Sport & Afférer

2015 www.sportaffarer.se
I ! STARTBLOCKEN MED SVENSK FRIIDROTT. SM i sponsring 2015. Idrottsklubbarna 7
BN Forbundet storsatsar pd Finnkampen. som Ar bést p4 att dra in sponsorpengar. A
BN sidan 28 Sidan 27 ¥, L)
™ —

s EVENEMANGS

* Allt om sommarens idrotisevewang. |

Sidan 11-24 3

* Intervjuer

ha for Ié’ndﬁts tre stérsta stader. "-
» Sidorna 7-10 i :

1/ -

A

)

Sveriges basta idrotts- Evenemangs-
kommun enligt folket. proffesorn.
Stockholms idrottsbor- Holger Preuss
garrad Emilia Bjuggren portrdtteras.
glads at farsk Demoskop. Sidan 4

Sidan 25.

’ g
e ARRS Goous . g
ad A W . | TUErnNRAY

ATG - evene-
mangsmotor
med hastkrafter
Maria Guggen-
berger intervjuas.
Sidan 14

ISP LATER DITT VARUMARKE

BL1 EN DEL AV UPPLEVELSEN

WWW.ISP-SPORT.SE

Sport & Marketing Sport & Marketing




2 T

Evenemang som kulturbarare

drottsevenemang har i alla tider haft en stor social och
kulturell betydelse och bidragit till stolthet och en sam-
horighetskinsla mellan generationer. Evenemangen bir
ofta pa viktiga lankar till ursprung och kultur som stérker
den sociala identiteten lokalt, regionalt eller nationellt.
Ett exempel var de antika olympiska spelen med vaggan
i det grekiska Olympia(tala om antik destinationsmarknadsféring
vars kraft lever vidare dn idag fran starten 776 f.kr.). Spelen fung-
erade som en kulturell lank mellan alla greker och holls vart fjarde
ar, under en period av 1000 4r, till guden Zeus éra. Till Olym-
pia kom greker fran fastlandet, de grekiska 6arna och alla omréa-
den runt Medelhavet som koloniserats av grekerna. De fem da-
gar langa spelen holls pa sommaren och var Greklands viktigaste
idrottsfest med en rad kulturella inslag som poesiupplédsning och
teater. I samband med tévlingarna var allt krigande forbjudet. Det
skulle rada en helig manadslang vapenvila sa att alla greker kunde
ta sig till festspelen i Olympia och dérifran utan att riskera livet.

Idrottsevenemangens historia gir hand i hand med méinniskans
oavsett tidsalder, geografiskt ldge eller format. Hér i Sverige ar-
rangeras till exempel varje ar de samiska mésterskapen (i ar 14-
16/8) med idrottsgrenar som lassokastning kopplat till samernas
vardag och kultur eller Stangaspelen pa Gotland (8-12/7) - med
dess uraldriga gutniska idrotter. (Arkeologer har funnit varpaste-
nar som &r tvitusen ar gamla). Under vikingatiden, frin 800-talet
och ett par arhundraden framat var idrottsevenemang en naturlig
del av samhaillet. Grenar som tyngdlyftning, lingd- och h6jdhopp,
bagskytte och spjut var vanligt forekommande. Fran medeltiden
och fram till 1700-hundratalet anordnades dven tornerspel av skil-
da slag. De blev populédra inslag hos allménheten. De tévlande var
dock framst adelsmén.

0S 1912 ett crescendo

Senare, under andra hélften av 1800-talet, slog ”Linggymnasti-
ken” igenom i Sverige och tidigt var ambitionen att stérre delen
av befolkningen skulle rora sig mer. Det var bra for hélsan och
intellektet och det stérkte soldaterna. Den moderna, organise-
rade idrotten borjade nu att erévra vérlden fran dess ursprung
England. Manga engelska sporter blev introducerade hér och i
andra ldnder, som fotboll, rodd, tennis och friidrott. Idrottsfor-
eningar borjar poppa upp runtom i landet. 1903 bildas Svenska
Gymnastik- och Idrottsféreningars Riksforbund, dagens RF, som
skulle halla ihop den expanderande idrotten. Genom RF kunde

statsanslag(fran borjan mycket sma) fordelas mellan olika idrot-
ter. Nu borjade det ocksa arrangeras evenemang och maésterskap i
de olika grenarna. Som exempel startades Svenska Misterskapet i
fotboll 1896(6vergick i Allsvenskan 1925). Det svenska idrottsliga
uppsvinget vinner internationellt gehor. Crescendot: nir Sverige
fick arrangera Sommar OS 1912.

Idrottsevenemang en industrigren

Idag har idrottsevenemang blivit en néringsgren som spinner
fran de sma lokala tdvlingarna till de riktigt stora internationella.
Kommuner och regioner anvinder evenemang for att stirka varu-
maérke och tillvixt. Man anvéinder evenemang i sin destinations-
marknadsf6ring och for att locka nya skattebetalare och interna-
tionella turister. Men ocksé for att gora sin befintliga befolkning
aktiv, engagerad och nojd. Parallellt med evenemangen skapade
ur idrottsrorelsen, pagar en utveckling mot nya privata arrangorer.
Niringslivet ser idag evenemang som en alltmer intressant mark-
nadsforingskanal. Malgruppen finns i publiken eller bland delta-
garna.

P4 nationell niv4, fran regeringen, hors en ny mer positiv attityd
till arrangerandet av storre internationella idrottsevenemang.
Vildigt ménga vill nu se regeringen gé fran ord till handling och
bli en aktiv del i det svenska evenemangsarbetet.

Det hir numret vill visa pa en del av det dignande smorgéasbord av
sommarevenemang som erbjuds oss alla.

Tidningen vill passa pa att tacka Karin Mattsson Weijber for alla ar
som en mycket uppskattad kronikor. Vi vdlkomnar samtidigt RF:s
nye ordforande Bjorn Eriksson som hennes eftertridare.

Trevlig l4sning och ha en riktigt
skon sommar!

Gustaf Berencreutz
Redaktor

Ps. Hélsa girna pa oss under Almedalsveckan. Tidningen har plats 403.
Hir delar vi ut det hdr numret och kor intervjuer. Nu ar det dven hog tid
att boka er plats till arets seminarium Professionell idrott i Linkoping. Pro-
grammet finner ni p4 sidan 31. Hjirtligt vilkomna!
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MatKomfort

MARKNADSFORINGSMOJLIGHETER

Vi samarbetar med ett 80-tal féretag som tycker att réattig-
heterna och kommunikations méjligheterna

ar intressanta att jobba med. ¢
Hoér garna av dig vid intresse
axel.ldnnqvist@marathon.se,

STOCKHOLM i3,
MARATHON
GRUPPEN al’ \\
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Motgangar envrsheg

Det ar sillan enkelt. Att gora den perfekta kickflipen,

att disputera inom visualiseringsteknik, att vinna ett
glimrande guld, att ta en banbrytande innovation ut pa
marknaden, att bli seedad som etta, att fi en genial idé att
bli verklighet. Allt kraver kunskap, envishet och en aldrig
sinande tro pa att lyckas. I dag har 6ver 150 000
manniskor och 14 500 foretag valt att leva, vixa och

Link6pings kommun
linkoping.se

utvecklas i Linkoping, for att forverkliga sina drémmar
och né sina mél. Darfor skapar vi arenor for allt fran
vardagsmotion till elitidrott, frdn kreativt skapande till
forskning i virldsklass, frin motgéngar till seger — arenor
for allt som ger energi.

Link6ping

Dar idéer blir verklighet
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Okad livskvalitet argument
for megaevenemang

Professor Holger Preuss har studerat tre fotbolls-VM utanfor Fifas
kontroll och jamfér OS med att cementera igen Central Park. Han spelar
bade pa det ekonomiska och sociologiska sportfaltet i den akademiska
varlden och verkar fran Johannes Gutenberguniversitetet i Mainz.

Det vetenskapliga budskapet ar tydligt: "fokus ligger for mycket pa

det ekonomiska perspektivet och for lite pa vad megaevenemangen

kan skapa i form av 6kad livskvalitet for medborgarna.”

Hur har effekterna av megaevenemang
som OS forandrats under 2000-talet?
—Generellt dr det ingen storre skillnad
fran Sidney och framét. Uppfattningen om
att OS har blivit mycket dyrare ar fel efter-
som vi maste gora skillnad pé kostnaden for
att organisera spelen och arenor med kost-
nader for infrastruktur. Det som har gjort
kostnaderna f6r OS skyhdga dr investering-
ar i infrastruktur som egentligen inte &r di-
rekt relaterade till evenemanget. Aten bygg-
de en ny flygplats och tunnelbana. London
restaurerade en hel stadsdel. Sotji byggde
en helt ny stad. Det ér en ny dimension som
kommit till fran Sidney och framat.

Samtidigt har OS blivit allt storre?

—I termer av intékter dr det en skillnad ef-
tersom det genereras mer pengar fran TV
och sponsorer. Det som har okat massivt
dr antalet medierepresentanter som med-
for storre kostnader for arrangdrsstaden
kopplat till boende, mediebyar och andra
mediefaciliteter. Samtidigt som stdder-
na vill bli virldskinda och far global pu-
blicitet riskerar antalet mediepersoner att
trdnga undan vanliga turister.

Hur ser du pa att IOK vill skala ner spelen?

—Det kommer bli en férindring genom
den nya strategin ”Agenda 2020”1 att IOK
kommer férsoka stoppa gigantismen, men
forandringen kommer ske langsamt. Fra-

gan dr om IOK-ledamoéterna kommer leva
som man vill ldra eller om det kommer
stanna vid ett dokument.

Vilken &r den viktigaste fragan inom ditt
forskningsomrade?

—Den viktigaste fragan dr vad megevene-
mangen tillfér virdnationens invanare och
kanske dven virldsbefolkningen. Vi maste
hitta matt for att mita livskvaliteten och
arven som evenemangen limnar kvar. Vi
maste fraga oss hur vi kan anvinda energin
i evenemangen for att utveckla nadgot som
vi dnda skulle utvecklat dnda. I slutdndan
maste evenemangen mitas utifran livskva-
litet och inte bara fokusera pa ekonomiska
matt och pengar som det i nuldget gors i
rapporterna.

Kan du ge ett exempel?

—Det dr inte pengar som nddvandigtvis
leder till 6kad livskvalitet utan exempelvis
fler bostéder och fotbollsplaner. Om New
York skulle vilja maximera de ekonomiska
virdena skulle staden sélja ut Central Park
och bygga bostidder. Men parken far vara
kvar som en grén lunga i Manhattan som
Okar livskvaliteten fOr invanarna.

—Overfor du det till ett OS eller fotbolls-
VM maste evenemangen ses som partyn
dér man kan traffa vinner, skapa politiska
relationer, bygga ett socialt och kulturellt

kapital och inte bara ekonomiskt kapital. Vi
kan inte bara titta pa de ekonomiska virde-
na utan alla de effekter som Okar livskvalite-
ten. Det kan vara virt att det kostar pengar
om det leder till 6kad glddje for manga och
inte bara att ett fatal tjinar massa pengar
paett OS.

Hur viktiga ar Bidding-proceduren for
att sdkerstilla ett arv?

—Bidding ir extremt viktiga processer
ivilka det gar att reflektera 6ver om eve-
nemanget passar en stad eller en nation.
Vi larde oss av Stockholm, Krakow och
Miinchen som alla drog ur sina kandidatu-
rer till OS 2022, vikten av att invanarna ser
fordelarna och nyttan med evenemanget. I
Stockholm fick politikerna kalla fétter nar
invanarna inte stod bakom ansékan.

Varfor stiller sig inte alltid invanarna
positiva till megaevenemang?

—Vi maste stélla oss fraigan om invanarna
kan bed6ma alla nyttor och férdelar som
ett OS medf6r. Invanarna kanske styrs mer
av kdnslor och har inte all samlad informa-
tion som politikerna sitter inne med. Poli-
tikerna later ju inte invinarna bestimma
kring manga andra stora miljardinveste-
ringar. Fragan ér varfor invanarna far tycka
till om OS. Kanske ar fragan inte sa viktig
for politikerna.

NVIW4Q1 ¥3dS3r:0L104

HOLGER PREUSS

Alder: 46 &r

Familj: Fru och tvé déttrar

Bor: Mainz

Favoritevenemang: 0S

Favoritarena: Mainz 05 for sin hallbarhet och
flexibilitet

Akademisk karridr i urval: Professor i Sports
Economics & Sport Sociology vid Johannes
Gutenberguniversitetet i Mainz. Verksam vid
Molde University College i Norge inom Event
Management, m.m. Redaktdr for vetenskapliga
tidskriften “European Sport Management
Quarterly” och assisterande redaktor for
“Journal of Sport & Tourism". Publicerat

18 bocker och skrivit mer &n 70 artiklar i
vetenskapliga tidskrifter och bocker samt hallit
over 130 foredrag.

Forskningsomrade: Studerar ekonomiska

och socioekonomiska aspekter av sport med
speciellt fokus pa ekonomiska effekt-analyser av
megaevenemang som 0S (sedan 1972) och FIFA
World Cup (sedan 2006).

Uppdrag: Konsult for olympiska kandidaturerna:
Frankfurt/RheinMain 2012, Prag (2016/2014),
Budapest (2012), Innsbruck (2014), Miinchen
(2018) och Kairo (2020). Konsult for Qatar

(FIFA Football World Cup 2022) samt The

World EXPO 2020 for Dubai. Holger arrangerar
kontinuerligt en endagskonferens i samband
med 0S.

Hur ser du att stélla kostnaden for ett
0S mot att bygga fler idrottsplatser?

—Det &r sant att man maste tdnka mer
kring alternativkostnader. Diaremot maste
man se till helheten och inte ta kostnaden
for ett stadion ur OS och jamfora det med
alla férdelar med idrottsplatser. Vill man
ha ett OS for att barn ska vara friska, och
det genererar export eller vill du ha hundra
fotbollsplaner som enbart genererar lokala
pengar och personer som skadas och inte
genererar lika mycket jobb som ett OS?
Det dr komplext och ska du jamfora mas-
te du gora det utifran hela paket med for
och nackdelar for ett OS och idrottsplatser.
Det ér inte bara att jimféra dpplen med
péron utan det dr ananas, bananer och to-
mater som ska tas hinsyn till.

Du har oberoende studerat fotbolls-
VM sedan 2006, vilka ar de viktigaste
insikterna?

—Forsta insikten dr att besokare utifran
ar huvudkéllan till att tillféra firska peng-
ar in i ett lands ekonomi. Det andra &r att
lokaliseringen av mésterskapet spelar stor
roll och skillnaden var avsevard sett till
Tyskland, Sydafrika och Brasilien.

—En viktig erfarenhet fran Tyskland var
att alla pengar som spenderades pa arenor
med tyska skattebetalares pengar ticktes i
princip av pengar fran utlindska besdkare
och att tyska foretag betalade mer i skatt.
Den 6kade skatteintidkten fOr staten tack
vare VM var 1,1 miljarder euro och staten
spenderade 1,2 miljarder i fotbollsinfra-
struktur. I Tyskland investerade klubbarna
en miljard i sina arenor. Det kan jamforas
med Sydafrika dér tre miljarder spendera-
des pa arenor och allt var skattepengar.

Vilket rad kan du ge till Stockholm att
fortsdtta soka vinter-0S?

—Vanligtvis gors felet att fokusera pa en
perfekt plan till IOK dér det inte tas hin-
syn till arvet efter spelen for staden eller
nationen. Infér London 2012 kréivde skat-
tebetalarna att varje anldggning som upp-
fordes skulle kontrolleras ytterst noggrant
sa att de kom till anvindning dven efter
OS. Pa det sittet kan man fa med sig in-
vanarna (dvs. skattebetalarna) nér de far
hora hur ett OS kan utveckla och 6ka livs-
kvaliteten i stan och inte bara padyvlas en
massa kostnader.

TEXT: JOHAN THOREN
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(oY EVENEMANGSINTAKTER

Ny studie: -Sa kan vardkommunerna
Oka sina evenemangsintakter

Kunskapen har sedan nagra ar okat i Sverige om de ekonomiska och andra samhillseffekter som
storre idrottsevenemang kan skapa. Ocksa insikten om riskerna att investera skattepengar i eve-
nemang har dkat. Idag talar manga kommuner och regioner om de turistekonomiska intikter (TTO)
som skapas till besoksnidringen, om den "return on investment” man vill ha tillbaka pa investerade

skattekronor och om de kommunikations- och marknadsmojligheter som evenemangen skapar (desti-
nationsmarknadsforing). Flera kommuner har utvecklade eventstrategier som visar varfor man vill
satsa pa evenemang som verktyg for regional utveckling, vilken typ av evenemang som man vill fo-
kusera pa och ibland ocksa hur det lokala och regionala néringslivet kan medverka for att vinna hem
och genomfora storre nationella och internationella idrottsevenemang. Men kommunerna och regio-
nerna ir daliga pa att utnyttja sina rittigheter da storre idrottsevenemang planeras och att kommer-
siellt sdlja dessa till arrangoren och till evenemangets sponsorer.

Ett av Europas ledande konsultféretag
inom internationell sport management,
TSE Consulting fran Lausanne i Schweiz,
har genomfort en global studie som vi-
sar hur daliga virldens evenemangstider
dr pa att kommersialisera sina réttigheter
och vilken potential som finns om denna
fraga hanteras mer professionellt.

Utgangslédget i rapporten ir att i princip
inga storre idrottsevenemang kan genom-
foras utan omfattande stdd fran en kom-
mun/region och ibland fran staten, bade
infrastruktur- och ekonomiskt stod.

Nedan sammanfattas studien och vad
en evenemangstad bor gora for att 6ka sina
kommersiella intdkter fran storre idrotts-
evenemang;:

* 85% av de analyserade stidderna har
utvecklade evenemangstrategier.

* 75 % av stdderna har program fér sam-
arbeten mellan besoksnéringen och staden
i syfte att utveckla evenemang som verk-
tyg for regional utveckling, men att endast
25 % har faststillt ekonomiska krav pa be-
sOksnéringen.

* 30 % av stdderna har ingen erfarenhet av
att kommersialisera sina rittigheter mot
arrangorer och sponsorer.

* De rittigheter som upplevs som mest
kommersiella att sdlja dr reklamplatser i
citykdrnan, inom transportsystemen, pa
byggnader, i parker och pa torg, pa andra

|

besoksplatser samt pa regionala flygplatser
och tagstationer.

* En tredjedel av evenemangstdderna upp-
lever att de inte fir mojlighet att utveckla
samarbeten med evenemangets sponsorer
for sina egna syften.

* Om de fick denna mojlighet sa skulle
kanske sd mycket som 25 % av kommu-
nens investeringar i evenemanget kunna
bekostas av kommersiella intdkter fran

TSE-STUDIEN

110 eventstéder deltog varav hélften fran Europa
samt en tredjedel frdn Nordamerika. En tredjedel
av stiderna hade fler &n 1 miljon invanare och
genomforde varje r mer &n 50 nationella och
internationella idrottsevenemang.

arrangOrer och sponsorer, vilket skulle
kunna skapa langsiktiga forutsidttningar
for att genomfora fler evenemang.

NNY Y0702 IHL ‘AYVVIAOMNS SNIr:0L04

* 80 % av evenemangstdderna anser att de-
ras infrastrukturstod samt ekonomiska och
annat stod dr avgorande for att attrahera
storre idrottsevenemang.

TSE rekommenderar dirfér evene-
mangstiderna att genomfora foljande:

* Att utveckla en tydlig evenemangstrategi
som visar varfor och hur staden och regio-
nen vill medverka i olika evenemang och
vilka samhillseffekter man vill uppna.

» Att identifiera de rittigheter som kan
kommersialiseras mot en evenemangarr-
angOr och evenemangsponsor.

« Att 6kade intékter direkt till stadens och
regionens ekonomi dr avgorande for att
attrahera, vinna hem och utveckla fler stor-
re idrottsevenemang som verktyg for regio-
nal utveckling.

» Att krédva att staden fir medverka i de
sponsordiskussioner som normalt endast
férs mellan evenemangsarrangéren och
respektive sponsorer, i syfte att skapa eko-
nomiska och andra samarbeten direkt med
evenemangets sponsorer, som langsiktigt
gynnar utvecklingen av t.ex. motions- och
breddidrott och hilsofrdgor inom kom-
munen men ocksa gynnar infrastruktur-
utvecklingen.

* Att 6ka sin egen kompetens for att profes-
sionellt kunna delta i dessa diskussioner.

» Att Oka intresset och framforallt kun-
skapen om hur det lokala niringslivet
kan ekonomiskt och pa annat sidtt med-
verka i att vinna hem och genomf6ra stor-
re idrottsevenemang; dvs. att utveckla ett
gemensamt program
for att bli en fram-
gangsrik evenemangs-
kommun och ddrmed
skapa mervirden till
befolkningen och till
besOksniringen.

PETER ROHMEE ||| /1% !
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Valkommen till

SUNDSVALL

Den 29 juni-5 juli blir Sundsvall Sveriges absoluta idrottscentrum narsvenska
masterskap i massor av idrotter avgors i staden. Mdngder av suenska mdstare bjuder pa avgérande
ogonblick som du inte vill missa. Dela dem med oss pa SVeriges haftigaste idrottsfest

Lds mer pa smveckan.se.
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SUNDSVALL

NORRLANDS HUVUDSTAD ar sandande bolag.
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SM-veckan sommar 2015 arrangeras av Riksidrottsférbundet (RF) i samarbete
med berérda specialidrottsforbund (SF) och Sundsvall. Sveriges Television (SVT)
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Hur viktiga ar evenemang for Goteborg?

—Otroligt viktiga. De ar skyltfénster
bade nationellt och internationellt. Men
lika viktigt som att locka utlindska beso-
kare &r att gora goteborgarna sjélva nojda.
Vi vill skapa attraktiva folkfester.

—Evenemang dr bra for bredden, for att
marknadsfora var destination och ekono-
miskt for den lokala niringen och sam-
hillsekonomiskt. Evenemang skapar sys-
selsdttning for unga. Evenemang ér inte ett
mal utan ett medel for att manifestera en
kommun, region eller hel nation.

—Se hur Falun-VM lyckades attrahera
de riktigt stora borsbolagen som sag vér-
det att lyfta fram innovationer inom svensk
industri for en global marknad.

-Var egen VOR-satsning ér en motor for
stadsutveckling och kommunikation och
dessutom en spidnnande segeltidvling dér
vi bygger en eventstad i staden. Utan var
tidigare erfarenhet och uppmatta effekter
hade vara politiker aldrig gatt in och in-
vesterat.

Kan du beskriva dina arbetsuppgifter
som turistdirektor?

—Mitt uppdrag ér att samordna utveck-
lingen och marknadsféringen av turist-,
motes- och evenemangsstaden Goteborg.
Att jobba for tillgdnglighet dr ett nyckel-
ord. Man maste smidigt kunna ta sig hit.
Vil hér blir parker, gator och torg en for-
langd arena for besokarna dér framkomlig-
het genom cykling och kollektivtrafik mas-
te tydliggoras for besdkarna.

—Just nu stirker Go6teborg besdksné-
ringen genom att samlas under ett tak.
GotEvent (arenabolaget), G6teborg & Co
och Stadsteatern ingér nu i Kluster Turism
Moten & Evenemang. Dir ér jag tf vd ut6-
ver mitt ordinarie jobb.

Vad fyller din agenda just nu? (intervjun
gjordes den 1/6)

—Volvo Ocean Race. Hela stan kraftsam-
lar och kommunens ledande krafter sitter

1 styrgruppen.

Hur ser du pa Goteborg som destination?

—Var fantastiska evenemangshistoria ger
en trygghet och en politisk acceptans men
vi méste jobba precis lika hart som férut
om inte héardare, for att behalla positionen.

Hur viktig dr idrotten for Goteborgs
varumirke?

—Idrotten dr en del av stans DNA och
inom evenemang utgor den basen. Vi har
ju vara arligt aterkommande ungdomse-
venemang som ir oerhort viktiga. Féren-
ingslivet i stan ar av vital betydelse. Utan
det hade aldrig virldsevenemang som G6-
teborgsvarvet och Gothia Cup blivit till. I
ar satsar vi dessutom pa ett hallbart Volvo
Ocean Race och Americas Cup. Nasta ar
paTall Ship races.

Hur viktig ar kulturen?
—Lika viktig. Vi vill skapa en attraktiv stad
som folk besoker och kanske vill stanna kvar

CAMILLA NYMAN i 4

"Idrottsevenemang ar en
del av Goteborgs DNA"

GoOteborg har stolta traditioner som evenemangskommun. Vi har talat

med Camilla Nyman, vd for Géteborg & co, om varfér evenemangen

betyder sa mycket for staden. Pa vég till intervjun sager taxichaufforen:
-Halsa de pa Kompanit. Det &r de som ska ge oss jobben.

CAMILLA NYMAN

Titel: Vd Goteborg & co. Tf
vd Kluster Turism Moten &

utbildning med service
managementinriktning vid
Handelshdgskolan i Goteborg.

blommor (snittblommor).
"Tradgdrdsforeningen i
Goteborg dr en oas".

Evenemang. Civil karridr: Jobbat som vice Kor: Renault. Tjénstecykel
Alder: 48 vd pa Sheraton och Radisson i stan.

- . SAS. Favoritidrott: Framst
Familj: Man och tva barn Idrottslig karridr: Varit friidrott.

Uppvaxt: Eskilstuna. Bott
i Stockholm. Flyttade till
Goteborg for studier. Blev kvar.

Bor: Djupvik
Utbildning: Civilekonom-

fotboll.

i. Ett sitt att locka unga dr genom musik.
De som viljer att studera hér gar girna pa
festivaler och Way Out West. Sen blir de
kanske kvar efter studierna. Som jag.

2021 firar staden 400-arsjubileum. Nir
ni firade 300 ar var ni samtidigt vird for
varldsutstidliningen. Kan det bli aktuellt
igen?

— Vi har diskuterat det men det faller
bort pga prislappen. Under arets vérlds-
utstéllning i Milano &r Sverige inte ens re-
presenterat.

Kan det bli aktuellt att soka om vérd-
skap for Kulturhuvudstad?

—Da maste man som Ume3 gjorde ifjol
gd all in”. Vi har valt att lyfta fram var
kultur genom den arliga stadsfesten ”Kul-
turkalaset”.

Vilken typ av evenemang dominerar i er
portfolj?

—Historiskt har idrotten dominerat. Det
som bdrjar dyka upp nu dr de mer nischa-
de sporterna. Hur kan de bli en del av
stadsbilden?

—Men vi méste balansera med kultur-
och musikevenemang

Det tdvlas dven i musik. Vad talar for
att Goteborg star som vird for ndsta ars
Eurovisionfinal?

— Goteborg dr en perfekt stad att arrang-
era Eurovision i. Det kommer att mérkas
pa gator och torg, krogar och kaféer. Are-
nan Scandinavium &r inte den modernas-
te, men dér har gjorts mangder av'TV-pro-

aktiv som tavlingsgymnast
och tranare i Eskilstuna
Gymnastikforening. Spelat

Intressen: Mat, vin och

Dromevenemang: For

tva ménader sedan var

det VM Friidrott 2021. Ett
samskandinaviskt sommar-0S
i vore fantastiskt.

duktioner genom aren. Kombinationen av
stan och arenan &r nést intill oslagbar.

Hur tycker du att Sverige star sig inter-
nationellt nér det géller evenemang?
—Bra. Jag tycker att allt fler borjar bli
medvetna om virdet i evenemang for att
stirka Sveriges varumaérke. Vi ér ett palitligt
arrangorsland. Men det borjar bli valdigt
mycket pengar och maktspel involverat nér
det giller de internationella evenemangen.
Det som kinnetecknar manga av vara kon-
kurrentlidnder &r att staten déir ofta dr mer
aktiv. Kompetens har vi ingen brist pa.

Vi har missat nagra arrangorskap pa
senare tid. Bland andra VM i friidrott
2021 och basket-EM for damer.

Din kommentar?

—Vad giller friidrotts-VM sé gick det
ju inte ens till en budgivning. Vi fick inte
ens tdvla. Det brukar annars tillhéra spe-
lets regler. Det gjorde oss och Friidrotts-
forbundet upprorda. Vi kidnner av en Kklar
trend mot mer pengar. Pengar bade pa
och under bordet spekuleras det om. Vi ar
kritiska mot det internationella friidrotts-
forbundet men Obs! inte det europeiska.
De dr som dag och natt. IOK har bérjat se
over de krav som stélls pa virdstdderna vid
OS-ansokningar. Vi far hoppas att friidrot-
ten foljer efter.

—Vi vill 6verhuvudtaget inte ha en rela-
tion med internationella f6rbund som inte
kor med rent spel. Se nu pa FIFA. Inom
friidrotten har IAAF sedan det regnigaVM
2005 i Helsingfors satsat pa stora stider
som Moskva.
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— Tyvirr ser vi idag dven en trend dér
linder med begrénsad idrottslig kultur och
evenemangserfarenhet tar hem stora inter-
nationella evenemang bara for att de har
massor med pengar. Men nu borjar roster
horas som forsvarar sjilva idrotten och inte
ramverket. Pendeln verkar borja sla tillbaka.

Pa vilket sitt samarbetar ni dver grén-
serna med andra kommuner och regioner?

—Det gjorde vi bra under till exempel
dam-EM. Men det ricker inte. Sverige
kommer att tappa i konkurrenskraft om
inte staten gar in och tar ett tydligare eko-
nomiskt ansvar. Det racker inte med att de
agerar dorréppnare.

—RF och destinationerna gor ett bra jobb
for att skapa acceptans genom regelbund-
na moten med regeringens representanter
inom ramen for den nationella strategin.
Men visar det sig att regeringen inte ser
evenemang som nagot man vill investera i
far destinationerna forhélla sig till det.

—Hair har den nye RF-ordféranden en
jitteutmaning.

—Tittar vi pa Volvo Ocean-stoppet ligger
budgeten pa 60 mkr varav staden far sta
for 25 mkr. Resten ar privata finansiérer.

Hur ser samarbetet ut med andra ldnder?

—Vi samarbetar med tidigare arrangorer
och tar kontakt med dem. Vi stéller fragor
som: Hur sag budet ut, budgeten, progno-
sen, vad har férandrats?

— Vi dr med i nitverket European cities
marketing (www.europeancitiesmarketing.
com) — 100 stdder i Europa som samverkar
kring destinationsmarknadsforing.

— Vi triffas kollegialt och utbyter erfa-
renheter.

Anlitar ni konsulter?

—I biddingprocesserna sitter vi pd myck-
et kompetens inhouse. Men vid sjélva ge-
nomf6randet upphandlar vi ibland event-
konsulter.

Slutligen: Varfor ska man fira semestern
i just Goteborg i ar?

—Vi har en fantastisk sommarstad i kom-
bination med kusten (bétar, fisk och skal-
djur) och alla evenemang vi kan toppa med.
Sommaren borjar med ett hallbart Volvo
Ocean Race och fortsdtter med vara arligt
aterkommande idrottsevenemang och stora
konserter pa Ullevi. I augusti gar Kulturka-
laset och en deltivling i Americas Cup. Ligg
dértill Liseberg och Way Out West. Nyss dof-
tade hela stan kaffe under World of Coffee.

Hur ser din egen semester ut?
—Vi ska njuta med barnen i Djupvik nira
havet.
TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

TURISTSTADEN
GOTEBORG

Antal ot e ibaddar: 1 618

Antal baddar: 25 000
Hotellbeldggningen 2014: 65 %
Gastndtter 2014: 4 081000
Hur mycket spenderade turisterna: 22 mdr

Vad ldgger turisterna sina pengar pa:
Shopping, boende , mat och dryck

Hur manga arsanstillda ger turismen for
Goteborg: 17 000

Hur mycket genererar Goteborgs
besoksniring totalt: 22 mdr

Arenor: Ullevi, Scandinavium, Gamla
Ullevi, Bravida Arena, Goteborgs Nya Arena,
Slottskogsvallen. | stadsrummet: Heden,
Frihamnspiren, Slottsskogen.

Antalet konferenscenter: 18 inkl. de storsta
hotellen.

Kommunikationer: Tag och buss till Stockholm,
Kopenhamn och Oslo. Flyg till 80 destinationer.
Farja till Danmark och Tyskland. (Siffror for 2014)
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Vastgoten som blev

turistdirektor i Malmo

Johan Hermansson har i hégsta grad varit delaktig i Malmds utveckling
som evenemangsstad. Han borjade inom hotellbranschen for att idag,
som turistdirektor, sta for ett vardskap som omfattar en hel stad.

Hur inleddes din relation till
Malmé?

—Nair jag kom till Malmo forsta
gangen 1994 for att jobba inom ho-
tellbranschen var det en stad med
stukat sjalvfortroende. Kockums
hade lagt ner, Saabfabriken hade fatt
stinga och Malmo hade dalig ekono-
mi. Det fanns ddetomter mitt inne
1 stan som man inte visste vad man
skulle géra av. Men allt detta till trots
kom jag att bli forédlskad i Malmé som
en stad med stort hjérta.

— Sen var jag borta nagra ar och
ndr jag var tillbaka igen var det rena
nybyggarandan. Hogskolan var byggd
och Vistra hamnen boérjade véxa.
Bron invigdes juli 2000. 2008 invig-
des Malmo Arena. 2009 Swedbank
Stadion. 2011 kom Malmoémaéssan.

Kan du beskriva dina arbetsupp-
gifter som turistdirektor?

—Mycket handlar om att vara en
spindel i ett ndt men ocksa om att
véava nit. Ett framgangsrikt nétverk
starker destinationen. Samtidigt ska
man veta att jobbet till stor del hand-
lar om att serva beséksniringen som
i sin tur skapar det goda vardskapet.
Det giller att attrahera, leverera och
skapa ett intresse for dterkdp. Men

Det finns
en framat-
anda och
en kansla
av att
mycket
borjar har
I Malmo.

JOHAN
HERMANSSON

dven att behélla besdkarna som pre-
sumtiva invanare. De tre affarsomra-
dena som vi jobbar med dr privatre-
seturisterna, moten och kongresser
samt evenemang.

Du jobbade flera ar inom hotell~
branschen. Vad har du haft for
nytta av det i ditt nuvarande
arbete?

—Min period inom hotell- och ser-
vicendringen gav mig en mycket bra
baserfarenhet nér jag nu star for ett
viardskap som omfattar en hel stad.
Jag insag tidigt att hotellet 4r en del
av hela destinationen sa om sjilva de-
stinationen dr attraktiv gynnar det gi-
vetvis dven sjédlva hotellet.

Vilka dr de avgorande faktorerna
for lyckade evenemang?

—Resan. Det ska vara litt att ta sig
dit, bade for langviga bestkare och
de i ndromradet.

—Boendet. Bra utbud av hotell och
matstéllen.

—Arenan. Viktig som mdtesplats
och upplevelsecentrum.

—Shopping. Ett bra shoppingutbud
i samband med evenemanget stirker
upplevelsen.

—Delaktighet fran stadens invanare,

nagot vi arbetar mycket med i evene-
mangsmixen.

Vad fyller din agenda just nu?

—Det dr att hantera tillvixten. Fran
och med nu och ett ar framat 6ppnar
vi tre hotell med sammanlagt 1044
rum. I maj 6ppnades Malmo Live —
med en hotelldel samt en kongress-
och konsertanldggning nere i Vistra
hamnen, Percy Nilsson invigde sitt
arenahotell for tvdA manader sedan
och om ett halvar invigs ytterligare ett
hotell, Quality Hotel View, i Hyllie-
omrédet. S4 arenaomradet inklusive

TURISTSTADEN MALMO

Antal hotell: 30.
Hotellrum: 3 793.
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shoppingcenter och bostdder borjar
bli komplett.

—Med den hir tillvixten maste vi
samverka for att fylla de nya anldgg-
ningarna med méten och evenemang.

Hur ser du pa Malmé som destina-
tion?

—Det finns en framéatanda och
en kénsla av att mycket borjar hér i
Malmé. Utat sett tdnker manga pa
stadens symboler som Turning Tor-
s0, Malmo Arena, Swedbank Stadi-
on och Oresundsbron. Men innanfor
symboliken finner du en ungdomlig
stad dit ungdomar kommit for att stu-
dera och en internationell stad med
ménniskor fran hela virlden. Det hir
ger oss stora mojligheter.

Hur viktig ar idrotten for Malmoés
varumirke?

—Idrotten ir jatteviktig i ett vixan-
de, modernt och héllbart samhalle.
Elitidrotten ger en stolthet som stéir-
ker staden och gor den mer attraktiv
for den potentiella besékaren. Se pa
MFF och FC Rosengard.

—Se pa Malmo Redhawks som ént-
ligen ér tillbaka i SHL samtidigt som
IK Pantern avancerat till Hockeyall-
svenskan. Vara arenor, vilka ir for-
utsdttningen for vara internationella
evenemang, har kommit till pa priva-
ta initiativ, vilket 4r fantastiskt! Samti-
digt har vi utvecklat samarbetsformer
for att hjélpas at att fylla vara arenor
och motesplatser. Allt i syfte att stér-
ka Malmo som evenemangskommun.
Sedan dr en stad som utstralar sund-
het genom en aktiv befolkning och
med tillgdngliga motionsanldggning-
ar attraktiv for besGkare som pé sikt
kan bli nya invanare. Vi jobbar sten-
hart med att unga ska ha en menings-
full och aktiv fritid.

Hur viktiga ar evenemangen?

—De ér viktiga for att sitta stan pa
kartan och for att locka besokare.

—Besoksnéringen dr en av vara vik-
tigaste arbetsgivare. Stimulerar vi till
mer moten och evenemang genererar
det nya hotelljobb, transportérsjobb
och restaurangjobb. Det 4r manga
ungdomar som far jobb i den sektorn
och som inte alltid kréver en lang ut-
bildning.

Vilka evenemang vill du lyfta fram
som extra lyckade senaste fem
aren?

—Handbolls-VM 2011. Eurovison
Song Contest 2013. Junior-VM 1 is-
hockey 2014.

—Dam-VM i ishockey i ar som var
ett sétt att bredda evenemangsbasen.
Det var glddjande att ménga spon-
sorer som samarbetade med junior-
VM for herrar forra aret fortsatte att
sponsra dven dam-VM i ar.

—1I virvandet av Eurovision Song

totalt: Ca 6 miljarder SEK.
Antal arenor: 4 arenor

Antal baddar: 7 467. med kapacitet dver 4000
Antal askadare.
hotellévernattningar Antalet

2014: 1,4 miljoner. Varav - konferenscenter: Sex
27% internationella géster Malmé stad som tar mer &n 900

och 73% svenska. personer.
Hotellbeldggningen internationella. Koommunikationer:
2014: 65%. Hur ménga arsanstillda Tva flygplatser
Rumsnitter 2014: g:r5 :)l(l)roismen for Malmé: g‘roef:ui%glr'::]tégq buss
893 000. ) och biltrafik). Farjetrafik.
SLERLEL T L ELS TS Hur mycket genererar Tag-, bil-, buss- och
svenska och 30% Malmés besoksndring kollektivtrafik.



Contest sag vi hur viktigt det 4r med
gemensamma ambitioner och néra
samarbete 1 ndtverket. Manga var
med och bidrog till att Malmés erbju-
dande blev svart att motsta. Och en-
gagemanget varade hela vigen fram
till genomférandet. Vi dr fortfarande
s stolta over att ha fatt visa virlden
vad Malmo kan.

Hur ser du pa era chanser att ta
hem finalen dven nista ar?

—Vi kan inte uttala oss om detta da
viidagslidget vet for lite om forutsétt-
ningarna.

Vad gor evenemangen sa viktiga?

—Basen och bredden dr avgoran-
de. Det ér viktigt att foreningar och
klubbar vill och kan arrangera arligt
aterkommande tdvlingar och SM.
Nagra forbund har kompetensen och
viljan att ta hem internationella més-
terskap.

Hur ldtt ar det att som ny arrangor
etablera ett evenemang i Malmé6?

—Det ér inte svart att fi tillstdnd
men stan véxer sd det knakar och
ddrmed utrymmet i tid och rum. Det
dr ménga som vill in. S& man boér ha
respekt for det planeringsarbete som
kravs.

Vilken typ av evenemang dominerar
er portfolj?

—Det ér bas- och breddevenemang-
en som lockar manga att uppleva
Malmas positiva sidor. Vi har fantas-

SPORT & AFFARER =)

tiskt aktiva arrangerande féreningar.

—Vi fick just pris som Arets foren-
ingsstad. Har man inte basen kan du
heller aldrig na spetsen i evenemangs-
utbudet.

Hur tycker du att Sverige star sig
internationellt nar det giller eve-
nemang?

—Jag tror att Sverige kan bli vérlds-
bidst pa hillbara evenemang, dvs.
miljéanpassade men dven socialt och
ekonomiskt hallbara evenemang.

Pa vilket siitt samarbetar ni éver
grdanserna med andra kommuner
och regioner?

—Vi samverkar med véra elva grann-
kommuner samt givetvis med vara kol-
legor pa de regionala bolagen Tourism
in Skane och med Event in Skane. Vi
anvéander varandras faciliteter och lag-
ger upp strategier. Men vi samarbetar
dven med Stockholm, Goteborg och
Kopenhamn. Genom att 6ka den to-
tala eventkakan Sverige 6kar virdet for
varje destination. Konkurrensen finns
dnda bade hiar hemma och i utlandet.
Framtiden ligger i allianser.

Hur ser samarbetet ut med andra
lander?

—Vi har ett nédra samarbete med
Danmark. Till exempel har vi tagit
fram en evenemangsstrategi med Ko6-
penhamn. Vi édger tillsammans hamn-
bolaget Copenhagen Malmo Port —
dér har vi kryssningstrafiken. Dér kan
vi vixa.

—Och vi har bron. 2016 far Kopen-
hamn sin nya arena vilket gér att vi kan
vérva storre evenemang tillsammans.

Hur viktig dr Oresundsbron?

—Den ger oss hog tillginglighet och
tillgang till en stérre hemmamarknad.
Tittar vi pa Eurovisionsfestivalen s&
kom majoriteten Gver bron eftersom
de flesta landade pa Kastrup — 11 mi-
nuter senare var de framme vid Mal-
mo Arena i Hyllie genom tigen. Un-
der handbolls-VM likasd — det kéndes
ibland som att vi var géster pa hem-
maplan. Danskarna verkligen intog
arenaomradet. Bron ér i evenemangs-
sammanhang en viktig symbol som en
ldnk mellan linder och regioner.

Varfor ska man fira semestern i just
Malmé i ar?

—For att uppleva Malmos unika
stdimning men ocksd som bas nir du
besdker hela Skane och Danmark.
Varfor inte besoka Malmofestivalen
eller Malmoé City Horse Show pa Ri-
bersborg mitt inne i stan. Kolla in
seglingstédvlingarna. Kidsen kommer
att gilla vart utbud av skateboard i
hela stan.

Fran augusti gar du fran din roll
som turistchef for Fritidsforvalt-
ningen - hur ser du pa det?

—En fantastisk spdnnande utma-
ning. Féreningarna och deras aktivi-
teter dr en viktig del 1 basen for Mal-
mos attraktion.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

JOHAN HERMANSSON

Titel: Turistdirektor i Malmo Stad. Fran i augusti Fritidsdirektor.
Alder: 50.

Familj: Fru och dotter.

Uppvixt: Vénersborg.

Bor: | hus i byn Vdstra Vemmenhdg utanfor Malmo. (Det
bérjade med ett fritidshus har ar 2003).

Utbildning: Ekonomistudier vid Goteborgs Universitet.

Civil karridr: Borjade pd Reso Hotell Tylsand Halmstad (innan
det koptes av Per Gessle). Scandic Malmé fran 1994. Direfter
fran 1997 anstlld vid Rica Hotels. Frdn 2008 evenemangschef

i Malmd Stad. Sedan 2011 turistdirektér i Malmé Stad. Fran
auqusti 2015 fritidsdirektor i Malmo Stad.

Idrottslig karridr: Spelat tennis och golfi
motionssammanhang. Varit tennistranare.

Favoritidrott: Allatare.

Favoritklubbar: Malmé FF. Malmd Redhawks. FC Rosengard.
IFK Vanersborg ndr det galler bandy.

Kor: Fiat.
Intressen: Tradgardsarbete.
Dromevenemang: Annu fler ungdomsevenemang i Malmé.
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PERS/NATT

scandichotels.se

A0 PRESTATION KRAVER
ITT LAGA PRIS

Nésta gang du och ditt lag &r ute pa turnering prova nagot som enligt forskning okar din idrotts-
liga prestation — god somn. Ta farvél av gympasalsgolv och vilkomna mjuka séngar, tv med fria
film- och sportkanaler, konferenslokaler och en néringsrik frukost med dver 100 produkter. Som
sportmedlem bor spelare, coacher och foraldrar fran 250 kr/pers/natt. En annan bra sak &r att
vara hotell brukar ligga nara de flesta turneringar. Det kostar sa klart inget att bli medlem.

Boka pa scandichotels.se/sport

Scandic
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Han ska starka Stockholms
varumarke och attraktionskraft

Vi traffar Thomas Andersson dagen efter lokalderbyt mellan DIF och
AlK pa Tele2 Arena och strax efter Mans Zelmerléws Eurovisionsseger
som gor Stockholm till en potentiell arrangor av nasta ars Eurovisionfi-
nal i samma arena. Nar Sport & Affarer kommer pa besok rader det full
aktivitet med livliga diskussioner i rummen och spring i korridorerna.

Hur viktiga dr evenemang for Stock-
holm?

—De ir en fantastisk marknadsforings-
kanal. De evenemang vi stodjer dr de som
ndr en internationell mélgrupp. Men vi
maste ha en mix mellan mindre och stor-
re liksom av inomhus- och utomhuseve-
nemang.

Hur pass flexibla dr ni nar nya ar-
rangorer kommer med idéer om ett nytt
event?

—Stan kan bli bittre pa det. Det ér bland
annat darfor jag ar har.

Kan du beskriva dina arbetsuppgifter
som turistdirektor?

—Jag vill vara ett nav i verksamheten sa
attvi forflyttar oss mot kunskap som kan-
ske inte branschen sjilv besitter oavsett om
det giller moten, kongresser, leisure travels
eller evenemang.

Vad fyller din agenda just nu?
—Eurovisionfinalen nésta ar. Vi har ju
erfarenhet av den forra bidprocessen 2013.
Beslutet kom i bdrjan av juli. Jag tycker
att man ska snabba pa processen sa snabbt
det gar nu si att s mycket tid som mojligt
kan ldggas pa arbetet med evenemanget.

Hur positionerar ni er?

—Jag tycker att vi ska utga fran Méans
budskap att alla &r hjiltar oavsett bak-
grund och varifran vi kommer. Det jackar
direkt med det som Stockholm vill sté for:
en plats med mangfald och jamstélldhet.

—Det gér att fa finalen ganska synlig, inte
bara i innerstan utan ocksd i fororterna
med upptridanden infor finalen pa plat-
ser som Skédrholmen och Tensta.

—Hiar skulle vi fa nytta av Mans drag-
ningskraft. Han &r som Kklippt och sku-
ren att std som vard i Tele2 Arena nésta
ar. Han &r redan trygg i rollen som ”all-
sdngsledare” pa Skansen och vinnare av
Eurovision.

—Stockholm har allt besdkarna kan 6ns-
ka sig och vi har attraktioner som ABBA-
museet med en direkt koppling till evene-
manget.

Hur ser du pa Stockholm som destina-
tion?

—Vi har bra tillvixt men vi tappar mark-
nadsandelar gentemot andra europeiska
stader som tex Amsterdam, si vi har att
gora.

Hur viktig &r idrotten for Stockholms
varumirke?

—Idrotten stirker stockholmaren. Aven
om vildigt mycket idag kretsar krig manlig
idrott. Vi bor vi lyfta fram tjejidrotten mer.
Vi sag hur uppskattat konstdknings-EM i
januari var bland kvinnor och vi dr med-
vetna om hur mycket ridsport engagerar
en kvinnlig malgrupp.

Civil karridr: Bitrddande

Favoritidrott: Utdva qolf.
Uppleva fotboll.

Afférsutvecklingschef Veidekke

THOMAS ANDERSSON
- . kanslichef Finansroteln,
Titel: Vd Stockholm Visitors Stockholms Stad.
Board
Arder: 47

Familj: Gift med Madelein. Tre
egna och tva bonusbarn.

Uppvaxt: Halmstad.
Bor: Vdstra Danderyd.
Utbildning: Fil kand i

Bostad. Vvd, SBRD. Vd Kista
Science City.

Idrottslig karriar:
Blygsamma framgangar i
badminton och schack.

Intressen: Familjen. Lopning.
Golf. Matlagning.

Favoritarena: Orjans vall for
alla skdna upplevelser som
liten grabb med HBK-flaggan.
Favoritklubb: AlK

Evenemangsparlan: U2 1983
pa Eriksdalsvarvet i Goteborg.

Dromevenemang i
framtiden: Alla som stérker

ekonomisk historia vid Lunds

universitet. Kor: VW.

Hur ser du pa Emilia Bjuggrens start
som idrottsborgarrad i Stockholm?

—Jag tycker att hon borjat jattebra. Hon
iar engagerad och triffar regelbundet
idrottsrorelsen. Bdde Emilia och finans-
borgarrad Karin Wanngérd har markerat
att evenemangen dr mycket viktiga for sta-
den.

Vilken typ av evenemang dominerar i er
portfolj?

— Det ar gott och blandat mellan idrott
och kultur. Ser vi pa arets sommarutbud
har vi segling, 16pning, triathlon och mitt
istan och konserter med Paul McCartney
och U2, dessutom alla spelningar pa Gro-
nan. P4 Gérdet kordes Nationaldagsgalop-
pen och Summerburst.

Ager stan nagra egna evenemang?

—Nej, men kulturférvaltningen dr med
och arrangerar t.ex. Kulturnatt Stockholm
varje ar.

Stan gar i ar in och sponsrar Stockholm
Bauhaus Athletics (SBA - fd DN-Galan)
med tva mkr men hoppar av stodet till
Stockholm Marathon. Din kommentar?
—SBA ir ett internationellt kint eve-

Stockholms varumarke.

nemang som séitter Stockholm pé kartan
inte minst genom tv-sidndningarna. Eve-
nemanget har byggts ut till fler dagar 4n
dagen for sjilva huvudtéivlingen. Det &r ett
bra exempel p4 hur vi vill jobba.

—Vad giller Stockholm Marathon drog
vi i 4r in vart marknadsféringsstéd pa
200.000 kronor da de kommunicerade att
det skulle skapas ett nordiskt mésterskap
medan vi har stott evenemanget for att ni
en internationell publik. Vi ger inget stod
till Finnkapen heller.

— Vi ska komma ihag att staden dnda
hjélper storloppen genom en omfattande
trafikavstdngningsapparat och en Turist-
byra som hjélper besdkarna med informa-
tion.

Hur tycker du att Sverige star sig inter-
nationellt nér det géller evenemang?

—Vi dr bra, VOR i1 Goteborg och Falun-
VM ir bra exempel i 4r men det finns be-
tydligt mer att gora strategiskt for att ta
hem de storre evenemangen.

Pa vilket sitt samarbetar ni ver
granserna med andra kommuner och
regioner?
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—Vi har ett nira samarbete med Solna
och inte bara pa evenemangsomradet. Ha-
gastaden ir ett exempel pd hur kommu-
nerna véixer ihop. Vad giller det nationel-
la perspektivet dr det viktigt att samverka
mellan de olika regionerna for att mark-
nadsfor Sverige. Det gynnar i forlingning-
en alla svenska destinationer.

Vilka stockholmsattraktioner rankar du
personligen hogst?

—Fotografiska som pa sa kort tid blivit
internationellt erkint. ABBA- och Vasam-
useet. Jag siger de tre eftersom de har en
vildigt hég andel internationella beséka-
re. Och Stockholms skirgard. Vill man ldra
sig hur Stockholm blev till rekommende-
rar jag ett besok pa Medeltidsmuseet pa
Stromparterren.

Vilka stockholmssymboler lyser star-
kast?

—Tre Kronor och arkitektoniskt sjdlva
Stadshuset. Stadsbiblioteket. Rutmonstret,
kulturhuset och glasobelisken pa Sergels
torg. Kungstradgarden &r vart vardagsrum.

Vilken manad &r "eventmanaden” nr 1
tycker du?
—Juni.

Slutligen: Hur ska du fira din semester
iar?

—I Danderyd. Vi ska bada pa Kvarn-
parksbadet och spela golf pad Stockholms
GK.

Favorithal?

—Nr 16. Det ir ett korthal in mot klub-
ben. Bunkrarna ér helt mordiska och ruf-
fen blir sa tit dar framat sommaren att om
du slar in bollen dit sa hittar du den inte.
Skulle du mot férmodan 4nd4 hitta den
sa far du inte ut den. Det dr en engelsk
arkitektur pa banan. Och jag dlskar den.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

MM Stockholm

The Capital of Scandinavia

TURISTSTADEN STOCKHOLM
Antal hotell: 298

Hotellrum: 33 000 hotellrum

Antal baddar: 62 000 baddar

Antal hotellovernattningar (gdster) 2014:
Antal gdstnatter pa hotell 10 300 000

Rumsnitter (salda rum) 2014: 6 900 000
Hotellbeldggningen 2014: Hotellrum 61%

Totala antalet besokare 2014: Over 32
miljoner dvernattningar i olika typer av
boendeformer.

Antal dagresor: Cirka 5,9 miljoner dagbesdkare
(avser resvdg over 10 mil).

Hur mycket spenderade turisterna: |
genomsnitt spenderar en besékare som bor pa
hotell 1657 kronor per besdkare och per dag
under besoket. Ndgot mer om man bor pa hotell i
Stockholms stad.

Stockholm Visitors Board &r ett dotterbolag till
Stockholm Business Region som &r ett heldgt
kommunalt bolag i Stockholms Stad och ingdr i
koncernen Stockholms Stadshus AB. SBR har som
uppgift att marknadsféra Stockholm och att bista
ndringslivet i etableringsfragor.
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epp Blatter har som resultat
av en brottsutredning initie-
rad av USA stillt sin post som
FIFA:s president till forfo-
gande.

For att forsta vad FIFA en gang var, vil-
ken vig utvecklingen tog och vad FIFA
dr idag, gar vi tillbaka till VM i Visttysk-
land 1974. Det var pa den FIFA-kongres-
sen som Stanley Rous, organisationens
president sedan 1961, rostades bort. Den
79-érige f.d. fotbollsdomaren hade varit
engelska FA:s sekreterare mellan 1934
och 1962. Rous var bokstavligen en rest
fran det gamla brittiska imperiet. Han
stddde Sydafrikas apartheidsystem, trots
att det lett till att Sydafrika sparkats ut ur
FIFA. Men han hade a andra sidan gjort
stora insatser féor modernisering av spel-
reglerna. Fotbollens kommersiella sida var
fortfarande ett outforskat omrade.

Mot honom stélldes brasilianaren och
IOK-ledamoten Jodo Havelange. Denne
utnyttjade apartheidfrdgan men lovade
ocksi flera slutspelsplatser till Afrika och
Asien. Europa (9) och Sydamerika (4) var
Overrepresenterade bland de 16 deltagar-
naiVM 1974. Han besegrade Rous i an-
dra omrdéstningsrundan, med 16 rosters
marginal.

Under Havelange (1974-98) fick FIFA
sina forsta huvudsponsorer, Adidas och
Coca Cola. Men for att uppfylla vallof-
tena paborjades ocksé en expansion av
VM-slutspelet, forst till 24 lag (1982) och
sedan till 32 (1998).Tack vare foretags-
stodet kunde verksamheten utékas med
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Av Gunnar Persson
juni 2015

VM f£6r U17- och U20-lag, Confedera-
tions Cup och VM {6r damer.

Sepp Blatter blev sponsoransvarig 1975
och var generalsekreterare 1981-98. Han
var upplard av Havelange. Han hade sett
hur presidentens svirson myglats fram att
bli ordférande for det brasilianska forbun-
det, hur férre argentinske diktatorn La-
coste efter VM 1978 blev en av FIFA:s vi-
cepresidenter och hur Havelange umgicks
med den brasilianske gangstern Castor
de Andrade. Havelange lag ocksa bakom
grundandet av marknadsféringsforeta-
get ISL (1982), som skulle sld mynt av
tv-rittigheter men som med tiden blev en
privat kassako. Efter att ha anvént en mil-
jard kronor till rattighetsmutor gick ISL i
konkurs 2001, ndgot som for stunden ho-
tade FIFA:s tillvaro. Dessutom ska ca $50
miljoner av FIFA:s pengar pd medvetet
snariga omvégar ha gatt rakt ner i fickan
pa Havelange.

Blatter var den som hade dverblicken.
Darfér var Lennart Johansson ett kom-
plett omgjligt alternativ ndr Havelange
avgick 1998. Med samma sorts intensiva
rostfiske 1 ”6vriga virlden” som sin fore-
tridare kunde Blatter sikra presidentpos-
ten. I praktiken kimpade han f6r livet i
den valkampanjen. En annan president
och Blatter hade hamnat i finkan redan
hir. Istdllet vixte FIFA:s korruption, for
att forma sd manga som mojligt att fort-
sétta halla tyst.

Det kontroversiella (eller intelligensbe-
friade) beslutet att ge VM 2022 till Qatar
ska ses mot denna bakgrund.

Tjejfotbollen vinner mark

2013 var Linkdping en av virdkom-
munerna for EM i fotboll for damer,
och efter masterskapet har kommunen,
néringslivet, foreningar och Oster-
gotlands Fotbolisforbund fortsatt att
satsa pa tjejfotboll under konceptet
Winning Ground.

- \— Nar Sverige fick EM i

P fotboll for damer med
' mottot Winning Ground
WINNING GROUND var syftet att utveckla
8-9 AUGUSTI

tjej- och damfotbollen.
Ostergdtlands Fotbollsférbund och Linkdpings
kommun togq till sig mottot och bestdmde sig for

att gemensamt satsa pa turneringen Winning Ground
som bygger pa inspiration, utbildning, férebilder och
drommar.

- Det &r en fortsattning pa EM dar alla tjejer far kliva
in pd EM-arenan och spela en match som paminner om
en mdsterskapsfinal. Det hdr dr ingen traditionell fot-
bollscup. Vi har ingen resultatrdkning enligt fotbolls-
forbundets riktlinjer och har dessutom valt att ha ett
festivaltdnk dver turneringen, berdttar Andreas Green,
kommunikationsansvarig for Winning Ground, vars pre-
midrar 2014 blev en succé.

Starka samarbeten
Turneringen, som arrangeras av Ostergdtlands Fotboll-
forbund, for tjejer mellan tio och tolv ar, har fyra arrang-
orsforeningar i Linkdping, och ett ndra samarbete med
elitklubben Linkdpings FC. Under 2013 och 2014 lade Lin-
kopings kommun totalt en miljon kronor i projektet Fot-
bollsfonden, som finansierade delar av Winning Ground.
Infor 2015 och 2016 har kommunen aterigen investerat
en miljon kronor i Fotbollsfonden. Dessutom har ndrings-
livet slutit upp bakom Winning Ground med Lansforsak-
ringar Ostgéta som huvudsponsor.

- Vi har ett tjugotal foretaq i olika branscher som
hjalper till med allt frén finansiering till produkter och
tjénster. Manga foretag attraheras av och delar koncep-
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tets grundvarden om drommar och inspiration, och vi-
sar stort engagemang. De ser potentialen i att utveckla
Winning Ground, avslutar Andreas Green.

TEXT: PIERRE EKLUND
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WINNING GROUND
Arrangor: Ostergétlands Fotbollférbund i samar-
bete med BK Derby, Linkdping Kenty DFF Dam, IK
Ostria och Hjulsbro IK.
Antal deltagare: 50 lag och 900 deltagare
Medier: Lokala och regionala medier, radio,
sociala och digitala kanaler.
Huvudsponsor: Linsforsakringar Ostgota.
Supporters: Mediehuset Corren, McDonalds,
Kreativ Kraft, Scandic, Arkitektkopia, Indigrow,
Bixia, Returpack, Tekniska Verken, Lejon-
fastigheter, Linkdpingsposten, Dukaten, Rejmes.
Samarbetspartners: Linkoping kommun, Fute-
bol dd forca, Linkdping FC, Olika Forlag,
Antal funktionarer: 200
Premiirar: 2014
Hemsida: http://winningground.se

Svensk friidrottsgala starkare &n nagonsin

""Stockholm Bauhaus Athletics”, fore detta DN Galan, avgors den 30 juli. Det ar
sista Diamond League-galan fore VM i Beijing vilket garanterar laddade friidrot-
tare i yppersta toppform. Detta svensk friidrotts stora skyltfonster mot variden
kommer att vara en del av Diamond League fram till 2019. Stockholms Stad kliver

in som samarbetspartner och skjuter till tre miljoner kronor.

Vérldsstjarnorna ater-
véander gérna till den
hérliga historiska miljon

l\__
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STOCKHOLM BAUHAUS pé Stockholms Stadion.
ATHLETICS DIAMOND Har kémpar de om ara’
LEAGUE Py
HUVUDTAVLING 30 JuLI  Seger bade for denna

kvall - och for att samla
viktiga vdrdefulla podng i totala Diamond League. Vilka
som kommer i &r &r dnnu inte klart. Men Jan Kowalski,
ordférande for Stadionklubbarna som arrangerar galan,
har forhoppningar:

- Barshim och Bondarenko i en duell for vérldsrekord
vore hérligt att fa uppleva. Vidare har vi férhoppning-
ar om vérldsrekordforsék pa 3 000 eller 5 000 meter
damer.

Fjardeplats i vdrlden

Stockholm Bauhaus Athletics har gott rykte ute i varl-
den. 2014 rankades galan som nummer fyra av de dver
600 galor i vérlden som beddms utifran kvalitén pa
startfdlten.

Byggvaruhuskedjan Bauhaus &r ny titelsponsor.

- Bauhaus gick in som huvudsponsor av Svenska Frii-
drottsférbundet for tva ar sedan, och detta kdnns som
ett naturligt steq for oss for att ta ett samlat grepp om
svensk friidrott. Var ambition med galan &r att det kom-
mer bli ett [dngvarigt samarbete, sdger Johan Saxne,
marknadschef, Bauhaus Sverige AB.

Foretaget jobbar pa flera olika sétt for att fa bra
effekt av denna satsning.

- Vi gor en stor aktivering under sommaren i alla
vara varuhus i Stockholm tillsammans med lokala fri-
idrottsklubbar for att marknadsféra galan, och ocksa

for att lyfta fram friidrotten och f fler unga att vilja
prova. Vi har fatt med oss manga av vara leverantérer
pa taget som ocksa kommer att synas pa plats pa Sta-

dion och i véra kampanjer under sommaren, berattar
Johan Saxne.

Aven Stockholms Stad ser stora méjligheter, och sat-

sar offensivt. Friidrottsgalans namn signalerar inte bara
den nya titelsponsorn utan ocksa okat engagemang frén
staden Stockholm. Galan r ett bra skyltfonster. SVT di-
rektsdnder och totalt visas tévlingarna i cirka 130 lander.

- Vivill garantera att tévlingarna kan fortsdtta i

Stockholm. De har ett stort vérde fér Stockholm bade

som evenemang for stockholmare och turister men
ocksa som internationell marknadsforing av Stockholm.
Vivill att tévlingarna ska inspirera fler ungdomar till fy-
sisk aktivitet genom alla de prova pa-aktiviteter som nu
utvecklas ytterligare. Vart avtal avseende upplatelse av
Stadion &r tredrigt, men det extra bidraget om 3 mkr av-
ser endast 2015, sdger Roland Berndt, kommunikations-
ansvarig, ldrottsforvaltningen Stockholms Stad

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK
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Dessutom: Aktiviteter for barn,
ungdomstavlingen Stockholm Bau-
haus Athletics Youth, seminarier,
Stockholm Bauhaus 1000 och
Stockholm Bauhaus Kids Tour
Sponsorer:

Titelsponsor: Bauhaus
Partners: DN, Omega, Mix Mega-
pol, Arkitektkopia, Stockholms
Stad, Nordic C Hotel, Arlanda
Express, Café Opera, Nokas,

Sun Maid, Sport & Affdrer, Team
Engine, Telavox, Frans August,
Westin Buss, Prodoc.
Sponsorintdkter: cirka 6 mkr
Diamond League-grenar:
Man: 200 m, 400 m, 1500 m,
3000 m hinder, 110 m héck, hojd,
Idngd och diskus.

Kvinnor: 100 m, 800 m,
3000/5000 m, 400 m héck, stav,
tresteg, kula och spjut.
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Swedish Beach
Tour blickar
framat

Swedish Beach Tour har genomfort
ett par d@ndringar sedan forra aret.
Touren har fatt ny samarbetspartner,
ny spelort och oppnar upp for fler
lag i premidren.
Swedish Beach Tour, som
l. '.....‘-.-_ Lo . o
i ar kors pa fem spelorter

' siktar i framtiden pa nio.
SWEDISH BEACH Arets tour startar i Hel-
TOUR singborg den 3-5 juli for

3 JULIS AUGUSTI att sedan ga vidare till

Goteborg dar touren spelas utanfor Beach Center som
dr varldens storsta beachvolleyhall. Sedan &r det dags
for Falkenberg, Jonkdping och slutligen Umed som &r
ny vard for tourfinalen.

- 1Umea som har varit med i 15 ar har vi ett av
vara starkaste fasten och de har skrivit pa for tre
ar. Jonkdping var ny spelort forra aret och var
valdigt uppskattat av spelarna, sdger Jakob Birgers-
son, projektledare for tourens dgare Svenska
Volleyevent AB.

Arbetar langsiktigt

Under varen har Jakob Birgersson lagt fokus pa det
Idngsiktiga tourschemat och har redan nu halva schemat
klart for 2016 och 2017. Uppsala, som inte &r spelort i ar,
har skrivit pa for tre &r precis som Goteborg. Dessutom
kommer SM att g i Falkenberg ett par ar framdver.

- Det ger arbetsro och gér att vi kan fokusera pa
andra saker, som exempelvis sponsringen som kom-
mer att f3 mer fokus nésta ar. | dagsldget &r bara var
forbundssponsor Mikasa involverade i touren, men med
fler spelorter okar forutsattningarna att attrahera fler
partners.

dNOL HOV3d HSIG3IMS (0104

Arrangor: Svenska Vol-

leyevent som &gs av Svenska
Volleybollforbundet. [
Antal deltagare: 8

dam- och 8 herrlag under C
varje event. 12 lag/kén i %%R
Goteborg. 32 lag/kdn pa SM i

Falkenberg.

Medier: Webb-tv, dagstidningar, radio och
regional-tv.

Sponsorer: Mikasa

Funktionarer: Cirka 400

Biljettpris: Gratis

Premiirar: | nuvarande form 2008. Tidigare
Skandiatouren 1991-1998 och Sverigetouren
1999-2005.

Publik: Cirka 13 000/event (2014)
Spelprogram: Helsingborg 3-5 juli, Géteborg
10-12 juli, Falkenberg 27 juli-1 augusti, Jonkoping
7-9 augusti och Umea 13-15 augusti.

Omstart for beachfotboll i Ahus

I december 2014 gick bolaget bakom
Ahus Strand Beach Soccer i konkurs.
En turistomsittning pa 25 miljoner
kronor riskerade att ga upp i rok. Men

da klev Ahus Beachhandboll Festival in

och tog over fotholisturneringen.

[ | \ Anda sedan 2006 har det

| spelats beachfotboll i
' Ahus. Turneringen var po-
AHUS BEACH puldr bland spelare, men
FOTBOLL ~
57 JUNI-4 JULI problem med att attra

hera samarbetspartners
gjorde att bolaget bakom Ahus Beach Soccer gick i

konkurs férra dret. Konkursen slog hart mot Ahus, som

har haft en turistomséattning pa 25 miljoner kronor un-
der turneringen.

- For ndgra ar sedan satsades det dessutom pengar
pa en ny strand, och det récker inte med att bara ar-
rangera en handbollsfestival i nio dagar for att den
investeringen ska Iona sig. Det krévs fler event bade
innan och efter handbollen, berdttar Mats G Jonsson,
grundare av Ahus Beachhandboll Festival.

Borjat om fran borjan
Kommun och néringsidkare dvertalade Mats G Jonsson,
som har byggt upp jatteeventet Ahus Beachhandboll

Festival, att ta 6ver turneringen, och i januari 2015 ska-

pades Ahus Beach Fotboll.
- Vi har vridit och vént pa allt. Dar vi var med hand-

bollen fér 15 &r sedan &r vi med fotbollen nu. Nu handlar

det om att bérja om fran borjan och se till att allt runt
omkring fungerar. Vi har minskat antalet dagar, fran tio
till &tta, for att skapa ett mer fullmatat program.

Ahus Beach Fotboll lockar ménga seniorlag och fokus
till nésta ar ligger dérfér pa att 6ka antalet barn- och

ungdomslag, och framst flicklag. Fran och med i ar maste
alla barn- och ungdomslag dessutom tillhéra en forening.

- Precis som med handbollen &r det rétt vig att ga

for att 0ka turneringens sta-
tus och gora sporten mer po-
puldr bland klubbarna.

Stort kontaktnit

Mats G Jonsson har utnyttjat
sitt kontaktnat for att skapa
samarbeten med lokala stor-
heter som Mjallby AIF och Kristianstad DFF, fotbollspro-
filer som broderna Ravelli samt ndringslivet i regionen.
Trots att sponsorarbetet startade sent har turneringen
runt 25 samarbetspartners.

- Det kénns tryggt. Till ndsta ar ska vi baka in hand-
boll och fotboll i ett sponsorpaket och héja avgiften
litegrann. Vi kommer dven anordna fler aktiviteter runt
omkring.

Att bygga léktare, evenemangomrade med VIP och
restaurang, toaletter och hyra maskiner till en turnering
kostar mangmiljonbelopp, och Mats G Jénsson ser stora
fordelar med att organisationen till Ahus Beachhandboll
Festival har forstarkts med ytterligare ett event.

- D& har vi ett till evenemang som kan nyttja in-
frastukturen och dela kostnaderna. Nu siktar vi pa att
skapa dnnu ett event pa stranden direkt efter vara tur-
neringar. | &r &r det standupturnén Badjavlar som gal-
ler, berdttar Mats G Jonsson.

432205 HOV38 ANVYLS SNHY 10104

Mats G Jonsson.

Agare: Ahus Beach-
handboll festival AB
Antal lag: Cirka 475
Turistomsattning:
Cirka 25 miljoner kronor
Storsta sponsorer: Kristianstads kommun,
Sparbanken Skéne, Event in Skane och Kristian-
stadsbladet

Funktiondrer: 100 varje dag

Premiidrar: 2006 (nuvarande form 2015)
Publik: 15-20 000 unika besdkare och deltagare.
Hemsida: http://ahusbeachfotboll.se

fi\_ AHus
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Handbollsfestival i Ahus vaxer

Under det senaste decenniet har Ahus
Beachhandboll Festival haft en enorm
utveckling. Handbollsfesten, som lockar
hela handbolissverige, ndrmar sig en
turistomséttning pa hundra miljoner
kronor.

:E

AHUS BEACHHAND-

For varje ar som gar okar
Ahus Beachhandboll Festi-
val i antalet deltagare, be-
sokare, sponsorer och om-
BOLL FESTIVAL sattning. Under nio dagar
10-18 JULI spelas runt 6500 matcher,
fran morgon till halv elva pa kvéllen. Kombinationen av
en elitklass och flera barn- och ungdomsklasser gor eve-
nemanget till en samlingspunkt for svensk handboll.

- Har blandas barn och familjer med landslagsspe-
lare, handbollsprofiler och SM-vinnare fran IFK Kristi-

anstad. Det dr ett unikt event med starka upplevelser,
berdttar grundaren Mats G Jonsson.

Nojda besokare

De senaste 13 dren har den turistekonomiska omsdttning-
en okat fran sju till ndstan hundra miljoner kronor. Ahus
Beachhandboll Festival &r inte en vanlig idrottsturnering
utan en festival med dver 50 000 unika besdkare. Ett fes-
tivalband for samtliga dagar ifjol Iag pa 250 kronor.

- Férra aret genomfordes en undersékning med 500
bestkare och en av fragorna var vad de ansag om priset.
Endast tva procent ansdg att det skulle vara gratis. 70
procent tyckte att det var prisvért och 20 procent ansdg
att det var for billigt. Nar s@ manga &r ndjda med priset
har du kommit I3ngt som arrangér.

For att upplevelsen ska bli sa stark som méjligt upp-
muntrar Mats G Jénsson manga av Ahus Beachhandboll

Festivals 200 sponsorer att engagera sig pa plats. Coca
Cola, GB Glace och Orkla med varumarket Risifrutti, ar
nagra av de foretag som bygger upp event under fes-
tivalen.

- Vi arrangerar dven mycket méten. Profiler fran na-
ringslivet intervjuas och en dag &gnas &t sport och affa-
rer ddr vi diskuterar hur handbollen kan utvecklas.

Festen fortsatter

Féretaget Weblink har tagit dver ansvaret for elitklassen
som férutom den svenska eliten lockar danska Alborg,
Ljubomir Vranjes tyska klubb SG Flensburg och MT Mels-
ungen ddr Johan Sjostrand spelar.

- Nar festivalen &r slut flyttar de tyska Bundesliga-
lagen in i Kristianstad Arena for matcher mot de lokala
elitlagen IFK Kristianstad, Ystads IF och HIF Karlskrona,
berdttar Mats G Jonsson.

SNHY ‘0104
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AHUS
BEACHHANDBOLL
FESTIVAL

Agare: Ahus Beachhandboll festival AB

Antal deltagare: Cirka 1100 lag med 13 000
deltagare och ledare

Medier: Egen webb-tv-kanal, TV4 Sport, Tidnings-
koncernen Skanemedia och Kvillsposten.
Omsittning: Festivalomradet cirka 20 miljoner
kronor (2014).

Storre sponsorer: Kristianstad kommun, We-
blink, Skdnemedia, ICA, Intersport, Kvéllsposten,
Coca Cola, GB Glace, Kiviks Musteri och Martin
Cervera.

Funktiondrer: Cirka 300 samt cirka 300 foraldrar
fran handbollsklubben i Ahus.

Premiarar: 1997

Publik: Cirka 60 000 unika besokare, deltagare
och ledare.

Hemsida: www.beachhandboll.com

TEXTER: PIERRE EKLUND



Det internationella deltagandet fort-
sétter att vixa pa Dalsland Kanot
Maraton.

- Vi fortsétter enligt plan mot vart
mal 2020, siger tadvlingsledare
Crister Bliime.

- Den ideella turistfor-
\— eningen Camp Dalsland

| —
' har byggt upp en hel ka-
DALSLAND KANOT notvecka runt tévlingen
MARATON Dalsland Kanot Maraton
8 AUGUSTI

med aktiviteter och tév-
lingar. Bland annat arrangeras SM i kajakrdddning och
ett ungdomsldger for kanotister.

- Svenska Kanotforbundet, tillsammans med den lo-
kala foreningen Bengtsfors BOIS, arrangerar ett ldger
som I6per hela veckan. Sen har vi manga andra utom-
husaktiviteter som inte involverar paddling.

Dalsland Kanot Maraton, som &r en av de storsta
tdvlingarna i varlden av sitt slag, lockar inte bara ka-
notsverige. Av de omkring 800 deltagarna &r 56 pro-
cent internationella deltagare och intresset dkar for
varje ar.

- Stora tdvlingar drar alltid folk, och eftersom tév-
lingen &r hela 55 kilometer Idng anser mnga att det
ar lont att resa dnda hit. Vi marknadsfor oss genom so-
ciala medier och ser pa hemsidans trafik att det &r ef-
fektivt, forklarar Crister Bliime.

Viktigt for regionen

Idrottsturismen &r viktig. Internationella deltagare
stannar langre dn svenska och 2012, ndr det internatio-
nella deltagandet var 43 procent, stannade deltagarna i
genomsnitt 4,7 nétter i regionen.

- De spenderar i snitt 810 kronor per person och
dygn sa detta dr oerhort viktigt fér ndromradet. Vart
mal &r att bli vérldens storsta kanottévling 2020 och
syftet ar att locka fler turister till Dalsland.

Precis som férra aret fortsatter samarbetet med
Stena recycling som ansvarar for all sop- och kéllsorte-
ring under Kanotveckan.

DALSLAND KANOT MARATON, STANGASPELEN, BASTADTENNISEN 13

Stort internationellt intresse
for kanotlopp i Dalsland

- Stena Recycling, och dven var huvudsponsor Fast-
ighetsbyran, utvecklar nu sitt samarbete till att dven
innefatta en mountainbiketdvling och en 6ptdvling som
vi arrangerar.

TEXT: PIERRE EKLUND

DALSLAKD
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Arrangor: Camp Dalsland

Antal deltagare: Cirka 600-800

Medier: Lokalradio, svensk och internationell
press, internationell TV (framst tyska)
Omséttning: Ca en miljon kronor (2014). Turist-
ekonomisk omsattning cirka 4,5 miljoner kronor.
Sponsorer: Bengtsfors kommun, Fastighetsby-
ran, Coop Konsum, Projektengagemang, Stena
Recycling, Dals Konfektyr AB mfl.
Funktiondrer: Cirka 250

Premiirar: 2004

Publik: Cirka 5 000

Hemsida: www.kanotmaraton.se
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Folkfest med gutiska idrotter

Nir Almedalsveckan 2015 gar mot
sitt slut borjar Gotland ladda infor
Stangaspelen som ér ett arligt
kultur- och idrottsevenemang

i borjan av juli. Over 2 000 deltagare
tavlar varje ar i de traditionsrika
gutniska idrotterna.

Manga av de qutniska le-
karna harstammar dnda

[
' fran medeltiden, och i
STANGASPELEN borjan av 1900-talet bil-
8-12 JULI

dades Fdreningen Gutnisk
Idrott i syfte att bevara de
traditionsrika idrotterna. Sedan 1960-talet arrangeras
Stangaspelen alltid under andra helgen i juli.

- Det har blivit en folkfest som Gppnar upp for helt
nya méten for gotlanningar och turister, men &r ocksa
ett tillfélle att trdffa gamla bekanta, forklarar Mikael
Nilsson, ordférande for Féreningen Gutnisk Idrott.

Stort intresse

Intresset for att delta i Stangaspelen &r stort, och med
2300 deltagare arrangeras spelen numera over fem
dagar. Deltagarna tévlar i bland annat park, stangg-
stortningg och varpa, och for turister finns en sarskild
turistklass. Spelens stora stjdrna ar den gotlandske
tiokamparen Erik Larsson som har vunnit Gutnisk fem-
kamp 15 ganger.

- Vi har ett par gotlandska tiokampare i Sverige-
eliten som brukar vara med och Erik &r var national-
hjélte. Han siktar nu pa att ta det gutniska femkamps-
rekordet pa antalet segrar i rad, som ligger pa 18
segrar.

Stangaspelen foljs av omkring 7000 &skadare,
och intresset ar stort dven bland néringslivet. Mikael
Nilsson beréttar att Stangaspelen arbetar aktivt med
sponsring och har en stor mangfald av partners.

- Vitar ingen stor summa for att sponsra oss,
vilket ocksa gér att vi har manga sma sponsorer.
Vissa, som Gotlandsmedia, energibolaget GEAB och
Folksam brukar vara pa plats for att traffa dskadare
och deltagare.

TEXT: PIERRE EKLUND
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Arrangdr: Foreningen
Gutnisk Idrott.

Antal deltagare:

Cirka 2300

Grenar: Varpa, Park,
Stanggstortningg (stang-
stortning), Dragkamp, Gutnisk femkamp,
Varst' kallingg pa stangg (Basta dam pa stang)
m.fl.

Medier: Lokal press och lokalradio
Omsattning: Cirka 950 000 kronor (2014)
Sponsorer: Ca 80 st bl.a. Arla, Cramo,

LRF konsult, Lansforsdkringar Gotland.

Antal funktiondrer: 300

Premiirar: 1924

Hemsida: www.stangaspelen.com
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Serena Williams jagar ny titel

1 bagaget har hon 19 Grand Slam-titlar
och 66 WTA-titlar. Nar varldsstjdrnan
Serena Williams packar upp resvidskan
i Bastad gor hon det i en turnering
som blev framrostad som den mest
populdra pa touren 2014.

l\_

-Utmarkelsen betyder

[ — véldigt mycket for hela or-
— ganisationen, sdger Nina
COLLECTOR Wennerstrom, tournament
SWEDISH OPEN : -
1319 JULI director for Collector

Swedish Open.

40 000 askadare forvéntas folja matcherna pa plats
i Bastad, och vid sidan av det lockar turneringens egen
galleria.

- Vi kommer fylla den med med attraktiva varumér-
ken som inbjuder till shopping. Dessutom bygger H & M
ater igen upp sin pop up-butik i anslutning till tavlings-
omradet.

Bjuder ni pa nagra nyheter i ar?

- Elite Hotels star som vérd for en gratiskonsert pa
fredagen, och denna gang &r det ingen mindre &n Carola
som star pa scen, berattar Nina Wennerstrom.

Sjdlva tennisen da? Johanna Larsson betraktas som
det stora svenskhoppet. Hon har tagit sig in bland de 50
bésta pa vérldsrankingen - men far hard konkurrens om
titeln, bland annat av Serena Williams.

- Hon var vérldsetta for férsta gangen redan 2002
och toppar rankingen 13 &r senare. Hon har en unik
story att berdtta, sdger Nina Wennerstrom.

Aven titelsponsorn Collector gor tummen upp &t
Serena Williams medverkan.

- Hon &r en fantastisk spelare som bjuder pa
underhdllande och explicit tennis for alla de kunder
och géster vi har pa plats, sdger Collectors marknads-

chef Asa Hillsten Eklund.
Hur skulle du beskriva affarsnyttan?

- PR-vdrdet tillsammans med méjligheten att erbjuda
vara kunder ett val genomarbetat program och méjlig-
het att kombinera affarer med tennis ar den nytta vi
framfor allt ser av att vara titelsponsor. For oss &r det
viktigt med en métesplats for naringsliv och sport pa
vastkusten. Collector Swedish Open &r en aktivitet som
passar bra for var foretagsaffar.

TEXT: HENRIK LENNGREN

‘ collector
SWEDISH OPEN

Omséttning: 18 mkr.

Antal deltagande spelare: 32.

Berdknat publikantal: 40 000.

Sponsorer: Collector, Ericsson, Max Matthiessen,
Mercedes Benz, H & M, Xerox, Elite Hotels, Dagens
industri.

Hemsida: women.swedishopen.org
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Publikaktivering i fokus i Bastad

Etablerade grusspecialister moter
motiverade uppstickare. ATP-spelar-
nas favorit i Bastad lockar inte bara
virldseliten och blagula framtidshopp
utan ocksa 50 000 askadare.

-1 ar satsar vi hardare pa var pu-
blikaktivering, sdger projektiedaren
Sara Bergh.

l\_
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En tajt och vackert
beldgen arena som &r in-
tegrerad med hotell, res-
taurang och strand. Ldgg

SKISTAR SWEDISH  gartill en l4ng tradition
18-26 JULI och en oerhdrt kunnig

publik.

D&r har ni nagra anledningar till att Skistar Swedish
Open &r efter ar &r en av de populdraste tévlingarna pa
ATP-touren. Atminstone om man far tro turneringens
projektledare Sara Bergh.

-1 sommar kommer vi jobba hart med publikaktive-
ring. Tavlingar, musik och aktiviteter hojer stdmningen
pa laktaren. Vi kommer dven utveckla utbudet i matser-
veringarna och gallerian har fler nya spénnande aktorer
som inbjuder till shopping, séger hon.

| samband med arets turnering arrangeras exempel-
vis en paddelturnering med kéndisar. Spelarna kommer
sjdlva att fa vélja vilken musik som ska spelas pa arenan
nar de gor entré pa centrecourten. Och vinnaren kom-
mer att firas med Champagne Deutz, som &r en ny part-
ner for i ar.

Hur viktigt &r det att svenskarna nar langt?

-Det &r inte avgbrande eftersom evenemanget ar sa
starkt i sig, men intresset 6kar saklart ytterligare nar en
svensk gar Iangt. Det &r bara att titta pa ar 2011 nér Robin
Sdderling vann tavlingen. Det aret slog vi publikrekord

—-_
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och stamningen pa laktaren var magisk, sdger Sara Bergh.

For arets titelsponsor SkiStar &r det positivt att as-
socieras med varumdrket Swedish Open. Det sdger Ma-
thias Lindstrém, marknads- och forséljningsdirektor pa
SkiStar.

- Det &r en valdigt kvalitativ och vélarrangerad tav-
ling dar vi far mdjlighet att synas och fora fram vara
budskap mot tennispubliken, men ocksa mot alla perso-
ner som besoker Bastad under tennisveckan. Tévlingen
har tradition och historik hos publiken, vilket stémmer
vdl med en skidsemester hos oss. Tavlingen har dess-
utom utvecklats till en viktig motesplats dar tennisen
moter ndringslivet.

TEXT: HENRIK LENNGREN

Omsittning: 31,5 mkr.

Antal deltagande spelare: 28

Berdknat publikantal: 50 000

Sponsorer: Skistar, Mercedes-Benz, SEB, Intrum
Justitia, Lakerol, H & M, Dagens industri
Hemsida: men.swedishopen.org
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Hasten driver folkrorelse oc

Hédstsporten dr en stindigt rullande
folkrorelse som engagerar miljontals
svenskar. ATG vill tydliggora sin roll
som motor for hdastndringen genom sitt
arliga tillskott pa 1,6 miljarder. Symbio-
sen sport och spel manifesteras i evene-
mang som Elitloppet, Sommartravet och
Nationaldagsgaloppen. Maria Guggen-
berger, hallbarhetschef pa ATG, berittar
varfor det ar viktigt att gilla hast.

Sverige dr med sina 360 000 hdstar det ndst hdsttataste
landet i Europa. Sedan 2014 arbetar ATG med projektet
"Gilla Hast" for att stdrka hdstens stéllning.

- Héstar ger mening till manniskors liv, haller land-
skapen dppna och skapar jobb. Hastndringen sysselsét-
ter motsvarande 30 000 heltidstjénster. Det vill vi visa
med Gilla Hast, och om fler forstar hur mycket héstar bi-
drar med stérker det hastarnas stéllning och hastnéring-
en, sdger Maria Guggenberger.

Gilla hist gillas
Gilla Hast gors i samarbete med Svenska Ridsportfor-
bundet, Svensk Galopp, Svensk Travsport och Héstna-
ringens Nationella Stiftelse. Hastndringens aktérer och
manga andra passade pd att visa upp verksamheterna
under evenemanget Gilla Hast i centrala Stockholm i
maj.

- Under Gilla hast pavisar vi och leder i bevis att
ATG @r motorn i hdstndringen. Evenemanget samlar en
mangd olika aktérer, alla med hasten i centrum. | ar hade
vi 6ver 15 000 bestkare i Kungstradgarden. Engage-
manget for "Gilla Hast" har varit stort fran forsta stund.
Det handlar inte bara om att gilla hist pa Facebook dven
om vi har ndra 19 000 fdljare. Vi arbetar med storytelling
for att pa olika satt lyfta fram engagerande historier om
héstar och ménniskor inom néringen.

Tryck pa E-liktaren

Travsportens kontraster spanner fran landsbygdstrav
till Internationella Elitloppet pa Solvalla. Elitloppshelgen
lockar 6ver 50 000 askddare till Nationalarenan och i ar
slogs nytt spelrekord med en omséttning pa drygt 400
miljoner kronor. Fran forsta Elitloppet 1947 har publiken
blivit ett signum for evenemanget. Publikengagemanget
tar sig uttryck i att de mest inbitna koar hela natten for
att fa basta platserna pa klassiska E-laktaren. Inrusning-
en pa klockslaget 8.00 har blivit ett event i evenemang-
et dér Solvalla bjuder pa frukost innan grindarna éppnas.
TV4 téacker hela evenemanget fran tidig Iordagsmorgon
till finalen pa séndagskvéllen som i ar sags av 517 000
tittare.

- Elitloppet samlar vérldens basta kuskar, hdstar och
inte minst vérldens bdsta publik. Nar startbilen rullar in-
for finalen klappar hela Solvalla hdnderna och stdmning-
en &r elektrisk och gar att ta pa. Trots att alla har spelat
pa olika héstar hyllas alltid slutsegrande kusk och hast
unisont for prestationen.

Galopp pa Girdet

Galoppsporten har fatt sitt egna publika evenemang i
Stockholm i form av Nationaldagsgaloppen pa Gardet. P&
den kungligt dgda marken arrangerades galopptévlingar

Verksamhet: 1850 spelombud, pa 37
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ATG &r en viktig motor i e

h folkfester
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venemangsbranschen. Chef fér evenemangsavdelningen heter Maria Guggenberger,

hér fotograferad i Kungstrédgarden i Stockholm under eventet Gilla Hast.

redan under dren 1831-1918. P Nationaldagen 6 juni var
hastar och jockeys tillbaka for tredje aret i rad och fri
entré lockade en blandad publik.

-En gang ingen gang, tva ganger en vana och tre
ganger en tradition. Nationaldagsgaloppen pa Gardet
har blivit en publiksuccé ndr vi tar sporten in i Stock-
holms hjdrta. Det lockar mellan 30 000 och 50 000
askadare beroende pa véder. Det &r ett bra sétt att visa
upp galoppen med ett folkligt evenemang som attrahe-
rar bade de redan frélsta och de som aldrig varit pa ga-
lopp, men som tilltalas av en dag med héstar, bubbel och
hattparad, fortsatter Maria Guggenberger.

Besokare: 15 000

Sommartrav i gronska
Travsporten &r en av Sveriges storsta publiksporter med
banor fran Boden i norr till Jagersro utanfor Malmé i
soder. V75 &r travets elitserie och landets ndst storsta
spelform som varje vecka engagerar dver en halv miljon
svenskar. ATG arbetar sedan sex ar tillbaka med koncep-
tet "Sommartravet” som gor tévlingarna under som-
marperioden till en sex stopp lang turné med ett publik-
snitt pa 11500 askadare. Det &r inget nytt pafund med
travtdvlingar sommartid utan foreteelsen gar tillbaka till
mitten av 1800-talet.

- P& sommaren visar travet verkligen vilken bred

Sondag: 26 847
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galoppen
pa Gardet,

och traditionsrik folkrorelse det &r. Ta idylliska Arjéng i
Vérmland som &r ett samhélle med 3 200 invanare. Nar
Sommartravet kommer till stan beger sig éver 14 000
till travbanan och manga dukar upp sin picknick i gras-
sldnten. For ATG &r Sommartravet inte bara ett satt att
stirka upplevelsen for vara medlemmar utan dven ett
satt att stdrka V75 under semesterperioden nar spelan-
det generellt gar ner, avslutar Maria.

Med hdsten i fokus, miljarder tillbaka till hdstndringen
och folkliga evenemang méter ATG framtidens utmaning-
ar pd spelmarknaden.

TEXT: JOHAN THOREN

Axevalla: 19 juli (StoChampionatet)

ATG

Grundat: 1974

Bakgrunden: Trav- och galoppsporten
befann sig i kris och att staten genom
bildandet av ATG, och den spelmodell som
galler an i dag, ville sakerstalla trav- och
galoppsportens langsiktiga ekonomiska
forutsattning.

Agande: Svensk Travsport 90 % och
Svensk Galopp 10 %. Statligt kontrollerad
styrelse.

Mission: Vi gor Sverige mer levande
Vision: Nordens storsta och mest [6n-
samma spelbolag pa en global marknad

trav- och galoppbanor, pa internet samt via
mobila enheter.

Omséattning 2014: 12,2 miljarder (12,1)
Overskott 2014: 1,636 miljarder (1,623)
som gar tillbaka till histsporten

Antal anstallda: 220

Internationellt: Utbyte av spel med 28
partners i 17 Idnder under 2014.
Marknadsandel: pé reglerade svenska
spelmarknaden: 32 %

Fordelning av en spelad hundring hos
ATG

Sporten: 13%

ATG: 6%

Staten: 1%

Spelarna 70%

GILLA HAST

Datum 2014: 24 maj
Plats: Kungstrad-
garden i Stockholm

Utstillare: ATG, Svensk Travsport,

Svensk Galopp, Svenska Ridsportférbundet,
Flyinge, Wangen, Strémsholm, Hovstallet,
Beridna Hogvakten, Upplev Hast, Stall 43,
Svenska Hastars Varn, Svenska Ridtravar-
forbundet, Distansrytt, Stockholm Voltige,
Hastsjukhuset Stav, Western Riders Up-
pland, Solvalla och Solvalla Travskola.

elitloppet 15

ELITLOPPET

Forsta upplagan: 1947
Datum 2015: 29-31 maj
Plats: Solvalla
Askadare 2015:
Fredag: 3 794

Lordag: 20 413

Totalt: 51 054

Spelomsattning: 402,7 Mkr (+10,5) - nytt
rekord

TV-tittare finalen: 571778 (42 procent
av alla tittare)

Prissumma: 3 Mkr till segrande ekipage

SOMMAR
TRAVET

SOMMARTRAVET

Period: 2 juli-1aug

Publiksnitt: 11 500

Turné:

Halmstad: 2 juli (Sprintermdstaren)
Halmstad: 4 juli

Arjang: 11 juli (Arjéngs Stora Sprinterlopp
Axevalla: 18 juli

Hagmyren: 25 juli
Rattvik: 1aug (Sommartravets final)

NATIONALDAGSGALOPPEN
Upplaga: 3

Datum: 6 juni

Plats: Gardet

Askadare:

2015: 30 000

2014: 50 000

2013: 50 000
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Tessies stalltips

Semestermanaden juli inleds med sommarens MASTE - Falsterbo Horse Show.
En hiistfest som varje ar bjuder pa nyheter. 1 ar har Falsterbo vuxit med en hel
tivlingsbana, Falsterbobanan, som testades forra aret och nu tas i fullt bruk.
Folksam Scandinavian Open har ocksa vuxit och fatt en helt ny klass i familjen,
for 4-ariga histar. Med specialuppligg for att passa de unga talangerna.

De atta lagen i nationshoppningen r klara - Holland,
Polen, Tyskland, Schweiz, Spanien, Storbritannien, USA
och Sverige.

| dressyrens nationstavling far vi se Danmark, Hol-
land, Tyskland och Sverige. Jana hoppas &ven pa USA.

Prispengarna ligger i r pa 8,5 miljoner svenska
kronor.

Forra ret slog Falsterbo nytt publikrekord med dver
63 000 besokare. Laktarplatser ar en smal sektor trots
att det byggt nya ldktare varje ar.

FALSTERBO

HORSE SHOW

Nar: 4-12 juli

Var: Falsterbondset

Lds mer: falsterbohorse-
show.se. Dar hittar du
program men ocksa
forslag pa boende

Tips: Varfor inte bo pa hotell i Malmé och ta
bussen ut?

HORSE SHOW

Jana Wannius, fargstark show director, tillbringar nu-
mera halva aret i Palm Beach och Wellington. D4 héller

hdgra handen, eventchefen Elisabeth von Schrowe, i tyg-

Passa pd att boka After ride i VIP-tltet vid hoppare-
nan. Grillat torsdag och I6rdag, fredag star Falsterbos
berémda skaldjursbuffé pa menyn.

il
- '4' =" "
AT e
B8 N
SVENSKT GALOPPDERBY

Nar: Lordag 18 juli

Var: Jégersro

Lds mer:
www.svenskgalopp.se/jagersro

NILE CITY DERBYFAVORIT
Passa pa att se Skandinaviens basta trearingar géra upp
i Svenskt Galoppderby pa Jagersro. Sedan forra aret &r
det klassiska storloppet tillbaka till sitt ursprungliga
datum, ndmligen i juli, d@ ménga glada semesterfirare
ar pd plats i Skane. Programmet passar perfekt - hela
dagen &r fri for bad och sol, pa kvllen blir det spanning,
fest och partystdmning pa Jéagers.

1ar kan det dessutom bli hemmaseger. Fredrik Reu-
terskold har ndmligen ett derbyldfte i stallet, USA-fodde
Nile City. Tvad manader fore derbydagen tog stall Reu-
terskold en trippelseger med Nile City i taten. | sadeln
som alltid Oliver Wilson, en ung jockey som &r minst lika
coming som hdsten.

- Jag tycker att Nile City har alla attribut som kravs,
kommenterar Reuterskéld den lovande tredringen som
dgs av Hastgruppen i Lund.

larna pa hemmaplan.
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VARBERG

VARBERG SUMMER HORSE
SHOW MED VOLKSWAGEN
GRAND PRIX

Nar: 27/7-2/8

Var: Varberg

Lds mer: varbergsummerhorseshow.se

NY STORTAVLING: VARBERG SUMMER
HORSE SHOW

Sverige far en ny stortévling! Varberg Summer Horse
Show bjuder pa trestjarnig internationell hasttavling.
Perfekt ldge ett stenkast frén havet - knallblda Katte-
gatt - och nagra minuters promenad frén Centrum. Po-
puléra Volkswagen Grand Prix tar dérmed steget upp pa
internationell niva.

De kallar sig sjélva for ovdntade uppstickare. Initia-
tivtagare ar trion Niclas Wilhelmsson, Per Johansson,
Gregor Tovek. Kommunen stéller ny mark tillférfogande.
Hér finns det hur manga fasta duschar och toaletter som
helst och stora ytor for parkering mm. Tre nya hopp-
banor med fibersand star till histarnas och ryttarnas
forfogande, tévlingsarenan blir 60 x 90 m. Runt banan
ldkare for ca 3000 personer, med bekvdma stolar. | ca-
teringtéltet basar en lokal krégare, malsattningen ar hu-
mana priser och bra mat.

Hér gar starten for 2015 ars Volkswagen Grand Prix.
Rolf Goran Bengtsson och Angelica Augustsson kommer
att vara pa plats tillsammans med den svenska och - for-
hoppningsvis - internationella eliten. | prispotten ligger
1,6 miljoner svenska kronor och ryttarna kan plocka var-
defulla poéng pa den internationella vérldsrankingen.

PONNY-EM | DRESSYR,
HOPPNING

OCH FALTTAVLAN

Nér: 5-9 aug

Var: Malmo, Ribersborg

Lds mer:
www.malmotown.com/malmocityhorseshow/

PONNY-EM PA RIBERSBORG

| bérjan av augusti bjuder Malmd Stad pa stor ponnyfest.
Under fem intensiva dagar avgors ponny-EM i samt-

liga tre grenar - dressyr, hoppning och félttdvian - pa
Ribersborg i Malm langs Oresunds bla vatten. Maste
vara en av vdrldens vackraste banor.

Irland och Storbritannien &r favoriter i félttdvlan och
hoppning, Holland och Tyskland i dressyr. Men hall 6go-
nen pa tva tvillingtjejer fran Delsbo i Halsingland. Selma
och Klara Hammarstrom &r bara 15 ar, de tavlar for Mitt
Hjdrta Hastsportférening och de satsar stenhart. Forra
aret utsdgs Selma till Arets Ryttare i falttévlan, da red
hon EM pa Irland och vann sedan SM. For andra aret i rad
trénar hon nu pa Irland och bada tjejerna gjorde nyli-
gen bra ifran sig dér i Tattersall. Nu &r siktet instllt pa
Ponny-EM.

Terrdngen gar pa lordagen
och pa séndag avgors medalj-
striden i alla tre grenarna.

TEXT:
TESSIE SJOSTEDT

TACK ALLA NI SOM GJORDE CYKELVECKAN FANTASTISK! § /
-
Cykelveckan ar 6ver. Mer an 30 000 cyklister " § ';’/ %
deltog i nagot av vara lopp. Fran alla delar av varl- /§ 727 %
1 N7 / '/ \
den. Ung som gammal. Man och kvinna. Cyklingen Q’ll,» [ %
SIS
/

forenar oss och utan er fantastiska cyklister vore vi
pa Vatternrundan ingenting. Sa ett stort tack!

Vi ses nasta ar igen!

Intresseanmadlan 6ppnar igen under hosten pa:

VATTERNRUNDAN.SE

50 2

1966-2015 AT

VATIERNRUNDAN x/,,

Motala | Sweden

Id triathl

W

MOTALA 27 JUNI

NATIONSPARAD/INVIGNING:
Fredag 26:e, 17.00, Stora Torget
VM START:

Lordag 27:e, 09.00 - Platenhuset, Motalaviken

PRISUTDELNING ELIT:
Lordag 27:e - Ca. 16.00, Stadsparken

PRISUTDELNING AGEGROUP/AVSLUTNINGSCERMONI:

Lordag 27:e, 20.00, Stadsparken

S ATTERNTRIATHLON.SE
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Kreativitet bygger grunden till Gothia Cup
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Utveckling i fokus

Sweden Sport Academy, som arligen arrangerar
idrottslager med individuell utveckling och gldadjen
inom idrotten i fokus, samarbetar sedan ett par ar
tillbaka med Andreas och Thomas Ravelli. Under 2015
utvecklas samarbetet med broderna Ravelli.

| elva &r har Svenska Idrottsframjandets varumérke Sweden Sport Academy
arrangerat idrottsldger, och i ar kan barn och ungdomar vilja mellan dans-,
fotboll-, handboll-, innebandy-, sim och tennisldger.

- Vi jobbar med individuell utveckling och tittar pa helhetsbilden med tr-
ning, kost, vila och mental trdning. Tanken &r att deltagarna ska uppleva att
de trdnar som ett proffs under veckan. Det viktigaste &@r dock att ha roligt,
sdger Ellen Jonsson, verksamhetsansvarig for Sweden Sport Academy.

Under 2014 satsade arrangdrerna pa speciella traningsgrupper for enbart
fotbollsmalvakter. Satsningen blev en sadan succé att Sweden Sport Academy
i &r har satsat pa en traningsgrupp for bara handbollsmalvakter.

- Just malvakter blir ofta forbisedda i sina klubblag, sa det &r extra roligt
att kunna fokusera pa deras utveckling.

Utvecklar samarbeten

Ny gésttranare pa dansldgret &r artisten och fore detta dansaren Ace Wil-
der, och sedan tidigare &r handbollsprofilen Magnus Wislander gésttranare pa
flera handbollsldger. Genom dren har Sweden Sport Academy &dven utvecklat
ett starkt samarbete med Andreas och Thomas Ravelli. | ar &r det Andreas
som besdker alla fotbollsldger och delar med sig av sin kompetens.

- Broderna Ravelli har nyligen startat en klddkollektion som enbart séljs
genom féreningar, lag och skolklasser. Infor arets ldger har vi valt att ta fram
speciella t-shirts tillsammans med Ravelli AB. Sedan tidigare sponsrar foreta-
get Malmsten simldgret med produkter for simning. Kénns det ratt &r vi pp-
na for fler samarbetspartners och sponsorer, sdger Ellen Jonsson.

SWEDEN SPORT
ACADEMY

22/6 - 27/6, 29/6-
4/7,27/7-1/8

Arrangdr: Svenska
Idrottsframjandet

Antal deltagare: Cirka 1300
Medier: Lokal press
Omsittning: Cirka tre miljoner
kronor (2014)

SwEeDEN SPorT A CADEMY

Sponsorer: Malmsten

Antal ledare: 150

Premiirar: 2004

Hemsida:
www.swedensportacademy.com

Sett till antalet deltagare dr Go-
thia Cup virldens storsta evene-
mang. Hogsommar och Goteborg ar
en given ekvation for 70 000 per-
soner som kommer till staden for
cupens skull.

- Deltagare fran hela virlden ger
ett fargstarkt intryck pa stads-
bilden, plus ett rejalt tillskott

till stadens och statens kassor,
sdger generalsekreteraren Dennis
Andersson.

Gothia Cup dr ett véloljat maskineri, en kronju-
vel bland ungdomsturneringarna i vdrlden. Men
Dennis Andersson tycker inte att det &r svart att
utveckla en evenemangsapparat som varit fung-
erande sedan sd Iang tid tillbaka.

- Tvdrtom. Med den baskunskap vi har och den
fungerande primédrservice som finns inbyggd i
evenemanget sa dr det enbart spannande att fa
sitta igéng nya projekt, sdger han.

Pa vilket sitt forsoker ni ligga steget fore era
evenemangskonkurrenter?

- Genom standig utveckling och med kreativa
idéer. Det gdller att kdnna av vad ungdomar har
for behov och 6nskemal. Dessa férandras ganska
snabbt sa det géller att vara lyhérd och att alltid
ligga i framkant. Det &r ocksa viktigt att bygga
upp en ekonomisk buffert som gor att goda idéer
kan realiseras, for oftast krdvs ganska stora in-
vesteringar.

Efter fjoldrets manga och stora satsningar,

i samband med 40-arsjubileet, géller det enligt
Dennis Andersson att fa ""projekten att sitta
sig"”.

- Bland annat fdljdes var liverapportering av
omkring tvd miljoner unika besokare forra aret.
Succén ligger nog i enkelheten och tillgénglighe-
ten som vi skapat. Sedan finns det sjélvklart ett
stort behov att félja sina barn nér de spelar pa
andra sidan jordklotet.

Skapar stolthet for SKF

SKF har pd ett eller annat sétt stottat Gothia Cup
sedan 2006. | ar aterkommer man som huvud-
partner.

- Gothia Cup &r ett fantastiskt vdlorganiserat
event som skapar stor glddje for barn och ungdo-
mar fran hela vérlden. Satsningen &r uppskattad
och engagemanget stort internt pa SKF. Det dr ett
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mycket lyckat partnerskap, sdger Anna Ek, brand
manager pa SKF.

Hur far ni valuta fér pengarna?

- Det &r viktigt for oss att ta socialt ansvar i
de Idnder vi finns och verkar och engagemanget
for Meet the World (férturneringar till Gothia Cup)
bland vara anstillda &r jattestort och projektet
drivs verkligen med hjértat.

Anna Ek menar att just detta "skapar en stolt-
het som smittar av sig pé engagemanget i foreta-
get och slutligen ocksa pa afféren”.

- Om man ténker langsiktigt sa kan alla barn
och ungdomar vara vara framtida medarbetare,
kunder eller investerare, pa det viset &r det ocksa
en viktig malgrupp for oss.

GOTHIA
c u The World

Youth Cup
“PRESENTED BY SKF

GOTHIA CUP,

12 -18 JULI | GOTEBORG

Deltagare: Cirka 1700 lag fran 75 nationer.
Omsattning: 80 mkr (arrangemanget
genererar dessutom 400 mkr i intdkter
till det lokala ndringslivet i Géteborg samt
140 mkr i skatteintdkter till staten).
Arrangor: BK Hacken.

Huvudpartner: SKF.

Officiella partners: Intersport, Turkish
Airlines, Opel, GB Glace, Woody.
Hemsida: www.gothiacup.se
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Nar Hor och Staffanstorp adde-
ras pa Kalvinkartan fortsitter ett
mjolkinspirerat evenemang att
véxa. | ar fick 23000 barn spring
i benen.

Kalvinknatet anordnades fér férsta gangen 2002.
Sedan dess har barn, fordldrar och pedagoger i
sodra Sverige fatt lara kdnna Kalvin som "en glad
symbol for god hélsa och livslust”. Det &r tmins-
tone vad Skanemejerier hoppas kunna formedla.
- Bland fordldrar och pedagoger uppfattas Kal-
vins budskap spontant till "Mjolk ar nyttigt” och
"Halsa, rora pa sig och ta ratt”, vilket stimmer
dverens med vara karnvarden, Marie Tiljander,

brand manager pa Skanemejerier.

Hon konstaterar att Kalvinknatet spelar en av-
gbrande roll i Skdnemejeriers marknadsforing.

- Kalvin &r ju en av vara viktigaste medarbe-
tare. Syftet med varumarket Kalvin ar att framja
barnens mjolkkonsumtion och indirekt starka va-
rumérket Skanemejerier.

A

KALVINKNATET }
2 MAJ - 3 JUNI PA 20 ORTER | SODRA
SVERIGE SAMT STOCKHOLM

Deltagare: Cirka 23 000.

Omséttning: Ingen uppgift.
Arrangdrer: Skanemejerier och MAI
tillsammans med lokala idrottsklubbar.
Sponsorer: Swedbank, MKB, Sparbanken
Skane, Skanska Dagbladet och Skdneme-
jerier.

Hemsida: www.kalvinknatet.se och
www.kalvin.mu

Kommunicerar genom hélsocirkel

Foretaget lyfter fram Kalvinknatet pa olika stt,
bland annat via mjdlkforpackningar, webbsida,
nyhetsbrev, annonser i lokalpressen samt pa so-
ciala medier.

- "Kalvins hélsocirkel" ligger till grund for all
kommunikation kring Kalvin. Och med denna vill
vi pdminna barnen och alla vuxna runt barnen om
hur viktigt det & med en balans av bra kost, ro-
relse, somn och harliga sinnesupplevelser.

13r arrangeras Kalvinknatet pa 20 orter
i sodra Sverige och Stockholm, och genomférs
i samarbete med MAI och lokala friidrotts-
klubbar.

- Det &r ett harligt evenemang dér alla kan
vara med, bade stora och smd. Foraldrar, mor-
och farforaldrar & med och hejar fram sina
barn. Alla pare far medalj, en tuff t-shirt och
chokladmjolk nar de kommer i mal, sdger Marie
Tiljander.

Och fortsatter:

- De senaste aren har dven de mindre barnen
fatt vara med, vilket &r jattekul. De springer en
kortare stracka med eller utan sina foraldrar.

Medalj och chokladmjolk lockar barnen

Nya sponsorer till Partille Cup

Infor arets turnering presenterar
Partille Cup ett flertal nyheter,

| ar &r 46 nationer representerade i turneringen,
varav runt 55 procent berdknas vara kvinnliga

bland annat dr sportmarket Hum-
mel ny sponsor i viridens storsta
handbolisturnering for barn och
ungdomar.

De senaste aren har Partille Cup arbetat for att
utveckla turneringens aktivitets- och sponsor-
omrade Heden Center och i ar fortsatter arbetet
for att oka upplevelsen for deltagare, publik och
partners.

- 1 &r kommer det finnas ett helt nytt matkon-
cept, Taste the world, pa omradet dér aktérer
fran olika lander erbjuder matrétter fran hela
vérlden. Dessutom kommer alla finaler ga pa He-
den Arena, som tar upp till 8 000 askadare, vilket
innebdr att publiken kan se fyra finaler samtidigt,
berdttar Fredrik Andersson, generalsekreterare
for Partille Cup.

deltagare. Samtliga deltagare kommer att fa ett
armband som ar kopplat till en app dar det finns
information om deltagarna.

- Tanken &r att deltagarna ska anvénda detta
till att byta information med varandra och kunna
folja kompisens resultat i turneringen.

Nya sponsorer
Flera foretag ser fordelar med att associeras med
den storsta och mest internationella handbolls-
turneringen i varlden for ungdomar. Nya sponso-
rer for i & dr Hummel, Skdnemejerier och Pagen.
- Hummel vill vara ett stort varumarke inom
handboll och da &r det naturligt att satsa pa Par-
tille Cup. Vi jobbar langsiktigt och fér just nu
diskussioner med en bilpartner, séger Fredrik
Andersson.

PARTILLE&:UP

A'WORLD OF HANDBAL
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PARTILLE CUP
29 JUNI -4 JULI

Arrangor: IK Sévehof

Antal deltagare: Cirka 21000
fran 46 nationer

Medier: Lokal-tv, lokal radio,
svensk och internationell press
Turistekonomisk omsatt-
ning: 110 miljoner kronor
Sponsorer: Intersport,
Hummel, GB Glace, Liseberg,
Kopparbergs, Nordstan, Skane-
mejerier, Pagen, Hallon, Pac,
Greenfood, Folktandvarden och
Sport & E.

Funktiondrer: 1500
Premiirar: 1970

Publik 2014: Cirka 235 000
besdkare

Hemsida:
www.partillecup.com
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Framtidens
stjarnor

i Goteborg

1 ar gar det att folja Virldsung-
domsspelen, med nagra av virl-
dens storsta friidrottstalanger,
utan att befinna sig pa plats i
Goteborg. Ungdomstavlingarna
direktsdnds ndmligen pa internet.

Varje ar deltar tusentals ungdomar fran hela vérl-
den i Vérldsungdomsspelen pa Ullevi i Goteborg.
Sedan starten 1996 har flera blivande svenska
och utldndska 0S-stjdrnor varit med i tavlingen,
bland annat nuvarande hdjdhoppstjarnan Mutaz
Essa Barshim.

- For ndgra ar sedan, ndr han var 16 ar gam-
mal, var han hdr och tévlade. Det &r oerhdrt kul
att fa tréffa talangerna sa tidigt och sedan se hur
de utvecklas de kommande aren, beréttar tév-
lingsledare Per Crona.

Trots att arrangdren Orgryte IS inte ldgger
nagra stérre resurser pa marknadsféring vixer
antalet utldndska idrottare for varje ar. | r &r 40
procent av deltagarna utldndska idrottare, forde-
lat pa 20 nationer.

- Vi har ett gott rykte. De klubbar som aker
hit kommer ofta tillbaka, och det finns ingen lik-
nande tévling i hela Europa. Nu &r det precis att
alla far plats pa Ullevi. Snart maste vi ta stéllning
till om vi ska utdka till fyra dagar eller flytta tav-
lingar till andra idrottsplatser.

Sinds pa webben

Med allt fler utldndska tévlande har Varldsung-
domsspelen kdnt av ett dkat behov av att webb-
sdnda tva av de tre dagar som tavlingarna pagar.
Minst fyra kameror samt eventuellt extrakameror
pa specifika grenar kommer att félja de tivlande
under lérdag och séndag. P& innerplan kommer
utdvare och idrottskdndisar att intervjuas. Webb-
sdndningen visas pa Sportway.se.

- Vi har fatt manga forfragningar genom aren,
men det &r forst nu som vi kdnner att det kan bli
bra kvalité pa teknik och uppldgg. Det kommer att
finnas en OB-buss pa plats sa det blir i princip tv-
kvalité pa sandningen, séger Per Crona.

VARLDSUNG-
DOMSSPELEN
3-5JULI 2015.

-
ULLEVI, GOTEBORG :Fﬁj.
Arrangor: Orgryte IS
Antal deltagare: 3 M
500 st fran 360 foren-

ingar och ca 20 lander

Antal grenar: Totalt 194 st

Medier: Lokal och nationell press. Webb-
sands

Omsittning: Cirka 2 miljoner kronor
(2014)

Sponsorer: Intersport, Asics, Scandic
Hotels

Funktiondrer: 3000

Premiiirar: 1996

Publik 2014: Cirka 5 000/dag
Hemsida: www.vuspelen.se
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Eken Cup firar 40 ar
med livesand finaldag

Utomhushandboll pa somma-
ren lockar lag fran hela vériden.
40-arsjubilerande Eken Cup genom-
fors utifran FN:s barnkonvention.
-Det kdnns tillfredsstidllande att
vara en del av ett evenemang som
beror sa manga ménniskor, siger
sportchefen Magnus Birath.

En manifestation for handboll och for forenings-
livet. Det dr vad Eken Cup handlar om, enligt
sportchefen Magnus Birath.

- Handbollsféreningar &r en forlangning av vart
demokratiska samhlle. Under nagra dagar far
handbollsspelande barn och ungdomar fran hela
vdrlden en rolig upplevelse hos oss, sdger han.

Sedan ndgra ar tillbaka genomférs turneringen
utifran FN:s barnkonvention, ménskliga rattighe-
ter och vara demokratiska vérderingar.

- Jag ar ytterst ansvarig for att deltagare och
bestkare kan kédnna sig trygga och sdkra under
turneringen. Det kanns tillfredsstallande att vara
en del av ett evenemang som berér sa manga
manniskor, sdger Magnus.

Nér han ifjol tréffade en elvadrig spelare som
hade svurit och anvént kénsord mot motstandare
i andra laget, forklarade Magnus att man har noll-
tolerans géllande verbalt och fysiskt vald.

- Jag berdttade att jag kommer att flja ho-
nom under de tvd kommande matcherna for att
ge honom en chans att férdndra sitt beteende pa
planen. Under dessa matcher lade han all energi
pa sitt spel och upptradande pa ett fordémligt
satt. Efter den sista matchen dverréckte jag en
t-shirt med texten: "Den som &r med i Eken far
Eken tala” och hans namn pa ryggen. Det blev
stort skratt bland lagkompisarna.

Finalspelet direktsénds pa webben
Sportsground &r en av turneringens samarbets-
partners. Foretaget har under manga ar valt att
ha handbollen som "sin" sport, bland annat i form
av sandningar fran herrarnas respektive damer-
nas elitserie.

- Vi arbetar ocksd med ett par ungdomsturne-
ringar. Vart mal &r att etablera oss hardare mot
handbollen men ocksa visa andra liknande tur-
neringar for barn och ungdomar att man till en
Iag peng kan sénda matcher "live” med valdigt
hdq kvalitet pa ljud, bild och grafik, sdger Magnus
Grahn, vice vd for Sportsground.

Foretaget ger Eken Cup mdjlighet att kunna
visa hela finalspelet pa Tele2 Arena (dar dven
40-arsjubileet firas) "live” i en webbmiljo. Manga
anhdriga och spelare i andra lag kan dérmed félja
finalspelet under hela tisdagen.

- Afférsnyttan for var del ligger i att fa fler tév-
lingar och turneringar av denna storlek att vélja
oss som samarbetspartner, sdger Magnus Grahn.

EKENCUP

STOCKHOLM HANDBALL

EKEN CUP
13 -16 JUNI I STOCKHOLM

Deltagare: Cirka 500 lag.

Omsattning: Ingen uppgift.

Arrangorer: HK Cliff, AIK och GT Soder.
Sponsorer: Klein's Kitchen, Gudruns.
Samarbetspartners: SISU, Tallink Silja,
Sportsground, Arla, Quality Hotel Globe,
Rent a Tent, Ben & Jerry's, Stockholm stad,
Sporrong, Tjdna mera, Svensk Handboll.
Hemsida: www.ekencup.se

USA-influerat lager

I sommar ar det premiar for Care
of Sport Bastads nya temaliger
American Sports & Segling.

-Det finns ett okat intresse for
amerikansk sport i Sverige, sdger
Care of Sport Bastads grundare
Mikael Hammarstrom.

| skanska semesterorten Bastad verkar Care of
Sport Bastad som erbjuder aktiviteter och arrang-
emang for barn- och barnfamiljer som befinner
sig i regionen under sport, sommar- och hostlov.
Under varumérket Sport & Aventyr Camp Bastad
arrangeras daglager och temaldger ddr barn och
ungdomar far prova pa olika idrotter.

- Som en foljd av det kraftigt 6kade sportut-
budet pa tv och att ungdomar spelar dataspel
som NFL och MLB véxer intresset for annorlunda
sporter. Manga vill testa pa det i verkligheten och
darfor har vi skapat ett temaldger med bara ame-
rikansk sport.

Sena anmilningar

Pé ldgret far deltagarna testa pa basket, ameri-
kansk fotboll, baseboll, matchracing i segling
och Stand Up Paddling. Alla dagldger och tema-
ldger har endast 25 platser per vecka och ldger.

- Det &r viktigt att individen syns, och vi jobbar
med sma grupper for att alla barn ska bli sedda.
Vi ser en tendens att anmdlningarna kommer in
senare och senare for varje ar sa vi maste vara
vildigt flexibla. Forra aret mottog vi 60 procent
av anmélningarna fran mitten av maj till slutet
av juni.

Mikael Hammarstrém grundade Care of Sport
Bastad 2006. For att fa tillgang till utbildade in-
struktdrer under sina temaldger samarbetar han
med lokala och regionala féretag som Stora BI3,
Speedcats Bastad, kdnde dansprofilen Ann Wil-
sons dansskola, Bastad GK och Sambafotbollsko-
lan i Malmd.
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- For rétt upplevelse och sékerhet krdvs pro-
fessionella instruktorer. Ett av vara mest popu-
léra l3ger, som véxer for varje &r, & Aventyret,
dar deltagarna &r ute pa tuffa dventyr. Idag &r det
vanligare att individen vill testa sina egna granser
utan att inrdtta siq i ett kollektiv, berdttar Mikael
Hammarstrém.

CARE OF SPORT
BASTAD
DAGLAGER OCH

EggE
;EgéLAGER VECKA 5 PD R

Arrangor: Mikael e
Hammarstrém - Sport &

Aventyr Camp Bastad

Antal deltagare: Cirka 160-200 barn
Medier: Lokal press, Bastad Turism och
internet

Omséttning: Cirka 0,5 miljoner kronor
(2014)

Sponsorer: Jobbar med "clean concept”
utat, men har lokala foretag, samarbet-
spartners och Bastad Turism som stottar
och marknadsfor verksamheten.

Antal ledare: 6-10 professionella instruk-
torer

Premiirar: 2006

Hemsida: www.careofsport.se
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""campen" fyller 20

Idén kldcktes 1995 - nu firar Stadium Sports Camp
20-arsjubileum. Ndrmare 7 000 ungdomar och stjir-
nor som Robin Soderling och Emma Green forgyller
vérldens storsta sportldger denna sommar.

Med en blandning av sport och upplevelser i en trygg och positiv miljo har
Stadium Sports Camp blivit ett givet inslag i mdnga ungdomars sommarka-
lendrar. Campgeneralen Marcus Grapne marknadsfor campen som "Sveriges
storsta och vdrldens roligaste lager”, vilket medfor ett stort ansvar.

- Vi vill vara Iigret dit man kommer och &tervinder med minnen for livet.
Hos oss ska man fa en grym sommarlovsvecka. Med ledorden trygghet, glid-
je och sport vill vi fortsitta vara ett alternativ for alla, bade de som sportar
mycket och de totala nybdrjarna.

Med vatten som tema bygger man i sommar upp en 80 meter lang vatten-
hinderbana som, enligt Marcus Grapne, kommer bli ndgot utdver det vanliga.

- Tillsammans med flera vattenaktiviteter hoppas vi kunna skapa ett vat-
tenland pa ldgret, séger han.

Dessutom satsas det hart pa okad interaktion med deltagarna. Bland an-
nat ska de kunna gora egna inslag och bilder genom hashtagsfunktioner som
kommer in direkt pa campens SSC-TV.

- Sociala medier &r en utmaning. Vi tittar exempelvis pa att anvénda nya
medier som Snapchat for att aktivera deltagarna med geocaching, sdger
Marcus Grapne.

Bra plattform for 0'boy
Bland drets samarbetspartners mérks Mondelez International, som via varu-
market 0'boy sponsrar Stadium Sports Camp.

- 0'boy &r en av huvudsponsorerna och i det ingar bland annat aktiviteter
pa omradet som uppmuntrar till lek och tréning. Vi sponsrar dven med pro-
dukter, sdger Kajsa Larsson pa Mondelez International.

Varfor viljer ni att fortsdtta sponsra campen?

- Aktivitet och rrelse har en naturlig koppling till var nya kampanj "mer
ork infor vardagens alla masterskap". Stadium Sports Camp &r en bra platt-
form for oss att méta vara konsumenter i en miljé som stérker budskapen i var
nya kampanj dar vi uppmuntrar svenska folket till att dricka 0'boy infor varda-
gens alla masterskap - oavsett om det &r vid lek, skolarbete eller traning.

Hur hoppas ni att sponsorskapet kan komma att stirka 0'boys varu-
marke?

- 0'boy dr ett fantastiskt varumarke som Idnge haft en given roll i de
svenska hemmen vad galler utflykter och mellanmal. Nu vill vi ta steget till
att visa pa ytterligare fordelar med var produkt i en annan kontext som har
fokus pa rérelse och aktivitet, sager Kajsa Larsson.

Stadium
Sports Camp

STADIUM SPORTS CAMP
21 JUNI-18 JULI I NORRKOPING

Deltagare: Cirka 7 000.

Omsattning: Stadium Sports Camp ar ett icke vinstdrivande bolag,
allt eventuellt Gverskott gar direkt tillbaka till foreningslivet. Ifjol
delades 4,8 miljoner ut till de 16 foreningar som var med.
Initiativtagare: Stadium och Norrkdpings kommun.
Huvudsponsorer: Halebop, 0'boy, Swedbank, Samsung, Posten/
Postnord.

Hemsida: www.stadiumsportscamp.se

Kuriosa: Stadium Sports Camp arrangeras &ven i Finland, lds mer pa
www.stadiumsportscamp.fi

TEXTER: HENRIK LENNGREN & PIERRE EKLUND
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Rekordar for Vattenfall World
Triathlon Stockholm

WIOHYOO0LS NOTHLVI¥L ATHOM TTVANILLVA (0104

Intresset for triathlon vixer lavin-
artat. Allt fler testar sporten och
ndringslivet vill gdrna synas i samband
med de stora evenemangen - som vid
Sveriges storsta tadvling i sporten.

- Vi har ett rekordar! Bade
ndr det gdller antalet

' » — sponsorer och pengar. Det
VATTENFALL ar fjérde aret nu och det
WORLD TRIATHLON absolut basta, sdger Carl
STOCKHOLM

Henric Stjerna, skandina-
visk chef Lagardére Unli-
mited Events, som arrangerar Vattenfall world triathlon
Stockholm.

Ett av foretagen som har valt att gd in tungt &r Team
Sportia - under véren presenterades féretaget som ny
huvudsponsor.

Team Sportia &r nu engagerade i samtliga stora tri-
athlonlopp i Sverige.

- Syftet dr att dra fler deltagare till triathlonsporten
och samtidigt starka Team Sportias varumarke som den
bésta leverantdren av triathlonprodukter, sdger Pelle
Lindkvist, forsaljningschef Team Sportia.

Tévlingsledningen presenterar i ar en helt ny busi-
ness to business-produkt for sina partners.

- Vi lanserar en foretagsstafett. Vi rdknar med att
100 foretag utmanar varandra. Det &r en helt ny pro-
dukt som uppkommit frén diskussioner med vara part-
ners, sdger Calle Stjerna.

Vad betyder evenemanget for Stockholms stad?

NAR: 22-23 AUGUSTI

- Det dr inte bara glédjande att s manga deltar i
tavlingen, den &r ocksa inspirerande och underhallan-
de for de stockholmare som véljer att folja tavlingen
vid sidan om. Med tanke pa hur manga motionérer som
lockades av tavlingen forra aret tyder det pa att spor-
ten verkligen utvecklats till en folksport, sdger Emilia
Bjuggren, idrottsborgarréd i Stockholms Stad.

- Evenemanget betyder mycket for Stockholm, vara
invanare och turister. Det &r en folkfest som ger livs-
kvalitet, det attraherar besékare och inspirerar till
okad fysisk aktiviteter, siger Olle Ghman, forvaltnings-
chef Idrottsforvaltningen Stockholm.

Titelsponsorn Vattenfall har arbetat tatt ihop med
arrangoren, for att gora evenemanget miljocertifierat
och féretaget ser manga positiva effekter:

- Stockholm dr en viktig stad for oss eftersom vi har
vart huvudkontor och manga kunder har. Vi &r darfor
glada dver att vara med som titelsponsor till detta uni-
ka evenemang i hjdrtat av staden, sdger Annika Brdn-
ning, sponsorchef Vattenfall.

Vad hoppas ni att det ska ge for effekter?

- Véra métresultat visar hur var sponsring bidrar
positivt till uppfattningen kring vart varumarke och ett
oOkat intresse att bli kund.

!
E STUCKROLM

Titelsponsor: Vattenfall.

Huvudsponsor: Team Sportia.

Forvintad publik: 100 000 askadare.

Lisa Nordén medverkan paverkar men manga
askadare ror sig i staden &nda.

Bista publikplatserna: Exempelvis malet
uppfor slottsbacken, Garmin powerzone vid
Riksdagshuset, Vasterbron eller Stadshuset dar
simningen avgors.

Nyheter kring banan: Simtavlingen flyttas
till Riddarfjérden (det ar varmare i vattnet dar.
Kravet &r 14 grader annars stélls tévlingen in).
Hemsida: stockholm.triathlon.org
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Ironman - kraftprov som
gynnar en hel region

I mitten av augusti ar det dags

igen. Mytomspunna Ironman avgors

i Kalmar. Ett kraftprov som féljs av
tiotusentals manniskor lings den kra-
vande banan.

- Det har vuxit och blivit
- \__ ett jatteevenemang, alla

' | — pratar om det, siger Mag-
IRONMAN KALMAR nus Nyberg, pressansvarig
15 AUGUSTI Ironman Kalmar.

-Firra aret uppskatta-
de polis och rdddningstjanst att det var upp emot 60 000
manniskor som féljde tavlingen inne i Kalmar och ute pa
andra bra publikplatser, ute pa Allvaret och i Firjestaden.

Ett evenemang som Ironman lockar manga besokare
till regionen och en undersékning forra arets visade att
varje deltagare tog med sig i snitt fyra personer till Kal-
mar och man stannar i snitt 4,5 natter.

- Det betyder jattemycket for stadens hotell, cam-
pingplatser och restauranger. En utrékning forra éret sa
36 miljoner i turistekonomisk omsattning, sedan finns
det sdkert en del andra effekter, sdger Nyberg.

13r finns 49 nationer representerade i startfaltet.

- Det gor det jatteintressant hur vi exponerar staden
Kalmar. Turistkontoret tycker att det ar véldigt bra.

Intresset for tavlingen fran naringslivet okar succes-
sivt, bade lokalt och internationellt. Nyberg beréttar att
man darfor har valt att spetsa till organisationen med
en séljenhet.

- Vi dr en del av en internationell serie och dér finns

det en del Iangsiktiga sponsorer, men de férhandlar inte
vi med, dven om vi kan genomfdra ett samarbete lokalt
med exempelvis Mercedes. De mindre sponsorerna &r
mer fran ar till ar.

De som har fdljt tidigare upplagor av tavlingen kom-
mer att kdnna igen sig kring banan, dér det finns en del
hotspots med aktiviteter for publiken. Och Ironman i
Kalmar har fina forutsédttningar for att vara en tavling i
publikens smak.

-Starten, véxlingsomradet och malet &r inne i cen-
trala Kalmar vid Kvarnholmen, dar ser man deltagarna
mycket, sdger Nyberg.

Vad dr det for manniskor som utsdtter sig for en
Ironman?

-Ménga av deltagarna &r vélutbildade personer som
har kommit 1angt i karridren och nu séker efter nasta
steg att ta personligen.

Kraftprovet i Kalmar &r en av kvaltdvlingarna till Iron-
man World Championship pa Hawaii i oktober.

-Det &r den stora drémmen fér ménga.

KALMAR=2FSEY

Historia: 1994-2011 arrangerades Jarnmannen,
fran och med 2012 heter tévlingen Ironman.
Antal deltagare: 2700

Huvudsponsorer: Mercedes-Benz, PowerBar,
Active, Arena, Nirvana Europe.

Elhinder och stridsbatar utmanar tuffa vikingar

Spektakuldra hinderlopp ar just
nu det hetaste du kan gora inom
Iopning. Deltagare, askadare och
naringslivet lockas till Tough
Viking - Nordens storsta tavling
inom Obstacle Racing.

-\__

p—

TOUGH VIKING
KOMMANDE LOPP: GARDET/
DJURGARDEN | STOCKHOLM
DEN 29 AUGUSTI OCH |

MALMO DEN 19 SEPTEMBER.

Tough Viking &r ett
tufft lopp bade for
bade elit och for
motiondrer, dar
arrangoren till och
med varnar vissa
deltagare for att
stdlla upp.

- Loppen &r sa tuffa att eliten ska tycka att det &r
kérvt, men att motiondren ska klara av dem. Elhindret
10 000 volt som &r en 15 meter Idng gata med 1000 el-
vajrar ar obehagligt men inte farligt, om man inte har
hjdrtproblem eller &r gravid, sdger David Klint, grundare
Tough Viking.

Lopning kombinerat med jattelika hinder som delta-
garna ska ta sig dver, det &r Obstacle Racing.

Aktiva sponsorer

Och intresset frén néringslivet beskriver Klint som su-
perstort och ndstan alla foretag som &r med och spons-
rar tavlingen har sjélva tagit den forsta kontakten och
har nu skrivit mangariga avtal.

- Vi har upplevt ett superstort intresse. Vi har idag
over 15 sponsorer och mediaintresset &r jattestort ef-
tersom detta &r sa spektakuldrt, men dndé ndgonting for
alla, sdger Klint.

- Flera sponsorer har namngett och varit med i ut-
formandet av sina hinder: Reebok har tvd hinder Reebok
Blades och Reebok 10 000 volt. Aven Froosh, Intersport,

Luminox, Kustjdgarna, Metro och Big Bag har "egna”
hinder. Red Bull star for energi ute pa banan.

Tavlingen &r ett bra exempel pa hur lyckat det kan bli
ndr samarbetet med néringslivet fungerar.

- Tough Viking passar ett modernt foretag perfekt
som onskar forkroppsliga sin identitet via en spannande
tdvling, som passar alla som soker utmaningar. Tough

Viking har skapats med hjalp av vara sponsorer och sam-

arbetspartners.

e’ 1OV

Tough Viking arrangeras vid tta tillféllen - i Finland,
Norge och Sverige - under 2015 och de lopp som har av-
gjorts hittills har lockat manga askadare.

"Publikintresset & enormt”

- | Slottskogen, i Goteborg, i april hade vi 50 000
askadare och senare i Hagaparken lika mycket. Banan
byggs for att vara publikvdnlig. Flera hinder ska kunna
ses fran samma punkt och man ska helst kunna komma

iy RUEDO

TOVZH VIKINZ.

I siffror: Tough Viking ar Nordens storsta
Obstacle Race (hinderbanelopp) med atta
tavlingar i Norden 2015, 20 000 deltagare
och 200 000 dskadare.

Exempel pa hinder: Enorma viggar,
hdga springramper, eldgator, 10 000

volt elburar, amerikanska fot-
bollsspelare, stridsbatar, lianhinder,
armgangshinder.

Kuriosa: Enligt vissa ar Obstacle Racing
varldens just nu snabbast vdxande sport
och 2014 deltog sex miljoner amerikaner i
ett Obstacle Race.

Hemsida: toughviking.se

Titelsponsor: Reebok

WQYLS QUVHOIY¥:0L04

fram till hindren &ven med barnvagn, sdger Da-
vid Klint.

Ar det nagra hinder som publiken inte far
missa?

- Reebok 10 000 volt. Hindret Kustjdgaren,
dar deltagarna klattrar upp pa och hoppar ut
fran en militdr stridsbat 90, vérldens storsta
springramp (Froosh), Luminox vertical slide,
Metro Icetank och manga fler.

Varfor tror du att Tough Viking dr sa populir 2015?

- For att det &r ndgot helt nytt pd den svenska mark-
naden, som tar idrottstévlingar till en ny niva for bade
deltagare och publik. Steget fran att springa marathon
till att springa genom en elbur med 10 000 volt var inte
sa 1angt och precis det som saknades.

TEXTER: PATRIK LAGERKVIST




Sedan 2014 har STCC byggt om i stort
sett hela sin organisation. Racingserien
har nya dgare, ny VD och nya samarbe-
ten som ska lyfta STCC till nya héjder.

:E

STCC
8 MAJ-26 SEPTEMBER

| bérjan av forra aret
klev Daniel och Filip
Sporre in som del-
dgare i STCC AB,
bolaget som dger och
driver den populdra
racingserien. | samband med deras investering skedde
en omorganisation ddr Jonas Lundin gick in som del&-
gare och ny VD. Ny kommunikationsansvarig blev Robin
Nilsson.

- For att kunna ta ndsta steg behdvdes en fordndring,
och det var ett naturligt steg da den forra ledningen
hade suttit i nastan atta ar. Vi vander nu pa alla stenar
for att utveckla STCC-serien, sdger Robin Nilsson.

Tagit dver Carrera Cup

Nytt for i &r &r att STCC AB har tagit dver ansvaret for
Carrera Cup Scandinavia och Swedish GT, vilket innebar
att bolaget driver samtliga av Sveriges storsta racing-
serier.

- Det finns stora fordelar med att gora allt "in
house”. P4 1ang sikt kan vi bygga upp en stérre och
mer effektiv organisation dar vi kan samverka pa ett
battre satt.

Samtidigt fortsatter intresset for STCC att oka. En-
ligt en medieanalys fran Mediapilot AB Iag PR-vérdet for
STCC 2014 pa 435 miljoner kronor, vilket &r en fordubb-
ling mot aret innan.

- P& premidren i Skdvde var det 100 ackrediterade
journalister, vilket visar att vi bibehdller det stora in-
tresset. Var nya presschef pa tévling, Johan Carlstedt,

19
Flera stora forandringar i STCC

STCC AB driver idag samtliga av Sveriges storsta racingserier.

har en valdigt bra kontakt med pressen, och det galler

att vi fortsatter att jobba stenhart.

Avtal med Attendance2

For att locka nya och gamla racingentusiaster till
banorna, och utveckla helhetsupplevelsen har STCC
tecknat ett avtal med publikutvecklingsbyran
Attendance2. Byrans uppdrag &r att se éver publik-

tillstromning samt paketering och hantering av biljetter.

-Innan har vi 1tit banorna ta hand om detta sjélva,
men nu har vi valt att ta ett helhetsgrepp pa publikut-
veckling. Jan Ednertz pa Attendance2, som sitter pa
vart kontor tre dagar i veckan, ar en viktig pusselbit i
det arbetet.

| varas klev ASSA AB, Sveriges ledande leverantdr av
13s- och sdkerhetslsningar, in som ny huvudsponsor.
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Agare: STCC AB, dgare Daniel
Sporre, Filip Sporre samt Jonas
Lundin

Antal deltagare: STCC har 6
team och 13 bilar.
Mediesamarbeten: SVT, Auto
motor och sport

Storre sponsorer: ASSA
Abloy, Michelin, Veidec, ASSA
AB, Pema, PEAB och Volvo.
Premiirar: 1996

Publik: | snitt 8 000 dskadare
per tévling

Hemsida: www.stcc.se
Program: Skovde 8-9 maj
(@ven RallyX), Anderstorp
29-30 maj, Mantorp Park 25
juni, Falkenberg 10-11 juli, Gel-
lerdsen 14-15 augusti, Solvalla
(dven RallyX) 11-12 september
och Ring Knutstorp 25-26
september

Robin Nilsson berdttar att foretaget har ett stort enga-
gemang pa STCC-seriens tévlingar.

- De gor en storsatsning med egna event och inbjudna
kunder, séljare och andra géster. ASSA AB har till och
med tagit fram en egen kollektion STCC-kldder som de
bar. Dessutom har Michelin gatt in som ny déckpartner
och hjdlper oss att anordna aktiviteter for barn.

TEXT: PIERRE EKLUND

“

SVENSK FRIIDROTT

VIP-paket
fran 1895:-

Mer information
och biljetter pa
finnkampen.se

NKAMPEN
LJA SEDAN 1925 -

ANGELICA
BENGTSSON

=2 stockhol Ly
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HUVUDSPONSOR SAMARBETSPARTNERS MEDARRANGORER
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Okad upplevelse pa halvmaran

Med en storre satsning pa After Run
och forhoppningsvis en helt ny bana
satsar Stockholm Halvmarathon pa att
oka upplevelsen for deltagarna.

- \.—-
p—
STOCKHOLM

HALVMARATHON
12 SEPTEMBER

Om Stockholm Marathon
Gruppen, som arrangerar
halvmaran, far som de vill
kan Stockholm Halvmara-
thon ha en helt ny bana i
ar. Arrangdrerna har an-
sokt om att fa slippa springa genom Klaratunneln och
istdllet springa langs Hornsbergs strand.

- Loparna klagar alltid pa att de tappar signalen pa
sina gps-klockor i Klaratunneln. For att forbattra upp-
levelsen och intrycket av Stockholm vill vi istdllet Idgga
mer bana ldngs vattnet, sdger Madelene Johnander,
projektledare vid Stockholm Marathongruppen.

Vid forra arets halvmara skapades en samlingspunkt,
After Run, ddr l6pare och anhdriga kunde samlas efter
loppet.

- Eftersom allt blev klart sa sent ifjol kunde vi inte
marknadsfora det som vi ville. | &r har vi dérfér satsat
lite mer pa After Run dér I6parna kan hanga kvar en
stund och njuta av kénslan och det rus de befinner sig i.

Nya avtal

Avtalet med titelsponsorn Dagens Nyheter lopte ut
2014. Stockholm Halvmarathon har inte nagon ny ti-
telsponsor i ar, men har slutit nya spannande samarbe-
ten med Intersport och Chiquita.

- Intersport kommer ha en power zone och peppa
I6parna pa Skeppsbron dér dven Garmin star med sin
hejarklack. Chiquita ska ocksa genomfora aktiviteter
langs loppet samt arrangera ett barnlopp i Kungstrad-

garden 2015
ddr intékterna
skdnks till val-
gorenhet.

Nér loparna
har sprungit 17,5
kilometer kom-
mer de passera
foretaget Ice
Power som har
en station dar
de sprutar ut sin
kylande gel.

- Det kom-
mer ligga som
en dimma dver
marken med muskelavslappnande kylande gel som lind-
rar kramp och andra smértor som I6parna far i slutet av
loppet, séger Madelene Johnander.

TEXT: PIERRE EKLUND

STOCKHOLM
HALVMARATHON

Arrangdrer: Friidrottsklubbarna Hésselby SK och
Sparvégens FK

Antal deltagare: 18 000

Medier: Mix Megapol, Runner's World,
marathon.se

Sponsorer: Intersport, Kexchoklad, Garmin, Ice
Power, Chiquita och Maxim.

Premiirar: 1927

Hemsida: www.stockholmhalvmarathon.se

1SINO3N3 NILYVI :0L04

Tjejmilen markerar mot

barnaktenskap

Tjejmilen, Sveriges storsta idrotts-
evenemang for kvinnor, utvecklar sitt
samarbete med barnrdttsorganisatio-
nen Plan. | ar ska Ioparna peka "fuck"”
at barniktenskap.

Intresset for att
springa den 32:a upplagan
av Tjejmilen i september
dr stort och redan den
5 maj hade loppet dver
20 000 anmdlningar.

- Att loppet &r s& populdrt & nog en kombination av
den goda stamning som rader runt Tjejmilen. Manga I6-
pare stannar i Stockholm dver helgen for att dven shop-
pa och hitta pa andra saker, beréttar tavlingsledare
Christer Clefberg vid Stockholm Marathongruppen.

For att ge I6parna extra energi under loppet och 6ka
upplevelsen brukar det alltid hdnda saker utefter ba-
nan, och i ar har arrangérerna planerat in fler minieve-
nemang &n det har varit tidigare ar.

- Det kommer hinda nagot varje halv kilometer. Vi
satsar pa orkestrar, coverband, djs och annan musik
som kan hdja stamningen pa banan. P4 Gardet finns
dessutom fler fortaringsmajligheter for publik och del-
tagare i ar.

TJEJMILEN
7 SEPTEMBER

Fuck at barniiktenskap
Redan pa torsdagen dppnar Tjejmilen Expo i Danica-
hallen pa Ostermalms IP dr partners far mgjlighet att
tréffa lopare som ska hdmta sin nummerlapp. Bland an-
nat finns barnréttsorganisationen Plan pa plats.

- De kommer formodligen dela ut en ring med bud-
skapet fuck barndktenskap. Historiskt sett har [6parna

N3'|IWF3F1/IJIDSSNOHV 19N38:0104

rdckt upp handen for flickors rattigheter under loppet,
men i ar ska de peka fuck med ringfingret for att mar-
kera mot barndktenskap, sdger sponsoransvarige Axel
Lonnqvist.

Bredbandsbolaget vill sétt fokus pa dterhdmtning
dar [oparna efter loppet kan tévla om uppassning.

- Vinsten dr att de kommer hem till dig och lagar
mat, stddar och diskar samtidigt som du kan titta pa tv.

TEXT: PIERRE EKLUND
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Arrangdrer: Friidrottsklubbarna Hasselby SK
och Sparvégens FK

Antal deltagare: 34 000

Medier: TV4, tidningen MaBra, Mix Megapol,
Runner's World samt Marathon.se

Sponsorer: Intersport, MittVal, Citroén, Frodinge
m.fl.

Funktiondrer: 1300

Premidrar: 1984

Hemsida: www.tjejmilen.se

21 000 lopare bjod
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eIImanstafetten attraherar

allt fler aktiva foretag

Sveriges storsta stafett, Bellman-

stafetten, har ingatt ett samarbete

med Cloetta. Fran och med i ar

ska samtliga stafettpinnar brandas

med de vdlbekanta kexchokladrutorna.

- \- Av tradition &r Bellman-
stafetten populdr bland

' foretag som vill genom-
BELLMAN- fora en aktivitet tillsam-
STAFETTEN mans med anstéllda och

19,20 OCH 22 AUGUSTI .
kunder. Cirka 85 procent

av alla anmélda lag ar foretag.

- Vi far alltid in de flesta anmélningar efter semes-
tern, och torsdagen brukar vara fullt vilket innebér 1750
lag. Allt fler féretag hyr télt pa plats och anordna per-
sonalfest. Manga grillar, medan andra anlitar catering,
berdttar Malin Aho, projektledare for Bellmanstafetten.

Stafetten anordnas dven onsdag och lordag, och det
stora intresset for veckodagarna gor att arrangorerna
funderar pa att dndra Bellmanstafettens uppldgg under
lordagen.

- Fortsitter intresset att minska pa lordagen far vi
tdnka om och kanske inféra en familjestafett med kor-
tare stracka.

Sponsrad picknik
Som foregaende ar ar matkasseforetaget MatKomfort

huvudsponsor och sponsrar med den picknick som alla lag
far. | ar byts pastan ut mot matvete. Dessutom gar Cloet-
ta, Nordens storsta aktor i choklad- och sockerkonfektyr,
in och brandar stafettpinnen i kexchokladens farger.

- Vi dr glada att Cloetta ar ny partner, och det ar
kul att det blir lite liv pa stafettpinnen. Den har varit
vit innan och nu blir det kanske lattare for Ioparna att
se den vid dverlamningen. Cloetta kommer dven att
vara pa plats och genomféra olika aktiviteter, sager
Malin Aho.

QA

BELLMAN

STAFETTEN
R P Y Y —

TEXT: PIERRE EKLUND

Arrangdrer: Friidrottsklubbarna Hasselby SK
och Sparvégens FK

Antal deltagare: Néra 18 000

Antal klasser: Man, Kvinnor och Mixade lag
Medier: Tidningen Iform och Marathon.se
Sponsorer: Matkomfort, Kexchoklad
Funktiondrer: 200 per tdvlingsdag
Premiirar: 1986

Hemsida: www.bellmanstafetten.se
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Stockholm pa marathonfest

Infor arets ASICS Stockholm Marathon
var det mycket fokus pa den nya nord-
iska landskampen.

=-Men den utgor bara en liten del
av loppet. ASICS Stockholm Marathon
ar en folkfest med Iopare fran hela
virlden, sdger Axel Lonngvist,
sponsoransvarig pa Stockholm
Marathongruppen.

 —

ASICS STOCKHOLM
MARATHON
30 MAJ

Den 30 maj avgjordes

den 37:e ASICS Stockholm
Marathon som med cirka
21000 Iopare &r Europas
fjarde storsta maraton-
lopp. ASICS Stockholm
Marathon, som genererar dver 200 miljoner kronor i tu-
ristekonomisk omséttning, slog i ar sitt nationsrekord
med I6pare fran hela 101 nationer.

- For att locka utléndska deltagare besoker vi ndstan
alla stérre maratonlopp i vérlden. Vi deltar pa expon,
ddr I6parna hamtar sina nummerlappar, och marknads-
for vart lopp och Stockholm. Sen samarbetar vi med in-
ternationell media och resebyrder som anordnar resor
till ASICS Stockholm Marathon, séger Axel Lonnqvist,
sponsoransvarig pa Stockholm Marathongruppen.

Folkfest i Stockholm

Med tanke pa att néstan 30 procent av loppets delta-
gare dr utldndska lopare dr Axel Lonnqvist 6verraskad
over den uppmarksamhet som den nordiska landskam-
pen fick, och som bland annat genererade att Stock-
holm Business Region drog tillbaka ett redan beviljat
stéd pd 200 000 kronor.

- Syftet med den nordiska landskampen &r att frdmja
nordisk I6pning, men den berdr bara elitklassen som
utgdr en promille av hela loppet. ASICS Stockholm Ma-
rathon &r en folkfest och ett internationellt lopp som
satter fokus pa léparen och Stockholm.

ASICS Stockholm Marathon har utvecklat ett tatt
samarbete med titelsponsorn ASICS och enligt Erik
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Nystedt, vd for svenska ASICS, ar tavlingen mycket vik-
tigt for foretagets varumarke.

- Samarbetet ger otroligt bra visibilitet under lang
period. Vi mater forandringar och ser vilken positiv ef-
fekt vart samarbete har haft de senaste fem aren. For-
utom tévlingens namn har vi exponering dver hela stan
och en expoforsiljning pa 400 kvadratmeter.

TEXT: PIERRE EKLUND

STOCKHOLM
& asICS | iRATHON

Arrangorer: Friidrottsklubbarna Hasselby SK
och Sparvégens FK

Antal deltagare: Cirka 21 000

Medier: TV4, SvD, Marathon.se

Sponsorer: ASICS, SJ, Maxim, ZETA, SL och XL
Bygg

Funktiondrer: 3 500

Premiarar: 1979

Hemsida: www.stockholmmarathon.se
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Framtidens lopare i fokus

Snabb utveckling
for fargstarkt lopp

Virldens storsta eventserie, The Color
Run, hade svensk premidr 2014,

Det fargstarka loppet har redan spridit
sig till sju av landets stdder.

-\_
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THE COLOR RUN
STOCKHOLM OCH
MALMO REDAN
GENOMFORDA. 29/8
GAVLE, 5/9 GOTEBORG,
19/9 LUND OCH 26/9
UPPSALA

Inspirerad av den indiska
Holi-festivalen startade
The Color Run 2012 i USA
dar deltagarna under fem
kilometer ska bombar-
deras med fargpulver av
ndstan 200 funktiondrer.
Med fyra miljoner lpare
pa 300 lopp 6ver hela vérlden férra aret &r The Color
Run redan vérldens storsta eventserie.

- Loppet séljs som franchise, och féretaget BNC har
kopt réttigheterna for nordiska marknaden. De har i sin
tur anlitat mitt foretag, Stalmarck Live, for att genom-
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medverka. Pa plats i ar finns bland annat Loka Crush
som lanserar en ny smak som de bjuder alla I6pare pa.

- Foretaget Otterbox sljer mobilskal och tillbehdr
pa plats medan Huawei &r ddr och presenterar mobiler
och plattor. New Balance séljer fargstarka skor. En an-
nan sponsor ar Via Color som i sitt labb har testat hur
fargerna bast gar bort fran [oparnas kldder.

NNy HO'IO‘.) 3HL 'QYVVYOAONS SNIr:0L04

Lidingdloppets 50-arsjubileum forra
aret blev en stor framgang, och infor
arets lopp har arrangorerna lagt fokus
pa att inkludera flera grupper i sina
tavlingar.

2014 firade Lidingdlop-
pets klassiska bana pa 30

' " {ilometer 50 ar, och under
LIDINGOLOPPET jubileumet valde manga

samarbetspartners att
oka sin aktivering.

- Aktivering medfor en battre relation med besokare
och [opare, och gor att varumdrket far mer uppmérk-
samhet. Hadanefter ska aktiveringen minst ligga pd den
niva som vi hade forra aret, siger Tomas Hoszek, vd for
Liding6loppet.

Han beréttar att Lidingdloppet har fatt flera nya
samarbetspartners 2015 som Rehband, Polar, Elverket,
Eurovator och Ottobock.

- Polar gar in som officiell tidtagare medan Ottobock
ar loppvard for LidingoRuset och LidingdRullet.

25-27 SEPTEMBER
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Pa l6rdagen avgérs Lidingdloppets klassiska lopp for
forsta gangen med belysning den sista milen. Stdrre de-
len av belysningen finansieras med intakter fran Stock-
holm Tunnel Run.

- Med belysning kan vi tunna ut filtet fran start och
se till att det blir battre [opning och mindre trangsel i
sparet, forklarar Tomas Hoszek.

TEXT: PIERRE EKLUND

fora eventet, berattar tivlingsledare Tomas Stalmarck.

Aven pa den svenska marknaden har utvecklingen
gatt snabbt. Nar The Color Run hade premidr i Sve-
rige 2014 med lopp i Stockholm och Lund sprang totalt
11000 Ipare. 1 ar &r det lopp i sju stora stader, dar
Stockholm hade det maximala antalet pa 10 000 del-
tagare.

- Intresset &r fantastiskt och engagemanget fran
lite mindre kommuner som Lund och Gévle &r stort. |
host ar vi dessutom forst i Europa med att arrangera ett
kvéllslopp, The Color Run Night.

Sponsorer pa plats

Tomas Stalmarck beréttar att kombinationen av hilsa,
motionslopp och en harlig festivalstdmning utan be-
rusade méanniskor gor att sponsorerna star i ko for att

THE
‘EI]LI]H
#RUN.

Franchisetagare: BNC.

Antal deltagare: Mellan 5000 och 10 000 per lopp.
Medier: Nationell press.

Omsittning: Vet ej.

Sponsorer: Loka, Via Color, Otterbox, Huawei,
New Balance, NRJ och Hjarnfonden.
Funktiondrer: Cirka 200.

Premiarar: 2012, varav 2014 i Sverige.

Hemsida: http://thecolorrun.se/

TEXT: PIERRE EKLUND
Utokar skolstafett

cirka 150 ekipage.

ligt vid Lidingdvallen.

Lidingdloppets stora helg i september borjar med en
skolstafett pa fredagen med cirka 3 000 barn och ung-
domar fran Lidingd. Fran och med i ar utokas stafetten
med barn och ungdomar fran Jarvaomradet.

- Syftet &r att ge fler mojlighet att vara med i Li-
dingdloppet och sprida intresset for [6pning.

Pé fredagen genomfors dven LidingoRuset och Li-
dingdRullet for barn och ungdomar med funktionshin-
der. LidingdRullet, for personer i rullstol, raknar med

- Vi gor en satsning och samarbetar med fler organi-
sationer for att fa detta att véixa. Loppet har bland an-
nat fatt en egen mediapartner och startar nu mer syn-

G

LIDINEGLOPPET

videldhans sidrsla ferrdndlsnn

Arrangor: IFK Lidingd Skid- & Orienteringsklubb
och IFK Lidingd Friidrottsklubb.

Antal deltagare: 45 014 (2014)

Antal klasser: 9 lopp och ett 50-tal klasser
Sponsorer: PwC och Adidas huvudsponsorer
och Intersport, Pripps Energy, Elverket och SEAT
officiella partners

Omsittning: Over 30 miljoner kronor (2014)
Funktiondrer: 2 500

Premiirar: 1965

Publik: Cirka 60 000 (2014)

Hemsida: www.lidingoloppet.se

Lopning som livsstil

Det som framst driver mig ar kampen mot battre tider och
battre resultat. Utmaningen ar att hela tiden bli battre.

Vem &r dé jag? Loparnord? Pa grinsen skulle jag sédga.
Jag tror ddremot att manga som kinner mig skulle svara
ja pa den fragan. Lopning dr min huvudsakliga idrott
som jag ldgger ner mycket tid pa och tdvlar i. Jag dlskar
verkligen att springa och favoritdistansen dr utan tvekan
halvmaraton som alltsa dr 21 kilometer och 97 m. Det
som frimst driver mig 4r kampen mot béttre tider och
béttre resultat, utmaningen att hela tiden bli béttre.

Det dr inte varje gang det dr skoj att knyta pa skorna,
dven en san som jag har svackor, men oavsett dem
sa dr det inget tvivel om att trdningen ska genomforas
pa basta sitt. Lopning dr mycket mentalt. Dels ér det
hérligt att rensa hjérnan under trdningarna och vid téav-
lingar dr det kampen mot hjérnspdkena som ska dver-
vinnas. Trots att det ér en individuell idrott s& dr det bra
gemenskap. Jag tranar och tévlar for IS Goéta i Helsing-
borg som ir en fantastisk klubb pa manga sitt. Littsam-
heten med l6pningen dr ocksé guld vird och det kravs
inte mycket planering och de flesta har mgjlighet att ut-
Ova idrotten.

"Goteborgsvarvet - ett grymt arrangemang"”

Mitt tavlingsar har borjat pé ett bra sétt. Fem starter dn
sa lange och fyra personliga rekord. I skrivande stund
sitter jag hdr med lite 14tt virk i benen efter gdrdagens
Goteborgsvarv. Det var lika hérligt som vanligt trots att
jag blev vildigt trott. Goteborgsvarvet dr verkligen en
upplevelse tack vare ett si grymt arrangemang.

Jag startade lingst fram och nér startskottet gick
sprang jag ivdg med resten av klungan. Det dr létt att
springa ivig for fort, men jag hade min plan klar. Trots
det 6ppnade jag lite snabbare 4n vad jag tinkt. Redan
efter tva kilometer borjade jag kinna mig trétt, men
fortsatte kriga pa och bara ett par kilometer senare kian-
des det mycket béttre igen. Tio kilometer passerades pa
38.59. Kroppen kindes bra men jag kom in i en mental
svacka. Jag tappade fokus och borjade tinka for mycket

men jag kunde relativt snabbt aterga till bubblan. Na-
gonstans mellan 15 och 16 km kom dock en riktig trott-
het. Det var inte bara huvudet den hir gangen. Krop-
pen ville inte mer. Nu slet kroppen helt klart fran det
sista av gardagens efterritt. Sista fem tappade jag en

del men kunde dnda passera mallinjen pé 1.24.13, per-
sonbista pa banan med 6ver fyra minuter fran forega-
ende ar. Forst infann sig en liten besvikelse men efter
att jag stannat kénde jag hur laren ville dra ihop sig. Sa
néra kramp har jag aldrig varit och det maste jag se som
ett tecken att jag inte hade mycket mer att ge idag. Den
lilla besvikelsen omvandlades till glddje och jag kunde
snabbt konstatera en topp 20-placering i varldens stors-
ta halvmaraton och det tog inte ldng tid innan ldngtan
efter nésta lopp. Jag élskar den dir lilla I6pardjavulen
som driver mig.

Tidigare i ar har jag sprungit Berlin Halvmarathon
(1.22.26), Seedningsloppet till Goteborgsvarvet (38.21),
Springtime, Helsingborg (38.10) och DM 3000 m bana
(10.41).

Tréning och aterhdmtning

Nu vintar en vecka med trining och dterhdmtning in-
for nésta lopp som redan ér till helgen, ett 10-km lopp i
Angelholm dir jag hoppas kunna sl nytt personbista.

Jag stoter ofta pa personer som jamfor sig med mig.
Det handlar inte om att jimf6ra sig med mig eller andra,
utan mot dig sjilv. Du far kolla pa dina forutséttningar
och vad du vill och vad du har mojlighet till. Du ska sla
dina tider, lyfta dina vikter. Hur pinsamt hade det inte
varit om en 27-4rig tjej som ldgger ner manga timmar
varje vecka inte presterar?

Vill du sjidlv komma igang?

Det behover inte vara 16pning utan det finns méanga
olika idrotter och sétt att tridna pa, det viktigaste dr att
det dr nagot du tycker &r kul. For att {3 din traning lang-
siktig, oavsett idrott tror jag det dr viktigt att ha malsatt-

Av Anna Byjurman

ningar, bade langsiktiga och kortsiktiga. Det behover
inte vara ndgot avancerat, men ett svar pa fragan ”Varfor
trdnar du?” anser jag dr att vilja och orka fortsétta bade i
med och motgangar. Det mesta dr en kamp i bérjan och
ett hart slit, men jag lovar att det leder till battre resultat
och dnnu mer motivation.
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SLAR VARLDSETTAN

MUTAZ BARSHIM
PATRIK SJOBERGS

STADIONREKORD

i hojd pa 2.42 fran 19872

FRIIDROTT | VARLDSKLASS 30 JULI
STOCKHOLMS STADION

KOP BILJETTER
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0-RINGEN, VANSBROSIMMET, VATTERNR

Nytt tavliingsmoment
i Vanshrosimningen

Forra aret introducerade Vansbrosim-
ningen Vansbro Oppen Alv och i ar ar
det premidr for det nya loppet Vansbro
Swimrun dir deltagarna bade simmar
och loper.
For att ta En Svensk Klas-
siker krdvs bland annat
3000 meters simning i op-
pen dlv i Vansbro. Tidigare
fanns bara en mojlighet
att simma stréckan, i lop-
pet Vansbrosimningen, men
fran och med 2014 finns ytterligare en chans i Vansbro
Oppen Alv.

- Det blev en lyckad premiér och i r ser vi att an-
malningarna &r fler &n forra aret. Vi siktar pa runt tusen
deltagare i ar, sger Madelene Hall, kommunikator vid
Vansbrosimningen.

VANSBROSIMNINGEN
27 JUNI -5 JULI (SIM-
MARHELGEN 3-5 JULI)

Flera nyheter

Hon beréttar att intresset for simning i 6ppet vatten
har okat stort under de senaste fem till tio dren. For att
mota det stora intresset utvecklar Vansbrosimningen
nya tévlingar, och i ar det premiar for Vansbro Swimrun
som gar att genomfdra som par eller i stafettlag med
sex tévlande.

- Paren genomfor alla moment tillsammans medan
tdvlande i stafettlaget genomfdr en varsin stracka. Vi
har dven forandrat huvudloppets start i ar for att hoja
statusen pa damklassen. Dam och herr startar med fem
minuters mellanrum. | &r far dven Para-simmare med
tévlingslicens frén Svenska Parasportférbundet anméla
sig till startgrupp 2.

Vansbrosimningen har ldnga avtal med flera av sina
samarbetspartners. En av dem dr Coca Cola som har ett
langsiktigt samarbete med Svenska Simférbundet med
satsningen Simma Sverige.

- De vill uppmuntra fler motiondrer att borja simma,
och &r pa plats for att hoja stimningen for alla sim-

NOSSNVH SY3¥ANY :0104

mare. Vid malgangen anordnar de fotografering for alla
deltagare som dr intresserade av ett foto.
TEXT: PIERRE EKLUND

VANSBRO
SIMNINGEN
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Agare: Vansbro AIK Simklubb

Antal deltagare: Cirka 15 000

Antal tdvlingar/klasser: Tio lopp

Medier: Press, radio och TV

Omsattning: 14,4 miljoner kronor (2014)
Sponsorer: Huvudsponsorer Head, Hyundai,
Team Sportia och Coca Cola.

Funktiondrer: 900

Premidrar: 1950

Publik: Cirka 35 000 besdkare inklusive delta-
gare (2014)

Hemsida: vansbrosimningen.se

Borasbygden sluter upp bakom

°
O-Ringen
Nu har motionshoomen natt oriente-
ringen. Intresset ar stort niar 0-Ringen
soker sig till Boras tuffa skogsterréng.
- Motiondrer letar sig bort fran
asfalten och soker nya utmaningar i
kombination med naturupplevelser, sid-
ger Patrik Soderqvist, marknads- och
kommunikationschef vid O-Ringen.
o Med 513r i bagaget har
\_— klassiska 0-ringen blivit

h" "
' ett starkt varumarke -
0-RINGEN inte bara i Sverige. Varl-
18-24 JULI dens storsta oriente-

ringstavling lockar delar
av av den internationella eliten. Till drets upplaga, som
genomfors i Bords, kommer exempelvis schweiziskan
Simone Niggli (med 23 VM-quld) till start.

Men 0-Ringen handlar forutom om tévlingsmomen-
tet ocksa om ledorden "hélsa, gemenskap, glddje och
utmaning".

- Manniskor soker utmaningar i allt storre omfatt-
ning, och &r det &r ndgot som orientering som idrott
verkligen kan erbjuda sa &r det hiftiga dventyr, siger
marknads- och kommunikationschefen Patrik Soder-
quist.

- Var kommunikation bygger mycket pa att upptécka
nya dventyr och samtidigt ta sig an nya utmaningar. Alla
kan vara med, gammal som ung, nybérjare som elit, och
den gemenskapen &r vi helt unika med nér det galler
storre svenska idrottsevent.

Attraherar sponsorer
Enligt Patrik Sodergvist ser sponsorer och samar-
betspartners flera fordelar med att forknippas med
0-Ringen.

- Foretagen far mojlighet att skapa en relation med

en spannande, vélutbildad, medveten och képstark mal-
grupp. Det finns dver 100 000 orienterare i Sverige och
det finns en hog andel akademiker, egna foretagare och
tjdnstemdn, berattar han.

Borasbygden har slutit upp bakom evenemanget.
Exponeringsmdgjligheterna som fanns var i princip slut-
sdlda redan i april.

- 0-Ringen &r ett perfekt fonster for bade mindre
och storre foretag att profilera sig pa. Man kan ocksé
utnyttja eventet till att tréffa samma malgrupp pa 20
000-25 000 personer, flera gdnger under samma vecka.

TEXT: HENRIK LENNGREN

®-Ringen

Var: | Boras.

Antal tivlande: Cirka 17 000 fran 40-talet
nationer.

Budgeterad omséttning: 35 mkr.
Etappvardar: Tranemo kommun, Marks kommun,
Sohlberg, Boras Stad, Boras City, Hokerum Bygg.
Tavlingspartners: Cramo, Bagheera, Derome,
SIA Glass, Team Sportia, TORK/SCA, Ellos, Maxi Ica
Stormarknad Boras, Ahnviks.

Sponsorintdkter ink barter: 6 mkr.
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50 ar med Vatternrundan

Allt borjade som ett lokalt cykellopp
1966. | ar, nir Vitternrundan firade
sitt 50:e lopp, dr evenemanget storre
dn nagonsin med en hel cykelvecka full
av aktiviteter.

Nar professor Sten-Otto
Liljedahl och cykelhandla-

[ —
' ren Ewert Rydell startade
VATTERNRUNDAN Vdtternrundan i Motala
5-13 JUNII 1966 kunde de formodli-

gen inte ens dromma om
den utveckling som loppet har haft. Eva-Lena Frick, VD
for Vatternrundan sedan tolv ar tillbaka, lyfter fram ett
par framgangsfaktorer.

- Dels beror det pd att vi har arrangerat bra lopp
som har varit av sd hog kvalité att manga har atervént
ar efter ar. Sen lever vi i en tid dir manga ser nyttan av
motionsidrott. Dessutom &r loppet en lagom utmaning.
Fuskar du inte med tréningen sa klarar du av det.

Trots att arrangdren Motala AIF Idrottsallians for
nagra ar sedan dkade loppets kapacitet fran 17 000 till
23 000 deltagare &r trycket enormt, och Vatternrundan
blir allt fortare fulltecknat.

- Av sdkerhetsskal kan vi inte utoka loppet dnnu mer,
men vi véxer pa annat sitt.

En helhetsupplevelse

Vétternrundan ar en hel vecka av aktiviteter, upptra-
danden och event som Halvvdttern, Tjejvattern, Mi-
nivittern och Bianchi Véttern GP. | r firade Tjejvéattern
dessutom 25 &r med en stor tjejfest pa nationaldagen
med upptrddanden av Mans Zelmerlow.

- Cykelloppen &r kdrnverksamheten, men det ar jdt-
teviktigt att ge deltagarna en helhetsupplevelse med
underhdlining och kringaktiviteter av hig kvalité.

| Motala finns &@ven ett stort intresse for triathlon
och de tva senaste dren har Motala AIF Idrottsallians
varit vérd for triathlon-SM i Iangdistans.

- Forutom aktiviteter under cykelveckan med bland
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Véatternrundans vd Eva-Lena Frick.

annat Antikrundan live, invigning av konstverk och olika
upptradanden for att fira 50-arsjubileumet &r vi vérd
for triathlon-VM i [dngdistans den 27 juni.

TEXT: PIERRE EKLUND
50

JATTERNRUNDAN

Arrangor: Motala AIF Idrottsallians

Antal deltagare: 23 000 (endast Vattern-
rundan), cirka 38 000 totalt 2015

Antal arrangemang: Vétternrundan, Halvvat-
tern, Tjejvattern, Minivattern och Bianchi Vattern
GP, 2015 &ven VM i Triathlon Langdistans med
drygt 900 deltagare.

Medier: Lokal, nationell och internationell press,
nationell radio och TV-inslag.

Omsattning: Cirka 45 miljoner kronor (2015)
Sponsorer: SKODA, Cycleurope (Crescent,
Bianchi), Craft, Team Sportia, Mix Megapol,
Enervit, Folksam, Postnord, Abtec, Motala Con-
vention Centre, Motala Vadstena Tidning, Region
Ostergbtland, Danske Bank och Actic
Funktiondrer: Cirka 4000 personer pa samtliga
arrangemang

Premiirar: 1966

Hemsida: http://www.vatternrundan.se/
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Viaxande arenaomrade for
AF Offshore Race

AF Offshore Race, som startar mitt

i Stockholm, har i ar satsat pa att
utveckla arenaomradet for publik och
motesarenan for foretag.

-\__
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AF OFFSHORE RACE
START OCH AKTIV-
ITETER | STOCKHOLM
25-28 JUNI, SEGLING
GOTLAND RUNT SAMT
MALGANG 30 JUNI-1
JULII SANDHAMN

Till skillnad mot ménga
andra seglingstdvlingar
ar AF Offshore Race inte
bara dppen for eliten
utan dven for en bredare
grupp seglare. Under 2014
var det 2800 deltagare
som tdvlade om att bli
forst att ta sig runt
Gotland och tillbaka till huvudstaden.

- Antalet deltagare okar varje ar, och den langsiktiga
planen &r att ka antalet internationella deltagare. Det
finns ganska fa seglingstavlingar i den har skalan som
arrangeras mitt i en storstad, sdger Henrik Jansson,
kommersiell direktor pa KSSS.

Business-to-business dkar

Varje ar gor KSSS ett par férandringar for att utveckla
folkfesten. | ar har de byggt ett nytt arenaomrade for
barnfamiljer pa sédra delen av Skeppsholmen med flera
prova pa-aktiviteter. Samtidigt har de utvecklat busi-
ness-to-business-omradet med ett stort téltomrade
precis vi kajkanten.

- Dér kan foretagen kombinera bra seminarier och
luncher med sina kunder. Historiskt sett har vi haft
mycket business-to-business och sedan vi flyttade
starten till Stockholm har det 6kat @nnu mer.

Sedan 1967 ar KSSS en av sju deldgare i for-
sdkringsbolaget Svenska Sjo som nu utvecklar
samarbetet och gar in som officiell forsakringsspon-
sor for AF Offshore Race. Per Grywenz, VD for Svenska
Sjo, berdttar att de vill modernisera uppfattningen av
Svenska Sjo som varumarke och attrahera en yngre
malgrupp.

- For att uppna det gar viin i ett actionfyllt sporte-
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vent ddr vi syns tillsammans med andra véletablerade
varumérken. Vi kommer att vara pa plats och géra na-
gon form av aktivitet.

Arrangor: Kungliga Sven-
ska Segelsdllskapet, KSSS
Antal klasser: Ca 10 st
Sponsorer: AF, Helly
Hansen, Volvo Cars, Han-
delsbanken, Sharp, Dagens
Industri, m.fl.

Medier: Press och nationell/internationell tv-
distribution. Webb-tv produceras dagligen.
Omséttning: Cirka 15 -20 miljoner kr (2014).
En exakt siffra ar svar att ge d vissa omraden
hanteras av arrangorspartners till KSSS.
Funktiondrer: Cirka 250

Premiirar: 1937

Hemsida: www.ksss.se

AFrace
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Seglarveckan Bastad utokas

For forsta gangen nagonsin blir Seg-
larveckan Bastad ett arrangemang som
stricker sig 1,5 vecka. | ar kommer
Europaeliten i Drake for att gora upp
om SM- och EM-medaljer.

-\__

Slutet av juli och bdrjan

' I av augusti &r en handelse-
rik tid i Bastad. Tre dagar
:ig';:';VECKAN efter att herrturneringen

i tennis har avslutats rik-
tas blickarna mot havet
ddr SM och EM i Drake ska avgoras.

- 1 &r satsar vi pa Drake, dar det &r tre man ombord,
och vi riknar med att cirka 40 batar deltar i SM och 80
batar i EM, séger Pekko Svensson, deldgare i Sailing B&-
stad som tillsammans med Bastad Bat- och Segelsall-
skap arrangerar Seglarveckan Bastad.

Det svenska masterskapet 2015 ar ett oppet
masterkap, vilket innebdr att dven internationella
seglare kan deltaga i tivlingen. Seglare frén en
annan nation an Sverige kan vinna tévlingen, men
priset som svensk méstare gar till de svenskar som
placerar sig bast.

- SMblir som ett for-EM och det &r bra for regionen
att hundratals seglare stannar har i tva veckor.

30 JULI-8 AUGUSTI

Utvecklade samarbeten

Tillsammans med Grénsldsa Moten arrangeras Seglar-
veckans Ndringslivsdag den 6 augusti med inspirerande
foreldsningar, starka seglingsprofiler och méjlighet att
skapa nya relationer.

- Vi ser en tydlig trend att ndringslivet vill vara en
del av var sport och de vérden som vi star fér som ex-
empelvis laganda, uthallighet, milj6 och héllbarhet. |
samarbete med Hall Sverige Rent och Event in Skdne
blir Seglarveckan dessutom ett miljomarkt event.

Ny partner for i ar & BMW som sedan tidigare &r
engagerade i klassen pa internationell niva.

- De r pé plats med bilar fér visning och provkor-
ning. BMW riktar sig dven mot seglarna och bjuder dem
pa frukost, beréttar Pekko Svensson.

AN

Seglarveckan
Bastad

Arrangér: Sailing Bastad och Bastad Bat- och
Segelsallskap

Tavlingar: SM och EM i Drake

Medier: Hamnmagasinet, Facebook,
seglarveckanbastad.se, Bjdreliv, svensksegling.
se, Lokaltidningen och HD. Officiell Radiokanal:
Radio Bastad

Omsittning: En miljon kronor (2014)
Sponsorer: Event in Skane, Hotel Skansen, BMW,
Musto, Baltic Lifejackets, Teufelberger, Bastad
Turism, Stora BI3, Kona One, Pepes Bodega,
Badkrukan Beachclub, OluKai, Marifix, Granslosa
Moten

Funktiondrer: 50 personer

Premiirar: 2012

Hemsida: www.seglarveckanbastad.se
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Matchracing i varldsklass

Stena Match Cup Sweden, som i ar far
ett starkt och intressant startfilt,
utvecklar sina tv-sdndningar med en
studioshow dar delar av Marstrand
lyfts fram.

2014 blev ett storslaget
firande av Stena Match
Cup Swedens 20-arsju-
bileum, med bland annat
flera legendariska seglare
som forgyllde tavlingen.
Nu &r siktet instéllt pa att nésta 20 &r ska bli lika fram-
gangsrika.

- Vi vill genom kontinuerlig utveckling behalla var
status pa vérldscupen. Om inte Stena Match Cup hade
varit en sd etablerad seglartévling hade det varit své-
rare att fa andra stora race som Volvo Ocean Race och
America’s Cup till vastkusten, sdger Fabian Bengtsson,
presschef pa Stena Match Cup Sweden.

1 ar far tavlingen ett starkt startfalt med vérldens
storsta match cup-stjdrnor. Svensken Bjorn Hansen ja-
gar sin fjdrde raka seger, vilket ingen annan seglare har
lyckats med pa Marstrand.

- Det hade varit fantastiskt om han lyckas. Dessutom
har ett tjejlag med skepparen och 0S-seglaren Anna
Ostling, kvalat in i herrtavlingen.

STENA MATCH CUP
SWEDEN
29 JUNI -4 JULI

Bittre tv-sdndning
Stena Match Cup Sweden direktsands pa internet med
bade bild och ljud fran batarna, vilket innebdr att tittar-
na kan se och hora seglarnas glddjerop och besvikelser.
- 1 &r har vi skapat ett battre innehdll i sindningen
mellan seglingarna. En studioshow kommer visa inslag
med livstils- och seglingsinnehall.
Med omkring 15 000 foretagsgdster ar Stena Match
Cup Sweden ett enormt business-to-business-evene-

-
o
a
4
o
>
z
z
C
c
z
o
o
=
=

mang och plattform for mdten och konferenser. Stena,
Volvo, och DB Schenker &r som vanligt pa plats.

- Stena bjuder inte bara in foretagsgaster utan an-
ordnar @ven familjeaktiviteter for sina anstdllda, berét-
tar Fabian Bengtsson.

Agare: GKSS och

Brandspot AB STENA
Antal deltagare: MATCH

13 herrlag + 1 damlag CUP

Antal klasser: Virlds- SWED EN15

cupen i matchracing for

herrar

Medier: GP, Veckans Affarer, Internationell TV-
distribution

Omsattning: Cirka 25 miljoner kronor (2014)
Sponsorer: Stena, Handelsbanken, Volvo, Turkish
Airlines, DB Schenker m.fl.

Funktiondrer: Ca 140

Premiarar: 1994

Publik: Ca 115 000

Hemsida: www.stenamatchcupsweden.com

Volvo Ocean Race viktigt

for Volvo

Efter atta manaders téivlan avslutas
Volvo Ocean Race i Goteborg i slutet
av juni.

=Téavlingen &r en fantastisk platt-
form for att lyfta fram Volvos varu-
mérke, sdger Sven Osterberg, Director
Sponsorship Activation, Volvo Group.

Det har gatt 18 ar sedan

Volvokoncernen kopte

Whitbread Round the
World Race och gjorde om
det till Volvo Ocean Race.
Syftet med affdren var att
tillféra nya vérden till Volvos varumarke.

- Tavlingen skapar fortfarande nya varden och byg-
ger relationer mellan bland annat lokala aterforsiljare
och kunder. Internt bygger det upp en stolthet bland
medarbetarna.

Ur en affarsmassig synvinkel ligger fokus pa hamn-
stoppen dér Volvo bygger upp en vélbesokt paviljong
med bland annat produkter, simulatorer och restau-
ranger. Nér tavlingen besoker Goteborg kan inbjudna
affarsgdster testkora produkter i Volvo Demo Center i
Torslanda.

- For manga &r bestket en 6gondppnare med crosso-
vereffekter. Kunder far upp dgonen fér vart breda utbud
av produkter. Manga byter visitkort i paviljongen.

Fest for anstdllda

Den 27 juni startar in-port-tévlingen till Goteborg.
Sven Osterberg berittar att tusentals anstillda kom-
mer ndrvara vid Race Village samt vid ett speciellt eve-
nemang pa Kéringberget.

- Festen har stor betydelse for vra medarbetare
och vi satsar pa olika evenemang for att ge anstéllda
och andra besdkare en minnesvard upplevelse.

Volvo Ocean Races byrpartner fér eventkommuni-
kation, PS Communication, &r dven officiell eventbyra
for de evenemang som Goteborg & Co genomfor vid
malgangen.

VOLVO OCEAN RACE
21-28 JUNI

oy
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- Hela staden r forvéntansfull. Var ambition &r att
skapa en totalupplevelse for besdkarna och samtidigt
stérka Volvo Ocean Races varumadrke, sdger Patrick
Walldén, vd for PS Communication.

Kenny Genborg, presschef pa Business Region Gote-
borg AB som ansvarar for ndringslivsutveckling i Gote-
borgs Stad och representerar regionens 13 kommuner:

- Det &r ett tillfdlle att visa upp investeringsmadjlig-
heter i den stadsbyggnad som planeras i malomradet. Vi
visar upp forskning och utveckling som har med smarta
stdder att gora, dar Volvo och foretag som Ericsson vi-
sar hur 1dngt framme Géteborg &r pa flera omraden.

Det kommunala bolaget Goteborgs Hamn AB tanker
anvinda malgangen for att demonstrera att de &r Nor-
dens storsta hamn och Volvos hemmahamn.

- Vi kommer visa upp vart linjeutbud och var bety-
delse for Skandinaviens ndringsliv. Det &r dven viktigt
att visa upp hamnen for goteborgarna, séger Cecilia
Karlsson, kommunikationschef pa Géteborgs Hamn AB.

Agare: Volvo Group och
Volvo Cars

Deltagare: Sju besattningar VOLVO
Sponsorer: Volvo och i OCEAN
bara Goteborg ett 40-tal RACE |

andra partners

Medier: Nationell och inter-
nationell press, radio och tv.
Funktiondrer: Upp till 1000 (i Goteborg)
Premiirar: 1973 (2001 som Volvo Ocean Race)
Hemsida: http://volvooceanracegoteborg.com/sv/

TEXTER: PIERRE EKLUND




Svensson, skidstjarna
Charlotte Kalla och
simmaren Johannes
Skagius, alla Sundsvall
bor, hédlsar valkomme
till SM-veckan.

Vaxande SM-vecka infor vagval

Under den forsta SM-veckan som arrangerades i Malmé 2009
deltog 11 idrotter. | Sundsvall i sommar dr det 40. 50000
besdkare vantas till staden, 9000 aktiva och ledare ska finnas
pa plats. Utvecklingen av SM-veckan har varit dramatisk.

- Jag tror vi star infor ett vigval hur stor veckan kan bli,
sédger Per Bergljung, projektiedare pa Riksidrottsforbundet
(RF) som arrangerar tillsammans med specialidrottsforbunden,
vardkommunen och i samarbete med Sveriges television (SVT).

[ | \_ I Sunds-
P vall finns

' dnnu sa
SM-VECKAN lange inga
SOMMAR 2015 eksam-
SUNDSVALL heter. Har
ir gladjen

och energin stor infér veckan
som inleds den 29 juni.

—Vi dr glada att bli historiska.
Vi blir den forsta staden som
haft SM-veckan bade vinter och
sommar, siger projektledare Eli-
sabeth Bystrom.

Sjalv ar hon heltidsanstéilld
och till sin hjilp har hon ockséd
ett par halvtider. SM-veckan in-
gar ocksa det ordinarie arbetet
for manga anstillda inom kom-
munen,

—Under sjdlva veckan ér cirka
2000 méinniskor med anknyt-
ning till kommunen aktiva.

Manga foéreningar ar inblan-
dade i forberedelserna.

—Det sker ett viktigt samar-
bete mellan foreningarna, nagot
som vi hoppas att vi ska kunna
forvalta dven efter SM-tévling-
arna, siger Elisabeth Bystrom.

Per Bergljung, projektledare
for Riksidrottsforbundet, ar glad
for att SM-veckan fatt ett sidant
uppsving.

—Det synliggor svensk idrott
och ger en skjuts at den regio-
nala utvecklingen dér den ar-
rangeras, sdger han.

Men han menar samtidigt att

det finns en grins hur stor den
kan bli.

—Kanske har vi natt den grian-
sen nu och stdr infér ett vigval.
Det kanske inte kan vara si att
alla forbund som vill kan vara
med per automatik, att det fak-
tiskt ar viktigt att mellansto-
ra svenska stdder ska orka med
att arrangera SM-veckan, sédger
han.

70 timmar tv-tid och mer tv-
personal én under London-OS.

UIf Eriksson ér projektledare
for SVT. Public service kommer
att sinda cirka 70 timmar fran
evenemanget och skickar mellan
70 och 90 personer. Det ér fler
dn till OS i London senast ex-
empelvis.

—Fast i London fick vi ju s4 att
séga bilderna fran annat hall, hir
maste var personal plocka hem
varenda bild. For oss handlar
SM-veckan om att vi ir public
service, vi ger
de sma idrot-
terna en moj-
lighet att vara
med och tittar-
na en mojlighet
att se dem. Jag
har varit med
sedan 2010 och
det har fung-
erat bra trots att den vixt hela
tiden.

Aven Ulf Nilsson tror att SM-
veckan kan ha natt sin gréns.

Elisabeth
Bystréom.

—Men det dr svart att siga
var den grinsen ska dras. An-
tal sporter funkar inte eftersom
de har sa olika forutséttningar.
En sport kan ju ocksa vara bor-
ta ett ar och sedan komma till-
baka. Men om det blir sd myck-
et storre sa dr det snart bara
Stockholm som kan arrangera.
Och det ir inte riktigt mening-
en dven om huvudstaden inte
ska vara helt diskvalificerad for
ett sdidant hir evenemang, siger
UIf Nilsson.

Huvudsponsorer fér SM-
veckan ér Ica och Svenska Spel.
Varfor gar Ica in i detta?

—Det ér ett bra evenemang
fér Ica och vi har ocksa varit
med hela tiden. Det handlar
om bredden, sportintressera-
de ménniskor inom manga oli-
ka idrotter och i olika regioner
i Sverige. Det dr ju vara kunder
och dir vill vi vara med, séger
Harriet Tideman-Séifvenberg
Hur kommer Ica att aktivera
sig?

—Vara lokala handlare kom-
mer att genomfora olika events
under veckan. Exakt vad det blir
ir inte bestimt men det finns
maéanga handlare som &r intres-
serade sa det kommer att hinda
saker, sdger Harriet till Sport &
Afférer.

UIf Karlsson kom pa idén

UIf Karlsson, tidigare ordféran-
de i Svenska squashférbundet ér
den som kom pa den ursprung-
liga idén med SM-veckan.

—Vi funderade 6ver hur de
sma idrotterna ska kunna ta
plats, fa en bittre bevakning i
media exempelvis. Da kldckte
vi den hér idén. Jag tog kontakt
med Albert Svanberg pa SVT

som tdnde pa idén och pa den
végen 4r det.

Idag kidnner han énda en viss
besvikelse kring hur det hela
blev.

—Jag blev bortkollrad i ett ti-
digt skede. Avtalet gjordes mel-
lan RF och SVT av praktiska
skél, men det innebar ocks3 att
jag sjdlv kom bort. Jag ér inte
bitter, men jag tycker kanske
att jag borde fa en blomma na-
gon géng eller bjudas in till SM-
veckan. Samtidigt s& tycker jag
att de gor ett bra jobb idag och
visst dr det ro-
ligt att det vaxt
sa mycket, sa-
ger Ulf Karls-
son.
SM-veckan
handlar inte
bara om SM.

Det sker en
rad kringevenemang, seminarier
med mera under veckan.

Hamnyran och Sundsvall
Pride, dar tusentals méinniskor
vantas delta gar ocksd under
veckan.

—Det kommer att bli en riktig
folkfest. Vi kommer dven kéra en
foreldsningsserie dir bland han-
dikappidrottaren Anders Olsson
och friidrottaren Johan Wissman
deltar. Charlotte Kalla som bor
i Sundsvall kommer att delta i
rullskidor-SM och det ger en ex-
tra krydda, sdger Elisabeth By-
strom.

Den 29 juni gar startskottet.
Egentligen var det faktiskt Gav-
le som skulle ha SM-veckan i
ir. Men simanldggningen an-
sags inte halla mattet sa darfor
gick budet till Sundsvall. Som
tog emot det med Oppna armar.

TEXT: HAKAN SODERBERG

UIf Karlsson.
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Arrangorer: Riksidrottsforbundet(RF) i

samarbete med berdrda specialforbund och

virdstaden. | botten finns ocksa ett avtal

med SVT som sénder cirka 70 timmar fran

veckan.

Genomfors: Bade vinter och sommar och

innebdr att olika idrotter genomfor sina
mdsterskap i en och samma kommun.

For: RF:s medlemmar, 70 specialidrottsfor-
bund (vilka tillsammans representerar 250

olika idrotter(grenar)).
Historik: SM-veckan kordes for forsta

gangen 2009, vinterveckan i Sundsvall och

sommarveckan i Malmo.

1ar gar den sjatte sommarupplagan i Sunds-

vall dar 40 idrotter genomfor sina SM.
Vardkommunen: Sundsvall har tidigare
varit vérd for tva vinterveckor och blir
nu historiska genom att bli den forsta
kommun som arrangerat bade vinter- och
sommar-SM.

Huvudsponsorer: Ica och Svenska Spel.

Biljetter: Endagsbiljetter eller biljetter for

hela veckan.

Media: SM-veckan kan féljas pa SVT, pa
Twitter och Facebook.

Event: Vid sidan av SM-veckan arrang-
eras bade musikfestivalen Hamnyran och
Sundsvall Pride.

Besokare: Staden raknar med drygt

50 000 besdkare och 9000 deltagare.
Idrotterna: Allround frisbee, Backe (ral-
lycross, crosscart och drifting), Bangolf,

Beachvattenpolo, Biljard, Boule, Brottning,

Bagskytte, Casting, Civil flygfemkamp,
Cykel, Dragkamp, Dragracing, Fallskdrms-

hoppning. Flugkastning, Formula 2, Friidrott

(lag-SM), Handigolf, Inlinehockey, Inlines,
Jetski, Judo, Kanotpolo, Orientering,
Orienteringsskytte, Precisionsflyg, Rally
(sprint), Roller derby, Rullskidor, Simning,
Streetbasket 3x3, Styrkelyft (klassiskt),

Superenduro, Tennis, Trampolin (gymnastik),

Truppgymnastik, Tyngdlyftning, Ultimate
frisbee, Varpa, Oppet vatten.

= o

SMVECKAN

SM-veckan
synliggor
svensk idrott
och ger en skjuts
at den regionala
utvecklingen dar
den arrangeras.

PER BERGLJUNG,som 2014 tog emot
utmérkelsen Arets Idrottsevenemang
av Sport & Affarer.
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Sveriges framsta idrottskommmuner

‘Sp(yr\&M&irer:

S ERIGES FRAMSIR R 2015

enligt svenska folket 2015

Sport & Affarer har sedan 2006, genom Peter Rohmée, rankat Sveriges framsta idrottskommuner, vars
resultat de senaste fyra aren presenterats under seminariet Professionell idrott, den férsta mandagen

i oktober, samt i Sport & Affarer som distribueras med Dagens industri. Utdver huvudpriset Sveriges
framsta idrottskommun, utses varje ar dven Arets breddidrottskommun, Arets elitidrottskommun och
Arets evenemangskommun. Tidningen har genom priserna velat sitta fokus pa idrottens betydelse som
motor for lokal och regional tillvéxt. Sedan 2014 delar tidningen &ven ut Folkets pris, som baseras pa en
arlig Demoskopundersdkning. Resultatet publiceras varje ar i tidningens juninummer. Folkets uppfattning
ar givetvis central, da det &r folket som idrottskommunerna kdmpar om for att behalla som nojda invanare,
nya inflyttare (skattebetalare) eller turister vilka genererar turistintdkter och som pa sikt kan bli nya
kommuninvanare. | ar vanns priset av Stockholm.

Fragan som stiilldes till
respondenterna i Demoskop-
undersokningen var: Vilken
kommun i landet anser du ar
bést pa idrott, dvs. spontan-,
bredd- och elitidrott samt
friluftsfragor?

Resultatet ses i tabellen, dér vi
publicerat de 60 bésta idrotts-
kommunerna, enligt svenska
folket.

Arets pris delades ut pa
Stadshuskillaren inte langt fran
Emilia Bjuggrens dmbetsrum.
Emilia dr Stockholm idrotts-
borgarrad.

Hur kédnns det att ha blivit
utsedd till Sveriges basta
idrottsstad 2015, enligt det
svenska folket?

—Det ir sjalvklart fantastiskt
roligt att Stockholms stad far
denna utmairkelse. Det ar ett
kvitto pa att det arbete som
gors, inte minst av Stockholms
stads foreningsliv, bade ér lyckat
och uppskattat.

Vad tycker du dr kdnneteck-
nande for Stockholm som
idrottskommun?

— Jag skulle séga bredden. I
Stockholm, med sina stindiga
utmaningar med anldggnings-
brist, ryms otroligt méanga for-
eningar och sporter av alla slag.
I var stad samsas 6ver 50 olika
specialidrottsférbund. Vi har
over 400 aktiva foreningar som
lyfter foreningsstod med Gver 94
000 aktiva barn och ungdomar.
Denna mix av idrotter, mixen av
breddidrott och elit, kéinneteck-
nar Stockholm som idrottskom-
mun, och dr en viktig férklaring
till att vi far denna utmaérkelse.

Vilka fragor har mest upptagit
din tid i ditt inledande arbete
som idrottsborgarrad?

— Det dr vara mest priorite-
rade fragor nir det géller idrot-
ten 1 Stockholm. Att 6ka inves-
teringstakten for att minska den
stora bristen vi har pa idrotts-
anldggningar, att ge fler unga
oavsett bakgrund mojligheten
att utova idrott och att 6ka sim-
kunnigheten i hela staden.

Vad ar du mest stolt dver
som du tycker fungerar bra
i idrottsfragorna?
— Jag ér stolt 6ver det enga-
gemang som finns fér idrot-

I—
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"I min vision om Stockholm skall alla barn och unga, oavsett inkomster eller kén, ha méjlighet att

hitta en idrott man brinner fér", sdger Emilia Bjuggren, Stockholms idrottsborgarrad, glad mottagare

av Folkets pris 2015.

ten, som tar sig uttryck pa sa
manga olika sétt. Bland foren-
ingarna, hos véar idrottsforvalt-
ning, men ocksid hos ménga
medborgare. Idrottsrorelsen dr
Sveriges storsta folkrérelse och
det mirks verkligen. Vart star-
ka idrottsliv bygger pa ett stort
engagemang bland eldsjilar-
na, och det ar ocksa den styr-
kan vi kan bygga vidare pa nar
vi forsoker forbéattra och utveck-
la idrotten i Stockholm. Jag &r
ocksa stolt dver att vi i den nya
majoriteten i Stockholm lyck-
ats Oka investeringarna i nya
idrottsanldggningar avsevart.

Vad tycker du kan forbattras?
— I min vision om Stockholm

skall alla barn och unga, oavsett

inkomster eller kon, ha mojlig-

HUVUDPRISET SVERIGES
FRAMSTAIDROTTS-
KOMMUNER GENOM AREN:

2006-2010: Goteborg
2011: Stockholm
2012: Solna

2013: Vaxjo

2014: Stockholm

Stockholm och Gdteborg har
legat topp 3 samtliga ari
Sport & Affdrers kommunranking

het att hitta en idrott man brin-
ner for. Var viktigaste uppgift
under de kommande aren blir
darfor att skapa forutsittningar
for fler barn och unga att idrot-
ta i Stockholm. Oavsett var man
bor eller hur tjock ens fordldrars
planbok ér. Vi vill se fler unga
som spontanidrottar, och fler
unga som aktiverar sig i sin lo-
kala forening. Det &r ingen létt
uppgift, men det ir vart vikti-
gaste mal under mandatperio-
den, tillsammans med att mins-
ka anldggningsbristen och dka
simkunnigheten.

Deltar du sjilv i nagot av
Stockholms alla idrottsevene-
mang i ar?

—Jag har sdklart som am-
bition att halla igdng mitt idrot-
tande dven som borgarrad i
majoritet och besoker sd manga
arrangemang och olika verk-
samheter som jag hinner dven
om jag sjélv inte deltar i tdvling-
arna. Jag har hittills 1 ar hunnit
med att springa Skidrholms-
loppet och rdknar med att hinna
springa minst ett lopp till for-
utom alla besok jag tdnker géra
som askadare eller prisutdelare.

Aven Olof Ohman, forvalt-
ningschef, Idrottsférvaltningen

Stockholms Stad kommenterar
utmaérkelsen:

—Jag tycker att vi nu borjar
se resultat av vart arbete att ge-
nomfora programmet.

Vilka fragor har mest uppta-
git din tid i ditt som chef for
Idrottsforvaltningen i Stock-
holms Stad?

—Arbetet att 6ka anldggnings-
utbudet foér framforallt bredd-
verksamheten och att hitta
framgangsfaktorer for att bred-
da verksamheterna.

Deltar du sjilv i ndgot av
Stockholms alla idrottsevene-
mang i ar?

—Ja, det blir manga evene-
mang. Jag ser med stor spin-
ning fram emot EuroGames,
en tivling med HBTQ- fokus
och cirka 5000 deltagare.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

Fotnot: Arets seminarium Pro-
fessionell idrott — med Sveriges
frimsta idrottskommuner — gar pa
Link6ping Konsert & Kongress

i Linkoping den femte oktober.
Programmet gar att finna pa
sidan 31. Eller ga in pa
www.professionellidrott.se.
Vilkomna!

ELA TABELLEN

Har &r hela resultatet av de-
moskopundersdkningen som
bildar underlaget for Sveriges
framsta idrottskommun enligt
svenska folket, Folkets pris
2015. Fragan som stilldes:
Vilken kommun i landet anser
du &r bést pa idrott, dvs. spon-
tan-, bredd- och elitidrott samt
friluftsfragor?

Kommun Procent
1 Stockholm () 18,47
2 Goteborg() 17,67
3 Malmé (3) 7,55
4 Orebro(i5) 3,67
5 Helsingborg (4) 2,78
6 Boras(25) 2,66
7 Umeaqi) 2,56
8 Falun(28) 2,37
9 Luled(0) 2,00
10 Visteras(12) 1,95
11 Solna(14) 1,84
12 Norrkoping(39) 1,75
13 Karlistads(6) 1,62
14 Skelleftea (8) 1,38
15 Vaxjo (5) 1,19
16 Lund(23) 117
17 Ornskéldsvik(-) 1,17
18 Ostersund (7) 1,14
19 Kalmar (20) 1,08
20 Jonkoping (9) 1,06
21 Haninge(-) 1,05
22 Linkoping (22) 1,04
23 Sundsvall (19) 0,97
24 Tyreso (31) 0,95
25 Eskilstuna(47) 0,88
26 Mora(38) 0,80
27 Sollentuna (17) 0,78
28 Givle(18) 0,76
29 Partille (32) 0,66
30 Sodertidlje(40) 0,61
31 Kristianstad(-) 0,58
32 Karlskrona(-) 0,55
33 Kungsbacka(-) 0,55
34 Katrineholm(-) 0,53
35 Habo (-) 0,52
36 Halmstad (50) 0,51
37 Huddinge (-) 0,51
38 Nacka(21) 0,50
39 Tibro -) 0149
40 Borldnge (49) 0,47
41 Laholm(-) 0,46
42 Ulricehamn(-) 0,45
43 Ystad (-) 0,45
44 Skovde (42) 0,44
45 Uppsala(33) 0,43

46 Region Gotland (-)0,43

47 Pitead(-) 0,42
48 Botkyrka (27) 0,39
49 Lidkoping (35) 0,35
50 Taby (-) 0,34
51 Askersund (-) 0,33
52 Bastad (-) 0,33
53 Sandviken (-) 0,32
54 Oskarshamn(-) 0,31
55 Enkoping (-) 0,31
56 Klippan(-) 0,27
57 Siffle (-) 0,27
58 Svenljunga(-) 0,27
59 Ockero (-) 0,26
60 Gillivare (30) 0,25

() = Placering 2014.

SA GJORDES UNDERSOKNINGEN

Undersokningen ar genomford inom ramen
for Demoskops telefonomnibus under varen
2015. Urvalet har gjorts med Demoskops
standard for telefonnummerbaserat
befolkningsurval. Urvalet &r
riksrepresentativt och kan ségas utgora ett
mini-Sverige. Resultaten baseras pa 1000
genomforda intervjuer med personer mellan
18-89 ar. Urvalsprincipen &r densamma som i
Demoskops manatliga véljarundersokningar
som publiceras i Expressen.
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Gulddrommar ska ge fler svenska medaljer

Chansen att vinna ett kilo guld ska locka svenska folket att stodja en ny
miljonsatsning pa svensk idrott. Men det har inte varit helt problemfritt
for Svenska Medaljlotteriet - som lanserades for snart ett halvar sedan
- att sla sig in pa den hart konkurrensutsatta lott- och spelmarknaden.

—Vihar vil inte riktigt natt ut sa brett
som vi Onskat. Klart att man alltid
hoppats pa att silja fler lotter. Det
verkar ta tid att {4 folk att forsté sjdlva
idén med lotteriet, siger Roger Mag-
nergard, presschef for Svenska Med-
aljlotteriet.

Formanstagare i lotteriet, som
drivs av samma bolag som ocksé ad-
ministrerar Svenska PostkodLotteri-
et, dr Sveriges Olympiska Kommitté
(SOK), Skidforbundet och Seglings-
forbundet. En idrottstrio som under
de senaste tva éren tillsammans fétt
24 miljoner som formanstagare ocksa
i PostkodLotteriet.

FLER FORMANSTAGARE
— Nir Medaljlotteriet tar ordentlig
fart kommer betydligt fler forbund
bli forménstagare, sdger Roger Mag-
nergéard och papekar att det i Post-
kodLotteriets begynnelse fanns tre
forménstagare som delade pa en inte
sarskilt stor summa pengar.

— I dag har vi 53 olika ideella orga-
nisationer och verksamheter som &r-
ligen delar pa 1,2 miljarder.

UTDELNING NASTA AR

Den forsta utdelningen fran Medalj-
lotteriet — som lanserats med ambassa-
dorer som Charlotte Kalla, Sarah Sjo-
strom och Stefan Holm — ska komma
under forsta kvartalet 2016. Summor-
na beror pa antalet prenumererade lot-
ter.

—Jag har ingen aktuell siffra pd hur
manga prenumeranter det finns i
dagsldget och det dr heller inget som
vi kommunicerar.

— Men det handlar i slutdindan om
hur manga som vill gynna svensk
idrott, sdger Roger Magnergard.

Inf6r lanseringen av lotteriet i mit-
ten av januari tippade PostkodLotteri-
ets vd Niclas Kjellstroms Matseke att
det skulle handla om ”ganska manga
miljoner redan det forsta aret”.

— Jag har inte hért ndgot annat dn
att det ska delas ut pengar i borjan av
nista ar. Kalkylerna ligger ndgorlun-
da i rétt riktning, sédger Roger Mag-
nergard.

"BREDDAR BASEN"
SOK:s ordférande Stefan Lindeberg
gldds at satsningen. Overskottet ska

anvindas till att bredda basen f6r den
olympiska talangsatsningen.

— Hur mycket pengar det kan bli
har jag ingen aning om. De litar pa
att vi anvinder pengarna pa ritt sitt
och vi litar pa att de driver lotteriet
pa bésta ténkbara sitt, sdger Stefan
Lindeberg.

Och guldtackorna da? Ja, hittills
har inte nagon av vinnarna velat ta
emot nagon. Samtliga har, enligt Ro-
ger Magnergard, valt att ta ut vardet i
pengar —i storleksordningen 350 000
kronor — istéllet.

TEXT: URBAN TJERNBERG

Jenny Edsas
frén Are &r

en av alla
lyckliga vin-
nare i Svenska

ANNTAYON NIS0Y (0104

av lotteriets
#rambassadorer,

Soverlamrar

guldtackan.

SVENSKA MEDALJLOTTERIET

Ar: Ett digitalt prenumerationslotteri dar

lottnumret dr ens eget personnummer plus

ett turnummer.

Kostnad: 40 kronor/vecka.

Dragning: Varje fredag aret om dér 17 datum vinner.

Priser: 1kg quld (som tacka eller omréknat i pengar) men det delas ocksd
ut en rad andra priser.

Drivs av: Operatdrsbolaget Novamedia Svenska PostkodLotteriet AB som
ocksa star bakom Svenska PostkodLotteriet.

Formanstagare: Sveriges Olympiska Kommitté, Svenska Skidférbundet
och Svenska Seglarférbundet.

Ambassadorer: Charlotte Kalla, Stefan Holm, Stina Nilsson, Sarah
Sjostrom, Johan Olsson, Fredrik Lo6f, Josefin Olsson, Irene Ekelund, Maria
Pietila Holmner, Mattias Hargin och Anna Swenn Larsson.

World Rowing Coastal Championships, Helsingborg - Landskrona tradgardsgille, Landskrona -
Flyinge Grand Prix, Flyinge - Final Volkswagen Grand Prix, Flyinge - Tullverkets kompetensdagar, Ystad - Bastad Julmarknad, Bastad - Thomanders jul, Lund

Miljémarkta Event i Skane 2013: Dromljus, Helsingborg - eee 2013, Lund - Nordic Baltic Championships, Flyinge -

Malméfestivalen, Malmé -

Helsingborgsfestivalen, Helsingborg
Mastarnas Mastare, Bastad

GIVAKT.SE

For varje &r som gar blir de skanska eventen lite
gronare. For tredje aret i rad ar Skdne den region i
Sverige som haft flest event med Hall Sverige Rents
miljomarkning. 2013 godkandes 13 event i Skane
som Miljomarkt Event. Vi ar valdigt stolta dver de
skanska arrangodrernas miljoarbete och hoppas pa
annu fler miljdmarkta event under 2014.
www.eventinskane.com

SKane
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SM i sponsring 2014/2015

For sjatte aret i rad presenterar Sport & Affarer en kartldggning av de
15 idrottsféreningar och de fem damidrottsféreningar i Sverige som har
storst intakter genom sponsring och foretagsforsaljning.

Malmé FF hamnar aterigen i topp och har tack vare klub-
bens avancemang till Champions League dkat intdkterna
genom att sélja hospitality-paket till sina samarbets-
partners for 17 miljoner kronor, vilket &r mer &n manga
mindre allsvenska klubbars totala sponsorintékter.
Utéver detta har Malmd FF dven erhallit intdkter fran
UEFA:s centrala sponsoravtal, men dessa &r inte inrdk-
nade i den summa som de har redovisat. Champions Lea-
gue gav dven klubben mdgjlighet att skapa nya kontakter
och inforskaffa kunskap frdn Europas basta klubbar som

VARA FRAGOR

de kan anvanda i sin verksamhet. Under 2014 6kade
Malmé FF:s totalomséttning fran 172,6 miljoner kronor
till 385 miljoner kronor.

HV 71 gér igenom en turbulent tid, men har trots en-
dast kvartsfinalspel dkat sina sponsorintdkter och nar-
mar sig Malmd FF som i manga ar har varit enda klubb
over 60 miljoner kronor. Som vanligt domineras listan
av landets ishockeyklubbar dar Orebro Hockey &r ett bra
exempel pa hur snabbt en hockeyklubbs sponsorintékter
kan védxa. 2013 redovisade klubben 20,5 miljoner kronor.

1. Hur mycket drog ni in totalt pa sponsring och foretagsforsiljning sisongen 2014/15* in-
klusive fasta sponsorkontrakt, driktreklam, arenareklam, VIP/foretagsbiljetter samt for-
siljning av foretagsloger och arenanamn? Moms ska exkluderas och INTE inga i siffran.
Sponsring som relateras till slutspel, spel i Europa, kval samt kvalserie ska inkluderas.

2. Hur ser er marknads/sponsoravdelning ut?
3. Vilka dr era storsta samarbetspartners?
| &r lade vi till en frdga om andelen kommunal sponsring. De flesta valde att inte svara pa fragan.

* Fotbollsklubbarnas svar avser sdsongen 2014. Hockeyligans centrala avtal ingar ej i ishockeyklubbarnas svar.
Centrala prestationsbaserade avtal fran Svensk Elitfotboll eller UEFA ingar ej.

1) MALMO FF
Magnus Svensson,
forsaljningschef
1) 80,5 mkr (inkl. klubbens egna
hospitalitypaket i Champions
League pa 17 miljoner kronor)

2) Fyra personer inkl. sdljande for-
sdljningschef. En extra séljande
da all forséljning for MFF Event
AB - all forsdljning icke match-
dagar sasom konferenser, kon-
gresser, bolagsstammor och sd
vidare - ingér i MFF sélj numera.
Vi har fortfarande en sponsor-
koordinator, men den personen
ingar i arrangemangsgruppen
och inte i sdlj. Vi avropar tjdnster
vid behov.

3) Swedbank (Namnréttighetsspon-
sor), Puma (Dréktleverantdr) och

Malmo €
-

4) MODO HOCKEY

Jan Sjolund, ekonomichef
1) 47,9 mkr (inkl. kval-

2) En forsdljningschef och

3) Holmen, Fjdlirdven, ICA och

noRS)

o

7

serien) Kommunalt stéd ca
16,5 mkr (tilligg frdn red.)

tva séljare

MittMedia

5) BRYNAS IF
Hans-Goran Karlsson,
avgaende klubbdirektor
1) 47,3 mkr (inkl. kvartsfinal)
2) Forsdljningschef och tre
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sdljare
3) Bauer, Lansforsdkringar, Billerud-
Korsnds mfl.
6) FROLUNDA HOCKEY =g
CLUB ()

Rorldggaren (Dréktsponsor).
2)HVTI
Peter Stahl,

ekonomichef

1) 59,5 mkr (inkl. kvartsfinal och
spel i CHL) , varav kommunal
sponsring mellan 300 000- och
400 000 kronor.

2) Atta personer inkl. biljett och
media.

3) Husqvarna, Fagerhult, Liljedahl
Group, Intersport och Bauer

Peter Kymmer, presschef
1) 46 mkr (inkl. semifinal och CHL)

2) Forsljningsavdelningen pa FHC

3) Har en bredd i var partnerstruk-

3) LINKOPINGS HC
Anders Maki,
klubbdirektor
1) 53,7 mkr (inkl. semifinal och

i

a
7

w

Kommunal sponsring 0 kronor.

ar tre sdljare som sdljer FHC hela
produktutbud samt en partner
Baes som jobbar provisionsbase-
rat och séljer mindre produkt-
l6sningar.

tur med pa manga Géteborgsbase-
rade foretag ex SKF, Stena Metall,
Volvo Cars, Intersport, Easton,
JSM och Bjurfors, Bohus, Ehren-
borg, Serneke, Input Interior &
Sohlbergs Buss.

ansvarig och tva foretagssiljare
- en pa privatmarknaden och en
kombitjanst pa foretag och butik/
kundcentra.

3) SSAB och LKAB

9) IF ELFSBORG @
Sten Strinds, marknads- =&
ansvarig

1) 42 mkr (inkl. en miljon kronor i
Europa League)

2) Sten Strinds, Marcus Hedelin,
Johan Sjdberg och Martin
Andersson

3) Swedbank Sjuhérad, Folksam,
Pulsen, Input, Sohlbergs, Neton-
net samt ellos

10) OREBRO HOCKEY
Jonas Almqvist, i
foretagsmarknadschef

1) 41,5 mkr (inkl. kvartsfinal)
2) Fyra personer

LT T

3) Elon, Solidum, 1Quity och Easton

11) VAXJO LAKERS

Nina Bremer, ekonomichef ;

1) 40,2 mkr (inkl. final
och CHL)

2) En marknadschef/séljare, en sdl-
jare och en marknadsassistent.

3) Vida-koncernen, Lagans bygg-
nads AB och Input

12) SKELLEFTER AIK

1) 38,9 mkr (inkl. final ﬂ
och CHL)

2) Tre personer som jobbar med fo-

Tvd ar senare &r siffran det dubbla.

Bortsett fran Tyresd FF, som fick stora ekonomiska
problem och forsvann fran listan, fortsatter Damernas
topp5 att 6ka. Kopparbergs/Goteborg FC dkade hela fyra
miljoner kronor, vilket &r en 6kning pa dver 70 procent

pa ett &r.

- Vi gjorde ett jattekliv som en foljd av att vi anstall-
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sadger Roger Larsson, kassor i Kopparbergs/Goteborg FC.

For de klubbar som har tappat eller fatt in nya sponso-
rer under 2015 kommer den ekonomiska forandringen att
markas forst under nésta ars kartldggning eftersom arets
lista gdller senast avslutad sdsong, det vill séga sdsongen

2014 for fotbollsklubbar och 2014/2015 for ishockeyklub-

de Peter Schramm som affdrsutvecklingschef. Det var
en nédvindighet da vara kostnader har dkat stort och
kommunen hjélper inte till s& mycket som vi 6nskar,

och en koordinator.

3) Har flera bra samarbetspartners
och vill inte endast vilja ut ett
par stycken. (inkl. Europa League
och exklusive arenareklam och

med Sportfive for kommersia-
lisering av vdra marknads- och
mediardttigheter med foretags-
partners.

3) Resurs Bank, Puma, Solid forsak-
ringar, Intersport och Oresunds
Kraft

loger som IFK Gdteborg inte har

rattigheter for).

14) AIK FOTBOLL

Niklas Nestlander, &

marknadschef

1) 28,9 mkr (inkl. Europa
League).

2) Forsdljningen ligger under Sport-
five som har tre sdljare och en
sdljchef.

3) Huvudsponsorer: Abro, Adidas

och Svea Ekonomi.

15) OREBRO SK

Eva Palmér,

marknadschef

1) 26,6 mkr

2) Tre séljare pa heltid som var och
en ocksd ansvarar for evene-
mang, marknadsforing och pro-
jektledare for extern part.

3) Feldts fisk, PUMA, Orebro kom-
mun, Strateg, Nerikes allehanda,
Matcenter och Ambitios

Strax utanfor listan

HELSINGBORGS IF

Johan Hansson,

redovisningschef )

1) 26,3 mkr

2) Pa marknad har vi en forsalj-
ningsansvarig och tva siljare.
Vi forbereder oss for en ny arena
i Helsingborg med dartill hdrande
storre rattigheter. | borjan av
2015 har Helsingborgs IF ingatt
ett langsiktigt samarbetsavtal

DAMER TOPP 5

1) FC ROSENGARD

1) Klubben redovisar inte 6
herr och dam separat.
Totalt har foreningen cirka 15 mkr
i sponsorintdkter.
Enligt en uppskattning utgdr om-
kring 10 mkr, samma som ifjol,
damernas seniorverksamhet.

2) En marknadsassistent,
VD 80 procent samt styrelsen.

3) Sigma, Eon och Victoria Park mfl.

2) KOPPARBERGS/ TR

GOTEBORG FC A
" w

Roger Larsson, kassor

1) 9,5 mkr, varav kommunal
sponsring 85 000 kronor.

2) En heltidsanstélld samt
tva dvriga som hjalper till lite
extra.

3) Kopparberg Bryggeri, Scania,

Tenson, SKF

3) NORTHLAND
BASKET

Christoffer Gramner,

forsaljnings- och mark-

nadschef

1) 7 mkr

2) En séljande marknads- och for-
sdljningschef samt en sédljande
eventansvarig.

3) Northland Resources, Lulea

bar och 6vriga sporter med samma sdsongsformat.

TEXT: PIERRE EKLUND

Energi, Heri, Handelsbanken,
Lulebo, Hs Copy, Lakarjouren,
BDX, Hermelinen

4) LINKOPINGSFC 9w
Anders Maki, M
klubbdirektor i

1) 4,9 mkr

(inkl. Europaspel)

2) En Marknadsansvarig under 2014
samt tva deltidsresurser.

3) Botrygg, Lansforsakringar Ost-
gota, Puma, Nulink och Dukaten
Parkering.

1) 4,3 mkr, varav kommunal
sponsring en miljon kr.

2) En person som jobbar med detta
samt en marknadsgrupp pa fem
personer som jobbar ideellt.

3) Umea Energi, UPAB, Puma samt
Bostaden.

5) UMEA IK

Mathias Johansson,
klubbchef

Nasta
nummer av
Sport & Affarer

utkommer
vecka 41

VANSBRO
SIMNINGEN

7

" \’ . I .
V ”\} 27 juni-5 juli

Upplev
folkfesten

spel i CHL) 6) FARJESTAD BK @ retagsforsljning. Utifran vilken °
2) Marknadsgruppen bestar av fyra 1) 46 mkr (inkl. final och tid pa sésongen det &r har Skel- pa plats !
sdljare och vart kundcenter som European Trophy). lefted AIK ibland fler personer
tar emot samtal och hjalper till 2) Marknadsavdelningen bestar av som jobbar med foretag.
med administration och leverans. tre séljare pa exponering. 3) Boliden, Skellefted Kraft och
3) LHC:s diamantpartners ar SAAB, 3) Lofbergs Lila Alltele m.fl.

Lansforsakringar Ostgota, Inter-
sport, Mediehuset Corren, Stan-
gastaden, Handelsbanken, CCM
Hockey, Martin & Servera, Toyota
Material Handling Europe, Teknis-
ka Verken, Danske Bank, Nulink
och Kjell Askling Bil (Toyota).

8) LULEA HOCKEY
Monica Wikstrom-
Johansson, marknads- och
forsaljningschef
1) 45 mkr (inkl. kvartsfinal
och CHL)
2) Vi har en marknads- och forsalj-
ningschef, en event- och admin-

13) IFK GOTEBORG LFK

Jonas Henriksson, %

forsaljningschef

1) Cirka 36,6 mkr (inklusive Europa
League och exklusive arena-
reklam och loger som IFK Géte
borg inte har réttigheter for).

2) En forsdljningschef, tva séljare

vansbrosimningen.se

000
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Prisbelont langsiktighet:
Atea-svenska landslaget

i it=infrastruktur

tea, specialister inom it-
infrastruktur, dr part-
ner till Svensk Friidrott

sen mer 4n 4tta ar. Resultatet 4r
minst sagt lyckat for bagge par-
ter och fortsdtter nu i dtminsto-
ne tre ar till. Atea driver bland
annat Team Atea dar foretaget
sponsrar ett antal aktiva indivi-
duellt. T Ateas engagemang finns
dven bland annat Friidrotts-SM,
Finnkampen, Nordenkampen,
Svenska l6pare och SM-milen.

I Team Atea ingér Yannick
Tregaro, Emma Green, Johan
Wissman, Moa Hjelmer, Mus-
tafa Mohammed, Jessica Samu-
elsson och Michel Tornéus.

—De dr foreddmen med bade
uthallighet och spetskompetens,
och vi stottar dem ekonomiskt
sen manga ar. Vi har stor glidje
av dem nér de vid olika evene-
mang hjilper oss att bygga kultur
och virderingar. Precis som dem
siktar vi alltid hogst pa pallen.
Det ér dérfor vi kallar oss svens-
ka landslaget i it-infrastruktur,
sdger Magnus Sallbring, HR-
och marknadsdirekt6r pa Atea.

Sponsringens
langdistanslopare
Det finns ju ett liv efter tévling-
arna och eftersom flera av ung-
domarna ir intresserade av it, dr
Atea en bra ingang infor fram-
tiden. Foretaget utvecklar dven
idéer fOr att rekrytera friidrottare
for jobb nir elitkarridren avslutas.
—Vi pa Atea inspireras mycket
av individuella prestationer som
tillsammans skapar ett fram-
gangsrikt landslag. Vi ar sjdlva
specialister inom manga omra-
den i var bransch, och friidrott
ger oss manga metaforer som vi
anvéinder i var storytelling. Vi ser
oerhort manga positiva effekter

av alla aktiviteter vi gor. Inom
sponsring ir vi en langdistans-
l6pare, sdger Magnus Sallbring.
Svensk Friidrott dr mycket
nodjda med det langsiktiga sam-
arbetet.
— Atea har varit med oss un-

Sponsringens langdistanslépare.
Ateas personal och kunder i
starten for egna eventet SM-milen.
Magnus Sallbring, HR- och mark-
nadsdirektér pa Atea (skidggprydd)
ar laddad for loppet.

der manga ar och hela tiden vi-
sat att de vill utvecklas och gora
spannande saker tillsammans
med oss, sdger Svensk Friidrotts
marknadschef Jan Larsson.

Prisbelont sponsring

Atea stddjer dven ett antal lopp.
Dessa dr i &r SM-milen, Atea
Laxaloppet i Halmstad, Atea
Kalmarmilen, Atea Norrkopings
Stadslopp och Helsingborg Ma-
rathon.

—Under SM-milen hade vi
200 16pare med, bade anstillda
och samarbetspartners. Verkligen
lyckat och roligt, siger Magnus
Sallbring.

En av 16parna var Magnus
Sallbring sjilv. Ingen erfaren frii-
drottare enligt egen utsago. An sa

linge. For detta lopp véckte dven
hans intresse for 16pning, och visar
att engagemanget i svensk friidrott
ar dkta och ger goda foljder. Ate-
as engagemang i svensk friidrott
ir dessutom prisbelont. Vid arets
Gyllene Hjulet som genomfors
av Event & Sponsringsforeningen
gick priset ”Arets langsiktiga” till
”Atea Landslagsldger”. En satsning
som startades 2007 och gav idén
”Svenska landslaget i I'T-infrastruk-
tur” som i sin tur ledde fram till de
nu prisade ”Landslagsldgren”.

Juryns motivering:

Det dr fa projekr dér nyttan av lang-
stktighet bevisas sa vdl som ndr ett
foretag vill bygga en stark och tyd-
lig foretagskultur. Det visar ocksa
pa kreativitet att lata ett samarbete
med svensk friidrott vara grunden 1
plattformen och arenan for aktivite-
ter dver aren. Med sitt landslagsldger
som startade 2007 dr Atea sjilvklara
guldmedaljorer i disciplinen.
Formagan art kreativt urveckla
samarbetet dr fran dr 1 kombination
med en tydlig langsikiig plan har
varit vinnarstrategin. Fa Rlarar av
det men Atea har aldrig tvekat att
ldgga ribban hogrt for att genom ndj-
da medarbetare na ett riktigt starkt
varumdrke.

Atea finns i sju ldnder i Norden
och Baltikum, har ca 6 500 med-
arbetare, marknadsledare i Nor-
den och Baltikum och ir den
andra stoOrsta it-infrastrukturle-
verantoren i Europa. Koncernen
omsatte 2014 drygt 24,6 miljar-
der norska kronor och ar noterad
pa Oslo Bors. I Sverige har foreta-
get 1900 medarbetare pa ett tret-
tiotal orter fran Malmo i s6der
till Kiruna i norr. Omkring 1000
av dessa dr konsulter.

el
'

SVEMSK FRIIDROTT

Irene Ekelund och hennes landslagskollegor kdmpar om varje delseger
under Finnkampen.

En pigg 90-aring som
standigt utvecklas

I ar &r det 90 ar sedan

den forsta Finnkampen
arrangerades pa Djurgardens
IP i Helsingfors. Men det ar
en pigg 90-3aring som i ar
tar nya steg i sin utveckling.

Initiativet till Finnkampen, som
i dag ar vérldens dldsta dnnu le-
vande friidrottslandskamp, togs
av Finland redan 1918. Till en
bérjan var svenskarna skeptis-
ka, men sju ar senare, 1925, blev
Finnkampen verklighet. I dag ar
tdvlingen en folkkér idrottsklassi-
ker som 4r omtalad i stora delar
av friidrottsvérlden.

Varje ar lockar Finnkampen
hundratusentals T'V-tittare och
tdvlingen dr det nést populédras-
te idrottsevenemanget i Sverige,
tatt efter Vasaloppet. De senas-
te dren har det dock varit tuffare
att fylla ldktarna, en utmaning
som flera stora evenemang upp-
lever.

— I mitten av 2000-talet, nir
Svensk Friidrott hade en rit-
tig guldalder, var det inga pro-
blem att fylla liktarna. Det var
till viss del darfér man ocksa flyt-
tade fran Stockholms Stadion till
Ullevi i Goteborg 1999. Men nér
de internationella framgangarna
blev firre blev det ocksa svara-
re att locka publik till vara eve-
nemang. Darfor har vi i1 ar valt

att satsa lite extra for att fler ska
uppleva tjusningen med Finn-
kampen, sdger Marika Borg
Strém, projektledare f6r Finn-
kampen.

Delar av evenemanget kommer
att flyttas utanfér Stockholms
Stadions murar.

— En supportersamlingsplats
som vi kallar Klubb Sverige kom-
mer att finnas pa Restaurang
Ambassadeur pd Kungsgatan.
Dar kommer vi att ha uppsnack
med kidnda Finnkampsprofiler
och underhéllning av olika slag,
samtidigt som det finns mdojliget
att 4ta en god maltid innan man
gar upp till Stadion fér att titta
pa tévlingarna, beréttar Marika
Borg Strom.

Marika beréttar ocksd om en
gemensam marsch for supportrar
som planeras ga fran Stureplan,
uppf6r Sturegatan till Stadion.

— I samband med Finnkam-
pen i Helsingfors 1 hostas gjorde
vijust en sddan marsch som sam-
lade runt 500 svenska support-
rar. Férhoppningen &r att vi kan
overtriffa det antalet med rage i
Stockholm, och dven att vara fin-
landska vanner ansluter till mar-
schen.

Finnkampen arrangeras 12-13
september pa Stockholms Sta-
dion.

De Stora Grabbarna nyter yngre aktiva mot framgangar

Foreningen De Stora Grabbar-
na, DSG, har ett samarbets-
avtal med Svenska Friidrotts-
forbundet. Syftet ar att
stodja den unga generationens
friidrottare i jakten pa fram-
gangar.

Avtalet har tre delar:

1. Svensk Friidrott startar ett
foretagsnitverk dér viss del av
overskottet ska ga till Stora Grab-
bars stipendium.

2. Svensk Friidrott instiftar
ett Advisory Board bestdende

Svensk Friidrotts ordférande Bjorn
Eriksson och De Stora Grabbarnas
ordférande Bjorn O Nilsson ser
fram mot starkt samarbete.

av bland andra professor Arne
Ljungqvist, Carolina Kliift, Ann-
Louise Skoglund och Bjérn O

Nilsson, ordférande i féreningen
De Stora Grabbarna.

3. Stora Grabbar instiftar en
akademi déir yngre Stora Grab-
bar dr mentorer for dagens aktiva.
Mentorprogrammet ir inte helt
fardigt i sina detaljer men men-
torskap kommer att erbjudas ak-
tiva friidrottare.

DSG édr en kamratférening,
vars mer dn 500 medlemmar ir
bade kvinnor och min, bestar
av friidrottare som via nationel-
la och internationella prestatio-
ner erhallit ett antal poing.

—Vi vill hjdlpa Svensk Friidrott
pa basta mojliga siatt med de er-
farenheter vi har. Vart Advisory
Board triffas nagra ganger per ar
for att diskutera strategiska fra-
gor kring svensk friidrott. Jag ser
motena som meningsfulla och in-
spirerande och jag hoppas att vi
bidrar positivt till SFIF:s priorite-
ringar och strategiska utveckling,
sdger DSG:s ordforande, Bjérn
O Nilsson.

Aven Svensk Friidrotts ordfs-
rande Bjorn Eriksson dr mycket
positiv till samarbetet:

—Jag har ett mycket givande
och inspirerande utbyte med det-
ta Advisory Board. Ett bollplank
som ger uppslag och ifragasitter
pa ett vildigt bra och utvecklan-
de sitt. Aven foretagsnitverket dr
viktigt i detta samarbete. Vi har
manga fore detta stjirnor som nu
har viktiga poster inom néringsli-
vet — och fortfarande brinner for
friidrotten. Detta samarbete hop-
pas vi mycket pa for att ytterligare
stirka svensk friidrotts framtid.

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK
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Dags for de forsta
Europeiska Spelen

u far ocksa Europa sina konti-
nentala spel, Europeiska Spe-
len (ES).

”Asian Games” och
”PanAm Games” har funnits
ldnge och dr megaevent med stOrre tiv-
lingsprogram dn OS. Men dér saknas det
Europa har, med egna EM for varje idrott.
EM som i en del fall &r riktigt tunga bade
idrottsligt och ekonomiskt.

Skulle alla idrotter vilja vara med i ett
ES? Eller se risken att ”forsvaga” sina egna
masterskap? For andra ett nytt viktigt skylt-
fonster, men fanns det plats i en redan
trang tévlingskalender? Och vad skulle det
kosta?

Vi har idag OS varje jimnt ar, men sam-
ma ar ocksd ett Varldsungdoms-OS. Dess-
utom har vi alla udda ér tva Europeiska
Ungdoms-OS, sommar respektive vinter.
Och nu ocksi ett Europeiskt Spel. Samti-
digt som vart statsbidrag inte ens racker till
Sveriges deltagande i OS.

Vi var ett av flera lander som ville brom-
sa, fa tid att smida en skarpare idé, sdkra att
alla idrotter 4r med och hitta ett hallbart
finansiellt grepp. Men de flesta ville annor-
lunda och Azerbajdzjan och Baku var be-
redda att ta vardskapet.

Det ar som for de flesta stora méster-
skap. Baku tar kostnaderna for genom-
forandet, betalar en rittighetskostnad till
EOC (European Olympic Committees)
och fér i gengild ritten att sdlja sindnings-
réttigheter och sponsorskap.

Det ér stor skillnad mot hur IOK gor,
som ger ett bidrag (!) pa sex miljarder kro-
nor till arrang6rerna av vinter-OS, helt en-
kelt for att fler 1dnder ska ha rad att s6ka OS.

Europeiska Spelen maéste hitta en ny form.
Nu har Holland fatt vardskapet for 2019,
med ett koncept utan ’OS-by” och delat
mellan flera stdder pa befintliga arenor.

Men Azerbajdzjan tog uppdraget som
det sdg ut. Precis som med Eurovisions-
festivalen f6r négot ar sedan gor det landet
ként och identifierat i ett europeiskt sam-
manhang. Att det kan ligga en OS-anstkan
om hoérnet dr nog ingen vild gissning.

Samtidigt dr Azerbajdzjan kritiserat for
korruption och brott mot ménskliga rit-
tigheter. Det strider mot vara virderingar,
men hindrar inte att Spelen kan genom-
foras dér. Vi tror pa idrottens forméga att
bygga broar och EOC maste sdkra att ge-
nomforandet f6ljer idrottens regler och
varderingar.

SOK har, som infor ett OS, informerat
truppen om ldget i det land de ska tévla i.
Senast medverkade Sveriges ambassador
for Azerbajdzjan och Civil Right Defenders
vid en ledartréff.

Vi dker med truppen till Baku for att
tivla, inte for att agera politiskt. Idrottens
arena ir en symbol for respekten for allas
lika virde och ska precis som i OS hallas
fri fran manifestationer och asiktsyttringar.
Samtidigt dr yttrandefriheten okrankbar
och alla har rétt att ut-
trycka sin uppfattning,
eller avsta fran att yttra
sig, 1 till exempel inter-
vjusituationer.

STEFAN LINDEBERG
ORDFORANDEN |
SVERIGES OLYMPISKA
KOMMITTE

Sponsring och event
fortsatter att vaxa!

ponsringen har under de se-
naste femton aren uppvisat en
kraftfull tillvéxt. Sponsring-

en 6kade med 2,3 % 2014 till
att omsétta hela 6,7 miljarder i
Sverige. En siffra som IRM (Institutet for
Reklam- och Mediestatistik) far genom att
tillfraga ca 200 rittighetsinnehavare.

I och med det ar sponsringen forbi dags-
press som fortsétter tappa kraftfullt 2014
och nu ligger pa 8,5 % av IRM:s reklam-
kaka for 2014. Sponsring tar hela 10 %
och glddjande forsétter sponsringen ocksé
ar efter ar att omsétta mer 4n T'V-reklamen
(8,6 %). Storst idag ar inte férvanande in-
ternet inklusive mobilt med 16 %, en ka-
nal som fullkomligt exploderat de senaste
aren, men som ocksa bidrar mycket posi-
tivt till var bransch. Det dr lysande att so-
ciala medier behover ett content och var
bransch storre spridning. En perfekt match
med andra ord.

Idrottssponsringen 4r i sédrklass storst
och 6kade ocksa mest under 2014. Om-
sdttningen ir 4,9 miljarder och tar dér-
med 74 % av sponsringsinvesteringarna,
en 6kning med 3,9 %. Kultursponsringen
Okade 2014 med 1,0 % och omsitter 848
miljoner, vilket dr 12,7 % av reklamkakan.
Sociala sponsringen minskade mérkligt
nog och mot ”alla trender” med 4,5 % och
star i dag for 887 miljoner kronor. Det ar
13,3 % av de totala sponsringsinvestering-
arna. Vi skall dock komma ihdg att en stor
del av idrotten &r social sponsring genom

alla barn- och ungdomssatsningar som
sker runt om i landet.

Nytt for i ar 4r att IRM tittade pa natio-
nell respektive regional sponsring och siff-
rorna visar tydligt att den regionala spons-
ringen tar mer (61,3 %) och jamfoért per
person gar exempelvis 505 kr till norr, 475
kr till 6st, 426 kr till vést, 393 till syd och
Mailardalen tar 364 kr. Nationellt ar siff-
ran ’bara” 264 kr/person. Siffrorna visar
att den lokala sponsringen &r viktig och att
néringslivet har en betydelsefull roll for att
skapa ett aktivt idrotts- och kulturellt for-
eningsliv landet runt.

Eventmarknadsfoéringen, dédr IRM far
sina siffror fran 70 eventbyrier, minskade
marginellt 2014 och omsitter 3,9 miljar-
der. Till mycket stor gliddje 6kade investe-
ringarna i foretagsinterna event kraftfullt
med 16,6 % och omsitter 2,9 miljarder.
Intern stolthet och s.k. employer branding
blir sdledes alltmer viktigt for att behalla
och rekrytera personal.

Det dr gladjande att se att foretagen in-
ser allt mer att relationsfrimjande och
upplevelsebaserad
kommunikation blir
viktigare fOr att na sin
malgrupp och skapa
afférer!

NIKLAS BIRGETZ
VD, SPONSRINGS &
EVENT-
FORENINGEN

Vilket ansvar har idolerna?

ramstéende idrottsmén och

idrottskvinnor har alltid varit

idoler. Kanske mer i dag én néa-

gonsin tidigare till f6ljd av den

intensiva medieexponeringen.
Barn och ungdomar ser upp till dem och
hoppas att en gang bli lika berémda. Inget
markligt med det.

Naturligtvis spelar ocksé pengarna in. De
som nér toppen i de stora publiksporterna
kan pé kort tid samla ihop formogenhe-
ter som i princip innebdr att de inte beho-
ver bekymra sig for sin ekonomiska framtid
den dag karridren nér sitt slut.

Men hjiltestatus innebér ocksa forvint-
ningar och krav. Stjirnorna blir forebilder
for de unga. Ménga lyckas leva upp till det-
ta, men ingen regel utan undantag. Detta
besannades i varas vid ett par tillfallen.

Alla minns férmodligen Zlatans avsting-
ningar. Forst i Champions League, sedan i
franska ligan. Totalt fem matcher dér Paris
SG hade behovt hans medverkan. Storst
uppmiérksamhet vickte hans verbala ut-
brott da han utvisades i matchen mot Bor-
deaux och yttrade: ”Under 15 ar har jag
aldrig sett en sddan domare i det hér skit-
landet. Jag dr for helvete for bra for er alla”.
En vérldsstjarna som hunnit bli 33 ar och
tjdnar en bra bit 6ver 100 miljoner kr om
aret borde battre kunna hantera sin frustra-
tion, dven nér han far syna det réda kortet.

En annan svensk fixstjdrna som har svart
att tygla sitt temperament dr Henrik Sten-
son. Han misslyckades i British Open f6rra
aret. Ett felaktigt klubbval resulterade i att
han knéckte sin wedge 6ver ena kndet och
utbrast: ”Det har hint férut och kommer
att hinda igen”. Uppenbarligen har han
god sjilvkdnnedom for nér det gick ho-
nom emot i US Masters i varas var det dags
for ytterligare en klubba att forvandlas till
skrot.

En bagatell, visst! Men nér sddana hir
incidenter sker infér TV-kameror och stor-
publik skickas fel signaler ut. Med respekt
for att all idrott rymmer kinslor och spon-
tanitet borde vérldsstjdrnor som Zlatan och
Henrik 4ndé fundera pa vad deras utbrott
kan f4 for foljdverkningar. De dr medietra-
nade och omges av stora staber radgivare
som ska utgora stod i deras stressade karri-
drer. For att vara en god forebild ér det inte
tillrdckligt med bra tévlingsresultat. Nob-
lesse oblige!

| |

UNO GRONKVIST, [
JOURNALIST

OCH FORFATTARE

Idrotten gor Sverige starkare

bama anvinde ”Yes, we can” i
presidentvalskampanjen 2008.
Kung Carl XVI Gustaf har
haft ”For Sverige i tiden” som
valsprak. Skulle jag vilja ett
motto nu i efterhand efter tio ar som ord-
forande for Sveriges storsta folkrorelse blir
det ”Idrotten gor Sverige starkare”.

I samhillet rader pa sina hall ett hart
samhillsklimat som innebér utanfér-
skap och segregation. Mitt i allt detta star
idrottsrorelsen dnda for stabilitet och glad-
je. Idrottsféreningarna erbjuder en gemen-
skap over sociala, etniska och dldersmaéssiga
grianser. Ta Nahom Gebrihwet, fran Eritrea
som kom till Sverige som ensamkommande
flyktingbarn och larde sig svenska genom
att spela basket. Eller foreningen Grytgols
IK i Finspang som tog 6ver ansvaret for or-
tens bibliotek nér det hotades av nedldgg-
ning. Eller Olivia Trygg som efter uppvix-
ten med en alkoholiserad pappa upptéickte
stallet och ddrmed hittade en frizon.

Min tro pé att idrotten gor Sverige star-
kare har varit grundmurad under mina 20
ar i Riksidrottsstyrelsen, varav tio ar som
ordférande. Den tron kommer inte att
vara svagare efter att jag nu avgatt, men
sjélva arbetet dr det dags for ndgon annan
att leda. Det ar svart att sammanfatta aren
som ordférande, men jag ska 4ndé gora ett
forsok och lyfta fram ndgra saker som jag ar
stolt 6ver ha dstadkommit:

*Att vii dag har ett fast statligt idrotts-
stod pa en helt annan niva 4n tidigare, med
ett permanterat idrottslyft och utan storre
6ronmérkningar fran politikerna.

* Att vi, tillsammans med Sveriges Olym-
piska Kommitté och Sveriges Paralympiska
Kommitté, har skapat ett genomténkt eliti-
drottsstod med savil ekonomiska resurser
som kompetensstod.

« Att vi har byggt upp ett system med bra
former f6r dialog med medlemsférbunden,
dar vi kommit varandra ndrmare och regel-
bundet kan stimma av olika fragor.

* Arbetet med framtidens férening och det
strategiarbete vi initierade 2013. Arbetet
har tagit sin utgangspunkt i de utmaningar
vi stdr infor nér fler idag ér aktiva pa egen
hand eller i andra privata alternativ. Allt
fler vill vara fysiskt aktiva och idrottsrorel-
sen behdver vitaliseras for att fortsatt kunna
vialkomna alla som vill idrotta hela livet.

« Att foreningslivet till slut vann kampen
om féreningsmomsen. Det innebar att ide-
ella organisationer dven i fortsittningen
slipper redovisa moms.

« Att vi har arbetat fram anvisningar for
barn- och ungdomsidrott och hur den
verksamheten ska bedrivas.

*Att succén SM-veckan har, pa bara nag-
ra ar, vuxit frdn en bra idé till en etablerad
manifestation av svensk idrotts bredd och
kvalitet.

Men kanske allra viktigast upplever jag att

REF:s legitimitet och trovirdighet har 6kat.

Vi ar en stark samhillsaktor som beslutsfat-

tare, media och andra aktorer vinder sig till

for information och synpunkter.
Avslutningsvis vill jag séga tack till SF,

DF, Riksidrottsstyrelsen, medarbetare,

samarbetspartners och alla ménniskor

jag som jag inte kdnner nira men har

haft formanen att f3 triffa. Jag kommer

att sakna alla ménniskor och méten.

Till min eftertrddare vill jag séga; du

har virldens roligaste uppdrag framfor

dig. Det kommer inte att bli litt men

detér & andra sidan latt att vara stolt

Over Sveriges storsta folkrorelse. En

folkrérelse som gor

Sverige starkare.

KARIN MATTSSON
WEIJBER

F.D. ORDFORANDE FOR RF
KARIN.MATTSSON@RF.SE




Professionell Idrott

- idrott som motor for regional utveckling -

Valkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens bredd och elitidrotten i din kommun och fér dig som arbetar med
hjalp kan starka utvecklingen av din kommun och region. Bredd- att vinna hem storre idrottsevenemang. Vi ser framfér oss
idrott, elitidrott och idrottsevenemang &r da viktiga verktyg. deltagare fran kommuner, regioner, idrottsféreningar och férbund
Seminariet ger dig en helhetsbild dér vi kopplar samman samt sponsor- och eventféretag. Dagen avslutas med en
idrott, ndringsliv och samhélle fér bésta slutresultat. Vi vill med presentation av Sveriges framsta idrottskommuner 2015 med
Lennart Ekdal seminariet 6ka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till motiveringar och paféljande prisutdelning.
grund for investe-ringar i stérre arenaprojekt och evenemang.
~ Seminariet ar gjort for dig som arbetar med att utveckla Arrangdrer: Sport & Affdrer och vdrdkommunen Linképing

5 e
a{ Preliminart program fér seminariet Professionell idrott i Linképing den 5 oktober 2015.
il N

Bjérn Eriksso 8.00 Kaffe, mingel, minimissa

9.00 Vardkommunen Link6ping halsar alla vialkomna och lamnar 6ver till moderator Lennart Ekdal

- Utmaningarna for svensk idrott och arbetet med den nationella evenemangsstrategin.
%) Bjérn Eriksson, Ny ordférande fér Riksidrottsforbundet

David Lega

Utmaningarna fér den olympiska rorelsen. Stefan Lindeberg, ordférande fér SOK

Idrottens samhalisroll. David Lega, f.d. elitsimmare, idag politiker f6r KD

10.30 Benstrackare, mingel, minimassa

Niklas Birgetz Konsten att forena en framgangsrik karriar inom sport och affarer.
ﬁ Anette Norberg, Olympisk guldmedaljor i curling

- i‘ Vagen till framgangsrikt och hallbart evenemangsarbete. Donald Getz, kanadensisk professor i evenemang
:‘ Branschsiffror och heta trender. Niklas Birgetz, vd fér Sefs

4

Leif Nilsson 12.00 Lunch, mingel och minimédssa

Det samhillsekonomiska vardet av evenemang och evenemang som kommunikationsplattform.
John Armbrecht och Henrik Jutbring, forskare i evenemang vid Handelshdgskolan, Géteborgs Universitet.
Avrundande paneldiskussion med evenemangsinnovatéren Leif Nilsson och evenemangsanalytikern Peter Rohmée

:;.bto., Holst Utvardering och arvet efter Skid-VM i Falun. VM generalen Sven von Holst, marknadschefen Kent Lévgren och
kommundirektdr Dan Nygren fran Falu kommun, utvirderar genomforandet av det storsta idrottsevenemanget i Sverige

{ - 2015. Kan arvet efter VM bli ett svenskt Vinter-OS?
e
=" Sponsorsoffan. Viktiga VM-sponsorer utvarderar sina sponsorskap i ett samtal med Niklas Birgetz, vd Sponsrings &
‘ Eventféreningen. | soffan: Annika Brénning, sponsringsansvarig Vattenfall, Mikael Sundstrém, Ericsson, Jonas Nordlund,
Kent Lévgren Stora Enso samt Mathias Kemi, sponsringschef Scandic Hotels

‘P\ 14.20 Kaffe, mingel, minimassa

, RS

L= Framgangsrik bidding. Niklas Carlsson, forbundsdirektér Svenska Skidférbundet. Om det framgangstrika arbetet
AI med att vinna hem internationella masterskap till Sverige. (Skid-VM i Falun 2015, VM-rullskidor 2017, Alpina-VM 2019)

Mikael Sundstrém

Sa jobbar en konsult inom evenemangsindustrin. Patrick Walldén, vd XperienceGroup

Idrottsekonomi Bjérn-Anders Larsson och Jonas Persson, resonerar kring sportindustrins kommersiella utveckling.
Bada har samarbetat kring idrottsekonomi i Lund. Dérefter har Bjérn-Anders fortsatt med ekonomiska analyser av
sportbranschen och Jonas har gjort en framgangsrik karriar inom tv-sand sport genom bolaget IEC in Sports.

Idag driver han bolaget Commercial Sports Media och ar styrelseledamot i Kalmar FF. Jan Lindvall forskare inom

Jonas Norlund idrottsekonomi vid Linkdpings Universitet, om sport som forskningsomrade for ekonomer
4 \ Idrottskommunen Linkdéping. Smedstad Ridsportcenter i Linkdping, Karin Semberg och Malin Baryard-Johnsson.
& Winning ground. Fotbolls- och evenemangsutveckling med tjejer i fokus, Johan Thorén m.fl. Elitidrott for Kvinnor,
] i Anders Méaki m.fl.

Niklas Carlsson — 17.00 Sveriges framsta idrottskommuner 2015.

Peter Rohmée presenterar Arets framsta idrottskommun,
Arets evenemangskommun, Arets breddidrottskommun
samt Arets elitidrottskommun

Sport & Afférer:
SVERIGES FRAMSTA

SV
IDROTTSKOMMUNER 2015

Avslutande, mingel och minimassa

BA Larsson

Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT Plats: Linkoping Konsert & Kongress. Tid: 5 oktober 2015
Arrangorer: Sport & Affarer i samverkan med Linképings Kommun

Pris: 2.950:- exkl. moms. Idrottsféreningar/férbund: 1.995:- exkl. moms. Studenter: 495:- exkl. moms, inklusive
lunch, kaffe och en miniméssa pé plats. Utstéllarplats minimassa: 5.000:- exkl. moms

For fragor kring seminariet och minimassan: seminarium@sportaffarer.se

Sport & Affarer

Linkdping

Dar idéer blir verklighet

Johan Théren

Stefan Lindeberg
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Patrick Walldén
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VAR STORSTA ARENA AR

400 AR GAMMAL OCH

BYGGD PA ETT TRASK

Den kanske inte ar toppmodern, den kanske saknar skjutbart
tak, roterande vaggar och en del andra finesser. Men den ar i
alla fall Sveriges mest alskade arena. | Goteborg tar vi evene-
mangen till goteborgarna och nar vi arrangerar folkfester som
Volvo Ocean Race, GoteborgsVarvet, CityTravet och Gothenburg
Wakeboard Battle ser vi till att alla far plats pa forsta parkett.
Det ar bra for bade géteborgarna och evenemangen.

Valkommen till Goteborg, dar hela staden ar arenan.

Med 45 126 startande &r GoteborgsVarvet varldens nast storsta lopp. Bara New York Marathon ar stérre.
Gothia Cup &r varldens stdrsta och mest internationella fotbollsturnering for ungdomar. Way Out West &r en
av Europas bésta festivaler. Artisterna, det banbrytande hallbarhetsarbetet och scenerna runt om i Géteborg
gor festivalen unik. Goteborgs Kulturkalas &r en av Skandinaviens storsta kulturfestivaler. Volvo Ocean Race

ar inte bara varldens tuffaste jorden-runt-kappsegling. Malgangen i Frihamnen &r del av ett stadsutvecklings- go:teborg

projekt som pa sikt kommer skapa boende at 15 000 g6teborgare.




