INGAR SOM BILAGA | DAGENS INDUSTRI JUNI 2009

ANNONS HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA ANNONS

Sport & Afférer

www.sportaffarer.se

#5" DN Galan en
B perfekt upp-

3 | laddning infor
Friidrotts VM.
' sID 26

Lds om galopp-
t sportens klassiker
Stromsholms

BB Grand National.

Sporten stﬁr#er staden sif 12

! Skatternas pavrkn pa\eventen sid 23 /

Hockey & | Idrottskommunen = “=Ett miljoanpassat
" Rock n"Roll ' Degerfors % 0S till Sverige!”

“ Degerfors ska tillbaka
¥ & med hjdrta och risk-
: . kapital.

=o' Viportratterar eveneman-
“\‘EI gens mastare Thomas
- ﬁ Johansson, Live Nation.

" bart OS i riktig vintermiljs.
| Las Lars Lindgvists kronika.
' sID 30

SID 22




ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

A LepaReN

Valkommen till vart sommarnummer
— ett smorgasbord av idrottsevenemang!

Sommaren 2009
erbjuder en ovanligt
lacker evenemangsmeny.

GUSTAF BERENCREUTZ REDAKTOR

ummer tva av Sport & Affarer lyfter som van-
ligt fram vdra svenska sommarevenemang.
Evenemang som har en stor samhdllsekono-
misk betydelse och ger arrangerande stader
mdjlighet att lyfta fram sina fordelar infor de
stora strommar av publik, deltagare och medier som de lockar.
Forutom den viktiga turistekonomiska effekten okar vdl genom-
forda evenemang mdjligheten att attrahera nya skattebetalare/
bosattare och foretagsetableringar till regionen vilket torde
vara en av kommunens viktigaste uppgifter.

Idrottsevenemang ger staden en positiv profil och stimulerar
manniskor till egen aktivitet. Friska manniskor och foretag
forbattar samhallsekonomin. Evenemang som Vasaloppet,
0-ringen, Stockholm Marathon och Géteborgsvarvet etc forenar
dessutom bredden med eliten pa ett sunt sétt. Elitidrottsmén-
nen och vanligt folk deltar tillsammans och publiken forstarker
upplevelsen. Manga deltagare, mycket publik och medier gor

dven foretagen intresserade av att investera. 2008 var ett
rekordar fér sponsring och event. Enligt IRM(Institutet for
reklam och mediestatistik) investerade féretagen 5,1 miljar-
der pa sponsring och 3 miljarder kronor pa evenemang vilket
var 12,6% av den totala reklamkakan. Férsta kvartalet i ar

har sponsorinvesteringarna gatt ner medan eventmarketing
glddjande nog dkat i jamfdrelse med samma period ifjol. Det
kan tolkas sa att evenemangen &r nagot man vill satsa pa och
forknippas med nar mycket annat gar i moll. Samtidigt ar 2009
ett &r med osedvanligt manga spannande events vilket motive-
rat foretagen att satsa.

For oss pa Sport & Affirer dr det darfor extra roligt att lyfta
fram en foreteelse som gar riktigt bra mitt i krisen. En forete-
else som far manniskor mer aktiva och friska, okar samhéllets
skatteintdkter och starker stadens varumdrke i sin kamp om
nya investeringar och nytt kapital. Det kdnns ddrfor motiverat
att vi gor Sport & Affarer Event en gang per ar. Numret kom-
mer forutom den pappersversion du haller i handen ligga ned-
laddningsbar pa www.di.se en hel vecka efter utgivning med
ca 1 miljon besdkare per dag och dessutom pa var nyhetssajt
www.sportaffarer.se

Trevlig ldsning och ha en riktigt skon sommar!
Onskar Gustaf Berencreutz Redaktor
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ANNONS

Evenemangskalendarium juni-september

JUNI

Fotboll

U21-landskamp, Sverige-Ukraina (Malmo, 5)
Korpiaden

Fotboll, Innebandy, Beachvolley, Badminton, Bordten-
nis, Boule, Friidrott (Goteborg, 5-7)
Bilsport

STCC (Goteborg, 6)

Fotboll

VM-kval herrar

Sverige-Danmark (Stockholm, 6)

Fotboll

U21-landskamp, Sverige-Estland (Falkenberg, 9)
Friidrott

Goteborg Grand Prix (Goteborg, 9)
Fotboll

VM-kval herrar

Sverige-Malta (Gdteborg, 10)

Segling

Ocean race-hamn i Marstrand (10-14)
Cykel

Vatternrundan (12-13)

Motionsmarsch

Elfsborgsmarschen (Goteborg, 13-14)
Handboll

Eken Cup (Stockholm, 13-16)

Galopp

Svenskt Grand National (Stromsholm, 14)
Segling

Volvo Ocean Race (Stockholmsstoppet, 14-25)
Fotboll

U21-EM (Goteborg, Halmstad, Helsingborg, Malmo,
15-29)

Segling

Ocean race-hamn i Stockholm (15-25)
Cykel

SM, landsvdg (Gotene, 21-28)

Speedway

FIM Swedish Grand Prix (Goteborg, 24)
Friidrott

Sollentuna GP (Stockholm, 25)

Fotboll

Eritrean Sports Festival (Goteborg, 25-27)

www.sportaffarer.se

Golf

The Princess (Bastad, 25-29)
Friidrott

Vérldsungdomsspelen (Goteborg, 26-28)
Bilsport

STCC (Knutstorp, 27)

Handboll

Partille Cup (Goteborg 28-5/7)
Segling

Int. regatta, Matchcup Sweden (29-5/7)

JULI

Simning

SM (Linkdping, 1-5)

Segling

Gotland runt (Sandhamn, 1-4)

Tennis

Collector Swedish Open Women

(Bastad, 4-11)

Friidrott

Karlskrona GP/TelenorGalan (Karlskrona, 7)
Friidrott

Vérldsungdomsspelen (Goteborg, 7-18)
Reining

EM (Svedala, 10-12)

Beachhandboll

Ahus Beachhandboll festival (Ahus, 10-19)
Bilsport

STCC (Falkenberg, 11)

Tennis

Catella Swedish Open (Bastad, 11-19)
Ridsport

Falsterbo Horse Show (Falsterbo, 11-19)
Simning

Vansbrosimningen (Vansbro, 10-12)
Fotboll

Gothia Cup (Goteborg, 13-18)
Orientering

0-Ringen (Eksjo, 18-24)

Fotboll

Landskamp, damer, Finland-Sverige (Abo, 22)
Golf

Europatouren, herrar (Barsebdck, 23-26)

Friidrott
Karlstad/Gé6ta GP (Karlstad, 23)

Volleyboll, basketboll, handboll, fotboll

och innebandy

Malmd Youth Games (Malmd, 27-1/8)
Segling

VM i dammatchracing (Lysekil, 27-1/8)
Orientering

Sprint-SM (Stromstad, 27-28)
Segling

SM-vecka (Malmd, 28-30)

Diverse

SM-veckan (Malmd, 28-3/8)
Hopprep

EM (Hdllviken, 29-30)

Ridsport

SM, hoppning (Hammard, 29-2/8)
Ridsport

EM, voltige (Flyinge, 29-2/8)

Golf

British open, damer

(Lancashire, Storbritannien, 30-2/8)
Ridsport

SM, dressyr (Katrineholm 31-2/8)
Fotboll

Eskilscupen (Helsingborg 31-2/8)
Friidrott

DN-galan (Stockholm, 31)

AUGUSTI

Friidrott

SM (Malmo, 1-3).

SM i Friidrott for funktionshindrade
(Alingsas 8).

Segling

EM i laser (Borstahusen, 1-8).
Ystad Offshore Week (Ystad, 3-8).
Bilsport

STCC (Karlskoga, 15)

Lopning

Run To The Beat (Malmo, 15)
MC-sport

FIM Scandinavian Grand Prix (Malilla, 16)

Segling

Tjorn Runt (Goteborg, 22)

Fotboll

Landskamp, Sverige-Norge (Stockholm, 19)
Lopning

Midnattsloppet (Goteborg, 22)
Triathlon

MAZDA Stockholm Triathlon (Stockholm, 23)
Ridsport

SM, félttdvlan (Odensbacken, 28-30)
Friidrott

Finnkampen (Géteborg, 29-30)
Bilsport

STCC (Valer, preliminr plats, 29)
Friidrott

Tjejmilen (Stockholm, 30)
SEPTEMBER

Rodd

SM (Rada, 4-6)

Lopning

Stockholm Halv Marathon (Stockholm, 5)
Trav

Svenskt Travderby och Derbystoet (Jdgersro, 6).
Baseboll

VM, gruppspel (Stockholm, 9-12)
Orientering

SM, medeldistans (Oskarshamn, 11-12)
Motocross

SuperCross & Freestyle (Goteborg, 11)
Bilsport

STCC (Knutstorp, 12)

Ridsport

SM, voltige (Vasteras, 12-13)

Squash

Lag-EM (Goteborg, 16-20)

Rodd

Langdistans-SM (Nasinge, 19-20)
Friidrott

Lidingdloppet (Lidingd, 26)

Bilsport

STCC-final (Mantorp, 26)
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Malmo halsar valkommen till norra
Europas modernaste arena.
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q PORTRATTET

Hockey
& Rock 'n” Rol

Thomas Johansson, Live Nation
- Mytomspunnen mastare pa manskliga moéten

EMA Telstar fyller 40, men grun-
daren Thomas Johansson kdnner
inte av nan 40-arskris.

Tvédrtom séger han, sa okar mén-
niskors behov av "live""-moéten i
en tid da manga sociala kontakter
sker via datorn.

Thomas dr beryktad for sin formaga
att arrangera proffsiga events och ar
populér bland artisterna. Han 4r ock-
sd en stor hockeyélskare. Han sitter i
Djurgardens hockeystyrelse och ar-
rangerar utsdlda NHL-matcher i Sveri-
ge. Hans vision dr att manniskor mots
pa den sociala arenan. Och har kul.

Hur bérjade din karridar som
arrangor av evenemang?

— Jag borjade tidigt redan i 16-ars
aldern. P& vardagarna jobbade jag
pa en speditionsfirma. Jag pluggade
kvillstid och pa helgerna arrangera-
de jag rockkonserter. Jag hade defini-
tivt inga fritidsproblem. Pa det sittet
korde jag till dess jag blev 19 ar. Vir-
defulla kontakter knéts nér jag jobba-
de p4 artistbyran Starlight i London.
Det var ju London som géllde pa den
hér tiden.

— Jag var 20 nir jag bildade EMA
Telstar 1969.

— Jag var dven manager for de
svenska grupperna Outsiders och No-
vember med bland andra gitarristen
Snowy White (senare Pink Floyd, Pe-
ter Green och Thin Lizzy).

Du startade bolaget pa 60-talet
- var det ett gynnsamt klimat att
jobba med musik da?

— Rockmusiken var ju mangas an-
geldgenhet och jag hade en stark vi-
sion att arbeta med saker som lag mig
néra framf6rallt minniskor och musik.
Tror att den egna drivkraften dr vikti-
gare dn den tid man lever i.

Kan du bjuda pa nagon anekdot
fran det glada 60-talet?

— Ja, ett bland manga glada minnen
fran den tiden var nir Jimi Hendrix
bytte didck pa min bil, en Wolseley
1500. Vi var pé vig till Sandviken for
en spelning nér vi fick punka. Jag har
alltid varit dalig pa praktiska grejer
men Jimi visade en oanad talang hir
och vi kom i tid till giget.

Vilka events ar du mest n6jd med
genom aren?

— Det finns tre som lyser starkast.
EMA Telstar skotte ABBAs konsertar-
rangemang och turnéer.

— Nér ABBA spelade infér 52 000

i Sydney kindes det ultimat. Att dra
sd mycket folk d4nda bort i Australien
kidndes fantastiskt. Hemma i Europa
var 1977 intresset sé stort att tva spel-
ningar i Albert Hall med en publikka-
pacitet for 10 000 askadare fick 3,5
miljoner intresseanmaélningar.

— Stones pa Ullevi i juni -82 ir en
annan héjdpunkt. Och pa sitt sétt nir
Springsteen spelade i den intima at-
mosfiren pa Cirkus nir han gjorde
GhostTom Joad dér. Cirkus dgs for
ovrigt av Live Nation.

Vilka &r dina favoritarenor?
— Cirkus , Ullevi och Globen.

Vad kdnnetecknar ett riktig pro-
fessionellt genomfort evenemang?

— Ett evenemang ér allt frdn en mid-
dag for tva personer till en konsert el-
ler ett sportevent infér 50 000. Malet
ir att skapa maximal upplevelse och
védgen dit handlar framf6rallt om nog-
grann planering. Det giller att ha koll
pa ekonomin och allt det praktiska.

Hur ser marginalerna for
branschen ut?

— Livebranschen har marginaler
som pendlar nadgonstans mellan 3-5%
medan skivbranschens ligger pa mel-
lan 30-40% Sa det 4r inte mycket som
far ga fel om vi ska ga plus pa ett event.
Du maste ha koll pd hur manga som
kommer och kostnaderna for genom-
forandet dvs artistarvoden, arenahyror,
personal, utrustning etc.

EMA Telstar saldes till Clear Chan-
nel 1999 for 250 miljoner kronor
och dvergick i Live Nations dgo
2005. Har det varit en lyckosam
overgang?

—Ja. Evenemangsbranschen ér tuff
och jag upplever ménga fordelar med
att inga i ett storre sammanhang. Vi
hade inte kunnat expandera si snabbt
som vi gjort utan Live Nation.

Live Nation &r idag inte enbart
en konsertarrangor. Ni har skapat
en ny modell kallad 360-graders-
modellen som omfattar alla
rattigheter som ror artisten. Hit
hor skivintakter, turnéprogram,
konserter, videos, sponsoravtal,
merchandise etc. Artister som pa
senare tid kontrakterats pa detta
satt ar Madonna, Jay Z, Nickel-
back, Shakira och U2.

— Den nya modellen ger synergi-
effekter. Det blir enklare att planera
for artistens utveckling ndr samma bo-
lag haller i allt och mindre stridigheter

"N

Evenemangens mastare Thomas
Johansson som Iatit ménniskor métas
pé den sociala arenan i éver 40 &r.

mellan olika aktorer.

— En artist dr ett varuméirke och
virdet kan maximeras med hjilp av
proffs. Nu har dven skivbolagen borjat
anvinda var modell och forséker kny-
ta ihop skivor med turneér och mer-
chandise.

— Jag borjade for 6vrigt min karri-
ir inom EMA med att vara promotor
och manager for nagra svenska band.

Forlorar inte konsumenten
pa er dominanta stéllning pa
marknaden?

— Nej, biljettpriserna blir hdgre med
fler aktOrer. Artisterna kan di trissa
priserna i forhandlingarna. Darfér har
Sverige och Holland lédgst biljettpriser
i Europa.

FAKTA Live Nation

Vérldens storsta konsert- och eventar-

¥

Er storsta konkurrent ar AEG som
nyligen etablerade sig i Sverige.

—Ja, fast det &r orittvist att jamfora
oss med dem. Enbart till vara senaste
Sverigekonserter med Springsteen och
Iron Maiden sildes 220 000 biljetter a
600 kronor, vilket 4r mer 4n vad AEG
drar in p4 ett helt ar.

En av dina medarbetare i kdrn-
truppen for EMA headhuntades
till AEG?

— Ja, David Maloney jobbade 22 ar
for mig. Han borjade vid 14 ars alder.
Problemet &r att det inte finns négra
Overgingsregler som inom hockeyn.

Du har efter ndrmare 15 ars
forhandlingar och planeringsar-
bete fatt NHL premidren och andra
gdstspel till Europa och Sverige.

— Ja kontakterna knéts genom mitt
nétverk i musikbranschen och idag har
vi en heltidsanstéilld hos oss, Jay Siet-
sema, som ser till att premidrmatcher-
na i Globen och véinskapsmatcherna i
Link6ping och Karlstad ska bli riktigt
hiftiga events.

— Ifjol salde premidrmatcherna i
Globen slut pa tva dagar. 28 000 biljet-
ter for mellan 800-1800 kronor biljet-
ten. Det ir ingen jitteskillnad mellan
att arrangera hockey och att arrange-
ra musik. Det dr show, underhallning
ibada fall.

Du sitter ocksa i Djurgardens
hockeystyrelse. Elitserien har
fatt kritik bland annat for alla
omgangar som inte géller nagot
med de spelare som blivit kvar
efter proffsflykten. Vad sdger du

SAGT OM
THOMAS

"Fdrutom hans
kompetens och nog-
grannhet slas jag av
hans svenska arlighet.
Vi har aldrig skrivit
kontrakt. Det har rackt
med ett handslag.”
Bjorn Ulvaeus, ABBA

"Thomas &r en unik
kombination av héngi-
ven musikdlskare och
en fullstandigt lojal
professionell. Sadana
gors inte langre.”

Per Gessle, Roxette

"“Thomas dlskar
hockey lika mycket
som rock "n roll. Tack
vare hans vision och
anstrangningar har
sex NHL-lag spelat

i Europa sedan ar
2000 och férra aret
gick NHL-premidren i
Skandinavien."”

Ken Yaffe, senior
Vice President, NHL.

"Thomas har varit
framgangsrik s linge
for att han alltid velat
artisternas bdsta. Han
har varit ovérderlig i
Live Nations interna-
tionella uppbyggnad
mot var vérldsledande
stéllning.”

Michael Rapino, CEQ/
President, Live Nation
(Kalla: 1Q Magazine)

Storsta konkurrent: AEG med

rangdr med sdtet i Beverly Hills,
Kalifornien.

Bildades 2005 som en avknoppning
fran reklamjdtten Clear Channel.
Huvudsakligen arrangor av konserter
som signar artister till separata
arrangemang och turneér. Ager i
vissa fall dven artisternas musik och
inspelningsrattigheter.

Live Nation internationellt har avtal
med bla: U2, Madonna, Jay Z, Shakira
och Nickelback.

Live Nation Sverige har avtal med:
UIf Lundell, Tomas Ledin, Magnus
Uggla, Roxette, Per Gessle, The Ark,

Titiyo, Melodifestivalen, Kleerup mfl,
Arrangerar dven events inom sport
bland annat motor och pausarrang-
emangen under Super Bowl.

| Sverige och Europa har Live Nation
genom Thomas Johansson arrangerat
gastspel fran NHL.

Ager arenan 02 i Dublin (byggd som
en Amfiteater med scenen i centrum
och maxavstand 60 meter fran artist
till publik).

Skoter driften pa Wembley och dger
Cirkus pa Djurgarden i Stockholm.
Omsattning: 4,5-5 miljarder

dollar 2008.

Antal anstallda: 4700

ca 500 anstdllda.

| Sverige har Live Nation ett
samarbetsavtal med Eventum runt
foretagsevenemang.

(Eventum bildades av Per Schott och
4gs idag av sponsorbyran Hakanson
United).

Clear Channel: Grundades 1972 med
satet i San Antonio, Texas, USA.

Ar vérldsledande inom utomhusreklam
och dger idrottsarenor, nojesplatser,
radio- och TV stationer. Agde EMA
Telstar fran 1999 till 2005.
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Thomas Johanssons liv & Hockey och Rock "n”Roll. Han &r en vérldsberdmd rockarrangdr, tar NHL till Sverige och sitter i Djurgarden Hockeys styrelse.

om att integrera den europeiska
hockeyn med NHL? De inhemska
ligorna bildar grenar i en europeisk
NHL-division med ett gemensamt
slutspel?

— Europa har inte tillrdckligt bra lag
for att kunna bilda en Europadivision
av NHL. Tror inte heller att det finns
tillréckligt med pengar. Hockeyligan
och klubbarna diskuterar just nu en
16sning pé hur vi kan 6ka intresset for
hockeyn och skapa intressantare ligor.

— Vi jobbar med forsdsongs-
turneringen Nordic Trophy och vi har
kontakt med den ryska ligan, KHL. Pa
sikt vore det héftigt med ett hockeyns
Champions League. Déd maste lag som
Djurgarden ha samma ekonomiska
forutsittningar som till exempel De-
troit vilket blir svart. Ett Detroit som
for 6vrigt innehaller sju svenskar.

NHL-matcherna pa Globen kryd-
das med Liverock innan och efter
match. Bland annat river Backyard
Babies av nagra rokare i host.
Skulle inte det konceptet vara
nagot dven for Elitserien? Att fa
publiken att komma tidigare och
stanna kvar langre dkar ju dven
omsattningen markant.

— I USA ir hockeyn en del av un-
derhéllningsindustrin, liksom bas-
ket och amerikansk fotboll I Sverige
ar det kaffe, mazarin och ”We will We
will Rock you” i hogtalarna. Det bor-
jar kdnnas litet dammigt.

— Hockeyarenorna runt om i landet,
som de i Ornskoldsvik, Karlstad, Lin-
koping, Jonkoping och Malmé med
flera har ju utvecklats och blivit arenor
med multifunktioner och med mycket
béttre kapacitet och akustik. Idag bokar
vi stora konserter dit - s& varfor inte.

—Ta Malmé som exempel. Det ér en
ratt stor skillnad mellan Baltiska hal-
len och stickorna i hdcken som det var
forr, till Percys moderna multiarena for
hockey och Rock’n Roll.

Du skulle vdl kunna testa av kon-
ceptet pa Djurgarden dér du sitter
i styrelsen? Dregen &r djurgardare
liksom Uggla, Thastrém och Tom-
my Korberg. De staller sdkert upp
och rockar loss for laget. Funkar
modellen kan de andra klubbarna
locka med sina lokala formagor.

— Kul ide! Att silja en hockeybil-
jett med fler showartade inslag Okar
ju upplevelsen och kan definitivt vara
négot pa sikt. Aven om sjilva hockey-
upplevelsen dr det centrala.

Hur ser du pa laget for svensk
hockey?

— Jag tror de olika kommunerna
madste bestdmma sig. Ska vi ha ett elit-
lag —ja, da kostar det. Klubbarna gor sa
stor nytta for sina regioner att kommu-
nerna maéste ta hinsyn till detta i avta-
len kring till exempel arenahyrorna om
nu inte klubben &ger sin egen arena.

— Att leasa ut arenan billigt och lata

klubbarna sjilva skoéta driften utan
mellanhidnder och dyra konsulter ar en
annan modell. Det maste bli billigare
dven for bredden att utdva sin sport.

— Det hir ar en politisk fraga och
vissa kommuner édr betydligt béttre
pé att skota det hdr 4n andra. Det ér
ingen slump att kommuner som Karl-
stad, Jonkoping och Linkoping, dir det
hir funkar, har klubbar som domine-
rar svensk hockey just nu, med bista
ekonomin, resultaten och spelarmate-
rialet.

Du blev utndmnd till "Arets Gote-
borgare” ifjol. Kommentar?

— Jag har alltid haft ett bra sam-
arbete med Go6teborg. Méanga minnes-
virda konserter har gétt pa Ullevi,
Scandinavium och Eriksberg.

— Kommer till exempel ihiag nir
Ullevi gick s6nder efter en Springste-
enkonsert -85 och man byggde om.

— I borjan av 1987 hade vi salt ut
Ullevi infér den sommarens konserter
med U2 och David Bowie.

— Under pasken ringer Goéteborg
och sédger att det hir kommer inte att
halla. Vi maste hitta alternativ till Ul-
levi. GoOran Johansson tog mig da
runt pa stan négra intensiva dagar
och vi enades till slut om Eriksbergs
varv som pé tvd manader byggdes om
till en konsertarena for en publik pa
60 000 personer. Man forséker alltid
hitta kreativa 16sningar och har viljan
till snabba beslut.

SAGT OM
THOMAS

"Thomas har varit
enormt viktig for
Globen. Live Nation
ar idag var storsta
kund. Thomas &r kdnd
runt hela vérlden for
sin kompetens och
pondus.”

Ninna Engberg, vd,
Stockholm Globe
Arenas

"AEG (Anschutz
Entertainment Group)
dger idag 12,5% av
Djurgarden Hockey
och de ser enbart
positivt pa att Thomas
Johansson frén Live
Nation, med alla sina
erfarenheter sitter i
hockeystyrelsen.”
Mats Larsson,
ordforande for
Djurgarden Hockey

"Thomas Johansson
och EMA Telstar har
varit en viktig faktor i
Goteborgs arbete mot
var status som en be-
tydande evenemangs-
stad i Europa. Att
Thomas blev "Arets
Goteborgare 2008" &r
ett talande bevis pa
var uppskattning.”
Leif Nilsson, VD for
Goteborg & Co

Fakta Thomas Johansson

Alder: 60 ar

Jobb: Ansvarar for konsertarrangéren Live
Nations affdrsstrategier i Norden och Europa.
Bakgrund: Grundade evenemangsjatten EMA
Telstar (European Music Agency) 1969, vilket
1999 koptes av amerikanska Clear Channel och
overgick i Live Nations dgo 2005.
Styrelseuppdrag: Ordférande for Live Nation
Nordic, Chairman Live Nation Europe och sitter
i moderbolagets ledningsgrupp i Los Angeles.
Styrelsemedlem i Djurgarden Hockey sedan
1992.

Uppvaxt: | Handen

Bor idag: Pa Lidingd

Familj: Fru, barn, barnbarn och hunden Tanyc,
en Vorstee.

Favorittjej: Eva-Marie. Enda felet &r att hon
haller pa Férjestad.

Favvobil: Mercedes.

Ater helst: Husmankost.

Dricker: Omsom vin , 8msom vatten.

Storsta intressen: Manniskor, musik, konst,
litteratur, historia och hockey.

KIar sig gdrna i: Italienska kldder, jeans.
Lyssnar gérna pa: Blues, bluesbaserad rockmu-
sik och klassiskt.

Nagra favoritartister: Dylan, Neil Young,
Springsteen, Tom Petty, Eric Clapton.
Favoritsport: Hockey.

Favoritklubb: Djurgarden.

Idrottslig héjdare: Nar Djurgarden tog det
senaste guldet och nar vi fick NHL-premidren
till Globen.

Nagra rockartister som Thomas latit folk
uppleva live genom aren:

Jimi Hendrix, The Doors, The Rolling Stones, Ja-
nis Joplin, Frank Zappa, The Faces, Led Zeppelin,
Bob Dylan, Queen, ABBA, Bruce Springsteen,
Madonna, U2, AC/DC, Roxette, Metallica, Iron
Maiden, David Bowie, Coldplay med flera.
Inom sport: Ligger bland annat

bakom NHL-premiéren pa Ericsson Globe

i Stockholm.

Hur paverkas evenemangen av den
ekonomiska krisen?

— Vi siljer mojligheten att uppleva
nagot tillsammans med andra mén-
niskor. Det behovet ér stort i datadl-
dern. Man bokar biljetterna via datorn,
men vill uppleva live. Aven om det &r
finansoro vill folk unna sig sina favorit-
artister.

— De riktigt stora evenemangen
kommer inte att uppleva nagon stor-
re kris. De mellanstora arrangdrerna
tvingas nog att sidnka biljettpriserna
och de minsta far rikta in sig pa att job-
ba ideellt, som det var nir jag startade.

—Ibland tycker jag att girigheten
tagit Ooverhanden. Jag borjade inte i
branschen for att tjina en massa peng-
ar utan for att lata kompisarna fa upp-
leva de artister som jag gillade.

Nu har "kompisarna" blivit ganska
manga. Tillsammans ndrmare 100
miljoner manniskor har de sen-
aste 40 aren motts och upplevt
"live" tack vare Thomas och EMA
Telstar.

Vilken &r den storsta kicken med
ditt jobb ?

— Det ar att std vid grindarna och se
méinniskornas leenden nir de strom-
mar ut frdn arenan efter en lyckad
show. Det édr den skonaste beldningen.

Text: Gustaf Berencreutz
Foto: Jorgen Hildebrandt
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Svenskadfolkets

Finnkampen

DN Galan

Vasaloppet

GE Galan

LG Hockey Games
Svenska Rallyt

Elitloppet Trav

Gothia Cup Fotboll
Scandinavian Masters
Goteborg Horse Show
Scandinavian TCP Golf
Stockholm Horse Show
Falsterbo Horse Show
Stockholm Maraton

If Stockholm Open
Varruset

Goteborgsvarvet
Lidingdloppet
Vitternrundan

Catella Swedish Open Bastad
O-Ringen

Tjejmilen

Riksserien (Damliga Hockey)
Match Cup Sweden
Eurocard Gotland Runt
Tjejtrampet

Nordea Nordic Light Open

fay,

2008 gjordes en métning av undersokningsinstitutet Norstat pa uppdrag av Sponsor Insight for att kartldgga
och lista svenskarnas favoritevenemang inom idrott. Vi publicerar hér det intressanta resultatet. Utover
topplistan over folkets favoritevenemang undersoktes dven folkets favoritidrotter. Hockeyn visade sig vara
populdrast med 53%. Friidrotten kom 2:a med 52% och fotbollen 3:a med 47%. Kalla: Sponsor Insight.

52 %
43 %
42 %
25 %
20 %
18 %
17 %
13 %
13 %
12 %
12 %
12 %
12 %

Ganska och mycket intresserade

Metod
12 %

10 %
10 %
9 %
9 %
9 %
8 %

* Undersokningen dr genomford via webb-
intervjuer med ett representativt urval av den
svenska befolkningen (+15 ar).

+ 1000 intervjuer genomfordes under veckorna
16 och 17 (april) 2008.

* Dataméngden har vigts utifran kon, dlder
och geografi for att representera den svenska
befolkningen.

» Undersokningsinstitutet Norstat har genom-
fort datainsamlingen pa uppdrag av Sponsor
Insight AB.

8 %

8 %
7%
6 %
6 %
5%

Fraga: Hur intresserad ér du av foljande
evenemang?

Svarsalternativ: Inte intresserad, lite intres-
serad, ganska intresserad, mycket intresserad,
aldrig hort talas om.

Procentsatserna anger andel av svenska folket
som har ett ganska eller mycket stort intresse
for respektive evenemang.

3%

EKEN CUP

Full fras over

13-16 JUNI

Gubbangens gras

Viérldens storsta hand-
bollsturnering pa gris,
Stockholm Eken Cup,
avgors den 13-16 juni.
Det &r 34:e gangen som
tavlingen lockar hand-
bollssugna ungdomar
och ledare i mer an 600
lag fran Sverige, dvriga
Norden och Baltikum.
Platsen ar som alltid
Gubbadngsfaltet i sodra
Stockholm.

Forhoppningsvis  dr vid-
rets makter pa gott humor,
och bidrar till idrottsfest dar
barn och ungdomar med
handbollen som gemensam
nidmnare umgas och roar sig.
Hittills i ar har 25 lag an-
milts bara fran Litauen vil-
ket &dr nytt rekord. Cirka
20 000 spelare, ledare och
familjemedlemmar  kom-
mer att samlas vid och pa
planerna.

Utbyte mellan ungdomar
- Vi kommer att sld rekord
angiende deltagande lag
fran utlandet. Vi ldgger kraft
pa att utdka ett positivt ut-
byte mellan ungdomarna i
Ostersjdomradet, och har

genom samarbetspartners
skapat bra forutsittningar
for utlindska lag att komma
till Stockholm. Till exempel
SiljaTallink som pa flera sétt
ser till att lagen kan resa till
Stockholm Eken Cup. Vi har
dven bra samarbete med SJ,
som erbjuder miljovinliga
resor hit. Vi planerar att ha
incheckning av lagen redan
nér de anlidnder till Central-
stationen, sdger sportchefen
Magnus Birath.

- Huvudsponsorer for Eken
Cup dr HSB, och Gudruns. I
kategorin samarbetspartners
finns GB, SL, Grona Lund,
Sanifix, Idrottsférvaltningen
for Stockholms Stad, Securi-

kostnad, och vi efterlyser en
storre forstaelse for hur vik-
tiga alla dessa besOkare ir
for hela Stockholm. Genom
att f4 mojlighet att upptécka
Stockholm kan de bli posi-
tiva ambassadorer och ater-
komma igen och igen, siger

tas, Pokalhuset, Rent a Tent Magnus Birath.

och Express-Bild.

Besokare viktiga

Totalt omséitterq El'<en Cup :::(T: I::ﬁﬁlN ol
cirka 3 mkr. Turneringen ar- o0, 6 pyangsfiitet, sédra
rangeras av BK Soder, HK Stockholm

Cliff och AIK Antal lag: 600

- Enda smolket i bégaren
ir att SL tyvidrr inte ling-

Antal deltagare: 20 000
Arrangdrer: BK Soder, HK CIiff,

re bidrar med mojligheter AIK

for alla deltagare att forflyt-  Huvudponsorer: HSB och

ta sig och upptidcka Stock- Gudruns. .

holm. Det #r dyrt for oss sttoria: Genomfors i ar for 34:e
gangen

att drabbas av denna mer-

VATTERNRUNDAN

Vatternrundan slar deltagarrekord
Broderna Herrey bland arets deltagare

Ny startplats och ny
banstrackning for tjej-
loppet. Det ar de stora
nyheterna nér arets Vit-
ternrundan avgors.

- Niér vi for ndgot ar sedan
flyttade nummerlappsutdel-
ningen in till centrala Mota-
la 6kade aktiviterna i stan.

- Nu tar vi nésta steg och flyt-

tar starten till hamnomradet.
Det sédger Jessica Hallros,
marknadschef i1 lednings-
gruppen for organisationen
bakom eventet.

Foto: Micke Fransson, Vétternrundan

- Nytt dr ocksa att Tjejvit-
tern kommer att starta i
riktning sdderut. Det har
varit det enda lopp som
startat norrut. Nu foljer tje-
jerna Vittern soderut, del-
vis pd samma bana som nya
Halvvittern.

Tjejvittern dr med start 6
juni forsta loppet av de fem
som arrangeras. De andra ar
Halvvittern, Minivittern,
Eurosport Vittern GP och
sa huvudloppet Vitternrun-
dan. I sistndmnda startar
19 000 cyKklister.

Extralopp for alla klas-
sikersunga

Hade arrangdrerna haft
plats hade dnnu fler fatt vara
med. S& stort var intresset
for arets tdvling att manga
som siktade pa Klassiker-
mairket inte fick plats. For
dessa skapades dock en spe-
ciallésning, den 30 maj kor-
de cirka 200 cyklister en ex-
tra Vitternrunda, allt for att
kunna ta Klassikermairket.

Klassikermérket &r belo-
ningen for den som under
samma ar fullféljer Vasalop-
pet, Vitternrundan, Vans-
brosimningen och Liding6-
loppet. De 300 kilometerna
runt Vittern har alltid lock-
at kinda namn och di inte
bara tidigare cykelproffs
som Gosta Faglum och
Francesco Moser. Forre
utriksminstern Sten An-
dersson har kort, fotbolls-
broderna Bertil och Knut
Nordahl, speedwayforaren
”Varg-Olle” Nygren, 16pa-
ren Gunder Higg och skid-
stjarnan Marie Svahn, for
att nimna nagra.

Skidtjejerna bestammer

En poéng ér att Marie Svahn,
i dag ansvarig for Vansbro-
simningen, som ansva-
rig kollega for Vitternrun-
dan har sin landslagskollega
Eva-Lena Frick. Men med-
an Marie Svahn deltar i sin
egen tdvling cyklar Eva-Le-
na Frick loppet i forvig, ti-

den ricker inte annars till.
Bland arets kidnda ansik-
ter finns skidloparen Bjorn
Lind och de tre schlager-
broderna Herrey's, som i ar
byter de gyllene skorna mot
cykelskor.

Mycket hdander i Motala
Arrangdr av Vitterrundan
dr Motala AIF. Sex personer
arbetar heltid med eventet,
den vinst som blir gér in i
idrottsforenings verksam-
het. Férutom loppen hin-
der tdvlingsveckan mas-
sor av saker i Motala. Det
ir artistupptrddanden och
underhéllning, Eurosports
cykelprofiler Roberto Vac-
chi och Anders Adams-
son kommenterar Euro-
sport Vittern GP, det blir
uppvisningar i bland an-
nat i vindsurfing och dirt-
bike. Pa startomradet finns
ocksa en foretagsmaissa dér
sponsorerna visar sina pro-
dukter.

Text: Frank Ostergren

AL
VATTERNRUNDAN

6-13 JUNI

| Vatternrundan startar 19 000 cyklister.

FAKTA VATTERNRUNDAN:

Tid: 6-13 juni

Plats: Vattern runt

Deltagare: 29 000

Omsattning: 28 mijoner

Sponsorer: Bianchi, Crescent, Team Sportia, Mix Megapol, Eurosport
Medier: SMS. Radio Vatternrundan via Internet, lokalpress
www.vatternrundan.se

Foto: Micke Fransson, Vatternrundan
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SVENSKT GRAND NATIONAL STROMSHOLM

14 JUNI

SVENSKT

GRAND

NATIONAL

Stromsholms ‘.wndoNational

- den svenska galoppsportens tidlosa klassiker

Sondagen den 14 juni ar det klart for start i den 39:e upplagan av Svenskt Grand

National, Skandinaviens storsta hinderldpning. En klassiker som ridits sedan 1971, en
rysare med lika delar skdnhet och spanning. Men ocksa en folkfest med picnic-korgar,
filtar, ungar och hundar.

Svenskt Grand National &r Skandinaviens storsta hinder-
16pning. En rysare med lika delar skonhet som spanning.

Osteringen pa Stroms-
holm &ar galoppens friamsta
reklampelare. Trots att hir
bara tivlas en enda dag om
aret.

— Folk som inte kan na-
gonting om kapplépningar
kénner ofta till just Stroms-
holm. Platsen ir unik, det
finns ingen liknande bana
nagonstans i virlden, det ar
paradiset pa jorden, siger
Dennis Persson.

Han borde veta. Han ér
fodd pa Stromsholm och har
gatt 1 pappas fotspar, forst
som jockey och nu som tré-

Ca

T

nare. Bade pappa Tore, bro-
dern Johan och Dennis sjélv
har haft som mal att ndgon
gang vinna Svenskt Grand
National. Alla har ridit fle-
ra gangar. Det blev Dennis
som till sist lyckades. Som
tranare.

Gamla ekar och grona falt
Tradition och historia finns
det gott om bland Oster-
dngens 100-driga ekar och
boljande grona filt. Hér har
ridits kapplopningar i over
hundra ar och platsen ir be-
ddvande vacker. Det var ka-

varit ett centrum fér svensk hastsport.

Fottlx. Stefan Uppstrom

valleristerna som stillde i
ordning banan som slingrar
sig runt dungarna och ldngs
stora och lilla sjosvingen.
I slutet av 1960-talet tog
Amatorryttarklubben Gver
och sedan dess skots banan
av ideella krafter.

Hinder som mindre hus
Hir finns inga staket som
pa en modern bana, istdl-
let markeras banstrick-
ningen med flaggor, vita pa
vanster sida och réda pa ho-
ger. Grand National-banan
ir lang, 4 200 meter, med
15 fasta hinder. Hindren
dr som mindre hus, med
en fast nedre del och risad
overdel, de hogsta hindren
ligger pa 1,80, alltsd néstan
tvd meter. Det kridvs mod
och uthdllighet och histen
maste hoppa genom riset,
inte 6ver som en banhopp-
ningshést.

Galoppens primus motor
Bjorn Zachrisson, for 6vrigt
bror till golfens Goran, skrev
brev till en viss Mrs Mirabel
Topham. Tillsammans med
sin make drev hon den brit-
tiska forlagan pa Aintree ut-

Grand National avgdrs p& Osterdngen i ndrheten av vackra Strémsholms Slott - hjartat i en trakt som sedan Gustav Vasas tid

anfér London. Nir svaret
damp ner i brevladan utbrot
glddjeyra! Sverige fick mer
dn girna instifta en svensk
upplaga av Grand National
och Mrs Topham skénkte
ockséd det fantastiska vand-
ringspriset, en 7,2 kilo tung
silverbuckla fran 1895, en
pjds som till och med slar
fotbollens UEFA-pokal.

Bucklan i svensk dgo
Sedan premidren 1971 har
bucklan vandrat mellan
segrarna. Just nu ér den i
svensk dgo, och befinner sig
nidrmare bestdmt i Helsing-
borg. For forra aret holl det
dntligen hela vigen in i mél
for hemmatrinaren Dennis
Persson, histen Lights Out,
ryttaren Niclas Lovén och
héstidgarna Kerstin och Nils
Adlercreutz.

I ledvolten precis innan
ryttarna lyfts upp i sadeln
ger trdnarna “order” om
hur histen ska ridas. Takti-
ken var att lata Lights Out
ga ut lugnt 1 borjan och inte
forrdn 1 mitten av loppet
borja avancera mot titen.
Nir héstarna passerade sis-

Foto:Alexis Daflos/Kungl. Hovstaterna.

ta hindret ryckte Lights Out
ifran och gick om fjolarsvin-
naren Neptune Joly precis
fore mal.

— Forst da kidnde jag att
nu, nu vinner vi det hér, for-
klarade Niclas Lovén som
red sitt 14:e Grand Natio-
nal och &ntligen birgade
den efterlédngtade segern.

Prispengarna hdjs
Svenskt Grand National har
varit nedliaggningshotat fle-
ra ganger. For tva ar sedan
var det riktig kris, dd var
konkursen nédra. Men ett
upprop fick alla galoppvin-
ner att gé ihop och samla in
pengar sé att tévlingen dnda
kunde genomforas. I ar ldg-
ger finanskrisen sin skugga
over Osteringen. Trots att
loppet i ar saknar huvud-
sponsor ser det ljusare ut dn
pa ldnge.

Det ska bli fler hick-
lopp, mer tevetid och am-
bitionen ér att prispengarna
ska hojas. Grand National
pa Stromsholm é&r ett av
vara fraimsta propagandain-
strument, siger Bjorn Ek-
lund, generalsekreterare for
Svensk Galopp.

Chans for Josephine
Det dréjde hela 36 ar innan
det dntligen blev en svensk
seger. 2006 skrev Henrik
Engblom historia genom
segern med histen Dal-
fors. Annu har ingen kvinn-
lig jockey lyckats ta hem
Svenskt Grand National,
men Josephine Kelly har
chansen den 14 juni. Hon
ir ledande amatdr 6ver hin-
der, bara proffset Niclas Lo-
vén dr bittre, och hon har
ridit loppet en gang.

— Trots att bade histen
och jag var noviser tog vi en

Foto: Stefan Uppstrom

Trénaren Dennis Persson och
fioldrssegraren Niclas Lovén
med den 7,2 kilo tunga
silverbucklan fran 1895, en
pjés som till och med slar
fotbollens UEFA-pokal.

femteplats. Det kindes fak-
tiskt som en seger!

I ar sitter Josephine
upp pa Nittidttan. Forra
dret vann paret Kungens
Kanna pa Tiby. Nittioat-
tan ir 6kind for att han drar
ivdg och ar svar att hélla.

— I ett lopp som Grand
National kan vad som helst
kan hédnda, en l0shist kan
komma i vigen eller ocksa
kan du bli utknuffad av en
hést som hoppar daligt. Ba-
nan dr ganska knixig och
det giller att ta varje hinder
ut absolut rétt vinkel for att
komma rétt pa nésta.

Tvaa vill ha revansch
Arets startfilt ser bittre ut
dn nagonsin. Fjolarstva-
an Neptune Joly vill ha re-
vansch, Josephine Kelly kan
skriva historia och Dennis
Persson sadlar ut tva héistar.
Titelférsvararen Lights Out
gor sdsongsdebut i Grand
National med Niclas Lovén
isadeln.

—Vackert vider si att vi far
en stor betalande publik, det
dr vad vi Onskar oss just nu,
siger Hans Engblom, ordf6-
rande i Amatorryttarklubben.

Dags att packa picnic-
korgen! Och styra mot
Stromsholm mellan Eskils-
tuna och Visteras.

Tessie Sjostedt

FAKTA SVENSKT GRAND NATIONAL:
Skandinaviens storsta steeplechase som rids dver fasta hinder pa

Osterdngen pa Strémsholm.

Forsta loppet gick 1971 och vanns av J Cook med Officer Kelly.
Férlagan i England gar nu som da pa Aintree utanfér Liverpool.
Banan pa Strémsholm &r 4 200 meter med 15 fasta hinder upp till

1,80 meters hojd

Prispengar 216 000 kronor varav 120 000 till segraren

Rekordmannen i Svenskt Grand National & norrmannen Terje Dahl.
Han har sex segrar som jockey och har tre génger vunnit som trénare.
Titelforsvarare: Lights Out riden av Niklas Lovén och tranad av Dennis
Persson. Agare Kerstin och Nils Adlercreutz
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8 VOLVO OCEAN RACE

VOR séitter Stockholm pa varldskartan

s

Volvo Ocean Racestoppet vantas locka en halv miljon besékare till Stockholm i juni.

I mitten av juni kommer
Volvo Ocean Race till
Skeppsbron i Stockholm.
En gigantisk hdandelse for
savil seglingsentusiaster
som andra festivalsugna
manniskor. For staden

ar det en unik chans att
profilera Stockholm som
"The Capital of Scandi-
navia".

— Det dr det storsta eve-
nemanget som staden na-
gonsin finansierat och det
storsta som sker 2009, bade
publikt och mediemaissigt.
Det 4r mer 4n bara batar
som lockar, svenskar dr fes-
tivalsugna, gillar att ga ut
och kika. Vi rdknar med en
halv miljon ménniskor pa
vara omraden, siger Ola
Astradsson, projektansvarig
for stoppet i Stockholm.

Forutsittningarna  for
att dagarna i juni ska bli en
fest finns definitivt — ett per-
fekt geografiskt ldge och ett
stort seglingsintresse bland
folket. Astradsson och hans
medarbetare har som vision
att stoppet i Stockholm ska
bli det bésta i tivlingens his-
toria.

- DET AR VAR ambitions-
niva, vi har hoga forvint-
ningar pa oss. Vi har varit
runt och tittat hur andra
gjort och vi tror oss kunna
gora nagot unikt. Vi ligger
sndppet 6ver de andra pa
skalan, sdger han och ma-
lar upp en bild av en skon
kontrast mellan hypermo-
derna paviljonger och 300
ar gamla hus i Gamla stan,
sdger han.

TIDEN F6R Stockholms-
stoppet borjar nidrma sig

och organisationen har
mycket att gbéra. Men l4-
get dr under kontroll, annat
var det i december da bara
tvd sponsorer var signade.
Astradsson minns paniken,
déd snacket om finanskris
var som vérst och féretagen
grivde ner sig.

Men i borjan av aret vin-
de det och nu ir sponsor

Ola Astradsson, projekt-
ansvarig for Volvo Ocean
Racestoppet i Stockholm.

och supplierplatserna slut-
salda.

— Foretagen vill anvinda
evenemanget till relations-
byggande aktiviteter. Det dr
ett enormt intresse att kom-
ma in pa den hir avdelning-
en, sdger Astradsson och
pekar pa den del av ritning-
en Over Skeppsbron dir fo-
retagen ska halla till.

DET GIGANTISKA evene-
mangsomradet vid Skepps-
bron — déir allt utom mat
och dryck ér fritt — kommer
att delas in i tre delar. Ett
for service av batarna, ett
foretagsomrade och den for
allmidnheten nirmast slot-
tet. Dar kommer det att fin-
nas en stor flytande scen ute
i vattnet med upptridanden
fran Sveriges hetaste artis-
ter. Evenemangsomradet
kommer &dven att innefat-
ta Kungstrddgéarden, totalt
innebiar det 60 000 kva-
dratmeter, lika mycket som
Stockholmsmaéssan.

DET AR INTE bara Ola
Astradsson och hans crew
som har en nyckelroll for
att stoppet ska bli lyckat. Pa
Stockholms Visitors Board
ansvarar man for att virva
evenemang till staden och
skoter sedan marknadsfo-
ringen. Organisationen har
jobbat titt tillsammans med
arrangdren och réttighets-
innehavaren sedan det blev
klart att VOR skulle komma
till huvudstaden.

— Vi har en vision att
Stockholm ska vara en eve-
nemangsstad 1 vérldsklass
ar 2030. Sjilvklart dr det en

14-25 JUNI

fantastisk mojlighet att pro-
filera Stockholm som ”The
Capital of Scandinavia”,
och att visa upp Stockholm
som en evenemangsstad i
virldsklass, sdger Mattias
Rindberg, evenemangschef
Stockholms Visitors Board.
VILKA PR-EFFEKTER

TROR NI PA?

— Det dr fantastiskt bra,
vi har inte gjort nagon sif-
ferberdkning péd PR-effek-
terna, men de Okar hela
tiden och 4r mycket omfat-
tande for Stockholm som
varumaérke.

TOTALT VANTAS 500 000
besoOkare, en siffra som for-
modligen ir lagt rdknad, av
dem ér 150 000 turister. Det
kommer att generera kon-
sumtionsintdkter pa minst
130 miljoner. Eftersom det
ir forsta gangen staden ge-
nomfor evenemanget for-
tydligar Mattias Ridberg
att allt handlar om estime-
ringar — skulle det komma
50 000 personer till flyger
siffrorna i taket.

RACE VILLAGE vid Skepps-
bron Oppnar den 14 juni
nér batarna stoppar i Mar-
strand. Tre dagar senare
vintar ett citysprint — med
destination centrala Stock-
holm.

— Det blir fantastiskt
och det kommer att hin-
da mycket pad Skeppsbron.
Stoppet i Stockholm ér
unikt eftersom man lyf-
ter in och genomf6r det
mitt i centrala staden, sdger
Mattias Rindberg.

Text: Patrik Lagerkvist

VOLVO
OCEAN
RACE

2008 -2009
JUNE 2009

FAKTA VOLVO OCEAN RACE:
N&r och var: Racet startade

i Alicante, Spanien, den

11 oktober 2008 och gar i mal

i S:t Petersburg, Ryssland den
27-28 juni 2009.

Batar: Ericsson 3, Ericsson 4,
Telefonica Blue, PUMA Ocean
Racing, Green Dragon,
Telefonica Black, Delta Lloyd,
Team Russia.
Stockholmsstoppet:
Omsattning, Stockholm: Staden
gar in med en rambudget pa
49,8 miljoner, sponsorintdkter
har minskat kostnaden till

ca 40 miljoner.

Race Village: 100 containers
skall packas upp och byggandet
borjar den 3 juni.

Totalyta: 60 000 kvadrat.
1800 restaurangsittplatser,
100 000 matratter kommer att
serveras.

Program: 14/6, evenemangs-
omradet 6ppnar. 16/6, batarna
anldnder till Sandhamn. 17/6,
City Sprint till Skeppsbron 21/6,
In-Port Race Kanholmsfjdrden.
22/6, Pro/Am Race mot Nacka
strand. 25/6, avgang mot malet
S:t Petersburg.

Medier: Stort internationellt
intresse, 100 journalister kan
folja tavlingarna pa vattnet,
totalt 200 ackrediterade
journalister. TV4 sander evene-
manget och sprinten kommer
att sdndas pa storbilds-TV.
Egen radiostation, 99,9, som
sander dygnet runt med
bemanning mellan 10-24.
Sponsorer: Homecoming Part-
ner: Ericsson. Port Sponsors:
Onico, Puma, Sodexo, Vasa-
kronan, Viamare Invest AB.

America's Cup - tva miljarddrers maktkamp

Efter flera omgangar i
domstol ar det klart att
tavlingen kors i februari
2010.

Anda sedan schweiziska
Alinghi vann den senaste
upplagan av America’s Cup
har rubrikerna handlat om
maktkampen mellan tva
miljardéarer, Ernesto Berta-
relli (Alinghi ) och Larry El-
lison (Oracle). De tva hatar
varandra och den 33:e upp-
lagan av virldens dldsta tév-
ling kommer att bli en pre-
stigekamp utan motstycke.
—Detenda som sékert gar
att forutse dr att de kommer
att fortsdtta braka. De kom-
mer att motas pa vattnet sa
smaningom, nigon kommer

FAKTA AMERICA’S CUP:

Grundad: Ar 1851, vérldens éldsta, nu aktiva, interna-

tionella tavling.

Regerande madstare: Société Nautique de Geneve,

Team Alinghi.

Flest segrar: New York Yacht Club, 25 stycken i foljd

att vinna och den andre gar
till domstol, sdger Bert Will-
borg, fore detta kommuni-
kationsansvarig pa svenska
Victory Challenge, som nu
atervint till MTG som in-
formationschef.

Konflikten har sin grund
i det protokoll som presen-
terades av Alinghi efter se-
gern 2007. Regelverket
hade forflyttats och det var
skrivet direkt av Alinghi och
bara paskrivet av den span-
ska klubben Club Nautico
Espanol de Vela.

- GRUNDEN FOR America’s
Cup ér att det dr en utman-
artdvling, den har satts upp
for att vara en utmanartrofé
i en evighet, sidger Willborg
och fortsétter:

mellan 1870-1983.
Nasta upplaga: Trolig start, februari 2010. Allt pekar

— Niér jag sag och ldste
protokollet blev jag valdigt
ilsken 6ver vad det var for
dokument de hade produ-
cerat. Jag kan inte sdga att
Oracle haft rakt igenom ritt,
men hela uppligget fran
Alinghi andades arrogans
och maktfullkomlighet.

INTRIGEN MELLAN de tva
lagren ar spidnd och en or-
sak till detta stavas Rus-
sell Coutts — framgangsrik
skeppare for Alinghi 2003.
Nar det schweiziska syndi-
katet skulle forsvara sin ti-
tel 2007 ville Coutts ha mer
inflytande och fick sparken
med ”gyllene handklovar”
— vilket innebar att han inte
fick tdvla for ndgon annan.
Nir avstingningen hévdes

pa en match i bést av tre seglingar i katamaraner

mellan Alinghi och Oracle. Valencia var tidigare tankt

som arrangorsstad, men det &r i dagsldget inte alls

sakert.

skrev han omgaende pa for
Oracle.

—Det kan spela in i att de
tva sd genuint avskyr varan-
dra, siger Willborg.

Niar en upplaga av
America’s Cup avgjorts ska
en yachtclub utmana més-
taren. En grundregel for
att vara en virdig utmanare
ar att det ska vara en klubb
som arrangerar arliga regat-
tor. Club Nautico Espanol
de Vela hade skapats bara
tva dagar fore Alinghis pro-
tokoll.

GILTIGHETEN HAR testats 1
domstol flera ganger och i
varas kom — det som ser ut
att bli — den slutgiltiga do-
men. Oracle vann med 6-0
och det bestdmdes att tdv-
lingen skulle bérja inom tio
manader.

— Det troliga dr att det
blir en flerskrovsuppgorel-
se, didr den som vinner far
borja om och ordna en kon-
ventionell America’s Cup.
Skulle det bli Alinghi hop-

Den 33:e upplagan av America
i februari 2010.

pas man att de har lart sig
en léxa, sdger Bert Willborg.

Vad har konflikten betytt
for tdvlingens rykte?

- DET HAR SKADAR varu-
mairket, En hel industri med
seglare och batbyggare har
gatt i st pa grund av detta.
Louis Vuitton, som tidigare
var huvudsponsor, har dra-
git sig ur och det finns inga
sponsorer tillkdnnagivna.
Alinghi har varit sponsra-

“s Cup gar troligtvis av stapeln

de av den schweiziska stor-
banken UBS som haft stora
problem.

MYCKET AR OKLART nir
det giller America’s Cup
och rikna med att de tva
parterna kommer att fort-
sitta strida pa land fram
tills det att den 33:e uppla-
gan av virldens mest presti-
gefulla tivling startar.

Text: Patrik Lagerkvist

Foto: Oskar Kihlborg/Victory Challenge



En evenemangstad i varldsklass

Det ir ingen slump att Stockholm ir skandinaviens hetaste evenemangsstad. Hir finns arenorna, evenemangs-
platserna, kommunikationerna, medierna, erfarenheten och kanske framféralle: publiken.

Event Stockholm arbetar med att marknadsfora Stockholm som evenemangsstad och med att underlitta for
evenemangsarrangorer. Oavsett om du star i begrepp att ansoka om ett evenemang, eller skulle vara intresserad
av att std som arrangdr for ett evenemang i framtiden si kontakta oss — vara tjinster ir kostnadsfria!

Event Stockholm drivs av Stockholm Visitors Board och ir ett partnerskap mellan offentlig verksamhet och
niringsliv. Vi verkar for att uppnd Stockholms vision om att vara en evenemangs- och upplevelsestad i virldsklass.
www.eventstockholm.se

Event Stockholm
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THE PRINCESS

The Princess
- forsta steget mot Ryder Cup

Den 25 - 28 juni gor en ny Challenge Tour-tdvling debut i Sverige, med den
svenske varldsstjarnan Henrik Stenson som vard. Tavlingen kommer att
spelas pa Bastads GK pa Bjirehalvon, och det &r foretaget Sportyard som

star som arrangér.

Sverige har sedan flera ar
tillbaka producerat lovande
golfspelare till alla de stora
tourerna i Vérlden, men en
fortsatt atervixt dr ingen-
ting som kan tas for givet.

— Internationella tévling-
ar p4 hemmaplan skapar in-
spiration fér lovande golf-
spelare, och vi vill att The
Princess skall vara en platt-
form f6r duktiga svenskar.
Steget riskerar annars att bli
for langt fran var nordis-
ka SAS Masters Tour till
PGA European Tour, sidger
Johan Elliot pa Sportyard.

Klubbhus 6ppet for alla

Namnet The Princess har
en koppling till nédsta gene-
ration — arvtagarna inom
golfen — men tévlingen tar
ocksé ett storre socialt an-

svar i ett samarbete med
Childhood Foundation.

Det kommer att mérkas
bland é&skddare och press
att det ar golfen och de 156
spelarna som stér i centrum
vid denna tivling.

—Vi vill att spelarna skall
virdera tdvlingen som den
trevligaste pa touren, och
dven om tédvlingen sett till
prispengarna blir nést storst
pa Challenge Touren, sa
dr vart motto “enkelt men
gistvinligt”, beréttar Johan.

Publiken kommer ocksa
att mérka skillnader gente-
mot en Europatour-tivling.

—-Vi kommer inte att
ha nagra biljetter eller av-
spirrningar runt banan och
klubbhuset kommer att vara
oppet for alla, sdger Johan.
Det goér att publiken kom-

mer nirmare spelet och
spelarna.

Den stora publika hin-
delsen kommer annars att
ga av stapeln méandagen ef-
ter tivlingens slut, di tév-
lingens vird Henrik Stenson
kommer att mdta en dnnu
icke namngiven varldsstjar-
na i en match 6ver 18 hal.
Det forsdkras att den nybliv-
ne vinnaren av The Player’s
Championship skall fa ett
riktigt tufft motstand.

Segraren far Guldpokalen
Fo6rutom prispengarna kom-
mer segraren dven att fa
motta den klassiska Guldpo-
kalen, som i manga ar varit
en av de finaste vandrings-
priserna i Sverige. Ett sétt
att véva in tradition i en ny
tivling. Men é&ven framti-

den finns med i tankarna
hos Sportyard.

— Det dr ingen hemlighet
att vi i Sverige strdvar efter
att fa arrangera Ryder Cup i
framtiden, och da krédvs det
att vi har en omfattande tév-

the princess*

Vinnaren far héja det legendariska
vandringspriset Guldpokalen

lingskalender pa nationell
och internationell niva. Det
inkluderar tévlingsverksam-
het pa savial Europatouren
som pa Challenge Touren,
avslutar Johan Elliot.

Text: Hakan Leeman

FAKTA THE PRINCESS:

Nar: 25-29 juni 2009

Var: Bjarehalvon (Bastads GK)
Omsattning: Ca: 6-7 MSEK (S&A
berdkning)

Prispengar: 300 000 Euro
Sponsorer: Henrik Stensons
sponsorer, d v s Srixon, Rolex,
Hugo Boss, Leisure Corp. samt
BMW

Medier: Troligen 30 - 60 minu-
ters highlights I TV.

Lokal tryckt press.

Ingar iz Challenge Tour (steget
under Europatouren)

25-29 JUNI

Var med dar
| guldstaden Alingsas satsar vi pa framtiden.
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MATCH CUP MARSTRAND

Marstrand samlar varidseliten

Hela virldseliten pa plats
Match Cup Sweden 2008
blev en jattesuccé. Fram-
gangskonceptet - dar
Goteborgs Kungliga Segel
Sallskap ansvarar for det
sportsliga och konsultbo-
laget Brandspot for det
kommersiella - har lyft
tévlingen. Och i ar finns
forutsattningarna for

en dnnu battre seglings-
vecka i Marstrand.

— Forra aret ville vi ta ett an-
svar for den breda publiken
och satte upp evenemangs-
omrade pa andra sidan on.
Men seglingarna och Race
Village har sa stark drag-
ningskraft att folk drar sig
dit, sdger Jan Torstenson, vd
pé Brandspot.

I sommar kommer Mar-
strands restauranger och
nojesliv i stillet fa leva vid
sidan och i samspel seg-
lingsfesten.

Tajt, tatt och intensivt
—Vi koncentrerar oss péa var
arena, ordnar fler semina-
rier och hindelser 4n tidi-
gare. Mycket beror pa att
fler partners och sponsorer
lart sig att utnyttja tillfillet.
Arets evenemang blir taj-
tare, tdtare och intensiva-
re i och med att vi har kon-
centrerat alla aktiviteter till
Race Village intill tdvlingar-
na, siger Torstenson.

Ett — av flera — semina-
rier som kommer att héllas
handlar om hur stdder och
linder tdnker nir de vil-

Arets Match Cup Sweden har férutsiattningarna att

dvertraffa succén fraén i fjol.

jer att ansdka om ett evene-
mang. Och vad som avgor
vilken stad som till slut far
det.

Det &r unikt att ha ett sa har
stort evenemang i en sa liten
kommun som Kungalv séger
Jan Torstensson.

Trots rddande finanskris
verkar det finnas pengar till
stora sporthindelser. Fore-
tagen ser det som bra till-
fallen att stirka varumaérket
och relationen till kunder-
na. Och for den arrangeran-
de staden édr det en fin moj-
lighet att synas.

— PR-miéssigt gar det
inte att kopa for pengar,
det dr unikt att ha ett s hér
stort evenemang i en sa li-
ten kommun som Kungélv.
Varumirket stirks och tu-
rismen Okar, sdger Jan Tor-
stenson om evenemangets
betydelse fér kommunen
och fortsitter:

— Under veckan far man
ut foretag, foretagsledning-

29 JUNI - 5 JULI

ar, sportprofiler och plat-
sen uppmiéirksammas. Plus
direkta och indirekta ar-
betstillfillen. Dessutom far
Marstrand ett stopp i Volvo
Ocean Race.

Lattsalt evenemang

Aven i &r kommer nio olika
sponsorer att ge namn 4t ba-
tarna. Det kostar drygt 800
000 kronor att vara en “boat-
partner”. Detta far synergief-
fekten att det dr létt for publi-
ken att héalla reda pa batarna
och foretagen fér béttre valu-
ta for sina pengar.

— I ar star ingen 1 k6 na-
gonstans, men det hir eve-
nemanget dr relativt latt-
salt eftersom vi kan forklara
fordelarna med att gé in. I
normal segling forsvinner
bétarna ut pa havet, i Mar-
strand kan publiken se hela
tidvlingen och det dr nagot
unikt som vi kan erbjuda,
sdger Brandspots vd.

Den gynnsamma tév-
lingsformen och en fordnd-
ring i fOretagens sitt att se
pa sponsring och samarbete
gor Match Cup Sweden till
en vinnare.

— En jattetydlig trend é&r
att relationsskapande aktivi-
teter har fatt mycket hogre
prioritet. Nér vi gick in i det

hér trodde vi att foretagen
till 70 procent var med av
exponeringsskil och till 30
av relationsskapande orsa-
ker, men det har svingt till
tvartom. Foretagen som gér
in ldgger krutet pa det som
hénder pa plats och att visa
upp sina produkter dar.

Bésta startfiltet nagonsin
Sportsligt kan éarets tiv-
ling ga till historien. Start-
faltet dr det basta nagonsin
pa sévidl dam- som herr-
sidan.

— Vi kommer ha ettan
till nian pa vérldsranking-
en samt de som vann Ame-
ricas cup, team Alinghi. I &r
ar fOrsta aret vi inte vet om
vi kommer att kunna ta med
de bésta svenskarna, sidger
Jan Torstenson.

En maéanad efter Match
Cup Sweden kors VM for
damer i1 Lysekil, med lika-
dana batar — DS 37 — som
i Marstrand. Det goér att
damtévlingen kommer att
halla yppersta varldsklass.

—Vad vi vet kommer alla
toppnamnen, de far en ut-
markt arena att testa sig
mot konkurrenterna och det
finns nog ingen som missar
det tillfillet en ménad fore
VM, sédger Torstenson.

FAKTA MATCH CUP:
Deltévling i: World Match
Racing Tour.

Pégar: 29 juni-5 juli.
Omséttning: 20 miljoner
kronor.

Medier: | fjol: 69 journalister,
fotografer och TV-reportrar fran
olika lander pa plats.

Press Office bemannas med fem
personer hela veckan.

Medialt varde 2008: 69,5
miljoner kronor.
Publik/bestkare:

Drygt 100 000 personer.
Fordelning besdkare i procent:
Véstra Gotaland 70, dvriga
Sverige 20, utlandet 10.

Antal sponsorer: 52 stycken.
Sponsorer: Trophy Sponsor
(vdrd for evenemanget): Onico.
Batsponsorer: SEB, Volvo, Pelle
P, Onico, Santa Maria, Castel-
lum, Stena Line, Childhood.
Foretagarna &r ocksa ny
sponsor i evenemanget, de vill
gora Match Cup Sweden till

en foretagarnas motesplats,
vdstkustens Almedalen.

Annu bittre seglare, ett
mer koncentrerat tévlings-
center och fler foretagsak-
tiviteter. Arets Match Cup
Sweden har forutsittning-
arna att Overtriffa succén
fran i fjol.

Text: Patrik Lagerkvist

GOTLAND RUNT

Nya vindar over seglarnas Vasalopp

Eurocard Gotland Runt
skiljer sig markant pa en
punkt, jdmfort med andra
stora seglingstavlingar i
Sverige, den ar oppen for
den "vanliga" seglaren.

| ar lanserar dessutom
arrangoren, Kungliga
Svenska Segel Sallskapet,
ett helt nytt koncept -
Sandhamn Race Week.

— 90 procent dr normala fa-
miljebatar, Gotland Runt ir
ungefir som Vasaloppet, ett
mandomsprov. Totalt hand-
lar det om 300 batar och
med det dr vi storst i virl-
den, vilket dr héftigt, sdger
Fredrik Feldreich, kommer-
siell direktor KSSS.

Minst Tva TP52:0r kom-
mer att delta i arets Euro-
card Gotland Runt, Tor-
bjorn Tornqvist (KSSS)
med sin bat Artemis och
Niclas Zennstrom med sin
bat Ran. Men det dr dnda
den stora bredden som ka-
rakteriserar evenemanget.

Feldreich igen:

— Det skapar en hirlig
stimning i Sandhamn, hér
mots néringslivstoppar och
en mix av proffs- och ama-

torseglare. Nu lyfter vi eve-

nemanget med seglingar
dven i borjan av veckan.

Race Week ar den stora
nyheten i Sandhamn, vilket
gOr att folkfesten borjar re-
dan den 25 juni och haller
pa till den 4 juli. Férutom
segling kommer det att fin-
nas massor att gora for be-
sokarna — seminarier, diver-
se ”prova pa” aktiviteter och
underhadllning ér bara nagra
exempel.

- DET AR ONSKEMAL fran
sponsorer om att vara tva
helger i Sandhamn som har
gjort att vi har dndrat lite
pa start och slutdatum. Det
kommer nog att passa alla
och vi kommer nog att hal-
la kvar vid konceptet, siger

Feldreich.

Att vara lyhord for 6ns-
kemal fran sponsorer ir ett
maste under rddande fi-
nansklimat. Néar Sport & Af-
farer fragar hur det paverkat
Gotland Runt svarar Fred-
rik Feldreich att de mér-
ker en markant skillnad pa
hur foretagen agerar. Och
dven om det i vissa fall finns
pengar ligger de dnda lagt
for att inte sticka ut image-
maéssigt.

DETTA GOR ATT DET lutar
it att omséittningen — som
lag pé tio miljoner forra aret
— minskar nagot.

— Det blir mindre peng-
ar in i ar, men det dr abso-
lut ingen katastrof. Huvud-
sponsorn, Eurocard, ir kvar

och pé suppliersidan har vi
en fantastisk uppstillning.
Att anvidnda Sandhamn
som en motesplats dr nog
den viktigaste delen for vara
sponsorer, sidger Feldreich.

Intresset for att spons-
ra segling dr stort, pa KSSS
tror man att det beror pa att
segling — ur miljéosynpunkt —
dr en ren sport. I stort sett
anvindes bara miljokraft for
att driva batarna. Fredrik
Feldreich berittar att KSSS
samarbetar med Virldsna-
turfonden och tillsammans
forsoker de dndra ténket hos
alla som utnyttjar havet.

I FGRRA ARETS eventnum-
mer av Sport & Affirer ut-
tryckte Per-Erling Evensen,
segelentusiast och mark-
nadschef pa Destination
Gotland, sin férhoppning
om att fa till ett hamnrace
utanfor Visby, eller matchra-
ce nedanfér Hogklint. Men
nagra sddana nyheter ir inte
aktuella.

— Grejen med tévlingen
dr att man ska vara ute pa
havet i 48 timmar. Att det
dr en havskappsegling, sdger
Fredrik Feldreich.

Text: Patrik Lagerkvist

FAKTA GOTLAND RUNT:

Nar: Borjar med Sandhamn Race
Week den 25 juni, Eurocard
Gotland Runt pagar mellan den
1-4 juli.

Startfdlt: Anmalningarna ramlar
in i bérjan pa juni, men arrangéren
ar saker pa ett mycket kompetent
startfalt.

Prisbord: Manga gamla anrika
silverpokaler med mera. Hittills
inga prispengar, i stéllet seglar
man for dran och pokalerna.

Sponsorintdkter: Inte helt klart,
men sponsorvérdet pa totalt 10
miljoner, i ar blir den summan med
stor sannolikhet 15-20 procent
ldgre.

Huvudsponsor: Eurocard. Andra
sponsorer: Audi, SAAB Technology,
HiQ, Viamare, Tieto, Helly Hansen,
True Heading, Stokab, ice.net,
Globalinn, Screenbolaget, Utsikt,
WWF, Stockholm Radio, nilings,
Sandhamns Hotell & Konferens,
SMHI, predictwind.com, Segling,
Skargardsradion, Swedish Skincare
System.

Mediebevakning: KSSS raknar
med starkt okat intresse, pa grund
av Volvo Ocean Race och nya
Sandhamn Race Week.

1-4 JULI

EUROCARD
Gotland Runt

Hojdpunkten under veckan blir na-
turligtvis Eurocard Gotland Runt.
Arrangdren har en avancerad
streamingfunktion med livestrea-
ming fran flera deltagande batar
och utbyggt positioneringssystem
som gor att var webb blir hart
belastad. Dessutom kommer ett
produktionsteam mata pa med
producerat material. Forra aret
sande TV4 fyra halvtimmespro-
gram fran evenemanget. | ar
bevakas det dven av ments.se
som kommer att flytta ut delar

av sin redaktion till Sandhamn.
Skérgardsradion specialbevakar
hela veckan. Till allt detta kommer
presskonferenser som brukar

fa stor uppslutning och starkt
gensvar.

Besokare: Cirka 10 000 per dag,
vid start och mal. Men drets nyhet
med Race Week gor det svart att
uppskatta.

Antal banor: Under arens lopp har
flera olika banor korts, ibland inte
ens runt Gotland. Skillnaden pa
batarnas hastighet &r nu oerhért
stor, darfor anvénds i &r fem olika
banor, principen ar att alla ska
vara ute pa vattnet lika lnge. De
storsta kor till och med tva varv
runt Gotland.
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Bild: Matton Images

Sporten starker staden

Beteckningen sportstad anvands allt mer. Sportstaden satsar pa hélsa, fysisk aktivi-
tet och motion. Den har stor bredd med internationellt starka idrottsklubbar och en
tillvaxt av individuella idrottsstjdrnor. Dessutom har de genomfort eller planerar stora
internationella idrottsevenemang.

Sportindustrin med idrotts-
rorelsen” &r en kultur, som
skapar utveckling. Sociologen
Robert D Putnam talar om
nétverks- och fortroendeska-
pande och krafter for eko-
nomisk tillvixt och nidmner
?fotbollslag och korer”.

Idrott stérker stadens
varumadrke och tillvaxt
skapas.

Ar stadens varumirke
sérskilt virdefullt om det dr
laddat av sport? Som till ex-
empel tennisstaden Wimb-
ledon, ”alpinorten” (Are),
”seglingsstaden” (Kiel, Mar-
strand) eller OS-staden Bar-
celona? Forfattaren hévdar
att en stad som innehaller
mycket sport dr en attrak-
tiv stad som skapar mer in-
flyttning och inpendling och
dérfor mer féretagsamhet.

Virldens sport, the sport
industry, skapar sin andel
i bruttonationalprodukten
BNP i alla linder p& sam-
manlagt 6000 miljarder kro-
nor varav ca 2000 miljarder
kronor i USA.

(IEC och Brenda G.
Pitts, David K. Stollar, Fun-
damentals of Sport Marke-
ting, Third Edition 2007).

Detbetyder att invanarna
i utvecklade lander ldgger ut
6000-7000 kronor per ar pa
sport, sportprodukter, med-
lemsavgifter, sportresor, en-
tréer och sportmedia. For
en familj pd fyra personer
blir det 25000 kronor dvs 2
000 kronor per manad.

Sportverksamheter ger
skatteintdkter till sportsta-
den. Vasaloppets ca 100
miljoner kronor per ar ska-
par 20 miljoner kronor

till berérda kommuner i
Dalarna.

Skattekvoten varierar mel-
lan olika lander och stidder
men en ledande sportstad
som tex Toronto far varje ar
in (till staten, regionen och
staden) 4-5 miljarder skatte-
intdkter ur sin sportsektor.
Staden satsar en (mindre) del
av detta i sin egen sportverk-
sambhet.

Sporter och sporteve-
nemang i en ort har ofta
historiska rotter

Sportstider  utvecklar
strategier for att bli attrakti-
va i négra sporter, vi finner
inga stdder som har arenor
eller klubbar for alla 100-
tals sporter.

Ett historiska perspektiv
far vi av ekonomen och soci-
ologen Thorstein Veblen som
i ”The Theory of the Leisure
Class” (1899) diskuterade
sloseriet med dyrbar tid och
den tombhet (!) som finns i de
véilbirgades fritidssysselsétt-
ningar, lekar och sport.

De brittiska sporterna
lade grunden for vissa av de
moderna sporterna (crick-
et, tennis, golf, histsporter,
soccer tex). Dir uppstod
tennisens Wimbledon och
golfens S:t Andrews.

Den dynamiska staden
kan beskrivas med utgangs-
punkt fran Jane Jacobs (”Ci-
ties and the Wealth of Na-
tions” Vintage , 1985) dir
stdderna ses som ett nitverk
i en global ekonomi.

De stora urbana koncen-
trationerna framstar allt-
mer som drivkraften i global
ekonomisk tillvixt.
Strategier for "healthy

cities” och "urban plan-
ning" visar en strategi
for hur sportstdder kan
framjas

Det finns hilsostdder i
viarlden som planerar for
god folkhilsa. I Norden gil-
ler det tex Abo och Ko-
penhamn (tex vilordnad
struktur for cykling). Inter-
nationellt i England (Liver-
pool, Brighton) och i Tysk-
land (Freiburg, Hannover).
Toronto dr det ledande in-
ternationella exemplet pa
hélsostaden.

Vi kan summera att sti-
der som dr ekonomiskt ex-
cellenta (hog BNP per ca-
pita) kan vara renodlade
sportstider (Indianapolis),
grona stader (Vixjo6), kultur-
stider (Florens, Paris) och
sdrskilt “kreativa stdder” i
sociologen Richard Floridas
anda didr han nidmner San
Fransisco, New York, Boston
och Stockholm.

Sportstaden kanske skall
ses som en stad med en
stor andel fysiskt aktiva

Den aktiva sportstaden
far oss att gi, cykla, aka
skidor, sparkstotting, rull-
stol, gd med rollator, klatt-
ra i trappor osv. En stad dar
barnen promenerar till sko-
lan och dér personer med
funktionshinder stimuleras
till vardaglig fysisk rorelse.
En typisk cykelstad med sa-
dan inriktning dr danska
Odense.

De motionsinnehéllande
friluftsaktiviteterna (engel-
skans outdoor sports) uto-
vas eller ses av befolkningen
iutvecklade ldnder. Vi finner
vinterfjallturism, batspor-

ter, héstsport exklusive trav
och galopp. Men ocksé mo-
torsporterna (vilkdnda mo-
torsportorterna  (Monaco,
Indianapolis, Hockenheim)
och nationellt (Karlskoga,
Mantorp).

Den internationella upp-
levelseindustrin

Det globala kommunika-
tionssamhillet (se Castell,
Habermas mfl) fokuserar pa
de stora sporterna (som fot-
boll). Internet och itk- sam-
hillet dndrar de gamla kon-
sumtionsmonstren.

De internationella sport-
stiderna och dess sporter
ir drivande (San Fransisco,
Barcelona, London, Stock-
holm etc).

Sportsektorns 2-3% av
BNP ingér i den stora tjans-
tesektorn  upplevelseindu-
strin (engelska: leisure &
pleasure industry) den sam-
lade fritids-, sport-, upple-
velse-, ndjes- och kultursek-
torn.

KK-stiftelsen anger i
KK-bladet i mars 2008 att
upplevelseindustrin =~ 2007
”omsatte” 485 miljarder
kronor dvs 16% av BNP .

Diér refereras ocksé till
rapporten ”Beyond the cre-
ative industries: Mapping
the creative economy in the
United Kingdom” som si-
ger att 1,9 miljoner jobb dvs
7% av alla arbetstillfillen
finns dér.

Vasaloppet skapar 100
miljoner kronor i Mora och
Malung ( BA Larsson, IEC)
och OS i Peking 100 mil-
jarder kronor eller mer. The
Leisure Industry ér global.

Efter sovstdderna under

1900-talet kom en period
som ses som new urbanism.
Den forsoker skapa tita sti-
der (hdmtar sina tankar frdn
bl a Jane Jacobs) och sedan
begreppet market urbanism
(Jerker Soderlind) dér fore-
tagandet i form av handel,
service, kunskapsnéringar
m.m. fyller ut gatuplanen.
Sport ar déar en del av upp-
levelserna.

Den kommersiella tjans-
testaden med bland an-
nat sina sporter formar
det sociala livet

Sport berdr stadsplane-
ringens alla aspekter. Georg
Simmel skrev en essd pa 21
sidor ”Storstaden och det
andliga livet” 1903 déir han
beskrev storstaden (Berlin)
och dess liv, sociala relatio-
ner och den virldsbild som
uppstar dér. Platsens har
betydelse for kreativitet och
dirmed for entreprendrens
skapande menar Richard
Florida i Michael Porters
och Robert Putnams efter-
foljd. Dér skapas nérhet,
och sociala relationer.

Sammankoppling av
sportstader mellan lan-
derna

De nationella sportligor-
na skapar samverkande néit-
verk mellan varandra. TV-
och reklamkontrakten ger
mer resurser som da kan
betala hogre 16ner till batt-
re idrottsméin. Se de fyra
stora ligorna i USA- Cana-
da: i amerikansk fotboll, ba-
seboll, basket och ishockey
dér allt &r sammankoppla-
de kommersiella storforetag
kopplade till TV.

Vi kdnner igen monst-
ret i sporter som friidrotten
(Golden League med std-
der som Stockholm, Berlin,
Zurich), skidskyttet (Ruh-
polding, Ostersund), ten-
nis (Béastad i en mindre roll,
Paris, Wimledon, New York,
Melbourne), alpinsporterna
(Are och alla de internatio-
nella orterna)

De stora internationella
megasportstiderna finner
vi bland sommar-OS-sta-
der som Barcelona, Sydney
och Melbourne, men dven
bland USA's och Canadas
storre stdder (Chicago, Bos-
ton, Philadelphia, San Fran-
cisco, Toronto och speciellt
medvetet inom USA ér In-
dianapolis). Arrangorer av
de stora evenemangen gor
investeringar paA manga mdr
skr och omskapar staden
(Se Peking OS och London
0S 2012).

I Sveriges sportsektor fo-
refaller de stOrre sportsti-
derna 6ka som ekonomisk
andel. Det giller Géteborg,
Malmo, Karlstad, Vésteras,
Linkoéping. Dessa svenska
sportstdder kommer att kun-
na Oka sin attraktivitet.

De som nér stark inter-
nationell sportprofil far mer
av framtidens besoksnéring-
ar och mer attraktivitet och
didrmed hogre tillvaxt. City
marketing, place marketing,
varumirkesbyggande etc ar
metoder i kommunernas ut-
veckling.

Av Bjorn Anders Larsson.

Texten delvis hdmtad fran hans eget kapi-
tel i boken "Idrott och City Marketing".
Redaktdrer Karin Book och Bo Carlsson,
Idrottsforum.org 2008



Fler masterskap till Skane

UNDER21.

CHAMPIONSHIP
Sweden 2009

Varldsstjarnor spelar i Helsingborg och Malmo.

www.uefa.com

SM-VECKAN

MALMO 28/7-3/8 2009

Sveriges basta ar i Skane. Var ar du?

www.smveckan.se

Fler event som vi ser fram emot:
EM voltige 2009 - EM reining 2009 - VM handboll 2011 - World Scout Jamboree 2011 - VM ishockey 2013

Event in Skdne ska utveckla Skane till en ledande eve nt i n S ké n e
ion skane

arena for nationella och internationella event, massor
och kongresser. Besck oss pa www.skane.com/event part of business region
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14 EM I FOTBOLL U 21

U21-EM blir en gigantisk fotbolisfest

Europas vassaste talanger
gor upp i sommarens
hetaste masterskap.

Sommarens U21-EM ér
ingen juniorturnering — det
ir etablerade stjdrnor fran
Europas toppligor som kom-
mer till Sverige. Och ett lyck-
at viardskap kan vara nyck-
eln till att fa arrangera dnnu
stOrre mésterskap.

Turneringsledaren Karl-
Erik Nilsson har haft en
hektisk var. Men nu bor-
jar bitarna falla pa plats och
han kan han knappt vinta
pa att premidrmatchen ska
blasas igang.

— De stora penseldragen

r gjorda, nu dr det bara fin-
putsningen kvar och snart
kommer beldningen — att fa
bjuda den svenska publiken
pa skarp internationell fot-
boll, sdger Nilsson.

— Vi 4r med och skri-
ver ett kapitel i den svens-
ka idrottshistorien, fortsit-
ter han.

ATT ARRANGERA ett U21-
EM ir det storsta Sverige
klarar av pd egen hand néir
det géller internationella fot-
bollsmésterskap. Karl-Er-
ik Nilsson om turneringens
betydelse for virdstdderna
— Goteborg, Halmstad, Hel-
singborg och Malma.

;;%

Vilket lag far lyfta U21-EM-
pokalen i sommar?

— For Goteborg och Mal-
mo ar det en mojlighet att visa
upp sina splitter nya arenor.
Sedan ér det chans att visa att
de klarar av att arrangera in-
ternationella evenemang, si-
ger turneringsledaren och
beskriver turneringen som
ett fantastiskt skyltfonster
for de vistsvenska stdderna,
sdger turneringsledaren.

HUR MYCKET PUBLIK

RAKNAR NI MED?

—Var totala kapacitet dr 221
300, vi hoppas komma upp
i 175 000 och har satt 150
000 som minimigréns. I
dagsldget (i mitten av maj)
har vi salt 110 000 biljetter

15-29/6

och trycket Okar for varje
dag som gar.

ETT LYCKAT VARDSKAP |
sommar skulle dessutom
stirka den svensknorska
kandidaturen till EM 2016.
Betydelsen av att allt faller
Uefa i smaken fran forsta
sparken den 15 juni, tills det
att guldmedaljerna delas ut
tvd veckor senare gir inte
att overdriva.

— Det dr naturligtvis jét-
teviktigt, sdger Nilsson och
berittar att Italien, Frankri-
ke ochTurkiet ér de tre ater-
stdende konkurrenterna.

x
&
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UNDER21.
CHAMPIONSHIP
Sweden 2009

U21 EM

Nar och var: 15-29 juni i Gote-
borg, Halmstad, Helsingborg och
Malmé.

Medier: TV4 sander samtliga
matcher live. Masterskapet visas
i cirka 150 ldnder. Utdver det be-
vakas det av dagspress och andra
fotbollstidningar, savél svenska
som internationella.
Huvudponsorer: McDonald's,
Coca-Cola, Carlsberg, JVC, Kia,
Mastercard, Adidas, Continental,
Toto, Tui.

Nationella partners: Intersport,
Aftonbladet, Telia, Mix Megapol,
Life, Studentis.

Omsattning: 40 miljoner kronor.
Stjarnor i urval: Mario Balotelli,
Italien/Inter. Bojan Krkic, Spa-
nien/Barcelona. Theo Walcott,
England/Arsenal. Marcus Berg,
Sverige/Groningen.

STADIUM SPORTS CAMP

Mjuka varden viktigast
pa storsta sommarcampen

Bandy, basket, bord-
tennis, brottning, dans,
fotboll, friidrott, golf,
gymnastik, handboll,
innebandy, ishockey,
multisport, simning,
sportskytte och tennis.
Det &r alla sporterna nar
Stadium Sports Camp
anordnas for 15:e gangen.

Premidraret 1995 kom det
1 300 tjejer och killar mellan
elva och 14 ar. I ar vintas
5 000 ungdomar totalt till
nagon av de fyra sommar-
veckor campen ir dppen.
Arrangorer dr som vanligt
sportbutikskedjan Stadium

Sport, Norrkdépings kom-
mun och ett antal idrottsfor-
eningar fran Norrkdping.

DET SOM NU AR Sveriges
storsta sportldger fér unga
kom ur funderingar som Sta-
dium hade i bdrjan 1990-
talet. Hur skulle man kom-
municera med marknaden.
Den da ledande marknads-
foraren Leo Nordin har pre-
cis fort fram tanken att det
inge gillde att jobb bara
med produkt och pris, utan
ocksa att “framtidens fore-
tag skulle bidra till en bétt-
re varld”.

— Samtidig var det i
Norrkopings Tidningar en

artikel om det sommartid
6de Himmelstalundsfiltet,
berdttar Niclas Westerdal,
projektledare for eventet.

— Stadiums grundare Ulf
EkI6f slog samman de tva
delarna och kom med tan-
ken pa en camp.

FORSTA ARET VAR tre
sporter pad programmet, se-
dan har fler och fler tillkom-
mit, senast sportskytte.

Men hela tiden har
den sociala delen, det som
Niclas Westerdal kallar “de
mjuka virdena”, varit med.
For alla ungdomar, ledare
och forildrar dgnar sig inte

st - .!". -2

Sportskytte ar en av aktivit

bara at sport pa bredden.

Pa campen lir man sig
umgas och tala om begrepp
som kamratskap, krinkning,
mobbning och rent spel.

LEKTIONER I KOST, idrotts-
regler och taktik ingér ocksa.
Allt for att ungdomarna ska
utvecklas bade pa och utan-

eterna pa Stadium Sports Camp.

21/6-18/7 gtadi“m

for planen.

STADIUM SPORTS CAMP
drivs sedan 2006 i aktiebo-
lagsformen SVB, Sérskild
Vinstutdelnings Begrinsning.
Inga vinster kan tas ut, utan
Overskottet aterinvesteras i
sommarverksamheten.

Varje ar delas pengar ut
till deltagande foreningar

ports Camp

STADIUM SPORTS CAMP
Tid: 21 juni-18 juli

Plats: Himmelstalundsfaltet,
Norrkdping

Deltagare: 5 000

Medier: Norrkdpings Tidningar,
ovrig lokalpress

Omsattning: Redovisas ej
Sponsorer: Stadium Sport
www.stadiumsportscamp.se

och forbund, i ar blir sum-
man 3,7 miljoner kronor.

EVENTETS SPONSORER AR
indelade i1 atta kategorier.
Bland sponsorerna i de ldgre
kategorierna finns den ide-
ella organisationen Friends
som arbetar mot mobbning.

VARLDSUNGDOMSSPELEN

Ungdomlig yra pa Nya Ullevi

Vad gér man med en fri-
idrottsarena i varlds-
klass, men med fa tav-
lingar?

Kring det funderade Or-
gryte IS efter att Goteborg
1995 med framgang arrang-
erat VM i friidrott.

Svaret blev det som i dag
dr en av virldens storsta
friidrottstdvlingar for ung-
dom, Varldsungdomsspelen
pa Nya Ullevi.

I ar gors drygt 7 500 star-
ter av 3 500 tdvlande fran
20 nationer.

—1996 hade vi 1 800 star-
ter och spelen kan vél sédgas
var lokala, berittar Per Crona
fran arrangerande Orgryte.

— Sedan kom hela Sverige
med, Danmark och Norge
kom till, skottarna drog till
sig andra utifran Europa och
nu har ocksé de trogflértade
finnarna kommit.

Stefan Holm en
supporter

Fran boérjan var det en ren
ungdomstévling, men snart
fick ocksd seniorer delta.

— For alla unga ir det in-
spirerande att vara med i
samma tdvling som sina
idoler. Ténk bara nir Stefan
Holm var hiér, forst hoppa-
de han, sedan gick han runt
och skrev autografer och
hejade pa.

— Flest tdvlande dr i dldern

26-28/6

15-17 éar, seniorerna ir bara
en liten men inspirerande del
av tévlingen.

Har fods stjarnorna

Av de svenskar som natt eli-
ten har néstan alla som unga
tdvlat i Virldsungdomsspe-
len. Men for exempelvis Ste-
fan Holm, Christian Ols-
son, Johan Wissman, Erica
Johansson, Robert Kronberg
och Susanna Kallur kom seg-
rarna for nér de var diar som
seniorer.

Medan andra var i topp
redan fran bodrjan. 1997
vann i1 klassen F16 Jen-
ny Kallur 200 m pa 24,65,
samma ar segrade ilingd F14
Carolina Kluft med 5,36.

Alla segrare genom aren
finns att ldsa pa Virldsung-
domsspelens hemsida,
http://vuspelen.web.surf-
town.se/index.php

Inga deltagare bjuds in
till tdvlingarna, utan det ar
klubbarna som anmadler de
tdvlande. Prispengar f{Ore-
kommer inte, ddremot far de
tre bésta i varje gren medalj
och si utses bésta klubb.

Alla gar pa Liseberg

— Arrangemanget bygger pa
ideella krafter. 300 funktio-
nérer stéller upp gratis, hojd-
hoppsstjarnan Emma Green
har exempelvis gjort det. Eve-
nemanget ger ett overskott
pa 300 000 kronor, vilka gar

tillbaka till Orgryte for spe-
lens fortsatta verksamhet.
Totalt berdknas Virlds-

ungdomsspelen generera
10 000 géstnétter 1 Goteborg.

Alla deltagare gér gratis
in pa Liseberg, dir de snitt
berdknas géra av med 240
kronor.

VARLDSUNGDOMSSPELEN
Tid: 26-28 juni

Plats: Nya Ullevi, Goteborg
Deltagare: 3 500

Omsattning: 1 miljon kronor
Sponsorer: Team Sportia, Ascis
Hemsida:
www.vuxpelen.websurftown.se
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STOCKHOLM SUMMER GAMES 26/6-5/7

10 000 ungdomar pa
Stockholms Stadion.
Sa ténker 2012 arrang-
orerna av Stockholm
Summer Games fira
hundraarsminnet av
Stockholmsolympiaden
1912.

Till &r 2020 tidnker man an-
soka om att f4 anordna ung-
doms-OS. Forst ska dock
arets Stockholms Summer
Games klara av.

Fyra idrotter tévlar ungdo-
marna i, simning, brottning,

fotboll och dragkamp.
Ungdomarna ér indelade
i tre aldersgrupper, 10-13,
14-16 och 17-18. Tavling-
arna dger rum i befintliga
arenor, exempelvis simning-
en avgors i Eriksdalsbadet.
Som centrum for tévlingen
hyrs Alvsjémassan, dar oli-
ka aktiviteter typ disco dger
rum. Alla deltagarna har
fritt intrdde pa Grona Lund.
Dair sker ockséd invigningen
enligt OS-modell.
Arrangorerna riknar med
att cirka 3000 tévlande och

STOCKHOLM
UMMER
GAMES iSak=™

Simning, brottning, fotboll
och dragkamp &r grenarna
som utdvas under Stockholm

ledare fran sex linder kom-
mer till Stockholm.

Stockholm Games AB
bildades 2008 och igs av
Stockholms Idrottsférbund.
Foretagets uppgift dr att
starta och driva idrottsar-
rangemang for ungdomar.

Ar 2008 startades Stock-
holm Summer Games och
aret ddrpa Stockholm Win-
ter Games. Bada tvé ér in-
ternationella  ungdomsar-
rangemang med OS som
forebild.

GOTHIA 15

GOTHIA CUP
cuP

12-18/7

PRESENTED BY SKF

Gothia Cupiny kostym

Finaler och invigning

pa webb-tv, nyhetsbrev,
Facebook, You Tube,
nyheter i mobilen och ny
finalarena. Gothia Cup
presenterar massor av
nyheter till arets upp-
laga av vdrldens storsta
fotbollsturnering.

Ny finalarena ir nya Gamla
Ullevi. Samtliga finaler samt
en semifinal spelas dér, vil-
ket enligt Gothia Cup-led-
ningen ytterligare kommer
att hoja finalstimningen da
inga 16parbanor finns.

Klubbarna kommer frén
70 nationer och givetvis
dr nordtyska TSV Friesen
Hénigsen med, nu for 29:e
aret.

1600 funktiondrer tar
hand om deltagarna och
deras medresendrer, 420
fotbollar slits ut, som van-

Bildbyran, Hassleholm

Klubbar fran 70 nationer deltar i &rets Gothia Cup.

ligt blir det disco i Svenska
Missan och 50 000 Lise-
bergsbesok.

Gothia Cup omsitter
nidrmare 70 miljoner.

Vinsten ér mellan tre och
sex miljoner arligen. Peng-
arna gar forutom till de hu-
manitéra projekten 1 Kongo
ochThailand till aterinveste-

ringar i turneringen samt till
arrangerande BK Hécken.
Sponsorerna delas in i
olika grupper beroende pa
deras insats. Huvudsponsor
ir SKF, pa steget under (Se-
lected partner) finns E-on.
Liagg till 15 sponsorer, klas-
sificerade som officiella, le-
verantdrer och lokala.

PARTILLE CUP 30/6-5/7 PARTILLEXCUP

WORLD OF HANDBAL

En varild av handboll

Den 30 juni - 5 juli ar
det samling pa Heden i
Goteborg. Narmare 950
lag fran mer &n 50 na-
tioner som representerar
samtliga sex kontinenter
kommer da till Géteborg.
Turneringen fyller 40 ar
i ar, och véntas sla delta-
garrekord. Dessutom &r
cupen viktig for Gote-
borg: de turistekonomis-
ka intakterna berdknas
uppga till cirka 100 mkr.

Den spektakuléra invigning-
en genomfors pa ett fullsatt
Scandinavium, och engage-
rar mer dn 200 dansare och
20 sangare. Scandinavium
ligger pa gangavstand fran de
50 planerna pa Heden.

ANTALET KONSTGRASPLANER
har i ar utékats till minst 49
stycken. Forra aret avgjor-
des mer &n 3 500 match-
er och det gjordes ndrmare
80 000 mal infér de 30 000
askadare som dagligen sam-
lades vid planerna.

- DESSUTOM HAR VI inlett
en satsning pa web-tv. Via
var hemsida kan 4skadare
Over hela vérlden via datorn

PARTILLE CUP

Nar: 30 juni - 5 juli

Var: Heden, Goteborg
Antal lag: 950

Antal deltagare: 18 000

Sponsorer, Official Partners: GB Glass, Intersport,

Partille Cup lockar unga handbollsélskare fran hela vérlden.

dé folja alla finalerna. Redan
forra aret hade var hemsida
cirka 50 000 besokare om
dagen, och web-tv hoppas
vi kommer att locka ménga
askadare, siger  Fredrik
Andersson, turneringsledare
for Partille Cup.

DE 18 000 deltagarna bor
pa ett 30-tal skolor i Gote-
borg och p4 ett flertal hotell.
Partille Cup hyr ut 2 000
sdngar, och de Ovriga sover
pa medhavda madrasser.

Kopparberg

Sponsorer av denna gi-
gantiska handbollsfest 4r GB
Glass, Intersport, Koppar-
berg som dr Official Partners.
Adidas, DeRoyal, NewBo-
dy och Svenska Spel dr Of-
ficial Supporters och Offici-
al Suppliers dr GT, Floorlt,
Nordstan och Tripnet. Till-
sammans bidrar dessa med
produkter och tjdnster till
ett virde av uppskattningsvis
2 mkr kronor.

Turneringen omsétter to-
talt cirka 20 mkKr.

Historia: Féregangaren till Partille Cup spelades -63.
Idén fanns redan -62, men stoppades av Svenska

Handbollsférbundet fér "'i en sadan tévling som klub-
ben skissade, skulle inga lag vilja delta”. Turneringen

kom igéng som Partille Cup -70

MALMO YOUTH GAMES

M"l"“_é N @WGQ

Miljo och rent spel viktigt
for Malmo Youth Games

Basket, fotboll, handboll,
innebandy och volleyboll.
Dar har ni de fem spor-
terna nar Malmé Youth
Games i sommar arrang-
eras for forsta gangen.

— For tva ar sedan fick jag en
direkt forfrigan fran kom-
munen om jag kunde é&ta
mig att dra upp riktlinjer-
na for ett idrottsevenemang
fér ungdomar, med maélsitt-
ningen att sd smaningen bli
storre dn Gothia Cup i G6-
teborg.

Det sédger Stefan Rask,
vd for eventet.

— Det var en pilsner som
hette duga, men i sommar
sa dr vi gang, skrattar han.

— Vi har klart med delta-
gare fran 20 ldnder. Hand-
bollslag fran Kroatien, vol-
leybollag  fran  Litauen,
grekiska basketspelare och
manga andra.

Ungdomarna ir 14 till
18 ar gamla och i man tivlar
i tre lagklasser.

Kvaliskul pa
Limhamnsfaltet

De flesta aktiviteter sker
pa Limhamnsfiltet. Diér
byggs upp vad som Kkallas
Ribban Beach, med bland
annat en stor scen for alla
de artistupptrdidande som
sker kvillstid under turne-

Stefan Rask, vd for Malmo
Youth Games.

ringsveckan. Aven
ningen halls dir.

Rent och gront spel éir
nyckelord for arrangemanget.

Exempelvis sd éar alla
handbollar och fotbollar
Fairtrade-mérkta. En ritte-
viseméirkning som innebéir
att de ér tillverkade under
férhéllanden som respekte-
rar de ménskliga réttighe-
terna, de giller bland an-
nat arbetstid, 10ner och att
barnarbete inte forekom-
mer.

Tillsammans med milj6for-
valtningen i Malmé har man
tagit fram en miljopolicy.

— Det giller alla aspekter,
fran att den mat vi serverar

invig-

MALMO YOUTH GAMES
Tid: 27/7-1/8

Plats: Limhamnsfaltet, Malmd
Antal deltagare: 2 000
Budget: 12 miljoner

27/7-1/8

ir ekologiskt framtagen till
att vi anvidnder miljovianli-
ga transporter, siger Stefan
Rask.

Den ekonomiska

krisen kan paverka
Kommunen bidrar med tre
miljoner till premidren. Hur
det bli ndstkommande ér ir
dock oklart, det har kommit
signaler om att pa grund av
den ekonomiska krisen kan-
ske det inte blir nigot bi-
drag.

— Att pengarna kanske
inte kommer, det har jag for-
stdelse fér. Men pengarna ir
bara en del av kommunens
engagemang, marken och
lokalerna berdrs inte.

MALMO YOUTH GAMES ir ett
aktiebolag som &4gs av tre
skanska idrottsforbund, de
for fotboll, handboll och
basket. Uppdraget ar att ar-
ligen arrangera en idrotts-
fest for ungdomar fran hela
virlden. Overskotten fran
de tre forsta aren gar helt till
kommande Malmé Youth
Games.

Medier: Lokalpress

Sponsorer: Malmd Stad, Syd-
svenskan, The Voice, Bergendahls,
Skanemejerier
www.malmoyouthgames.com
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16 COLLECTOR SWEDISH OPEN WOMEN

I och med de senaste arens accelererande upp-
mairksamhet kring damtennis, sa hoppas arrang-
orerna av Collector Swedish Open att tdvlingen
skall 6ka svenskarnas intresse for damtennis.

— Detta ér en kraftfull, seriés och langsiktig sats-
ning for att lyfta damtennisen i Sverige och Skan-
dinavien, siger Nina Wennerstrém, Tournament
Director. Vi vill skapa inspiration for svenska
tennistjejer, och skapa ett mal for deras satsning
pa sporten.

PRECIS SOM FOR HERRARNAS tivling si ir det
mer dn tennisen som skall locka publik till Ba-
stad.

—Vi vill att Bastad skall bli en motesplats for né-
ringsliv och ungdomar under tévlingsveckan,
fortsédtter Nina, och vi kidnner ocksd att vi fatt

Foto: Getty Images Sport

traditioner som katalysator.

en flygande start med den medietdckning som
vi lyckats attrahera, och med de sponsorer som
lockats av tdvlingen.

VAD FAR DA ETT RELATIVT okédnt fOretag som
Collector att ta rollen som titelsponsor i tdvlingen?
— Vi tror att det dr ett mycket bra evenemang
for att locka nya och befintliga kunder till en
kombination av ”business & pleasure”, sidger
Charlotta Oom péa Collector. Vi satsar i ar hart pa
att lyfta vart varumaérke. Var sponsring av Collec-
tor Swedish Open &r ett bra sitt att skapa sévil
uppmirksamhet som relationer.

1 OCH MED ANNA KOURNIKOVAS entré pa tennisare-
norna, férdndrades sportens image kraftigt. Idag
ir damtennis en blandning av show och idrott,

Damerna
intar Bastad

Den nordiska WTA-tadvlingen i Stockholm flyttar i ar séderut till Ba-
stad, byter namn, okar prispengarna och forvdntas locka nastan lika
manga danskar som svenskar i publiken. Tdvlingen skall etableras
som en arena for "Next Generation" inom damtennisen, med Bastads

och ménga stjarnor dr budbérare for attrakti-
va varumairken. Samtidigt har dven spelet for-
dndrats.

— Idag ér spelet mer fysiskt, mer kraftfullt och
mer aggressivt, menar Nina. Eftersom vi vill lyfta
fram de unga talangerna, s& kommer askadarna
att fi se denna nya damtennis.

ARETS STORA DRAGPLASTER dr danska Caroline
Wozniacki — en av Danmarks storsta idrottsper-
sonligheter och idag topp-10 pé vérldsrankingen.
Dessutom far publiken i ar moéta blivande stjir-
nor som Dominika Cibulkova och Kaia Kanepi
samt svenskorna Sofia Arvidsson och Johanna
Larsson.

Text: Hakan Leeman

4-11 JULI

COlleCror

‘) SWEDISH OPEN

Votrereere

COLLECTOR SWEDISH OPEN
Nar: 4 - 11 juli 2009

Var: Bastad

Omsattning: Ca: 7 - 8 MSEK
Prispengar: 220 000 USD
Sponsorer: Titelsponsor: Col-
lector. Huvudsponsorer: Dagens
Industri, SAAB Automobiles,
SonyEricsson, Elite Hotels,
Hunky Dory

Medier: Dagliga sandningar i TV
4 Sport samt eventuellt TV 4
(helgen); 40 - 50 internatio-
nella broadcasters; DI, m fl.
Tédvlingsarrangdr: PR Event
(som ocksa arrangerar Catella
Swedish Open)

Ingar i: WTA-touren. Idag
varldens storsta professionella
damidrott sett till prispengar
(86 miljoner USD) och publik
(4.8 miljoner manniskor under
2008)

Premiarar: 2009 (tidi-

gare Nordea Nordic Light Open,
Stockholm). Under aren 1948
till 1990 fanns det dock en
damklass i Swedish Open.
Biljettpris: 200 - 390 SEK

AHUS BEACH HANDBOLL

10-19/7

Handboll pa sand £

Storsta ungdoms- och
breddeventet inom sport
sommartid i Skane, det
ar Ahus Beachhandboll
Festival.

1 200 lag tévlar i allt fran
ungdomsklasser till avslut-
ningsdagarnas  elituppgo-
relse. Till sistndmnda finns
bland annat topplag fran
tyska Bundesliga anmalda.
-Men elitlagen 4r bara en
extra krydda pa festivalen.
Framst ar vi en breddturne-
ring, siger Mats G Jonsson.
Tanken pa en beachhand-
bollturneringen foddes ur
de penningbekymmer Ahus
Handboll hade i mitten av
1990-talet. Men motstandet
var stort, manga tillfragade
klubbar drog sig ur och sa
var det reglerna. Hur spelar
man egentligen handboll pa
sand? Och hur bygger man
en plan?

Talt for match och dryck
Men 1997 var det premi-
ir, 80 lag kom och i ett télt

i

P& havsstrandens sand spelas
bollen fér hand.

bredvid planen silde med-
lemmarna i Ahus Handboll
mat och dryck.

Nista &r var det 180 lag. Ar
for ar utdkades turnering-
en, det kom juniorlag, ung-
domslag och lag fran andra
lander.

I dag spelar man pi Ahus
Beach Arena pa Tédppestran-
den. 20 olika banor finns déir
till forfogande. Men for att

AHUS BEACHHANDBOLL FESTIVAL

Tid: 10-19 juli

Plats: Ahus, Skdne
Deltagare: 16 000
Omsattning: 10 miljon kronor
Publik: 40 000

"~ “Foto: Ola Hansson

&
AG
W

GIHANDBOLL
(e¥)

klara evenemanget anvéinds
ocks3 ett antal banor vid Ho-
tel Ahus Strand.

Fyra jobbar aret runt

-1 dag ér det fyra heltids-
anstillda som arbetar med
turneringen, sidger Mats G
Jonsson.

Det dr den stOrsta turnering-
en i beachhandboll i Europa,
i Skane ar det tredje storsta
idrottseventet vad géller om-
sdttning, bara Bastads-ten-
nisen och hésthoppningen
i Falsterbo 4r ekonomiskt
storre.

- Men vi dr det storst vad gél-
ler bredden och antalet del-
tagande ungdomar och det
dr dér var satsningen ligger.
S& stort har projektet blivit
att det dr ett av sodra Sve-
riges stOrsta turistmél péa
sommaren. Alla som ir det
minst intresserade av att sél-
ja Skane ar pa plats med ut-
stillningsmonter, déribland
Region Skane och Kristi-
andstad kommun.

Medier: Webb-tv, nyhetsbrev, lokalpress
Sponsorer: Sparbanken 1826, Intersport, GB Glace,
Ahus Strand, Kristianstads kommun

www.beachhandboll.com

Fothboll direkt

via mobilkameran

Fotbollsmatchen filmad
med mobiltelefonen som
kamera och direktsand
till datorn. Darmed adjo
till dyra betal-tv-kanaler
och minskade tv-pengar
till de allsvenska klubbar-
na. Tekniskt ar framtiden
redan har.

Men fragan dr om den blir
verklighet. For det som for
fans dr en hirlig mojlighet
har manga hinder pa vigen
innan det blir realitet.

Sport har visserligen all-
tid varit drivande vad géller
utveckling av ny tv- och te-
lefonteknologi. Men mérk-
ligt nog har mobiltelefon-
operatdrerna inte kommit
sd mycket ldngre dn att via
SMS skicka ut resultat, ny-
heter och miniklipp.

Enligt branschtidningen
Sportbusiness  Internatio-
nal aprilnummer &r sport
inte heller speciellt hogt pa
mobiloperatdrernas agenda.
Snabb resultatrapportering
ja. Men att sinda exempel-
vis en match dr dyrt och
som tidningen kommente-
rar, vem vill se en match pa
miniatyrskirm?

Klubbar och ligor sdander
webb-tv

Snabb resultat- nyhets och
matchrapportering i olika

digital format finns sedan
lange. Utbudet av matcher i
tv dr oOverskadligt, lagg till
tv-kanalernas extramateri-
al pa sina webbsidor, klub-
bar, ligor och férbunds egna
hemsidor och webb-tv.
Den rorliga bilden finns
overallt och det har fott
drommen om att fansen
sjilva ska tv-sdnda matcher-
na direkt frin liktaren. Mo-
biler med inbyggd tv-kamera
finns och tekniken blir bara
bittre. Tekniken att sidnda
direkt via Internet likasa.

Vad &r det da som hindrar
en sadan framtid?
Rittigheter ar svaret.
Hur bra bild och ljud in
mobilkameran klarar kom-
mer inga fans utom de mest
hingivna att finna négot
noje i smygfilmade matcher.
En enda kamera, vars syn-
filt ndr som helst kan sto-
ras av att publiken stiller
sig upp. Rent teoretisk skul-
le flera mobilfilmare kunna
tdcka en match.

Mobiltillverkare &r
sponsorer

Naégra som inte vill se den
utvecklingen &r sponsorer-
na, manga i just hemelektro-
nikbranschen. Vilken mobil-
tillverkare vill bli forknippad
med illegala tv-sédndningar

av matcher som man p4 oli-
ka sétt 4r med och sponsrar.
Eller tjdnar pengar pa ge-
nom att till sina abonnen-
ter ge olika former av SMS-
service.

Lagg till allt sadant vi
fans i soffan 4r vana vid;
grafik, repriser, studioprat.
Den nya mobiltekniken kan
dock komma mindre spor-
ter till godo. Miniutrust-
ningen ger en mdjlighet att
i egen regi direktsdnda pa
nitet, en division sju-klubb
i fotboll kan direkt ligga ut
sina matcher pa den egna
hemsidan.

Spelbolag s@nder

pa nitet

Sdnder matcher via né-
tet gor redan flera spelbo-
lag, senast ut dr Svenska
Spel som skrivit ett avtal
med agenturen IEC om
att arligen sénda tusenta-
let matcher. Andra spelbo-
lag, som Betsson, gor det
redan. Avsikten ir inte att
konkurrera med de rikti-
ga tv-sdndningarna, utan
att vara ett komplement
och en service till spelarna.
Hir finns chansen att se
lag fran ligor som inte visas
i svensk tv.

Text: Frank Ostergren



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

VANSBROSIMMET ¢ —

Marie Svahn

fornyar

e, T

Vansbrosimmet: -

Forra aret simmade bara
maken. Men i ar ger sig
chefen sjdlv ut i Daldlven.
-Jag tycket att jag

forra aret som nytilltradd
ansvarig ville ha lite
6verblick av helheten, sa
da simmade bara Gunde.
-Men i ar stéller jag sjélv-
klart upp i tjejsimmet.
Det sager Marie Svahn,
fore detta landslagstjej i
skidlopning och numera
en av manga entreprend-
rer som satter dalaorten
Vansbro pa kartan.

Uppdraget ar att utveckla
Ett av Marie Svahns upp-
drag som hogste ansvarig for
Kklassikern Vansbrosimningen
dr att ta evenemanget fullt ut
in i den digitala aldern.

-Det handlar om utveckling
pa alla omraden. Marknads-
foring, kringarrangemang,
sponsoraktiviteter, sjdlva
tdvlingen, presentationen pa
nitet, det ar ndgra exempel.
Vansbrosimningen har se-
dan starten drivits ideellt av
bygdens foreningsliv. Den

WY
- Jag stéller sjalvklart upp
i tjejsimmet, sdger Marie
som rattar vérldens storsta
simtédvling

basen ska finnas kvar, men
spetsas med modern event-
kunskap.

En fordndring dr det samti-
digt med tdvlingen pagéen-
de Vansbro Expo. Frin bor-
jan var inriktning lokal, nu
dr alla intresserade fortag
inbjudna att stélla ut.

SM-status okar intresset
Okad uppmérksamhet har
sjdlva tavlingsdelen fatt ge-
nom statusen som SM-lopp
i Oppet vatten. Det betyder

10-12 JULI

FAKTA VANSBROSIMNINGEN:
Tid: 10-12 juli

Plats: Plasket, Vansbro
Deltagare: 9 000

Medier: Falu-Kuriren, officiell
mediepartner (gor specialbilaga)
Omsattning: 6 miljon kronor
Sponsorer: Enervit, Eljas Motor,
Fazer, Photomic
www.vansbrosimningen.se

att Svenska Simférbundet
ir en samarbetspartner, vil-
ket underlittar bland annat
de internationella kontak-
terna. Tévlingar i 6ppet vat-
tet har numera OS-status,
vilket gbr att simmare vérl-
den 6ver blir uppmérksam-
made pa Vansbro.

Nytt for aret dr ocksa ung-
domssimning, en foljd av
samarbetet med Simfor-
bundet och deras vilkinda
SUM-SIM. Vansbroarrang-
Orerna har ockséd tillgdng
till forbundets digitala nét-
tidning, for att den vigen
snabbt fa ut nyheter.

CATELLA SWEDISH OPEN 11-14/7
Fordel Catella i Bastad

Sommarens stora och
traditionsrika tenniseve-
nemang, Catella Swe-
dish Open i Bastad, ar
ett maste for festglada,
affarsméan/-kvinnor och
tennisalskare. Tavlingen
har fortsatt ett starkt
grepp om spelare, spon-
sorer och publik.

ATP-tourens stjirnor dlskar
Bastad och Catella Swedish
Open. Sju ar i rad har tiv-
lingen blivit framrostad av
spelarna pad ATP till arets
bésta evenemang. Hade pu-
bliken fatt véilja hade Bastad
antagligen varit i topp dér
ocksa.

- VI BRUKAR SKAMTSAMT
sdga att i Bastad stir ATP

Robin Séderling kommer till
Bastad

(eg. Association of Tennis
Professionals) for Affirer,
Tennis och Party, skrattar
Christer Hult pa PR Event
som arrangerar tiavlingen.

I ar kommer flera av de
stora grusstjirnorna som
Verdasco, Ferrer, Safin och
Robredo; kanske framst ut-
manade av var egen Robin
Séderling och eventuellt en
skadefri Andreas Vinciguerra.
— Vart mal ér att fanga upp
spelarna tidigt, att locka
morgondagens stjarnor.
Har de vél varit hir, sj vill
de girna komma tillbaka,
siger Christer. Arets mest
spdnnande spelare &ar tro-
ligen Grigor Dimitrov, en
bulgarisk  forstadrs-senior
som dominerade juniorten-
nisen fOrra aret.

MEDIERNA HAR SOM VANLIGT
en stor bevakning av savil
tennisen som livet utanfor
arenan — nationellt som in-
ternationellt — och nérings-
livet skapar méngder av
events och foreldsningar for
kunder och anstéllda.

—Tévlingen och hela ten-
nisverksamheten &r oerhort
betydelsefull, sdger chefen
for Bastads Kommunkansli,

17

CATELLA
SWEDISH OPEN

CATELLA

Nar: 11-19 juli 2009

Var: Bastad

Omsattning: Ca: 45 MSEK
Prispengar:450 000 Euro
Sponsorer: Titelsponsor: Catella.
Huvudsponsorer: Bring Citymail,
Dagens Industri, SAAB Automobi-
les, SEB, SonyEricsson, Synsam,
Tropicana

Medier: Dagliga sandningar i TV 4
Sport samt TV 4 (helgen); 40 -
50 internationella broadcasters
till ca: 170 lander; DI, Expressen,
m fl.

Publik 2008: 55 000 personer
Premigrar; 1948

Ingdr iz ATP-touren

Biljettpris: 200 - 495 SEK

Jens Odvall. Den skapar af-
farsverksamhet for de boen-
de i kommunen, den skapar
arbetstillfillen och indirekt
inkomster till kommunen.

- SETT TILL forhandsbok-
ning av biljetter och hotell,
sd verkar tdvlingens attrak-
tionskraft storre 4n nagon-
sin. Vi hoppas i ar sla forra
arets rekord pa 55 000 be-
sOkare, och dessutom eta-
blera var Sunset Tennis pa
onsdag kvill, berattar Chris-
ter Hult.

Designshopping med Golf
Bastad & Bjarehalvon

Béstad & Bjdrehalvon har ett brett utbud av designbutiker. Kombinera din
golfvistelse pa Bjdrehalvon med att botanisera bland inredning, smycken,
glas, konst, skor, keramikbutiker, alla med sin unika prégel. Med 117 hal
inom 11 minuter kan du samtidigt vélja mellan flera olika golfklubbar hos
oss samt boende pé Torekov Hotell, Hotell &
Restaurang Hovs Hallar eller Hotel Skansen.
Vid bokning av paketet uppge koden: design

°
Pris fr ]. 2 5 O o~ /person med del i dubbelrum

I priset ingar: 1 6vernattning med frukost pa hotell
och tvérdttersmiddag, 1 dagsgreenfee med bokad
starttid samt Designshoppingguide.

Béstad Turistbyrd 0431-750 45 www.golfnol.se

SVERIGES
GOLFDESTINATION

Bo vid banan

Borstahusens semesterby ligger mitt emellan stranden och Landskrona

golfklubb i ett vackert parkomrade. Ni bor i moderna stugor med

bekvamt gdngavstdnd till klubbhuset, férsta tee, restauranger
och Svenska golfmuseet. Med Golfpasset spelar ni fem olika banor i

omradet; Landskrona GK (2 banor), Oresunds GK,

for vecka 26-32.
Bokning 0418-47 47 30

Svalovs GK och Oresunds GK.

°
Fr 2 1 O 5 o~ per natt vid fyra boende i en

stuga. Erbjudandet giller hela aret med undantag

Las vart nya lackra magasin som du kan
bestilla hem gratis - www.golfnol.se

Kullaflygs priser

Du flyger snabbt och billigt med Kullaflyg fran

Bromma till Angelholm/Helsingborg flygplats.

Vilkommen ombord! Boka pad www.kullaflyg.se

Fr 295:'

Enkel resa

+ flygplatshallarens avgifter fn. 104 kr.
Totalpris enkel resa 399:-.

Priset giller enkel resa inkl moms.

Sveriges Golfdestination No 1 ey A EEAD AT kullaflyg.se
(o] X
Skane Nordvast Bim i achass _ ,
I vart paket ingér: Greenfee (som vi naturligtvis bokar at er), vdlkomstdrink, , Scand I Ines

HELSINGBORG-HELSINGOR
TILL DANMARK VAR 20:E MINUT

treratters middag samt kaffe. Overnattning i dubbelrum och frukostbuffé.
En entré till Hilsans Hus & Spa ddr kan ni slappna av i var hdrliga Relaxav-
delning eller kanske trdna upp styrkan i vért vélutrustade gym.

Hotell Erikslund i samarbete med Allerums GK,
Ljungbyheds GK, Lydinge GK, Perstorps GK, Soderasens GK,
Akaggrdens GK, Angelholms GK och Orkelljunga GK

o
Fr 9 9 9 o~ per person i dubbelrum och natt,

oavsett dag i veckan, hela dret. Enkelrumstilldgg 295:-/
natt. Boka pa Hotell Erikslund 0431-41 57 00
Angelholms Turistbyra 0431-821 30 www.golfnol.se

Njut av sommaren i Skdne - vilkommen
till kontinenten. Hér ligger all fokus pa att
du skall ha det riktigt bra. Du spelar nagra
av Sveriges absolut bdsta banor! Ténk dig
25 golfklubbar och 31 banor inom 40 min
fran Helsingborg!

® Erikslund
@ Helsingborg
2N \
-
VALKOMMEN TILL
KONTINENTEN.

@ Borstahu:

Pegga upp pd www.golfnol.se Prova dven var mobila sajt m.golfnol.se



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

(3 SKANENOT
Nordviastra Skane

- Sveriges golfdestination No 1

Med 31 banor och 25 golfanlaggningar inom
40 minuter fran Helsingborg &r nordvéstra
Skane ett riktigt golfparadis. Har finns nagot for
alla smaker och mdjligheten att spela aret om.

- Hos oss kan man.spela golf
ret runt, sdger Cecilia Hellke.

—Var del av regionen ir ex-
pansiv och det dr mer puls,
an till exempel Osterlen som
lever upp pa sommaren. Hér
kan man spela golf aret runt
och var ambition ir att vara
ett alternativ till utlands-
resor, siger Cecilia Hellke
projektledare for Sveriges
Golfdestination No 1.

Projektet dr en satsning dir

tio kommuner, regionens
klubbar och néagra privata
aktOrer har gatt samman for
att sidtta nordvéstra Skane
pa kartan.

- VIHAR VARIT en anonym
del av Skane. Vi bestdmde
att vi med gemensamma
krafter skulle marknadsfora
det vi ar riktigt bra pa — golf
och mat, sdger Hellke.

Manga hotell dr knutna
till satsningen och i sam-
band med att man bokar bo-
ende kan personalen hjilpa
till med att reservera plats pa
de banor gésterna onskar.

— Hotellen har inlogg till
16 av banorna, det dr véldigt
smidigt och kundvénligt. Pa
veckorna finns det gott om
tider dven pa de riktigt ex-
klusiva banorna, men det gar
att komma ut pd dem dven
pa helgerna, sidger Cecilia
Hellke.

ATT GOLFEN SKULLE gi en
mork framtid till métes hal-
ler projetledaren inte med
om.

— Det snackas om golf-
déden, men dnnu har ingen
klubb tvingats ldgga ner i re-
gionen. Golfen i sig ér inte

vikande, snarare det tradi-
tionella medlemskapet. Det
géller att tinka om, nu efter-
fragas ett mer flexibelt med-
lemskap. Man kan inte se
greenfee som en bonus, utan
som en viktig intékt i den to-
tala ekonomin, séger hon.

SVERIGES GOLFDESTINATION
No 1 har marknadsforts pa
traditionellt sitt i tidning-
ar och pa méssor. Men den
stora — otraditionella — sats-
ningen har varit att produce-
ra ett magasin som presen-
terar banorna och regionen
pa ett smakfullt sitt.

— Magasinet har haft vil-
digt stor genomslagskraft
och gett omedelbara effek-
ter. Var forhoppning ar att
folk sparar det och vi finns
med i deras tankar till nésta
ar, siger Cecilia Hellke.

VAD BETYDER SATSNINGEN
FOR REGIONEN?

— Sett i ett storre perspek-
tiv hoppas vi att folk kom-
mer tillbaka i jobbet, ord-
nar event och att det 6ppnar
for nyetableringar. Vi krattar
manegen for framtida fore-
tagsbesok.

Text: Patrik Lagerkvist

SPORTHANDELN

Dampad tillvaxt
for sporthandeln

Sporthandeln fortsétter att ga bra. Kedjorna visar en tillviaxt pa 4,5 % och leve-
rantérerna 3,6 % for 2008. Det ar visserligen en halvering jamfort med rekord-
aret 2007, men mycket bittre &n andra branscher under ett ar som skuggades av

finanskraschen.

Jamfort med 2007 di till-
vixten var 9,9 % framstar
2008 ars tillvixt som med-
ioker. Samtidigt préglades
hoésten av finanskris, varsel,
valutaoro och milt véder.
Nar lagkonjunkturen lagt
sig visar sig kanske 2008
vara ett bra ar.

STADIUM AR fortfarande
storst 1 Sveriges med 4,1
miljarder kronor i omsétt-
ning. Avstandet till Intersport
krympte dock da Intersport
hade en tillvixt pa 8,6 pro-
cent jamfort med Stadiums
1,7 procent. Intersport 6ka-
de omsittningen med néstan
300 miljoner kronor - utan
att 6ka antalet butiker.

STORST | ANTAL butiker ar

ker, ddrefter kommer Team
Sportia och Golf Store Gro-
up med 114 butiker varde-
ra. Stadium har 99 butiker

Bland sportleverantorer-
na hade nog ingen véntat sig
att 2008 skulle matcha re-
kordaret 2007 med en till-
vixt pa 8,4 procent.

TILLVAXTEN HAR visser-
ligen mattats till hilften -
men det dr fortfarande en
tillvdxt. Att leverantOrer-
nas tillvixt (3,6 %) 4r min-
dre 4n kedjornas (4,5 %)
beror formodligen pé att
butikerna minskar sina la-
ger for att minimera risken.
Ett minskat lager paverkar
inte omsittning pa kort
sikt, men leverantOrerna
maérker direkt av minskade

BLAND LEVERANTORERNA ir
Adidas fortfarande storst,
men Nike tar in och det
skiljer ”bara” 65 miljoner i
omséttning.

Mats Olsson

Intersport med 145 buti- kompletteringar.
Kedja Oms. -08 Oms. -07 Forandring Leverantor Oms. -08 Oms. -07 Foérandring
1. Stadium AB 4133 4064 1,70% 1. Adidas Sverige 688 633 8,70%
2. Intersport Sverige 3 600 3315 8,60% 2. Nike Sweden 623 552 12,90%
3. Team Sportia 2220 2184  1,60% 3. Ecco Sverige 438 447  -2,00%
4. Sportringen 345 300 15,00% 4. New Wave Sports 436 Ny
5. Golf Store Group 330 310  6,50% 5. Puma Nordic 404 376  7,40%
6. Naturkompaniet 292 274 6,60% 6. Peak Performance 388 367 5,70%
7. Sportex 291 327 -11,00% 7. Reebok Jofa 352 337  4,50%
8. Just4Sport 260 210 23,80% 8. Duells 338 350 -3,40%
9. Dormy 143 143  0,00% 9. Cycleurope 332 336 -1,20%
10. Loplabbet 130 109 19,30% 10. Jofrab 248 272 -8,80%
Totalt 11744 11236 4,52% Alla siffrorna i miljoner kronor Kalla: Sportfack

Idrottsevenemangen

Upplevelsebranschen i Sverige bestar av flera sektorer och dér produceras allt
fler och storre evenemang i allt storre och bdttre anlaggningar. Sektorn berak-
nas till en BNP-storlek pa 100-150 mdr skr per ar (2009, IEC) och sporten &r

ca 40-50 % av detta dvs 65 mdr skr.

Sportsektorn med alla sina
idrotter, events, medier och
anldggningar dr en global
sammanhingande bransch
som uppgar till 6000 mdr
skr (BNP-virdet totalt) va-
rav 1/3 i USA. Sveriges
sportsektor dr 1 % av spor-
ten i virlden, 65 mdr (IEC,
2008). Detta betyder att
sektorn arligen skapar skat-
teintékter till svenska staten
pa 15 mdr, regionerna pa 7
mdr och kommunerna pa
13 mdr. Den offentliga sek-
torn far siledes in 35 mdr
skr vilket skall stillas mot
de offentliga bidragen och
anldggningarnas kostnader
pa 9 mdr skr per ar. Den
offentliga vilfarden far sé-
ledes en god avkastning pa
sin insats. (Berdkningarna

fran IEC, 2009). Men det ar
inte bara den offentliga sek-
torn och dess skatteintik-
ter som &r en positiv foljd av
den vidxande sporten.

IDROTTSRORELSEN SOM
dr en del i den frivilliga el-
ler sociala ekonomin driver
med sina 20 000 féreningar
och klubbar en stor del av
sportverksamheterna med
just stod fran det offent-
liga men skapar sjilva den
storre delen av sina intdk-
ter fran biljetter, medlems-
avgifter, reklam och spon-
sorer, forséljning av mat och
dryck etc. De stora evene-
mangen som Vasaloppet,
Goteborgsvarvet, Tjejmilen,
Stockholm Marathon, Vit-
ternrundan, Bastadveckan,

Scandinavian Masters om-
sdtter vardera upp till fle-
ra tiotals mkr per event per
ar och ger stark publicitet
och goda symbolvirden for
sina orter och kommuner.

Bjorn Anders Larsson , eko-
nom, samhallsanalytiker och
ledare av IEC

som samhalismotor

De kommuner dir dessa
events drivs anses paverkas
positivt i flera avseenden (se
”Idrott och City —marke-
ting”, red Karin Book och
Bo Carlsson,www.idrottsfo-
rum.org 2008). Orterna blir
kidnda for sport och frama-
tanda, blir attraktiva att bo
(kvar) i och att flytta till. F6-
retagen blir mer benégna att
etablera sig i sddana sport-
orter. Exempel ges i boken i
form av Are, Leksand, Karl-
stad, Ornskoéldsvik, Mora
och Baéstad.

DET PRIVATA niringslivet
har ca 15 000 foretag (IEC,
2009) som skapar events
och andra tjanster, produ-
cerar och séljer sportutrust-
ning, sportmedier etc. Den-
na sektor producerar ca 70 %
av alla tjdnster och varor i
sportsektorn, till idrottsfor-
eningar, till konsumenterna
och inbdrdes till varandra

dvs ett nettovirde (BNP) pa
40-45 mdr skr.

MEDBORGARNA HAR flera
forhallningssétt eller rela-
tioner till sporten som sam-
héllssektor. Under ett ar
utévar 80-90 % av befolk-
ningen i Sverige nigon form
av sport och motion. Delta-
gande inom idrottsférening-
ar eller deras events sker fran
6 milj medborgare. Kon-
sumtion av sporttjdnster och
varor uppgar arligen till ca
60 mdr (investeringar dr 5
mdr skr) antingen tillhan-
dahéllet direkt till hushéllet
fran foreningar, kommuner
eller foretag eller som kon-
sumtion inom idrottsféren-
ingarna etc. I detta ingér del-
tagandet som &skadare vid
events eller via massmedi-
erna. Av medborgarnas fri-
tid dgnas i snitt ca 2 tim per
dag at deltagande och i rol-
len som publik.

SPORTSEKTORN SKAPAR var-
je ar ca 120 000 betalda
arsarbeten och didrmed in-
komster. Medborgarnas hél-
soniva paverkas av den dag-
liga exponeringen av sport,
prestationer och hjiltar sa
att de stimuleras till mer el-
ler mindre aktivt utévan-
de av sport och motion. De
hundra olika sporterna ska-
par sina deltagare och pu-
blik och kan dérigenom na
en rickvidd over i stort sett
alla sociala, demografisk,
geografiska, kulturella och
ekonomiska grupper i sam-
hallet.

VARDESKAPANDET 1 spor-
tens anldggningar och ute
i naturanvdndande sport
och motion &r saledes be-
tydande och dessa virden
finns i ekonomiska, sociala
och hilsomaissiga dimen-
sioner.

Text: Bjorn-Anders Larsson
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Skane siktar hogt
sOm evenemangsregion

Skane har idag Sveriges bredaste utbud
av storre internationella och nationella
idrottsevenemang. Skane har ocksa det
basta utbudet avinom- och utomhusarenor attraktionskraft.

Bredden pa evenemangen
dr imponerande. Tidigare
har prestige evenemang ge-
nomforts som fortivling-
ar till Americas Cup i seg-
ling; europamésterskap i
konstakning; internatio-
nella skateboardtivlingar i
Stapelbdddsparken 1 Mal-
mo; Scandinavian Mas-
ters och Solheim Cup i golf.

Diremellan
med Kkontinuitet

genomfors
Swedish

Pehr Palm , vd for Event in
Skane , ser som sin uppgift
att géra Skane till Sveriges
framsta idrotts och evene-

mangsregion.

Open och WTA Tour i ten-
nis i Bastad; Falsterbo Hor-
se Show; virldscuper i
faltritt; SM veckan i som-
maridrotter; Malmoé Arena
for varldsartister 1 musikun-

derhallning; Malmé Open
for funktionshandikappade;
Ahus Beachhandboll festi-
val etc.

I morgon genomfors
vérldsmaésterskap i handboll
och ishockey; europamés-
terskap U21 i herrfotboll;
virldsjamboree for scou-
ter, kanske ett stop for Volvo
Ocean Race eller virldsmés-
terskapen i ungdomssegling;
kanske ett virldsmésterskap
for hela ridsporten, ett eu-
ropamésterskap i fotboll
tillsammans med Norge,
kanske en nyutvecklad golf-
tévling i virldsklass.

Nir Region Skane — till-
sammans med de viktigas-
te evenemangskommuner-
na och med motorn Malmé
stad som draglok - bestimde
sig for att satsa pa evenemang
som verktyg for regional till-
viaxt och Okad attraktions-
kraft sattes ribban hogt.
Jamforelser gjordes med
Manchester, Melbourne och
Irland f6r golfen. Politikerna
bestdmde sig helt enkelt for
att gora Skane till Sveriges
hetaste evenemangsregion
och till ett kompetenscentra
for att utveckla egna evene-
mang. Regionen effektivise-
rade och fortydligade sin or-
ganisation genom att bilda

Region Skanes evenemangssatsning

Skane en av Europas ledande eventregioner

Arenor i vérldsklass

Bra infrastruktur; internationella kommunikationer och 30 000 baddar

Naromradet 3,6 miljoner manniskor

Starka traditioner inom golf, handboll, hdstsport och segling
2 operascener, 3 konserthus, 4 konstmuseer, 6 stadsteatrar,

17 konserthus och 18 konsthallar

s A Y

Malmo Arena.

utvecklingsbolag inom Bu-
siness Region konceptet for
foretagsetableringar, turism
och evenemang. Malmo stad
och nagra andra kommuner
genomfor motsvarande for-
dndringar for att effektivise-
ra sitt evenemangsarbete.

Enligt Pehr Palm, vd for
Event in Skane, bygger det
framgangsrika arbetet pa
nagra huvudprinciper:

» Langsiktigt relationsbyg-
gande mot réttighetsdgarna
till de stora internationella
evenemangen.

» Uppbyggnad av den egna
kompetensen, bl.a. genom
utviarderingar av 8 till 10
evenemang per Aar.

» Utveckling av ett finansie-
ringssystem med bade skat-
te- och néringslivsinveste-
ringar som ger ekonomiska
férutsittningar att vérva,
planera och genomf6ra stor-
re evenemang.

* Utveckling av en evene-
mangsstrategi  for regio-
nen som helhet och som
ett komplement till de stra-
tegier som utarbetats av
de mest ambitidsa evene-
mangskommunerna i Skane

Skanska arenor for storre internationella idrottsevenemang och moten

Malmd Arena (inomhusevenemang for idrott, konserter, massor och méten)

Swedbank Stadion, Malmd (utomhusevenemang for fotboll och konserter)
Helsingborgs multiarena (inomhusidrott, konserter och méten)
Kristianstad Arena (inomhusidrott, konserter och massor)

Fars & Frosta Sparbank Arena, Lund (inomhusidrott, konserter och konferenser)

The World Village of Women Sports (internationell forsknings- och utbildningsinstitution for damidrotter)
Stapelbaddsparken Malma (skate och andra "extremidrotter")
Golfbanor (ett 70 tal banor varav flera av hog internationell standard, t.ex. Barsebdck och den nya PGA banan i Bara)

Ridsportanlaggningen i Falsterbo

Féltrittomradet pa Ribersborg i Malmd

Bastads tennisanldggning

Seglingsvatten (fran Bastad i norr till Malmé i séder till Simrishamn i dster)

Stranden i Ahus (Ahus Beachhandboll Festival)
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i absolut europaklass. Darfor anvander
politikerna storre evenemang som verk-
tyg for regional tillvaxt och dkad

g | T
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Resultatet av detta arbe-
te dr att regionen nu foku-
serar sin evenemangsinrikt-
ning mot fyra idrotter; golf,
handboll, héistsport och seg-
ling. For varje idrott iden-
tifieras de evenemang som
bor virvas till regionen eller
utvecklas dir. Arbetet gors
tillsammans med berdrda
arrangdrer och kommuner
dir evenemanget skall ge-
nomforas.

Malmo stad - motor i
Skanes evenemangs-
utveckling

I denna utveckling kommer
Malmo stad att vara motorn
och didrmed utgdra den vik-
tigaste arenan i Skane for
storre nationella och inter-
nationella idrottsevenemang.
Detta av flera skél; h6g ambi-
tionsniv4, tillgdngen till euro-
paklass arenor for inom- och
utomhusevenemang, stark
befolkningstillvixt, interna-
tionella kommunikationer,
satsning pd ungdomsevene-
mang samt inte minst till-
gangen till Malmés méang-
kulturella samhélle. For att
né absolut europaniva krivs
dock att Malmos férméga

att analysera evenemangens
sambhillseffekter forbéttras
och att en bredare politisk
bas uppnas.

Samarbete inom
Oresundsregionen
Eftersom Skéne dr en del
av Oresundsregionen utgdr
Koépenhamn bade en kon-
kurrent och mojlig samar-
betspartner. Konkurrenssi-
tuationen &r tydlig nir det
géller stOrre internationella
idrottsmoten, vissa idrotts-
evenemang, musikkonserter
och kulturella evenemang.
Den kommer ytterligare att
skdrpas nér det giller inom-
husevenemang dé en ny mul-
tiarena kommer att std klar i
Kopenhamn inom négra ar

2

och bli en direkt konkurrent
till Malmo Arena.
Pehr Palm; “Jag tror mer pa
samarbete med Képenhamn
och hoppas att vi kan iden-
tifiera och vinna hem néag-
ra storre idrottsevenemang
som vi tillsammans kan ge-
nomfbra pa ett béittre sitt
dn var for sig. Vi samarbetar
med Wonderful Copenha-
gen och Sport Event Dan-
mark. Vi kommer att synas
i samband med den Inter-
nationella Olympiska Kom-
mitténs méte 2010 i Képen-
hamn. Just nu planerar vi
tillsammans folkfesten Bro-
loppet 2010 som en del av
Oresundsbrons 10 &rs jubi-
leum”.

Text: Peter Rohmée

-

Ovan: Fars & Frosta Sparbankéﬁ_Arena, Lund

Nedan: Kristianstad Arena.
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Sommartravet

- folkfest och tradition &=

Sommartrav dr Sverige nir
det dr som vackrast. Vare sig
det nu ar i An'éing, travba-
nan som ligger s& natur-
skont att kinnarna sdger
det &r Sverige vackraste.
Eller Skrubbs, Visbytravets
intima bana bara nagon ki-
lometer fran ringmuren dér
russloppen ger en extra fa-
miljér ton.

For att nu inte tala om
Karlshamn, banan déir det
varje ar bara kors ett enda
lopp och dér publiken foljer
loppen frén innerplan. Det
blir samma nérhet som pa
en fotbollsarena utan 16par-
bana, histarna pa noslidngds
avstand frén askadarna.

Remy Nilson, vd for
ATG blir helt lyrisk nar han
talar om sommartravet.

— Sommartravet dr var
hogtid, nér publik och hés-
tar mots under hiérliga for-
utséttningar. Det 4r d4 man
kan komma néra och smaka
ordentligt pa travets inner-
sta visen.

— Det édr forvisso inte
spelets hogtid, ungefir tio
procent ldgre 4n under vin-
terhalviret, men defini-
tivt sportens bésta tid med
manga gemytliga banor och
trevliga tdvlingar.

Instimmer gér Mat-
tias Karlsson, spelchef pa

BYGDETRAV

Bygdetrav kallas travtdvlingar dar man bara tavlar om
poang. Tavlingar ska fungera som propaganda for tra-
vet. Banorna kan vara gras eller vintertid is, kuskarnas
aldersgrans &r 16 ar. Enda kraven &r att hdstarna &r re-
gistrerade i STC och att en STC-funktionar ar banledare.
Eventuellt kan man tévla om start- och sponsorpengar.

Kaffekorg, lekande barn och féraldrar som
spelar en hundring for skojs skull.
Sommartrav &r [angt fran vinterhalvarets
harda inriktning pa totalisatorspel, morka
kvallar i stralkastarsken, for att nu inte tala
om snd, slask och blast.

Aftonbladet /Sportbladet.

— Sommaren ér det skandi-
naviska travets hogsdsong.
Det 4r da vi ser den bista

sporten och den storsta pu-
bliken.

Kanda kuskar kor

For att ett sommartrav ska
vara ett riktigt sommartrav
ska banan bara ha Oppet
under sommarmanaderna.
Samt att det varje sommar
ska bli ett riktigt skridllodds
och sa ska hist- och kusk-
kindisar komma pé gist-
spel.

Sa dr det i mycket dnnu.
Men dir sommartrav forr
var ett mjukt komplement
till storbanornas mer afférs-
intriktade verksamhet har
sommaren numera blivit en
mycket tévlingsintensiv si-
song. Aven storbanorna sat-
sar hart pad sommarlopp,
stortdvlingarna och presti-
gefyllda prislopp avldser var-
andra. Halmstad, Solvalla,
Rittvik, Ostersund, Eskil-
stuna, Gévle och sa vidare,
alla dr de med och sldss om
sommarspelarnas pengar.

Men att storbanornas
sommarsatsning skulle hota
smébanorna héller Remy
Nilson inte med om.

— Tvirtom. Aret runt-
banorna kommer att ta ett

Karlshamn
Naturldktare

Datum: 16/7

stOrre ansvar pa den andra
halvan av aret for att fortsatt
ge plats for sdsongsbanorna
sommartid. Det jag vill kalla
omflyttningen 4r dock be-
grinsad och i stort sett kor
vi pa som vanligt.

Mattias Karlsson har
dock en annan uppfattning.

— Sommartravbanorna
kommer att Overleva, men
storbanorna tar mer plats
och smabanorna far mindre
plats. Det blir en tydligare
indelning mellan aret runt-
banor och sdsongsbanor.

Bara ett lopp per ar
Men &ven om storbanorna
lockar med familjedagar,
besok pa stallbacken och
attraktiva startfilt, det ge-
nuina sommartravet finns
pa orter som Karlshamn.
Ett lopp om éret som har
blivit en riktig folkfest.
Banan i blekingska Asa-
rum dr 800 meter, inte helt
plan och med snéva sving-
ar. Pa innerplan ligger en
kulle som gor att publiken
inte hela tiden kan f6lja lop-
pet. For att ritta till detta
har man till arets tévling 15
juli installerat en storbilds-
kamera s4 att innerplanspu-
bliken kan f6lja hela loppet.
Innerplan ja, déir finns
forutom maldomartorn och

Hogsta vinnarodds: 77,13 Oskar Lore
Flest segrar pa banan: Tommy Zachrisson
Publikrekord: 5 078

Ovrigt: Publikplatser pa innerplan, 800 meters bana
www.karlshamnstravet.se

Nagot totalisatorspel férekommer inte.
14/6 Hackas HSK kor pa Lillakra
26/6 Fryksdals Travklubb kor pa Gyllby Travbana
12/7 Ransiters Travklubb kor pa
Hildavallen Ransater
15/8 Hirjedalens Travklubb kor pa Bjornvalla
30/8 Nedre Vasterdala Travklubb kér pa
Kvarnaker Travbana

SOMMARTRAVBANOR

Arvika

Naturldktare

Basta hast genom tiderna: Frances Marie
Publikrekord: 3 500

Datum: 15/6, 23/7, 29/7, 8/8
www.arvikatravet.com

Hoting

Naturldktare

Basta hdst genom tiderna: Raskabrun
Hogsta vinnarodds: 202,43 Danny Lej.

Flest segrar pa banan: Jan Norberg
Publikrekord: 4 100

Datum: 5/7, 9/7,12/7 « www.hotingtriavet.com

Lindesherg

Naturldktare

Bdsta hdst genom tiderna: Cornelius
Hogsta vinnarodds: 207,38 Ira Winston

Flest segrar pa banan: Carl-Erik Lindblom

Publikrekord: 7 325

Datum: 21/6, 26/6, 2/1,13/7,15/7, 21/7, 27/7

www.lindetrav.se

Lycksele
Naturldktare

Flest segrar pa banan: Krister Séderholm

Datum: 29/6, 1/7, 4/7
www.lyckseletravet.se

Oviken
Naturldktare
Hogsta vinnarodds: 118,78 Lumina

Flest segrar pa banan: Jan-Ivar Eriksson

Publikrekord: 2 700
Datum: 21/6, 22/7
www.mitt-trav.se

;- s d oy

Sommartravet minner om det enkla idylliska bondesverige.

VIP-utrymmen en mas-
sa smakiosker dir man kan
handla varm korv och go-
dis. Nagot for Solvalla att ta
efter, kanske?

Forst trav sedan Lundell
Som pa sa manga andra som-
martravorter sammanfaller
tévlingsdagen med andra ar-
rangemang. I Karlshamns
fall Ostersjofestivalen, forst
trav sedan Ulf Lundell.
Visby och Skrubbsbanan
dr ett annat klassiskt som-
martrav. Kommunikatio-
nerna goOr att banan i alla
ar forlitat sig pa mestadels
egna histar, men nir Got-
landslépningen avgoérs 1 au-
gusti dr startfiltet vasst.
Namnkunnigt é&r det
ocksd i VIP-télten, det Got-
land som vill synas trings
diar med ATG-hojdare. Har
Almedalsveckan med efter-

Tingsryd
Naturldktare
Bdsta hdst genom tiderna: Adam Hall

Flest segrar: Per Nordstrom, Tommy Zachrisson

Publikrekord: 12 420
Datum: 11/7, 28/7, 17/8, 14/9
Ovrigt: Milebana
www.tingsrydtravet.com

Vaggeryd
Naturldktare
Basta hast genom tiderna: Max Flukt

Hogsta vinnarodds: 58,06 Picea Baron
Flest segrar pa banan: Peter Untersteiner

Publikrekord: 7 400
Datum: 15/6, 16/7, 4/8, 31/8, 21/9

tryck satt Gotland pa den
politiska riksagendan sa
varfor kan inte Visby Trav-
dag ta efter.

Klassiska midnattslopp
Vad som utmérker en som-
martravbana ir den Kkorta
sdsongen, naturldktare och
i en del fall 800-metersvarv.
En annan sommaringre-
diens 4r midnattsloppen.
Men inget av dessa kors pa
sommarbanor, utan hir ir
det banor som kor hela el-
ler nédsta hela aret som &r
arrangOrer. Banor med
midnattslopp dr Dannero,
Giévle, Kalmar, Romme,
Rittvik, Skellefted och Ost-
ersund.

Sommarbanorna  kon-
kurrera med varandra med
ldget, naturldktare och ge-
myt. Fragar man virmlan-
ningen Remy Nilson vilken

Amal
Naturldktare

bana som &r vackrast ar sva-
ret bade givet och diploma-
tiskt.

— Maste ranka min “hem-
mabana” Arjing i topp.
Men sommartrav blir séillan
fel var man 4n kommer!

Ni som far néagra da-
gar Over i den svenska som-
martravkalendern, ak Over
till Finland. Dér finns mas-
sor med banor som bara ér
Oppna sommartid, ménga
med en eller tva tidvlingsda-
gar under juni till augusti.

Information finns pa
www.hippos.fi/hippos/ruotsi/

Allt om sommartravet i
Sverige, banor, datum, stor-
lopp, startlistor, resultat med
mera finns pa www.atg.se
och www.travsport.se

Text: Frank Ostergren

Flest segrar genom tiderna: Bjorn Goop

Datum: 29/6, 9/7, 25/7, 21/7, 20/8, 24/8, 29/8

Ovrigt: 800 meters bana

www.amalstravet.com

Arjing

Naturlaktare

Basta hast genom tiderna: Gazza Degato
Hogsta vinnarodds: 398,27 Odorata

Flest segrar pa banan: Bjérn Goop
Publikrekord: 15 000

Datum: 20/6, 21/6, 25/6, 6/7, 11/7,12/7,10/8,
15/8, 26/8, 31/8, 12/9, 20/9, 29/9
www.arjangstravet.com

Ovrigt: 21/9 avgdrs inom V65 Breeder s Crown

www.vaggerydstravet.se

Vishy

Naturldktare

Bdsta hdst genom tiderna: Rast
Hogsta vinnarodds: 227,42 Pax Lloyd

Flest segrar pa banan: Ronny Widerstrom /7

Publikrekord: 5 500

Datum: 17/6, 24/6, 2/7, 7/7,10/7,17/7, 24/4,1/8,

1/8,18/8, 24/8

Ovrigt: Visby Travfest den 1/8 med V65,
Gotlandslopningen och Ringmurens lopp

www.visbytravet.nu

SOMMARENS SVENSKA STORLOPP

13/6  Norrbottens stora pris - Boden
27/6  E3-final oppen klass - Gavle
2/7 Sprintermdstaren - Halmstad
3/7 Storsprintern - Halmstad
Stora sprinterloppet - Arjing
19/7 Stochampionatet - Axevalla
28/7 Hugo Abergs memorial - Jigersro
15/8 E3-final dppen klass - Férjestad
29/8  Sundsvall open trot - Bergsaker
5/9 Derbystoet - Jagersro
5/9 Svenskt travderby - Jagersro
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IDROTTSKOMMUNEN DEGERFORS

Och trots att den anrika féreningen ramlade ur superettan i hdstas

lever drébmmen om allsvenskt spel pa Stora Valla. Dit ska laget ta sig

med hjadlp av framtidens satt att skéta en klubb.

— Fa fotbollslag spelar sa stor
roll for sin kommun. Det
finns inte en degerforsare
som inte pratar fotboll, in-
tresset dr helt otroligt och
det dr det som gor det sa ro-
ligt att halla pa, sdger Peter
Persson, ordférande i risk-
kapitalbolaget Degerfors
Spelarinvest AB.

Initiativet till bolaget togs
for ett par ar sedan, av per-
soner med hjirtat i Deger-
fors IF som kopte en varie-
rande mingd aktier for 500
kronor styck. Totalt teck-
nade sig 150 personer och
startkapitalet blev en miljon
kronor.

— Vi lanar ut pengar i ut-
byte mot vinstandelsbevis,
de exakta villkoren varierar
fran spelare till spelare. Vid
en forsiljning far vi forst till-
baka hela beloppet som in-
vesterats, sedan en del av
vinsten, siger Persson och
fortsitter.

— Intresset for bolaget
hinger starkt samman med
hur det gar pa planen. Och
forra aret ramlade laget ur,
men nu hoppas vi pd en ny-
start.

Degerfors IF édr en fli-
tig producent av duktiga
fotbollsspelare — senaste
i raden: PSV Eindhoven-
proffset Ola Toivonen. Om

Degerfors Spelarinvest va-
rit med pé hans resa uti Eu-
ropa hade aktiedgarna fatt
fin avkastning pa sin inves-
tering.

Satsar pa egna talanger

I arets trupp har bolaget in-
tressen i sex-sju spelare —
egna produkten, Christoffer
Wiktorsson, kan vara nis-
ta talang att lamna den lilla
bruksorten.

—Vi har som ambition att
p4 sikt kunna gi med vinst,
men d& krivs det att klub-
ben boérjar visa en positiv
utveckling, sdger Peter Pers-
son.

Fran foreningens sida ir
man glad over stodet fran
riskkapitalbolaget, s& hir sa-
ger nytilltrdde ordféranden
Jan-Ove Beckman.

— Vi hoppas att de ska
vaga investera i talangful-
la spelare som befinner sig
i en utvecklingsfas. Spelar-
invest ska tjina pengar och
Degerfors IF far bittre spe-
lare, bada parter dr fortjan-
ta av en sadan utveckling.
Men det giller att vara noga
ndr man viljer spelare.

AR DET REALISTISKT ATT TRO
PA ALLSVENSKT SPEL IGEN?

—Kommunen, invadnarna och
alla medlemmar har malsatt-

ningen att vi ska vara tillbaka
1 superettan inom tre ar, det
ir ett klart och uttalat mal.
Den langsiktiga visionen &ar
spel i allsvenskan.

— For att ha nagon chans
att klara det méaste man ha
de ritta forutsittningar-
na att trdna och en modern
matcharena. I dag dr det
nista bara de tre stora regi-
onerna som har lag i hégsta
serien.

Finns inga pengar
Jan-Ove Beckman gor sitt
forsta ar som ordférande,
fram till i slutet av april satt
han som kommunchef och
har god insyn i den tuffa
verklighet som rader. Befolk-
ningen och skatteunderlaget
minskar och det handlar inte
om ovilja nir kommunen
sdger nej till satsningar pa
idrotten — det finns helt en-
kelt inga pengar.

Men med hjilp av Peter
Persson & Co ser det dnda
hoppfullt ut for Dif och att
laget syns i medierna ir oer-
hort viktigt for kommunen.

— Det borde betyda vil-
digt mycket, Degerfors IF ar
nog den forening i Sverige
som har enskilt storst del i sin
kommuns varumaérke.

— I stéllet for att kommu-
nen gar ut och annonserar

Jan-Ove Beckman, nytilltradd
ordférande i Degerfors IF, vill
satsa pa unga, talangfulla
spelare.

i pressen har vi ett fotbolls-
lag som skoter marknadsfor-
ningen, séger Jan-Ove Beck-
man.

Degerfors IF 4ger arenan
— normalt en bra forutsétt-
ning for storklubbarna att
tjdna pengar men som &ir
en belastning for Degerfors
IF. I en liten kommun med
knappa resurser inkréiktar
arenakostnaderna pa moj-
ligheterna till dnnu béttre
satsning pé att na sportslig
framgéng! Foreningens nye
starke man hoppas att tiden
i division 1 kan fungera som
startskottet for nya Dif.
— Det var bra att ta ett om-

1 ,P:;
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Degerfors ska tillbaka
med hjarta och riskkapital

| Degerfors lever folket for fotbollen och ortens stolthet Degerfors IF.

tag och resonera vilken roll
vi ska ha for roll i regionen.
Och vi vill vara nummer ett
i Viarmland.

Den positionen delar
klubben just nu med se-
riekonkurrenten  Carlstad
United och den nya verklig-
heten i division 1 ar tuff —
inte minst ekonomiskt. For-
ra aret omsatte Degerfors
14,8 miljoner kronor, i ar ar
samma siffra budgeterad till
6,8. Och dven om den tro-
ligtvis kommer att 6ka nagot
ir det stor skillnad nu nér
klubben gar miste om elitbi-
drag pa cirka 4 miljoner.

— Styrelsen har gjort ett
jdkla jobb som har skalat
ner kostymen fran superett-
an till division 1, budgeten
har mer én halverats.

Alla gillar Degerfors

Att Degerfors IF &r hela
Virmlands lag bekriftas av
Peter Persson, som tar bilen
fran Karlstad till matcherna
pa Stora Valla.

— Bilarna adker som ett
limmeltag fran Karlstad,
Kristinehamn och Karlsko-
ga. Man har hjértat kvar i
Degerfors, dven om man
flyttat dérifran, sdger han.

Text: Patrik Lagerkvist

FAKTA DEGERFORS IF:
Grundades: 1907

Allsvenska sdsonger:

29 stycken, 858 podng och en
15:e plats i maratontabellen.
Meriter: Tva stora silver i all-
svenskan och en gang vinnare
av Svenska cupen.
Spelarprofiler i urval:
Gunnar Nordahl, Ralf Edstrom,
UIf Ottosson, Olof Mellberg,
Andreas Andersson, Andreas
Johansson, Ola Toivonen.
Degerfors Spelarinvest AB:
150 aktiedgare, dar 10-15
stycken gatt in med mellan
25 000-mer &n 100 000
kronor. 500 kronor per aktie,
startkapital en miljon kronor.
Omsattning: 2008, 14,8 mil-
joner. 2009, uppskattningsvis
8 miljoner.

FAKTA DEGERFORS
KOMMUN:

Invanarantal: Knappt 9 800
personer.

Huvudindustri: Degerfors
jarnverk, i dag en del av
internationella stalkoncernen
Outokumpu Group.
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KARINS SPALT

Idrottens finansiering i fokus
- Fran Visby till Almedalen

raftsamling
var ett ge-
nomgaen-
de tema pa
Riksidrotts-
motet i Vis-
by for nagra veckor sedan.
Det handlade om en sam-
lad elitsatsning, men ocksa
samling kring en gemensam
vision och virdegrund och
en Overgripande kommuni-
kativ beteckning — Svensk
idrott.

ATT TALA MED en tydlig
rost, med betoning pa bade
en och tydlig dr alltid bra,
men speciellt viktigt i den
ekonomiskt bistra verklighet
vi gar in i. Finanskrisen ef-
fekter slar naturligtvis ock-
s pa idrotten, till exempel
via de ekonomiska nedskér-
ningar kommunerna tving-
as till.

EN UNDERSOKNING RF gjor-
de i slutet av forra aret visade
visserligen att de flesta kom-
munerna inte hade nagra
planer pa att minska sitt stod
till idrotten, en hel del prata-

de till och med om att hoja
det. Men sedan dess har det
kommit manga signaler om
reviderade budgetar som le-
der till en betydligt morkare
bild.

DEN 13 MAJ tog riksda-
gen beslut i enlighet med
den idrottsproposition re-
geringen lade fram tidigare
i ar. Hittills har huvudde-
len av det statliga idrotts-
stodet kommit som en ma-
tematiskt framriknad del av
Svenska Spels vinst. Fran
och med 2010 ska allt ga via
statsbudgeten, stdodet ska
vara ”stabilt och forutsig-
bart”. Det ér positivt, forut-
satt att nivan pa det stabila
och forutsédgbara stédet blir
tillrdckligt hogt.

PA BADE KOMMUNAL och
statlig nivd maste vi darfor
nu skirpa vara argument for
varfor idrottsrorelsen dr vird
ett omfattande sambhaélls-
stod, ocksa satt i relation
till andra viktiga omraden.
Den glddje och framtidstro
idrotten skénker blir d4nnu

viktigare i besvérliga tider.
Det tror jag ocksa ménga
sponsorer och samarbets-
partners inser nir de stir
kvar vid sina langsiktiga av-
tal med férbund och foren-
ingar, for att de strategiskt
vill kopplas samman med
idrottens positiva virden.
Att Svenska Spel just nu
gatt in 1 ett langsiktigt sam-
arbete med RF kring vérde-
grundsarbete och elitsats-
ning ir ett tecken pa det.

PS. De hir fragorna kom-
mer ocksa att vara huvud-
temat pa RF:s seminari-
um i Almedalen den 1 juli.
Vilkommen dit! DS

KARIN MATTSSON WEIJBER
Ordférande for RF
karin.mattsson@rf.se

FALSTERBO HORSE SHOW 11-19 JULI

Rekord i prispengar
nar Falsterbo blir
en del av Superligan

Vérldens tio basta
nationslag i hoppning
kommer till Falsterbo.
Prispengarna tar ett rejalt
hopp uppat och landar pa
6 miljoner kronor, nytt
rekord i svensk ridsport.

For forsta gangen ér Falster-
bo en av de atta i hdsthopp-
ningens superliga, Mey-
dan FEI Nations Cup, och
tar plats i sportens verkliga
créeme de la créme.

- DET BETYDER bland an-
nat att vi far en vildigt stor
kvalitetsh6jning av  start-
faltet. Och d& menar jag
vildigt, valdigt stor, sidger
Show Director Jan Olof
?Jana” Wannius.

Lagen i Falsterbo rider
om 2,4 miljoner kronor.
Lika mycket star pa spel i
sondagens Grand Prix. Su-
perligans nya sponsor ir ett
av de mest framgangsrika
foretagen i histlandet Du-
bai, Meydan Group LLC.

Ingen enskild domine-

rande huvudsponsor, det ir
Falsterbos sponsorstrategi.
Ett 40-tal foretag stir bak-
om evenemanget och gar
in pa olika nivaer fran blyg-
samma 50 000 kronor upp
till 2,4 miljoner.

- FINANSKRISEN drabbar
all sport, men jag dr glatt
forvanad Gver att sponsor-
intresset for Falsterbo Hor-
se Show ar sa fortsatt stort,
sdger Jana Wannius. Vi har
till och med fitt in nya
foretag.

HELGEN AR REDAN propp-
full, men de forsta dagarna
kan utvecklas. Arets nyhet
The Amateur Tour ska dra
fler héstar och mer publik.
Unghistklasserna Folksam
Scandinavian Open lockar
svenska och utldndska hést-
kopare. Stora pengar om-
sétts nir de lovande dyrgri-
parna byter dgare. Den dag
Vellinge Kommun édntligen
breddar vigen kan Falster-
bo blir hur stort som helst.

HORSE SHOW

FAKTA FALSTERBO

HORSE SHOW 2009:

Nar: 9 dagar 11-19 juli

Publik: dver 60 000 betalande
Hastar: ca 700 fran 19 nationer
Funktiondrer: ca 600
Méssomrade: ca 240 utstéllare
TV: 4 timmar i TV4 Sport
Prispott: 6 miljoner

Sponsorer: Meydan Group,
Boehringer Ingelheim, Folksam,
H & M, Hastens sdngar, JMS, Lek-
sandsbrdd, Lexington, Mercedes,
Thule, Tretorn, Sydsvenskan,
Vellinge Kommun med flera
Omsattning: For naringslivet i
Vellinge kommun 100 miljoner

SKATTER & EVENT

Vi under
skatter digna...

Event drivs ofta av ideella féreningar, och ideella féreningar
ar inte skattskyldiga for eventuella vinster. Det medfor
tyvarr ocksa att det dessutom &r svart att periodisera vin-
ster fran ett ar till ett annat samt att moms blir en kostnad.
Bortsett fran skatt pa vinster samt moms, sa finns det tva
skatter som idag slar hart mot evenemangsarrangorer.

Det gdller artistskatt och reklamskatt.

Reklamskatten skapa-
des nar annonsering i
dagspress var helt do-
minerande (1972), och
skatten skulle finansiera
presstodet.

Idag ser reklamkakan helt
annorlunda ut, och trots att
det rader enighet i riksdagen
om att avskaffa reklamskat-
ten, sa finns den kvar. Av de
ca: 600 MSEK som skatten
ger staten varje ar berdknas
sponsring utgoéra 10-12% av
denna summa.

Skatten skall egentligen
betalas av annonséOren, det
vill sédga sponsorn, men det
ir arrangoren som skall re-
dovisa och betala in skatten.
Oklarheten kring skatten —
framfor allt avseende spon-
sorpaket — gor att arrangorer
ofta glommer att fakturera
reklamskatt, struntar i den
eller gor fel vid betalningen.

MANGA ARRANGORER HAR
svart att i efterhand kriva
sponsorer pa pengar for re-
klamskatt, och far sjdlva sta
for kostnaden. Det gor att
det 1 hog grad éar idrotten
och inte sponsorerna som

i Sverige.

idag savil betalar som bir
kostnaden for reklamskatt.

- VIUPPLEVER att de flesta
arrangOrer dr drliga och vill
gbra ritt, men att okunnig-
hetiideellt arbetande styrel-
ser, svarigheter for arrang-
Orer att krdva sponsorerna
pa reklamskatt samt oklar-
heter i lagstiftningen orsa-
kar att skatten inte upplevs
som rattvis, sdger Daniel
Johansson pa Skatteverket.

ARTISTSKATTEN HAR hit-
tills inte varit ett stort pro-
blem for arrangdrer av evene-
mang. Utldndska idrottsmén
och juridiska personer skall
beskattas med 15% pa sina
inkomster.

Fran och med arsskiftet
vill emellertid staten beldg-
ga artistskatten med arbets-
givaravgift, vilket innebér en
fordyring med mer én 30%.

I Kklartext innebdr det-
ta att utlindska idrottsmin
som fakturerar inkomster
via bolag undantas frdn den-
na palaga, medan idrotts-
mén som erhdller intdkter
som enskild person far skat-
ta avsevirt mer dn i andra
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Jerker Léfgren fran Riksidrotts-
styrelsen tror att artistskatten
pa sikt leder till firre evenemang

delar av vérlden.

- FOR ARRANGORERNA
innebér detta att det blir dy-
rare att arrangera idrotts-
evenemang i Sverige, alter-
nativt att utlindska stjirnor
avstar fran att tévla i Sveri-
ge, siger Jerker Lofgren fran
Riksidrottsstyrelsen. Det le-
der pé sikt till firre evene-
mang, svarigheter att sdka
véarldscuptdvlingar och lik-
nande samt att staten sjil-
va forlorar intékter eftersom
arrangemang skapar kon-
sumtion som skapar statsin-
komster. Kontraproduktivt,
helt enkelt.

SAMMANTAGET AR DESSA
tva skatter djupt oréttvisa,
knappt 16nsamma och dess-
utom komplicerade for ar-
rangdrerna. De sétter ock-
sa svenska arrangemang i en
minst sagt ogynnsam posi-
tion gentemot andra ldnder.

Det dr hog tid for reger-
ingen att infria 16ftet om att
ta bort reklamskatten, samt
helst skrota forslaget om ar-
betsgivaravgifter pa artist-
skatt.

Text: Hakan Leeman

Vi upplever att de flesta arrangérer ar arliga och
vill géra ratt, men att okunnighet i ideellt arbetande
styrelser, svarigheter fér arrangérer att krdva spon-
sorerna pa reklamskatt samt oklarheter i lagstift-
ningen orsakar att skatten inte upplevs som rattvis.

Daniel Johansson pa Skatteverket.
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UNO RESONERAR

Sommartider hej hej

ommaren ar
evenemangens
forlovade tid.
Over hela lan-
det anordnas
fotbollsturneringar, kultur-
manifestationer och torgfes-
ter. Sammantaget omsitts
enorma belopp, framst till
gladje for skatteverket och
lokala néringsidkare.

EVENEMANGSSTADEN fram-
for alla andra dr Goéteborg.
Huvudstaden har hakat pa ra-
cet men vistkustmetropolens
forsprang ér stort. Dér insag
man redan for manga ér sedan
véirdet av att locka besOkare
till staden med hjdlp av festi-
valer och andra events. Gote-
borgskalaset ér ett bra exem-
pel pé detta, dven om det har
tillkommit i forsta hand for
kommunens egna invinare.
Friidrotts-VM 1995 pa Ullevi
ar fortfarande det storsta eve-
nemang, alla kategorier, som
dgt rum i Sverige.

I sommar ridknar man
med en turistekonomisk om-
sdttning pa drygt en miljard
tack vare ett flertal stora ar-
rangemang.

Behovet av nya arenor
véxer i takt med eventutveck-
lingen. Oftast tillkommer de

i samspel mellan kommun,
idrott och niringsliv. Storst
sponsor far namnge arenan
som dédrmed ger varumiérket
en skjuts uppat.

BRA FOR ALLA parter,
men ibland géar det grus i
maskineriet. Som nu i juni
nir U-21 EM i fotboll spe-
las i Sverige. Swedbank
Arena i Malmé maéste tem-
porirt byta namn till Mal-
mo New Stadium pa grund
av UEFA:s bestimmelser.
Diarmed gar banken mis-
te om virdefull exponering
i samband med ett av arets
stOrsta evenemang.

Just Swedbank ir ju illa
ute och befinner sig i finans-
krisens centrum med sin
stora utldning i Baltikum.
Trots det stéller banken upp
med 153 miljoner for att fa
namnge fotbollens nya na-
tionalstadion i Solna fram
till 2023.

I STOCKHOLM SPONSRAR
Ericsson Globen under en
tioarsperiod med totalt 80
miljoner. En ny fotbollsarena
planeras i samma omréde.

I Goéteborg har nyligen
nygamla Ullevi invigts.

P4 en rad andra platser

finns lidngtgdende planer.
Men lagkonjunkturen brom-
sar. Den tilltinkta sponsorn i
Halmstad har gatt i konkurs
och Orjans vall far leva vida-
re dnnu ett antal ar.

Aven i Kalmar maéste
arenaplanerna senareldggas
och den efterlingtade ban-
dyarenan i Skutskir liggs
pais.

TROTS DETTA RADER DET
arenaboom i Sverige. Nya
anldggningar behovs av fle-
ra skil, inte minst sdkerhets-
missiga. Vi har inte hingt
med i svingarna och det ir
hog tid att knappa in pa det
forsprang som méanga andra
lander skaffat sig pa det hir
omradet!

UNO GRONKVIST
FORFATTARE OCH
SPONSRINGSEXPERT

fm reklam ab

- din partner pa travbanan!

Med mer an 20 ars erfarenhet av 1000-tals
evenemang pd Sveriges travbanor kan vi
garantera kvalité och innehall.

Kund- eller personaltraffar, temakvallar,
forelasningar samt arenareklam!

Vi samarbetar med de framsta experterna,

idrottarna och forelasarna, allt for att hoja nivan!

fm reklam ab Forsdljningskontor.
Von Utfallsgatan 16 B Stockholm
415 05 Goteborg 08-7330715
031-719 06 40 Eskilstuna
Fax 031-158580 016-183377

www.fmreklam.se

O-RINGEN

Orienterare fran hela

variden fyller Eksjoskogarna

Vérldens storsta oriente-
ringsédventyr slar rekord
i internationell spridning.
Drygt 15 000 I6pare

fran ett 50-tal nationer
kommer den 18-24 juli
att leta rod-vita skdarmar
pa Héglandet i Smaland.
Barn och aldre tillsam-
mans med varldsstjar-
nor som schweiziskan
Simone Niggli kommer
nér det ar dags for arets
upplaga av O-Ringen.

Totala omséttningen berék-
nas till 22 mkr. Forutsatt-
ningen for tdvlingens ge-
nomférande ér arbetet som
gbrs av 1500-1700 funk-
tiondrer fran 22 Kklubbar.
Deras arbete berdknas upp-
ga till 12 000 dagsverken.
Beloningen, utover ett full-
dndat evenemang, blir att
klubbarna delar pd vinsten
som beréknas till 4 mkr.
—Vi har satsat pé att locka
eliten hit med hjilp av reja-
la prispengar. Totalt har vi

500 000 kronor i prispengar.
En enskild segrare kan vin-
na sd mycket som 120 000
kronor, vilket 4r mer 4n en
fordubbling jamfért med ti-
digare, berdttar informa-
tionschefen Ola Gustafsson.

Detta har gett resultat.

— Manga av virldens
ledande orienterare &ér an-
malda. Exempelvis 14-faldi-
ga virldsméstarinnan Simo-
ne Niggli, Emil Wingstedt,

SPONSORER

Guldsponsorer & 75 000 kr
Aneby Kommun, Eksjo Kommun,
Ndssjo Kommun, Sévsjo Kommun,
Trands Kommun, Vetlanda Kom-
mun, Coop-Konsum, Eksjo-Energi,
Forsvarsmakten/Eksj6 Garnison,
Eksjo Hus, Frodinge, Prinfo-Bergs,
Sapa, Skogs&Trafacket, Smalands-
tidningen, Swedbank
Tavlingssponsorer:

Team Sportia, SIA Glass, Craft,
Gainomax, MalarEnergi, ldre

Fjall, Sveaskog, Dometic Group,
Moderna Forsakringar.

Martin Johansson, Lena
Eliasson, Mats Troeng och
Lina Béickstrom, sdger Ola
Gustafsson.

Ikvartering av de tévlan-
de sker i logement pa Eksjo
Garnison, campingplatser
for 10 000 personer i O-
Ringenstaden och 6vriga pa
hotell och i vandrarhem.

SPONSORER AR GIVETVIS
en forutsittning for denna
orienteringsfest. Det totala
sponsorbeloppet uppgér till
1,9 mkr.

Dessutom bidrar Eksjo
Kommun med arbetsinsat-
ser for 2,5 mkr Sponsorer-
na delas in i tre kategorier;
guldsponsorer som satsar
motsvarande 75 000 kro-
nor, silversponsorer som
satsar motsvarande 50 000
kronor och bronssponsorer
som satsar 25 000 kronor pa
att pa olika sitt framgéngs-
rikt né dessa skogens hjiltar
och publiken.

Dessutom finns atta sa kal-

18-24 yuLi ©-Ringen

lade Téavlingssponsorer som
sponsrar O-Ringen under
flera ar.

ETT INSLAG | AMBITIONEN
att gora orienteringen annu
storre d4r O-Ringen Acade-
my. 35-40 orienteringsle-
dare fran hela virlden far
i akademin da lidra sig mer
om sporten. Bland deltagar-
na finns ledare fran bland
annat Malawi, Mongoliet,
Armenien och Colombia.

- MED O-RINGEN ACADEMY
genomfor O-Ringen tillsam-
mans med Internationella
Orienteringsforbundet  ett
stort arbete med att stirka
och hjilpa mindre utveckla-
de orienteringslédnder.

— Det ér en del i O-Ring-
ens profil, dir det inte bara
handlar om att vara viérl-
dens storsta tdvling, utan
ocksd virldens viktigaste,
siger Tom Hollowell, tiv-
lingschef.

Text: Joachim von Stedingk

FAKTA O-RINGEN 2009:
Nar: 18-24 juli

Var: Smaland
Huvudort:Eks;jo :
Arrangdr: 22 lokala orienterings- S
klubbar -
med 1500-1700 funktiondrer.
Antal tavlande. Cirka 15 000
Budgeterad omséattning -09:
22 mkr
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LYSEKIL MATCHRACE 27 JULI - 1 AUGUSTI

Lysekil arrangerar VM
i matchracing for damer

Matchracing har satt lilla Lysekil pa den stora seglar-
kartan. Hosten 2007 vann det lilla viastkustparadiset
kampen - dar anrika New York Yacht Club var en av
motstandarna - om att arrangera sommarens VM i
matchracing for damer. Anna Holmdahl White, pro-
jektansvarig SailNet Lysekil AB, berattar hur det blev

mojligt.

—Vi ér kénda for att vara en
av de friamsta arrangdrer-
na, framforallt bland seglar-
na. Vi har inte tappad fokus
pé det idrottsliga, samtidigt
som vi kor eventet runt-
omkring, sidger Holmdahl
White och avslgjar en vision
som hon och SailNet jobbar
hért for att férverkliga.

— Sverige har varit duk-
tigt pa att skapa ett publikt
intresse, var stora forhopp-
ning &r att Lysekil kan vara
finalen pd en ny stor tour
som liknar herrarnas World
Match Race Tour.

Att Lysekil lyckats sa vil
under éaren beror till stor
del pa att Anna Holmdahl
White — som sjilv seglat
manga ar pa elitnivd — och
foretaget lyckats kombinera
segling 1 virldsklass med de
kommersiella bitarna. Som-
marens startfilt blir det bés-
ta hittills.

— Alla virldens baésta,
utom en amerikanska, kom-
mer. Linda Rahm &r regeran-
de mastare. Anna Kjellberg
var rookie forra é&ret, kor-
de bra i Marstrand di, men
hade lite svérare i Lysekil.
Dessutom kommer ett wild

card att delas ut till en svensk
efter en regatta i Skovsho-
ved. Tre svenskor finns allt-
sd med nir virldens bista
damseglare gér upp om VM-
guldet.

— Sverige dr en vildigt
stark seglingsnation och har
alltid haft bra damer och
herrar. Det har sjilvklart att
gbra med fina forutsittning-
ar, siger Holmdahl White
och utlovar en publikfest for
de 85 000 besdkarna som
vintas finnas pa orten un-
der veckan.

— Matchracing har alla
ingredienser och hur stort
ett OS eller VM-guld ér for-
star alla.

Sponsorer pa plats

I Lysekil végrar arrangbren
att kompromissa med det
sportsliga, dven om spon-
sorbiten dr av yppersta vikt
for att den totala upplevel-
sen ska bli riktigt bra.

— For oss ér det vildigt
viktigt att de som &r med
utnyttjar evenemanget pa
plats for att helheten ska bli
sa bra som mojligt.

Under sommardagarna i
Lysekil kommer de flesta av

evenemangets sponsorer ha
montrar uppsatta, dels busi-
ness to business och dels for
att visa upp sig for allmén-
heten.

SAILNET HAR INTE pﬁver—
kats ndmnvirt av det svara
ekonomiska ldget som ra-
der i virlden. Tva huvud-
sponsorer, Preem och Stena
Bulk, har varit med i flera ar
och var klara redan innan
de virsta rapporterna lam-
slog virldsekonomin.

—Viéra tva tunga huvud-
sponsorer har ett langsik-
tigt engagemang och pushar
oss for att vi ska lyfta, vi kan
aldrig luta oss tillbaka, sdger
Anna Holmdahl White.

VARFOR AR NI AR RELATIVT
FORSKONADE FRAN FINANS-
KRISEN?

—Tror det beror pa vilken
typ av sponsorer man har
och den hir typen av sto-
ra commitments ir inte det
forsta man drar in pa.

Ett internationellt pro-
duktionsbolag — som &r spe-
cialiserat inom segling —
med breda kanaler kommer
att distribuera bilder &ver
hela virlden.

— Det kommer &dven att
finnas nyhetssammanfatt-
ningar varje kvéll under tiv-
lingarna for TV-kanaler att
plocka ner gratis. Till det
kommer dags- och fack-
press.

=2, e
Semester

— Hela mediebiten véxer i ar
pa grund av att det &r VM.
Det sitter &nnu hardare
press pa var idrottsliga orga-
nisation, siger Anna Holm-
dahl White.

En publik tavling
En stark organisation och
gott om erfarenhet fran eget
tdvlande dr tva anledningar
till att Lysekil lyckas, ar ef-
ter ar. Fina mojligheter for
publiken att folja tévlingar-
na fran arenan i hamnen en
tredje. Ndr Holmdahl White
berdttar om samarbetet
med kommunen — som ger
sitt fulla stod och upplater
mark for hela evenemanget
— kommer bara positiva ord.
— De gar in med stora
viarden och ett stort engage-
mang, Oppnar upp delar av
hamnen, Havsbadsparken
och upplater parkeringar.
De ir fantastiska, en viktig
spelare, siger Anna Holm-
dahl White.

parlan Lysekil erbjuder Matchrace-segling i v'airldsklass.

VAD HAR EVENEMANGET
BETYTT FOR KOMMUNEN?

— Det har satt Lysekil pa
kartan, evenemanget ér out-
standing det storsta i norra
Bohuslédn. Jag tror verkligen
att kommunen tycker sig ha
fatt effekten de velat, sidger
seglingsfantasten och fort-
stter.

— Kommunen vill att fler
flyttar till Lysekil, tdvlingen
vicker uppmiérksamhet och
skapar intresse. For att fa
fler ménniskor att flytta till
orten giller det att kunna
erbjuda nagot mer dn seg-
ling i vérldsklass och hiftiga
sponsorevent. Och i evene-
mangsbyn hinder det myck-
et roligt for allméinheten.

— Det ska vara enkelt, ge-
nerdst och alla ska kénna
sig vdlkomna. Vi erbjuder
god mat och musik. Vi sat-
sar mycket pa familjer, det
har blivit vart signum, siger
Anna Holmdahl White.

Text: Patrik Lagerkvist
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LYSEKIL

WOMENS MATCH

SWE'OS

FAKTA LYSEKIL
MATCHRACE:

Funktionérer: Cirka 100, 70 pa
land och 30 pa vattnet.
Omsattning: 6 miljoner kronor.
Totalt 20-25 miljoner, om man
rdknar in den samhdllsekono-
miska delen.

Mediebevakning: Dagspressbe-
vakning, sport/seglarmedier i
Sverige samt sport/seglarmedier
utomlands och en del dagspress
i de lander som teamen kommer
fran, framférallt dem det gar bra
for. Ett internationellt produk-
tionsbolag som dr specialiserat
inom segling. Nyhetssamman-
fattningar varje kvall under
tavlingarna for TV-kanaler att
plocka ner gratis.

Besokare: Minst 85 000 personer
2008. Trenden dr allt fler utland-
ska besokare.

Main Sponsors: Preem,

Stena Bulk.

SAS MASTERS 23-26 JULI
SAS Masters landar i Barseback

I ar avgors den svenska
golfparlan SAS Masters
pa Barsebick. Det &r det
sista aret som eventet
flyttas runt i Sverige.
120 000 askadare
kommer att folja de 156
spelarnas kamp om seger-
checken pa 200 000 euro.

SAS Masters ér en stark pu-
blikmagnet som publikmais-
sigt dr den nést storsta golf-
tavlingen i Europa. Dessutom
sinder Viasat Golf och TV3
14 timmar fran evenemang-
et vilket ytterligare Okar till-
gingligheten.

SAS Masters avgors 1 ar
veckan efter anrika British
Open. Det gér att manga
spelare i virldseliten kom-
mer att vara i Europa och
dirmed ha littare att fa in
Barsebiack G&CC i kalen-
dern.

— Vara svenska virldsstjar-
nor Henrik Stenson och
Robert Karlsson kommer
hit och spelar. Verkligen
jatteskoj for tdvlingen och
publiken att de kommer, si-
ger Fredrik Nilsmark, vd for
SAS Masters.

Fler toppnamn &r aktuel-
la och kommer att bli klara
successivt. Tédvlingen, som
ir Sveriges enda pa Euro-
patouren, har ett spdnnande
startfilt dven pa partnersi-
dan (se faktaruta). Partner-
intresset har glidjande nog
inte minskat i ldgkonjunk-
turen, och tdvlingens totala
omsittning dr budgeterad
till 50 mkr.

Viktig tavling
for regionen

— Det ér en valdigt viktig
tdvling for att profilera var
kommun och hela regionen.

SAS Masters avgérs i ar for
19:e gangen. Tévlingen spela-
des férsta gangen 1991.

Vi kommer efter irets tiv-
ling att méita den turisteko-
nomiska omséttningen, och

jag ar overtygad om att det
kommer att bli mycket po-
sitivt. SAS Masters ger oss
positiva effekter hela éaret,
sdger Mats Rosén, Nérings-
livs- och Turistchef pa Kév-
linge Kommun.

Stockholm tar 6ver

Naista ar kommer tévlingen
att arrangeras pa Bro Hof
utanfér Stockholm. Avta-
let som den exklusiva ba-
nan slutit med SAS Mas-
ters giller 2010-2017. Om
planerna gir i las kommer
tivlingen att finansieras av
sex svenska foretag som be-
finner sig pa en internatio-
nell marknad. Agaren till
Bro Hof Slott, Bjérn Oris,
blir majoritetsdgare. Svens-
ka Golfforbundet ska dga en
mindre del, och tredje och
minsta dgaren blir sannolikt
Sportyard AB.

Fredrik Nilsmark, vd fér SAS
Masters, valkomnar publik och
varldseliten till Barseback.

— En spinnande ut-
veckling. Det dr nistan en
forutsittning for 1onsamhet
att tdvlingen genomf6rs pa
samma stélle.

— Det nya konceptet
kommer  férhoppningsvis
att medfora att prissum-
man véxer, att tdvlingen blir
dnnu intressantare for spe-
lare, och att tdvlingen klétt-
rar ytterligare pé rankingen,
sidger Fredrik Nilsmark.

Ly Ly Masters

FAKTA SAS MASTERS:

Nar: 23-26 juli

Var: Barsebdck

Golf & Country Club

Antal spelare: 156

Titelsponsor: SAS
Huvudpartners: MQ,

Payex, Telenor, Volkswagen.
Omsattning: 50 mkr

Vinst till segraren: 200 000 euro
Segrare 2008: Peter Hanson
Biljettpriser: Daily Ticket: 200 kr
(valfri dag)

Weekly Ticket: 350 kr (galler
alla dagar)

Family Ticket: 350 kr (tva vuxna
/ max tvd barn under 18 ar)
Avgdrs i ar for 19:e gangen.
Spelades forsta gangen 1991

och anses vara en av de mest
prestigefyllda tévlingarna pa PGA
European Tour. Tévlingen har sin
grund genom samgaende mellan
de svenska proffstavlingarna
Scandinavian Enterprise Open
(SEO) och PLM Open.



ANNONS HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA ANNONS
26  DN-GALAN 31JULl  DN.Galani8h
Perfekt uppladdning infor VM: ——

Friidrottsviriden samlas pa

Stockholms Stadion

DN Galan &r en diamant i friidrottsvarlden. Hela 83 vérldsrekord har satts pa
anrika Stockholms Stadion, och manga vérldsstjarnor uttalar sig garna och
varmt om hur det ar att tdvla i denna historiska miljo. Den 31juli ar det dags

for arets upplaga.

Galan kommer som alltid locka
en miktig samling vérldsstjarnor. I
synnerhet som arets DN Gala ge-
nomfors tva veckor fore VM i Ber-
lin. DN Galan har sedan starten
1967 utvecklats till Sveriges storsta
arliga idrottsevenemang och 4r var
ledande friidrottstdvling. Men det
ir inte enbart dagens vérldseliten
som samlas hir.

Ungdomar fran hela vérlden

- Vi utvecklar nya tivlingsformer
som vicker intresse for friidrott
bland unga, och bidrar till bredd
som elit dven i framtiden. DN Ga-
lan Youth har vi startat eftersom det
tidigare inte fanns nagon bra inter-
nationell ungdomstévling pd gala-

niva, sdjer Rajne Soderberg, DN
Galans tdvlingsgeneral.

DN Galan Youth genomfors den
1-2 augusti, dvs dagarna efter stora
DN Galan. Forra aret deltog 1200
ungdomar frin 12 ldnder i tdvlingar
som sindes ut over virlden via web-
tv. Det kommer troligen lika ménga
tédvlande i ar. Ungdomar mellan 12-
19 ar fran hela vérlden tivlar och far
da uppleva kinslan att tévla pa sam-
ma arena som virldsstjirnorna.

Lilla DN Galan och seminarier

Den 29 juli, tva dagar fére DN Ga-
lan, byggs en miniarena for Lilla
DN Galan i Kungstriadgarden i cen-
trala Stockholm. Hiér far barn i ald-
rarna 8-14 ar testa olika grenar och

dessutom triffa nigra av sina idoler.
Aven DN Galan Seminar dterkom-
mer i ar. Forra aret var det friidrotts-
legenden Lord Sebastian Coe som
talade. Arets talare dr dnnu inte ut-
sedda, men temat ar idrottsskador.
Totalt omsétter DN Galan 16 mkr,
varav drygt 9 mkr kommer fran
sponsorerna (se faktaruta). Vin-
sten dr budgeterad till noll kronor,
men kan forhoppningsvis uppgé
till 0,5-1 mkr.

DN Galan i Diamond Leaque

Galan avnjuts av 15 000 askadare pa
plats. Aven medieintresset 4r stort.
SVT direktsidnder i tre timmar och
nirmare 200 journalister fran hela
virlden bevakar och rapporterar

Foto: Bildbyran Héssleholm

fran tévlingarna.

Nasta ar startar Diamond League
diar DN Galan ska inga. 12 tévling-
ar 4r Kklara, och ytterligare fyra kan

tillkomma. Tévlingarna kommer
att genomforas i Europa, Mellanos-
tern, Asien och USA.

- Verkligen en spidnnande ut-
veckling dér vi forstas dr stolta och
glada att ingd. Friidrotten kommer
att breddas eftersom maéanga fler
grenar d4& kommer att ingd, sédger
Rajne Soderberg.

Text: Joachim von Stedingk

Nar: 31juli

Var: Stockholms Olympia Stadion
Arenarekord: Den som sdtter nytt
Stadionrekord belnas med en
1-karats diamant.

Varde: cirka 10 000 usd. Infordes
1994. Sedan dess har det satts

62 rekord.

Omsattning: 16 mkr

Askadare: 15 000

Hotell: Nordic Sea Hotel i centra-
la Stockholm &r DN Galans hdg-
kvarter under tiden kring galan.
Historia: Férsta DN Galan dgde
rum pa Stockholms Olym-

piska Stadion den 4-5 juli, 1967!
Sjélva namnet pa tévlingen en
utveckling av de traditionella
"Julitdvlingarna”, som hade dgt
rum sedan flera drtionden. Ron
Clarke var huvudattraktion pa
den forsta DN Galan.

Stora svenska dgonblick: -72,
Ricky Bruch, vérldsrekord diskus,
-75, Anders Garderud, varldsre-
kord 3000 m hinder, -87, Patrik
Sjoberg, varldsrekord i hojd.
Sponsorer:

Fortum, Nike, Mazda, Portal,
Myresjohus, Conica, Arlanda
Express, Nikon, Nordic Sea Hotel,
Omega, IP-Only, Eniro, IAAF,
Stockholm, Renldrott, Telavox.
Titelsponsor: DN

SPONSRINGS & EVENTFORENINGEN

&
&

AF Golden
League ger guld

Europas ledande friidrottsgalor har svenskt
pa toppen. Det svenska teknikkonsultbolaget
AF &r titelsponsor till AF Golden Leagues
stjarnfyllda friidrottsgalor. Arenorna i Berlin,
Oslo, Rom. Zirich, Paris och Bryssel samlar
vdrldseliten som kdmpar om dran att vinna
och chansen att dessutom tjana 1 miljon USD.

Sveriges ledande branschorganisation
for sponsring och event marketing

Lds mer pa www.sefs.se

08-410 630 50 | info@sefs.se

Galorna dr publikmagneter.
P4 de sex arenorna samlas
ett par hundratusen aska-
dare, och framfoér tv-appa-
rater 6ver hela virlden foljs
tdvlingarna av o&ver 100
miljoner tittare. I ar 4r det
grenarna 100 meter (bade
mén och kvinnor), 400 me-
ter (bade mén och kvin-
nor), 3000/5 000 meter (for
mén), 100 meter/110 meter
héck, hojdhopp (fér kvin-
nor), stavhopp (f6r kvin-
nor) samt spjutkastning (for
mén) som har status som sa
kallade jackpotgrenar.

OM EN FRIIDROTTARE i en
jackpotgren vinner samtli-
ga sex tdvlingar far han eller
hon dela pa 1 miljon USD
tillsammans med andra

eventuella jackpotvinnare.
AF ir titelsponsor till AF
Golden League. Varje del-
tdvling har dessutom egna
sponsorer, som dock
inte konkurrerar med ti-
telsponsorn.

- VAR SATSNING GOR va-
rumérket mer kédnt interna-
tionellt, 6kar engagemanget
och stoltheten inom fGre-
taget och forenklar rekry-
tering frdn internationel-
la hogskolor. Vi genomfér
dven uppskattade kundakti-
viteter och konferenser och
motivationsprojekt for med-
arbetare i samband med
tdvlingarna. Vi ér otroligt
ndjda med satsningen som
gett kraftfullt resultat 6ver
all forvintan, séger AFs

GOLDEN)
/| (LEAGUE

GOLDEN LEAGUE 2009
Nar & var:

14 juni: ISAF, Berlin

3 juli: Bislett Games, Oslo

10 juli: Golden Gala, Rom

17 juli: Meeting

Gaz de France, Paris

28 augusti: Weltklasse Ziirich
4 september: Bryssel
Titelsponsor: Svenska teknik-
konsulféretaget AF

informationschef  Viktor
Svensson. Ett bevis pa det-
ta kom nér Internationel-
la friidrottsférbundet IAAF
l4t det oberoende undersok-
ningsféretaget ~ Comperio
Research berdkna media-
virdet av AFs sponsorinsats.
Resultat: 6ver 500 mkr.

FRAN OCH MED nista ir
ersitts AF Golden League
med  virldsomspédnnande
Diamond League.

Text: Joachim von Stedingk



Fortum &r nationell sponsor till svensk friidrott. Team Fortum ar

vara klimatambassadorer med syfte att arbeta for minskad energi- o
anvandning och i slutdndan ett béttre klimat. Fér mer information e ortum

om Team Fortum och vart klimatarbete, besok oss pa fortum.se SVENSK FRIIDROTT
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Tjejmilens 10 kilometer l1anga bana gér runt

det naturskéna Djurgarden.

TJEJMILEN

| auqusti tar tjejerna over stan

Tjejmilen ar Sveriges storsta idrottsevenemang for kvinnor.

| &r &r det 26:e gangen som tévlingen avgors med start och mal
pa Géardet i Stockholm. Den tio kilometer langa banan gar som
vanligt i naturskén omgivning pa Djurgarden.

Som vanligt &r det ocksa fest runt banan, med sambaorkestrar

och andra aktiviteter.

- Nytt for aret dr att det ocksd avgar ett
tjejtdg fran Goteborg, berittar Asa Elmh,
pressansvarig.

- Tévlingsdagen stiger du pé taget, dir de-
las nummerlappen ut och vid ankomsten till
Stockholm véntar transferbussar till Djurgar-
den. Och sé aker du tillbaka hem pa kvillen.
- Den rabatt SJ ger och det dr ocksa pa
andra strickor, giller sjilvklart ocksa for
medf6ljande familj och vinner.

All fler springer mot klockan

Nytt 4r ocksa att alltfler verkar véilja att
springa i tidtagarklassen.

- Forra aret valde 46 procent tidtagning och
54 sprang Fun and run. Nu pekar det pa att
det blir ungefir 50-50. Tittar man bakat, sa
var det ar 2000 bara 14 som valde tidtag-
ning.

Forsta dret 1984 kom 2 000 till start, en siff-
ra som glatt 6verraskade arrangdrerna Has-

selby SK och Sparviagen FK. Eventet kom
till som en f6ljd av framgéngen med Stock-
holm Marathon. De tvd klubbarna hade
noterat att fa kvinnor deltog i langlopp, sa
varfOr inte ett lopp bara for tjejer. Men tiv-
lingsmomentet skulle tonas ner, bara eliten
skulle springa pa tid. Om vad Tjejmilen skul-
le heta var diskussionen stor, det géllde att
hitta ndgon som bade associerade till att det
vara ett event for kvinnor och det skulle vara
létt att uttala och ddrmed létt att marknads-
fora. Till marknadsféringen avsattes for den
tiden svindlande 200 000 kronor. En tresidig
annons i veckotidningen Damernas Virld vi-
sade att arrangOrerna hade kinsla for var
malgruppen fanns.

En halvmiljon har sprungit

Loppet blev frdn borjan en succé. En halv
miljon kvinnor har genom é&ren kommit
till start. Méanga for tdvlingsmomentet och

30 AUGUSTI
J/Ly'm//en

FAKTA TJEJMILEN:

Tid: 30 augusti

Plats: Gardet/Djurgarden,
Stockholm

Deltagare: 25 000
Sponsorer: Mitt Val, Froding,
Tara, HtH, Intersport
Medier: TV4, rikspress, Tara,
webb-tv.

www.tjejmilen.se

for att fa ett test pa konditionen. Men ar-
rangemangets framgang forklaras dnnu mer
med att det frdn borjan blev en tjejfest. Sa
ratt triffade arrangdrerna att den deltagar-
undersdkning som skulle goras efter forsta
loppet inte gick att genomfora. De som in-
tervjuades ville ndmligen inte sluta prata
om hur bra allt var, vilket gjorde att bara
nagra fa personer kom till tals.

Kéandisar staller upp
Arets startlistor ir d4nnu inte klara, men rik-
na med att som vanligt nagra kinda profiler
stéller upp. Forra aret sprang bland andra
skadespelerskan Pernilla August och deck-
arforfattaren Mari Jungstedt.
Arets Tjejmil inleds med Lilla Tjejmilen dér
de som springer dr mellan sju och 13 ar.
Aterkommer gor ocksd Tjejmilen Kvartett.
Forra aret anmailde sig 1 500 lag.

Text: Frank Ostergren

FINNKAMPEN

29-30 AUGUSTI

LIDINGOLOPPET 28-29 SEPTEMBER

Varidens storsta-

Alskad grannfejd
fyller Nya Ullevi

En marknadsundersdk-
ning som Sponsor Insight
gjorde forra aret visar att
bade friidrott och lands-
kampen Sverige-Finland
ar vad publiken vill ha.

Detta trots att svensk frii-
drott faktiskt har fa vérlds-
stjarnor och att landskam-
pen genomf6rs av tdvlande
som mestadels d4r anonyma
utanfor kdnnarnas krets.
Men Finnkampen fyller 14k-
tarna och TV-sofforna av
gammal tradition. Tradition
i kombination med skick-

lig marknadsféring har for-
vandlat landskampen till ett
storre event.

ETT EVENT SOM dessutom
dr inkomstdragande. Jamfor
man med SM omsitter det
bara en tiondel av finnkam-
pen. Marknadsforingsmais-

sigt har forbundet ocksa vil
utnyttjat stjirnornas inter-
nationella framgangar.

-IDAG HAR VI sponsor-
intdkter som dr dubbelt sa
stora som for fem-sex ar
sedan, detta genom att vi
skrivit avtal med ett antal
foretag som arbetar langsik-
tigt med friidrotten, séiger
Tomas Brandt, marknads-
chef pa Friidrottsforbundet.

Forbundets huvudspon-
sor dr Eniro, men just vid
finnkampen dr det Cramo
som ér huvudsponsor.

Arets finnkamp avgérs pa Nya Ullevi 29-30 augusti.

- Alla ar vidlkomna som
sponsor till Finnkampen.
Det ir sjdlvklart bra bade for
arrangemanget och sponsorn
om det finns ett engagemang
utdver att synas med sin skylt
i tv. Utanfor tévlingsarenan
Nya Ullevi i Goteborg har
vi ett arrangemangsomrade

Foto: Ryno Quantz/Svensk Friidrot

FINNKAMPEN

20-30 AUGUSTI GOTEBORG 2009

FAKTA FINNKAMPEN:

Tid: 29-30 augusti

Plats: Nya Ullevi, Goteborg
Omsattning: Forbundet omsatte
2008 cirka 48 miljoner kronor,
Finnkampen sdrredovisas ej.
Medier: SVT, Radiosporten,
rikspress.

Sponsorer: Cramo, Eniro, Folksam
Publik: 86 000 (tva dagar)
www.finnkampen.se

for publiken och dér jobbar
vi f6r att sponsorerna ska ak-
tivera sig.

- Bland sponsorerna mérks
forbundets langsiktiga part-
ners didr Finnkampen ér en
del av flertalet réttigheter
samt ett antal evenemangs-
sponsorer som medverkar
under sjidlva Finnkampen.

ARETS FINNKAMP avgors
i Goteborg, pad Nya Ullevi
29-30 augusti.

De finldndska herrrarna
har segrat fyra ar i rad, de
svenska damerna de senas-
te itta aren.

For landskampen ir
ett samarbetsavtal mellan
Svenska Friidrottsférbun-
det, Goteborgs Friidrotts-
forbund och GotEvent som
reglerar fordelning av kost-
nader och intékter.

terranglopp

30 kilometer i terréing som kan vara rejélt vat och
lerig. Laqggq till att den sista helgen i september mycket
vél kan bade blasa och regna.

Men hur minustecknen in
hopar sig, Liding6loppet ér
en arlig folkfest.

Virldens storsta terrdng-
lopp ér sedan 1965 en tradi-
tion i svensk idrott, bade for
motionérer och elitldpare.

Det som fran borjan var
tinkt som léparpropagan-
da har vixt till en dret-runt-
organisatsion.

- Det dr atta person som
arbetar heltid med evene-
manget, berdttar Jan-Eric
Osterstrom, generalsekreta-
re for Liding6loppet.

- Nir det hela startade
hade man tre manader pa sig

Lidingdloppet - 30 kilometer
terrangtrangsel.
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att organisera forsta loppet.
Nu krivs det 18 manader.

Gérderud med fran bérjan
Det var tidningen Idrotts-
bladets Kklassiske redaktor
Sven Lindhagen som i en
artikel tyckte att det behov-
des en lopningens motsva-
righet till Vasaloppet. Karl
Axel Karlberg och Sven
Giérderud tog fasta pd ons-
kemalet och sa kom det sig
att hosten 1965 kom 538 16-
pare till start i det férsta Li-
dingoéloppet.

Tycker ni namnet Gérde-
rud &r bekant, jo, det dr An-
ders Gérderuds far. Anders
Gaérderud som sjilv sprung-
it Lidingdloppet, dock utan
nagon seger.

I dag omfattar Liding6-
loppet flera olika tédvling-
ar. Forutom Stora Liding6-
loppet som alltid gar péa en
l6rdag finns det tjejlopp,
knattelopp, stafett, stav-
gangslopp och olika édlders-
Kklasstivlingar.

Loparna springer motsols
Huvudloppet startar all-
tid pa Koltorps girde, mal-
gangen sker vid Gronsta

LIDINGGSLOPPET

FAKTA LIDINGOLOPPET:
Tid: 25-27 september

Plats: Lidingd

Omsattning: 15 miljoner
Deltagare: 35 000
Sponsorer: Adidas, Herbalife,
Aftonbladet, Axa, Axess
Medier: TV4, rikspress,
Runners World
www.lidingoloppet.se

girde efter en bana som ér
stradckt motsols. Den som
vill ta sig runt banan utan
att tréngas kan gora det hela
aret, banmarkeringarna sit-
ter ndmligen alltid uppe.

Eliten har alltid visat in-
tresse for att stilla upp. Bland
segrarna finns Karl-Ake Asp,
Rolf Hesselwall, Lars En-
kvist, Knut Kvalheim. Isaac
Cemobo och nuvarande hin-
derstjirnan Mustafa Mo-
hamed.. P4 damsidan kan
nidmnas AnnichenKringstad,
Meeri Bodelid och Malin
Ewerlof Krepp.

Arrangorer dr IFK Li-
ding6 Friidrottsklubb och
IFK Liding6 Skid & Orien-
teringsklubb.  Overskottet
gar tillbaka till klubbarna,
av vilket en stor del aterin-
vesteras 1 arrangemanget.
Jamsides med tdvlingen
halls en sportméssa déir
drygt 50 foretag stéller ut
sina produkter.
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Missa inte arets fotbollsfest!
Kop din biljett fran 21 kronor!

www.u221tickets.com

Alit om UEFA U21-EM 2009:
www.uefa.com och www.svenskfotboll.se

@@@@

Committed to the future of European football




ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

Tl KRONIKAN
Att inte ha en strategi ar
dessvarre ocksa en strategi

Den avsaknad av en nationell strategi
for stora evenemang, och da framst
idrottsevenemang, ar ett alarmeran-
de tecken pa hur Sverige tappar i den
internationella konkurrensen.

En position som blir alltmer viktig i
den nya globala verkligheten.

KRONIKA AV LARS LINDQVIST

nder industrialismens glansdagar var vi
starkt positionerade med svenskidgda kraft-
fulla varumairken sdsom Volvo, SAAB, Eriks-
son, det svenska stélet etc

I dagens globala verklighet vet vi att det be-
hovs innovativa tankar, for att komplettera
traditionella industrier och ndringar, med syftet att vi ateri-
gen ska kunna bli virldsledande. Hér kan en strategisk na-
tionell satsning pa idrottsevenemang spela en stor roll. Och
da syftar jag pa de internationella evenemang som genere-
rar skatte- och samhillsintdkter, lyfter niringslivet och stér-
ker nationens/regionens varumiérke. Idag dr exempelvis ex-
portvirdet av turismen 88 miljarder SEK. Jamfoért med
personbilar pa 79 miljarder SEK samt jirn och stil pa 77
Miljarder SEK.

Begrepp som positionering, varumaérkesutveckling och
marknadsforing ér i dag forutsittningar for att attrahera in-
ternationella investeringar, utvecklingskapital och besoka-
re... kort sagt fOr att skapa tillvixt och arbetstillféllen.

Ett OS dr mdssornas massa

Borde vi inte fundera pa varfor sd manga stater pd sena-
re tid visat ett s enormt idrottsintresse... ja, eller det dr
ju idrottsevenemangsintresse vi egentligen talar om. Varl-
dens ”forstanationer”, med insikten om tappad position
och konkurrenskraft, maste stirka sig internationellt och
hir 4r London med sitt Sommar-OS 2012 ett lysande ex-
empel. En OS-ans6kan var en viktig del av svaret och kom-
mer, trots svarigheter i konjunkturen, med storsta sannolik-
het att stdrka Englands/Londons internationella position.

Ett annat intressant exempel dr sommardestinationen (!)
Sotji i Ryssland som fick IOC:s fortroende att arrangera Vin-
ter-OS 2014. President Putins radgivare levererade den dy-
raste kampanjen nagonsin, och da enbart de officiella peng-
arna riknade. Och som tidigare sagts, inte var denna satsning
enbart byggd pa idrottsintresse.

S4 nu ser vi hur virldens storstidder investerar for fram-
tiden genom att s6ka stora evenemang typ OS. Infér ovan
ndmnda Sommar-OS 2012 kandiderade metropoler sdsom
New York, Tokyo, Madrid, Moskva och Rio de Janeiro.

Men det ér ju egentligen inte s& mérkligt, OS ir ju ndmli-
gen méssornas massa. Borde inte vetskapen om att de senast
vinnande OS-kandidaturerna leddes av tva av viarldens mék-
tigaste ledare, Putin och Blair. Det kéinns som om de har de
har forstatt ndgot om ekonomisk panyttfédelse som vi i Sve-
rige verkar ha missat.

" Andy Warhols femton minuter” pa den
internationella scenen

Aven virldens ”andranationer” satsar enorma resurser pa
det snabbaste sittet att i dagens globala konkurrens ta ste-
get upp till nationernas Elitserie. Och i1 ko6 for framtida OS
miérks ”idrottsmetropoler” sasom Baku, Bukovel, Goren-
ska, Bursa, Qatar, Almaty, Pyeongchang m fl for att kunna
utnyttja den national- och samhéllsekonomiska trampolin-
effekten som ett megaevenemang kan ge.

Formodligen ér deras teori att den ekonomiska trampo-
lineffekt som dessa evenemang kan ger é&r det snabbaste
sdttet att bli internationellt accepterade och dédrigenom ska-
pa tillviaxt och sysselsdttning. Men sanningen ir ju gudbe-
vars att nationernas idrottsintresse kraftigt 6kat efter dessa
genomfdrda arrangemang. Exemplen 4r manga pa de resul-

- Jag vet att Sverige har vad som behdvs for att genomféra
de riktigt stora idrottsevenemangen, séger Lars Lindqvist.

tatsmaissigt nationella “under” som utrittats pd hemmap-
lan i samband arrangdrskapet av ex OS, Fotbolls-VM, Al-
pina VM, Hockey-VM och Friidrotts-VM. S4 trots den den
ultrakommersiella tyngdpunkten sa segrar oftast idrotten.

Stora evenemang sorteras under Naringsdepartementet
Sa for den lilla nationen med den stora idrottstraditionen,
Sverige, borde det av ménga skil vara sjilvklart att stra-
tegiskt satsa pa stora evenemang. Evenemang som tillfor
mervirden enligt ovan beskrivna exempel. Men langbédnken
fortgar. Den forsta budgetpropositionen i fragan lades fram
for snart tio ar sedan! Och i marginallandet Sverige utreder
och administrerar pa, likt ett 50 km ganglopp, medan om-
virlden snurrar i hastigheten av ett 100-meters sprintlopp.

Dessutom borde vil dessa fragor sortera under Nérings-
departementet Det hir investeringsfragor for okad tillvixt
och sysselsittning. Och definitivt framtidsfrégor.

Att ha ratt for tidigt ar det samma som att ha fel
Men vad hinde med Are/Ostersunds OS-ansékan 2014.
Vad berodde oviljan och férlamningen p4, i denna for Sveri-
ge sa optimala mojlighet att {4 std som vérd for ett Vinter-OS.
Det ér holjt i dunkel och spekulationerna har lite av Kenne-
dy-mordet i Dallas 6ver sig. Personligen sa gissar jag att det
handlar om kompetensfriagor kring effekterna av multievene-
mang. Och bevakning av intresse- och revirfragor. Samt en
ovana i nationell samverkan. Idrottsrérelsen, niringslivet och
politiken utgjorde verkligen inget Gre-No-Li i denna fraga.

Ett omvant "Staten och Kapitalet”

Idag dr den stora vinnaren i landet vad géller st6rre idrotts-
evenemang staten. Och i viss man néringslivet. Staten ar
med andra ord betydligt smartare dn idrottsarrangorer-
na. ArrangOrerna tar risken och staten far skatteintékter-
na. Ett slags omvéint ”Staten och Kapitalet”. Vid Friidrotts
EM i Goteborg 2006 sa gick arret knappt runt, men staten
fick skatteintikter p4 nirmare 100 MSEK. AlpinaVM i Are
levererade ett bruttoresultat pa &ver trettio miljoner och
dven dér havade staten in ndrmare 100 miljoner utan att ta
nagon som helst risk.

Arenorna viktiga, men se upp for gladjekalkyler

Evenemangen tillfredsstéller idag en allt storre ldngtan hos
oss ménniskor efter upplevelser. Upplevelser var arets jul-
klapp! Upplevelseindustrin dr en av virldens snabbast vix-
ande néringar. Och hér dr sport- och ndjesevenemangen
ledande. Och med detta kommer behévliga investering-
ar i nya arenor. Frian den magnifika Nya Nationalarenan,
Swedbank Arena i Solna till massor av kommuner som gett
sig in i arena- och eventbranschen. De nya stora arenorna
kan fa en ganska tuff inkdérningsperiod men kompletterat
med musik och andra ndjesarrangemang sd blir arenorna
framtidens sjdlvklara motesplatser. Det positiva dr att for

Om Lasse Lindqvist

Jobbar just nu som vd for Peak Innovation, ett utvecklingsprojekt som
syftar till att gora regionen Are-Ostersund till vérldsledande inom
turism, sport och friluftsliv.

Har jobbat med affarsutvecklingen av Nya Nationalarenan, Swedbank
Arenai Solna.

Var vd och general for Alpina VM i Are 2007, Sveriges storsta vinter-
arrangemang nagonsin, med ett bruttoresultat pa éver 30 miljoner.
Initiativtagare och dgare till Storsjéyran i Ostersund.

Sitter i ett antal styrelser sdsom ordfdrande for Destinationsbolaget
Areféretagarna AB och World Cup bolaget AB.

idrotten &r dessa arenor mycket vilgérande och vi beho-
ver verkligen 0ka standarden i hela Sverige for artt kunna
fortsétta att utveckla idrotten, men varning for gliddjekalyler
som maste tickas med skattemedel. D& kan debatten istil-
let bli ett problem for just... idrotten.

Ska vi soka Vinter-0S?

S4 tillbaka till den ”nationella strategin” eller avsaknaden
av en sddan... ska Sverige soka stora idrottsevenemang. Ska
vi sOka ett Vinter-OS igen. Ja, detta kan bara politikerna,
idrottsrorelsen och niringslivet pd nationell niva ge svar pa
och isafall ga i titen for.

Men fragan kvarstar, finns kompetensen kring Sveriges
effekter av sddana megaevenemang? Finns en medvetenhet
om hur viktigt det dr for ett land i den internationella ut-
kanten att tydligt profilera sina varumaérken for att tillskapa
kapital och investeringar for framtiden. Finns vetskapen om
att dessa evenemang kan vara de internationella kommuni-
kationsplattformar som krévs for 6kad tillvixt och sysselsétt-
ning. Och naturligtvis, finns det genomténkta riskanalyser?

Vérlden behover ett miljoanpassat 0S

Jag vet att Sverige har vad som behovs for att attrahera och
genomfora de riktigt stora idrottsevenemangen. Vi har ett
fantastiskt gott rykte internationellt. Overgripande har
vi (oftast) en stark tradition av lyckosam samverkan mellan
idrotten, néringslivet och offentligheten. Vi har den unikt
starka idrottsrorelsen. Vi har de historiskt sportsliga resul-
taten. Vi ér inte forknippade med fusk och doping. Vi har
kidrnvirden typ gemenskap, folkhélsa och friskvard, demo-
krati, ménskliga réttigheter, jamstilldhet, solidaritet och
héllbarhet.

Dessutom har vi ett smash-ldge utan like. Virlden beho-
ver nu ett Milj6-OS i hallbarhetens tecken. Miljomaéssigt sa
ligger vi i varldstoppen och kan férena praktiska nationella
miljdinsatser med att dela med oss internationellt av den
kunskapen och miljomedvetenheten. Dessutom kommer
vara investeringar och satsningar att var hallbara 16sningar
som blir forebilder for om- och idrottsvérlden. Internatio-
nella investeringar, i denna for framtiden séa viktiga 6ver-
levnadsfraga, kommer att lyfta Sverige. Allt i en vintermil-
jO som dessvirre andra regioner kinner alltmer saknad av.
Finns det nagot béttre land dn Sverige att ta stafettpinnen
och leverera ett hallbart Vinter-OS 1 riktig vintermilj6?
Andra nationer avundas véra forutsittningar.

Text: Lars Lindqvist

Vilka effekter har stora internationella idrottsevenemang?
Frémjar investeringar i infrastruktur.

Stora idrottsevenemang kraver vanligtvis en uppgradering av infrastruk-
tur typ transport- och kommunikationsforbindelser. Dessa investeringar
boostar hela ekonomin och ger 6kade export- och affarsmdjlighter.

Ger tillstromning av utldndska besokare. Stora idrottsevenemang lockar
stora massor av besokare skapar en 6kning av den regionala/nationella
ekonomin. Aven om evenemanget &r under en kortare period s ar det
en mega-marknadsforing for framtiden vad galler besdksindustrin. Ex vis
Peking 0S och det mest klassiska exemplet Barcelona 0S.

Okar sysselsattningen.

Stora idrottsevenemang kraver investeringar i byggnader, arenor och
hotell. Detta hjalper till att skapa jobb for den lokala/nationella ekonomi
upp till fyra ar fore eventet. Denna dkning av sysselsattning &r kraftfullt
tillvaxtskapande.

Ovanstdende kan sammansfattas i begreppet Okad Tillvéxt.

Sport & Affirer utkommer nista gang i oktober.



LEV MED | SPELET PA PLATS!

| sommar visar svensk travsport upp sig fran sin basta sida. Da gastar
V75-eliten sex utvalda travbanor runt om i landet. Pa banorna vantar
en somrig mix av folkfest och travdramatik pa hogsta niva. Sex tillfallen
att komma travet nara, traffas runt grillen, moéta aktiva, snacka V75,
dricka gott och spela om runt 45 miljoner varje lérdag. Lev med i spelet
under semestern. Valkommen till V75 Sommartravet!

: V75 SOMMARTRAVET

: Halmstad 2-4 juli
. Arjang 11 juli
. Axevalla 17-19juli :
: Hagmyren 25 juli

: Jagersro ExtraV75 28 juli

: Skelleftea 1 augusti

V755

ATG

SOMMAR
TRAVET
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Vilken fantastisk evenemangssommar!

Evenemangssommaren 2009 blir den storsta hittills i Goteborg. Konsertutbudet ar enormt med AC/DC,
U2 och Madonna pa Ullevi, BAO, BB King, Deep Purple, Eldkvarn i Tradgardsforeningen och forstas
succéfestivalen Way Out West i Slottsskogen. Ar du ute efter upplevelser pa den grona mattan rekom-
menderas UEFA U21-EM pa Gamla Ullevi, VM-kval Sverige-Malta pa Ullevi och Gothia Cup. Njuter du
mest av vralet fran stora motorer har vi Monster Jam och Super Cross & Freestyle pa Ullevi. Under sex
dagar i augusti bjuder Goteborgs kulturkalas alla att upptacka nagot nytt och frossa i ett rikt utbud av

kultur. Inspireras av rekordsommaren och boka péa goteborg.com
GOTEBORG COM



