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Kronikan: Vi vill kon-
kurrera med halsa
och idrott!

Madeleine Sjostedt, Kultur-
och idrottsborgarrad, sip 26

Krisen till trots:
Okade sponsor-
intakter for

flera forbund.
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Idrottens spelregler 1 fokus

49/51, RF/SOK,
spelfragan - aldrig har
idrottsfragorna

varit hetare.

GUSTAF BERENCREUTZ REDAKTOR

et har numret utkommer vecka 9, fér manga sportlovs-
veckan, med manga hérliga aktiviteter. Vem vet, kanske
ligger numret redan nerpackat i ryggsdcken tillsammans
med termosen och ostmackorna. Eller sa lases det fram-
for kvllsbrasan efter en Iang dag i spar och pist. Svensk-
arnas berdknade sportkonsumtion under sportlovsveckorna uppgar till

ca 9 miljarder kronor, ett bevis sa gott som nagot for svenskens sport-

intresse. Resten av aret konsumeras det sport for ca 4 miljarder i ménaden.

Att idrotten dr en motor for samhdlle och ndringsliv ar uppenbart.

Sportindustrin ar forddlat ca 2 procent av BNP eller 60-65 miljarder
kronor och omsétter arligen ndgonstans mellan 150-200 miljarder.

Det talas om att finanskrisen kan komma att sI& hart &ven mot
idrotten. Samtidigt star kurvan i topp vad géller folkets idrottsintresse
och engagemang. Idrotten &r nagot av ljuset i mérkret och ger oss fram-
tidstro och gemenskap, underhdlining och stimulans till egen aktivitet.

SPORT & AFFARER PRODUCERAS AV IDE MEDIA REDAKTOR GUSTAF BERENCREUTZ REDAKTION IDE MEDIA, VAMLINGE
4115, 761 73 NORRTALJE TEL 017622 83 50 EMAIL ID.MEDIA@SWIPNET.SE WWW SPORTAFFARER.SE MEDARBETARE
1 DETTA NUMMER UNO GRONKVIST, MADELEINE SJOSTEDT, KARIN MATTSSON WEJBER, CLAES LUNDBOHM, STEFAN

Att forknippas med idrottens ljusa vérden borde vara viktigare nu &n na-
gonsin tidigare for foretagen. Marknads- och sponsoravdelningarna borde
nu titta d&nnu mer pa idrotten som marknadsféringskanal och skapa affa-
rer som leder ut ur krisen. Det ar glddjande att notera att t.ex Vasaloppet
slagit All time high i sponsring och att manga specialidrottsforbund dkade
sina sponsorintdkter 2008 trots krisen.

En mérkbar trend &r att miljofragorna blir allt tydligare dven inom
sponsring och eventmarketing. Detta kommer vi att spegla i ett kom-
mande miljétema. Just nu véssas Event Sverige och pa en rad orter bildas
professionella Eventbolag med malet att knyta till sig evenemang och
skapa aktivitet. Man har insett de ekonomiska fordelarna med att arbeta
malmedvetet och langsiktigt. En bred kommunal kompetens blir sd smé-
ningom dven en garanti for att Sverige ska lyckas ta hem det riktigt stora
evenemanget. Lds numrets kronika av Stockholms kultur & idrottsborgar-
rad, Madeleine Sjbstedt, om hur idrotts-, arena -, och eventfrdgorna
ocksa ar en fraga om folkhélsa.

ARENABOOMEN

Just nu byggs det och planeras arenor for dver 11 miljarder i Sverige.
Boomen saknar motstycke och ldgger vi sedan till alla investeringar i
form av infrastruktur, hotell, kdpcentra och bostdder som arenabyggena
for med sig, blir miljarderna mangdubbelt fler. Arenan har blivit ett hjirta
i samhillet och tagit Gver en del av kyrkans forna roll. Kyrkan som lag
centralt beldgen pa ortens hdgst beldgna punkt. Dit tog sig folk for

en stunds vdrme och gemenskap.

JANSSON, STEFAN OHLSSON, JOACHIM VON STEDINGK, PATRIK LAGERKVIST, HAKAN LEEMAN, TOMAS SKAGERLIND, OCH

BJORN-ANDERS LARSSON GRAFISK FORM MARTIN KINDGREN OMSLAG NYA NATIONALARENAN SWEDBANK ARENA
REPRO ORDBILD TRYCK BOLD/DNEX AKALLA, V-TAB AROD, GOTEBORG, MITTMEDIAPRINT, ORNSKOLDSVIK

IDROTTEN VANTAR PA SVAR

Idrotten véntar just nu pa en rad viktiga beslut som kommer att paverka
framtiden i hdg grad. Det diskuteras en sammanslagning mellan RF och
SOK. | Iagkonjunkturer dyker det ofta fram rationaliseringsforslag i olika
sammanhang. Remy Nilson, VD pa ATG, som vi portrétterar i detta num-
mer anser inte fragan hégprioriterad utan tycker snarare att RF borde
banta ner sin 6veradministration. "Varfor byta en lampa som lyser”,
skrev nyligen Jan Majlard, kvicktankt kronikor i Svenska Dagbladet.

Spelbolagens roll som finansiarer av idrotten &r ocksa het. Vissa hav-
dar att idrotten sjélv kan ratta de fragorna. Eller som Géran Persson sade
i en uppméarksammad intervju i forra numret "Lat idrotten ta dver Svens-
ka Spel”. Idrottens framtid paverkas sjélvklart ocksa av om spelmarkna-
den avregleras eller ej. Frigan har legat i utredningar under evig tid.

En fréga som ocksa debatteras just nu &r idrottens bolagisering och
49/51 klausulen. Om den kan ni ldsa i en djuplodande Idgesrapport skriven
av Hakan Leeman. Den finner ni inte i papperstidningen utan pa var sajt:
www.sportaffarer.se ( Klicka pa Artiklar/Inséndare) Bra bakgrundslasning
infor RF:s drsstdmma i maj.

En annan artikel som ni nu kan finna pa sajten handlar om Djurgarden
Fotbolls framgangsresa pa 2000-talet. Har hdvdar Putte Carlsson och
Tommy Jacobsson bland annat att 49/51 regeln mste upphé&vas om vi ska
lyckas konkurrera i den internationella fotbollen. Aven den artikeln finner
ni pa sajten. Har kan vi publicera ldngre artiklar som inte skulle fatt plats
i pappersversionen.

Trevlig Idsning och ha ett skont sportlov!

Och kom ihag att det finns andra farger &n svart i malarladan.

o Sifferuppgifter: Bjorn-Anders Larsson, IdrottsEkonomisktCentrum
(IEC),Lund i februari.
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Portrdttet: Remy Nilson sid 4 Vasaloppet vaxer sid 7 Dags for ny bandyfest sid 8
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forbunden sid 20 Karins spalt sid 21 Friidrott sid 22 Kronikan: Madeleine Sjostedt sid 26

TAVLINGSSTADEN 2009

SE ARETS SPORTHOGTIDER PA WWW.UNT.SE

TENNIS VINTERTOUR
15-18 JANUARI

SIMNI CYKEL SCANDINAVIAN RACE
9-10 MAJ

ING GRAND PRIX FINAL
24-26 APRIL
——— N~—

SWEDISH BEACH TOUR
12-14 JUNI

NN—

UPPSALA KP CUP
24-25 JANUARI

~—

\

SM | GYMNASTIK
9-31 MAJ

2
N~—

NG JONS SVANBERG
9-10 MAJ
~—"

| &r bjuder vi pa fler tavlingar én nagonsin. Annu mer spénning, kénslor och kickar véntar under 24 tavlingar.

Uppsala. Har &r varje idrott stor. Sedan 1286.




cloben fyller 20 ar och hay byt
namn till Ericsson Globe. | sambang
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V2§ PORTRATTET: REMY NILSON

Sport, spel och passion

ATG:s vd Remy Nilson ar kung over travriket men vad har den spirituelle varm-
lanningen for syn pa idrotten i stort?

L Vilken roll spelar idrotten tycker du?
1 —Den borde spela en viktigare
och storre roll for varje dag som gar.
Nar samhadllet i allt hogre grad hand-
skas med ménniskors kroppsliga och
sjélsliga problem vixer idrottens be-
tydelse.
Ar idrotten viktigare i kristider?

—Ja, sdkert. Ménniskor som idrot-
tar, motionerar eller engagerar sig i
idrott har ofta ett battre utgangslédge
dn andra. Idrotten star for gemen-
skap, respekt och fysisk fostran. Det
ar viktiga virden.

Hur miirks detta inat i er egen
organisation?

—Over 80 procent av vér personal
motionerar regelbundet. Det ér fritt
att gora det under eget ansvar pé ar-
betstid. 2004 vann vi Korpens tavling
»Arets friskaste foretag”. Var sjuk-
frénvaro dr marginell. Vi ér ofta ute
och berittar for andra foretag om vad
vi gjort och gdr. Vi har eget gym och
var forening, Héstkrafterna, har 6ver
20 undersektioner. Friska medarbe-
tare mar och levererar béttre. S& en-
kelt &r det.

Ni har precis kommit tvaa i en un-
dersokning gjord av analysforetaget
IS1 Wissing om vilka foretag och or-
ganisationer som &r biist pa extern
kommunikation. Vann gjorde IKEA
foljt av ATG. Svenska Spel hamnade
forst pa 20:e plats. Vad har du for
kommentar till er placering och hur
stor ar din egen roll i detta?

—Vi har alltid haft en langsiktig
medveten relationsbyggnad till me-
dia. Det var det forsta jag fick bérja
jobba med nir jag kom hit 1982. Da
skrevs och visades det forhallandevis
valdigt lite om var sport. I dag dger
ATG ett eget mediabolag, Kanal 75,
med Over 40 anstéillda, som levere-
rar ndrmare 4 000 TV-timmar per
ar, tusentals artiklar och en offensiv
webbsatsning. Vid sidan av det har
vi jobbat fram en automatiserad och
rent faktabaserad vinst- och spelin-
formation till samtliga landets tid-
ningar. Vart motto dr att jobba “for
media pa medias egna villkor” och
det verkar uppskattat.

Varfor blev det travsporten for dig?

—Min pappa drev en taxi och buss-
rorelse hemma i Arvika och korde pa
helgerna ménniskor till travet i Ar-
jang, Karlstad och Amal. Jag fick ofta
folja med och fick ett tidigt intresse

Om idrotten hoppas att skattsedeln ska for sportn. Jag samlade whlingspro-
radda dem dven i framtiden tror jag man gram oc? ‘exic tray pa grismettan

hemma. Pappa inspirerade mig &ven
ar illa ute. Snarare borde man snabbt till fotboll och pingis d4 han var mal-
hitta sin egen ATG-modell. vakt i Degerfors, han spelade pingis
och blev sa sméningom ordfdrande i
Viarmlands bordtennisférbund.
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Vad sdger du till folk som hdvdar
att travet dr en spelform och inte
en sport?

—Travet 4r en kombination av

spel och sport. Grundfundamentet
ir sportupplevelsen, spelet dr kryd-
dan. Den symbiosen har ocksé sta-
ten sanktionerat och reglerat i snart
100 ar.
Vissa roster har hdojts for att STC ska
bryta med staten och driva spelverk-
samheten fran utlandet tex fran Mal-
ta. Din synpunkt ?

—I det spelet finns nog bara en stor
forlorare och det har STC insett.
Vilken lank finns idag mellan travet
och bonderna?

—Travet uppstod genom bdnder-
na.Traditionellt jordbruk i vardagen
vixlades med tdvling pd helgerna.
Idag blir bonderna firre och gar-
darna storre. Arbetshisten har for-
svunnit och ersatts av fritidshésten.
Idag 4r utmaningen att implemente-
ra sporten for folk i tatorterna. Dér
har ridsporten hittills varit mycket
mer framgangsrik.

—Travhéstdgaren i titorten ldm-
nar sin hést till en professionell tridna-
re, men saknar ofta den nérhet till sin
hést som bonden en gang hade. Nu far
dgaren, som betalar 10-15 000 kronor
per manad, i bésta fall se sin hést tévla
négra ganger per ar. D4 blir intdkter
viktigare 4n sjilva upplevelsen. Och
manga orkar inte hinga med.

—Men f6r bonder nidra titorter
borde vil travet vara mer intressant
4n att bygga fler golfbanor.

Ar det for dyrt att dga en trav-
hast?

—Vi kan aldrig skapa en sport som
?gar ihop” for utdvarna. Det tivlas
om ungefir 30 procent av sportens
kostnader. Det gar ihop for 5 procent,
men ér en forlust fér 95 procent. Vi
maste skapa en infrastruktur dér fler
uppmuntras att delta, trina och kom-
ma nirmare sina héstar.

Hur viktig dr avelskommersen for
travet?

—Avel och uppfédning ir ju ba-
sen for allt histtdvlande. Mycket
av véra internationella framgang-
ar bygger i dag pa ett framgangs-
rikt avelsarbete dér vi framforallt
parat bra blodslinjer frdn USA och
Frankrike och fatt fram hogklassiga

FAKTA ATG
Aktiebolaget Trav
&Galopp (ATG) &r
sportens samver-
kansorgan for spel
pa hésttévlingar i
Sverige. Foretaget
ar ett aktiebolag
som dgs av Svenska
Travsportens Central-
forbund (STC) till 90
procent och Galopp-
forbundet (SG), 10
procent. Verksam-
heten regleras av
ett avtal mellan
dgarna och staten,
som tillsdtter halften
av styrelsemed-
lemmarna, bland
dessa styrelsens
ordférande. ATG
grundades 1974,
huvudkontoret finns
i Stockholm. Antalet
anstdllda &r 230.
Omséttningen 2008
var 11,97 miljarder
kronor.

SPORT & AFFARER [1o)

tévlingshéstar.

Hur ser du pa andelen travsport-
intresserade och andelen spelare
i publiken?

—Fifty-fifty. Halften har en direkt
koppling till sporten och kommer
for att de ér engagerade i héstarna.
Den andra hilften skulle inte kom-
ma om inte spelet fanns.

Vad gor ni for att vanda publik-
trenden pa banorna? Hur ska ni
locka dver publik fran andra spor-
ter som fotholl och hockey?

—Vi maéste 0ka upplevelsegraden.
Vi hade 1,8 miljoner besokare i fjol
jamfort med 2,6 miljoner rekordéret
1988. Precis som hockey och fotboll
maste vi hitta aktiviteter for de med-
foljande och hoja upplevelsevirdet
for att matcha all 6vrig konkurrens
om publiken, framforallt i storstads-
omrédena.

—Enligt en stor, firsk enkdtunder-
sOkning framkommer det att vi més-
te bli mer tydliga och inbjudande.
Det dr var utmaning 2009.
Distansspel och TV ar inte bra for
publiksiffrorna pa banorna men bra
for affarerna. Hur bra?

—Helt avgorande. Utan TV-bevak-
ningen skulle vi inte ha varken pu-
blik pa banorna eller de stora intédkter
vi far. Ar lite trott pa snacket om att
TV avfolkar banorna. Ndmn en sport
som har mycket publik pa grund av
att den inte ar T'V-sdnd? Rétt utnytt-
jad 4r TV alltid en styrka. Sa dven for
trav- och galoppsporten.

Hur ser avtalet med TV 4 ut?

—Det 16per 6ver fyra ér till och med
2010 och innebir att vart mediabo-
lag Kanal 75 producerar ca 10 sind-
ningstimmar/vecka, fordelat mellan
TV 4,TV4 + ochTV 4 Sport.
Aldrig funderat pa en egen TV-ka-
nal?

—Jodé, det Gvervigs hela tiden.
Och i en alltmer fragmenterad TV-
virld kan det sd sméningom bli ett
alternativ, men hittills dr styrkan i
att g med ett sa starkt varumiérke
som TV4 helt 6verldagset. En egen
TV- kanal riskerar alltid att bli ndgot
for de ndrmast s6rjande.

Du var sportchef pa SVT i 6 ar

= hur ser du pa problemet med att
bara de storre idrotterna syns i TV?
Har du nagra ideér och tips till de

FAKTA REMY NILSON

Fodd: Arvika, Varmland

Aider: 59 ar

Yrke: VD for ATG

Ovriga uppdrag: Styrelseledamot
i Sveriges Centralférening for
Idrottens Framjande (SCIF), Beridna
Hogvakten och “ambassador” for
Arvika.

Utbildning: Filkand i historia,
samhadllskunskap och kulturgografi.
CV: Journalist pa Arvika Nyheter
1973-77, journalist och utrikeskor-
respondent pa Expressen 1977-82,
marknadschef/direktér pa ATG 1982-
99, sportchef pa SVT 1999-2004.
Fran hdsten 2004 VD for ATG.

Bor: Lidingd

Familj: Fru Charlotta och sonen
Anders, 12

Idrottslig bakgrund: Bordtennis
och fotboll for Fiskeviks IF
Favoritklubb: Degerfors, Farjestad
och Fiskeviks IF

Favoritidrott: Travsport
Idrottsidol: Tiger Woods
Favorithist: Legolas
Favoritkusk: Bjorn Goop

Ater helst: Husmanskost
Favoritforfattare: Gustaf Froding
och Alf Henrikssson

Favoritbok: Gustaf Frodings
samlade dikter. “Dar finns allt".
Dricker gdrna: Vatten i veckan,

fredagswhiskyn och vin till helg-
maten.

Hobby: Golf (hcp 20) och prom-
enader med Larry, 3, en golden
retriever.

Musik som ger dig stapils:
Springsteen &r en passion.
Ledarforebild: Kloka och passion-
erade ledare som ger energi. Obama
verkar lovande.

Den bilen vill jag ha: En miljobil
som tar mig fran punkt A till B.
Hiftigaste idrottsminnen: 0S

i Sydney 2000. Sex raka US Masters
i golf sitter ocksa djupt.

Motto: “Den som hdjer blicken ser
inga granser”.

som inte far sa mycket TV-tid?
—Den fragmentiserade TV-virlden
kommer att ge fler idrotter chansen,
men det méaste byggas pa egen finan-
siering. Tiden nir vissa stora sporter
kunde utnyttja TV-kanalernas upp-
byggnadskrig dr ocksa over. Fotboll
och ishockey fir exempelvis sdkert
rikna med ett nytt klimat framover.
Det kommer att finnas mer plats i det
framtida TV-utbudet men betydligt
mindre ekonomiskt stdd att fa tag pa.
Det diskuteras en kombiarena
pa Solvalla som ska delas mellan
travet och fotbollen (Brommapoj-

karna) samtidigt som Abytravet
planerar en arena i virldsklass.
Hur viktig dr arenafragan?

—Mycket viktig. Vi maéste, pa sa
manga platser vi orkar, modernisera
vara anldggningar. Travet star med
ett antal arenor som &r byggda pa
60- och 70-talet.Vissa av DDR-ka-
raktér. Alla 33 banor kan inte byggas
om men vi méste satsa pa ett antal.
Andra kan sdkert utvecklas for en
trevlig sommarmiljé. Och vi maste
borja i storstadsregionerna. Det gil-
ler dven galoppen.

En stor intdkt i ovriga idrotter
ar att sdlja arenanamnet. Varfor
anammar inte travet den iden?

—Konceptet finns redan uppe i
Boden. Travbanan dér heter numera
PEAB travet och det ér en utveck-
ling som formodligen kommer att
sprida sig till andra banor.

Vad gor ni for att 6ka representa-
tionsmojligheterna for foretagen?

—Det dr i forsta hand en ange-
lagenhet for banorna men vi har
centralt frain ATG och Travfor-
bundet, STC, bdrjat bygga upp en
central sponsorpool. Forst ut ar
Swedbank och Aftonbladet. Vi har
sneglat pd Hockeyligan och Fot-
bollsallsvenskan. I vart fall handlar
det i forsta hand om elitserien for
héstar —-V75.

Vad kostar det?

—Ett antal miljoner per ar, och det
ar viktigt att podngtera att vi omvand-
lar alla pengar till direkta publik- och
kundaktiviteter, som ska 6ka upple-
velsegraden kring vara evenemang.
Vilka fordelar ser du med att
sponsra travet?

—Travet 4r en utmirkt tummel-
plats for bade affars- och kundmo-
ten. Vi kan skapa en upplevelse runt

motet som stirker kundrelationen.
Och vi har sjdlva 2 miljoner kunder i
var egen virld varje ar.

Finns det siffror pa hur mycket
sponsorintdkter som banorna drar
in per ar?

—Utdver spelet, som star for 85
procent av intdkterna, har banorna
intédkter pa cirka 200 miljoner per ar.
Skulle gissa att cirka 50 miljoner kan
kategoriseras som ”sponsormedel”.
Vad sponsrar ni sjdlva?

—Vi har ett samarbete med Sve-
riges Olympiska Kommitte sedan
1979, Olympiatravet. Det har ut-
vecklats till en egen olympi-
ad med 20000 askadare pa
Aby utanfér Goteborg med
vara egna héstar i fokus. Vi
betalar cirka 10 miljoner per
ar for att fa bygga var ”olym-
piastatus” och pé sedvanligt
sétt dela med oss av V75-om-
sdttningen. Vi dr ndjda med
konceptet och hoppas kunna

Travet ar en utmarkt tummelplats
for bade affdrs- och kundmoten. Vi
kan skapa en upplevelse runt motet
som starker kundrelationen.

fortsitta samarbetet med SOK och
handikappidrotten/Paralympics. Ut-
Over det satsar vi ocksa ett antal mil-
joner varje ar pa var syster, ridspor-
ten.
Ni sponsrade hockeyn en lang pe-
riod - varfor gor ni inte det idag?
—Det blev for dyrt. Svenska Spel
kopte bort oss. Diaremot gldds vi fort-
farande oerhort mycket at hockey-
spelarnas och hockeypublikens sto-
ra travintresse. Peter Forsberg, Mats
Sundin, broderna Sedin med flera ar
numera vilkdnda héstédgare.
ATG &gs dven till 10 procent av ga-
loppsporten. Hur ser du pa framtiden
och potentialen for svensk galopp?
—Galoppen har tyviarr margina-
liserats 4n mer under senare ar och
maste fi en nystart. En utredning pe-
kar bland annat pa effektiviserings-
krav, Okat skandinaviskt samarbete
och en ny modernare storstadsbana
istéllet fér Tdby i Stockholmsomra-
det. Ddrutéver behover galoppen en
ny profil. Jag hoppas vi tillsammans
kan slé in pa den fardriktningen.
Det pagar en stindig debatt om
spelmonopolet och idrottens finan-
siering. Goran Persson foreslog till
exempel i forra numret av Sport &
Affarer att idrotten ska ta over
driften och dgandet av Svenska
Spel. Ger inte den aktuella spelut-
redningen in ny 6ppning for detta?
—Jo, absolut. Framfor allt nér det
géller sportspel och tips, dér ju utre-
daren foreslar en licensiering. Men
RF och idrotten har alltid haft en
ambivalent hallning till spel. Det
dr kul att fa checken av staten och
Svenska Spel pa nydret, men det ir
hemskt att besudlas av ndgot s& far-
ligt i sjdlva verksamheten.
—Jag tror att det dr dags att ta »
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Remy Nilson efterlyser fler passionerade

ledare vid svenska OS-ansékningar.

stillning. Om idrotten hoppas att
skattsedeln ska ridda dem &ven i
framtiden tror jag man 4ir illa ute.
Snarare borde man snabbt hitta sin
egen ATG-modell. Varfor ska exem-
pelvis privata aktorer och staten fa be-
driva spel pa deras egen verksamhet
utan nagra speciella skyldigheter?
—Dessutom — spelmarknaden har
i ett 50-arigt perspektiv utvecklats
i takt med den disponibla inkom-
sten. Ingenting tyder pa att det kom-
mer att dndras. Just nu innebédr det
ett nettodverskott pa ca 17 miljarder.
Fragan ér bara vilka som ska fa vara

Svensk idrott behdver sla ihop
mycket, men kanske inte RF och
SOK. Didremot maste man snart ta
krafttag om sin overadministration.

med och dela pa kakan. Att pri-
vata aktorer vill det vet vi sedan
linge. Men vad vill idrotten?

Du later kritisk?

—Idrotten tjatar ofta om mer
pengar och sin samhéllsbetydel-
se. Det 4r OK. Men samtidigt
har man latit en miljardindu-
stri som Friskis o Svettis, SATS,
Nautilus och allt vad dom heter
gatt virdshus forbi, trots att man
har all kompetens som beh6vs
att sétta upp det sjdlva. Och spel-
fragan har hanterats lika taffligt.

Hur ser du pa debatten om att sla
ihop SOK och RF?

—Svensk idrott behover sla ihop
mycket, men kanske inte RF och
SOK. Diremot maste man snart ta
krafttag om sin 6veradministration.
Idrotten dr sist ut i hela samhillet
pa den sidan. Till och med offentlig
forvaltning har kommit lidngre.

—En {6r stor administration skapar
alltid saker som verksamheten inte ef-
terfrdgar. Detta har néringslivet in-
sett for manga ar sedan och offentlig
forvaltning ér i full gdng. Nu maéste

idrotten vakna ur detta resurssloseri.
Hur Iangt har ni kommit inom trav-
och galoppsporten?

—Vi har ocksa solat lange, men i ar
skapar vi ett gemensamt adminstrativt
center med banorna och bygger vida-
re pa ett centralt sportsekretariat. Det
frigor atskilliga miljoner till nya resur-
ser och Okar kvalitén pa vart jobb.
Hur ser du pa forhallandet mellan
bredd och elit?

—Skilsméissan verkar komma allt
nirmare. Men det édr nog viktigt att
ta ett varv till med terapeuten. En
sammanhallen idrott ar alltid starka-
re 4n en enskild, speciellt i ett land
med nio miljoner innevénare.

Hur bor ett fortsatt lyckligt dkten-
skap se ut?

—En tydlig uppdelning mellan rol-
ler, ansvar och pengar inom hemmets
ram. Jag tycker exempelvis SOK skott
sin del av svensk elitsatsning pa att
alldeles utmarkt sitt. Tydliga krav, be-
hovsprévade medel och en liten men
proffsig organisation. Riv prestigen
och 14t SOK tillsammans med samt-
liga idrottsférbund dra upp riktlinjer-
na for hela elitidrottsstodet. Stéll sen
samma krav dven pd breddorganisa-
tionen. Behovspréva dven dessa med-
el mot prestation och genomforande,
och ”tillhandahall” inte enbart peng-
arna i nagot allméint flummigt stod.

FAKTA
TRAVHISTORIA

| KORTHET

Att tavla med hdst
och vagn &r ingen ny
foreteelse. Det har
sakert gjorts fran den
dan hjulet uppfanns.
Grenen var ett viktigt
inslag under de an-
tika olympiska spelen
da det tavlades runt
den ovala arenan
“hippodromen”. Den
moderna travsporten
foddes i USA pa
1800talet. Den forsta
moderna svenska
travbanan byggdes
1907 (Jdgersro).

Det finns 280 000
hdstar i landet varav
ndrmare 70 000 &r
travhdstar.

—Vi kréver leverans av vira aktiva
varje dag, men vi ér livrddda for att bli
kravstillda som ideella ledare och or-
ganisationer.

Skall vi skrota 49/51 regeln nu och
sldppa in externa dgare?

—Vad ér problemet? Varfor ricker
inte 492 Wallenberg har i snart 80 ar
styrt svenska industriféretag utan att
vara i nirheten av 49 procent. Skulle
stingda ligor och handel med ett fa-
tal starka varumaérken i vart lilla land
starka svensk idrott? Tillat mig tvivla!
Nir far Sverige ett Vinter-0S?

—I samma 6gonblick som riksdag,
idrottsrorlese och allménhet vill. IOK
ar skyldiga vinternationen Sverige ett
OS och det vet dom. Men IOK kom-
mer aldrig att ga in si ldnge vi ér oe-
niga internt.

Kommer det att handa?

—Forhoppningsvis. Men det krivs
ett antal passionerade ledare for att
starta den resan.

Vad ar du mest stolt over?

—Att vi fem ar i rad slagit omsétt-
ningsrekord utan att 6ka kostnaderna
vilket gett sporten 6ver 200 nya mil-
joner.

Det behdvs passionerade eldsjé-
lar bade inom néringslivet och idrot-
ten. En siddan verkar i VD rummet
pa ATG. Det flodar virmlindsk Sol
Over Valla. m

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ
FOTO JORGEN HILDEBRANDT

www.volkswagen.se

Langdskidlandslaget
kor 4MOTION.

Volkswagen ér stolt sponsor till Svenska
langdskidlandslaget. Nu har vi tagit fram
tre kampanjbilar med 4MOTION fyrhjuls-
drift som standard, vilket ger perfekt
vaggrepp dven pa hala vintervagar. Vara
Team Sweden Edition innehéller massor
avutrustning som standard och vi har dven
inkluderat skidfodral, skidvéska och last-
héllare pé taket. Passat och Touareg har TDI
motorer och Tiguan dr utrustad med en TSI

motor, alla med turbo. Kontakta din lokala

Team Sweden Edition fran

Passat 267400 kr
Tiguan 267500 kr
Touareg 399500 kr

Volkswagenhandlare fér en provkérning.

Das Auto.

CO;.utsldpp Passat 169 g/km, Tiguan 213 g/km och Touareg 243 g/km. Miljéklass 2005. Bilarna pa bild 4r extrautrustade..

Priserna ovan dr ca priser, tilligg Variant for Passat 9000 kr. Bransleforbrukning blandad korning Passat 6,41/100 km, Tiguan 8,91/100 km och Touareg 9,21/100 km.
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Vasaloppet ar en av de stora vinnarna nar det géller sponsorintékter, antalet deltagare och publik.

Rekord i sponsring och tavlingsformer

Vasaloppets varu-

marke vaxeriva

VasaloppsArenan, med matten 9
mil x 10 meter, ar rustad infor vin-
terns tédvlingar. Sparen i natursné
Idngs hela strackan ar redo att for
de cirka 47 000 akarna.

Till arets tévlingar har malomradet
byggts om. Askddarna kommer att
folja dramtiken fran forbéttade ldktare
kompletterade med den 56 kvadrat-
meter stora bildskdrmen. Dessutom
byggs en ny scen for priscermonier,
intervjuer och upptriadanden.

I runda tal 10 miljoner T V-tittare
foljer loppet varav 2 miljoner svensk-
ar. Sverige och ytterligare 5 lander i
Europa sidnder direkt, och TV Asia
nar tittare Osterut i efterhand.

De cirka 47 000 kimparna i de oli-
ka Vasaloppen har en medelélder pa
42,8 ar, och drygt 60 procent dr mén.

Men andelen kvinnor okar for
varje ar. Vasaloppet vixer kontinuer-
ligt, och lockar allt fler att langsik-
tigt trdna fOr att sen njuta av att tévla
pa sitt sétt i VasaloppsArenan. Inte
minst sedan det nu dven utvecklats
en Vasaloppets Sommarvecka.

—Vasaloppet har blivit ett varu-
miérke med oerhord styrka som lever
upp till devisen ”Drémmen utma-
ningen dventyret”, och definitivt ger
ett stort bidrag till folkhélsan, sdger
Vasaloppets VD Jonas Bauer.

Vasaloppets omsittning dr cirka
60 mkr. Startavgifterna star for nér-
mare 2/3 och sponsorerna for hela
1/3 av omséttningen. Tévlingen be-
tyder mycket for hela regionen.

—Efter vinterns tivlingar kommer
vi att genomféra métningar for att
precisera vad loppet betyder sam-
hillsekonomiskt, sdger Jonas Bauer.

Drivkraften som ger regionen
detta lyft ligger i Vasaloppets orga-

VASALOPPETS
SPONSORER
2009:

Vasaloppet: IBM,
Stadium, Preem,
Alecta, Mix Megapol
Halvvasan: Axa,
Tjejvasan: ICA
KortVasan: ICA kort
OppetSpar: Wibe, FM
Mattson, MoraAr-
matur
UngdomsVasan:
Korpen
StafettVasan:
Ramirent
Samarbetspartners:
BestWestern, Craft,
Ericsson, Folksam
Officiella Media-
partners: Dalarnas
Tidningar, SvD, Euro-
sport

Officiella leveran-
torer: ArcticCat,
Dalakraft, Dahlbergs-
Gross, Ekstroms,
Enervit, Fischer, MMT,
OneWay, Sélen-
Maskinservice, SJ,
Tent for Event, Telia,
Thule, Tidermans,
Toko, Snowtech,
Volkswagen,
TechnoAlpin

nisation, sponsorerna och inte minst
3500 ideellt arbetande fran ett 50-
tal klubbar. Vasaloppen dgs av IFK
Mora Idrottsallians 77 procent och
Silens IF 23 procent.

Nytt rekord i sponsorintidkter
Arets sponsorer tillfor 20 mkr, inklu-
sive tjdnster och produkter, vilket ar
nytt rekord. Listan pa aktGrer som sat-
sar pa att marknadsforing med hjilp
av Vasaloppet, och som mdgjliggor tav-
lingarnas utveckling 4r imponerande
lang. Ett roligt trendbrott i den eko-
nomiska krisen och kanske ett tecken
pa att foretagen satsar pa sikra kort.

—Det édr faktiskt nytt rekord, och
vi har aldrig haft s& ménga huvud-
sponsorer till vara olika lopp som
i ar. Vi ér stolta 6ver att ha lyckats
forverkliga var sponsorstrategi. Va-
saloppets sponsorer star alla for rétt
virden, och bildar en mix som ska-
par allianser mellan foretagen, siger
Anna Hanspers, Vasaloppets spon-
sorchef.

En av arets rookies pa sponsor-
kartan 4r Ramirent som sponsrar

s i PR CLAS DHLS!
RS G

i
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rde

StafettVasan, vilket 4r den snabbast
vixande tdvlingen.

—En jatteaktiv sponsor, som har
ett stort friskvardsarbete internt
och dr mycket bra p4a att aktivera sitt
sponsorskap. Exempelvis har de ska-
pat en speciell stafettvasasajt, www.
stafettvasan.se. Hér finns trdnings-
rad, spdnnande och annorlunda ar-
tiklar och reportage kring StafettVa-
san och Vasaloppet och filmer som
ger inspiration for att fa ut maximalt
av satsningen, sdger Anna Hanspers.

Ramirent kommer att ha flera lag
med medarbetare som deltar i Sta-
fettVasan. Dessutom bland annat ett
lag som bestér av profiler fran Hock-
eyligan dér foretaget ér aktiv sponsor.

Aven Korpen och Preem
En annan ny sponsor ér Korpen.

—Vi ér verkligen glada att ha med
Korpen som sponsor av Ungdoms-
Vasan. De har ju ett mycket bra nét-
verk till skolor och ungdomar och har
bra forutsittningar for inspirera till
ett aktivt liv, siger Anna Hanspers.

Andra nya sponsorer i ar dr Alec-

FAKTA VASALOPPETS SOMMARVECKA INTAR VASALOPPSARENAN

Vasaloppet blir alltmer en aret-
runt méjlighet. Fran att enbart
ha varit ett arligt Vasalopp forsta
sondagen i mars, till det stora
utbudet av tavlingar under en
hel vintervecka, s har nu steget
tagits till Sommarveckan med tre
olika grenar.

- Vasaloppets Sommar-
vecka ger alla mdjlighet att
njuta av VasaloppsArenan dven
sommartid. Vi stravar efter att

VasaloppsArenan ska leva och ge
mdjligheter till upplevelser aret
runt, sdger Vasaloppets mark-
nadschef Monica Eriksson.

| augusti genomfors tre
tavlingar pa hela eller delar av
strackan Salen-Mora:

-16 auqusti ar det premiar-
dags for CykelVasan. Strackorna
ar 100 km, 50 km resp 30 km.
CykelVasan genomfors framst i
de anrika Vasaloppssparen, men

&ven pa bilvdgar och skogsvigar
for att undvika exempelvis my-
rar. Men alla kommer att passera
Vasaloppets vélkanda kontroller.
-22 auqusti avgors VasaSta-
fetten, som handlar om I6pning.
Ndrmare 400 10-mannalag
springer da stréckor pa allt
fran 16 km till 4,5 km. Tévlingen
avgors i ar for 19:e gangen.
-29 auqusti &r det sa dags
for StavgangsVasan, som genom-

VASALOPPET | 4

L1dINHOS 3SSIN 0104

ta, Eurosport, Mix Megapol, SvD,
Enervit, OneWay, Telia och Preem.

Preem kontaktades av Vasaloppet,
eftersom arrangorerna bedémde att
foretaget dr den brénsleleverantor
som arbetar héirdast for att utveck-
la miljéanpassade drivmedel. Vasa-
loppet har en naturlig koppling till
klimat och miljéfrdgorna genom att
man ir beroende av sné och kyla.

—Vasaloppet, som ju édr miljocer-
tifierat, passar jittebra in i var profil.
Vasaloppets varumirke star for hall-
barhet fér ménniskan, och vi utveck-
lar brinslen for en héllbar milj6. Det
ar ett gediget arbete som Preem ldg-
ger ner, och vi gor dven en stor sats-
ning pa hilsa och friskvard. Spons-
ringen av Vasaloppet har fatt stort
gensvar internt, och vi har méngder
av aktiviteter som kommer att ge-
nomforas till kunder och skiddka-
re i samband med Vasaloppet, sidger
Marie Bark, chef for marknadskom-
munikation pa Preem AB.

Avtalen skrivs helst pa tre ar, vil-
ket ér den tid man anser krivs for att
sponsringen ska fa full effekt. Senare i
var kommer Anna Hanspers och hen-
nes kollegor att ta fram en utvecklad
sponsorstruktur. Satsningen pa Vasa-
loppets Sommarvecka ger mdjlighe-
ter till ett starkt marknadsforingskon-
cept, for antingen sponsring ret runt
eller enbart Sommarveckan.

Vasaloppets varumiérke har en styr-
ka som lockar fram och inspirerar till
lyckade samarbeten. m

TEXT JOACHIM VON STEDINGK

forts fem ganger forut. Férra
aret deltog 400 personer, och
strackorna ar 19, 9 resp 4 km.

Vasaloppets Sommarvecka
har potential for tillvéxt med &n
sa lange dessa tre grenar. Men
forhoppningen &r att satsningen
dven att ska bidra till gora re-
gionen till ett nav for folkhdlsan.
Anrika VasaloppsArenan kan
upplevas pé manga olika satt och
under alla arstider.
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SM-FINALEN | BANDY

8

SM finalen &r en klassiker och bandyn en traditionsrik sport som nu mycket tack vare en ny ordférande

hittar nya utvecklingsmadjligheter.

Tradition och fornyelse i forening

Dags for
fest i Uppsala

Den 20 till 22 mars spelas SM-fi-
nalerna i bandy pa Studenternas IP
for 19:e aret i rad. Ett evenemang
som har stor betydelse for Sveri-
ges fjirde storsta stad. Forra aret
moderniserades arrangemanget
med lyckat resultat. Aven i ar blir
det en helg fullspackad med fest-
ligheter och finlir.

Bandyfinalen ar ett mycket viktigt
evenemang fér Uppsala. Inte minst
som marknadsforing for staden, men
ocksi ur ett rent ekonomiskt perspek-
tiv. Under en period var det osdkert
var och hur finalen skulle utvecklas,
men nyligen férlingde Svenska Ban-
dyforbundet och Uppsala kommun
sitt samarbete till och med 2012.

Infor forra arets final togs det be-
slut om att evenemanget behovde
moderniseras och uppdateras till en
mer folkligare fest. Vilket bland annat
resulterade i att herr- och damfinalen
flyttades till 16rdagen och att Studen-
ternas férvandlades till en fiargspra-
kande arena med evenemang, upp-
tridanden samt tidlt med mat och
dryck. For forsta gingen blev det
ocksa alkoholforséljning till allméin-
heten under den stora finaldagen.

SM-finalhelgen inleds dock re-
dan pa fredagskvillen med P19-la-
gen som spelar sin SM-final och efter
matchen blir det middag, prisutdel-
ning och dans for spelare, ledare och
respektive pa Bandygalan.

Forra aret arrangerades galan pa
Flustret, men i ar halls festligheterna
i det nybyggda Uppsala konsert och

Finalen ar
en institu-
tion som
nastan
har blivit
storre

dn sjdlva
bandyn.
Det dr det
narmaste
Super Bowl
vi kommer
| Sverige.

Hakan Ramsin

kongress. Moderniseringen av SM-fi-
nalen skedde i samarbete med Svens-
ka Bandyférbundet, som var nojda
med det mesta forra aret:

—Vissa saker gick bra, andra inte,
sidger Svenska Bandyforbundets ord-
forande Hékan Ramsin.

—Tanken var att det hér skulle locka
publiken att vara déir hela dagen, och
girna dven fran fredag till s6ndag.
Men bandy ir en konservativ sport,
sa det hir 4r ndgot som man far byg-
ga upp ar fran ar. Det kan inte bli
succé direkt.

Hur viktig ar finalen for bandyn i
stort?

—Den ér oerhort viktig. Den &r en
institution som néstan har blivit stGrre
4n sjélva bandyn. Det dr det ndrmaste
Super Bowl vi kommer i Sverige.

—Vi dr inne i en positiv utveckling
som framfGrallt publiken gynnas av.
Vi hade 12 procents publikokning
forra sdsongen och dven SVT:s tittar-
siffror har 6kat. Det gick upp med 38
procent forra sdsongen och i ar kom-
mer ménga bandymatcher att visas i
SVT1 istdllet for SVT24, vilket kom-
mer att rejalt 6ka tittandet ytterligare.

Kurvan pekar uppat

Att bandyn ér pa vig att flytta inom-
hus tror Hakan Ramsin kommer att
lyfta sporten ytterligare:

—Det ér en stor fordel rent sport-
madssigt. Tre hallar 4r redan iging
och ytterligare sex byggs just nu, si
nésta sdsong berdknas tio hallar vara
i drift. Inomhushallarna gor att si-
songen forldngs och att det ar littare

ny bandy-

for sponsorer att ta dit sina kunder.
Fo6r nu har sponsorerna verkligen fatt
upp 6gonen for bandyn.

Hékan Ramsin gir nu in péa sitt
tredje ar som dr ordforande i Ban-
dyforbundet. Det var vidnnen, Jesper
Kairrbrink, da vd i Svenska Spel, som
overtalade honom att ta uppdraget.

—Mitt uppdrag ér att utveckla ban-
dyn och kurvan har ocksa vént och
gatt uppat. I ar har forbundet 50 pro-
cent storre budget jimfort med nér
jag tilltradde. Jag dr ocksa ndjd med
det nya tv-avtalet, publiktillvixten
och att vi snart har tio inomhushallar.

Svenska Spel dr en av de sponso-
rer som har stéttat bandyn de senas-
te dren.

Vi forlingde nyligen 5 arsavta-
let, eftersom bandyn har en stark tra-
dition och idrottskultur i Sverige. Vi
har ockséd bra omsittning pa spel pa
bandy, berittar Johan Lindvall, spon-
sorchef Svenska Spel.

—Detbetydermycket f6rungdoms-

CHARMIGT KONSERVATIV SPORT

ISP Sport & Marketing ar ett
konsult- och medieforetag
som har arbetat med sport-
marketing-fragor tillsam-
mans med Bandyforbundet
under en lang period. ISP
har bland annat hanterat
reklamrattigheterna under
flera VM-turneringar och
SM-finaler.

ANITY3IOVHIS SYWOL ‘NyyAgaTid oLod

Sven Ivarsson, vd i
ISP, tycker att forra arets
uppfraschning av finalen
blev ett lyft. Inte bara for
publiken utan ocksa for
sponsorerna:

-Ja, det dr klart att det
alltid &r bra ndr arrangorer-
na tanker till och fraschar
upp sitt evenemang. Det

rekryteringen attvi vannVM-finalen
nyligen.Det gjorde visserligen att vi
blev tvungna att betala bonuspengar
till féorbundet, men det var det virt,
sdger Johan Lindvall och skrattar.

Annu bittre i ar

Bandyfinalen kréver en stor organi-
sation med cirka 500 funktionérer
och planeringen infor nésta ars final
borjar ungefir ett ar innan. Pontus
Brolin, frin Brolin Arrangemang
AB, dr en av de lokala foretagare
som har varit med i utvecklingsarbe-
tet av finalen:

—I &r har vi flyttat eventdelen mer
till city dir vi kommer att borja fest-
ligheterna redan tva veckor innan fi-
nalhelgen. Redan den 7 mars slér vi
nidmligen upp Bandyboulevarden
mellan tvd av Uppsalas torg. Dir
kommer det att bli upptridanden
och andra aktiviteter, beréttar han.

Syftet med att ligga mer fokus pa
city 4r, enligt Pontus Brolin, att gora
Uppsala-borna mer medvetna om fi-
nalen. Manga av dem tror ocksa att
det blir slutsalt direkt, vilket inte bru-
kar stimma.

—Vi vill inte heller konkurrera med
bandyfrukosten
som ménga restauranger arrange-
rar och som ménga foretag bjuder in
sina kunder till. Fér den kan man dta
som vanligt i stan och sedan kan man
istdllet boka in sig pa ett lunchpaket
pa Studenternas.

Linus Jonsson, som vanligtvis dri-
ver nattklubb pa Flustret i Uppsala
dér han dven dr anstélld, ansvarar for
finalhelgens VIP- och sponsoraktivi-
teter:

—En ambition vi hade forra aret
var att férhéja finalkidnslan och det
lyckades vi med. Men samtidigt &r
bandyfinalen en tradition som &r svar
att fordndra. Dérfor behovs det lite
langre tid att fa igenom fordndringar.
Jag tror dérfor att det kommer att bli
dnnu bittre i ar, sdger Linus.

Vad tyckte sponsorerna om att
finalkonceptet fraschades upp?

—Idén med en finalhelg innebér
ju ett helt nytt tink och det fanns
en del sponsorer som alltid har va-
rit med som plotsligt blev lite skep-
tiska. Men de som #&nda var med
var mycket ndjda. Var huvudspon-
sor NCC forldngde till exempel sitt
sponsoravtal direkt efter forra arets
final. m

den traditionella

TEXT TOMAS SKAGERLIND

blev ju ett tekniskt lyft
ocksa, eftersom vi anvénde
oss av ett LED-system i rin-
ken, dar reklamen visades,
sdger Sven lvarsson.
-Bandyn dr en charmigt
konservativ sport sa jag tror
i och for sig att bandypu-
bliken ar ratt nojda med
sin portfolj, men det ar
sjdlvklart bra om det finns
talt med servering ocksa.




ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

Den 30 maj invigs Goransson
Arena i Sandviken. En multi-

arena som kommer att bli Nordens
storsta inomhusarena for bandy.
Arenan ska bli hjartat i en kommun
som brinner for bandyn i synnerhet
och idrotten i allmdnhet.

I Sandvikens kommun, i Géstrik-
land, ar idrottstraditionen mycket
stark. Vintertid finns det till exempel
manga mojligheter att dka skidor,
bade utfor och pa lingden. Och re-
dan 1937 byggdes den stora idrotts-
anldggningen Arena Jernvallen som
faktiskt var en av matcharenorna
da Sverige arrangerade VM i fotboll
1958.1 dag gar det att utéva 50 olika
idrotter pa omradet. Hér finns bland
annat fyra grisplaner, en konstfru-
sen bandyplan - dir Sandvikens AIK
spelar sina hemmamatcher - samt en
uppviarmd konstgriasplan. Det dr pa
denna historiska mark som Gorans-
son Arena just nu byggs upp.
—Bakgrunden éir att SAIK Ban-
dy for ungefir tre ar sedan visade in-
tresse for en inomhushall och enligt
den forsta planen skulle en bandyla-
da byggas for cirka 60 miljoner. Sen
vixte projektet och till slut togs be-

Maya Olsson , VD fér Géransson Arena , framfoér
bygget som nu gatt in i en intensiv fas.

slut om att bygga en multiarena i tre
plan till en kostnad av 200 miljoner
kronor, berdttar Maya Olsson, vd i
Goranssons Arena.

KOMMUNEN FAR ARENAN
Det ar alltsd ingen liten arena det
handlar om. Hogsta takhojd ar 28,5
m och som en jaimforelse kan ndmnas
att Lakerol Arena 1 Gévle skulle kun-
na fa plats inuti Goransson Arena.
Arenan kommer att ha 3 100 sitt-
platser,700staplatser,210restaurang-
platser samt 400 samtidiga konfe-

_____IDROTTSKOMMUNEN SANDVIKEN L=
Snart blir Goransson rikshekant

rensgister. Golvytan
dr 8000 kvm vilket
gOr att arenan kan
ta in 9000 personer
da inte isplanen an-
viands. For om are-
nan ska béra sig eko-
nomiskt ricker inte
bandypubliken till.
—Aven om ban-
dysédsongen kan for-
lingas med en in-
ombhushall, si dr den
dnda sdsongsbeto-
nad. Diarfor kom-
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mer arenan ock-

sd att anvindas till
mycket annat, som maéssor, konser-
ter, kongresser, fester och arsstim-
mor, siger Maya Olsson.

Pengarna som har finansierat are-
nabygget kommer fran tre olika fon-
der som startades av dttlingar till
Goran Fredrik Goransson, som grun-
dade Sandvik 1862.

—Niér arenan ar fiardig ska den
skidnkas till kommunen som kom-
mer att driva den i ett aktiebolag dér
jag dr vd. Det dr en fantastisk moj-
lighet och det gor att vi slipper kapi-
talkostnaderna for investeringen.

VARLDENS BASTA BANDYFEST | UPPSALA!
Kép biljetter pa ticnet.se. Mer information pa bandyfinalen.se.
Foretagspaket, ring 018-474 22 66.
Visa din finalbiljett och ak gratis pa stadsbussarna, regionbussarna
och Upptaget till Uppsala pa finaldagen. UL bjuder pa resan!

Bandy varje vinter. Sedan 1896.

Min ambi-
tion dr att
GOrans-
sons
Arena
ska bli ett
valkant
och val-
besokt
land-
madrke i
regionen
och i Sve-
rige.

Maya Olsson

ETT STARKT VARUMARKE

Trots detta kommer det dnda beho-
vas sponsorer, bland anat for att fi-
nansiera drift- och personalkostna-
der.

—Sen hoppas vi naturligtvis pa en
stor publiktillstromning. Forsta aret
riknar vi med cirka 80 000 beso-
kare, men redan ar 2010 tror vi att
besOkssiffrorna hamnar pa mellan
125000 och 180000.

—Bandyn 4r ju den stora idrot-
ten i kommunen och inomhushal-
larna har blivit en férutséttning for
att bandyn ska kunna leva vidare. Sa
visst behover vi en inomhusarena,
sdger Nils Nordenskold, projektle-
dare for det nya arenabygget.

—Och kommuninvénarna ir éver-
lag positiva. Intresset for bygget ar
enormt stort.

—Min ambition ir att Géranssons
Arena ska bli ett vilkidnt och vilbe-
sOkt landmaérke i regionen och i Sve-
rige. Jag hoppas att Géransson Arena
kommer att bli ett lika starkt varu-
mirke som till exempel Vasaloppet
eller LidingG6loppet, avrundar Maya
Olsson. =

TEXT TOMAS SKAGERLIND
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Sammanhallnmq och framgangsanda

Ovanaker &r en ort som vi, tack
vare Edsbyns framgangar, auto-
matiskt forknippar med bandy.
Samtidigt dr Ovanaker dven en
unik idrottskommun som firar
stora framgangar inom flera andra
sporter.

Edsbyn och Alfta utgér titorterna i
Ovandkers kommun. En kommun,
som sedan generationer har prig-
lats av entreprendrskap och foreta-
garanda, vilket har fatt Ovanaker att
kallas for Hilsingebygdens Gnosjo.
Och allt halls samman genom Kkérle-
ken till idrotten.

—Vér kommun ér egentligen unik
pa tva sitt nér det géller idrott. Vi ar
fraimst kinda for bandyn, diar Eds-
byn har dominerat under flera ar.
Men vi har dven en sportslig bredd
med ménga enskilda idrottare som ar
framgéngsrika inom respektive spor-
ter. Och detta i en kommun med en-
dast 12 000 invanare, sdger kommu-
nalradet Bjorn Martensson.

Vad beror kommunens idrottsliga
framgangar pa?

—Vi har ett vitalt foreningsliv,
manga frikyrkliga férsamlingar och
manga blomstrande smaféretag, med

FAKTA
OVANAKER

Ovandkers kommun
har en stor idrottslig
bredd. Har bor det till
exempel internatio-
nellt framgangsrika
idrottare inom spor-
ter som bagskytte,
orientering, dragra-
cing, Big Air, frisbee,
skidorientering och
motocross. Kommu-
nen &r dven framsta-
ende inom bredd- och
lagidrotter som
fotboll, innebandy
och ishockey.

Thomas Zetter-
gvist, narings-
livschef.

3300 eller drygt halften av Edsbyns invanare &r andelségare
i Dina Arena.

en stark koppling till idrotten. Sen
tror vi ocksa p4 att foreningarna sjél-
va ska ta 6ver och driva sina arenor.
Detta tar fram kreativiteten och en-
gagemanget pa ett helt annat sétt 4n
i kommunal drift. Det finns flera ex-
empel pa det i vir kommun.

Forsta inomhushallen for bandy
En annan viktig faktor i framgangs-
receptet dr DINA Arena Edsbyn
som, nir den invigdes for lite mer dn
fem ar sedan, var Sveriges forsta in-
omhushall fér bandy. I dag har den
inspirerat flera andra kommuner att
folja efter och bygga inomhushallar.
—Arenan byggdes tack vare ett
stort intresse frdn invanarna, fOre-
tag, forsamlingar och kulturféren-

ingar som finansierade bygget genom
att andelar i arenan sildes i form av
aktieinnehav.

DINA Arena Edsbyn é&gs, drivs
och forvaltas av foretaget Edsbyn
Arena AB som i sin tur, genom aktie-
innehav, 4gs av invanarna och foreta-
gen. Totalt dr 3 300 andelsdgare i are-
nan, vilket alltsa dr drygt en fjairdedel
av kommunens invanare.

- De flesta i kommunen har pé na-
got sétt varit med och byggt upp are-
nan och det gor att alla kdnner sig
delaktiga, siger kommunens nirings-
livschef Thomas Zetterqvist.

Idrotten ger friska medarbetare
—Det dr nog ingen tillféllighet att Eds-
byn har varit svenska miéstare fem
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ar i rad. Arenan har blivit ett lyft sa-
vél som for bandyn som for publiken.
Med den nya arenan har Edsbyn hojt
sitt publiksnitt frdn 900 personer per
match, till 2 200, sidger Bjorn Maér-
tensson.

I dag har Edsbyn dessutom ett eget
bandygymnasium, gistande bandylag
fran virldens alla horn samt en som-
marbandyskola for barn och ungdo-
mar.

—Det dr verkligen unikt att en s4 li-
ten ort kan vara ledande i svensk ban-
dy, bygga den férsta inomhusarenan
och ha ett néringsliv som blomstrar
och bekostar, tillsammans med mén-
niskorna i bygden, laget och arenan,
sidger Thomas Zetterqvist.

Hur kommer det sig att de lokala
foretagen stodjer idrotten sa aktivt?

- Idrotten ger foretagen friska och
engagerade medarbetare. Den ger
ocksd mojlighet till sponsring och
foretagen ser nyttan i det. Och stédet
genererar afférer.

Den positiva exponering av orten,
som idrottslig framgang ger, 4r ocksa
en positiv faktor i féretagens perso-
nalrekrytering. m

TEXT TOMAS SKAGERLIND
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STORST | SVERIGE

30-31 maj invigs Géransson Arena i Sandviken med

en stjarnspackad folkfest! Missade du mezzosopranen
Malena Ernman pa arets idrottsgala? Lugn, du far en
ny chans har. Malena och Tomas Ledin, bada uppvuxna
i Sandviken, kommer tillsammans med publiken och
orkestern att lyfta taket pa Sveriges stérsta multiarena

I6rdagen den 30 maj.

Vi ses!

GORANSSON ARENA

SANDVIKEN

konferens e event e méassa e idrott e halsa e restaurang
WWww.goranssonarena.se

Uno Gronkvist om sponsring i lagkonjunktur

Uthallighet lonar sig

ldrig tidigare har det fun-
nits s& starka band mel-
lan idrotten (ls vissa elit-
idrotter) och storkapitalet
som nu. Det dr en 6dets
ironi att samtidigt intriffar den storsta
finanskrisen pa mycket linge.

Fram till nu har pengarna fran nérings-
livet strommat till i allt snabbare takt.
Normalt sansade idrottsledare har ryckts
med i penningstrommen, kopt och salt
aktiva pa 16pande band och betalat allt
hogre 16ner. Medan de bésta fotbolls-
och hockeyspelarna emigrerar sa snart de
far chansen sa kan de hemmavarande fa
maénadsloner pé ett par hundra tusen.

Med speedwayklubbarna ér det
tviartom. De knyter till sig viarldens bésta
forare och resultatet blir att ménga har
svart att fa budgeten att gé ihop. Golf-
klubbarna har alltid varit gynnade i
sponsringssammanhang. Men nu ir det
spelarna som sviker och plotsligt uppstar
det kris dven inom den sporten.

Samtidigt foreslar fotbolls- och is-
hockeyforbunden i en kommande mo-
tion att spirren som stoppar féretag att
dga mer 4n 49 procent av en klubb ska
skrotas. Och finansdepartementet vill
avskaffa artistskatten fran halvarsskiftet.
Hela havet stormar!

En sak ér klar - de gyllene tiderna ar
over for den hir gangen. Idrottsledarna
maste ritta mun efter matséicken.

Sponsorerna 4 sin sida maste se till
att f4 maximal utdelning pa sina investe-

ringar. Allt for stora sponsorpengar
rinner fortfarande ut ur manga féretag
utan att ge nimnvért mycket tillbaka.

Att sponsringen kommer att minska
sa linge lagkonjunkturen drojer sig kvar
ar tveklost. Det finns redan manga
exempel pa detta och fler blir det néir
tidsbestdmda avtal 16per ut.

Men det finns ocksd sponsorer som
vet att uthallighet 16nar sig. If/Skandia
har sponsrat Stockholm Open i tennis
140 ar! Ar numera titelsponsor och lir
inte stiga av hur hard sndlblasten &n blir.

2008 var inte nagot bra svenskt
sportdr — inte en enda guldmedalj i OS.
Daligt sportmannaskap bidrog till att
svirta ner det (jag tillhér dom som inte
appladerar Ara Abrahamians medalj-
protest i Beijing).

Det kiinns som en rejil uppforsbacke
just nu. Men idrottsrérelsen har en stark
inneboende kraft och far dnnu mer 4n tidi-
gare forlita sig pa de hundratusentals ide-
ella krafterna. Samtidigt maste de jobba
stenhdrt pa sina sponsringskoncept och
se till att affirsméssigheten 16per som en
r6d trad i dom. Aven om det for stunden
ar lika svart att fa nya sponsorer som att
sélja is pa Gronland
s kommer ljusare
tider. D4 giller det
att beredskapen ar
god! m
UNO GRONKVIST,

FORFATTARE OCH
SPONSRINGSEXPERT

~ [
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BANDY AR INNE!

Nu vaxer svensk bandy med rekordfart. Infor kommande
sasong har vi nio inomhusarenor spridda i bandysverige,
som far svensk bandy att na en storre publik och storre
sportsliga framgangar. Forutsattningarna for bandy som
TV-sport okar drastiskt.

Valkommen in i vairmen!
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Arenaboomen

Mellan 2007 och 2009 har det planerats eller pabérjats arenaprojekt till ett vérde av uppskatt-
ningsvis 11 miljarder kronor. Anledningen &r att idrottsevenemang ger s& mycket mer &n enbart
underhallning och spénning fér stunden. De ekonomiska effekterna av rétt genomférda idrotts-
evenemang &r gigantiska och strécker sig Iangt utanfér arenan. Fokus |&ggs pa att skapa arenor
som optimerar upplevelsen och ger besékaren inspiration till egen aktivitet ock kreativa méten.

ARENABOOMEN

8. SANDVIKEN:

.ﬁ, GORANSSON
- s ARENA
Anviindningsomrade:
idrott, konferenser, mdssor, konserter kultur
mm Agare: Byggs av de Goranssonska
Stiftelserna, skanks darefter till Sandvikens
kommun, dér Goransson Arena AB driver
verksamheten i kommunal bolagsform.
Byggkostnad: 200 msk Finansiering: Go-
ranssonska Stiftelserna, Sandvikens Kommun
Publikkapacitet: Idktare 3100 sittande, 700
stdende, samt 5 000 pa parkett Antal loger:

Sport & Affarer foljer utvecklingen. Har beskrivs ett antal nya och kommande projekt som

1. VASTERAS: ROCKLUNDAOMRADET
(ABB Arena Syd, Arena ABB Arena
Nord, Swedbank Park, Bombardier
Arena)

Agare: Arenorna drift hanteras av Rocklunda
Sport & Event, som dgs av omradets idrotts-
foreningar. Byggkostnad totalt: 500 mkr
Finansiering: Privat Konferensrum/Loger
samtliga arenor: | direkt anslutning till ABB
Arena Nord Parkering: Totalt 3 000 platser
Restaurangkapacitet i Arena ABB Arena
Nord: 250+150=400 platser som servar ABB-
arenorna plus Swedbank Park. Dessutom har
Swedbank Park 50 och ABB Arena Syd 200
platser. Sajt: www.rocklunda.com

ABB ARENA SYD

Anviindningsomraden: Inomhusarena for
bandy. Publikkapacitet: 10 100 Arenaspon-
sor: ABB Invigdes: 1965 med ut/ombyggnad
2007

ARENA ABB ARENA NORD
Anvindningsomrade: hockeyarena, dess-
utom mdssor, utstéllningar, konserter Pu-
blikkapacitet: 5 800, varav 2 200 staplatser
Arenasponsor: ABB Invigdes: 2007

SWEDBANK PARK

Anvindningsomrade: Fotboll (uppvarmt
konstgrds) samt konserter Publikkapacitet
vid fotboll: 7 000, Konserter: 15 000 Are-
nasponsor: Swedbank Invigdes: 2007

BOMBARDIER ARENA
Anviindningsomrade: Idrott, frimst
handboll, samt konserter, médssor och andra
evenemang Publikkapacitet: 2800 / 3 500
Arenasponsor: Bombardier Invigdes: 1990,
utbyggd & ombyggd 2007

lyfter mdéjligheterna for idrott, naringsliv och samhalle.

TEXT JOACHIM VON STEDINGK ILLUSTRATION PATRIK ZACHRISSON

3. GOTEBORG: GAMLA ULLEVI
Anvindningsomrade: Fotbollsarena for IFK
Goteborg, GAIS, Orgryte IS Agare: Higab
Byggkostnad: 335 mkr Finansiering: Kom-
munala bolaget Higab projekterar, bygger,
dger och forvaltar arenan Drift av arenan i
bolag tillsammans med alliansklubbarna.
Publikkapacitet: 15 000 sittplatser, 3 800
staplatser Konferensrum/Loger: 27 loger
Kommunikationer: Goda allmdnna
Parkering: Gott om p-platser i ndromradet
Restaurangkapacitet:
Tva restauranger; 80-100
platser resp 350 -400
platser Invigs: Invig-
ningsmatch 25 april 2009
Sajt: www.gamlaullevi.se

4. MALMO: THE WORLD VILLAGE OF
WOMEN SPORTS

Anvindningsomrade: Internationellt
forsknings-, utvecklings-, utbildnings och
inspirationscenter for kvinnlig idrott.

Agare: Kent Widding Persson, Dan Olofsson
och Marten Hedlund Byggkostnad: 1-1.5
miljarder SEK Finansiering: entreprendren
Kent Widding Persson och IT-foretagaren Dan
Olofsson. Driftkostnader: betalas genom hy-
resinkomster. Publikkapacitet: Inomhushall
ca 5 000 askadarplatser. Seminarielokal 1000
personer. Kommunikationer: Centralt i
Malmé. 5 minuters gangvég fran citytunneln.
15 min med tdq fran Kastrup. Parkering: ca
500 platser under jord Restaurangkapaci-
tet: 200- 400 platser
Invigs: 2012

mg Sajt: www.women-
B i, sportvillage.com

2. HELSINGBORG:HELSINGBORGS
MULTIARENA

Anviindningsomrade: Inomhussporter, kon-
serter, konvent mm Agare: Helsingborgs
stad Byggkostnad: 360 miljoner Finansie-
ring: egen finansiering och medel ur Dunkers
donationsfonder Publikkapacitet: 6 000
Konferensrum/Loger: planeras Kommunika-
tioner: framst kollektiva Parkering: Ca 400
samt parkeringshus i ndromradet. Restau-
rangkapacitet: 550 gdster normalt,

vid evenemang 1500 Arenasponsor: diskus-
sioner pagar
Invigs: 2011
Sajt: www.
helsingborg.
se/multiarena.

5. MALMO: MALMO ARENA
Anvindningsomrade: Evenemangsarena for
hockey; konserter, utstallningar, foretags-
evenemang Agare: Percy Nilsson, genom
bolaget Parkfast AB Byggkostnad: 840 mkr
Publikkapacitet: Idrottsevenemang max
14 209, konserter max 15 000 Konferens-
rum/Loger: 74 loger Kommunikationer: 80
meter till station Citytunneln (fardig 2010).
Buss och taxi i direkt anslutning. 15 minuter
till Kastrup och 25 minuter till Malmo Airport.
Parkering: 4.000 platser inom kort gang-
avstand Restaurangkapacitet: 3 250. Dess-
utom 20 snabbmatstallen Arenasponsor:
Malmo Stad (genom
namnet Malmo Arena)
Invigdes: 6 november
2008 Sajt: www.
malmoarena.com

| 6. VARA HORSE
— ARENA
Anvéndningsom-
rade: Nationalarena
for hastsportens
alla omraden.
Planeras bli norra Europas storsta inom hdst-
sektorn. Ridhus, tavlingsbanor, foretagsby,
ridskola, villor, Igh, gardar. Agare: Lokala
naringslivet med Benders AB och Borga Bygg
AB. Totala &garkonstellationen beslutas
under varen. Byggkostnad: 500-600 mkr
Finansiering: Kommer att beslutas under
varen. Kommunen &r en part. Publikkapa-
citet: 5000 Kommunikationer: X2000 till
Vara, bussar, men i huvudsak bil. Parkering:
2 000 platser Hotell/restaurangkapacitet:
Hotell med cirka 60 béaddar, restaurang, kon-
ferensavdelning, spa. Dessutom vandrarhem,
campingplats Invigs: December 2011 Sajt:
www.varahorsearena.se

7. KRISTIANSTAD:
KRISTIANSTAD
ARENA

Multiarena for idrott, konserter, massor,
evenemang Agare: Specialfastigheter AB
(Kristianstad kommun) Byggkostnad: 330
mkr, varav sjdlva arenan 260 mkr Finansie-
ring: kommunen kommer att betala drygt

35 mkr/ar i drift samt hyra fr byggnaden
Publikkapacitet: 4 500 vid match, 5 000
vid konsert Konferensrum/Loger: 4-6 loger
med 60 platser Kommunikationer: 750m
till jarnvdg; 500m till motorvég, resecentrum
500m, flygplats 15km Parkering: 1500
platser Restaurangkapacitet: sportrestau-
rang med 160 sittplatser, restaurang for 300
géster. Dessutom tva snabbmatstillen och
kiosker. Arenasponsor: Sparbanken 1826
Invigs: prel oktober 2010 Sajt: www.kristi-
anstadarena.nu

ca 10 st Kommunikationer: Tag, buss eller
bil till Sandviken. 60 min fran Arlanda (E4:
an). Parkering: Fri parkering. Ca 900 platser.
Restaurangkapacitet: 240 pers Konferen-
skapacitet: 400 pers. 15-tal konferensrum
av varierande storlek. Arenasponsor: De
Goranssonska Stiftelserna Invigs: 30-31 maj
2009 Sajt: www.sandviken.se

Anvindningsomrade:

9. LUND: FARSA
FROSTA
Anvéandningsom-
rade: Idrott, konserter,
konferenser mm
Agare: Arenan gs av
ett fastighetsbolag dar Lunds Kommun och
Paulssons Fastighetsbolag ingdr. Bolaget hyr
i sin tur ut arenan till en stiftelse som driver
anldggningen. Byggkostnad: 145 mkr Finan-
siering: 100 miljoner Lunds kommun och 45
miljoner Paulssons Fastigheter Publik-
kapacitet: Cirka 2500 sittplatser vid idrott
samt ca 1000 staplatser, 3500 sittplatser vid
konsert Konferensrum/Loger: 7 loger med
totalt 88platser Kommunikationer : Ndra
tagcentral och det kommunala bussnétet
samt bra gang- och cykelvigar. Parkering:
P-hus Restaurangkapacitet: VIP restau-
rang, cirka 250 platser samt café och kiosker.
Arenasponsor: Farsa Frosta Sparbank
Invigdes: september 2008 Sajt: www.
fofsparbankarena.se
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10. UPPSALA:
UPPSALA ARENA
Anvindningsomrade:
idrott, konserter, mas-
sor, foretagsevenemang
Agare: Ny konstella-
tion under upparbetning Byggkostnad: 300
mkr. Finansiering: Ej klart Publikkapaci-
tet: 8500 askadare vid idrottsevenemang,
varav 8 000 sittplatser. Totalkapacitet 10
000 askadare vid konsertevenemang Antal
loger: 46 Kommunikationer: arenan ldankas
via en gangbro samman med kipcentret
Grénby Centrum, 2 km frén Uppsala centrum.
Restaurangkapacitet: Tre restauranger, in-
klusive stor restaurang for 270 gdster med vy
over stor scen/rink. 1000 kvadratmeter stor
food court mellan Arena och Granby Centrum
Invigs: 2012 Sajt: www.uppsalaarena.com

11. NORRKOPING: STADIUM ARENA
Anvindningsomrade: Sport, konserter.
Hemmaarena for Norrkdping Dolphins
Rgare: Bolaget Norrkoping Arena AB dger,
forvaltar och driver arenan. Bolaget heldgt
dotterbolag till Norrkdpings Basketforening
(Norrkdping Dolphins). Byggkostnad: 150
mkr Finansiering: 110 miljoner, upplaning av
Norrkdpings Kommun, 36 miljoner, Danske
Bank, resterande &r egen insats Publikkapa-
citet: 2500-3 000 beroende pa arrang-
emang. Konferensrum: 2st Parkering: Ny
parkering under byggnation, storlek anpas-
sad att klara evenemang i bade Stadium
Arena och Himmelstalundshallen samtidigt.
Restaurangkapacitet: 180 platser i [dktare,
250 platser i restaurang plan Arenasponsor:
Stadium Invigdes:
2008-12-06 Sajt:
www.stadium-
arena.se.

13
ARENA-SVERIGE VAXER:

13. SOLNA:
NATONAL-
ARENAN
SWEDBANK
ARENA
Anvindningsomrade: Fotboll, konserter mm.
S k multipurpose arena, med mdjlighet att er-
bjuda det underlag som kravs; vatten, gras,
grus, is, snd samt flera olika typer av golv.
Arenan har ett stangningsbart tak och erbju-
der inomhusklimat ret runt. Byggnation,
dgare & drift: Svenska Fotbollforbundet,
Solna stad, Fabege, Jernhusen och Peab.
Byggkostnad: Cirka 2 miljarder kronor
Finansiering: Med eget kapital fran dgarna
och bankfinansiering Publikkapacitet:
50.000 vid fotboll, 65 000 vid konsert
Konferensrum/Loger: 92 Kommunikatio-
ner: Tva T-banestationer, bil-, géng- och
cykelvdgar. Ytterligare forbattring med
utvidgning av Solna Station inkl. en ny extra
evenemangsplattform och ny tvérsparvagns-
linje. Parkering: 4 000 bilar, 300 bussar
Hotell & Restaurangkapacitet: Hotell: Cirka
400 rum. Flera restauranger, dar den storsta
har plats for 2.000 gaster. Total restau-
rangkapacitet 8 000 pers. Kongress- och
konferenslokaler for ytterligare cirka 1000
personer. Arenasponsor: Swedbank Invigs:
2012 Sajt: www.arenastaden.se

12. KALMAR:
KALMAR ARENA

= Anvindningsomra-
FEES de: Fotboll, hemmaa-
. rena for Kalmar FF,

konserter samt olika
evenemang i narbeldgen 1000 kvadratmeter
stor lounge Agare: Inledningsvis Kalmar
FF och Sveafastigheter. Efter 2 ar kommer
arenan att dgas av bolag som &gs av Kalmar
FF. Byggkostnad: 270 mkr Finansiering:
Kommunal insats, Sveafastigheter, banklan
samt Kalmar FF Publikkapacitet: 12 000
Antal loger: 12 Kommunikationer: Kom-
munala goda kommunikationer Parkering:
samutnyttjande med nérbeldget kdpcenter
Restaurangkapacitet: 150 gaster Arena-
sponsor: process som &r [dngt gdngen men
annu ej klar. Invigs: 2010-2011, beroende pa
hur det gar med dverklagandeprocess i Kam-
marratten. Sajt: www.kalmarff.se

14. STOCKHOLM:
STOCKHOLM GLOBE
ARENAS (Globen,
Hovet, Annexet,
Soderstadion/Stock-
holmsarenan)

~ =& Rgare & drift: SGA
Fastigheter AB dgs av Stockholms Stad.
Arenorna drivs av Stockholm Globe Arenas
som ingdr i den internationella ndjeskoncer-
nen AEG. Kommunikationer: Bil, buss, T-bana,
Tvdrbana Parkering: P-hus i Globen Sajt:
www.globearenas.com

GLOBEN

Anvindningsomrade: Multiarena fér hockey,
konserter, musik, teater, friidrott, hastsport.
Arenasponsor: Ericsson betalar 8 Mkr per ar
for ratten att namnge Globen och disponera
fasaden. Publikkapacitet: 13 850 vid idrotts-
evenemang, 16 000 vid konserter.

HOVET
Anvindningsomrade: Mest ishockey och
konserter. Publikkapacitet 8 000 pers

ANNEXET

Anviindningsomrade: Konserter, méssor,
banketter, foretagsmdten. Publikkapacitet:
upp till 3 500 pers

STOCKHOLMSARENAN

(ersitter Soderstadion 2012)
Anvindningsomrade: Stockholmsarenan

blir en multifunktionsarena for svenska och
internationella evenemang inom musik,

idrott och kultur. Ny hemmaplan for Ham-
marby IF Byggkostnad: 1,9-2.2 miljarder sek.
Finansiering: Stockholmsarenan finansieras
huvudsakligen via forsljning av mark med
tillkommande byggratter i anslutning till Glo-
benomréadet. AEG betalar ocksa hyra for att fa
disponera Stockholmsarenan for att erbjuda
sina evenemang och artister Konferensrum/
Loger: Ej faststallt Hotell/restaurangkapaci-
tet: Ej faststallt Publikkapacitet: 30 000 vid
fotbollsmatcher, 45 000 vid konserter. Invigs:
2012 Sajt: www.stockholmsarenan.se samt
Www.nyarena.se

Bandy
Beslutade inomhushallar

LIDKOPING, SPARBANKEN LIDKGPING ARENA FOR
VILLA LIDKOGPING
Invigning: Annandagsbandy 2009 Publikkapacitet: 4 500

SANDVIKEN, GORANSSONS ARENA (8)

TROLLHATTAN, SLATTBERGS BANDYARENA
Invigning: september 2009 Publikkapacitet: 3 000

VANERSBORG, ARENA VANERSBORG
Invigning: Sdsongen 2009-10 Publikkapacitet: 3 000

OREBRO, VINTERSTADION
Invigning: 2009 Publikkapacitet: 2 500
Konstfrusna anldaggningar

GOTEBORG (HEDEN)
Invigning: till sésongen 2008-09 Publikkapacitet: 3 000
(kan byggas ut till 25 000)

NORA
Invigning: sésongen 2008 Publikkapacitet: 200

SOLNA (BERGSHAMRA)
Invigdes: Januari 2009 Publikkapacitet: 400

Planerade inomhushallar

FAGERSTA
Planerad invigning: 2010 Publikkapacitet: 1500

LJUSDAL
Beslut om byggnation tas ev under varen -09

VETLANDA
Planerad invigning: sept/okt 2010 Publikkapacitet: 2500

FINSPANG, KALIX, LINKOPING, MOTALA,
NORRKOPING, SKUTSKAR, SODERHAMN
Beslut om byggnation ej taget

Baseball

Beslutade

SUNDBYBERG, GRVALLEN, SOM RENOVERAS
Invigning: aug 2009 Publikkapacitet: 500 permanenta +
2000 ytterligare under Baseball-VM

Basket

Beslutade

NORRKOPING, STADIUM ARENA FOR NORRKOPING
DOLPHINS (11)

Planeras/projekteras

LULEA, ARENA FOR PLANNJA BASKET
Beslut om byggnation ej taget

SUNDSVALL, ARENA FOR SUNDSVALL DRAGONS
Invigning: 2010 Publikkapacitet: 3 500

UPPSALA, ARENA FOR UPPSALA BASKET
Invigning: 2012 Publikkapacitet: >10 000

OSTERSUND, ARENA FOR JAMTLAND BASKET
Beslut om byggnation ej taget

Fotbholl

Beslutade

GAVLE, STROMVALLEN - ARENA FOR GEFLE IF
Invigs: Invigs 2011 Publikkapacitet: 9 000

GOTEBORG, GAMLA ULLEVI - ARENA FOR IFK GOTE-
BORG, GAIS, ORGRYTE IS (3)

KALMAR, ARENA FOR KALMAR FF (12)

LINKOPING, ARENA FOR LINKGPINGS FC
Invigs: 2011 Publikkapacitet: 2 500 sitt, 3 000 sta

MALMO, SWEDBANK STADION - ARENAFOR MALMO FF
Invigs varen 2009 Publikkapacitet 18 000 sitt, 6 000 std

MOLNDAL, ARENA FOR JITEX BK
Invigs 2010 Publikkapacitet: 1024 sitt, 1997 sta

NORRKOPING, IDROTTSPARKEN ARENA FOR IFK
NORRKOPING
Invigs: 2009 Publikkapacitet: 14 000 sitt, 2300 sta

SOLNA, NATIONALARENAN SWEDBANK ARENA (13)

STOCKHOLM - GLOBEN, STOCKHOLMSARENAN -
FOR HAMMARBY IF (14)

VAXJO, VARENDSVALLEN ARENA FOR GSTERS IF
Invigs: 2011 Publikkapacitet: 8 000 std, 4 000 sitt
Planeras/projekteras:

STOCKHOLM, ARENA FOR DJURGARDENS IF
Invigs: Planerad byggstart 2010 Publikkapacitet: 20-25 000

STOCKHOLM, FRAMTIDENS ARENA FOR
IF BROMMAPOJKARNA
Invigs: 2011 Publikkapacitet: 15 000

Handboll

Beslutade

ALINGSAS, NOLHAGAHALLEN (BYGGS OM)
Invigs: Hosten 2010 Publikkapacitet: 2000
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HALMSTAD, ARENA HALMSTAD
Invigs: 2009 Publikapacitet: 4500

KRISTIANSTAD, KRISTIANSTAD ARENA (7)

LINDESBERG
Invigs: Sommaren 2010 Publikkapacitet: 1700

LUND, FARS & FROSTA SPARBANK ARENA (9)

SKOVDE, ARENA SKOVDE
Arenan har byggts ut med dkade publik och sponsorut-
rymmen

SAVEHOF 0CH HAMMARBY
Har moderniserat befintliga arenor
Planerade

YSTAD
Ny arena ej Iﬁgqre aktuell. Istillet diskuteras planer pa
att rusta upp Osterporthallen.

Ishockey
Beslutade

HUDDINGE

B-Hall som ersitter Nickehallens talt klar. Bjorkdngshal-
len upprustas sommaren 2009

Publikkapacitet: 2300

LODOSE, LODOSE ISHALL
Invigd: Dec 2008 Publikkapacitet: 350

SODERHAMN
Invigs: Okt 2008 Publikkapacitet: 300
Planeras / projekteras

SALTSJOBADEN
Planerad invigning: 2009 Publikkapacitet: 200

Ridsport

Beslutade

VARA HORSE ARENA, NATIONALARENA FOR
HASTSPORT (6)
Planeras/projekteras

DINGLE NATURBRUKSGYMNASIUM / MUNKEDALS
KOMMUN TAVLINGSYTA, RIDHUS, STALLAR, HAST-
KLINIK SAMT HOVSLAGARE.

Invigs: 2011 Publikkapacitet: 3 000

Skicross
Beslutade

BRANAS, TORSBY KOMMUN
Ladngd: 1km Invigd: 2008

Trav
Planeras/projektera

ABYTRAVET | MOLNDAL. GASTPADDOCK, MULTIHALL
| TRE VANINGAR FOR MASSOR MM, SAMT HOTELL
FINNS | PLANERINGEN.

Publikkapacitet: 18000 Planerad invigning: 2010

Kombi/Multiarenor
Beslutade

HALMSTAD, HALMSTAD ARENA
Invigs: sept/okt 2009 Publikkapacitet: 3390 vid idrottseve-
nemang, 4500 vid konserter

HELSINGBORG, MULTIARENA HELSINGBORG (2)

KRISTIANSTAD, KRISTIANSTADARENA (4)
Invigning: 2011 Publikkapacitet: 4500

SOLNA, NATIONALARENAN SWEDBANK ARENA (13)
SANDVIKEN, GORANSSON ARENA (8)
STOCKHOLM GLOBE ARENAS (14)

SKOVDE, NYA ARENA SKOVDE
Invigs: 2010 Publikkapacitet: 2500

VANERSBORG, ARENA VANERSBORG
Invigs: Sdsongen 2009-10 Publikkapacitet: 3 000

MALMO, THE WORLD VILLAGE OF WOMENS SPORTS (4)
MALMO ARENA (5)

VASTERAS, ROCKLUNDAOMRADET (1)

UPPSALA, UPPSALA ARENA (10)

Planeras/projekteras

BROMMA, FRAMTIDENS ARENA

Kombiarena for Stockholms travsaliskap och Bromma-
pojkarna i fotboll.

Publik: 15000

RATTVIK
Planerad invigning: 2009-2010 Publikkapacitet: 2 000

OSTERSUND, VINTERPALATSET CAMPUS

Skidtunnel, -skyttebanor, skridskooval, tva hockeyrinkar
Planerad invigning: 2011 Publikkapacitet: Skridsko 5 000,
hockey 3000

© For mer info om arenavirldens tillvdaxt och planer:
Se www.sportaffarer.se och klicka pa Arenanytt.
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Storsta méjliga effekt av en sponsorinsats kraver att sponsoravdelning och mark-
nadsavdelning jobbar samtrimmat och 1dngsiktigt. Annars sldngs manga méjligheter
och resultat i sjén. Sjalvklart, tycker manga. Men det &r férst pd senare ar som detta
sa sakteliga borjat férverkligas. Sponsringen i Sverige omsétter 4, 6 miljarder kronor.
Mycket pengar som ger mycket méjligheter - om det hanteras optimailt.
Sport & Affdrer har samlat ndgra specialister i &mnet effektiv sponsring. De verkar
eniga om att mycket ar bra men att allt kan bli battre.

Marknads- och sponsoravdelning
gar mot integrering

—Synkroniseringen med sponsring-
ens mojligheter och marknadsav-
delningars aktiviteter har i manga
fall varit usel. Men jag tycker att det
verkligen har fordndrats bara un-
der de senaste fem daren, sidger If.s
sponsringschef Jan Dahlberg, stor
sponsor av bland annat If Stock-
holm Open.

—Jag haller med. Jag har jobbat
med sponsringsfragor i drygt ett de-
cennium. Det har varit dalig synkro-
nisering, men blir onekligen béittre
och bittre, sidger Cecilia Perlind,
General Manager, Sifo Research In-
ternational.

AKTIVERING ETT PROBLEM
Avskild sponsring blir svart att ak-
tivera mot rétt mal, och darmed att
optimera utfallet. Enligt en under-
sokning genomférd av Annonsor-
foreningen ldgger bara 10 procent
av sponsrande foretag 50 procent av
sin sponsringsbudget pa att aktivera
sponsorinsatsen.18 procent av fore-
tagen ldgger mindre &n tio procent.
Siffrorna dr mycket laga vid en in-
ternationell jamforelse.

—Det finns olika uppfattningar,
om man bor satsa tva eller tre ganger
sjdlva sponsorinsatsen. Men det vik-
tiga dr vad som ingér i sjilva avtalet
och vad som dirutdver krévs i form
av event och aktiviteter, sdger Cecilia
Perlind.

Panelen ser att sponsoravdelning-
en alltmer integreras med marknads-
avdelningen for att 6ka den samlade
effekten. Inte minst i lagkonjunk-
tur, da det dr dnnu viktigare att fa
ut maximalt av sponsorinsatsen och
varje marknadsforingskrona. Spons-
ringen dr en del av en helhet och inte
en enskild, 16sryckt aktivitet.

—Var erfarenhet ar att mediabud-
geterna allt mer integreras med
sponsring och event. Vi hjilper vara
uppdragsgivare att synkronisera det-
ta, siger Jonas Bergstrém pa MEC
Access.

Manga behover hjilp for att fa ut
max av sin satsning. De flesta idéer-
na kreeras internt, en del kommer
fran den sponsrade parten och en li-
ten del frdn mediaradgivare som &r
bra pa att komma med ritt sponsor-
objekt men sen skulle kunna bidra
med mer mojligheter.

LYCKADE EXEMPEL
Vara experter kan ridkna
upp ett antal goda exem-
pel pa lyckad sponsring,
dir sponsring trimmats
ihop med marknadstin-
kandet, exempelvis Carls-
berg, Telia och AF.

Ramirent dr ett foretag
som pa rekordtid lyckats
mycket vidl med sponsor-
aktivteter, och savil in-
ternt som externt profile-
ras foretaget med hjélp av
ishockeyn.

—For oss dr det helt
fraimmande att halla isdr
marknadsavdelning
sponsringsavdelning. Vi har genom
att synkronisera dessa lyckats fa
fram vara virderingar till ratt mal-
grupper och fatt ett stort genom-
slag. Vi ldgger 60 procent av var
marknadsféring pa sponsring. Lite
stolta dr vi ju att vart varumérke for-
knippas med ishockeyn till och med
dnnu mer 4n Aftonbladet, séger
Kenth Sturesson, marknadschef
for Ramirent.

Aven storsponsorn Svenska Spel
lyckas bra med en kraftfull satsning.

—Vi har tio personer som jobbar
med aktivering och mdjligheter med
vara sponsorataganden, tio personer
som jobbar med analys och research
och femton marknadschefer som
ser till att vi fir ut maximalt, sdger
Carl-Henric Stjerna, varumirkes-
chef, Svenska Spel.

Detta har lett till framgangsrika
varumaérkesstirkande insatser pa sa-
vil elit- som grésrotsniva. Varje ar
skidnks en viss andel av vinsten till
idrotten. Senast var det en check pa
1,4 miljarder kronor som Gverldm-
nades i direktsindning i tv. En an-
nan aktivitet dr Vinstogram som ska-
par positiva effekter och langsiktig
profilering pa regional niva.

—Alla vira ombud kan da sit-
ta upp ett Vinstogram. I exempel-
vis Séffle har vi tre ombud, och dir
kan besodkarna se att tack vare deras
spelaktivitet far lokalidrotten i Séffle
847000 kronor. Det skapar en stolt-
het, nirhet och ett positivt samtals-
dmne mellan ombud och spelare,
sidger Carl-Henric Stjerna.

Ett bra exempel pa hur olika med-
el anvénds for att na ut.

och

—Sponsring ir en metod, som kré-
ver att antal medel for att vara lyck-
ad. Medel som annonser, event och
inte minst PR. Genom att optimera
dessa och lata dem komplettera var-
andra uppnas resultat, siger Cecilia
Perlind.

PR ér en viktig kommunikations-
kanal, men kommer i manga fall
in for sent. Ofta ldgger sponsorer-
na inte kraft pa att kreera idéer pa
vad som verkligen dr en nyhet som
intresserar medierna och dirmed
féormedla vérderingar som kan na
lasarna. Det gar att sédtta upp kon-
kreta mal, exempelvis antal releaser
eller antal artiklar, vilka medier etc.
D4a far PR-arbetet fokus och kraft
och blir en pusselbit som komplette-
rar hela aktivitetsutbudet och bidrar
till maximal effekt.

MATMETODER FINNS

= OM MAN VILL...

Effektmitning av sponsorinsatsen ir
ett kénsligt &mne bland manga spon-
sorer. Allaipanelen r eniga; effekt gar
att méta, men forutsitter att man satt
upp mal. Alltfér vanligt att satsningen
gors, men att maélet inte dr glasklart.
Men flera méitmetoder finns.

—Vi har i samarbete med Koépen-
hamns handelshdgskola, tagit fram
méitmetoden ROSE. Den miter de
utvalda maélgruppernas passion och
engagemang och ger kunskaper om
sponsoraktiviteternas effektivitet och
hur sponsorresurserna ska fordelas.
Den miter uppfattningen om varu-
market fére och efter upplevelsen, si-
ger Jonas Bergstrom, MEC Access.

Mediebyraerna dr ofta bra pa rad-

EXPERTERNA
| PANELEN
Fran vénster:

Jan Dahlberg,
Sponsoransvarig,

If Skadefdrsékring

Carl-Henric Stjerna,
Varumdrkeschef,
Svenska Spel

Jonas Bergstrom,
Sponsorship & AFP
Director, MEC Access

Cecilia Perlind,
General Manager,
Sifo Research
International

Kenth Sturesson,
Marknads &
sponsringsansvarig,
Ramirent AB

givning om vad som ska
sponsras och hur. Men
den sa viktiga evaluering-
en dr inte lika prioriterad.

—Men manga sponso-
rer upplever att det ér ett
problem att méta - vilket
dr ett problem i sig. Men
métmetoder finns. Att
mita i kronor, skattein-
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tdkter med mera dr litt.
Men det finns flera bra
verktyg for att méita ex-
empelvis virderingar av
varumérken, sdger Ceci-
lia Perlind.

—Det behovs. Alltfor
manga vet inte om deras
sponsring ir bra, sdger Jan Dahlberg.
Sjélva lagger vi 15 procent av mark-
nadsbudgeten pa sponsring, didr an-
delen aktivering dr 50 procent. Sjilv-
Kklart foljer vi upp véra aktiviteter och
mater utfallet. Och kan ddrmed kor-
rigera vara aktiviteter.

Framtiden ser positiv ut, och det
finns utvecklingsmojligheter. Inte
minst hos sponsorobjekten sjilva.
Vilket krévs. Tidigare stod idrotten
fér 80-90 procent av sponsringen
i Sverige. Nu kommer exempelvis
kulturen och organisationer péa bred
front.

”Idrotten maste utveckla sina er-
bjudanden, vara mer flexibel och se
det ur kundens, dvs sponsorképa-
rens synvinkel, for att behalla attrak-
tionskraften”, ir en samlad asikt.

— BK Frem ir ett exempel. Det
ir en dansk klubb, dir sponsorerna
insats dr noll, men dér klubben bil-
dar ett affirsnitverk fér sina spon-
sorer. Om kontakterna inom nétver-
ket leder till affirer gar 4-5 procent
till klubben.Idrotten maste dessutom
se till att Oka attraktionskraften och
locka viktiga maélgrupper som kvin-
nor och invandrare. Dér har exem-
pelvis ishockeyn négot att bita i, si-
ger Kenth Sturesson.

Det diskuterades dven hur upple-
velsen pa arenorna kan lyftas for att
locka TV tittaren fran soffan till 1ik-
taren och gora sponsorinsatserna
mer effektiva. Detta far vi anledning
att aterkomma till i ndsta nummer.

Temat for den Expertpanelen blir
nidmligen Arenautveckling. m

TEXT JOACHIM VON STEDINGK
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SPONSORPROFILEN: AKE LUNDBERG

\

Fore detta elitbandyspelaren Ake Lundberg ligger bakom Volkswagens sportiga profil.

Sponsorprofilen Ake Lundberg, Volkswagen:

""Vi satsar folkligt

1ANVY93a7IH N32dQr o104

FAKTA AKE LUNDBERG

Titel: Marknadschef for Volkswagen
personbilar i Sverige

Atder: 49 ar

Utbildning: Civilekonom

Karriir: Borjade pa Volvo 1983,

i bilbranschen sedan dess

Idrottslig bakgrund: Spelat allsvensk
bandy som forsvarare i Broberg, Ale
Surte och Orebro.

och miljoanpassat"

Hur viktig ar idrotten som mark-
nadsforingskanal for Volkswagen
i Sverige? Ni verkar mer aktiva
inom sponsring @n huvudkontoret
i Wolfsburg.

—Ja det stimmer. Vi har valt att
i hog grad krydda var marknadsfo-
ring med sportens positiva virden.
Ni sponsrar lingdakningen - ett av
vara mest folkkira landslag? Blir ni
mer folkkdra genom er sponsring?

—Ja vi hoppas att det bidrar helt
klart. De flesta har redan en relation
till bilmérket. Till en “bubbla” el-
ler ”folka”. Vi har aldrig tillhort lyx-
segmentet det hors ju bara pd nam-
net. Lingd kinns helritt for oss med
dess folkliga forankring i en tid med
tydliga hilso- och friskvardstren-
der.. Dessutom tycker vi att sporten
tappat sin tidigare tontprofil”. Det
ir hiftigare med lingd idag och nya
mer fartfyllda discipliner har paverkat
positivt. Det dr drag kring sporten.
Svensken ér ju dven privat ofta ute i
skidspéaren och det dr ju de som ska
kopa vara bilar. Véra bilar dr rymliga
och sdkra och ldmpar sig inte minst
for resor i besvirligt vintervider.
Konjunkturkurvan pekar nedat
men formkurvan uppat for svensk
lingdskidakning.

—Ja det har varit jittekul med de
svenska framgangarna i borjan av si-
songen och i borjan av vart samar-
bete med lingdskiddkningen. Men i
drlighetens namn hade vi kanske tve-
kat att skriva pa det 3-driga kontrak-
tet med skidlandslaget om vi anat att
konjunkturen skulle dyka sa snabbt.
Avtalet undertecknades strax efter
midsommar och betalningen sker
dels med pengar, dels i form av bilar.

Volkswagen pa svenska blir Folkbil.
Ar det sa att ni primért sponsrar
folksporter?

—Ja det andra stora engagemang-
et for oss 4r ju golfen med framf6rallt
SAS Masters ochi Sverige har ju gol-
fen blivit en riktig folksport till skill-
nad fran andra lénder dér den fortfa-
rande dr mer nischad som lyxsport.
Har ni nagot nytt pa gang inom
sponsring?

—Ja vi har precis gatt in som spon-
sorer av STCC. Det som gor oss rik-
tigt motiverade i detta sammanhang
ir den kraftiga fokuseringen pa miljo-
anpassade motorer och brinslen vil-
ket ju 6verensstimmer med var egen
utveckling- och forséljning av miljo-
bilar. Vi kommer att samverka med
EoN kring biogas som bilbrinsle.
Hur ser organisationen for spons-
ring ut hos er?

—Vi har ingen sponsringsansvarig
utan sponsringen ir helt integrerad
i marknadsavdelningens aktiviteter.
Vi ser sport som en viktig bérare av
véara budskap.Vi ar fyra personer till-
sammans pa avdelningen med mig
som den ytterst ansvarige.

Hur manga procent av marknads-
foringsbudgeten bestar av idrotts-
sponsring?

—Ca 10 procent. Eftersom var-
sponsring dr integrerad i marknads-
foringen sa kostar det oss inte mer
pengar. Reklamkampanjer skulle ju
dnda tagits fram men far nu en spor-
tigare dimension.

Hur aktiverar ni er sponsring?

—Ska vi ga in i ett sponsorsamar-
bete vill vi verkligen aktivera oss. Ute
hos éterforséljarna — det ér viktigt att
de blir delaktiga, med kunderna pa

Folkkara Charlotte Kalla
framfor sin nya Passat.

Var
idrotts-
sponsring
ar idag
helt integ-
rerad i
marknads-
foringen.

Ake Lundberg

FAKTA VW PERSONBILAR
Tillhor: Volkswagen Group Sverige
AB som importerar och marknadsfor
bilmdrken som Volkswagen, Audi,
Skoda, Seat och Porsche
Marknadsandel i Sverige: 10,4 %
Volkswagen saljer: 3670000

personbilar i vdrlden

eventet, i kundtidningen, i an-
nonser och i TV m.m. Vi kan
ta lingdakningen som exem-
pel: Som Team Sponsor for
landslaget far vi traditionell
exponering pa landslagsdrik-
terna och dven exponering i
medierna pé olika sétt. Vi far
chans att bjuda in kunder och
aterforséljare till olika tdvlings-
sammanhang tex Virldscu-
psfinalen dir bla méten med
de aktiva ingér. Vi har tagit
fram kampanjmodeller under namnet
Team Sweden Edition: Passat, Tiguan
och Touareg. Bilarna siljs med skid-
viskor och skidfodral med Skiteam-
logon pa och kommer att kosta cirka
270000 kronor, 290000 kronor samt
400000 kronor.Vi kommer att expo-
nera bilhallarna med stora bilder pa
lingdakningslandslaget under kon-
traktstiden etc. Den verkliga peaken
sker forsta kvartalet 2009 med start
i mellandagarna. D4 kors dven en ny
reklamfilm med Gunde och landsla-
get i TV. Det f6ljs upp med annonser,
direktreklam, webkampanjer. Hela
tiden exponeras bilmodellen med
landslaget och skiddkare. Vad giller
SAS Masters aktiverar vi oss pa sjilva
eventet med en stor bilutstéllning och

4
:

330000 i koncernen

omsatter: 109 miljarder Euro

VW Personbilar sponsrar i Sverige:

Antal anstillda i vérlden: 133000
personer i Volkswagen Personbilar,

Volkswagen Group Sverige omsat-
ter i Sverige: 14 miljarder kronor
Volkswagen AG (hela koncernen)

kor parallellt med huvudtivlingen var
egen Volkswagen Masters for kunder
och medarbetare.

Hur méter ni effekten av sponsring?

—Sponsrar vi ett event sd ingar
maétningen i avtalet. Vi har ockséd en
egen tracking dir vi méter genomsla-
get for vara marknadsforingsaktivite-
ter och eftersom sponsring ér en del
av var marknadsforing kan vi hérleda
méitningarna till ett specifikt omrade
som tex kampanjer runt ett event.
Volkswagen med en marknadsandel
i Sverige pa 10,4 procent och AUDI
med en andel pa 5 procent har sina
kontor i samma hus. Samordnar
ni sponsorverksamheten pa na-
got sdtt? AUDI sponsrar ju sedan
tidigare alpint och ni har gatt in for
sponsring av lingdakning pa skidor.
Hur dr stamningen mellan er?

—Vi pratar absolut med varann.
Man kan séga att det rader en slags
stimulerande konkurrens. Men HK i
Tyskland ar vildigt noga med att po-
dngtera att vi inte far klampa in i var-
andras revir — sno kunder av varann
etc. Vér uppgift ar att se till attt 1 + 1
blir, ja 14t sdga atminstone 2,5. Men
Audi var forst i skidsammanhang och
har sponsrat alpint i ménga 4r.

Hur mycket tror du att idrotten be-
tyder under en lIagkonjunktur?

—Den betyder vil alltid mycket
men visst kan det vara s att behovet
av att samlas runt nigot positivt kan
vara storre nér det dr deppiga tider.
Du bérjade din karridr pa Volvo.
Vad sdger du om Volvos satsning
pa Volvo Ocean Race?

—I utlandet 4r Volvo och framfo-
rallt SAAB extremt sma och nischade
mairken. De amerikanska dgarna vin-
der sig till malgrupper som har hog
utbildning och mycket pengar. Dér-
for blir deras sponsring ocksa déiref-
ter. I Sverige 4r ju mirkena fortfaran-
de folkkéra och mojligen kunde deras
sponsring pa den svenska marknaden
se litet annorlunda ut. Men det ér ju
inte min sak att diskutera.

Vad har du for rad till foretag
som har planer pa att sponsra
idrotten just nu?

—Det dr nog oerhort viktigt att
man kénner sig trygg nir man gar in
i ett nytt samarbete i dessa tider.Det
maste sd att sdga kdnnas ritt i magen.
Det viktigaste &r att fundera ut hur
man drar nytta av samarbetet fullt
ut sé att sponsringen kan integreras i
marknadsforingen, i kampanjerna, i
sdljdrivande aktiviteter, i varumérkes-
byggande aktiviteter pa lokal och na-
tionell niva. Insatsen méste gé att for-
svara genom hela verksamheten. m

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ

Langdskidakning (landslaget, Char-
lotte Kalla), Golf (SAS Masters, SAS
Masters Tour, PGA, egna tévlingen
Volkswagen Masters), Svenska Ten-
nisférbundet, Umed IK och STCC

VW Personbilar sponsrar i varlden:
Golf (VW Masters spelas pa 40 mark-
nader) och fotboll framst i Tyskland
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Sport & Affdrer har rankat Sveriges bdsta Sport TV enligt kriterierna:

= Klarar fartfyllda sportsandningar
-Finns tillganglig i svensk fackhandel
- Ligger i rimlig kostnadsniva

19
SA FORDELAS TV-TIDEN MELLAN IDROTTERNA

Sport & Affarer testar:

Sveriges basta Sport TV

Delad 1a plats
1 Pioneer
PDP-

LX5090H (50")

Rek pris: 24900:-
PDP-LX6090H
(60")

Rek pris: 57900:- (plasma)

Denna skdrm &r den absolut
basta skarmen for sport da

i 4 Antal timmar
:i: ‘\:::;krl Ii?,:r; :?::r:al;w Panasonic .32 LXD85 (32") SVT SVTI/SVT2 24:AN  OS ToT VIASAT SPORT
) TH-42PX81 Rek pris: 8990:- (LCD) Alpint 84,3 57 1413 Golf 2000
ningar. Matar dudenmed  .py_4>px80) (42") Ishockey B85 47 8.2 Fotbol 1000
hdtv-signaler sa kommer du Rek pris: 8990:- (PLASMA) Perfekt tv fér den som har Langdskidor 69,8 1,2 81 Motor 500
knappt tro dina dgon, bilden ett lite mindre rum eller helt Skidskytte 62,7 18,2 80,9 Hockey 300
blir dé brutalt bra. Men det En relativt billig tv, men som  enkelt sitter nérmare sin tv. Handboll 17,5 50 66 1335 Tennis 200
som verkligen skiljer denna  har en vldigt fin bild som 100Hz Led-tv som hanger Motor/Speedway 94 414 50,8 :FLk . :;(5)
skarm fran andra ar att den hanger med bra vid snabba med bra vid snabba rorelser ;::irt(;tktmnq 322333 1;2 % LTQ BZin?nq 50
ar marknadens bésta skirm  rorelser. Detta dr skdrmen och passar perfekt for den Bilsport 135 312 447 Totalt 4 325
aven pa vanlig TV. Komplet- for dig med lite mer begrdn-  sportintresserade. Tennis 6,8 309 17 54,7
tera denna TV med en se- sad budget, men som inte For mer info www.panasonic.se Bandy AT 3.4 36,1 EUROSPORT
parat ljudanldggning dd den vl dra in pé kvaliteten. Ridsport 1.8 1.4 30 9.2 Tennis: 659
saknar hogtalare. Snart har  For mer info www.panasonic.se  *Kalkylera med tilliggsut- g::;:?:g ; 6 ng 2 ;ﬁf (F:Z:‘:‘I)" ]27396
du skapat din egen hem- rustning vid TV képet. En Basket . 235 33 565 M otorc.ykeI: 10
maarena. Sony VPL- ljudanldggning for att hoja Fotboll 8,6 - 76 84,6 Skidskytte: 9%
Bjud in grannen pa VIP- HW10 upplevelsegraden. Bittre Gymnastik S 41 22 26/ Alpint: 84
plats. rek pris: 24900:- (projektor)  Kablar, vdggfasten, bankar Simhopp 4 - 10 1 Léngdskidor: 51
For mer info www.pioneer.se . etc. m Dat 2 ! 3 Ishockey: . . 0
Detta ar det enda alterna- Dok 2 - 2 Totalt 2740, direktsint
Sony KDL- tvet falldu vill h riktiot FOR SPORT & AFFARER g;::'s':” . . " 12 CUROSPORT 2
stor bild, projektor skaffar STEFAN OHLSSON OCH . )
40W4500 o ) STEFAN JANSSON Vinterstudion 45 - S 45 Motorcykel: 158
(KDL-40W4720) gu ndr duvill ktmna t.’JU.dé| PARANTSERVICE@TELIA.COM Totalt: 1 448,5 (inkl. 0S), 892 (exkl. 0S) Tennis: 95
(40") over.polarna pa enriktigt Endast 0S: 291 i HK och 300,7 i 24:an. Totalt: 592,5 Fotboll: n
Rek pris: 14990:- (LCD) maffig upplevelse. Det kom- Lshocfxey: 37
TV4-GRUPPEN e yhel: 23
. . Fotboll 700 Super Bowl 4 Totalt 1]68 direktsént (+1980
FORDELAR PLASMA FORDELAR LCD Hastsport (mest trav) 450 ucL 54 direktsénda nyheter)
-Sin formaga att kunna aterge svart -Véldigt ljusstarka (Idmpar sig darfor val Hockes 2l Fl 52
(djup svérta) i upplysta rum) Innebandy 110 Fotbollslandskamp 3 CANAL +
-Varma firger (naturliga) -Ej problem med reflexer ifran lampor/ Handie 85 Hockey-VM 60 Fotboll: ca1000
-Alltid bra betrakningsvinkel fonster e A = St 71 43 Ishockey: ca 800
(bade lodratt/vagritt) -Kan dven fungera som datorskirm T: tl:l tSI '6;; otalt 10ty Motor: ca50
-Bra bild dven pé déliga signaler w3 Totalt 1850
(analogt/ vhs) Fotbollslandskamper 6,25

En valdigt bra och snabb lcd
ifran sony, som &r bland de
bdsta skdrmarna vad det
gdller rorelser. Otroligt ljus-
stark och [dmpar sig dar-
for val vid upplysta rum,
gott om ingangar sa du kan
koppla in bade dator, tv-
spel, dvd osv.

For mer info www.sony.se

mer kdnnas som om ni satt
bland publiken pa fotbolls-
matchen.

Med projektor blir det
aven viktigt med bra tv-
signaler, komplettera darfor
garna med hdtv-paket ifran
viasat eller canal digital.
For mer info www.sony.se

Panasonic TX-

Den 28 april — 2 maj ar det European Team
Championships 2009 i squash i Malmé.
Flera nya multiarenor bidrar till att géra Skane till
en av Europas ledande eventregioner. Rdkna med
manga stora sportevenemang de narmaste dren!

Event in Skane ska utveckla Skane till en ledande arena for nationella och internationella event,

Att synas i TV ar nédvin-
digt for att fanga potentiella
sponsorers intresse. Sport &
Affarer har kartlagt hur

den attraktiva tiden i rutan
fordelade sig forra aret.

-Fotboll stér inte alls i ndgon
sérklass, vilket sikert gor ménga
forvanade, séger Albert Svanberg,
chef for SVT-sport.

SVT genomfér undersokningar pa
vilka sporter svenska folket helst vill
se i TV. Resultatet &r forvanande och
de sporter som betalkanalerna satsar
hardast pa samstdmmer inte med
befolkningens dnskelista.

- Man fér inte gldmma den kvinn-
liga publiken, konstakning, simning och
dans finns alla med pa topp elva och
ligger fore sporter som tennis, golf och
motor, sdger Svanberg.

Sport & Affdrer traffar sportchefen
i TV-huset pa Ostermalm i Stockholm.
Han redovisar hur fordelningen av
direktsand sport sag ut 2008. Fotboll
hamnar Iangt efter de tre stdrsta spor-
terna. Och exkluderar man 0S, sénde
Sveriges Television inte ens nio direkt-

sanda timmar av varldens storsta sport.

-Finalen i Champions League var
den enda matchen i turneringen med
fler tittare &n dans-VM som vi sénde i
oktober. Estetiskt vackra sporter som
konstdkning, simhopp och dans lockar
en annan publik.

Viasat Sport satsar hart pa golf,
fotboll och motor. Finalen av kanalens
flaggskepp, Champions League, sags av
700 000 personer.

- Fotbollen har en kérna av hard-
corefans som dr valdigt intresserade.
Det &r viktigare att sdlja abonnemang

an att locka maximalt med tittare.

Flera sporter som far ett stort antal
manniskor att banka sig framfor TV:n ar
&nda - i det ndrmaste - omjligt att
sélja abonnemang pa. Friidrott &r den
sport som flest svenskar sager sig vilja
se i TV, men tavlingarna kommer punkt-
vis och darfor mindre intressanta for de
kommersiella kanalern.

-SM-finalen i herrcurling hade fler
tittare dn Liverpool-Chelsea i Canal plus.
Den typen av evenemang lockar manga
marginaltittare sager SVT:s sportchef.

Flera sporter skulle f& mer TV tid
omen svensk stjdrna skulle sla igenom.
For investerare dr det fritt fram att spe-
kulera i vilken sport som ndsta svenska
vérldsstjarna tands. Den som prickar
ratt har chansen att gora en bra affér. m

TEXT PATRIK LAGERKVIST

Annu ett masterskap till Skane

massor och kongresser. Besok oss pa www.skane.com/event

GIvAKT

Fler event som vi ser fram emot:

EM voltige 2009 - UEFA U-21 EM 2009
SM-veckan 2009 - VM handboll 2011
World Scout Jamboree 2011 - VM ishockey 2013

eventinskane

part of business region skéne
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Trots den ekonomiska krisen okade sponsringen 2008

Optimism bland forbunden

SPORT & AFFARER HAR FOR TREDJE ARET i rad kartlagt sponsorléget i de
67 svenska specialidrottsférbunden utifran tva kriterier:

1) Vardet av sponsringen/samarbetet (i rena pengar och/eller varor och tjanster)
skall uppga till minst 50 000 kronor per ar .
2) Intékter kopplat till enskilda evenemang exkluderas.

De redovisade sponsorintdkterna finansierar férbundets évergripande verksamhet.
Vi har valt att redovisa alla sponsorer utan inboérdes ordning i storlek eller varde.
Aven i ar uppger vi den beréknade totalintdkten fér 2009 fran sponsring och kom-
mersiella samarbeten for forbunden, som den uppskattats av forbunden sjalva.

Olika typer av samarbeten
| alla undersdkningar maste avgrénsningar géras fér att fa jimférbara resultat. Det
gor att resultaten inte alltid upplevs stdmma med verkligheten. Fér exempelvis Golf-
férbundet férklaras den relativt 13gt redovisade sponsorintdkten av att férbundet so-
ker affarsmdssiga samarbeten som inte klassas som traditionell sponsring. | tillagg
till detta exempel finns det andra férbund som via icke-traditionella samarbeten med
néringslivet far ekonomiska méjligheter att sénka delar av kostnaderna fér férbun-
det eller genomfdéra aktiviteter som ej skulle ha genomférts utan samarbetspartners.
Enskilda event och tévlingar har stor betydelse fér manga férbund och dess
ekonomi, men inkluderas inte som tidigare ndmnts i denna sammanstallning. Fér en

BILSPORTFORBUNDET 1500 000
(+1500 000)*
Svenska Bilsportférbundet Motorsport AB (MSAB),

Swedish MotorSport Challenge (SMSC)

Specialidrotts-
forbundens

BOB- OCH RODELFORBUNDET <50 000
S onso rer . BORDTENNISFORBUNDET 700 000
5 (-100 000)
. Resebolaget, Stiga
AKADEMISKA IDROTTSFORBUNDET >50 000 BOULEFORBUNDET 50 000
(Ofdrandr.) o (Oforandr.)
Craft + Boulebutiken
AMERIKANSKA FOTBOLLSFORBUNDET <50 000 . BOWLINGFORBUNDET 700 000
BADMINTONFORBUNDET <50 000 i (-300 000)
BANDYFORBUNDET 7500 000 . Scandic Hotels: Sporrong, Svenska Spel
(+500 000) . BOXNINGSFORBUNDET 250 000
ABB, Beckers Nya Hem, Birgerssons Reklam, Bisnode, o (-200 000)
Eniro, Fortress Axalux, ICA, Jofa/Rbk, Kosa Sport, New- ~  adidas
body, Scandic Hotels, Scandihall, SJ, Swedice, Svenska . P 3
Spel, Viking Line : BROTTl‘I‘INGSFORBUNDET
BANGOLFFORBUNDET 80 000 samt barter o LLLLIALLLLA Sl
oy f . (+100 000)
(oforandr.) > Budo Nord
City Golf Group, CW Golf Service, Gosh, NIFO L )
BASEBOLL- OCH SOFTBOLLFORBUNDET 60 000 : BAGSKYTTEFORBUNDET 200 000
5 (Ofordndr.)
QUEICOD) . Bdgar&Pilar
S ERY . CASTINGFORBUNDET
BASKETBOLLFORBUNDET 800 000 * CURLINGFORBUNDET 250 000
(Oférandr.) 0 (Oférandr.)
SB:)x(s)lr(tetbalIshop.com, Champion, Molten, Spalding, Viasat Abecita, Craft, Skellefted Kraft AB
BILJARDFORBUNDET 160 000 . CYKELFORBUNDET (43;550::0)
(+70 000) >

- Dalblads Nutrition, Hanssons Bil, Kalas Sportswear
Biljardexperten

R T T R I R R A A I )

férdjupad syn pa eventens betydelse rekommenderas Sport & Afférers Eventbilaga,
som utkommer i juni.

Fordndringar mot foregaende ar

Omséttningen pa sponsorer &r liten hos férbunden - likasa sponsorintékterna.
Nagra férbund kan i &r uppvisa en béttre situation jamfért med féregaende ar, och
har utmaérker sig detta ar framfér allt Simférbundet, Gymnastikférbundet och Vol-
leybollférbundet. Aven mindre férbund som Boxningsférbundet, Budoférbundet och
Taekwondofdrbundet har en klart férbattrad situation. Simférbundets 6kning ar
med stor sannolikhet frukten av en mer professionell marknadsavsdelning i kom-
bination med medieuppméarksamhet och sportsliga framgangar. Bilsportférbundet
har en hért driven bolagisering av tévlingsverksamheten, vilket gér det svart att
jadmféra sponsringsldget ver aren men ger férbundet en tydlighet i sin férsélj-
ning. Remarkabelt &r ocksa Ridsportférbundets minskning, trots ett OS-silver fér
Rolf-Géran Bengtsson i Peking. Med ledning av var undersékning lyser fortfarande
finanskrisen med sin franvaro. Ddremot kan férbundsevenemang under aret fa sva-
rare att fa sponsorer, och det skall bli spdnnande att se om de férbundsavtal som
skall férnyas infor nésta ar leder till ndgra stérre férandringar. De férbund som har
ett stérre antal sponsorer kommer sannolikt att fa ett arbetsamt ar.

TEXT HAKAN LEEMAN

NyyAgalig oLod
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Jysk, Kinnarps AB, Konami, Kraft Foods, Malmd Aviation
AB, Massteknik Sweden AB, Nissan Nordic/Smith”s Bil
AB, Nordsjo, Office Document AB/Toshiba, 0K-Q8 AB,
Panini, Park & Resorts Scandinavia AB, Posten, Privab
Grossisterna AB, Procordia Foods/Grandiosa, Ramirent,

Aleris, ATEA, Cefar, Eniro, Folksam, Fortum, McDonalds,
Nordea, Powerade (Coca-Cola), ProViva (Skanemejerier),
Puma, Scandic, SJ, Svenska Spel, VMP-Group

], Gl T e S et o e el FRISBEEFORBUNDET <50 000
ehband, Scandic Hotels, SJ Event AB, Skolfotograferna . "

AB, Sporrong AB, Sportbladet, Sports & Profile Svenska FAKTNINGSFORBUNDET <50 000
AB, Steve Perryman Travel AB, Stdldskyddsforeningen, . (-50 000)
Swedbank AB, Svensk Jordelit, Svenska Kommunalar- GOLFFORBUNDET 15 000 000
betareforbundet, Svenska Kyrkan, Svenska McDonalds (Oféréndr.)*

Aftonbladet, Annonsservice, Arcos Gardens, Arena group,
Citymail, Cross, Entercard, Swedbank, Folksam, Fortum,
MQ, 0KQ8, PayEx, Research International, SAS, Scandic,

AB, Svenska Spel, Taberg Media Group AB/Davidsons
Tryckeri, Taxi020, Tegelvik, Telia, Ticket Resebyrder AB,
Tofta Online AB, Tyld, Umbro, Viking Line Skandinavien AB

DANSSPORTFORBUNDET <50 000 . DE TIO STORSTA FORBUNDEN SPONSORINTAKTER
DRAGHUNDSPORTFORBUNDET 80 000 . { milioner kronor)
(N/A) :
Gibbon : o
. 5 &
DRAGKAMPFORBUNDET 100 000 . 230 3
(Oférandr.) 2
Stenungsbaden o HD
DOVAS IDROTTSFORBUND 210 000 ey
(-40 000) k
Folksam, Invisionsgruppen, Viking Line . 100
FLYGSPORTFORBUNDET <50 000 . 50
FOTBOLLFORBUNDET 212 000 000 :
(+9 000 000) -
AVIS Biluthyrning Licensee, Beta Sport Marketing AB, 0 P35 20 T Al 6-5
Bjork&Bostrom Sportresor AB, Cavaliere AB, Coca Cola )
Drycker Sverige AB, Craft of Scandinavia AB, Dustin AB, 0
EA Sports, Eddadigital AB, Elektrolux, Elkedjan, Evanoff 0
& Nilemo, Fabege, Falcon, Folksam, Folkspel i Sverige AB, - Erjidrottsforbundet 20 000 000
Forex Bank AB, Hormann Sv AB, ICA AB, Intersport AB, 0 (Oférindr.)

ANNONS
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________ SPORTSAFFARER Jrd

DESSA FORBUND HAR OKAT SPONSORINTAKTERNA MEST MELLAN 2008 OCH 2009

1. Bilsportforbundet N/A

2. Boxningsforbundet 400 %
3. Budoforbundet 100 %
4. Biljardforbundet 778 %
5. Taekwondoforbundet 75 %

e e e e s s s s s s e e 00 s s s s s s 00 s sss s e sss s e

SISU, Skandia, Sjonara moten (Smadalard m.fl), Telenor,
Titleist, Volvo, Winkowski, Volkswagen

GYMNASTIKFORBUNDET 600 000
(+200 000)
Euroaccident, Newbody, Rantzows Sport, Sigtunahdjden

Hotell & Konferens, Vera Sport

GANG- OCH VANDRARFORBUNDET <50 000
(-100 000)
HANDBOLLSFORBUNDET 7 000 000
(Ofordndr.)

adidas, ICA, Infront, MediRoyal, Scandic Hotels, Skane-
mejerier, Svenska Spel

HANDIKAPPIDROTTSFORBUNDET 5300 000

(+800 000)
Aftonbladet, ANR BBDO, ATG, Clear Channel, Ericsson,
Folksam, JKL, JYSK, Relacom, Scandic, SHIF Spelférlaget
AB, Svensk Adressdndring

INNEBANDYFORBUNDET 6 500 000
(Ofordndr.)
Expressen, Puma, Seger United / Exel, Svenska Spel,

Unisport

ISHOCKEYFORBUNDET 35 000 000
(Ofordndr.)
Alcro, AJ, Audio-Video, AXA, De Walt, DNB Nor, Europcar,
Jofa/Reebok, LG Electronics, Mix Megapol, NEH, SAS,

Scandic Hotels, Sportbladet, Svenska Spel
ISSEGLARFORBUNDET <50 000

¢ e e e e e s s s e e s s e 00 s s s s s s s e 0000 ssseee 0000 0ssses e 00sssssse e e

6. Volleyboliforbundet 75 %

7. Gymnastikforbundet 50 %

8. Simforbundet 39,4 %

9. Cykelforbundet 18,7 %

10. Handikappidrottsforbundet 17,8 %

JUDOFORBUNDET 100 000
(-100 000)

adidas, Erik Penser

KANOTFORBUNDET?

KLATTERFORBUNDET <50 000

KONSTAKNINGSFORBUNDET <50 000

KORPEN 300 000 SEK
(-100 000)

Dagens Industri, Kellogg s, Viking Line

LANDHOCKEYFORBUNDET <50 000

MOTORCYKELFORBUNDET <50 000

MANGKAMPSFORBUNDET <50 000

ORIENTERINGSFORBUNDET 4700 000
(+700 000)

Amer Sports /Salomon, Craft, Férsvarsmakten, Idre Fjall,
Moderna Forsakringar, Polar Pulsklockor, Silhouette /
adidas eyewear, Silva , Sveaskog, Team Sportia

RACERBATFORBUNDET <50 000

RIDSPORTFORBUNDET 6 200 000
(-3 300 000)

Agria, ATG, Krafft

RODDFORBUNDET <50 000

RUGBYFORBUNDET <50 000

D T R T I R R R S P A A A )

SEGLARFORBUNDET 1500 000
(Ofordndr.)
Liros/Harken, Musto/Sebago, Wallenius Wilhelmsen,

Viamare, Volvo

SIMFORBUNDET 9 200 000
(+2 600 000)
Arena, E.ON, Folksam, Fram Foods, Kellogg's, Resebola-

get, Scandic Hotels, Sporrong, Turbo, Viking Line

SKIDFORBUNDET 82 000 000
(+2 000 000)
Alpingaraget, Atomic, Audi, Autoform, AXA, Bio Real,
Bruksvallsliden, Capital C, Carerra, Carnegie, Cloetta,
Craft, Crispi, DeWalt, Dynastar, Elan, Essve, Expressen,
Fischer, Five Season, Folksam, Fujitsu Siemens, Goldwin,
Head, Hello Sweden, Hestra, Icom, Idre Fjdll, Intersport,
K2, Komperdell, LEKI, Longines, Madshus, Makita, Marker,
Maxim, MBT, Mont Blanc, Nordica, Opus Helthcare, Orsa
Gronklitt, Packline, POC, Polar, Primateria, Reebook,
Rendssans, Rossignol, Salomon, SAS, Scandic, Scandi-
front, Scania, Scarpa, Seger, Sergel, SKAB Specialkaros-
ser, Skigo, Skistar, SLAO, Sophiahemmet, SOS, Stoten,
Swedbank, Svenska Volkswagen, Swix, Tecnica, Torsby Ski

Tunnel, Vattenfall, Vinge , Valadalen, Vélkl
SKIDSKYTTEFORBUNDET 6 000 000
(+200 000)

adidas, Deutsche Kreditbank, Enervit, Forsvarsmakten,
Hello Sweden, Idre Fjall, Lapua, Polar, SJ, Sveaskog,
Vattenfall,

SKOLIDROTTSFORBUNDET <50 000
SKRIDSKOFORBUNDET 1000 000
(=100 000)

Europcar, Group 4 Securicor (Holland), KIA (Holland),
Lorini, Sunweb (Holland), YACHT (Holland)

SPORTDYKARFORBUNDET <50 000
SPORTSKYTTEFORBUNDET 300 000
(Ofdrandr.)

Gyttorp, Norma, Peltor, Penser

R T I T T A R I I I I I A P P A ST )

tavlingsanknytning).

SQUASHFORBUNDET 150 000
(+10 000)

ASB, Boreson & Boreson

STYRKELYFTFORBUNDET!

ER Equipment

TAEKWONDOFORBUNDET 350 000
(+150 000)

adidas

TENNISFORBUNDET 11 500 000
(Oforandr.)

Catella, Hwila vatten/ABRO, Investor, Impact, Lotto, Qua-
lity Team, SEB, Tennisplanet, Tretorn, Volkswagen, Wilson

TRIATHLONFORBUNDET 300 000
(Oforandr.)
Garmin/Sportmanship, Newline, Powerade/Coca-Cola
TYNGDLYFTNINGSFORBUNDET <50 000
VARPAFORBUNDET <50 000
VATTENSKIDFORBUNDET <50 000
VOLLEYBOLLFORBUNDET 700 000

(+300 000)°
Mikasa, Newbody, Texet, Unisport

Fotnot'. Virdet av varor och tjdnster kunde ej
berdknas.

Fotnot?. Delar av verksamheten bolagiserad.

| ej upprdknade bolag finns kommersiella samarbeten.
De finns alltsa inte med i berdkningen.

Fotnot>: Vill ej uppge sponsorintakternas storlek
och vérde.

Fotnot4. Lag virdering eftersom kommersiell verk-
samhet &r bolagiserad, att definitionsmdssiga problem
finns mellan affarssamarbeten och sponsring, samt
att de flesta samarbeten innehaller annons och/eller

Fotnot®. Swedish Beach Tour samt dess intékter
ej medrdknade.

ENGAGEMANG och ALAGANDA
3r centrala begreppllnom
saval lagidrott somﬂmom
Ramirent. Darfor kanns
det helt ratt att vi spons-
rar till exempel Hockey-

ligan och svenska
damlandslage!

Ta del av en smart taktik

Nar du planerar sma eller stora bygg- eller industriprojekt ar det smart att ta

med Ramirent i upplagget.

Att hyra ar smart. Du véljer den maskin som ar perfekt for andamaélet. Jobbet blir effektivare,

och du slipper binda upp kapital i egen maskinpark.

Att hyra rdtt ar smartare. Hos oss hyr du frascha, moderna exemplar - allt fran ett stalle!

Hyr smartare — prata med oss! Vi hjalper dig med allt fran behovsanalys och projektering
till installation, underhall och demontering. Kompetensen gor skillnaden!

HITTA DITT NARMASTE KUNDCENTER
PA Www.ramirent.se

* BYGGMASKINER « BODAR & VAGNAR o LIFTAR « EL & ENERGI

o ANLAGGNINGSMASKINER ¢ STALLNINGAR

t i fotboll.
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“RAMIRENT

din lokala maskinuthyrare

& VADERSKYDD ¢ KRANAR & HISSAR

Karin Mattsson Weijber, RF, om:

Idrottens positionering

ver 3000 skotercrossfantas-
ter och néstan 9 000 hejan-
de askadare lings skidsparen
kan inte ha fel. Nér den f6rsta
SM-veckan gick av stapeln i
Sundsvall var gensvaret fran
publiken 6ver all forvintan. Dragkamp,

skotercross, skidor, squash och curling
stod pa programmet nir Riksidrottsfor-
bundets och Sveriges Televisions sats-
ning pa ett evenemang for svenska mis-
terskap hade premiér i slutet av januari.
Svensk elitidrott nir den 4r som bést och
mangfacetterad. Genomslaget i media var
stort, 6ver 150 journalister fanns pa plats
i Sundsvall och delar av tdvlingarna sdn-
des live i TV. Idrott lockar, fascinerar och
séljer.

Idag konkurrerar idrotten med under-
hallningsindustrin om allménhetens tid
och uppmiérksamhet. Dérfér maste vi bli
dnnu béttre pa att jobba med affiarsutveck-
ling och vart varumaérke. Vi séger ofta att
néringslivet har mycket att lira av idrot-
ten. Men vi maste inse att vi har en hel
del att lira av néringslivet, exempelvis nir
det giller att bygga affirsrelationer. Blir vi
proffsigare pa att jobba med vart budskap
och skickligare pa att positionera oss ska-
par vi ocksa béttre férutsittningar att kon-
kurrera p4 lika villkor pd samma marknad.
Idrotten har unika vérden och ett unikt
erbjudande. Idrottsférbunden och féren-
ingarna har stora mojligheter att anvinda
dem fOr att 6ka sin attraktionskraft och i

slutdnden forbéttra sin verksamhet.

Riksidrottsforbundets 68 forbund kan
genom sitt medlemskap fa stéd inom
varumdirkesstrategiskt utvecklingsarbe-
te. Var erfarenhet av idrott i kombination
med spetskompetensen inom kommuni-
kation gOr att vi kan ge ett professionellt
och skriaddarsytt uppldgg. SM-veckan
bidrog till att de medverkande forbun-
den kunde flytta fram sina positioner och
vicka allménhetens intresse. Eller som
Anders Andersson, Generalsekreterare pa
Svenska Dragkampférbundet uttryckte
det parf.se:

— Att vi fick néstan tio minuter sénd-
ning i TV har tidigare inte funnits pa kar-
tan. Vi har redan fatt mail frdn Sundsvalls-
bor som vill prova pa sporten och som
undrar om de kan gd med i en lokal drag-
kampsforening.

Idrotten har mycket att ge. Men vi kan
inte bara leva pa den tillfilliga framgangen
eller uppmérksamheten, vi maste bygga
var verksamhet pa lang sikt for att halla
ett hogt attraktionsvirde. Aret om, &r
efter ar. m

KARIN MATTSSON WEIJBER
KARIN.MATTSSON@RF.SE
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Fokus pa atervaxt och talangutveckling

riidrott har i Sverige all-
tid varit en folkkér idrott,
och har genom
haft ménga profiler som
svenskarna tagit till sina hjirtan.
Men idrotten har ocksa vixt inter-
nationellt, och konkurrensen har
hardnat. Darfor dr kanske de senas-
te arens framgingar mer anmérk-
ningsvirda dn vi kan forsta. Fragan
dr hur Friidrottsforbundet skall for-
valta detta arv de néirmaste éren,
med bérjan vid drets VM i Berlin i
augusti.

—Sportsligt har vi i Sverige varit
oerhort duktiga de senaste aren, si-
ger Tomas Brandt, marknadschef pa
Svenska Friidrottsforbundet. Aven

aren

2008 var for oss ett ar med stora

Friidrottsresor.

framgangar. Vi tog bland annat savil
guld som silver i VM inomhus, och
satte ett virldsrekord i sprint. Tyvérr
saknades de riktiga topparna un-
der OS, vilket blev extra tydligt efter
framgangarna i Aten.

STABILA SAMARBETEN

Sedan bdrjan pa decenniet har frii-
drotten dock stérkt sin marknads-
verksambhet i takt med de internatio-
nella framgangarna. I &r liksom forra
aret uppgar sponsringsintikterna till
runt 20 mkr for forbundet, vilket si-
kerstéller en fortsatt satsning pa unga
talanger. Sponsorlidget ekonomiskt ar
alltsd gott och stabilt, men det som
Tomas gldds mest at dr att de spon-
sorer som forbundet har dr oerhort

2003!

fr. 3.495 SEK
fr. 2.695 SEK

Stravel

WwWw . gosporttravel.com

aktiva och malinriktade.

—Vi har lyckats att
fa tll ett aktivt samar-
bete med alla vara sto-
ra sponsorer, dir foreta-
gen hittat sin roll i savil
det kommersiella som
det sportsliga utvecklan-
det av var idrott, fort-
sitter Tomas. Norde-
as satsning pa barn och
ungdomar, Fortums ny-
skapande sponsring mot
en miljovénligare idrott,
Folksams sponsring av
tdvlingsserien Folksam
Grand Prix, Puma med
sitt globala perspektiv
och Eniros langsiktig-
het och engagemang &r
alla exempel pé ett lyck-
at samarbete mellan idrott och ni-
ringsliv.

NyydAgdlg oLod

SPORTSLIG FRAMGANG OCH
KOMMERSIELL STYRKA
Kan da forbundet och klubbarna
fortsatt skapa internationella fram-
gangar, nir nu nagra av de nuvaran-
de stjarnorna slutar? Hur viktiga ar
egentligen de sportsliga framgang-
arna for att forbundet och friidrot-
ten generellt skall behélla sin kom-
mersiella styrka? Det finns inga
garantier for vare sig kommersiell
eller sportslig framgéng. Tror du att
friidrotten fortsétter att vara en in-
flytelserik idrott.

—Inomhushallar, trinarutveckling-
en och rekryteringen bor leda till fort-

Vi har
lyckats

att fa

ett mycket
aktivt och

utvec
lande

samarbete

till

k-

med alla

vara stora
sponsorer

Tomas Brandt

‘:

Friidrottsforbundet
och SOK om framtiden

satta framgéngar internationellt, dven
om ingen kan begéra att vi skall fort-
sétta att producera virldsettor i sam-
ma takt som nyss. Kommersiellt har
vi hittat en bra och framgéngsrik vig,
med aktiva och engagerade sponso-
rer. Vi vill att fler féretag upptéicker
de fordelar som friidrotten erbjuder,
och det finns branscher dér vi gdrna
hittar nya samarbetsformer, avslutar
Tomas Brandt.

SOK OCH FRIIDROTTEN

Eftersom friidrotten atervinde fran
OS i Peking 2008 utan en enda
medalj, s& borde det trots allt 14ggas
stort fokus pa atervixt och nya ta-
langer. Hir dr samarbetet med Sve-
riges Olympiska Kommitté (SOK)
centralt. Stefan Lindeberg, verksam-
hetschef pa SOK, sirskiljer dock
inte friidrotten frén andra olympis-
ka forbund:

—For oss dr alla medaljer lika vér-
defulla, oavsett vilken idrott de kom-
mer ifrdn. Ser man till friidrottens
prestation i Peking, sd saknas ofta
distans till situationen. I Aten hade
vi tre vérldsettor som var for sig
gjorde helt unika prestationer. Men
friidrotten har en stenhérd konkur-
rens, och det ir fel att ha Aten som
ett riktmdirke. Vi tycker att vart arbe-
te med talanggrupper och pé tranar-
sidan har givit en god atervéxt. Hur
langt det riacker i medaljkampen i
nista Sommar-OS gér didremot inte
att sia om. m

TEXT HAKAN LEEMAN

HUR MANGA MEDALJER TROR DU SVERIGE TAR VID
FRIIDROTTS-VM | BERLIN?

Namn Guld | Silver | Brons | Kommentar

Daniel Wessfeldt, Agent 2 medaljer

Torbjorn Wik, Eniro - 2 2

Tomas Bjorklund, Nordea 2 1 1

Tomas Brandt, SFIF Avvaktar férbundets officiella malsdttning, men medaljer blir det!
Jessica Carlsson, Fortum | 1 . 2

Stefan Lindeberg, SOK Tippar altlirig medaljler. Ser till itlirottarnas forutsattningar och kapacitet.




Yannick lagar mat klimatsmart

f* Yannick Tregaro kokar vatten i en vattenkokare och kan spara ca 50 procent av
" . kostnaden eller 100 kronor per ar. Och det gar mycket snabbare att koka upp
. vatten an pa en vanlig spisplatta. Det ar bra bade for planboken och klimatet!

Fortum ar nationell sponsor till svensk friidrott. Team Fortum ar

vara klimatambassaddrer med syfte att arbeta for minskad energi- o
anvandning och i slutandan ett battre klimat. For mer information a ortum

om Team Fortum och vart klimatarbete, besok oss pa fortum.se SVENSK FRIIDROTT
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Langsiktighet och ungdomssatsningar

Friidrottens partners
blickar framat

Friidrottsforbundets samarbetsav-
tal ligger pa en stabil och hdg niva,
och forandringarna &r relativt sma
vad gaéller vilka bolag som samar-
betar med forbundet. Daremot sker
det en spannande utveckling

i anvdandandet av sponsringen.

Fortum har varit sponsor till Svenska
friidrottsforbundet sedan 2006. Nir
avtalet omférhandlades under hos-
ten 2008 for tre nya ar, ville Fortum
hitta en mer tydlig koppling mellan
foretag och friidrott:

—Vivill tydliggdra vart arbete inom
miljdomréadet pa tre olika sdtt i vart
samarbete, sdger Jennifer Carlsson,
sponsringschef pa Fortum Sverige.
Vi genomfor en energikartliggning av
utvalda inomhusarenor; vi anviander
Team Fortum for att skapa attityd-
fordindringar hos friidrottens ungdo-
mar och vi tar fram ett engagerande
och enkelt informationsmaterial for
friidrottare som i sin egen vardag vill
agera for en béttre miljo, fortsdtter
Jennifer.

Energikartliggningarna av arenor-
na dr inte okomplicerad, eftersom de
flesta arenor édgs av kommunen p4 or-
ten.

—Vi har hittills bara sttt pa posi-
tiva reaktioner, sdger Jennifer. I pilot-
projektet med Vaxnéshallen i Karl-
stad, lyckades vi Over fOrvéntan.
Ambitionen var att skapa anldgg-

Agent

venska Friidrottsférbun-
det har sedan ling tid
goda relationer med en av
landets mer kdnda agenter
— Daniel Wessfeldt.

Daniel representerar méanga av
de tidigare och nuvarande svenska
stjarnorna, och har en unik inblick i
svensk och internationell friidrott. Vi

undrade om det svenska friidrotts-
undret natt sin kulmen?

— Visst har bidde Stefan Holm och
Kajsa Bergqvist avslutat sina karridrer
och de har tillhort virldseliten under
mer 4n ett decennium, vilket dr unikt
for vilken idrott som helst. Samtidigt
har Sverige fortfarande ett antal stjér-
nor pd yppersta virldsniva, och ett
antal lovande juniorer pa gang.

HALLARNA VIKTIG FAKTOR
Hur kan da ett sa litet land som

2Fortum

Aven om stjarnor som Stefan Holm slutar ser fram-
tiden ljus ut for friidrotten. Mycket tack vare Iang-
siktiga avtal med aktiva sponsorer som Fortum.

nings- och anvindaratgirder som re-
sulterade i ldgre energiforbrukning.
Sévil kommunen som friidrotten kan
fa mindre energiférbrukning och be-
sparingen kan bli lidgre hyror for for-
eningarna. Om miljon forbéttras blir
vi alla vinnare.

BARN OCH UNGDOMAR | FOKUS
En sponsor som sedan 2006 haft
en klar och tydlig inriktning pa fri-
idrotten dr Nordea. Under ett sam-
nordiskt paraply av barn- och ung-
domssponsring har Danmark valt
att sponsra handboll, Finland alpin
skidakning och Sverige friidrott. To-
mas Bjorklund, marknadschef pa
Nordea, forklarar:

—Vi vill i all kommunikation, dven

i sponsringen, arbeta efter
var slogan ”Gor det mojligt”.
Dirfor dr hela var sponsring
av Friidrottsforbundet inrik-
tad pé just barn och ungdo-
mar. Inom ramen for spon-
sorskapet driver vi Nordeas
Friidrottsskolor tillsammans
med forbundet, och har fem
ambassaddrer som anvinds
flitigt som forebilder, vid o-
redrag och annan kommu-
nikation. Var ambition ir att
gbra ungdomar intressera-
de av sporten och fi dem att
rora sig mer.

Men medaljerna da? Vi
vill vél alla att Sverige ska fortsitta att
skorda framgéangar i OS och pa VM.

—De sportsliga resultaten pa elit-
niva spelar egentligen ingen roll for
var sponsring av férbundet, fortsit-
ter Tomas. Vi har lagt vart krut pa
att knyta ihop méten mellan idrotts-
klubbar och lokalkontoren samt
centrala aktiviteter kopplat till barn-
och ungdomsidrott.

Eftersom Nordea dven dr sponsor
till SOK genom Olympiafonden, far
vi anta att den sponsringen dr mer in-
riktad mot svenska OS medaljer.

FRIIDROTTEN SOM
VARUMARKESBYGGARE

Eniro ér friidrottens huvudsponsor
sedan 2002 och engagemanget bor-

Vi har ett
nara sa-
marbete
med for-
bundet i
alla fragor
som galler
vart spon-
sorskap.

Torbjorn Wik,
markadsdirek-
tor Eniro

jade i samband med bygget av varu-
mairket Eniro.

Enligt Eniros marknadsdirektor
Torbjorn Wik sa har sponsringen av
Friidrottsférbundet varit en viktig del
av denna resa, eftersom de sportsli-
ga framgéngarna givit stor uppmaérk-
samhet kring sponsorskapet.

—Det dr egentligen ett ritt klas-
siskt sponsringsprojekt, déir Eniro
har anvdnt manga av de réttigheter
och mojligheter som erbjudits, si-
ger Torbjorn. Nyckelordet foér oss
har varit langsiktighet, men da mas-
te man ocksa féréndra sin aktivering
under tiden. Som sponsor kan man
inte bara luta sig tillbaka och tro att
den sportsliga framgangen automa-
tiskt kommer foretaget tillgodo.

I takt med de sportsliga fram-
gangarna, sa 6kar kraven pa forbun-
det fran sponsorerna.

—Vi har ett nira samarbete med
forbundet i alla fragor som giller
vart sponsorskap, och var uppfatt-
ning ir att forbundet har utvecklats
till en mycket professionell organi-
sation. Vi har for framtiden uttryckt
ett Onskemal om att komma nér-
mare klubbar och grisrotter i var
friidrotssatsning, avslutar Torbjoérn
Wik.

SMA MARGINALER

Fragar vi foretrddare for forbundet,
sponsorer och agenter, s ir det alltsa
ingen fara pa taket for svensk friidrott.
Arbetet med talanger for framtida
prestationer rullar pa, och sponsorer-
na satsar vidare.

Kanske ér det sa att vi skall 14g-
ga prestationerna i Aten pa hyllan
och hoppas att vid drets VM i Berlin
och vid OS i London 2012 —ja d& ér
det var tur att ha stolpe-in i virldens
mest konkurrensutsatta idrott. m

TEXT HAKAN LEEMAN

med ratt att tycka

De sven-
ska fri-
idrottarna
ar gene-
rellt
mycket
goda
ambassa-
dorer.

-0S

Sverige fa fram sa
manga varldsstjir-
nor i en av varidens

—Svensk  Friidrott
har jobbat pa ett riktigt
och vettigt sitt. Fokus
har legat pa inomhus-
hallar, och vi har idag
mer dn 30 hallar runt
om i Sverige. Forbun-
det och klubbarna har dessutom lagt
stor vikt vid utbildning och fortbild-
ning av tranare. Det dr viktigt att ti-
digt skaffa sig intryck utomlands och
dnda utveckla sin egen filosofi.

Vid OS i Aten tog Sverige 3 guld

i friidrott och i Peking inte en
enda medalj. Visst maste svensk
friidrott tappat fart?

i Aten var exempell§st.
Vi gick in i de tdvlingarna med tre

NY¥Aga7id oLod

Agenten Daniel Wessfeldt.

ginalerna dr sma.

verksamheten?

vérldsettor som samt-
liga infriade foérvént-
ningarna. Vid OS i
Peking hade vi mer
”stolpe-ut” i de av-
gorande Ggonblicken,
men samtidigt fler fi-
nalister dn i Aten. Fri-
idrott &r trots allt en
global idrott som ut6-
vas Overallt, och mar-

SVENSKA TAVLINGAR CENTRALA
For dig som vanligtvis finns pa
plats vid de stora internationella
galorna och misterskapen, vad ar
din syn pa den svenska tévlings-

—Ungdomsverksamheten 4r A och
O, och hir har vi savil manga som
bra tédvlingar. Didremot har manga

seniortdvlingar forsvunnit. Var sven-
ska elittdvlingsserie — Folksam Grand
Prix — fyller en mycket viktig funk-
tion. Hir far talanger tévla mot inter-
nationellt motstand, och tévlingarna
verkar som en springbridda och in-
korsportinternationellt,ochunderlét-
tar rekryteringen till sporten.
Slutligen, vad &r din syn pa samar-
betet mellan det svenska nédringsli-
vet och svensk friidrott?

—Vi har ett flertal exempel pa {6-
retag som anvénder friidrotten i sin
kommunikation. De svenska frii-
drottarna dr generellt mycket goda
ambassadorer och har huvudet pa
skaft. Friidrott 4r ocksa enligt min
uppfattning attraktivt dven ur ett in-
ternationellt perspektiv. Det ér dnda
huvudidrotteni OS. m

TEXT HAKAN LEEMAN
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Vivill konkurrera
med halsa och idrott

Ett idrotts-, frilufts-

och motionsliv som ar
tillgangligt for alla kommer
| framtiden att vara ett

av Stockholms viktigaste
konkurrensmedel.

KRONIKOR MADELEINE SJOSTEDT (FP), KULTUR-
OCH IDROTTSBORGARRAD | STOCKHOLMS STAD

port och affirer handlar ofta om idrotts-
klubbar som blivit foretag, evenemang for
att sélja orter som har problem, eller arena-
byggande i vérldsklass. I Stockholm arbetar
vi hart med att mota behoven hos besoks-
néringen, vilken 6kat med 40 procent p4 tio ar. Investe-
ringar i infrastruktur, hotell och nya arenor skapar goda
forutsittningar for ytterligare tillvéxt.

Den nya Stockholmsarenan i Globenomradet, med
plats f6r 30 000 askadare under tak, och Stockholms stads
nya samarbete med det internationella evenemangsbola-
get AEG, kommer att géra Stockholm till sjdlvklar mitt-
punkt i Skandinavien for idrotts- och kulturevenemang.

Men én viktigare dr de krav pa den attraktiva och
vixande staden som den nya motionsmedvetna méin-
niskan kridver. Det har gatt en hélsokur 6ver Sverige och
virlden de senaste decennierna. Kunskaperna om vad
som péverkar hélsan positivt har 6kat dramatiskt och
dven paverkat vart beteende. Gymindustrin blomstrar
och foretag kriver friskvard for sina anstéllda. Social-
styrelsens folkhélsorapport fran 2005 berittar t ex att
svenskarnas motionsvanor sedan 1980-talet har forbatt-
rats tydligt, och sérskilt bland kvinnor.

Da uppgav 47 procent av médnnen och 43 procent av
kvinnorna i aldersgruppen 16-74 r att man motionera-
de regelbundet pa fritiden. Ar 2002/03 motionerade 58
procent av ménnen och 60 procent av kvinnorna. Ande-
len som inte motionerar alls har sjunkit — fran ca 14 pro-
cent i borjan av 1980-talet for bada konen till 12 procent
bland mén och 10 procent bland kvinnor 2002/03.

Diremot blir problemen bland barn och ungdomar
allt storre: Av undersdkningen ”Skolbarns hilsovanor”
framgar att ca en tredjedel av 11-15-aringarna i Sverige
ar tillrdckligt fysiskt aktiva ur hilsosynpunkt. Andelen
fysiskt aktiva minskar dock med 6kad alder; skillnaden
mellan pojkar och flickor 4r storst bland 15-aringarna.

Madeleine Sjéstedt framfér Ericsson Globe Arena som snart far séllskap av
Stockholmsarenan.

Det ér en paradox att samtidigt som vuxna mén-
niskors intresse for sin egen hélsa och insikten om
behovet av motion Okar stadigt, sa okar stillasit-
tandet bland barn och ungdomar.

Men det dr ockséa en viktig politisk utmaning.
Nair Stockholm nu konkurrerar med storstdder
iresten av virlden om investeringar och kompe-
tens kommer var klassiska idrottspolitik att fa en
ny strategisk roll att fylla: For att de stockholmare
som bor hér ska vilja stanna kvar, foretag vilja eta-
blera sig och de potentiella stockholmarna runt av
ivérlden vilja flytta hit, maste forutsittningarna
for vuxna ménniskor att ta hand om sin egen hil-
sa vara sa goda som mojligt. Och mdojligheterna
for deras barn att motionera och rora pa sig maste
ocksa vara de bésta tinkbara. Ett idrotts- , frilufts-
och motionsliv som ér tillgidngligt for alla kommer
i framtiden att vara ett av vara viktigaste konkur-
rensmedel for att locka ménniskor och kapital.

etta framgar ocksa tydligt 1 utkastet till

Stockholms stads nya 6versiktsplan

som varit pa samrad de senaste veck-

orna. Ett av de nio fokusomradena ér just

?Idrott, rekreation och attraktiva gronomra-
den”. Planen poidngterar tydligt att *Tillgangen till attrak-
tiva parker, idrottsanldggningar och naturomraden bidrar
diarmed starkt till Stockholms attraktionskraft, karaktéir
och skonhet.”

Daérfor har vi ocksa under de senaste aren investerat
mer dn nagonsin i nya idrottsanldggningar, och kommer
att gbra det dven aren som kommer. Sedan 1999 pagar
exempelvis arbetet med att utveckla ridsporten i Stock-
holm. En satsning pa total 270 mkr néir det ar fardigt

Jag tror
att Sver-
iges kom-
munpoli-
tiker har
ett par
strategiska
val att
gora inom
idrottspoli-
tiken de
kommande
aren.

2011. Och under éret pabérjas bygget av
Europas storsta skatepark i Hogdalen i
sddra Stockholm.

En av mina mest prioriterade sats-
ningar har varit att utveckla stadens ar-
bete med trygghetsmérkta motionsspar,
som ska vara tydligt markerade, rensade
fran sly, ordentligt upplysta, men samti-
digt vackra och spidnnande bade for dem
som gar eller springer. Idrottsinveste-
ringarna ska bade gynna féreningsidrot-
ten och medborgarnas mojligheter att
motionera pa egen hand. Men idrotts-
ytor och anldggningar ligger ofta pa stra-
tegiskt viktiga platser ddr staden beho-
ver expandera med bostidder eller andra
aktiviteter. For att idrottslivet inte ska fa
stryka pa foten for mer kapitalstarka verk-
samheter har staden darfor sedan flera ar
en policy om att i de projekt dédr idrotts-
mark exploateras for andra verksamheter
ska idrottslivet kompenseras med likvér-
diga idrottsytor i ndromradet.
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ar politik har ocksa som
malsittning att starka
idrottsféreningarnas or-
ganisation och ekonomi,
och skapa tillvixt i hela
idrottssektorn. Starka foreningar som
har férutséttningar att ta 6ver driften av
anldggningar och bedriva egen nérings-
verksamhet, har ocksé béttre forutsitt-
ningar att erbjuda idrotts- och motions-
verksamhet for stockholmarna. Det ar
idrottsféreningarna som bér upp det
forebyggande folkhilsoarbetet i Stock-
holm, och ska dérfor ses som strategiska
partners, inte som delar av den kommu-
nala verksamheten.

Jag tror att Sveriges kommunpolitiker
har ett par strategiska val att gora inom idrottspolitiken
de kommande aren. Antingen véljer man att satsa pa
enstaka foreningar och idrotter som kan sétta orten pa
kartan. Eller sa satsar man pa att matcha medborgarnas
intresse for idrott, motion och folkhilsa genom investe-
ringar i anldggningar och infrastruktur som motsvarar
efterfragan, och stirka hela foreningslivets mojligheter
att vixa i medlemmar och ekonomiskt. Med tiden far vi
se vilken strategi som &dr mest lyckosam. m

MADELEINE SJOSTEDT

Vad var det som hande?
Sanningssagan om Djurgarden
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Berattare:
Putte Carisson, Bosse Andersson och Tommy Jacobsson

www.sportaffarer.se (klicka pa Artiklar/Insé&ndare)

HUR BOLAGISERAD AR IDROTTEN?
LAS HAKAN LEEMANS LAGESRAPPORT!
www.sportaffarer.se (klicka pa Artiklar/Inséndare)

Sport & Afféarer

Missa inte Sport & Affédrer Event!

Medféljer som tematidning i Dagens Industri vecka 24.

Innehall:

* Stor sommarquide till de svenska sommarevenemangen



Stockholm @r en av norra Europas hetaste evenemangsstader.

Hir finns arenorna, kommunikationerna, medierna, erfarenheten och framférallt publiken.
Vi arbetar med att marknadsfora Stockholm som evenemangsstad. Vir malsittning
ir en evenemangs- och upplevelsestad i virldsklass.
Oavsett om du stér i begrepp att ansoka om ett evenemang eller skulle vara intresserad
av att std som arrang6r for ett evenemang i framtiden sa kontakta oss.

www.eventstockholm.se

Event Stockholm
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FOR ATT HASTAR GER ALLT

ALDRIG HAR SA MANGA ENGAGERAT SIG I V75

Varje vecka ar runt en miljon ménniskor med och spelar V75. Over 300.000 bestkare kommer &rligen till travbanorna fér att se V75 och ytterligare runt
13.000.000 foljer loppen pa TV och internet. Dramats hjaltar ar férstas V75-hastarna, eliten bland landets travare. Det ar de som gjort V75 till varldens
framsta travliga och Sveriges storsta spel. Det 6kade intresset for trav och V75 bidrar till en levande svensk hastsport. ATG:s dverskott gar oavkortat
till hastnaringen, i fjol blev det 1,5 miljarder. Sa tack alla ni som engagerar er. Som aktiva, spelare och publik.




