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Valkommen till vart evenemangsnummer
i INNEHALL NR 2, 2012:
- Sport & Affarer Sommar! Cedaren

2
Portréattet 4
drotten har en enorm spinnvidd och star 6ppen lankade med varann. Det ar de hir sambanden Sport & EM & Ekonomi 6
for alla. For manga dr EM i Fotboll och ett Som-  Affirer forsokt spegla sedan starten 2006, dels genom te- Ordféranden har ordet 8
mar OS néigot oerhort stort. For andra ér det matidningen i Dagens Industri och dels pé vér nyhetssajt Klassiker 10
viktigare och ger en storre kick att ta hem pilkast- www.sportaffarer.se Hastevents 12
pingen pé midsommarafton eller prestigekampen Vi vill passa p4 att tacka vara annonsérer. Er 1dngsik- Roslagsklassiker fyller 50 &r 13
i fotboll pa stu-gor'prac.let."ldrotten ska vara spon-  tioa tro p4 var kanal dr samtidigt en forutsittning for var Segling 14
tan och lustfylld och tillginglig for alla oavsett om den utgivning. Vi vill ocksé tacka modertidningen Dagens Ungdomsevenemang 16-17
sker pa hog eller 1ag niva ocfh E)aYsett om du ar deltagare Industri. Bittre miljo for var bilaga finns inte. Sist men 0S & Affarer 20
eller enbart konsument. Dérfor ar den lokala idrottsplat-  jnte minst vill vi sjalvklart tacka vara lisare som stindigt Sponsorprofilen 22
sen kanske den viktigaste arenan i ett samhille. Ddr mots  pgp ay sig med uppmuntrande ord. DN Galan 24
maénniskor i alla aldrar sportar och har kul oavsett om o .. . dsonin 25-27
. . o . Ha nu en riktigt skon sommar oavsett om du r evene- pning
man ir medlem i en férening eller ej. Idrottsplatsen ska . 11y e . . SM i Sponsrin
déirfor ligga niira ménniskorna som ska kunna ta sig dit mangsdeltagare, arrangér eller tillhor publiken pé plats. 'SP 9
Rékar du bara vara en passiv T V-konsument av idrott Kronikan

till fots eller pa cykel. . . Ay . s .
11 fots elier pa cyke sa misstrosta ej. Forutom alla idrottssdndningar du far

Ménniskor som &r i form och mér bra sinker inte bara  pjyta av har du en mycket viktig funktion: det 4r du som
samhillskostnaderna genom lagre sjukvardskostnader. ar slutmalet for all TV reklam som omsitter flertalet
Produktiva vilmiende ménniskor 6kar dven samhéllets marknadsforings-
intdkter. miljarder denna
intensiva evenemangs-
sommar!

Idrotten bjuder dven pé hiftiga evenemangsupplevel-
ser och elitidrott pa hogsta niva. Hér blir multiarenorna
viktiga motesplatser .Men uppférandet av arenor far inte
ske pa bekostnad av andra samhillsviktiga funktioner.
Noggranna forstudier maste till innan arenabesluten tas.
Investeringarna maste ga att forsvara.

Las om den riksomfattande beachboomen pé sidan 18.

Gustaf Berencreutz

- St e Redaktor R }
Idrottsevenemangen dr viktiga for besdksniringen och SPORT & AFFARER PRODUCERAS AV IDE MEDIA
stimulerar ekonomin for de arrangerande kommunerna, o ] ::z:::::'::ﬁgzmgo?:R:;;EEJGTEZM15 76173 NORRTALJE
for néringslivet och for landgt i stort. Men pégra av vara Nista nummer dzstrlbuerofs med.Dagens Indus.trz den 9/10 med TEL: 0176-23 83 50 FAX: 0176-22 83 49
storsta evenemangen kréver inga arenor. Titta p4 alla 16- en specialupplaga lagom till seminariet Professionell Idrott den MAIL: KONTAKT@SPORTAFFARER.SE HEMSIDA: WWW.SPORTAFFARER.SE
partivlingar som forenar eliten med en alltmer aktiv be- 8/10 pa Nalen. Se programmet pa sidan 31. Anmal dig gdrna sa MEDARBETARE | DETTA NUMMER: FRANK OSTERGREN, MATS FORSLUND,
folkning och ta exemplet med Vasaloppet som stimule- snart du kan for planeringens skull. Vi ses dér! For er som reser till EEAELZ::;T.TSZEQ?’;I\-/lgriRs'TiUDT::: ‘Fj’gﬁiio_mg:g; C:AL:::')I':I' ;E%FSRKEN
rar till aretrunttrénlng landet runt. Idrotten &r en allt mer Almedalen kanske vi ses rfzdan den 5/7 da ndmngen.medve.rkar MARKKU BJORKMAN, PIERRE EKLUND, TESSIE SJOSTEDT, HAKAN LEEMAN,
accepterad och uppskattad marknadsforingskanal for under punkten ”Hur ska idrottsforeningar dverleva i framtiden?”. NIKLAS BIRGETZ, STEFAN KARLSSON, MARKUS BERGLUND OCH CHRISTER
néringslivet som dessutom i ménga fall har en avgérande  Bland andra medverkande: Karin Mazttsson Weijber, RE BERGFORS. LAYOUT: THE FACTORY OF DESIGN. REPRO: STEFANS ORDBILD
betydelse for att idrottsklubbar och arrangorer ska lyckas ~ Hogskolan pa Gotland och Linnéuniversitetet arrangerar. ::I\lingz:i/C!)DLNDXSJTIZCKERL AKALLA, V-TAB, LANDVETTER, MITTMEDIA-
fa runt verksamheten. Idrott, ndringsliv och samhaille ir Tid kL 9.15 pd Cramérgatan3 iVisby. ' )
1 .
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Stockholm Marathon (juni)
StockholmMarathonavgdrspaentvavarvsbanangenomcentrala
delarnaiStockholm. Loppet har nummerlappsutdelning och Sport-
STOCKHOLM PP pp g p
S 3SICS | JRATHIN massatre dagari sambandmed loppet. Deltagare: 21000, Mén: 76%,
Kvinnor: 24 9, Snittalder: 39 ar. Media: Direktsandning i35 timmar
TV 4. www.stockholmmarathon.se

1.16.00 vid Slottet

Var Ruset (maj och juni)
Femkml6pningunder avspandaformer. VarRuset arrangeras pa17
I'V'Ej‘ﬁ“ ~——  staderfranmalmaéisydtillluledinorr, total 18 lopp. Allalopp avgors
mm pavardagskvallar Efter loppet bjuds allalag papicknickigrongraset.
Deltagare: 140.000, Kvinnor: 1009, Snittalder: 39 &r.
wwwyvarruset.se

Bellmanstafetten(augusti)
&'& Stafettldpning for fem-mannalag, Lagenbjuds pa picknick efter lop-
pet.Deltagande lagkanhyraeget talt. Tvatavlingsdagar. Deltagare:
BELLMAN 2700lag (13500 pers.). 70% av de anmdldalagen ar foretagslag,

f%m www.bellmanstafetten.se

Tjejmilen (september)
10kmlépning for kvinnor paDjurgarden. Start och malpa Gardet.
T . '/6/1 Nummerlappsutdelning ochmassaunder tre dagar isamband med
q/.g/7 w loppet. Deltagare: 32.000 st, Kvinnor: 1009, Snittalder: 37 ar, Media:
/< Efterhandsandningi TV 4 30 minuter.

www.tjejmilen.se

e Tréna med Szalkai —
program pa sju nivaer

e Lattlopt och
inspirerande bana

e Ettlopp for alla

e Max 16 000 anmélda

Stockholm Halv Marathon(september)
vadsy Halvmarathon loppet (211 km) i Stockholm okar kraftigt i popularitet.

DN.STOCKHOLM Startvidslottet ochmal iKungstradgarden. Pastora scenen iKungs-

HALVMARATHON tradgardenordnasLivemusik, samarbetspartners visar produkter

i denuppbyggda sponsorbyn. Deltagare: 10 000, Snittalder: 39,2 ar,

Man: 7096, Kvinnor: 30%.

www.stockholmhalvmarathon.se

wWwWw. Sto Ckh 0 I m H d Ivm d rath on.se Kontakta, Staffan Skog (staffan.skog@marathon.se, 08-545 66 440)

270958 me.
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Hon har forberett sig hela livet.
Anda har resan bara borjat.

Vi tror pa langsiktigt engagemang i allt vi gor. Darfor hjalper vi
33 unga engagerade idrottstalanger att na hela vagen till OS. Folj
deras resa och las mer om Vattenfalls Olympiska Talangprogram pa
vattenfall.se/os

Det finns energi i langsiktigt engagemang
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Han gav britterna 0S och

London en panyttfodelse

Adlade OS-guldmedaljoren och hogsta chefen for OS i London
foredrar Seb framfor Sir, aker kommunalt, spisar jazz och gar pa
Stamford Bridge. Sebastian Coe fick ta éver OS-kandidaturen for
att han ar politiker ut i fingerspetsarna och holl ett tal som fick
IOK-delegater att byta knapp. Med mindre an 50 dagar kvar till
invigningen besokte han Stockholm for att fira 100 arsjubileet av
Solskensolympiaden och tog sig tid for en [angre exklusiv intervju

med Sport & Affarer.

Paulirummet, Stockholms Stadshus, 8 juni, 16.21. "Talet tog 12 minuter att skriva, tva ar att férbereda och 30 ar
att skapa", berattar Sebastian Coe om talet som gav London OS 2012.

Nar borjade du planera for livet
efter din I6parkarridr?

—Det visste jag redan som 14-15
aring, att jag ville bli politiker. Jag
blev kandidat f6r det konservativa
partiet bara nagra veckor efter jag
slutat med friidrotten och invald
som parlamentsledamot inom
loppet av tva ar.

Dromde du om att ta OS till
London?

—Jag insadg under 80-talet att
London var ritt stad for en kan-
didatur. Vi gjorde forsok vid tre
tillfillen med regionala stdder,
men min instinkt var att om du
ska upp mot virldsmetropoler
maéste det vara med London.

Ditt sluttal i Singapore gjorde
stort avtryck i att London fick
spelen.

—Min bedémning var att talet
behdvde vara personligt och an-
norlunda. Det behévde utga fran
mina egna erfarenheter som ung
atlet och varfor idrott betydde na-
got for mig och férdndrade mitt

liv, och varfér det nu var vart
tillfalle att gora det for fler mén-
niskor. Talet tog 12 minuter att
skriva, tvd ar att forbereda och 30
ar att skapa.

Ar det for mycket pengar i
kandidaturindustrin?

—Det skulle vara s om det hand-
lade om 16 dagar av sport, men
det ir inte det. Titta pa den
enastdende panyttfédelsen av
East London, en av de fattigaste
stadsdelarna i Europa och hur
sport har varit katalysatorn. OS-
budgeten pa 9,3 miljarder pund
som ofta citeras i media utgors till
75 procent av East London.

Pa det siittet blir OS ett
politiskt verktyg?

—Tittar du p4 historien har OS-
rorelsen inte bara varit en spegel
eller eko av samhallet utan trend-
sdttande. OS kommer med sin
kraftfullhet alltid, fran tid till an-
nan, att attrahera politiska intres-
sen. I stort har rorelsen hanterat
dessa intressen vil och spelen ér

varken mer eller mindre politiska
nu dn de nagonsin varit.

Hur lyckades ni dvertridffa malet
pa 700 miljoner pund for det lo-
kala sponsorprogrammet under
den ekonomiska krisen?
—Vihade ett fenomenalt team och
allt skottes internt utan inbland-
ning av byréer eller agenter, och
inget gick forlorat till provisio-
ner. Visionen vi formade i Sing-
apore attraherade inte bara IOK
utan dven globala foretag som for-
stod att vi delade deras agenda for
samhaéllsansvar. Vi gjorde ocksa en
Kklar distinktion mellan traditionell
sponsring och ett olympiskt part-
nerskap.

Det maste ha varit svart att
avhoja en 0S-legendar?

—Jag kan ta viss cred for att kin-
na vissa ménniskor som vi kunde
starta tidiga dialoger med. Jag for-
klarade ocksd for mitt team att om
lampan inte ar pé hos styrelseord-
foranden eller vd:n, forsok inte ta
det nerat i organisationen. Ledar-
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skapet runt det hér skots fran top-
pen. Ta banken Lloyds TSB som
var forst att teckna ett avtal, det
kom till stand pa grund av att de-
ras davarande styrelseordférande,
Victor Blank, forstod vilken pa-
verkan idrott har i lokalsamhdllet.

Hur val har ni lyckats med arvet

runt hallbarhet?

—Min instinkt har hela tiden
varit att den mest kridvande in-
tressenten inte dr borgméstaren
eller IOK utan Londonborna. De
stiller betydligt mer sofistikerade
och kriavande frigor nu 4n vad de
skulle gjort fér 30—40 &r sedan.
Nu séger de: ”Ja, vi forstar virdet
av ett OS, men hur ska ni f3 fler
barn att utdva idrott? Ja, vi forstar
att det beh6vs en ny arena, men
vem kommer att anvinda den ef-
terat?”.

—Jag tycker vi levererar ett hallbart
OS. Av alla arenor vi anvidnder ar
70 procent existerande arenor.
Arenorna som byggs och blir per-
manenta ir vad London idag sak-
nar. Tittar du pa hur vi har skapat
OS-byn finns det inget bostads-
omrade som pd samma sétt Gver-
triffar dagens byggstandarder. Vi
har ocksa breddat ambitionen till
att inte bara fokusera pa att mi-
nimera avfall, energianvindning
och koldioxidavtryck utan till hur
stadsdelen kommer se ut om 20
ar.

Hur gor ni for att attrahera unga
maénniskor?

—Vi férs6ker nd ungdomar ge-
nom nya och sociala medier.
Om du vill kommunicera med
ungdomar maste du gora det via
medier som dr bekanta for dem
och pa ett for dem vettigt sitt. Vi
genomfor ocksa ett utbildnings-
program Over Storbritannien
som involverar 6éver 25 000 sko-
lor. Det innebér att skolorna inte-
grerar olympiska virderingar och
later ungdomarna definiera dessa
for sig sjilva och i sin vardag.

Vad kan OS tillféra London som
destination?

—Alla globala destinatinationer
behover genomgéa fornyelse och
utveckling. Har du fyra miljarder
ménniskor som pa plats eller via
ndgon av alla tillgidngliga med-
ieplattformar foljer OS pa nagot
sétt innebér det en enorm mojlig-
het f6r London att visa upp inte
bara idrotten utan dven sitt kul-
turliv.

Kan ett OS ha storre betydelse i

samre tider?

—Det finns bade ett ekonomiskt
och sjilsligt arv. Det ekonomiska
arvet dr tydligt och redan etable-

-

rat i att byggkontrakt till ett vér-
de av 5-6 miljarder pund har gatt
till brittiska féretag och néra en
miljard i affdrer har genererats av
organisationskommittén runt spe-
len. Det sjilsliga arvet ligger i att
vi inte skiljer oss fran andra glo-
bala ekonomier, men att brittiska
folket har ett OS att se fram emot i
sommar. Det har lattat upp stim-
ningen och gett en flikt av opti-
mism.

Vilket rad kan du ge Sverige i
kampen om att fa ett 0S?
—Fokusera pa arvet efter spelen.
Centralt i var vision dr att inspi-
rera unga ménniskor att borja
idrotta. Det giller att ha ett genu-
int svar pa fragan varfér man vill
arrangera ett OS.

Nar vi skiljs at pa Centralbron
vintar Sheraton och dnnu ett
mote fore dnnu en galamiddag.
Men diremellan ska Seb Coe
klamma in ett 16ppass och foga
kommer vardagsmotionidrerna
runt Riddarfjirden ana vem det
latta steget tillhor som dragit upp
dnnu en spurt. m

TEXT JOHAN THOREN
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SEBASTIAN NEWBOLD COE

Befattning: Ordférande for LOCOG
(London Organising Committee of the
Olympic and Paralympic Games).
Fodd: 29 september 1956 i Chiswick
London, uppvuxen i Sheffield.

Familj: Omgift med Carole Annett
2011. Tva séner och tva déttrar fran
tidigare dktenskap.

Utbildning: Ekonomi och socialhisto-
ria vid Loughborough University.
Intressen: Friidrott, fotboll (favorit-
laget Chelsea FC), boxning, politik,
kultur och historia.

Favoritbocker: Biografier
Favoritmusik: Jazz
Skomarke: Ambassa-
dor for Nike (knuten till
madrket sedan 1978).
Lopning: Springer 3-4
pass i veckan.
Sportsliga meriter: 2 0S-guld 1500
meter och 2 0S-silver 800 meter
(1980 Moskva och 1984 Los Angeles).
EM-quld 800 meter 1996 i Stuttgart.
Noterade 8 varldsrekord utomhus och
3inomhus.

Karridr: Medlem av Parlamentet for
de konservativa 1992-1997. Ansvarig
for Londons kandidatur (2004). Vice
president for Internationella Frii-
drottsforbundet (IAAF). Ager en kedja
av exklusiva hdlsoklubbar. Adlad till
Lord Coe KBE 2006.
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SHARING THE PASSION
MED ANNA LINDBERG

Varmt valkommen till Sharing the Passion - en unik inblick i en atlets vardag
infor och under de olympiska spelen i London 2012. Varje dag kommer fyra av
Nordens basta idrottare att ta dig med bakom kulisserna i 0S-byn och dela
med sig av sina personliga bilder och klipp. Sverige representeras av
simhopparen Anna Lindberg och kanotisten Anders Gustafsson - folj dem pa
panasonicnordic.com/sharingthepassion och upplev ett 0S som ingen
journalist eller fotograf kommer i nérheten av.

Anna Lindberg, olympisk simhoppare,
lcfj delar med sig av sitt 0S med en systemkamera ur

[ |
»facebook.com/panasoniclumixsweden Lumix G-serien och en vattentat Lumix FT4. OOOQ Panasonlc

Official Worldwide Olympic Partner
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att sommarens’ fotbolls-EM i Polen och Ukraina kommer attas s e
stimulera ekonomin och handeln i europelsﬁnder ar Overskattad, sager tyska i ,-

industrins ekonomer och representanter for landets dagligvaruhandel.

Matvarukedjor som
Lidl och andra ater-
forsdljare satsar péa
stort i hela EU-om-
radet infér somma-
rens fotbolls-EM i
Polen och Ukraina.
Affirerna fylls med
supporterprylar och
T-shirts med Tysk-
land”, ”Sverige” el-
ler ”Turkiet” pa.

En del av dessa
produkter dr enligt
lindernas handels-
kammare redan slut-
salda. Nat-aterforsiljaren Redcoon riknar
med att kunderna kommer att bestélla 1000
tv-apparater per dag i dagarna fore EM.

EM verkar alltsa kunna bidra till en ly-
sande forsiljningsboom, &tminstone si
linge som de olika deltagande ldndernas
fotbollsfantaster kinner segervittring. Nér
deras lag blir utslaget minskar koplusten
markant.

Fotbollens positiva effekter pa ekono-
min r, tyvarr, 6verdrivna. Vanligtvis sjun-
ker aktiekurserna pa bérsen dagen efter att
det egna landslaget har forlorat en viktig
match. Inkomsterna fran biljettforsiljning,
oavsett prisnivan, dr en droppe i havet. Det
ar tv-rittigheterna som &r arrangorernas
storsta inkomstkélla, men inte heller den
bidrar till ndgon ndmnvird nationalekono-
misk effekt, sdger Jorn Quitzau fran Beren-
berg Bank i Hamburg till Sport & Affirer.

Jorn Quitzau.

Hall bollen lagt
Bankmannen Quitzau, som ocksa ir en
supporter av fotbollslaget Borussia Mon-

chengladbach, betraktas som expert
pa samspelet mellan fotboll och af-
farer. Hans rad, som ekonom, till alla
aktoOrer dr att halla bollen lagt”.

Fotbolls-VM 2006 i Tyskland vi-
sade att endast enstaka affarskedjor,
som Kneipers eller storre europeiska
researrangdrer, tjinade pengar pa ar-
rangemanget.

Till bruttonationalprodukten bi-
drog Fotbolls-VM 2006 med futti-
ga 0,02 procent. Det var en nationell
ekonomisk icke-héndelse. Betydligt
mera betyder det for ekonomin nir
forsta maj eller julen infaller pa en
helg och landets anstéllda arbetar en
dag langre, sdger Jorn Quitzau.

Stora idrottstévlingar har enligt honom
endast marginell ekonomisk betydelse
for storre ekonomier som Tyskland, sdger
Quitzau, som har forskat i &mnet tillsam-
mans med professor Henning Vopel fran
Hamburgs Institute of International Eco-
nomics HWWI.

Aven om det siljs 1000 tv-apparater
handlar det oftast om langsiktiga investe-
ringar i form av avbetalningar. Pengarna
kommer in forst under kommande aret.

Konsumtionen som uppstar pa grund av
ett sportevenemang ir egentligen inte alls
storre i omfang. Den fordelas bara annor-
lunda 6ver arets lopp, papekar Quitzau.

Storre effekt i mindre lander
For andra, ekonomiskt mindre utvecklade
lander, kan effekterna bli betydligt mera
synliga. Enligt Jorn Quitzau giller det-
ta bland annat i sommarens virdldnder,
Polen och Ukraina.

For bygget av arenor, vigar och andra

infrastrukturprojekt har Polen anvént cir-
ka 35 miljarder euro (6ver 300 miljarder
svenska kronor), vilket motsvarar sju pro-
cent av landets bruttonationalprodukt.

I Ukraina har elva miljarder euro (ca 100
miljarder svenska kronor), varav offentliga
medel drygt 4 miljarder euro, investeras i
nya vigar och arenor. Den totala ekono-
miska satsningen motsvarar 10,5 procent
av BNP.

Som jamforelse hade Portugal anvént en-
dast 2,4 procent av BNP for 2004-ars Fot-
bolls-EM.

Jorn Quitzau héinvisar dock till det fak-
tum att investeringarna i Polen och Ukrai-
na stricker sig 6ver flera ar, sa att BNP-
effekten for 2012 fortunnas ut avsevért.

En verklig chans, som ett sportevene-
mang ger for ett vardland bestar i forsta
hand av en omedelbar PR-effekt. Den ir
viktigare dn andra faktorer, eftersom den
kan fa stora internationella koncerner att

EM FAKTA:
Herrarnas fotbolls-EM 2012 arrangeras gemensamt av

investera i landet. Dédrigenom kommer ar-
rangdrslandets underleverantdrer att gyn-
nas. Detta kan betecknas som en verklig
ekonomisk effekt och chans, konstaterar
Jorn Quitzau.

Han séger sig vara medveten om att Po-
lens ekonomi véntas vixa med minst 3 pro-
cent i ar. Enligt honom beror det pa att Po-
len inte alls har drabbats av den allménna
finanskrisen.

I samband med férra Fotbolls-WM i
Tyskland 2006 kollapsade handelsaktivi-
teten pa aktiemarknaden under tyskarnas
forlustmatch om mésterskapet med cirka
45 procent. I Polen och Ukraina kan detta
inte hinda.

Matcherna kommer inte att sparka igdng
fore klockan 18 —da befinner sig ndmligen
aktiemaéklarna redan i hemmet eller pa en
sportbar, forklarar Quitzau.m

TEXT MARKKU BJORKMAN

Polen och Ukraina den 8/6-1 /7 2012.

* Sverige spelade alla sina gruppspelsmatcher i huvudstaden Kiev, vid floden Dnepr. Genom stadens centrum Ioper
huvudgatan Kresjtjatyk, bland annat forbi Sjalvstandighetstorget (Majdan Nezalezjnosti pa ukrainska). Bland de

mest kdnda sevdrdheterna finns Gyllene porten (Zoloti
dralen (Sofijskyj sobor), Mikaelsklostret (Mychajlivskyj
jivskyj uzviz).

vorota), Grottklostret (Kyevo-petjerska lavra), Sofiakate-
monastyr) och kullerstensgatan Andreasbacken (Andri-

* Det svenska landslaget bodde under EM pa ett hotell i Kozyn, strax séder om Kiev, och trénar pa Dynamo Kievs
anldggning i omradet Kontja-Zaspa. En dppen tréning genomférdes pa Lobanovskyj-stadion i centrala Kiev.

o {Qver &tta miljarder omréknat i svenska kronor har satsats enbart i den ukrainska staden Charkiv, vard for tre
gruppspelsmatcher i sommarens fotbolls EM. Bland annat har man investerat i nya hotell, ny flygplats, nya végar

och en ny fotbollsarena. P4 samma sétt har man satsat

pengar pa de andra EM-stidderna Donetsk, Lviv och Kiev.

Ukrainska BNP-tillvaxten kommer under 2012 att ligga runt 4 procent, med dkad tendens till avmattning trots Fot-

bolls-EM. (Kélla: TT)
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SportAccord Convention genomfoér-
des i slutet av maj i Quebec, Kanada,
och for andra gangen var Sverige
pa plats under den gemensamma
parollen Sweet Spot Sweden, ett
samarbete mellan Stockholm,
Malmg, Goteborg, Jamtland Harje-
dalen och Riksidrottsférbundet.

Forutom den gemensamma marknadsfo-
ringsinsatsen pa SportAccord sa pagar ett
intensivt samarbete mellan idrotten och
svensk besoksnédring for att ta fram en ge-
mensam strategi for stora idrottsevene-
mang.

Standigt flode i svenska montern

En allmén trend pa SportAccord Conven-
tion var att konkurrensen mellan ldnder
och stdder hardnar allt mer. Fler nationer
och kommuner an tidigare var pa plats. Fler
g0Or ocksa som Sverige, dvs gar samman i
gemensamma satsningar och plattformar
att sta pa. Fran sma ldnder och regioner till
stora och vana evenemangsarrangdrer, alla
med en sak gemensam, att fi hem s manga
evenemang till sitt land, sin kommun eller
sin region som mdjligt. Att dven bl a IOK,
Internationella olympiska kommittén, del-
tar pa SportAccord visar vikten av Sport-

SPORTACCORD v 4

Sverige tog plats pa SportAccord - igen

%rr "r-mw

Accord som arena att vara nidrvarande pa.

Det syntes tydligt att Sverige var pa plats
bl a genom ett stindigt flode av besok i den
svenska montern déir ca 300 personer pas-
serade. For de svenska delegaterna i de in-
ternationella idrottsférbunden ér ocksa den
svenska montern viktig som motesplats for
deras méten och nétverkande. Samma sak
giller for andra svenskar som t ex Erics-
son Globe Arena som ocksa var pa plats
och skapade kontakter for framtida evene-
mang. Intresset var extra stort dd Quebecs
borgmastare och SportAccords ordféran-
de utmanade varandra pa hockeyspel i den
svenska montern. Kopplingen till hockey-
VM som ett bra exempel pa evenemang i
Sverige blev tydlig och som representant
for ett stort evenemang som Are och Jamt-
land Hérjedalen vill sta som vird for igen
medverkade Niklas Carlsson, forbundsdi-
rektor Svenska skidforbundet. Efter beslut
1 FIS garnu 2017 ars alpinaVM till St Mo-
ritz men Are kavlar upp drmarna och sat-
sar vidare!

SportAccord 2013 till St Petersburg

Sjélva innehallet pa SportAccord Conven-
tion inneholl olika delar, fran Nikes Brand
President som pratade om hur Nike arbetar
med sin sponsring till Sebastian Coe, ord-
forande for Londons OS-organisation om
tiden fram till OS i London. For tva stdder,
Baku och Doha, blev Sportaccord Conven

Quebecs borgmastare Regis Labeaume besegrar SportAccords

FOTO: LE SOLEIL, ERICK LABBE

ordférande Hein Verbruggen med 3-0. Att Regis ar spelaren till
héger behdver kanske inte tilldggas. Med domarpipan i bakgrunden
projektledaren Mattias Claesson, som vill bl&sa fler events till Sverige.

tion en stor besvikelse. Det var de tva stidder
som inte gick vidare i valet av OS-stad for
2020. De 6vriga, Istanbul, Madrid ochTo-
kyo, gick vidare till ndsta omgang.

Nista SportAccord Convention gar av
stapeln i St Petersburg i maj 2013 och i och
med att den gemensamma strategin dé bor

ha kommit flera steg vidare s kommer ock
s& Sverige som nation att kunna delta pa ett
dnnu vassare sitt. m

Mats Forslund,
VD, Jimtland Hérjedalen Turism

Sport i tv

mer fest

far bestimma

EM i fotboll och sommar-0S. For de flesta idrottsintresserade &r det tva av
2012 ars absoluta sporthéjdpunkter. Pa plats eller framfor tv:n.
For sandande tv-kanalerna SvT och TV4 ar det dock andra saker an det

sportsliga som ar viktigast. Dar ar EM-festen och OS-festen som ar viktigast.

Festen som ska ge kanalerna tittarrekord, massor med reklamintdkter och

starka varumarket.

Kryddas tdvlingarna med svenska fram-
gangar ér det fragan om det inte jublas h6-
gre pa kanalernas marknadsavdelningar 4n
pa kommentatorsplats.

Att tala om att tv bevakar EM och OS ér
fel uttryck. Sénder ar den beskrivning som
ligger ndrmast verkligheten.

Sammanvixten mellan idrott, underhall-
ning och tv har det ldnge talats om. Nu
kan man sdga att det inte gar att komma
nirmare varandra. Sport har blivit under-
hallning och det &r tv som visar underhall-
ningen.

Fotbolls-EM handlar inte om matcher,
det handlar om Zlatan. OS handlar inte
om tdvlingar i manga olika sporter, det
handlar om svenska medaljchanser. Det ti-
digare sporttittandet for sportens skull har
i mycket ersatts av ett gemensamt jippo-
tittande. Ett tydligt exempel dr den gang-
na vinters junior-VM 1 Sverige, dir Sve-
rige segrade. Tittarsiffrorna var héga och

hyllningarna stora, men fé visste namnet
pa spelarna.

OS till Viasat
Genomslagskraften ar precis som tidigare
stor. Det forklarar varfor det fran svenska
idrottsforbundet harda ord har fillts om
att SvT inte kommer att sinda vinter-OS
2014 och sommar-OS 2016. Utan spelen
visas i Viasat-gruppens kanaler. Anledning-
en dr att IOK, den internationella olym-
piska kommittén tagit beslutet att spelen
numera ocksa kan séljas till kommersiella
kanaler. Viasat bjod hogre én SvT och fick
darfor de svenska réttigheterna. Debatten
har varit livlig, de sma forbunden kriaver
nést intill att OS ska visas i SVT. Detta trots
att Viasat har storre kanalkapacitet for att
visa dnnu mer fran OS &n vad SvT kan.
Upprordheten kan dock inte jaimforas
med de kénslor som svallade ndr TV3 for
drygt 20 ar sedan kopte ishockey-VM. Da

var kommersiell tv nagot nytt i Sverige och
att sport kunde séndas i andra kanaler én
SvT nagot oként.

Sport siljer nya kanaler
NarTV4-gruppen i ar kopte ishockey-VM
hordes dock inga protester. Ingen protes-
terar hellre ldngre nér olika stora ligor och
tdvlingar vandrar mellan kanalerna.

Vad som déremot retar tittarna ir nir tv-
kanalerna anvander idrotten for att lansera
nya kanaler. Kanaler som till en bérjan kan
ses av fa tittare och som kanske kriver spe-
ciell utrustning.

Mest aktuella exemplet 4r TV4 Sport
Xtra. Kanalen lanserades i samband med
ishockey-VM och sdnder nagra matcher
fran fotbolls-EM. Kanalen kostar extra,
den finns inte hos alla distributérer. Dess-
utom kréver den att tittaren har HD-ut-
rustning for kunna se kanalen. m

TEXT FRANK OSTERGREN

VILKEN KANAL SANDER VILKA

LIGOR OCH EVENEMANG?

Sport & Affdrer ger er hadr listan dver de viktigaste
rattigheterna. Rattigheternas langd varierar. En sport
eller evenemang kan dven delas mellan flera kanaler.

SVT: Fotbolls-EM 2012, sommar-0S 2012, fotbolls-VM
2014, fotbolls-VM 2018, fotbolls-VM 2022, varldscu-
perna i skidor och alpint, Diamond Leaque i friidrott,
Masters golf.

TV4-GRUPPEN (TV4, CANAL+ SPORT): Fotbolls-EM
2012, allsvenskan, superettan, damettan och svenska
fotbollslandslaget hemmalandskamper, engelska
Championship, Euroleague fotboll, elitserien i ishock-
ey, bandyns elitserie, all travsport, Primera Division,
serie A, argentinska ligan, Copa America, elitserien
speedway, elitserien innebandy, vérldscuperna i ski-
dor och alpint.

VIASAT: Premier League, Champions League, NHL,
vinter-0S 2014, sommar-0S 2016, Euroleague basket,
Formel 1, franska ligan, PGA touren golf, Europatour-
en golf.

EUROSPORT: Sommar-0S 2012, Bundesliga, varldscu-
perna i vintersport, Tour de France, Giro d”ltalia.
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atsningen mot medaljer 4r en
prioritet i var elitverksamhet
och 1 junii ar gick dven start-
skottet for Olympiagolfen, en
breddtidvling som Svenska
Golfférbundet (SGF) arrangerar i samar-
bete med Sveriges Olympiska Kommitté
(SOK) och Skandia.

Syftet med Olympiagolfen ér att det ska
vara mojligt att spela nér du vill, med vem
du vill, var du vill och hur ofta du vill. Dér-
for gar det att skapa egna leaderboards och
utmana kunder, arbetskompisar, sldkt och
vinner. Vi vanliga golfspelare ska kdnna en
tdvlingslust, men pa vara egna villkor. Sam-
tidigt bidrar vi till kénslan av Heja Sverige!
— och stoder vara svenska stjarnors kamp
i virldseliten. Om du dr nyfiken pa detta
unika samarbete mellan SOK och ett spe-
cialidrottsférbund fungerar, s& 14s mer pa
www.olympiagolfen.se

Lattare att borja spela
Om du idag inte spelar men funderar pa
att starta, s mots du av en ny nyborjarut-
bildning med Groént Kort vars syfte dr att
gora det enklare att borja spela golf. Det har
ofta sagts att det dr for svart att ta sig Gver
troskeln in i1 golfen. Mindre tid 14ggs pa te-
ori och regler och mer pa det roliga med
golfen och vad nybdrjaren behdver kunna.
Klubben och tranaren har sedan ett gemen-
samt ansvar fOr att s4 manga som mojligt
ska fortsdtta. En viktig kontrollfraga for dig
som soker dig till golfen ér dérfor vad som
hénder efter nyborjarutbildningen och hur
klubben da kan hjilpa dig att utvecklas i
ditt golfspel. Mycket gors pé golfklubbarna
for att ta tillvara pa ditt intresse.

Att rekrytera och behalla golfare dr nyck-

ORDFORANDEN HAR ORDET

Med siktet
installt mot Rio

2012 &r ett olympiskt ar och jag ser fram emot harliga idrotts-
upplevelser levererade fran London. For golfférbundets del

siktar vi dock redan mot Rio de Janeiro 2016, da golf aterigen
ar tillbaka pa den olympiska arenan.

elord i var verksamhet nu. Golfsporten ar
stark i Sverige och intresset fortsatt stort.
Men vi viljer att spela och betala fér var
golf pa nya sitt. Det dr en utmaning fér
golfklubbar som maste finansiera anlagg-
ningarna sjilva. Trots att golf som en skon-
sam idrott, mojlig att utéva langt upp i ald-
rarna och ddrmed samhillsnyttig friskvérd,
sa medger inte regeringen majligheten till
friskvardsavdrag for foretag. Golf exklude-
ras som en av fyra idrotter fran den moj-
ligheten.

Ibland sdgs felaktigt att golfen har ett
rekryteringsproblem. Studier visar att in-
tresset for golf i Sverige ar lika stort som
nagonsin tidigare. 2011 var vi 485 000
medlemmar i Sveriges golfklubbar och till
det ska riknas alla som spelat golf, som
har ett uppehall, eller som spelar sa lite att
medlemskap i en golfklubb é&r ointressant.
Under sidsongen vilkomnades 26 000 nya
golfspelare till klubbarna och sa har det sett
ut under en lang rad av ar.

Men samtidigt har klubbarna svart att
behalla medlemmar. Man ldmnar pa grund
av brister i vilkomnandet och fi alternativ
till dyra medlemskap. Det ar ett finansie-
ringsproblem nér en gammal betalnings-
modell inte ldngre fungerar.

En anpassning till framtiden

Gamla som nya golfare kan idag hitta spel-
former som béttre passar sin ambition och
planbok. Det som sker ér en férdndring i
hur du som golfare vill spela och vad du ar
villig att betala. En anpassning till markna-
den dér det fulla medlemskapet sitts under
lupp da det inte speglar individuell efter-
fragan. Det ér inte pa nagot sitt unikt for
golfsporten utan det hinder alla som tidi-

KRONIKA AV CHRISTER BERGFORS
ORDFORANDE SVENSKA GOLFFORBUNDET

gare byggt sin verksamhet pa solidarisk fi-
nansiering och medlemskap i en férening.

Det var dock ldnge sedan alla medlem-
mar i en golfklubb kinde sig som just med-
lemmar vilket golfen varit dalig pa att at-
girda. Att fortsatt erbjuda medlemskapet
i en férening dr forstas inte fel, men erbju-
dandet maéste anpassas och moderniseras,
inte minst fOr att passa stressade golfare i
storstidderna.

Utmaningen for golfklubbarna ir just
denna marknadsanpassning nir anligg-
ningen samtidigt ska betalas. Golfen méste
till skillnad fran de flesta andra idrotter fi-
nansiera sin egen idrottsplats fullt ut. Det
ar tufft nir golfare vill betala mindre dé de
besoker anldggningen i liten omfattning.

Losningen kan vara att de som spelar
mycket betalar mer for att pa sa sitt kun-
na sinka priset for andra grupper. Men det
ir ingen enkel ekvation i den demokratiska
golfklubben dér betalningsmodellen &r nés-
tan lika gammal som sporten.

For dig som spelat tidigare och av olika
anledningar slutat eller tagit ett uppehall,
sd har mycket redan férdndrats. De som ti-
digare mottes av krav pa dyra kapitalinsat-
ser och helarsmedlemskap for att spela golf
upplever idag nagot annat. Golfklubbarna
har breddat sitt utbud for att erbjuda dig
som golfare det du efterfragar. Alla klub-
bar har inte kommit lika ldngt i sin mark-
nadsanpassning, men du som intresserad
golfare och kund kan idag pad manga plat-
ser i Sverige hitta det medlemskap som du
sjilv efterfragar.

Skandias stod bygger nya stjarnor
Runt om i landet fér vi dagligen nya bevis
pa kreativitet och lyckade 16sningar i klub-

bars ambition att rekrytera och behilla.
Golf behover inte vara en dyr sport. Ut-
rustningsalternativen dr idag manga for alla
typer av planbdcker. I Riksidrottsforbun-
dets undersokning av kostnader inom de
storsta idrotterna ér golfen bland de billi-
gaste for ungdomar. Det 4r ocksé en sport
dér ungdomar och vuxna triffas pa ett na-
turligt sétt.

Det ér darfor av oerhort stort viarde for
golfen som sport att Skandia fortsdtter att
stddja och vara huvudsponsor for barn-
och ungdomsverksamheten. Nyligen un-
dertecknades ett avtal mellan Skandia och
Svenska Golfférbundet virt 22 miljoner
kronor 6ver tre ar. Golf dr den mest po-
puléra idrotts- och fritidssysselsdttningen
bland foretagets kunder. Jag kan inte und-
g4 att citera Skandias forsiljningschef Bos-
se Agrens svar pa varfor Skandia viljer att
fortsdtta stddja golfen som en idrott for
ungdomar.

?”@Golf 4r 1 stort fritt fran vald, dopning
och droger. Den dr generationsdverskridan-
de och kan utdvas av barn och vuxna till-
sammans. Golfen bygger pa etik och mo-
ral och du éar alltid din egen domare. Det
ir egenskaper Skandia uppskattar och vill
fortsitta att stodja.”

Manga ir de svenska toppspelare som
har gitt vigen via Skandia Junior Golf och
dér lagt grunden till sina framgangar. Vid
de olympiska spelen 2016 kan nagon el-
ler nagra av dessa ta medalj. 2020 star en
ny generation redo att ta over, inspirerade
av dagens stjarnor. Stjarnor foder stjarnor.
Idrott 4r underbart! m

I Vansbro finns
ett lopp for alla!

Vansbrosimningen

6—8 juli 2012

www.vansbrosimningen.se
f facebook.com/vansbrosimningen
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Miljodriven sponsring motorn i STCC

Idrotten blir allt mer miljoanpassad. Ett av de
mer innovativa exemplen dr Volkswagens och en-
ergibolaget E.ONS engagemang med egna team
i STCC serien.

Sport & Affirer har fragat informationsche-
ferna for respektive bolag om hur de ser pa sats-
ningarna hitills. Det &r inga sma satsningar. Varje
tévlingsstall satsar varje ar i snitt 40 miljoner
pa tévlingarna.

HUR MYCKET HAR SATSNINGEN PA TEAM
BIOGAS OCH IPS BIOGAS BETYTT FOR ER?

= Marcus Thomasfolk (MT),
Volkswagen:

—En betydande roll eftersom vi
anvint den i var kommunika-
tion av miljobilar, och framfo-
rallt da gasdrivna sddana. Till-
sammans med E.ON gick vi in
i STCC 2009, samma ar som

-
=
e
vi lanserade Passat EcoFuel pa

marknaden, och kunde tydligt se hur férsiljningen

av den bilen 6kade snabbt. Ett tag var nistan half-
ten av alla Passater gasdrivna! Vi tror att STCC-
satsningen helt klart spelat en roll dér.

Viktoria Bergman (VB), E.ON:

—Man kan sdga att vi tillsam-
mans med VW har satt miljo-
racing pa den nordiska kartan.
All PR kring var satsning pa
teamen har medfoért att vi har
fatt storre synlighet for bioga-
sen som fordonsbrinsle. Det
var var malsittning 2009 nér vi
borjade med sponsringen och i vara utvirderingar
6ver de senaste aren s har det visat sig att vi verkli-
gen fatt valuta for pengarna. Medvetenheten kring
biogasens potential som fordonsbrinsle har 6kat
hos alla de malgrupper som vi varit inriktade pa.
Klart édr ocksa att forsidljningen 6kat fran 2009
(man kan se en fordubbling ca 55 GWh 2009 och
ca 120 GWh 2011) och framét om nu inte allt kan
hérledas till var sponsring.

i

HUR SER ERT ENGAGEMANG | STCC UT |
KORTA ORDALAG?

MT: —Vi ir ansvariga for satsningen pa de tva bio-
gasteamen i STCC, dar E.ON ir en viktig part-
ner. Rent sportsligt drivs teamen av Kristoffersson
Motorsport i Arvika och IPS i skanska Knisslinge.
Kring tidvlingarna arrangerar vi evenemang for
kunder och andra intressenter. Vi gor ocksa en del
interna aktiviteter, till exempel i form av mekani-

kertédvlingar for vara aterforséljare. Dessutom ut-
nyttjar vi STCC-satsningen i marknadsfoéring och
PR-aktiviteter samt i kontakter med politiker och
beslutsfattare, for att diskutera biogasfragor.

VB: —Vi sponsrar Team Biogas med brénslet fram-
for allt; det &r ju biogasen som &r var produkt och
som vi vill exponera sa mycket som mdjligt. Vi vill
ju synliggéra fordelarna med att kora pa biogas;
att det ar miljovéanligt, billigt och enkelt att nyttja.
Nir det giller sponsringen av Team Biogas sa har
var utgangspunkt varit att lyfta fram prestandan i
brénslet och visa att det funkar minst lika bra som
om man korde pa bensin eller diesel, om inte batt-
re. Jag tror vi har lyckats med det budskapet, med
tanke pa vi vann teammasterskapet. Battre kvitto
4n sa pa biogasens prestanda hade vi inte kunnat fa.

HUR SER NI PA ETT FORTSATT ENGAGEMANG
1STCC?
MT: —For néirvarande vill vi gora en sé bra satsning
som mdjligt under denna sédsong, och hur det blir
med en framtida satsning far vi tillsammans med
team och vara partners ta beslut om nagon gang
efter sommaren.
VB: —Just nu fokuserar vi pd denna sdsongen och
foljer med spénning hur det gar. Vad vi gor nésta
ar far vi ta beslut om nér vi utvirderar sdsongen i
host. Vi far helt enkelt dterkomma med besked om
detdi.m

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ

9

STCC
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KALENDER 2012

Mantorp Park
4-5 maj

Ring Knutstorp
18-19 maj

Sturup Raceway
15-16 juni

Mantorp Park

6-7 juli

STCC Airport Race
Ostersund

10-11 augusti

Jyllandsringen
25-26 auqusti

Ring Knutstorp
7-8 september

Solvalla, Stockholm
21-22 september

STCC stér for
Scandinavian Tour

Car Championship en
sammanslagning av de
svenska och danska
standardvagnsméster-
skapen.

Hej!

Vi vill bara berétta att Skane var den region
som miljomarkte flest event i Sverige med

Scout Jamboree, Helsingborgsfestivalen
och Kristianstadsdagarna. Och det kan

skane

det basta av tva varldar

vara bra att veta att vi har samma ambition
for 2012 - att vara ledande i Sverige pa
miljomarkta event.

Hall Sverige Rents miljomarkning 2011.
Bland de sju miljomaérkta eventen i Skane
fanns Bastad vinterbadarfestival, World

www.skane.com/event
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Cykelfesten vid Vattern genomfordes
8-16 juni da mer in 36 000 tappra
trampare fran 44 nationer genomforde
sitt lopp. Cykling ir redan fran borjan
miljovinligt. Annu bittre blir det nér
deltagare viljer att Miljodiplomera sej
genom att uppfylla ett antal krite-
rier. For varje miljodiplomerad cyklist
skidnks tre kronor till Naturskyddsfor-

eningen.
markt event. Man arbetar

I aktivt for att standigt bli

' dnnu battre och ser dver
gﬁ;ﬂﬁﬁ”m%"‘rzf/? transp?rter och val av Ie-.
verantorer, och exempelvis
matavfall lagger cyklister-
nai en gron pase som sedan blir till biogas.
- Cykelfesten &r &ven bra ekonomiskt for regionen.
2008 bidrog arrangemangen med 42 mkr till det lokala
ndringslivet. Sen dess har antalet deltagare i loppen okat

Vatternrundan &r ett miljo-

med 30%. En ny métning ska genomforas 2013, beréttar
Jessica Hallros, marknadschef for Vatternrundan.

Arets lopp var fulltecknade redan i oktober, och det
kommer deltagare fran 44 ldnder vilket &r nytt rekord.
Banan ligger klar, och ma vidergudarna vara positiva och
hjélpa dessa kiampar till malsnoret. m

TEXT JOACHIM VON STEDINGK

VATTERNRUNDORNA
Vitterundan, 15-16 juni 300 km.
23 391 anmaélda.

Huvudsponsorer: Bianchi, Crescent,
Tjejvédttern 9 juni 100 km. 6 789 anmélda. Huvud-
sponsor: Team Sportia

Halvvittern, 10 juni, 150 km. 5 533 anmélda
Huvudsponsor: Mix Megapol

Minivittern 8 juni: Aldrar: 6-10 ar. Banldngd 1300
m resp 2000 m. 350 anmélda. Huvudsponsor: MVT
(Motala & Vadstena Tidning)

Sponsorintékter: 4 mkr inkl barter Ingdt en
Oms: 43 mkr k;zvser];k
Arrangor: Ideella foreningen Motala AIF -

!/ FUMDAN

Klassiskt dalavatten lockar
simmare och sponsorer

Vansbrosimningen vixer kraftigt och
siktar Sim-salabim med att 6ka anta-
let besokare med hela 10 000 personer
i jamforelse med forra aret.

=Det &r inte bara deltagarnas in-
tresse som har okat, sdger generalse-
kreteraren Jan Palander.

Vansbrosimningen, som ar
en av klassikerna, lockar

P, ———  sdvél ung som gammal och
' i &r &r forvantningarna att
VANSBROSIMNINGEN n3 40 000 besékare varav

6-8 JULII VANSBRO

15000 &r deltagare.

-Var begrénsning &r
sdkerheten. Av sikerhetsskél gar det inte ha mer &n
10 000 deltagare pa séndagens huvudlopp pa 3 000 me-
ter. Sen &r det en logistikfraga ocksa eftersom vi bland
annat erbjuder alla deltagare mat efter loppet.

Forutom sjdlva huvudloppet dar Masters-SM och in-

officiella NM &r inbakat arrangeras dven SM och JSM i

Open Water pa fredagen samt Tjejsimmet pa lérdagen.
Tévlingar i dppet vatten blir allt populdrare och pa sikt
ar forhoppningen att oka antalet utlandska deltagare.

- Vi vill ocksa fa fler samarbetspartners. Det &r forst
de tva sista dren som vi har varit mer aktiva nér det
gdller att finna samarbetspartners och det har givit re-
sultat, berdttar Jan Palander.

Samarbetspartnern Team Sportia finns pa plats un-
der tdvlingarna med ett eget sporttalt.

- Vi har ett samarbete med Svensk Klassiker och har
varit huvudpartner for Vatternrundan i nagra ar och det
var helt naturligt for oss att utvidga detta med Vansbro
ndr chansen dok upp. Vi ska kommunicera med delta-
garna och bedriva férséljning pa plats, séger Robert Ar-

vidsson, marknadschef pa Team Sportia. m

TEXT PIERRE EKLUND

VANSBROSIMNINGEN
Rgare: Vansbro AlK, simning
Antal deltagare: Berdknas
bli drygt 15000
Antal klasser: 5
Medier: Press, radio och TV
Omsattning 2011: 10,3 miljoner kronor
Sponsorer: Team Sportia bland annat
Funktiondrer: 1300
Premiirar: 1950
- Publik 2011: 35000 besdkare
ar i en a A
kﬁavses?;f:, |nk|us.|ve deltagare o
Hemsida: www.vansbrosimningen.se

O-Ringen i Hallands
bokskogar och sanddyner

Varldens storsta orienteringsfest O-

Ringen genomfors 21-27 juli i Halmstad

med omnejd. Mer d@n 18 000 tédviande
med karta och kompass intar da regio-
nen. Har vantar varierad terrdang som
sitter de flesta orienterare pa prov
med allt fran kuperad granskog till
snabblopta bokskogar och sanddyner.

Deltagarna kommer fran
ett 50-tal nationer sa [6-

\__

' S parfesten &r riktigt stor.

Det &r dessutom en bra
%'g;'jgleHALLAND/ ekonomisk affar for re-
HALMSTAD gionen. Under 0-Ringen

2008 spenderade del-
tagarna 205 miljoner pa
boende, mat, shopping och annan konsumtion.

-0-Ringen &r en bra chans att marknadsfora var
region. Vi kommer bland annat ordna bussturer till Ty-
losand och Ullared. Dessutom innebdr ett lyckat eve-
nemang att vi far chansen att locka till oss dven andra
evenemang i framtiden, séger Jonny Ewerstein pa
Halmstad & Co.

Ménga bor pa den specialbyggda campingplatsen pa
Galgberget strax utanfér Halmstad. Men ménga véljer
hotell, vandrarhem eller att hyra lagenhet.

Alla har en plats i 0-Ringen. Som alltid deltar de
allra basta.

Svenska landslaget kommer med profiler som Hele-
na Jansson. Pa herrsidan kommer Peter Oberg som far
tuffast méjliga motstand i vérldens basta orienterare
Thierry Gueorgiou fran Frankrike, siger Patrik Soder-

qvist, marknadschef for 0-Ringen. m

TEXT JOACHIM VON STEDINGK

o
®-Ringen

0-RINGEN 2012

Arrangdr: 17 Hallandsforeningar som samarbetar
Antal tidvlande: 18 000

Budgeterad omsattning: 30 mkr

Officiella partners: Team Sportia, ISC, SIA Glass,
Wapnd, Swedish Lapland, Olivia
Aktivitetspartners: Axa, Vattenfall, NEH, Folk-
sam, Halmstads Stadsnat, ICA Maxi Stormarknad,
Returpack, Ostras Brod, Hall Sverige Rent, Three
Hearts Kronleins.

Sponsorintdkter ink barter: 3-4 mkr

Malmo vill ska
en svensk klassiker

MalmdMilen och Malmo Velo Classic
gjorde succé redan ifjol. Den 21 juli
adderas Malm6Simmet till samlingen
och fungerar som ett tredje steg till en
fullindad ""Malméklassiker”.

:>

Bakom satsningen star [opar-
fantomen Anders Sjoberg.

- Detta dr kanske ett "in-
steg” till dem som vill satsa

MALMOKLASSIKERN A .
16 JUNI, MALMOMILEN  Pa En Svensk Klassiker.
PA MALMO IP De flesta valjer inte Lidingo-

loppet eller Vatternrundan
som sitt forsta lopp. Det ar
helt perfekt att provar att
cykla 12 mil, springa tio ki-
lometer och simma tusen
meter innan man testar fulldngdarna i En Svensk Klassiker.
Aven for triathleter kan det vara bra att prova och trina
bara ett moment, sdger Anders.

200 deltagare forvantas fullfélja tidernas forsta upp-
laga av Malmoklassikern, dér samtliga evenemang har sina
startplatser och malfallor i stadskarnan.

Pehr Palm, vd for Event in Skane, lyfter fram arrang-
emangets fordelar.

21 JULI, MALMOSIMMET
| VASTRA HAMNEN

8 SEPTEMBER, MALMO
VELO CLASSIC PA HYL-
LIEIP

pa

- Val genomférda och dterkommande event med
tydlig avsdndare stérker Skanes varuméarke som event-
region, sdger han.

Kan Malmoklassikern bidra till att dka turist-
néringen till Malmé och Skane?

-Ja, intresset for motionseventen okar starkt,
manga motiondrer har ofta vénner och familj med pa
resan som support. m

TEXT HENRIK LENNGREN

IO&LMOE(M‘)
KLASSIKERN

MALMOKLASSIKERN

Arrangdrer: Malmo Loparforening & IS Event,
Malmd KK & IS Event och Klubben Cyklisten &
IS Event.

Deltagaravgifter: MalmoMilen 200-270
kronor, MalmgSimmet 150-250 kronor, Malmd
Velo Classic 350-450 kronor.

Mediesponsor: Sydsvenskan.

Hemsida: www.malmoklassikern.se
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Sony ny titelsponsor

Skistar Swedish Open
- en svensk tradition

Skistar fortsdtter som titelsponsor
for tredje aret, och startfiltet lockar

i ar nagra av de bésta grusspelarna i
vdriden. Spelare, sponsorer och publik
fortsdtter att dlska den traditionsrika
och familjira tdvlingen i Bastad, vilket
mérks pa sponsorengagemang och

biljettforsaljning.

- Det &r inte manga svenska
\. idrottsevenemang som

' L naringsliv och pu-

SKISTAR SWEDISH blik i sa hog grad som

OPEN Skistar Swedish Open:

7-15 JULI I BASTAD

-For andra aret i rad
har vi sélt slut pa de part-
nerpaket och utstallningsmdjligheter som tavlingen er-
bjuder, beréttar Christer Hult pa PR Event.

sSKistar
SWEDISH OPEN

Var: Bastad

Omsattning: Drygt 50 MSEK

Prispengar: 450 000 Euro

Titelsponsor: Skistar.

Huvudsponsorer: Intrum Justitia, Lakerol,
Mercedes Benz, SEB, Sony Mobile, Tieto och
Vattenfall.

Ingar iz ATP-touren

Hemsida: http://men.swedishopen.org/

SEB har varit en sponsor till Swedish Open i tennis
under manga dr.

-For oss sa & Swedish Open-veckorna en fantastisk
méjlighet att traffa vara kunder i en skén och avslapp-
nad miljo med positiva fortecken, sdger Joakim Gus-
tafsson, projektledare for Skistar Swedish Open pa SEB.
Forutom att Swedish Open &r en suverdn plats for att
bygaa relationer, &r tennis vart huvudfokus nar det gal-
ler idrottssponsring.

Till de mer publika delarna hor vardskapet for SEB
Kids“Park och SEB Kids "Day.

Publiken &lskar Bastad, och biljetterna har precis
som de senaste aren strykande atgang. Enligt PR Event
ar sittplatserna i stort sett slutsdlda fran onsdag till
sondag, trots att Robin Soderling tyvarr inte kan delta i
arets turnering. Tennis i vérldsklass blir det &nda. Topp-
kvartetten David Ferrer, Tomas Berdych, Nicolas Almag-
ro och Gael Monfils kommer att utmanas av saval nagra

Bastad-veteraner som nagra unga grusspecialister. m

TEXT HAKAN LEEMAN

for damturneringen

Den nordiska WTA-tédvlingen i Bastad
blir alitmer etablerad, och Sony Mobiles
intrdde som titelsponsor dr ett tecken
pa detta. Sony Mobile &r WTA-tourens
storsta sponsor, och dr vid sidan av
Swedish Open titelsponsor for turne-
ringarna i Doha, Miami och Madrid -

nagra av de storsta turneringarna under

aret. Arrangorerna fortsiitter ocksa,
tillsammans med sponsorerna, arbetet
med att bygga en turnering som erbju-
der fler upplevelser dn tennis.

- Att doma av de senaste
arens resultat, sa ar dam-
' IS tennisens elit bredare och
jdmnare &n herrarnas. Den
breda toppen leder till
manga 6verraskande resul-
tat, och tillflodet av nya ta-
langer verkar aldrig sina.

SONY SWEDISH
OPEN
16-22 JULI | BASTAD

- Vivill gdrna skapa en familjar stdmning som lockar
de unga talangerna pa vdg uppat i karridren, siger
Christer Hult pa PR Event. Manga av de unga spelarna
har dessutom ett mer varierat och sevart satt att spela
tennis som gor upplevelsen storre for publiken.

Sofia Arvidsson och Johanna Larsson &r de storsta
svenska hoppen, men dven unga Ellen Allgurin kan
eventuellt utmana i ar. Bland de internationella namnen
finns Sara Errani fran Italien, Kaia Kanepi fran Estland
och Anastasia Pavlyuschenkova fran Ryssland - tre
unga och spannande spelare som snabbt klattrar pa
vérldsrankingen .

For de med ett kulturellt intresse vid sidan av enga-
gemanget for tennis, bjuds det i ar pa tva spannande
evenemang. Efter onsdagens sista match star SEB som
vird for Goteborgs Symfoniker, som pa centrecourten
genomfor en klassisk konsert i solnedgéngen. Pa freda-
gen bjuder Elite Hotels pa en gratis konsert med origi-
naluppséttningen av "Mamma Mia in Consert". Laggq till
Eric Saade under tisdagens Sunset Tennis, sa finns det
nagot for de flesta vad géller underhalining... m

TEXT HAKAN LEEMAN

Sony
Swedish Open

Omsaéttning: Ca: 15 MSEK

Prispengar: 220 000 USD

Titelsponsor: Sony Mobile.
Huvudsponsorer: Elite Hotels, Eon, Lakerol,
Oriflame, Mercedes Benz och Collector.
Ingar i: WTA-touren

Hemsida: http://women.swedishopen.org/

For 6:e gdngen:

Tack for fo

www.swedishopen.org

suistar Sony
SWEDISHOPEN  Swedish Open
7-15juli 2012 14-22 juli 2012

Bilietter fill &rets tennisveckor i Bastad:

riroendet!

For sjatte éret i rad levererar vi biljettsystemet till
tennisveckorna i Bastad — vi tackar for fériroendet!

Transticket har I16sningen f6r dig med evenemang
inom sport-, kultur- och upplevelser.

tr‘ansk

TICKET

www.fransticket.se
020-300 200

UTBLICK .

-/

uropamadsterskapet i fotboll
ir pa vag att avslutas. Om

en dryg manad ér det dags
for herrarnas olympiska fot-
bollsturnering. Det hér bor-
de vara tva idrottsliga och massmediala
hojdpunkter, en fest i bérjan av som-
maren och en lika stor fest mot slutet av
den varma érstiden. Istéllet ar forhéllan-
det mellan de bada evenemangen ett av
de tydligaste exemplen pa vad som hin-
der nér sport och affiarer krockar. Som
ett resultat av detta dr OS-fotbollen ett
av idrottshistoriens mest misshandlade
evenemang.

Roten till motséittningen dr histo-
risk. Under 1920-talet var OS-turne-
ringen virldens férndmsta. Uruguay,
den tidens bista landslag, blev odod-
ligt genom att vinna i Paris 1924 och i
Amsterdam 1928. Men nir FIFA 1930
spelade sin férsta VM-turnering, som
gick i Uruguay och vanns av virdlandet,
betydde det att OS tappade i virde. VM
var for alla, 4ven proffsen. OS var bara
for amatorer.

Men redan 1936 visade IOK att man
var beredda ténja pé reglerna. Det aret
vann Italien med ett lag som bestod
av ”studenter”, yngre spelare som alla
hade kontrakt med klubbar i Serie A.
Det var bara borjan. Under efterkrigsti-
den blev OS-fotbollen mer och mer en
lekstuga for statsamatorer fran 6stblock-
et, som av interna propagandaskal sat-
sade hart pa att raka in OS-medaljer.

Av Gunnar Persson
juni 2012

Fran 1960 har EM-slutspelet i fotboll
och sommar-OS 16pt parallellt. Under
dessa drygt 50 ar har EM gradvis vuxit
i anseende och omfattning, frén fyra lag
islutspel till dagens 16. Under samma
period har den olympiska turneringen
efterhand antagit formen av ett krystat
skiamt, en ursikt, ett kostymerat upp-
tride som bara pa avstand kan tolkas
som ett mésterskap. Arets turnering har
samma forbehéll som de senaste — U23-
lag med tre Overériga. Turneringen ar
bara intressant om den vinns av ett ut-
omeuropeiskt lag, med atféljande hugg-
sexa om spelarna.

Fran det att amatorkravet slopades,
vare sig det nu handlade om &kta sé-
dana eller Sststatsdito, har FIFA sys-
tematiskt motarbetat IOK:s forsok att
hoja OS-turneringens status. Pa sé sitt
férsvarar man EM:s plats som »Arets
fotbollsevenemang” i viarlden. Fotbol-
lens hoga foretradare ér livradda for att
behova konkurrera med ett OS. Det
har blivit tydligt nir FIFA och IOK be-
kdmpat varandra. Det ar lika tydligt héir
hemma, nir Svenska Fotbollférbundet
passivt ligger sig i vigen varje gang ett
svenskt vinter-OS diskuteras (samtidigt
som man sjabblar bort en egen EM-an-
sokan).

Ni som var med bor varda minnet av
Euro92, evenemanget som Lennart Jo-
hansson sidkrade for svensk del. Ty roli-
gare dn sd kommer det sannolikt inte att
bli framéver. m
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Fatta galoppen och gor en
Stromsholmshelg ndsta ar!

Vidrets makter var inte nadiga nar
Svenskt Grand National, Skandinaviens
storsta och mest prestigefylida hinder-
I16pning, avgjordes pa Osterdngen pa
Stromsholm utanfor Visteras.

Regnet vrdkte ner hela
- \__ natten och morgonen. De
' P 180 frivilliga funktiondrer-
SVENSKT GRAND na, dagens hjdltar, hoppa-
NATIONAL de i gummistgvlarna. Med
17 JUNIT STROMHOLM ett stort leende pa lappar-
na sdg de till att det blev succé trots allt. P& formidda-
gen tittade solen fram. Underlaget hdll utmarkt for nio
storlopp och sex ponnylopp, men publiksiffrorna blev
inte riktigt vad de ambitiosa arrangdrerna hoppats pa.

Topphéstar fran sju nationer var pa plats. Ingen kun-
de dock hota tyska tranaren Elfie Snakenberg som vann
for tredje gangen, och tog sin andra dubbelseger. Ruti-
nerade Alanco gick upp i ledningen efter sista hindret
och vann med tio ldngder fore stallkamraten Gelon. Trea
imal var Amber Hill, trénad av Strémsholmsbaserade
Dennis Persson.

- Alanco har vunnit s mycket att vi har svart att hit-
ta lopningar for honom i Tyskland, kommenterade Elfie
Snakenberg. Han ar en okomplicerad hdst som vem som
helst kan rida. Men banan hér pa Strémsholm &r véldigt
knepig med manga olika hinder och svéngar, darfor fick
Cevin Chan sitta upp i ar ocksa.

Svenskt Grand National gar alltid helgen fére mid-
sommar. Det betyder séndagen den 16 juni nésta ar (obs
prelimindrt datum &nnu sa ldnge). Passa pa att boka in

4-".

en Strémsholmshelg och var med pa banvisningen da-
gen innan. Tavlingsledaren Magnus Gustafsson leder
promenad runt de 16 hindren pé Grand National-banan
och du far se de maktiga hindren pa néra hall. Jockeys,
trénare och utldndska gaster gar med.

Prissumma: Ca 950 000 kr

Antal tavlande hastar: Ca 80 hi'istar
fran 7 nationer

o

| GRAND
N-\TIO L )/

Sponsorer: Jaguar, Hastspecialisten,
Champagne Esterline, VLT,
Lions International

TV: TV4 direktsdndning,
Vdstmanlands Television samt
Youtube

Lds mer: svensktgrandnational.se

"h‘L"" = A e

Jennie Osterberg efter segern med EI Weiron.

FOTO: STEFAN OLSSON/SVENSK GALOPP

Sommarens penningstinna
héstfest dr ett maste

Héistfest i Falsterbo. Hoppningens Su-
perliga och dressyrens World Dressage
Masters garanterar att varidseliten ar
pa plats. 6,5 milj star pa spel, mest i
hoppning.

Sverige har ett och annat
att forsvara. Som hoppla-
gets andraplats med Rolf
Goran Bengtsson som an-
kare. Och precis fore Fal-
sterbo maste Rolf Géran
bestdmma vilken hdst han
skarida i London - EM-guldhdsten Ninja La Silla eller

vérldsettan Casall La Silla?

Patrik Kittel gjorde dundersuccé forra aret ndr han
vann WDM med Watermill Scandic pa rekordpoéng. Se-
dan toppade han med EM-brons. Tinne Vilhelmson spa-
rar stjdrnan Don Aurelius till 0S och tar med Favourit till
Falsterbo.

Forsta helgen gor 60 "vanliga” ryttare upp om 20 fi-
nalplatser i den omattligt populdra Amatértouren. Man-
dag till och med torsdag intar de basta 5- och 6-aringar
arenan. De prestigefyllda finalerna gar fredag och sén-
dag.

Folksam Scandinavian Open &r ett skyltfonster for
svensk avel. Ndrmare 1000 hastar har varit med fran
bdrjan och de 400 basta har kvalat hit till Falsterbo, be-
rattar show director Jana Wannius.

Rékna med héstafférer i Falsterbo, uppképare fran
Europa, USA och arabldnderna hanger vid ringside.

Onsdag &r familjedagen med den spannande Huntin-
gen i terringen. Speaker Jan Fristedt hejar pa och pu-
bliken kokar! Falsterboveckan avslutas med fyra dagar

FALSTERBO HORSE
SHOW
7-15 JULI, FALSTERBO

internationell hoppning och dressyr pa 5-stjérnig niva.

Budget eller lyx, vélj sjdlv. Hamburgare eller bakad
potatis. SIa dig ner i VIP-rastaurangen under kristallkro-
norna. Missa inte hdstmassan med runt 230 utstallare.
Héstprylar av alla de slag forstas, men hastgard eller bil
finns ocksa att kopa. Passa pa att ta en tur till stranden
och njut av ett svalkande dopp. m

Prissumma: 6,5 milj.

Antal taviande has-

tar: ca 670

Sponsorer: Longines, HORSE SHOW
Saudi Equestrian Fund,

Mercedes, Folksam och

JMF Mediasystem

TV: Eurosport sdnder onsdag tom sondag

Lds mer: falsterbohorseshow.se

Genrep i Malmo med Varlds-
cupen och ungdoms-EM

Malmo City Horse Show. Filttdavian mitt i
stan = succé! Ndra 40 000 foljde ter-
ringen forra aret nir Niklas Lindbéck tog
sin andra raka seger med Mr Pooh.

:E

MALMO CITY HORSE
SHOW

3-12 AUGUSTI, RIBERS-
BORG/LIMHAMNSFALTET

Malmé City Horse Show star
infor det stora genrepet. | ar
Varldscupen och EM fér Unga
Ryttare, upp till 213ar. Nasta
ar Europamésterskapet i falt-
tdvlan, forsta internationella
madsterskapet i en olympisk
gren pa svensk mark sedan
Ryttar-VM 1990.

Tévlingsplatsen &r en av vérldens vackraste vid Oresunds
bl3a vatten, inramat av bron och Vastra Hamnen med land-
market Turning Torso.

Forra aret invigdes nya tavlingsomradet pa Limhamnsfl-
tet, en jattesatsning av Malmé Stad. Allt vél samlat med tva
nya tavlingsbanor for dressyr och hoppning, start och mal
for terrdngen, hastmdssa, mattalt och publikplatser.

Niklas Lindbick som manga andra storstjérnor kommer
direkt fran London. Men Mr Pooh vilar ut efter 0S, sa Nik-
las véljer mindre rutinerade Cendrillon. Det kan dppna for

Prissumma:
250 000 kr
(falttavlan)
Antal taviande
hastar: ca50i
YREM, ca 70 i WC
Sponsorer: Malmo Stad

Lds mer: http://www.malmo.se/mchs

Jﬂ

tysklandsbaserade Sara Algotsson Ostholt med Mrs
Medicott.

Forbundskapten Gunilla Forsberg hoppas pa lag i
YREM, men det ser tyvarr tunt ut i leden. Ellen Sven-
nerstal som bott i England i ett &r och Christoffer
Forsberg som arbetar i Tyskland star hogt pa hennes
lista.

Tévlingarna pagar i nio dagar med allt frén som-
marlovskul till vérldscupen och YREM. Falttav-
lans dressyr gar torsdag och fredag. Lordag &r den
stora terrdngdagen dar tyska banbyggaren Riidiger
Schwartz stéller upp tva banor med ett 30-tal hinder.
Sondag avslutas med banhopningen, en riktig nerv-
pers. En enda bom avgdr vinna eller forsvinna. Missa
inte heller ponnyryttarnas final Sugar Cup. m

ShA S B FE W
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Nér Drottning Elizabeth firade 80 ar
pa tronen inleddes firandet pa Epsom
sydvdst om London dar brittiska der-
byt rids sedan 1780. Festforemalet,
elegant i kornbla kappa och match-
ande hatt, ar ett stort histfan och
kunde glddja sig at en seger, dock inte
i derbyt.

:>

SVENSKT DERBY
12 AUGUSTI, )
JAGERSRO, MALMO

Den svenska upplagan pa
Jdgersro och reds forsta
gangen 1918. Loppet gér
pé sandbana - dirttrack -
dver 2400 meter.

170 hdstar av landets
basta ettaringar var med
fran start, pé nationaldagen 6 juni fanns 78 kvar pa lis-
tan. Den 2 juli & nasta insats, dd Idr listan kortas. Max
15 far komma till start pa Derby-dagen den 12 augusti.

Derbyt &r ett s.k. sweepstake, dvs hdstdgarnas an-
malningsavgifter gar till prispotten. Ju fler anmélda de-
sto mer pengar att rida om. Dessutom skjuter Jagersro
till en halv miljon.

Derbyt &r av tradition en riktig folkfest. Det vimlar
av vackra - ibland originella - hattar runt banan. Pris

delas ut bade i klassen vuxna damer och roligaste/snyg-

gaste barnhatt. Det Ir bli fullt pa Idktarna, runt 6 000,
den som vill ha bord i restaurangen bor forhandsboka.
Det spelas for ca 9 miljoner under Derbydagen, mest
populdrt & Dagens Dubbel, Trio och Komben. Nytt for i
ar &r Ve4.

U.l!luw

Nagra speltips: Hall utkik efter jockeyn Fredrik Jo-
hansson. Forra aret vann han Svensk Derby for 7:e gang-
en och blev historisk. Ingen jockey har sedan starten
1918 tagit s& manga segrar. Satsa inte pa ett sto om hon
inte &r hart forhandstippad. Inte sedan 1988 har inget
sto satt sin hov i vinnarcirkeln. Eller I&s Fredrik Otters
blogg dar han féljer derbyhdstarna fram till start. m

hilhi ®® DERBYBANAN

Prissumma: ca 1,5 miljon varav hlften 3/4 miljon
till segraren. Totalt under dagen ca 4 milj.

Antal tdvlande hdstar: ca 15 i Svensk Derby, drygt
100 totalt

Sponsorer: Land Rover; Dr Omvar Zawavi, Oman;
Kirsten Rausings Landwades Stud; Tattersalls
hdstauktioner, Newmarket

Biljetter: sdljs vid entrén, bord i restaurangen
for forhandsbokas

Las mer: http://www.svenskgalopp.se

Fredrik Otter bloggar om Derbyhéstarna http://
www.svenskgalopp.se/sg/jaegersro.html
scrolla nerat, bloggen ligger till héger

TEXTER TESSIE SUOSTEDT
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SOMMARTRAVET J ]

Pa sommarn flyttar travet till sina rotter

Sommaren har manga dofter. Jord-
gubbar, nyslaget ho, grillens [acker-
heter, hast. Hast?

Jo, sommar ar den tid da travpubli-
ken verkligen kommer nédra hastar-
na. Borta &r vinterns titta-pa-tv-trav
med tillhdrande hardspel. Sommartid
l6ser bade spelare och sommarfolket
entré till travbanor. Detta for att fa
uppleva det unika som svenskt som-
martrav innebar.

Banor i naturskona omréaden, tavlingar vid
midnatt, hdstveckor med massor av aktivite-
ter, det 4r da banorna med fa tivlingsdagar
lockar publik. Som den i Karlshamn, dér pu-
bliken dukar upp sina picknickkorgar pa in-
nerplan for att under arets tva tavlingsdagar
se loppet fran den verkliga insidan.

—Banan i Arjing ir Sveriges vackraste, si-
ger Remy Nilson, som vid arsskiftet avgar
som VD for ATG.

Visserligen dr han part i malet, fran Ar-
jing som han ér, men de flesta andra vill ge
honom ritt.

Téank er sjilva, en hirlig sommarkvill,
vattnet bredvid glittrar, i sldnten sitter famil-
jer med kaffekorg och foljer loppen. Innan
har det kanske varit rundtur pé stallbacken.
En intimitet som aldrig kan uppnas exem-
pelvis pa Solvalla.

Stort PR-vdrde

Sommartravet har dock aldrig varit nagon vin-
nare vad giller spelomséttning. Daremot ir pro-
pagandavirdet stort. Nagot som ATG férsoker
kombinera med en speciell Sommartrav-turné.

Den anordnas for andra aret i rad, start i Far-
jestad och final i Réttvik.

Konceptet forsoker ta till vara det genuint
folkliga i det traditionella sommartrav och kom-
binera det med nutida varuméirkesstrategi. De
banor som 4r med har sedan tidigare en hég an-
del sommarbesdkare samt tdvlingarna ir i trav-
sammanhang vilkidnda. Exempelvis Stocham-
pionatet ingar.

Nojda sponsorer

Forra dret okade, enligt ATG:s egna siffror,
publiken med drygt 16 procent pa de aktuella
banorna. Totalt riknades in 78 000 betalande.
ATG:s sjalvkinsla hojdes ocksa genom att alla
sponsorerna 2011 direkt skrev pa dven for 2012.

I konceptet, som miljo- och sommarmaéssigt
paketeras i gron farg, ingér olika foretagserbju-
dande om “travupplevelser”. Det kan vara be-
sOk pa stallbacken, sitta i sulkyn bakom en hést
eller att aka med i startbilen. m

TEXT FRANK OSTERGREN

SOMMARSASONGS-
BANORNA AR:
Skellefted, Soldnget.
Dannero, Hagmyren,
Bollnds, Rattvik,
Lindesberg, Arvika,
Arjéng, Amal, Vaggeryd, Visby, Tingsryd.
"Sommartravet"”, ATG:s speciella som-
marsatsning, omfattar sju banor, varav
tre dr sdsongsbanor.

KALENDARIUM SOMMARTRAVET:
30/7 Farjestad, 7/7 Halmstad, 14/7
Arjéng, 21-22/7 Axevalla, 28/7 Bollnis,
31/7 Jégersro, 4/8 Réttvik.

ANTALET ARET-RUNT-BANOR: 16.

EVENTBANOR: Lycksele, Hoting,
Oviken, Karlshamn.

EVENTBANA: Hér rader speciella
forhdllanden.| Karlshamn finns som
exempel publiken pé innerplanen.
TAVLINGSPERIOD: April-september.

STOCHAMPIONATET: Ingar i Som-
martravet. Avgérs pa Axevalla utanfér
Skara och brukar i travkretsar kallas
"Lantisarnas elitlopp"”.

LUNCHTRAVET: Forldggs sommartid
till bade sésongs- och heldrsbanor.

TV SOMMARTRAVET: TV4 direktsander

SPONSORER: Telia, Folksam, Travron-
den, Securitas, Best Western, Birka
Paradise.

HEMSIDA: http://www.sommartravet.se
TRAVBANORNAS EGNA HEMSIDOR:
Har finns inte bara trav- och ban-
information, utan i de flesta fall

&ven tips pa vad man kan géra i

sommar pa respektive ort.

Roslagsklassiker fyller 50 - jubileumsstarten till Stockholm

Roslagsloppet dr ett av virldens storsta
offshore-race for racerbatar. 1 ar firar
tidviingen 50 ar med extra manga delta-
gande ekipage i 15 talet klasser och med
kringarrangemang som en flytande bat-
maéssa, JetSki uppvisning, badkarsrace,
beachvolleyturnering och dragkamp.

-\__

Det ar baddat for en riktig
folkfest som inleds i Stock-

' P ——  holm pa grésslanten mellan
Villa Kéllhagen och Sjdhisto-

ROSLAGSLOPPET riska dar besiktning av samt-

3-4 AUGUSTI liga tévlingsbatar sker, innan

STOCKHOLM-OREGRUND sjosattning och defilering

genom Djurgardsbrunnskana-
len. Dérefter kors batarna till starten via Waxholm till Tral-
havet. Malgangen sker som vanligt i klassiska sommarfa-
gra Oregrund, som rustat fér en stdrre publik &n pa ménga
ar. Manga kommer éven félja tavlingsekipagen fran vackra
klipphéllar eller i egna omkringliggande batar Iéngs alla de
135 sjémilen som avverkas i Stockholms skargard.

Urban Stamming tavlingens presschef, som sjalv tavlat i
loppet och som har en karridr bakom sig inom reklambran-
schen och sportmarketing:

-Jag tror att tavlingen har potential att bli lika stor igen
som under glansdagarna.

-Genom att flytta starten till Stockholm flyttar vi spor-
ten till folket och gér den mer tillgénglig.

Vi jobbar med en tredrsplan och mycket avgérs av hur
vilyckas i ar.

- Ett inslag med kultstatus blir Bosse Lindstrom som
stéller upp med samma bat som han vann sin klass med
premiararet 1962. Han har hunnit bli dver 80 &r nu och tav-
lar i Classic-klassen, berattar Pernilla Ingvarsson fran ar-
rangerande Oregrunds racerklubb.

En sak &r séker - du bor boka ditt bord i tid om du vill fol-

ja malgangen fran Strandhotellets veranda i Oregrund. m

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ

Pernilla Ingvarsson och
Urban Stamming framfor
Sjohistoriska. Platsen
kommer fyllas med batar,
deltagare, masstalt och
publik, dagen for sjosatt-

ningen den 3e auqusti. Bosse Lindstrom

som vann det forsta
Roslagsloppet 1962
blir ett av arets
dragplaster.

ARRANGORER: Oregrunds

racerklubb med hjalp av ROSLAaGSLOPPET

° STOCKHOLM-Orecruno
Sportbatsklubben. 5Dar qguﬂ . 2012
ANTAL KLASSER: 15 talet.

Standardklassen &r dldst och
sjdlvklar med bade nya och
klassiska battyper. For vissa dr Roslagsloppet en deltévling i SM serien.
Nagra klasser har internationell status. Tévlingen har tidigare ar lockat
storheter som Kungen, Bjérn Borg och Robert Aschberg.

ANTAL DELTAGANDE EKIPAGE: Ca 200.

ANMALNINGSAVGIFT: 600-1200:-/bét.

BATTYP: Standard och tévlingsbatar med godkénda skrov och motorer
enligt faststdllda reglementen.

Procentuellt &r forhallandet ca 30 % vanliga turistbatar med "vanligt
folk” och 70% tavlingsbatar i arets startfalt.

BESATTNING: Minst tvd man. Lagsta alder 13 &r i ungdomsklassen, i 6v-
riga maste foraren vara minst 16.

BANLANGD: 135 sjomil som av de snabbaste avverkas pé 2,5 timmar.
MELLANTANKNING: Viddo kanal, Almsta.

BERAKNAD PUBLIK: 50 000 i Oregrund under Batveckan(1-4/8).

10 000 tavlingsdagen. 10-20 000 i Stockholm inklusive besiktningsdagen
vid Sjohistoriska och starten pa Trélhavet. 10 000 tals ldngs tévlings-
rutten.

INTRADE | GREGRUND: 150 kronor for vuxna. Barn upp till 15 fri entré.
Sjésattningen vid Villa Kallhagen den 3/8 fri entré.

BERAKNADE BILJETTINTAKTER: 150.000:-

PARTNERS: Credentia, Biltema, Grepen Marin AB, Aspen Alkyklatbensin,
Allt or sjon, batveckan.se, Villa Kallhagen, Osthammars kommun.
SPONSORKONSULT: Racing Sales.

BERAKNADE SPONSORINTAKTER: 400-500 000 fran normalarets ca
100000:-.

OMSATTNING: 600-700 000:-.

BERAKNAD VINST: +- 0

HEMSIDA: www.roslagsloppet.com

| samband med 50 arsjubileet sjosatts en ny flytande batméssa som pa-
gér i Oregrund mellan den 1-4 augusti. Har marknadsfors och sljs batat-
tiraljer medan hamnrestaurangerna laddar med bra mat och artister.
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AF Offshore Race ldgger
starten i Stockholm

Forra aret bytte Gotland Runt
namn till AF Offshore Race. Nu
fortsdtter utvecklingen av den
anrika tdvlingen.

- Nytt for i ar ar att vi nu
tar ett stort steg for att bygga
ett seglingsevent i centrala
Stockholm, sdger tédvlingsle-
dare Fredrik Feldreich.

o Starten for AF
\_ Offshore Race

' e | ommer att

0d i nirheten
AF OFFSHORE RACE av Kastellhol-
ZSSTéLCJEEgI:J&Jl_I men i centrala
SANDHAMN Stockholm

for att sedan

08 vidare via
Sandhamn, runt Gotland och in i mal i Sand-
hamn.

- Att vi tar klivet in till Stockholm beror
pa flera saker. Det &r en stérre arena dér fler
manniskor far méjlighet att se starten. Vi vill
ocksa lyfta fram seglingssporten och nu far
vi battre mojligheter om vi tittar rent kom-

mersiellt eftersom fler foretag kan vara med.

| samband med tévlingen vill vi bygga upp en
métesplats for néringsliv och allménhet pa
Skeppsholmen.

De smd batarna startar pa [6rdag och de
storre pd sondag. En av dagarna ska TV4
forldgga inspelningen av Nyhetsmorgon vid
starten, dar Stockholms stadsbild kommer

Nér: 28 juni-

4 juli, Stockholm
och Sandhamn
Arrangor: Kung-
liga Svenska Segel
Sallskapet

att préglas av segelbatar. Huvudsponsorn AF
ar nojd dver beslutet att Idgga starten mitt i
huvudstaden.

- Det finns stora mojligheter att gora det-
ta till ett av Sveriges storsta terkommande
event med internationell dragningskraft. For
oss ar tavlingen ett véldigt bra tillfdlle att
exponera vart varumarke, forklarar Viktor
Svensson, informationschef pa AF. m

Antal klasser: 30 juni 2012 for SRS med mattal
hogst 1,350 och 1juli 2012 for ORC International
och Classic samt SRS med mattal storre an 1,350
Sponsorer: AF och Helly Hansen bland annat
Omsattning: 10 mkr +

Premiirar: 1937

Hemsida: www.ksss.se

FOTO: OSKAR KIHLBORG

Bastad Seglarvecka bjuder
pa tre stora tavlingar

Seglarvinner och batentusiaster far
en tidig julklapp i borjan av augusti
nir Bastad star vird for en unik
seglarvecka. Forutom SM i Laser och
SM i Master star Bastad, som forsta
skandinaviska stad, som véard for VM
i Farr 30.

:}

Vérldsmasterskapet i
Farr 30 har vartannat ar
avgjorts i Nordamerika
och vartannat ar nere i

SEGLARVECKAN .
29 JULI-5 AUGUSTI, Medelhavslarlde.rna. Mgn
BASTAD nu kommer tévlingen for

forsta gangen till Skandi-
navien och Bastad.

- Att tavlingen kommer upp hit beror pa att manga
svenskar har borjat intressera sig for den har klassen
och bérjat segla Farr 30 de senaste aren. Det &r natur-
ligtvis hedrande att bli forst och det beror pa att vi har
rutin frén arrangérskap och ett bra rykte, siger Hans
Ramne, deldgare i Sailing Bastad som tillsammans med
Bastad Bat- och Segelsllskap arrangerar Bastad Seg-
larvecka.

Sailing Bastad grundades for att arrangera stora

masterskap som en ideell idrottsférening har svart att
klara av ensam. Tillsammans med hamnen, Hotel Skan-
sen, lokala entreprendrer och funktionérer fran olika
féreningar ska arrangdrerna skapa ett trevligt evene-
mangsomrade nere vid hamnen.

- Vi ska ha olika kringaktiviteter for besokare och
intrddet &r gratis. Vill man boka en plats pa en bat och
folja tavlingarna till havs kostar det dock. Tanken dr att
vi dven ska skapa nagon form av métesplats for det lo-
kala ndringslivet. m

Arrangér: Sailing Bastad och Bastad
Bét- och Segelséllskap

Tavlingar: SMi Laser 31juli-

2 augusti, SM i Master 3-5 augusti
och VM i Farr 30 29 juli-5 augusti
Sponsorer: Hotel Skansen, SEB,
Poseidon Travel, Lindahl och Pauls-
sons bil

Hemsida: www.sailingbastad.se
Dessutom: 24 till 26 auqusti ar-
rangeras NM i Drake och den 20-21
oktober tavlar toppskiktet av svenska
seglare i Mdstarnas Méastare i Bastad.

GAiLiNG BASTAD

Vastkustens parla en
seglarklassiker i tiden

Klassiska Marstrandsseglingarna

gar idag under namnet Stena Match
Cup Sweden, viridens framsta Match
Racing-evenemang. Eventet hade under
2011 ett medievirde pa 350 miljoner
kronor och en regional- och turisteko-
nomisk omséttning pa 160 miljoner
kronor, vilket var en 6kning mot 2010.

:}

STENA MATCH CUP
2-7 JULI I MARSTRAND

En nyhet i drets Stena
Match Cup Sweden &r att
det inte finns ndgon dam-
klass for Match Racing ef-
tersom tavlingen krockar
med OS i London.

- Istéllet blir det fler
herrtavlingar ddr vi kor seriesystem och sedan utslag-
ning fran kvartsfinal till final. Stena Match Cup Sweden &r
unik da man kan sitta pa klipporna och se allt som han-
der. Intresset &r enormt, vi har alltid manga journalister
och TV-team har, sdger Lars-0la Nordqvist, presschef pa
Match Cup Sweden.

Under tdvlingsdagarna arrangeras traffar och semina-
rier for tavlingens samarbetspartners som ocksa bjuder
in dver 12 000 kunder till Marstrand. For titelsponsorn
Stena ar deltagandet en del i deras varumarkesbyggan-
de arbete.

- Vivill 6ka kdnnedomen om Stena och forstdrka rela-
tionerna med bade befintliga och nya kunder. Tévlingen
passar valdigt bra in i Stena-bolagens verksamheter. Att
den dessutom genomférs pé Marstrand med sin unika
skargardsmiljo gor det extra intressant. Bade infor och
under veckan genomfdr Stena-bolagen en rad olika akti-

viteter riktade till kunder och medarbetare, sdger Nick-
las Bengtsson, ansvarig pa Stena Line for strategiska
marknads- och forsaljningsfragor i Skandinavien. m

Rgare: Brandspot AB
Antal deltagare: 14
team, ca 70 seglare
Antal klasser: VM
deltévling for herrar i

CuP
Match Racing

SWED
Medier: GP, Veckans

Affdrer, TV4, Internationell TV distribution
Omsittning 2011: Ca 20 Mkr

Sponsorer: Stena, Audi, Handelsbanken, Santa
Maria mfl

Funktiondrer: ca 140

Premiirar: 1994

Publik 2011: Ca 115 000

Hemsida: www.stenamatchcupsweden.com

STENA
MATCH

Kvinnliga seglaress
Lysekils sommarlockelse

Tolv av vdrldens bdsta kvinnliga Match
Racingbesdttningar kommer till Lyse-
kil Women's Match for att gora upp om
300000 kronor - de hogsta prispeng-
arna inom Match Racing.

Utover spannande dueller
- och segling i varldsklass, som

P>  k@n beskadas frén klipporna,
' pagar flera aktiviteter i Lyse-
LYSEKIL WOMEN'S kil under tavlingsdagarna.
MATCH

- Intresset for segling har
okat lokalt och vi erbjuder
prova pé segling med en piratskola for de yngsta och seg-
ling med jolle eller folkbat fran Lysekil for de aldre. Det ska
finnas ngot for alla ven vad géller mat. Champagne och
ostron till de som vill bestélla det och take away till barn-

6-11 AUGUSTI | LYSEKIL

"-

mas

familjerna som vill sitta ute pa klipporna och ta till
tévlingen, sdger Anna Holmdahl White, projektleda-
re for Lysekil Women's Match.

Tillsammans med Foretagarna i Vdstra Gotaland
och andra aktorer har man lyckats att skapa in-
tressanta seminariedagar. Under arets tavling ska
néringslivet diskutera ny teknik och miljé. Varje ar
finns dven representanter fran samarbetspartnern
Trendmark, som sponsrar Svenska landslaget i seg-
ling, pa plats fér att marknadsféra sina varumarken
Musto och Sebago.

- Kvinnlig idrott har véxt de senaste aren bade
mediemdssigt och publikmdssigt, och det &r ett
sammanhang som vi vill forknippas med. Musto &r
vérldsledande pa sjokldder och manga av delta-
garna bér redan vara kldder. Men vi satsar framst
pa att synas pa land och se till att funktionarerna
har de ratta kldderna, berdttar Philip Ericson, VD
for Trendmark. m

Arrangor: Sailnet Lysekil AB
i samarbete med Lysekils SS
Gullmar

Antal deltagare: 12 lag
Sponsorer: Preem, Musto,
Carpe Diem, Midroc och
Phonera

Premiirar: 2004

Publik 2011: 80 000
Hemsida: www.lysekilwomensmatch.se

TEXTER PIERRE EKLUND

FOTO: MEREDITH BLOCK



| Linkoping bygger vi
framtidens idrottstad!

Link6ping tar nya steg for att bli Sveriges
framsta idrottsstad. Vi dr en kommun med
manga duktiga idrottsutdvare, dar bade
bredd och elit utmarker sig. Och nu laddar
vi for fotbollsfest — UEFA Dam-EM 2013.
Link6ping dr en av de sju vardstidderna,

och hér spelas tre gruppspelsmatcher och

en kvartsfinal. Det ar ett evenemang som
lockar alla, vare sig man ar fotbollsfralst

eller inte.

Arbetet med stadens nya fotbollsarena &r
i full géng och den fardigstills 1 host. Det
blir Linkopingsfotbollens naturliga cen-

trum, LFCs hemmaarena och en vitamin-

VAart mal ar att blir Arets Idrottsstad 2015!

injektion till bAde dam- och herrfotbollen.
I Link&ping kommer dven en ny, toppmo-
dern ridanldggning, samt en ny simarena
att byggas. Vi skapar standigt &nnu béttre
forutsittningar aret runt for alla som éls-
kar idrott. Ju mer vi satsar pa idrott desto

béttre mar kommunen!

Linkoping

Dar idéer blir verklighet

ARIOM REKLAMBYRA
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= Anrika Kalle Anka Cup
men inte ke

Gothia Cup
storre aq .
nagonsin «

1 Gothia Cup har det internatio-

nella spraket fortur, det dar tva-
stegsfinterna och fotterna far tala.
Spraket dar ett volleyskott i krysset ar
lika betydelsefullt oavsett om huvudrolis-
innehavaren har sina rotter i Taiwan, USA
eller Haparanda.

GOTHI A P& den forsta informationsbroschy-
BB rens framsida jagade Ralf Edstrom
vewth cup 0Ch Roland Sandstrom en boll med
“smeeamren wr ses  Gothia Cup-logo. 200 lag kom till
start d, aret var 1975. Det var i en tid nar Europa borjat
krympa, nr allt fler svenskar sokte sig ut pa charterresor.

Pa mitten av 80-talet meddelade Dennis Andersson att Go-
thia Cups framtidsdrdm var att locka 1000 lag till turnering-
en. Kort dérefter utsags han till Arets Toker av Géteborgs-
Posten.

Men Gothia Cup blev snabbt Sveriges storsta evenemang,
alla kategorier. | sommar kommer 1700 lag till start. De flesta
turneringar vérlden dver &r i grund och botten kopior av Go-
thia Cups ursprungliga idé.

- Ambitionen &r att vara den stdrsta motesplatsen for ung-
domar fran hela vérlden dar det gemensamma fotbollsintres-
set 6verbrygaar skillnader och skapar respekt och forstaelse
mellan manniskor med olika hudférg, nationalitet, religion
och funktionella forutsattningar, sdger generalsekreteraren
Dennis Andersson.

Behovet av upplevelser dkar standigt. Hur hdanger ni med
processen i jakt efter fornyelse?

-Lyhordhet. Vad nskar sig var malgrupp? Teknisk utveckling
och dess mdjligheter maste man vara uppdaterad pa. Egent-
ligen handlar det om att skapa upplevelser som dvertraffar
gdsternas forvantningar.

| &r &r det centrala spelcentret Heden ombyggt. Gothia
Cup kan &ven locka med liverapportering pa nétet frén varje
match, direktsdnd invigning i Viasat Sport och direktsanda fi-
nalmatcher fran Gamla Ullevi i samma kanal.

Méjligtvis far vi se ett japanskt lag i final. Japan &r namli-
gen denna upplagas debuterande nation.

- Vi har som vanligt en pott pa 2-2,5 Mkr som férdelas pa
de allra fattigaste ldnderna. Det &r viktigt att alla ska fa en
mdjlighet att vara med, sdger Dennis Andersson.

Sedan 2006 dr SKF en trogen samarbetspartner till Gothia
Cup. Samarbetet har utvecklats ar efter &r. Aven denna som-
mar ar SKF cupens huvudsponsor.

-For oss dr det valdigt viktigt att aktivt ta del i de samhal-
len dar vi finns, och Gothia Cup &r ett stort globalt projekt
som knyter ihop vérldens barn pd ett fantastiskt satt. Med
vara Meet the World-turneringar nar vi ut till ungdomar éver
hela vérlden och kan ge dem en mdjlighet att uppleva Gothia
Cup som de kanske inte annars hade haft chansen att gora,
séger Ingalill Gstman, med yrkestiteln "Senior Vice President
Group Communications and Government Relations".

Hur hoppas ni att sponsorskapet kan komma att stdrka
SKF:s varumarke?

-Som stort, internationellt foretag vill vi ta ett ansvar i de
samhadllen dar vi finns. Gothia Cup ar en perfekt plattform for
det. Vi 6kar var synlighet bland ungdomar som i framtiden
kanske kan bli vara anstallda, kunder eller till och med ak-
tiedgare. m

GOTHIA CUP 15-21 JULI | GOTEBORG

Deltagare: Cirka 1700 lag fran 75 nationer.
Omsattning: 65 Mkr (arrangemanget genererar dess-
utom 360 Mkr i intékter till det lokala ndringslivet

i Goteborg samt 150 Mkr i skatteintdkter till staten).
Arrangor: BK Hacken.

Huvudsponsor: SKF. Partners: Nike, Intersport, ELON,
Comvig, Viasat Fotboll, GP.

Leverantorer: Lufthansa, GB Glace, Kopparberg,
Freeport, Newbody, McDonalds, People Travel Group,
Samsung, BMW, Scandic, Santa Maria.

Hemsida: www.gothiacup.se.

SEB Next Generation
Cup forblir Sveriges i sdrklass
storsta tennisturnering.

8 000 deltagare i dldrarna
nio till 15 &r. Den populira
ungdomstdvlingen - som
r tidigare forknippats med
en Disney-figur frén Anke-
) r borg - fortsatter att attra-
hera ménga duktiga pojkar

SEB 4 och flickor som med hjélp
rext av eleganta lobbar, harda
cenerabion  smashar och distinkta fore-
L0 asthen e handspasseringar drémmer

om att bli nésta Jarryd, Aspelin eller Larsson pa podiet.
Sommarens vinnare lyfter dock inte pokalen i Kalle
Anka Cup, utan i SEB Next Generation Cup.
SEB &r en av de storsta sponsorerna inom svensk

tennis, och huvudsponsor till Svens-
ka Tennisforbundet sedan 2006. |
— samband med att avtalet forlangdes

2008 startades det gemensamma projek-
tet SEB Next Generation. Det &r en av de storsta ung-
domssatsningarna i Sverige och riktar sig till flickor och
pojkar i dldrarna tio till 15 ar.

-Genom SEB Next Generation &r vi med och skapar
forutsattningar for att fostra ndsta generations ten-
nisstjarnor genom regionala och nationella Idger. SEB
Next Generation engagerar 6ver 1000 ungdomar &rli-
gen i cirka 100 tréningsldger vid sidan av ungdomarnas
ordinarie klubbtrdning, berdttar Maria Pellborn, spons-
ringschef pa SEB.

SEB har varit huvudsponsor till Kalle Anka Cup sedan
2008. | samband med att avtalet med Svenska Tennis-
forbundet forldngdes i januari valde SEB att knyta ihop
sin ungdomssatsning inom SEB Next Generation.

-Nu ska SEB Next Generation Cup bli ett samlings-
begrepp for svensk ungdomstennis, hoppas Maria Pell-
born.

SEB Next Generation, som &r inne pa sitt femte ar, &r
en del i en storre satsning for ungdomar och entrepre-

Varlden storsta handbollsturnering

Ungdomar fran olika kulturer och med
skilda forutsittningar mots pa hand-
bolisplanen. For 43:e gangen i ordning-
en vilkomnar Partille Cup till viridens
storsta handbolisturnering.

PARTILLE&CUP

A WORLD OF HANDBALL

1970 arrangerades Partille Cup i kommunen med samma
namn som turneringen. Matcherna avgjordes pa riktigt
grds, asfalt och grus och invigningen dgde rum utomhus
pa Vallhamra idrottsplats. Den hftigaste kringaktiviteten
var discot i ishallen.

Drygt 40 ar senare &r inte direkt mycket sig likt.

-1 dag spelas turneringen pa konstgras i Gteborg,
Heden &r basen och sammanlagt kravs 60 planer for
att genomfdra turneringen. Invigningen sker i ett full-
satt Scandinavium och deltagardiscot &r i Svenska Mdss-
san, berdttar generalsekreteraren Fredrik Andersson.

Turneringen har expanderat 14 ar i rad och i sommar
blir det nytt rekord vad géller antalet deltagande lag.
For forsta gangen passeras den magiska gréansen 20 000
deltagare.

Det firas genom att ge Heden ett ansiktslyft.

-Vart eventomrade flyttas nrmare Avenyn och omré-
det runt omkring ska fa sig en uppfraschning. P& event-
omradet, som &r turneringens hjérta, ligger vart informa-
tionscenter. Omrddet blir den naturliga samlingsplatsen
och Heden besdks varje dag av 35 000 besdkare, sdger

Fredrik Andersson.

Goteborgs-baserade Newbody fick tidigt upp 6gonen for

cupen.

- Vi ser Partille Cup som ett starkt varumdrke som for-

utom proffsighet star for glédje, gemenskap och bred
ungdomsidrott, séger Newbodys affirsomradeschef
Emelie Renholm.

- Detta &r vérden som &r viktiga for oss ocksd och

darfor har vi valt att vara med som sponsor och samar-
betspartner till cupen. Ur det perspektivet uppskattar
vi naturligtvis ocksa den satsning Partille Cup genom-
for tillsammans med Mount Kenya HC, som vi ocksa va-
rit delaktiga i.

Newbody erbjuder de deltagande lagen en mgjlighet
att finansiera sin resa till Partille Cup genom forsalj-
ning av populdra strumpor och underklader.

-Det gynnar bade lagen som kan finansiera sina re-
sor och cupen som far lttare att rekrytera deltagande
lag. Under cupveckan &r vi dven med och erbjuder ak-
tiviteter for ungdomarna, vilket naturligtvis ar positivt
for saval deltagarna som Partille Cup. m

PARTILLE CUP 2-7 JULI | GOTEBORG

Deltagare: 1100 lag fran 46 nationer.
Omsittning: 28 Mkr.

Arrangor: IK Sdvehof.

Sponsorer: Intersport, Kopparbergs, GB Glace,
adidas, NewBody, DeRoyal, GT, Nordstan, Folk-
tandvarden, Tripnet, Floorlt.

Hemsida:
www.partillecup.com

Loparboomen har natt de yngsta

Fran 14 till 16 orter. |1 ar gor Ronneby och Kal- till att réra pa sig pa ett lekfullt satt, séger Marie Tiljander, varumér-

mar debut i Kalvinknatet - som fortsitter att kesansvarig pa Skanemejerier. KALVINKNATET
vixa. Hon hoppas att Kalvinknatet fortsatter att stérka Skanemejerier 3 MAJ-4 JUNIPA 16
som varumdrke. ORTER | SODRA SVERIGE

Kalvinknatet.

Sedan dess har man gatt fran att arrangera lopp pa tio orter i Ska-
ne till att numera vara representerade pa 16 platser i sédra Sverige.

- Eftersom inbjudningarna till loppen gar ut till ortens alla skolor
lockar vi &ven barn som inte redan &r aktiva i idrotten. Vi dr stolta dver
att vi kan bidra till att barn har roligt och rér pa sig, sdger Erica Mar-

tensson, marknadsansvarig pa MAI.

Ifjol deltog drygt 12 000 barn i Kalvinknatet och i & beréknas hela
15 000 barn komma till start. Intresset for [6pning i Sverige ar stort -
hos bade stora och sma Iopare. Nagot som gldder sponsorn och med-

arrangéren Skanemejerier.

- Vivill garna forknippas med ett foretag som brys sig om barnen
och deras hdlsa. Genom att sponsra Kalvinknatet uppmuntrar vi barn

Mellan 1974 och 2001
gick loppet under
namnet Knattekna-
tet. Nar MAI 2001
gick in i ett samarbe-
te med Skanemejerier bytte arrangemanget namn till det nuvarande:

-Manga barn, féréldrar och morforaldrar kanner val till Kalvin, da Deltagare: Cirka 15 000.
han &r en glad symbol fér god hélsa och livslust. Att réra pa sig &r en
kélla till glddje och upplevelser, men dven ett mycket starkt redskap 000 kronor 2011. Bverskot-
for att framja utvecklingen och inlérningen, sdger Marie Tiljander. m

Omsittning: Drygt 400

tet gar oavkortat till MAl:s
barn- och ungdomsverk-
samhet.

Arrangérer: Skanemejerier
och MAI tillsammans med
lokala idrottsklubbar i sodra
Sverige (Skane, Blekinge,
Halland och Smaland).
Sponsorer: Puma, Mix
Megapol, Skanes Djurpark,
Swedbank, Fars & Frosta
Sparbank, Bokbinderiet AB
och Holmbergs Tryckeri.
Hemsida: www.kalvinkna-
tet.se
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namnet snabbt blir rotat.

han.

Nilsson. m

5000-8000 totalt).

Region Skane.
Omsittning: Ingen uppgift.

norer och syftar till att engagera sig i relevanta
i omraden for framtida generationer. Dessutom
ska det bidra till att svensk ungdomstennis star
sig battre i konkurrensen med andra lénder.
Martin Gerge Nilsson, marknadsansvarig pa
Svenska Tennisforbundet, tror att det nya cup-

- SEB Next Generation &r redan val etablerat
i svensk tennis och darfor tror vi att dven SEB
Next Generation Cup kommer att sdtta sig rela-
tivt snabbt. Dessutom &r tévlingen som sddan
viktigare &n sjélva namnet pa tévlingen, siger

Precis som tidigare spelas tavlingen pa klubb-
niva, i regionslutspel och avslutas med den pre-
stigefulla Sverigefinalen i Bastad i slutet av juni.

-Sjdlva tavlingen kommer att ramas in av det

EKEN CUp

STOCKHOLM HANDBALL

"Soder om soder”. Pa Gubbings-
fdltet i Stockholm avgors somma-
rens handbollisfest. Och den spelas
pa gréds - precis som nir Eken Cup
initierades for 36 ar sedan.

Eken Cup har varit
en injektion i evene-
mangskalendern se-
dan 1976. Cupen, som
till skillnad frén det

For 37:e ret i rad erbjuder Eken Cup fyra dagar
av utomhushandboll med internationell préagel.
-Med dver 5 000 spelare och omkring 30 000
besokare bidrar Eken Cup med en handbollsfest ut-
over det vanliga, anser sportchefen Magnus Birath.
Dryga 6 000 ideella arbetstimmar laggs ned i
Eken Cups anda - och allt dverskott gar direkt till-
baka till ungdomsverksamheten i &garklubbarna.
-1 &r kan man i sann 0S-anda prova pa exempel-
vis friidrott och streethandboll pé Gubbangsfaltet.
Vi har &ven, dret till ra, tagit fram en unik med-
alj dar jubileumstrycket ar med, berdttar Magnus

UNGDOMSEVENEMANG

nya namnet och vi hoppas att det kommer att
upplevas som lite modernare, sdger Martin Gerge

konventionella tinket spelas pa gras, ar i ar utvald
att vara en del av Stockholms Stads jubileumspro-
jekt Arena Stockholm 1912-2012. Detta for att upp-
méarksamma att det &r 100 ar sedan Stockholm ar-

rangerade de olympiska sommarspelen.

Birath.

Sedan ndgra ar tillbaka dr cupen dessutom ett
miljodiplomerat evenemang, genom ett certifikat
fran Hall Sverige Rent-stiftelsen. Det innebadr att

SEB NEXT GENERATION CUP
FINALSPEL 25-29 JUNI | BASTAD

Deltagare: 96 (ndgonstans mellan

Sponsorer: SEB, Tretorn, Bastad kommun,

Arrangor: Svenska Tennisforbundet.
Hemsida: www.sebnextgenerationcup.se.

Firasommarlov ¢
| sportens tecken: "

Europas storsta sportldger for barn och
ungdomar lockar rekordmanga deltagare
= totalt 6 300 stycken.

-Stadium Sports Camp ar ett gigan-
tiskt event med en enorm logistik, dar
allt sker pa ett 1 kvadratmeter stort
omrade, siger Niclas Westerlund, an-
svarig for campen.

N&r marknadsgurun

Stadium adsqu
Sports Camp' «itastdumspi-

neringsmoten i bor-
jan av 1990-talet yttrade han att marknadskommunikation
inte bara handlar om produkt och pris. Han foreslog att
Stadium skulle forsdka bygga upp en identitet genom att
"bidra till en battre varld".

Ledningsgruppen tog till sig signalen och funderade
hur det hela kunde ge sig uttryck. Samtidigt publicerades
ett seriereportage om Himmelstalundsfaltet i Norrko-
pings Tidningar. P& somrarna stod filtet i princip tomt -
men det skulle det inte gdra lénge till.

Genom ett uppbyggt samarbete med Norrkdpings tre
stora foreningar (IFK Norrkdping. Vita Hasten och Dolp-
hins) beslutade sig Stadium for att starta upp ett idrotts-
lager.

Men man valde att tuffa till det hela; sommarkollot
ddptes om till "camp”. 1300 barn och ungdomar ldmnade
poolerna, hdngmattorna och tv-spelsskdrmarna for att
delta pa det forsta ldgret. Aret var 1995 och huvudspor-
terna tre till antalet: ishockey, fotboll och basket.

17 ar senare &r Stadium Sports Camp Europas storsta
sportldger for barn och ungdomar i aldrarna 11-15, i ar
med rekordmanga anmélda deltagare - totalt 6 300 - un-
der fyra sommarveckor.

- Det &r ett gigantiskt event med en enorm logistik, dar
allt sker pa ett 1 kvadratmeter stort omrade, séger Niclas
Westerdahl, ansvarig for Stadium Sports Camp.

Han fortsdtter:

- Har bor, idrottar och leker barnen och har kul en hel
vecka. 14 lokala idrottsforeningar &r aktiva under somma-

"l
’

ren har och 800 ledare och funktiondrer anstalls for att
arbeta hdr under sommaren. Det ger ungdomar arbets-
tillféllen. 160 000 portioner mat serveras totalt och 1750
portioner vid varje maltid.

Enligt Niclas Westerdahl &r Stadium Sports Camp ro-
ten till allt vad Stadium star for - glédje, kamratskap och
gemenskap.

- Ingenting symboliserar battre missionen om det ak-
tiva livet. Vi erbjuder en vecka full av upplevelser. Bland
arets nyheter aterfinns bland Water Balls, som man kan
testa i en nio gdnger fem meter stor basséng. Bumperz,
en ny form av fotboll, & en annan nyhet. Dessutom kan vi
erbjuda 15 huvudidrotter i sommar.

Vilka stjarnor dyker upp pa campen denna gang?

-An sd lange &r det oklart. Vi brukar fa det klart i sista
sekunden. Det &r ett tufft ar, med tanke pa bade EM och
0S i antagande.

En sak ar daremot saker: i ar star E.ON bakom sim-
ningsaktiviteterna.

- Vi forser alla deltagare med vatten genom ett vat-
tentorn pa omradet. Varje campvecka ser vi ocksa till att
alla simdeltagarna far tréffa och trdna med en av vara
svenska simelitprofiler, som vi tar dit under en dag, bert-
tar E.ON:s sponsringschef Christina Thornvall.

En rd trad i foretagets sponsorskap &r samhillsenga-
gemanget - E.ON sdger sig prioritera de sponsorskap som
gagnar samhdllet och den miljo man verkar i.

- Fotboll, simning och nattvandring skapar engage-
mang i alla aldrar. D4 vill vi vara med.

E.ON har en uttalad policy att det ska finnas ett socialt
ansvarstagande hos arrangdren. Enligt Christina Thornvall
stdmmer detta vl Gverens med Stadium Sports Camp.

-Varje ar har vi, genom samarbetet, mdjlighet att ge
bort ett fatal campveckor till ungdomar. | &r har vi initie-
rat ett samarbete med FC Rosengard dér de véljer ut ung-
domar som de anser har fortjénat en veckas vistelse pa
campen. Nagot som dessa ungdomar kanske aldrig skulle
fatt mojlighet att dka pa annars. m

STADIUM SPORTS CAMP

24 JUNI-21 JULI I NORRKOPING

Deltagare: 6 300.

Omsattning: Stadium Sports Camp &r ett icke
vinstdrivande bolag, allt eventuellt éverskott gar
direkt tillbaka till foreningslivet. Ifjol delade 4,2
miljoner ut till de 16 foreningar som var med.
Arrangor: Stadium.

Sponsorer: Eon, Samsung och Swedbank.
Hemsida: www.stadiumsportscamp.se.
Kuriosa: | ar gér campen &ven premidr i finska
Tammerfors.

inkdp av varor ska vara svanmdrkta eller fairtrade-
markta och att det
material som anvdnds
under turneringen
atervinns.

-Sedan 2007 arbe-
tar vi ocksa med FN:s
barnkonvention som
en grund s att delta-
gare och besdkare ska
kénna sig trygga och
sdkra. Under varen har
BRIS utbildat delar av
var personal for att vi
ska bli battre pa att
mota barn och ungdo-
mar. Under turnering-
en sétter Radda barnen
upp ett talt dar kdnda
handbollsprofiler kom-
mer att finnas och dér
ska deltagare och be-
sokare kan vénda sig

—_— {7

Eken Cup varnar om barnens rattigheter

for att delge sina synpunkter och intryck. Pa sa
satt hoppas vi att gdra turneringen béttre i framti-
den, séger Magnus Birath.

Bland Eken Cups tre huvudsponsorer aterfinns
Sportsgear. Enligt foretagets dgare Jimmy Fougner
fick man snabbt upp dgonen for cupen.

- Efter att ha varit runt pa vldigt mycket turne-
ringar, bade som spelare och ledare, tyckte vi att
Eken Cup saknade en forsaljningspunkt for hand-
boll och traningsrelaterade produkter. | dag har vi
ett véldigt tatt samarbete dar ambitionen &r att fa
att fa fram sa bra produkter som méjligt.

Jimmy Fougner fortsétter:

-Eken Cup jobbar vildigt hart for barnens rét-
tigheter, och att det ska vara en rolig upplevelse
som deltagare under cupen. Det &r viktigt for oss
som vill stddja ungdomsidrotten. m

EKEN CUP

16-19 JUNI =

| STOCKHOLM

Deltagare: Cirka

450 lag.

Omsittning: 2,5

miljoner kronor.

Arrangor: Ideell férening med samma
namn. Medlemmar i Eken Cup &r AIK Handboll,
HK Cliff och GT Soder som gemensamt véljer
en styrelse.

Sponsorer: Axfood, Solna Korv, Sportsgear.
Samarbetspartners: Sporrong, Rddda
Barnen, BRIS, Playz, Rent a Tent

Hemsida: www.ekencup.se

TEXTER HENRIK LENNGREN

din halsa Lidingo

Idrottens o!

Pa Liding0 satter vi idrott, halsa och friluftsliv i centrum

Sommaraktuelit:

Olympic Youth Camp, varldsunik
satsning med Svenska Olympiska
Kommittén som arrangor, 500
presumtiva OS-deltagare pa lager pa
Boson - Sveriges idrottsmecka,
8 - 10 juni.

European Championship
Boys Team, Europas
storsta lagtavling for
morgondagens stjar-
nor, Lidingo Golfklubb,
10 - 14 juli.

Lidingdloppet, varldens
storsta terranglopp,
28 - 30 september.

Hdlsans och idrottens 6 satsar hdrt pd att locka
ungdomar in i idrotten. Frida dr en av mdnga unga
som brinner for amerikansk fotboll.

.8 LIDINGO STAD
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Sportbil lanseras
i samband med
beachvolleytouren

Toyota ar ny sponsor for Swedish
Beach Tour och i samband med arets
tour kommer foretaget att vara pa
plats i virdstdderna och lansera sin
nya sportbil GT 86.

-\__

Swedish Beach Tour
har 2012 fatt tva nya

' " spelplatser, Bstad och
SWEDISH BEACH Tylonsand. Bastad far
TOUR besdk av touren veckan
28JUNI-18AUGUSTI innan tennisturneringen
HELA SVERIGE borjar.

-Det &r tva attraktiva
destinationer och i Bastad ar det vi som inleder upp-
laddningen infor tennisen. Tylosand &r ett stélle som
vi har varit pa tidigare och vi ar glada 6ver att vara
tillbaka. Far vi bra vader kommer det bli en fantastisk
beachupplevelse for bade publik och spelare, sdger
Tom Englén, projektledare pa Svenska Volleyevent
som driver touren.

Varje ort har en lokal arrangér som oftast har na-
got samarbete med kommunen. 50 procent av tévling-
en finansieras av de lokala arrangdrerna och resten av
Swedish Beach Tour.

- Nu ndr touren har funnits ett tag har vi borjat fun-
dera mer dver hur vi ska bevara tourens koncept men
samtidigt utvecklas. Det &r ltt att glomma bort att
utga fran beachkulturens sjal och livsstil.

Ny huvudsponsor &r Toyota som vande sig till en
eventbyra nar de ville finna ett idrottsevenemang som
de kunde koppla samman med sin nya sportbil GT 86.

- Vi tog fram olika krav och fann att Swedish Beach
Tour matchade dem. Det &r en stor geografisk sprid-
ning pa touren och mycket folk i omlopp med en bred
malgrupp. Vi kommer kira en annonskampanj for att
marknadsféra bilen och touren och pa plats kemmer vi
visa upp GT 86 och arrangera olika tdvlingar, sager Mi-
chael Hollesen, marknadschef pa Toyota. m

Arrangér: Svenska volleyevent i Umea
som dgs av Svenska Volleybollforbundet.
Antal deltagare: 8 dam- och 8 herrlag
under varje event. Svenska eliten och
utldndska stjarnor

Medier: Webb-TV, dagstidningar, radio
och regional-TV

Omséattning 2011: Cirka 9 miljoner
kronor

Sponsorer: Onico, Toyota GT86 samt
cirka 100 6vriga och lokala partners.
Funktiondrer: Cirka 700

Biljettpris: Gratis

Premiirar: | nuvarande form 2008.
Tidigare Skandiatouren 1991-1998 och
Sverigetouren 1999-2005.

Publik: 90-120 000 bestkare

SPELPROGRAM
Goteborg 28 juni-1 juli
Bastad 6-8 juli
Tylosand 20-22 juli
Falkenberg 24-29 juli
Umeé 8-11 augusti
Halmstad 15-18 augusti

FOTO: ERIK NYGARD

Kéndistitt pa Ahus
Beachhandboll 2012

Ahus Beachhandboll dr
en av sommarens stora
idrottsevenemang. | ar ar
den hetare in nagonsin.
Sveriges, Norges, Dan-
mark och Serbiens hand-
bollslandslag kommer att
besoka handbolisfesti-
valen under sin uppladd-
ningsturnering infor OS.

Nér Mats G Jonsson grundade Ahus
- Beachhandboll 1997 skrattade folk
P I—

AHUS
BEACHHANDBOLL
13 JULI-21 JULl, AHUS

skulle vilja spela handboll pa sand i
Ahus. 15 ar senare har evenemang-
et blivit sa stort att fa i handbolls-

Sverige vill missa sommarfesten.

- Vi dr ett aktiebolag med ett par anstéllda och vi kommer att
behdva rekrytera mer framéver for att sikerstilla att vi haller
en hdg kvalité, sdger Mats G Jonsson, VD och grundare av Ahus
Beachhandboll.

Genom sina kontakter har han sett till att fyra handbollslands-
lag, som spelar en uppladdningsturnering i Kristianstad, kommer
att besoka handbollsfesten.

- Virdknar med en publikinvasion som vill traffa stjarnorna
innan 0S. Dessutom finns fore detta landslagsstjarnor som Staf-
fan Olsson, Ljubomir Vranjes och Stefan Lévgren pa plats under
turneringen. Nér de yngsta barnen startar festivalen den 13 juli
kommer landslagsstjarnan Oscar Carlén, som sjélv har vunnit P10-
klassen en gang i tiden.

Tyska proffslaget Flensburg mdter svenska lag fran Elitserien
i Teleffekt Elitklass, som har fatt sitt namn efter evenemangets

at honom och undrade varfor ndgon

=@
B0 OLL

Antal deltagare: Cirka 1050 lag med
10000 deltagare

Medier: Tidningskoncernen Skdnemedia
och Expressen

Omséttning 2011: Cirka 12 miljoner
kronor

Sponsorer: ICA, Intersport, Pagen,
GB Glass och Teleffekt
Funktiondrer: Cirka 300 samt cirka
300 foraldrar fran handbollsklubben
Premiirar: 1997

Publik 2011: Cirka 50000 unika
besdkare inklusive deltagare
Hemsida: www.beachhandboll.com

nya huvudsponsor Teleffekt som dven sponsrar fotbollslaget
Mjallby AIF.

- Jag &r fodd i Rhus och de flesta i ledningen har en relation
med festivalen eftersom huvudkontoret ligger i Kristianstad. Att
vi sponsrar ar mycket hjérta men ocksa for att nd ut till kunder
och nitverka med andra foretag. Vi ska vara pa plats men har
annu inte bestdmt hur det kommer att se ut, berdttar Sebas-
tian Andersson, marknadsansvarig for Teleffekt som gar in med
500 000 kronor som kan véxa till en miljon kronor under ett &r.

For Kristianstad kommun & Ahus Beachhandboll och dven
Ahus Strand Beach soccer tva [6nsamma evenemang som inte
bara ger vérdefull marknadsforing.

-2010 rdknade vi med mellan 40 och 45 miljoner kronor
i turistomsdttning i hela kommunen vad galler boende, mat,
transport och shopping. Den siffran kommer férmodligen att
oOka framdver, sager Eva Berglund, turistchef i Kristianstad kom-
mun. m

Nytt svenskt masterskap
i Beach soccer

For forsta gangen nagonsin arrangeras det
ett inofficiellt Svenskt masterskap i Beach
soccer i ar. Sex deltidvlingar i borjan av
sommaren ska ta fram sex herrlag och sex
damlag som ska gora upp om madstartiteln i
slutet av juli.

I mars tog Svenska Fotbollsforbun-
det beslutet att godkénna ett inof-

' I ficiellt Svenskt mésterskap i Beach
soccer. Deltagarna ska forst spela

AHUS BEACH ett gruppspel i ndgon av landets

SOCCER sex deltévlingar - Ahus, Skellefted,

30 JUNI-8 JuLI, AHUS Oland, Gotland, Borrby och Harnd-
sand - dar herr och damvinnaren i varje deltévling gar vidare till
slutspelet i Ahus mellan 28 och 29 juli.

-Sporten behdvde detta for att utvecklas men beskedet kom
ganska sent i ar sa vi har inte kunnat marknadsfora masterska-
pet, sdger Bo Térnberg, turneringsansvarig for Ahus Srand Beach
soccer och ledamot i Svenska fotbollforbundets utvecklings-
grupp for Beach soccer.

SM-deltévlingen som ska arrangeras i Ahus i bérjan av juli pa-
gar samtidigt som Ahus Strand Beach soccer, vérldens stérsta
Beach soccer-turnering. Reglerna ser dock olika ut for tavling-
arna. For att fa deltaga i det nya Svenska masterskapet krévs det
att alla spelare tillhdr och spelar i en férening som &r ansluten
till det Svenska fotbollsforbundet.

-1 var stora arliga turnering far vem som helst bilda ett lag.
2007 dok Andreas Isaksson, Mikael Nilsson och Christian Wil-
helmsson upp i ett lag. Turneringen véxer for varje ar men vi be-
grénsas av att vi inte far plats med fler planer och att tiden inte

récker till. Vi behdver utoka med fler dagar.

P& sommaren &r Ahus Strand Beach soccer dessutom den nést
storsta arbetsgivaren i kommunen for ungdomar.

- Alla som arbetar fér oss far betalt, frén bollkallar till de 24
distriktsdomare av toppkvalité som vi anvander, berattar Bo
Tornberg.

Under de dagar som turneringen pagar finns samarbetspart-
nern Intersport pa plats med forséljning i ett talt.

- Vi &r dér under Ahus Beachhandboll ocksa sé totalt blir det
cirka 20 till 25 dagar. Syftet ar framforallt att synas och sélja
produkter men vi hjdlper dven till med utrustning, sdger Marcus
Christensson, séljare pa Intersport. m

Agare: Hotell Ahus Strand
Huvudarrangér: Kristianstads
DFF

Antal deltagare: Cirka 8250
Antal klasser: 18
Omsittning 2011: Cirka 2 miljoner kronor
Sponsorer: Kristianstads kommun, Sparbanken 1826,
Intersport, Suzuki, Hotell Ahus Strand

Funktiondrer: 100 varje dag

Premidrar: 2006

Publik 2011: Cirka 40 000

Hemsida: http://ahusstrandbeachsoccer.com
Forhandlingar pagar med TV-kanaler for att kunna visa
SM-slutspelet 28-29 juli pa TV.

TEXTER PIERRE EKLUND
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Miljarder skal att qllla

Ett vdstsvenskt teknikinriktat
medieforetag har pa kort tid blivit
en stor aktor i den globala sport-
virlden. Fem ar efter starten tar
Kungsdlvs-baserade Mediatec, med
en miljardomsittning, ater igen
sikte pa OS.

Foretaget levererar tekniska 16sning-
ar —ljud, ljus och bild — till exempel-
vis tv-shower, festivaler, turnéer och
sportevenemang. Man ér i dag det
enda svenska foretaget med interna-
tionellt leveransfokus.

Mellan 2011 och 2015 ska Medi-
atec leverera digitala reklamskyltar
till La Liga, en affdr som &r vird 25
Mkr. Att vinna den upphandlingen
var viktig, podngterar foretagets vd
Kenneth Paterson.

—La Liga dr den enda ligan dér
alla klubbarna har salt rittigheter-
na tillsammans. Ddrmed har vi en
motpart for hela ligan. Den kvalitet
som vi levererar dr béttre dn de tidi-
gare har haft, och det gor att vi far
en bra referens gentemot andra sto-
ra kunder; som exempelvis UEFA

@ Ett arrangemang av Svenska Massan

VILL

MED OCH STAKA UT

sport

och FIFA.

I samband med de senaste atta
olympiska spelen har Mediatec va-
rit leverantor av storbildsskdrmar.
Foretaget har dven levererat flerta-
let OB-bussar till tre OS, varav fem
stycken HD-bussar till Peking.

—Till sommaren ska vi installera
sju skirmar 1 London. Tva av dem
dr 100 kvadratmeter stora och kom-
mer att synas i den olympiska hu-
vudarenan dér invigningen sker och
dér friidrottstdvlingarna kommer att
avgoras. m

TEXT HENRIK LENNGREN

MPP MEDIATEC GROUP AB

Grundades: 2007, som en sammanslagning
av flera svenska teknikbolag dar Massteknik
och Prisma OB var de storsta, var foretaget
en av foregangarna i Europa i att investera i
elektroniska reklamskyltar.

Prestigefyllda kontrakt i ar: Tredrsavtal
med Silverstone rérande all motorsport,
bland annat Formel-1. Man har ocksa férldngt
avtalet med Australian Open i tennis samt ett
antal uppdrag under EM i fotboll. Volvo Ocean
Race &r ett annat stort jobb for Mediatec.

BAD[

DU VARA

FRAMTIDEN FOR
SVENSK IDROTT?

Traffpunkt Idrottsmiljo &r det nya namnet fér massorna IDA
och BAD. Héar moter du branschens mest intressanta personlig-

heter i aktuella debatter och seminarier om bad och idrott.

I &r har vi ett extra vasst seminarieprogram. Vad sigs om

namn som: Claes Hultling, Goran Hiagglund, Babben Larsson,

Karin Mattsson Weijber, Johan R Norberg, Karin Redelius,
Arja Saijonmaa och Erik Strand.

VI SES PA SVENSKA MASSAN I GOTEBORG
DEN 20-

22 NOVEMBER.

Se hela seminarieprogrammet pa
traffpunktidrottsmiljo.se

TRAFFPUNKT @ IDROTTSMILIO

OO

KARINS KRONIKA
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Ar idrotten samhillsnyttig?

e flesta verkar pd en Gvergripande
niva vara dverens om att idrotten, och
idrottsrorelsen, dr samhéllsnyttig. Vi
brukar sjédlva inom svensk idrott lyf-
ta fram var betydelse for exempelvis
folkhélsan och barns och ungdomars sociala ut-
veckling. Det 4r ocksa motivet till att vi far ett
omfattande samhillsstod pa bade statlig och
kommunal nivd. Men dven om majoriteten hal-
ler med dyker da och di argument upp emot
samhillsnyttan. Mot folkhilsoargumentet stélls
idrottsskador och mot barn- och ungdomsfost-
ran stélls utslagning och otrygga miljoer.

For drygt ett ar sedan gav Riksidrottsforbun-
det ett tiotalforskare stod for att griva lite dju-
pare i olika aspekter av temat idrottens samhélls-
nytta. Resultatet finns nu i en bok med titeln Ar
idrott nyttigt? Bland de tio kapitlen finns bland
annat ett av nationalekonomen Lars Behrenz,
dér han utifran olika parametrar diskuterar idrot-
tens ekonomiska samhéllsnytta.

Den fragestillningen har svensk idrott brot-
tats med i manga ar. [ en tid nér allt ska vara evi-
densbaserat och helst kunna riknas hem i kronor
och Oren vore en samhiéllsekonomisk kalkyl som
visar pa ett tydligt plus for investeringar i idrott
sjdlvklart bra att kunna presentera f6r bidragsgi-
vande politiker. Men slutsatsen &r att en sidan
kalkyl dr svar att géra. De mojliga parametrarna
ir sa manga och de flesta ar svara att sitta en
prislapp pa.

En av de parametrar Lars Behrenz unders6-
ker 4r ménniskors vilja att arbeta ideellt. Den ér
omfattande, hogst for ungdomsidrott och ldgst
for elitidrott. Bara i Blekinge l4n ger enkétsva-

ren ett samhillsekonomiskt virde, berdknat pa
en svensk genomsnittslon, for ungdomsidrotten
pa 1,3 miljarder kronor. Samtidigt ger tvd andra
parametrar, elitféreningars bokslut och samhélls-
utvecklingen i kommuner med och utan elitlag
i fotboll eller ishockey, inte samma positiva re-
sultat.

I ett annat kapitel 1 antologin for idrottshistori-
kern Johan Norberg fram ett annat synsétt. Han
borjar ocksa med att konstatera att det 4r svart
att vetenskapligt bevisa idrottens samhillsnytta,
mervirde den ger forutom sjélva idrottsutovan-
det. Men han stéller ocksa frigan varfor det ska
vara nodvandigt. Ricker det inte med att mil-
jontals ménniskor kdnner glddje, lust, vilméende
och gemenskap nér de idrottar tillsammans med
andra? Det vill sdga har inte idrotten ett tillrick-
ligt virde i sig?

Jag tror det finns skil att argumentera for
idrottens mervirden men samtidigt hdvda egen-
vardet. Att lusten, glddjen och gemenskapen som
kanske inte kan métas men som alla vi som héller
pa med idrott kdnner igen oss i dr virt s myck-
et i sig. Hur fattigt skulle inte livet kéinnas utan
idrott, utan barnets gymnastikuppvisning, vara
egna ridtimmar eller som-
marens spinnande EM-
matcher och OS-tivlingar
pa TV? De ir starka argu-
ment for ett fortsatt sam-
héllsstod. m

KARIN MATTSSON WEIJBER
ORDFORANDE FOR RF
KARIN.MATTSSON@RF.SE

NDA ?Z“L'Tun.

VATTERN

Lycka till inskar
Vatternrundan med
samarbetspartners.

www.vatternrundan.se

l‘,’ﬂn“.” VATTERN 3% MINIVATTERN &5
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Succe for nya modellen
- medvind for SOK:s
sponsringsarbete

Bakom varje framgangsrik svensk olympier ligger inte
enbart hart arbete - utan ocksa SOK, vardefulla sponso-
rer och nédvandiga ekonomiska muskler. Sport & Affarer
har synat affarsnyttan av att forknippas med de olym-

piska ringarna.

TEXT HENRIK LENNGREN FOTO LARS PERSSON, SCANPIX

2005 initierade SOK:s ordférande Stefan Lindeberg
en ny sponsormodell, dir han tillsammans med olika
medarbetare borjade ta hand om uppvaktningarna
av néringslivet.

—Vi hade haft ett Olympialag med manga av Sve-
riges starkaste foretag, som gav oss viktiga resurser.
Men for varje foretag blev det ett litet engagemang.
Malet var att fa nagra av dessa att g vidare i ett stor-
re mer aktivt samarbete. Ska vi fi engagerade och
tunga partners maste de vara nédra verksamheten. Att
vi skoter det sjdlva 6kar var trovardighet, och det gor
det léttare att veta vad vi kan och hur vi kan motle-
verera, sdger Stefan Lindeberg.

Nu har SOK spikat upp en maélsittning som gar
ut pa att férdubbla sponsorintikterna fran 40 till 80
miljoner kronor per ar under kommande fem ar.

—Vi bestdmde oss for att gora allvar av var lang-
siktiga vision mot 2020. Vi vet vilket utfall vi har pa
vara satsningar och det ir stabilt 6ver tid. En av tre
talanger tar steget till pallen. Da vet vi hur manga
aktiva vi maste ha i systemet for att nd utmanande
medaljmal. Vi vet vad det kostar att kompromisslost
ge en aktiv chansen at gora resan med sin trénare.
Da vet vi ocksa vad vi behéver for pengar fram till
att programmet ska vara fullt utbyggt 2016. Vi har
redan 6kat sponsorintikterna med 50 procent fran
40 till 60 miljoner. Samtidigt satsar vi pa alternativa
intdktskéllor och forsoker 6ppna nya spér.

Ijakten pa 20 medaljer 2020 har SOK lanserat in-
ternationella sponsringspaket.

—Vi insag att vara svenska foretag i hog grad inte
ar svenska. Vi korde fast flera ganger pa att vi bara
kunde leverera rittigheter for Sverige. ”Varfor ska
vi med verksamhet i 100 ldnder just sponsra svens-
ka OS-truppen?”. ”Om vi sponsrar nadgot méste det
vara relevant for en storre del av foretaget”. Vi bor-
jade fundera pa internationella uppldgg, men ingen
hade lyckats med det tidigare. Och det dr komplext.
Varje land har sin struktur och sina strategier.

Och ska det lyckas maste rittigheterna i ett aktu-
ellt produktomrade vara tillgingliga. Det var AF som
till sist utmanades oss att verkligen géra det. Och det
var Vattenfall som sag potentialen och fick oss att till-
sammans ta det till en helt ny niva.

Sedan 2011 ar, just, Vattenfall
en av SOK:s huvudsponsorer.
—Enligt var nya sponsorstra-
VATTENFALL — tegi, som sjosattes forra aret,
fokuserar vi var internatio-
nella sponsring pa négra fa projekt som férankras
bittre i affiren och varumérket. Vi véljer att kraft-
samla och kommunicera kring vara internationella
sponsorskap bade internt och externt, sdger Linus
Almgqyvist, chef for varuméirkeskommunikation och
sponsring.

Enligt honom representerar det olympiska varu-
mairket bade en internationell och lokal férankring,
nagot som dven karakteriserar Vattenfalls sitt att dri-
va sin verksambhet.

—Vi ser mycket positivt pa att bidra till att unga,
lovande idrottare far mojlighet att helhjirtat satsa
pa sina idrotter. De dgnar en stor del av sina liv at
att ta sig hela végen till OS och vi vill stédja dem pé
den resan. Det ir ett ldngsiktigt engagemang som
vi vill beléna pa de huvudmarknader dér vi verkar.
Genom projektet ”Vattenfalls Olympiska talangpro-
gram” far 33 lovande olympier chansen att helhjér-
tat och langsiktigt satsa pd kommande OS, berittar
Linus Almgqvist.

Dessutom stéder Vattenfall dessutom projektet
Team Vattenfall med atta redan etablerade olympi-
er — déribland Rolf-Géran Bengtsson, Fredrik Loof
och Frida Svensson — som var och en har ett skrad-
darsytt avtal.

Ett annat foretag som sedan en tid tillbaka tid
forknippats med elitidrotten &ar Cloetta.

Nu kliver Cloetta in i ett partner-
skap med SOK och blir teamspon-
sor med ensamritt inom konfektyr.
—SOK gor det mojligt for manga idrottare i Sveri-
ge att fi uppleva nagot av det stérsta man kan upple-
va inom idrott. Vi stodjer gdrna SOK:s professionella
stod till idrottare som ér aktiva inom de olympiska
idrotterna, dven de smé idrotterna. OS-idén stim-

mer 6verens med de virden vi vill sta for, sédger af-
farsutvecklingsansvarige Tony Wiré¢hn.

Annika Stenlund, direktor for PR & marknads-
kommunikation pa Volvo, haller med.
—Det finns ett stort véirde i att fa mojlighet
att nyttja SOK:s varumarke och att ha ett
femtiotal Volvoambassadorer fran svensk
idrotts yttersta elit.

Enligt henne gér SOK ”ett fantastiskt
jobb for svenska idrottare och for att marknadsféra
Sverige internationellt som ett idrottsland”.

—Deras verksambhet tilltalar en bred och relevant
malgrupp i Sverige och vi kan nyttja sponsorskapet
for att tilltala denna maélgrupp med vara produkter
och vart varumirke.

Samsung &r en av den Internationella Olympiska
Kommiténs(lOK:s)sponsorer.

w Vi har talat med Kalle Olsson,

marknadschef for Samsung Sve-
rige om hur man aktiverar sitt
sponsorskap i Sverige och internationellt.

Ni sponsrar fackelbirarna av den olympiska elden,
och lanserar dessutom en offi-
ciell OS-mobil (Samsung Ga-
laxy S III). Hur kommer den
att kunna anvindas?

—Det dr en smartphone med
manga mojligheter. Bland an-
nat kan man se streamat tv-
innehall fran OS-sdndningar-
na.Tillsammans med en annan
OS-partner, VISA, kommer vi

ANNONS

Stefan Lindeberg, ordférande for Sveriges Olympiska Kommité.

AF och Vat-
tenfall sdg
potentialen
och fick
0ss att till-
sammans
ta det till
en helt ny
niva.

STEFAN LINDEBERG

visa upp hur Galaxy S III kan fungera som
en planbok. Néar man ska betala i en butik
lagger man helt enkelt sin mobil pd en mot-
tagarplatta och transaktionen genomfors.
Pa vilket sitt fungerar OS-sponsring som
ett hjdlpmedel for att sélja det ni erbjuder?
—Med Samsung kan man méta OS ge-
nom tv:n, i mobilen, pa surfplattan eller via
datorn. OS ér vérldens starkaste varumaérke
och forknippat med en massa goda viarden
som naturligtvis Samsung star bakom och
vill associeras med. Vi ser att stora evene-
mang som exempelvis OS har positiva ef-
fekter pa forsaljningen av tv, vilket inte ar
konstigt eftersom man gérna vill ha den ul-
timata upplevelsen fran sin tv-soffa. I ar ar
jag overtygad att manga, som komplement
till tv:n, 4ven kommer att f6lja OS i sina
smartphones och fran sina surfplattor. m

SOK:S PARTNERS

Huvudsponsorer: Nordea,

ATG, Vattenfall.

NG7ZA\

Teamsponsorer: Jet Set
Sports, Unilever, Cloetta.

Green advisor: AF.

Officiella leverantorer: Adecco, Li-Ning, Arla, Volvo, Samsung,

Pierre Robert.

Supporters: Stockholm Arlanda Airport, Elanders.

10K:s PARTNERS

Coca-Cola, Acer, Atos, Dow, General Electric, McDonald's,
Omega, Panasonic, Procter & Gamble, Samsung, Visa.

0S-dret 2010 hade SOK sammanlagda intékter pa 103 miljoner kronor, dér sum-
man frén sponsorer och licensréttigheter uppgick till 48 miljoner kronor. Det
senast avslutade verksamhetsaret, (inte 0S-ar), utgjorde de kommersiella inték-
terna drygt 60 procent av de totala 44 miljoner kronorna. | &r hamnar sponsorin-
tékterna pa drygt 60 miljoner. Visionen om 20 medaljer OS 2020 ber&knas kréva
sponsorintakter p§ 6ver 80 miljoner kronor fr&n och med 2016. PA SOK h&vdas
att man &r pa god vég. Att g& upp till ndsta niva, sponsra IOK och bli en s.k. Global
Olympic Partner dr ndgot dyrare &n att vara partner dt den svenska OS kommi-
tén. Vi talar hdr om summor kring 350 miljoner per partner fér att fa dra nytta av
de olympiska ringarna. Férhoppningsvis en "ringar pa vattnet effekt".
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STOCKHOLM - GOTLAND

Idrottssponsring for
stolthet och rekrytering

D~ g 005
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Foér tio ar sedan hamnade Angpanneféreningen (idag AF) pa 87e plats pa "Universums”

lista dver de mest populédra arbetsgivarna bland unga yrkesverksamma ingenjorer. Idag intar
foretaget 2a platsen efter Google. En fantastisk utveckling som till stor del tillskrivs foretagets
medvetna sponsorstrategi vilken initierats av foretagets informationschef Viktor Svensson.

Vi besékte Viktor pa AFs nybyggda huvudkontor alldeles bredvid E4:an i den expanderande

idrottskommunen Solna.

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ FOTO BJORN TILLY

Hur viktig &r idrotten som marknadsféringskanal for AF?
—Det gér tillbaka till 2002/2003 nir jag borjade pa AF
och fick uppgiften att forstdrka véart varumaérke visent-
ligt. Vi valde da sporten som ensam huvudplattform. Vi
har kidnt genomslaget och kraften i var sponsring och ér
idag mer Gvertygade dn ndgonsin om att fortsitta pa den
inslagna vigen. Hela foretaget gar bra och vi siktar pa
att fordubbla verksamheten under de kommande aren .
Var idrottssponsring &r en viktig ingrediens i det arbetet.

Hur ser er sponsorstrategi ut?
—Vi har valt att g& “all in” i ndgra fa sponsringsobjekt.
Jag tror pa en stor hund som skiller, snarare dn 25 sma.
Syftet med vart varumérkesarbete ér att gora vara med-
arbetare stolta, samt att attrahera de bésta ingenjérerna
till just AF. Att attrahera nya kunder och aktiedigare ir
positiva sidoeffekter.

—Sponsring skall priglas av 6msesidig nytta, inte en-
kom av vilgorenhet.

Kan du exemplifiera?
—Ta vart sponsorskap som Green Advisor for fyra
olympiska kommittéer. Hér hjilper vi till och
miljoanpassar och utbildar hela verksamheten fran sta-
ber, trinare, styrelse till de aktiva atleterna.Vi anvinder
var kompetens nér vi forfattar de olympiska kommitté-
ernas miljopolicies och mél. Miljdanpassning &r ju nér-
mast ett méste idag inom den olympiska rorelsen. Att
sponsra fyra forbund med reda pengar dr oerhort kost-
samt, men istéllet for enbart med pengar gick vi dven in
med kunskap och fick didrigenom tillgang till rattigheter
som vi normalt inte skulle klara av monetért.

—Susanna Kallur har ldnge fungerat som en inspira-
tionskélla for vara medarbetare, till exempel student-
och kundméten. Att Sanna passar s& bra pa AF beror
pa att hon dr som vi: cool men dnda helylle. Jag tror det
ar viktigt att vald sponsring stimmer 6verens med bo-
lagets kdrnvérden.

— Att Sanna valde att ta anstillning i AF markerade
ocksi att vart samarbete inte enbart bygger pé sponsring
i traditionell bemiérkelse.

| sommar flyttar Gotland Runt starten till hjartat

av Stockholm under nya namnet AF Offshore Race.

Det sdgs att flytten var en forutsattning for att du
skulle ga in som titelsponsor 2011?

—Det stimmer. Segling ér en klimatsmart sport som
ar vird betydligt mer publik. Det hér passar vél in i var
sponsrings- och miljoprofil och jag hoppas att eventet
blir en mangarig publikfest, kanske en ny, battre Vat-
tenfestival, som stirker bade oss, seglingssporten och
Stockholm som evenemangsstad. Sen far vi inte gldmma
att malgangen fortfarande sker i klassiska Sandhamn.

Nagra exempel pa hur ni aktiverar ert sponsorskap?
—Vi véver in sporten sa mycket det gar i verksamheten.
Genom det olympiska sponsorskapet har till exem-
pel Peter Forsberg, Andreas Thorkildsen och Stefan
Edberg, med flera, deltagit i AFs senaste chefstriffar.
Cheferna har bland annat fatt spela tennis mot Edberg
som senare fran scen beréttat om vigen mot tva Wimb-
ledontitlar. Peter Forsberg (som bland annat avgjorde
OS finalen i Lillehammer och var en avgérande faktor
bakom avgorandet i OS finalen i Turin mot Finland) har
deltagit under vara chefskonferenser och jag édr over-
tygad om att en person som Peter kan ge vara chefer
precis lika mycket mental ingivelse som vilken manage-
mentkonsult som helst i vérlden.

—Sanna Kallur, som kanske betytt mest i vara idrotts-
satsningar, har f6ljt med vara chefer runt om i landet f6r
att beritta om AFs verksamhet for hogskoleelever, det
vill séiga presumtiva medarbetare eller kunder till AF.

En fraga som beror er kirnverksamhet. Man brukar
séqga att infrastruktur &dr en sektor det satsas pa under
en lagkonjunktur. Ar det ndgot ni, med infrastruktur
som en av stridngarna pa verksamhetslyran, kdnner av
i antalet uppdrag?

—Ja, var infrastrukturverksamhet vixer snabbt och ér
idag 1500 konsulter. Vi driver bland annat projekt gal-
lande Nya Karolinska Sjukhuset, Férbifart Stockholm,
Citybanan, SKBs kédrnbrinsleanldggning i Forsmark
och kring dammsékerhet for Fortum.

Hur ser du pa sponsringens framtid som marknads-
foringskanal?

Hitills har ménga av de mest lyckade sponsorprojek-
ten kommit fran konsumentinriktade foretag. Jag tror i
framtiden att allt fler business to business foretag som
vi kommer inse den inbyggda potentialen som ligger i
idrottens tdnkesatt och symbolik.

Personligen forsoker jag alltid ha minst fem framtida
drémprojekt i tankarna for AF. Jag tror man maste sikta
hogt och ha alternativ pa handen. Om tva, tre ar ar det
definitivt dags att 6verraska igen!

Hur ser du pa ett svenskt Vinter 0S?

—Jag beundrar SOKs ambitioner, men noterar ett mot-
stand politiskt. Jag hoppas att SOK inte ger upp. Tra-
gen vinner. Jag tror det vore en fantastisk mojlighet for
Sverige.

Hur manga medaljer tror du vi tar i London?
—10 stycken.

I hést invigs Nationalarenan i Solna ett stenkast fran
er. Har du skaffat nagra VIP platser for AF:s rdkning?
—Inte 4n. Men det dr ju ingen omdjlig tanke.

FAKTA VIKTOR SVENSSON, AF

Titel: Informationschef, AF

Alder: 36

Bor: Lidingd

Familj: Gift, 3 barn

Civil karridr: Civilekonom. Reporter pa Finanstidningen
i 5 &r. Informationschef pd AF sedan februari 2003.
Intressen: Familjen, 16pning och resor.

Laser garna: Tidningar.

Favoritidrott: Idrott pa hdgsta niva - OS &r en favorit.

FAKTA AF

Verksamhet: 5000 tekniska konsulter inom energi,
industri och infrastruktur.

Omsadtter: 5,2 miljarder SEK, varav 70% i Sverige.

Vinst senaste bokslutet: 425 miljoner SEK.

Antal anstéllda: 5000

Sponsrar: De olympiska kommittéerna i Sverige, Finland,
Norge och Schweiz. KSSS (Kungliga svenska segelséllska-
pet) gdllande AF Offshore Race - samt Susanna Kallur
som &ven &r anstélld av AF sedan 2006.

Reklambudget: Uppges ej.

Sponsringsbudget: Storre delen av reklambudgeten.
Sponsororganisation: 7 personer pa informations-
avdelningen.

Sponsorkonsult: Leeman & Af Klercker Sponsor-
communication AB.

VD: Jonas Wistrom

VIKTIGA ARTAL I AF:S IDROTTSPRAGLADE
VARUMARKESARBETE

2004: Programsponsring av SVTs sédndningar fran

OSi Atén

2006: Programsponsring av SVTs sédndningar fran 0S

i Turin. Huvudsponsor for Susanna Kallur som samtidigt
anstélls pa féretagets informationsavdelning.

2008-09: Angpanneféreningen byter namn pa en extra
bolagsstamma till AF AB, och blir samtidigt titelsponsor
for varldens stérsta friidrottstavling, Golden League, som
dops om till AF Golden League.

2010: Partnerskap ingds med fyra nationella olympiska
kommittéer, inklusive SOK, sdsom exklusiv s.k. Green Ad-
visor (miljdradgivare). Avtalet géller éver OS i Sotji 2014.
2011- : Titelsponsorskap inleds fér AF Offshore Race, fd
Gotland Runt, och starten flyttas till centrala Stockholm.
Avtal skrivs fér sex ar.
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Olympiatravet - sponsringsiden som

Y TY VU T 2 3

givit idrotten hastkrafter i 30 ar

Det var ekonomisk kris infor sommarspelen
1980 i Moskva. Ur det foddes Olympiatravet - ett
av Sveriges langsta sponsorsamarbeten som
med aren finansierat en strid strém av olympis-
ka medaljer och bidragit till ett for travsporten
polerat varumdrke och en plats i idrottsfamiljen.

Nystartade Egon Hakanson
PR & Marketing fick cele-
bert besok.

—SOK:s ordférande C-G
Anderberg kom till mig.
Det var panik, man hade
inga pengar infor olympia-
den 1980. Det var brattom
och han var angeldgen att
jag tackade ja. Jag atog mig
att ta fram en idé, men visste
inte hur jag skulle ta betalt.
Mitt forslag blev att jag skul-
le f& 25 procent av det som
kom in och sta for alla kost-
nader och risker, berittar
Egon Hékanson. En modell
som kom att bli standard i
Egons fortsatta konsultverk-
sambhet.

—Jag sokte i fantasin runt
vem som kan ha intresse av
att kopplas till idrotten och
var det fanns pengar. Vem
hade verkligen nytta av det,
kanske ndgon med litet da-

ligt rykte, och da dok tra-
vet upp. For dem skulle det
vara jittebra, och efter att
ha kommit pa det gick det
snabbt att ta fram en idé.

Travets miniolympiad
Forsta Olympiatravet 1979
blev en publiksuccé och ge-
nererade Over fem miljoner
till SOK. Men redan 1982
kunde historien ha tagit slut.
—Som nytilltraidd mark-
nadschef fick jag i uppdrag
att hitta pa nagot nytt. Un-
der 1983 korde vi ndgot som
hette Artisttravet mot narko-
tika. Aret efter tyckte jag det
var vart att damma av Olym-
piatravet igen och det har
rullat pa sedan dess, séger
Remy Nilson, vd pa ATG.
—Styrkan i konceptet har
varit att travsporten kunnat
identifiera sig med idrotts-
rorelsen utan att tillhora

5 &

ordférande for SOK .

RF-familjen eller SOK.
P4 den tiden stod travet
lingre fran idrotten och
sambhallet. Idag har vi vri-
dit evenemanget fran att
vara en sponsor till att vi
sjdlva arrangerar en mini-
olympiad inom travet med
olympiska fortecken.
Den stora vinnaren ir

MARKNADSFORAREN. IDEMAKAREN. MEDALJSAMLAREN.
Idéer, miljoner och medaljer féljer i sparen av Egon Hakanson, legendarisk sponsringspionjar.
Frén vdnster: Remy Nilson, avgdende vd fér ATG, Egon Hakansson och Stefan Lindeberg

—P4 80-talet var Olym-
piatravet helt avgérande,
men ér en viktig hérnsten
dven efter att vi utvecklat
var sponsorverksamhet
med fler stora partners.
Olympiatravet har varit
avgorande for olympier i
generationer, siger Stefan
Lindeberg, ordforande for

REMYS ANEKDOT: “Den hdftigaste PR-
insatsen i samband med Olympiatravet in-
traffade 1986. Jag gick ner en eftermiddag
och kipte Expressen. P baksidan fick jag
se att Prins Bertil, som pa den tiden var
hedersordférande for SOK, hade fyllt i ett
36 kronors V65-system. Efter det fick viin
30 000 exakt lika ifyllda kuponger. Hur det
gick till vet jag inte, mer &n att Expressen
maste ha ringt till Kungahuset och fatt en
rad som uppgavs vara prinsens. Jag har

SOK som fatt ta emot
sammanlagt 6ver 200 mil-

SOK. =
TEXT JOHAN THOREN

R ett otroligt genomslag.”
FOTO SOREN ANDERSSON

joner.

0%
$ oLympia
= TRAVET

Vs,

Olympiatravet

ar ett samarbete
mellan ATG, SOK,
och Lag Para-
lympics (sedan
1995).

: Forsta upplagan:
= 1979. Segrare

FOTO: SOREN ANDERSSON

] '_‘l Pershing - Bernt
¥ Lindstedt.
u Antal upplagor:

32 (alla ar med
undantag for
1983)

Publik 2012: 14
360 (Finalen pa
Aby)

Segrare 2012:
Commander
Crow, Christophe
Martens

Overskott

2012: SOK: 7

Mkr. Sveriges
Paralymiska
kommitté: 1,2 Mkr
Totalt 6verskott:
202 miljoner
kronor (bidragit
till 254 medaljer),
genererat via spel
pa V65 och V75.

inte sett maken till pr-insats och det fick

0S i London - rekordspel med rekordteknik

\I.

Olivia Enquist, nordisk marknadschef Panasonic, Paul Reid,
nordisk VD samt kanotisten Anders Gustafsson har har
tagit ut OS medaljerna i forskott.

Under Juli och Augusti kommer
miljarder TV tittare dver hela
varlden banka sig for att se
sommar OS i London. Sand-
ningarna fran London kommer
kommer teknikmdssigt vara
mer heltdckande dn nagonsin
tidigare.

Panasonic har varit toppsponsor till
IOC sedan 1988 och har déirigenom
haft formanen att fa stodja de Olym-
piska Spelen med sin kompetens och
teknik inom skédrm, ljud och kamera-
teknik. I samband med OS i Vancou-
ver var Panasonic forst med att visa
spelen i HD kvalite och OS i London
kommer vara det forsta att visas i HD
3D tack vare Panasonic.

—Vi ar mycket stolta 6ver att f6r for-
sta gangen i OS historien kunna pro-
ducera 6ver 200 timmar idrott i full
HD 3D och gora det live. I Vancouver
testades tekniken och nu dr vi redo att
rulla ut HD 3D i full skala. Det kom-
mer bidra till en mer intensiv och néra
upplevelse 4n som tidigare har varit
mojlig. Vi for tittaren s néra de verk-
liga upplevelsen som &r mojlig idag
utan att vara pa plats, beréttar Olivia
Enquist, nordisk kommunikationschef
pa Panasonic.

Utoéver TV tekniken levererar Pana-

sonic 6ver 27 000 enheter av teknik-
produkter till London OS, déribland
kameror, storbildsskdrmar, vanliga
TV skirmar och ljudanldggningar i
alla storlekar. Inom respektive kate-
gori lanserar Panasonic. helt nya, hy-
permoderna produkter.

Men OS ér inte bara det som hin-
der pa plats utan OS betyder ocksa
nya idéer och nya sitt att bygga varu-
mérken och silja varor och tjdnster.

—Det internationella sponsorska-
pet dr oerhort spidnnande och pas-
sande att arbeta med &ven for oss lo-
kalt i Norden. Panasonic delar manga
grundvirderingar med de olympiska
spelen som tex. gemenskap, rent spel
och érlighet. Det vill vi bygga vidare
pa och lyfta fram Panasonic och vart
kamera varumirke LUMIX. Vi vill
dela med oss av OS upplevelsen och
OS glddjen i en nordisk kampanj, be-
réttar Olivia Enquist.

Laddad fotoutstélining
I Sverige och i Norden kretsar kam-
panjerna kring tva delar. En helt unik
sportfotoutstillning pa Fotografiska i
Stockholm och en fotoblogg dér beso-
karen far f6lja fyra nordiska OS atleter
i foreberedelser infor och under OS.
—Vi har valt att samarbeta med fyra
fantastiska idrottare som alla har med-
aljchans. Anna Lindberg (simhopp,
Sverige), Anders Gustafsson (kanot,

Sverige), Jarkko Kinnunen (géng,
Finland) och Lotte Friis (simning,
Danmark) dr alla stora profiler men
framforallt dr de personligheter som
utstrélar den gléd och den passion
som vi vill att var OS kampanj skall
formedla. De bilder vi kommer fa, och
redan har fatt frain dem, ir en unik in-
blick i deras vardag pa ett sidtt som
ingen pressfotograf kommer i nédrhe-
ten av, sdger Olivia Enquist.

Det andra delen ér fotoutstillning-
en Epic Moments som 6ppnade den 7
juni pa Fotografiska och péagar till den
19 augusti. Det ar en hyllning till de
storsta, mest minnesvirda och klas-
siska OS 6gonblicken. Utstéllningen
har tagit huvudsponsorn Panasonic
och Fotografiska mer 4n ett ar att ar-
beta fram och det ér forsta gangen Fo-
tografiska har en utstillning pa temat
?sport”.

—OS utstéllningen ir historien om
idrotten berittad genom kameralin-
sen. Alla har en relation till OS his-
torien och den laddning som finns i
bilderna vill vi knyta an till vart va-
rumérke for kameror, LUMIX. Vi ar
Overtygade om att utstdllningen blir
mycket uppskattad och bygger bade
vart varumdérke och affir, avslutar Oli-
via Enquist. m

TEXT MARKUS BERGLUND
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Atletisk diamantjakt pa
Olympiastadion

Den 17 augusti smiller startpi-
stolen, och det dr dags for DN
Galan Samsung Diamond League
pa Stockholms Stadion. Arets gala
genomfors precis efter OS i Lon-
don, sa de atleter som kommer ldr
vara i toppform. En extra krydda
ar att arenan fyller 100 ar

Detta &r den 10:e
- \_ av sésongens 14
' I — Diamond League-
tavlingar. En sam-
DN GALAN lingsplats for de
DA,
- Vilka som kom-

mer slapper vi 16-
pande under sommaren. Malséttningen &r de basta
i Sverige och de bdsta i vérlden i de grenar vi har.
| ar ligger vi som forsta gala efter 0S i London,
sdger Anders Tallgren, verksamhetschef for DN
Galan.

Namn att hoppas pa ar exempelvis Asafa Po-
well, Yelena Isinbayeva, Allyson Felix och en spjut-
duell mellan Tero Pitkdmadki och Andreas Thor-
kildsen. Segraren i respektive i Diamond Racegren
vinner 10 000 USD. Dessutom belénas ett nytt
Stadionrekord med en 1-karats diamant. Mdnnens
Diamond Racegrenar ar 100m, 800m, 3/5000m,
400m héck, tresteg, spjut och kula. Kvinnorna tév-
lar i 200m, 400m, 1500m, 3000m hinder, 100m
héck, hojd, stav, langd och diskus

Mer @n 150 journalister bevakar, och SVT sén-
der i Sverige och det gdrs dven en internationell
sdndning. 2011 sénde 58 bolag till dver 100 Iander.
Samsung dr titelsponsor av hela Diamond League.
De 14 tévlingarna ger exponering dver hela varlden
genom védxande TV-tdckning. Samsung Diamond
League 2011 hade ndra 290 miljoner tv-tittare
och antalet dskadare pé arenorna var ndrmare
400 000. m

DN.Galan 85

Sponsorer: Samsung, IAAF Athletcs, Nikon, Cramo,
Thernlunds, DN, IP-Only, Nike, Ricoh, Stockholm Visitors
Board, Telavox, Conica, Loplabbet, Dometic Group, SunMaid,
Cash2You, Arlanda Express, Vitamin Well, Nordic Sports
Sponsorintdkter: 10 mkr

Askadare: 15000

Omsattning: 22 mkr

Arrangér: Stadionklubbarna; tolv klubbar fran Stockholms-
omradet.

TEXT JOACHIM VON STEDINGK

Som den storsta hotellkedjan i Norden erbjuder
Scandic 160 hotell p4 bade sma och stora orter, med
korta avstand till hundratals sport- och fritidsanlagg-
ningar. Hos oss sover ni alltid i skona sangar och ni
bor alltid nara sporten, oavsett om ni ar dar for att
titta eller tavla. Dubbelrumspriser fran 890 kr. Vi ses!

scandichotels.se

Scandic

Innebandyns huvudstad satsar pa events

Pa 20 ar har innebandyn gatt fran
O till ver 6000 licensierade spe-
lare i Vasterbotten. Man har fyra
Umealag i landets hdgsta serier pa
dam och herrsidan.

IKSU vann arets SM serie for damer och
Dalen var i final mot Storvreta infor stor-
publiken i Malmo Arena. I ndst hogsta se-
rien spelar sju lag. Umea3 statar dessutom
med ett riksinnebandygymnasium och
en nybyggd innebandyarena fér Dalen,
Gammlia, som ligger vigg i vigg med hem-
maarenan for Umea IK:s stolta fotbollstje-
jer. Alltfler borjar nu kalla Umed for inne-
bandyns huvudstad.

En sport som innebandy verkar passa den
unga universitetsstaden. Hir myllrar det av
studenter som ofta triaffas pa IKSU sport,
Nordens storsta triningsanldggning dir
dven innebandylaget IKSU (Idrottsklubben
Studenterna i Umed) har sin hemmaare-
na. Idrottsféreningen dger och driver an-
ldggningen med stor framgéng. Inneban-
dysporten verkar i lika hog grad attrahera
killar som tjejer i stan. Idrottssatsningarna
backas upp av en medveten och innovativ
kommun som ser idrotten som en mycket
viktig del i ett vilmdende samhélle. Umea
ir en av de kommuner som vixer snabbast
i EU dvs med 1% per ar sedan 1994.

Det som saknats ér storre innebandycu-
per som attraherar mer besokare, sponsorer
och forbattrar klubbekonomin. Det ska det
radas bot pa nu berittar arrangdren Urban
Karlsson, klubbdirektor for IBK Dalen.

—Titta pa Storvreta som vann SM Guld.
De omsitter 14 miljoner per ar varav 6
kommer frin deras ungdomsturnering som
lockar 6ver 500 lag. Uppsala kommun be-
rdknas dra in runt 100 miljoner arligen pa
det eventet. Var omséttning ligger pa 6 mil-
joner varav ca 2 miljoner pa sponsring. En
egen arligt aterkommande cup skulle for-
béttra ekonomin.

—Daérf6r drar vi nu sjélva igdng en ung-
domsturnering i september med namnet
Umea Floorball Festival. Vi hoppas pa runt
150 anmaélda lag forsta dret men malet 4r
over 300 pa sikt, berdttar Urban for Sport
& Affdrer.

—Utover detta arrangerar IBK Dalen och
Svenska Innebandyférbundet den andra
upplagan av Champions Cup i Umead i ok-
tober. Det dr en prestigetdvling for Europas
madstarklubbar pa bade dam- och herrsi-
dan. Vi vintar oss storpublik som forutom
tdvlandet far mingla i ett storre missomra-
de. Det blir en het och hiftig host i Umea.

Men innan dess bjuder Dalen in ungdo-
mar till sin sommarcamp (www.floorball-
camp.se) som arrangeras tillsammans med
kyrkan och Sport for Life. m

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ
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s
oorball
¢ IFF FLOORBALL
A CHAMPIONS CUP
:"EASETIV?I?ORBALL Arrangor: IFF, Svenska Inne-
X bandyforbundet, IBK Dalen och
Arrangdr: IBK Dalen Umed Kommun
Nér: 21-23/9 Nar: 3-7/10

Deltagare: Pojkar och
flickor fodda 1994-2003
Antal lag: Ca 150
Partners: Balticgruppen,
Scandic, Umed Kommun,
Umea Energi, Intersport,
Sport & Adventure

Deltagare: Herr- och
damklubbar fran de frimsta
landernas mdstarlag, vardklub-
bens herr och damlag samt
vinnarna av Euro Floorball Cup.
Arenor: Gammlia Arena samt
Gammliahallen for anslutande

BRI =2 S 0 N |

Arenor: Gammlia Arena, s m—— mdssa.

Gammliahallen, IKSU ) s Publik: 10000

Arena mfl. TV: Eurosport

Omsittning ar 1: Beriknad omsitttning: 4-5
Ca 1 miljon miljoner

Vinst: 2-300.000:-

Hemsida: www.umea-
floorballfestival.se

Till klubben: Ca 2-300.000:-
Hemsida: www.ibkdalen.se,
www.floorball.org

™ .
- ™

iy —— '
N _ |-ﬁ r.-:lr“ Fey

ARV - e N | |

Urban Karlsson i nybyggda Gammlia Arena - spelplatsen fér hstens innebandycuper i Umea.
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Langloppen lockar ménga internationella deltagare till virldsstdderna, marknadsfér destinationerna och stérker ekonomin och folkhélsan.

Ar efter ar adderas nu nya rader i Stock-
holm Marathons historiebok. Sedan 2010
finns ASICS med som titelsponsor, nagot
som beskrivs som ASICS storsta satsning
néagonsin pa 16pning i Norden.

—Det stérker var position som ett premi-
um-varumérke inom 16pning. Sverige 4r en
premium-marknad och att std som avsin-
dare for just ASICS Stockholm Marathon
betyder mycket. Drygt 22 000 l6pare kom-
mer hit for att vara med om ett vackert lopp
som har en lang historik, sdger PR-chefen
Vanessa Asell Tsuruga.

Thomas Enstrém, involverad i arrangors-
staben, berdttar att man har lyckats vinda
90-talets tillfdlliga nedgdng — bland annat
med hjalp avTV4.

—De senaste aren har loppet varit fullteck-
nat i november och december. Numera ir
det en dterkommande folkfest, och det har
varit mycket publik i farten de senaste aren.
Sjalvklart hianger det delvis ihop med vid-
ret, och det faktum att loppet fortfarande
Okar i deltagarantal.

Enligt Thomas Enstréom stérker evene-
manget Stockholms varumaérke.

—Vi har ett arligen aterkommande lopp
som visar Stockholm fran sin bésta sida
med vattnet och manga sevirdheter ldngs
vigen.

Han far medhall av Mattias Rindberg,
Director Analysis & Strategies pa Stock-
holm Visitors Board, som anser att ASI-
CS Stockholm Marathon ér ett av virldens
vackraste marathon.

—Stockholm marknadsfors som The Ca-
pital of Scandinavia. Stockholm Marathon
bidrar till att stirka detta varumiérke bade
genom att bidra med ett innehall till varu-
market, i form av evenemanget och till att
kommunicera Stockholm —The Capital of
Scandinavia — i sin egen marknadsforing.

2011 genomf6rdes en turismekonomisk
analys av Asics Stockholm Marathon, déir
Stockholm Visitor Board undersdkte hur
mycket de tillresta 16parna — det vill séga
l6parna som ér bosatta utanfor Stockholms
lan — spenderar i forbindelse med deras vis-
telse i Stockholm.

—Resultatet visade att deltagarna i Stock-

I ——— T P S

| maj premiararet 1979 tog I6pare fran 78 nationaliteter chan-
sen att springa genom Stockholm. Da rapporterade Vecko-
Revyn att Stockholm "aldrig varit med om nagot liknande.
Under nagra timmar var hela staden férvandlad till en enda

stor idrottsstadion".

holm Marathon spenderar 85 miljoner kro-
nor i Stockholm, sdger Mattias Rindberg.
Enligt honom é&r idrottsevenemang ett
gangbart marknadsforingsverktyg.
—Ofta dr de massmedialt uppmérksam-
made och det finns en kéinslomassig kopp-
ling mellan idrott och fans.

Foradling av stadens varumairke
Aven GoteborgsVarvet, som varit ett be-
grepp sedan 1980, bidrar till att forddla sta-
dens varumirke. Det menar Asa Borvén,
projektledare pa Goéteborg & Co.

—Goteborg dr en evenemangsstad och ett
evenemang som Go6teborgsVarvet dr ett sa-
dant som skapat den positionen och som
varje ar forstirker evenemangsstaden. Det
ir en hojdpunkt pa varen och en folkfest
som goteborgaren tycker mycket om. Varvet
r ibland extra viktigt som exempelvis nér
vi arbetar med utvecklingen av evenemang
i stadsrummet, sdger hon.

For stadens boendeanlédggningar ér Varvs-
helgen en av érets mest fullbokade helger.
Det dr dven hogt tryck pa restauranger och
shoppingen. Den turistiska omséittningen
for GoteborgsVarvet berdknades ifjol ligga
pa drygt 200 Mkr.

—Varvet ér virldens storsta halvmarathon
med en stindigt 6kande deltagarsiffra. I
borjan pa 80-talet var det strax under 2 000
16pare, till arets GoteborgsVarvs-helg var
det 75000 anmalda. Det ér ett bevis pa sta-
dens attraktionskraft sammantaget med ett
forstklassigt arrangemang. Det stérker sta-
den bade som evenemangsstad men ocksa
i ett helhetsperspektiv for destinationen, sé-
ger Asa Borvén.

Enligt en farsk undersékning kan 400000
svenskar som l0ptréinar tdnka sig att springa
GoteborgsVarvet.

—Fler springer lopp och kombinerar lopp
med semester. De etablerade loppen i Sve-
rige har blivit mycket stOrre, sdger tivlings-
ledaren Bo Edsberger.

I ar sdndes loppet live i SVT, logistiken
var slipad med fler storparkeringar och
framkomligheten béttre 14ngs med banan.
Inspiration himtar arrangorsstaben fran oli-
ka typer av foreteelser, som musikfestivaler,

L+

Tour de France, Bastadtennisen och Dis-
ney World.

Hur framtiden ser ut avgodr 16parna, pu-
bliken och gdteborgarna.

—Det dr inte sjélvklart att 6ka pa 21-kilo-
metersloppet, men vi kan ju starta fler lopp
under veckan; kanske en ny foretagsstafett.
Vi kommer att satsa dnnu mer pa kvalitet
och miljé med malgrupperna i fokus, séger
Bo Edsberger.

Maraton - en vag ur krisen?

Inte bara i Sverige utan dven de internatio-
nella foregangarna ser sina respektive mara-
thon som ett sitt att forbéttra stidernas va-
rumirken. I Grekland kan mojligtvis Athens
Classic Marathon vara en vég ur den eko-
nomiska krisen.

—Virt marathon sticker ut lite extra, med
tanke p4 att vi har forméanen att kunna an-
vinda oss av en rad olika historiska symbo-
ler kopplade till loppet. Fortfarande anvén-
der vi oss av den autentiska grundstrickan,
precis som 1896, och fortfarande springer
16parna forbi The Tomb of Marathon och
Panathenaic Stadium. Deltagarantalet 6kar
for varje ar som gar, kommenterar mark-
nadschefen Spiros Spiropoulos.

Kirsten Ferguson dr PR-manager for af-
farsturism pa London & Partners. Hon me-
nar attVirgin London Marathon ér en hojd-
punkt i stadens arliga idrottskalender.

Det cementerar vart rykte som en stad
som haller virldsklass nir det giller stora
sportevenemang. I ar rader en sirskilt elek-
trisk stdmning, med tanke pa att vi har OS
och Paralympics att se fram emot ocksa.
Dessutom ir det till en enorm ekonomisk
fordel for staden. Evenemanget genererar
27 miljoner pund till London, beréttar hon.

Nyligen utsags London till virldens bésta
destination.

Det 4r en av de mest inspirerande hu-
vudstdderna som finns, for oss dr det ingen
Overraskning att s manga ménniskor kin-
ner sig motiverade att springa vart mara-
thon ar efter ar. Inget annat enskilt idrotts-
evenemang samlar in lika mycket pengar till
vilgorenhet, sdger Kirsten Ferguson. m

TEXT HENRIK LENNGREN

Langloppen stérker stiaderna

New York Marathon - En bro mellan
manniskor och kontinenter.

ASICS STOCKHOLM MARATHON

Med en start pa
aasics | i Vigngsvagen

och med en
malgang inne pa Stockholms Olympiasta-
dion utgdr ASICS Stockholm Marathon ett av
varldens vackraste lopp. Det forsta loppet
arrangerades 1979.

Anmalningsavgift: 885 kronor. Antal delta-
gare ifjol: 20 625. Antal anmélda Iopare i

ar: 21122.

Sponsorer: ASICS &r titelsponsor. Ovriga storre
sponsorer ar SJ, ZETA, Maxim, Cap Gemini och
Loplabbet. Omsdttning: 18,6 Mkr.

Hemsida: www.stockholmmarathon.se

GOTEBORGSVARVET

Varldens storsta havmara 2] [K[M]
ar manga lopares slutgiltiga GOTEBORGS
vartecken. Fran nervosi- VARVET
tetsosande startpuls pd Margretebergsgatan
till blodsmak, svettlukt och gladjetarar vid
malgangsportalen efter 21 097,5 meter.

Anmélningsavgift: 495 kronor.

Antal deltagare ifjol: 59 417. Antal anmadlda
Iopare i ar: 62 513. Medarrangérer och huvud-
partners: GT, Adidas, Goteborg Energi. Of-
ficiella samarbetspartners: Volvo, Intersport,
Sats, Alvstranden Utveckling. Omsattning: 37
Mkr (av 42 Mkr for Goteborgs Friidrottsfor-
bund). Hemsida: www.goteborgsvarvet.se

BOSTON MARATHON Klas- ey
siskt lopp som gjorde premidr i |i 3
marathonkalendern redan 1897. ,._____._"

Arrangeras alltjmt den tredje o
mandagen i april. Kvinnor tilldts delta forst pa
1970-talet.

NEW YORK MARATHON New York sdg tidigt
upp joggingtrenden. Numera
foljs det populira loppet av tva
miljoner dskadare. Léparna pas-
serar stadsdelar som Staten Island, Brooklyn,
Queens, Bronx och Manhattan.

MARATHOM

ATHENS CLASSIC MARATHON Drygt
3000 deltagare fran femtiotalet

lander staller upp i loppet som borjade ﬁi
arrangeras 1983.

BERLIN MARATHON Sista
sondagen i september samlas
drygt 40 000 Iopare for att
genomfora de 42 195 meterna i den tyska
huvudstaden.

30 (E RN =
L

VIRGIN LONDON MARATHON
Loppet fdljs vdrlden dver och ar
som ett enda stort vykort for
staden. Loparna passerar ikoniska
landmédrken som Cutty Sark, Canary Wharf,
Buckingham Palace och The Tower of London.

Anmél dig till drets seminarium Professionell Idrott pa
Nalen den 8/10 s& kan du ldra dig mer om hur Lang-
loppen starker kommunerna. Boka pd www.sportaffa-
rer.se. Klicka pa Professionell Idrott i menyn.
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Allt fler smabarnsforildrar hinger nu
pa motionstrenden med barnvagnsjogg
i skogen.

-Jag vill inspirera till traning under
fordldraledigheten, sdger Lisa Dahlberg,
pa Naturkicken.

En symfoni av skrén pa natterna och det eviga sékandet
efter forsvunna nappar.

Att vara smabarnsforélder tar pa krafterna.

Barnvagnsjogging &r ett satt att tappa igen ener-
gilackaget.

- Det ger fordldern effektiv tréning, samtidigt som bar-
net far en stunds skon vila i vagnen och massor av frisk
luft. Vi peppar véra deltagare sd att de kan ge det dér lilla
extra pa passen, sdger Lisa Dahlberg om affarsidén som
blivit en hit.

Hon driver Naturkicken, ett Norrkdpings-baserat fo-
retag som bland annat erbjuder just barnvagnsjogging i
grupp, ett utepass i den myllrande skogen som innehal-
ler bade konditionstraning och styrkedvningar.

Hur fungerar det att springa med barnvagn i uppfors-
backar?

-Det gar utmérkt. Det innebir extra styrketraning
for armarna men ocksa for balen. Det &r viktigt att ha en
bra hallning kring balen och gérna ta lite kortare, ldgre
joggingsteg i backen.

Ar passet barnsikert?

-Ja, vianpassar farten i [6pningen efter terrdngen
vi springer i. Vi springer mest pa bra skogsvégar dar
vagnarna rullar pd utan problem. Om vi vill géra ndgon
vning med hdgre tempo eller i svarare terréng sa par-
kerar vi vagnarna och turas om att springa i terréngen
medan ndgra &r kvar vid barnen i vagnarna. m

TEXT HENRIK LENNGREN

Sporthandeln
surfar pa eventvagen

| sommar avioser de stora sportevene-
mangen varandra. Det ar fotbolls-EM
och sommar-0S. Och de inhemska 16~
parfesterna svimmar over av deltagare.
- Det &r verkligen fokus pa sport i
sommar. Mer fokus dn det har varit pa
mycket ldnge, sdger Claudia Nilsson,
informationsansvarig pa Intersport.

Det som siljs allra bést &r de blagula produkterna och
framfor allt matchtrdjor. Och allra mest séljs tréja num-

mer 10 med Ibrahimovic pa ryggen.

-Vi har laddat upp ordentligt och erbjuder bade origi-
naltréjor och vara egna trojor. P3 sa sétt har vi produkter
i manga prisklasser. Men skulle Sverige g riktigt langt
i fotbolls-EM sa finns det nog en riska att lagret toms
snabbt, sdger Claudia Nilsson och fortsatter:

- Svensken bade vagar och vill kla sig i landslagets far-
ger numera. Det har man gjort Iange utomlands, men vi
har varit samre pa det. Och vi &r fortfarande langt efter
exempelvis England nar det géller att kdpa kopior av vart
lands eller favoritlags matchtrojor.

Men det &r inte sa att svensken véljer bort sitt eget
idrottande for att titta pa eliten.

-Sitter man och ser idrott pa TV sa inspireras man att
tréna sjdlv. Det marks tydligt. Stora evenemang ar bra for
oss. Vi séljer mycket mer av rena traningsprodukter da.

Antalet deltagare i I3nglopp i Sverige har okat fran
383000 for fem ar sedan till 576 000 forra aret enligt
siffror fran Svensk friidrott. Det &r en 6kning pa drygt
50 procent och de stora loppen blir numera fulltecknad
snabbt.

.:__.. -
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Claudia Nilsson, informationsansvarig pa
Intersport.

Och pa Friskis & Svettis har man 6kat medlemsanta-
let med drygt 150 procent de senaste tio aren fér att nu
ha en och en halv miljon medlemmar. Att det rader tra-
ningsfeber, och kanske allra mest I6parfeber, i Sverige
mérks ocksd i butikerna.

- Vi séljer verkligen manga I6parskor och dar har
det hant mycket pa utvecklingssidan de senaste aren.
Tekniken har gatt framat och utbudet &r enormt. Det &r
verkligen vanligt att trdna numera. Det kénns som om
alla gor det, sdger Claudia Nilsson. m

TEXT MATS OLSSON

___Sfaﬂvfetf a
till Bellma

i feet
Bellmanstafetten namns sillan i media
och dr relativt okdnd bland gemene
man men bland svenska foretag som
S-E-Banken, Ericsson och H&M har
tavilingen blivit en populdr foretagsak-
tivitet.

Bellmanstafetten, som ar-
rangeras i slutet av augusti

\—- pa norra Djurgérden, skil-

|
' jer sig pa flera sdtt mot

BELLMANSTAFETTEN yriga stora [optavlingar i
23-25 AUGUSTI,
KUNGL. DJURGARDEN,
STOCKHOLM

Sverige.

- Dels &r det en lag-
tavling och dels sa bestar
majoriteten av lagen av foretag som vill genomfdra en
trevlig aktivitet med sina anstéllda, sdger Staffan Skog,
sponsoransvarig for tavlingen.

Forra aret hade stafetten, som arrangerades vid tvé
tillfallen, 2700 lag med fem deltagare i varje lag. | &r be-
rdknas antalet lag ha 6kat till 3000. Eftersom det &r enk-
lare for foretagen att samla sina anstéllda en vardags-
kvéll arrangeras stafetten bade en torsdag och en I6rdag.

-Manga féretag anvénder stafetten som teambuil-
ding och ser det som en extra sporre att fa mota andra
foretag fran framforallt Stockholm men dven ménga fran
Mélardalen och Dalarna. Ett 60-tal foretag hyr kompletta

o2,

BELLMAN Arrangdrer: Friidrottsklub-
STAFETTEN  barna Hasselby SK och
o Geptidanmens gparvdgens FK

Antal deltagare: Cirka 15000
Antal klasser: Man, Kvinnor och Mixade lag
Medier:Tidningen Iform och Marathon.se
Omsdttning 2011: 3,5 miljoner kronor
Huvudsponsor: 0KQ8
Sponsorer: Matkomfort, ACTIC, Powerade
Funktiondrer: 200 per tévlingsdag
Premiirar: 1986
Publik 2011: 8-10000
Hemsida: www.Bellmanstafetten.se

talt av oss som ar fardiga med stolar, bord och toaletter
nar de anlander till omradet.

Naér Staffan Skog letar efter [dmpliga partners till
tévlingen tittar han pa vilka foretag som kan vécka in-
tresse fran andra foretag.

-Var nya huvudsponsor 0KQ8, som har mycket fore-
tagskunder, passar till exempel in i den profilen, forkla-
rar Staffan Skog. m

TEXT PIERRE EKLUND

Midnattslop

et

en sofsken storla’

Redan i maj, tre manader innan
tavlingen, hade Midnattsloppet i
Stockholm natt sitt tak med 30000
deltagare, vilket innebdr att loppet for
femte aret i rad slog deltagarrekord.
Nidstan hdlften av deltagarna kommer
fran foretag som dr samarbetspartners
med Midnattsloppet.

= Midnattsloppet har pa
\_ senare ar véxt ut till
' | e—— en stor stadsfest och
forra aret uppskat-
MIDNATTSLOPPET tades cirka 150 000

18 AUGUSTI, STOCKHOLM ¢
25, AUGUSTI, GOTEBORG OcKholmare vara
1SEPTEMBER, HELSINGFORS  ute pd gatorna och

titta pa loppet.

-Det &r helt fantastiskt. En orsak till att det &r s po-
puldrt &r formodligen att det &r mer dn bara en tavling,
det hander aktiviteter ldngs hela loppet. Allt fran orgel-
musik till dnglaker. | och med att loppet &r pa kvéllen
gar det dessutom att med ljus och ljud skapa en speciell
stamning, berdttar Henrik Balkander, tavlingsledare i
Stockholm.

Tévlingen i Stockholm, som &r slutsald, har ett tak
pa 30000 deltagare, i Goteborg &r det 14000 och i Hel-
singfors 9000, och arrangdrerna raknar med att sdlja

slut dven de andra orterna innan den 18 augusti.

- 0m det gar med myndigheter sa vill vi gdrna vixa
ytterligare i Stockholm och tillsammans med Stadium
tittar vi dven pa méjligheterna att sprida loppet till fler
orter.

Omkring 500 foretag kdper ett vardebevis till Mid-
nattsloppet som de delar ut till sina anstallda.

-Det &r gladjande att det &r s populdrt, cirka half-
ten av alla deltagare arbetar pa nagon av dessa foretag.
Ménga foretag anvénder Midnattsloppet som en kick off
efter sommaren och hyr dessutom talt av oss for egna
aktiviteter, sdger Henrik Balkander.m

TEXT PIERRE EKLUND
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Agare: Hammarby IF Friidrott

Antal deltagare: 30000 i Stockholm,
forhoppningsvis 14000 i Gteborg och
9000 i Helsingfors.

Stracka: 10 kilometer

Sponsorer: Stadium och Nike
Funktiondrer: Cirka 1000
Premiarar: 1982

Hemsida: www.midnattsloppet.com
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Eftertraktad malgrupp

i Tjejmilen

Den 1 september avgors Tjejmilen

som dr mer dn bara ett motionslopp.
Deltagarna ir en intressant malgrupp
for manga foretag och flera av Tjejmi-
lens samarbetspartners &r pa plats och

bjuder pa olika gratisprodukter for att
fa tjejernas uppmirksamhet.

[
TJEJMILEN

1SEPTEMBER,
GARDET STOCKHOLM

Under ett seminarium av
City i Samverkan och Stock-
holm Visitors Board i slutet
av maj presenterades sta-
tistik att Tjejmilens delta-
gare genererar 7,3 miljoner
kronor enbart i shopping
pa en dag.

- 65 procent av hushallens inkép gors av kvinnorna
och med en snittalder pa strax under 40 ar pa deltagarna
marker vi att manga foretag, framforallt inom livsmedels-
branschen, &r intresserade av att vara med och bjuda pa
sina produkter, sdger sponsoransvarige Staffan Skog.

Tjejmilen &r ett inarbetat koncept som far en hel del
uppmdrksamhet i media. TV4 har ett halvtimmesprogram
om tdvlingen och olika nyhetsprogram visar ofta inslag
fran Tjejmilen.

- Det finns goda méjligheter att synas i samband med
Tjejmilen och fa mgjlighet att méta deltagare och dska-
dare.

Citroén, som &r en av tdvlingens nyaste sponsorer, an-
ser att Tjejmilen star for vélbefinnande och uthéllighet -
nyckelord som Citroén sjdlva anvénder.

- Vivill komma ut och tréffa glada manniskor som gil-
lar att réra pa sig, och visa upp vara bilar. Tjejmilen och
Gardet &r en bra kombination for det. Det finns manga

glada kvinnor i omlopp men dven man som &r dar for
att ge sitt stod, sager Henrik Zielfelt, marknadschef pa
Citroén. m

TEXT PIERRE EKLUND

Arrangdrer:
Friidrottsklub-
barna Hasselby
SK och Sparvi-
gens FK

Antal deltagare: 32 000

Medier: TV4, tidningen Tara, Mix Megapol, Runners
World samt Marathon.se

Omséttning 2011: 15 miljoner kronor

Sponsorer: Alecta och MittVal bland annat
Funktiondrer: 1300

Premiirar: 1984

Publik 2011: Cirka 75 000

Hemsida: www.tjejmilen.se
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Kan lopning vanda
konjunkturen?

Tidningen Finansliv strivar efter att fa
"hela branschen pa fotter”. Med Finanslop-
pet hoppas man kunna locka 700 anstillda
pa banker, forsikringsbolag, pensionsbolag
och inom finans.

‘FinansLoppeT

Arrangor: Finansliv.

Omsattning: 120 000 kronor (2011).
Sponsorer: Amendo Bemanning & Rekryte-
ring, Aberdeen, Salomon och Runday.
Partners pa ldgre nivaer.

Hemsida: www.finansloppet.se

Den accelererande lopartrenden
har spritt sig till bank-, forsak-
rings- och finansvdrlden. Ifjol tog
tidningen Finansliv initiativet att
starta ett evenemang dar 3,7 kilo-
meters [6pning star i fokus. | sep-
tember &r det dags igen.

-Det &r lagom langt for att
alla ska kunna vara med och for att forsta i gdnget inte behdver
vinta sa lange pa sista kollegan, siger Unn Edberg, chefredak-
tor pa Finansliv.

Precis som 2011 tévlar man béde individuellt och i lag. | lag-
klasserna vilar favoritpressen traditionsenligt pa de forsvaran-
de méstarna: advokatbyran Cederquist (herrsidan) och forsik-
ringsformedlaren Max Matthiessen (damsidan).

Vid sida av [5partévlingen fungerar Finansloppet ocksa som
ett verktyg for branschmingel.

Efter loppet far alla deltagare pastasallad och har picknick i
grongraset mellan Stockholm Stadion och Idrottshdgskolan.

-En [6partévling i borjan av hdsten fungerar som en trevlig
kickoff med kollegorna. Det &r dessutom ett tillfdlle att mingla
med andra i branschen. Efter ett lopp har man ett givet sam-
talsdmne. Det &r [4tt att ndrma sig nya manniskor nér man har
en gemensam upplevelse bakom sig, sdger Unn Edberg.

Ingen hégoddsare pa att Finanslivs annonschef deltar i

loppet - ndra till kund. m

FINANSLOPPET
6 SEPTEMBER, STOCK-
HOLMS STADION/
LILL JAN SKOGEN
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Lopande ungdomar
starker fororten

Loparakademin verkar for att stirka
fororten med Iopning som framsta
verktyg. Vi vill goéra en insats dar
behovet finns, sdger John Laselle.

:E

KISTALOPPET
8 SEPTEMBER I KISTA

| vintras startade Lopara-
kademin upp ett ungdoms-
program, ddr ett antal
hogstadieelever under tio
veckor ska trdna och delta
i workshopserier for att pa
sikt kunna genomfora ett
millopp, dar Kistaloppet &r slutmalet.

-Manga ungdomar saknar en meningsfull fritidssyssel-
sattning och ser Loparakademin som ett sétt att komma
i battre form och tréffa nya vinner. Manga inser ocksa
att det finns ett stort vérde i att ldra sig jobba mélinrik-
tat dven ndr det galler studier vilket &r grundtanken med
vara program, sager verksamhetsledaren John Laselle.

Varfor har ni valt att rikta in er pa den problematik
som finns i manga miljonprogramsomraden runt om i Sve-
riges storstader?

-Vivill gora en insats dar behovet finns. | vart arbete
med ungdomar och &ven med véra lopp sa fokuserar vi

kistaloppet#

Arrangor: Loparakademin.

Huvudsponsorer: Kista Galleria, Vasakronan.
Ovriga: Playing for Change, Areim, Forin, Run-
ners World, Runners Store, Atrium Ljungberg,
Tallink Silja, Ikano, Comple Konditori.

Hemsida: www.kistaloppet.se

Loparakademin arrangerade dven Varstafetten (8
maj) och Skarholmsloppet (19 maj).

inte pa problemen utan ser hellre till méjligheter. Det
finns en stor potential i de omradena vi verkar i som
inte tillvaratas. Lopning &r ett bra verktyg for det &r s&
konkret och I4tt att utvérdera. Lépning bygger ocksa ka-
raktdr, vilket man har nytta av i alla sammanhang.

Inte bara skoleleverna utan alla som kdnner sig ma-
nade dr vdlkomna att delta i Kistaloppet.

- Ett av syftena med loppet ar att sammanféra mén-
niskor fran olika delar av samhéllet. Vi rdknar med minst

2000 anmélda i r, sdger John Laselle. m
TEXT HENRIK LENNGREN

Langloppet stirker
ﬁlsans 0

FOTO: FELIX OPPENHEIM

loppet. De har flera hundra deltagare som kommer hit
fran hela landet.

Tomas Hoszek arbetar dessutom med att fa lokala fo-
retag att ta tillvara pa de méjligheter som finns fér att
kunna locka ménniskor aret runt till Lidingd.

- Tillsammans kan vi skapa olika paketldsningar som

Virldens storsta terrdnglopp fortsat-
ter att vixa. Enligt Tomas Hoszek,

VD for Liding6loppet, visar progno-
serna att evenemanget kommer att sla
forra arets deltagarrekord pa 43 320

anmailda. lockar bestkare. For tredje aret arrangerar vi dessutom
o Lidingdloppet On Tour ddr vi nu besoker 15 orter i landet

| \—- Pd tio ar har Lidingdlop- och anordnar utbildnings- och traningskvallar, berattar

pet okat med cirka 20000  Tomas Hoszek. m

' h deltaqare och 2011 besok- TEXT PIERRE EKLUND

LIDINGOLOPPET tg (.le'kfl 50 000 ménniskor

29 SEPTEMBER, lelnqo under den helg

LIDINGO som tdvlingen arrangeras.

Att tavlingen har blivit sa
populdr beror pa flera orsaker.

- Dels &r det en del av en Svensk Klassiker och dels
ar det for att det &r ett familjeevenemang med manga
olika klasser. Pa Lidingd, som kallas hélsans 6, ligger
dessutom Boson med Riksidrottsforbundets anldggning.
Det och loppet ligger vél i linje med den hélsotrend som
rader i samhallet just nu, sdger Tomas Hoszek.

En av huvudsponsorerna for Lidingdloppet &r revi-
sions- och konsultforetaget PwC som i samband med
partnerskapet dven satsar pa den egna personalens
friskvard.

- PwC aktiverar personalen och genomfdor gemen-
samma trdningar i syfte att kunna samlas kring Lidingd-

[
q
LIDI N&é%.DPPE T

Arrangor: IFK Lidingd Skid & Orienteringsklubb
och IFK Lidingd Friidrottsklubb.

Antal deltagare: Cirka 43 300

Antal klasser: 9 tavlingar och 54 klasser
Medier: Rix FM, Runner”s World
Huvudsponsorer: PwC, Adidas

Funktiondrer: 2500

Premiérar: 1965 Ingsr i
Publik 2011: 80 000 (A
Hemsida: www.lidingoloppet.se
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SM i sponsring 2011/201

Aterigen presenterar Sport

&

Affarer den unika listan

Over de 15 idrottsféreningar
i Sverige som tar in mest
intakter genom sponsring
och féretagsfoérsaljning.

VARA FRAGOR:

Aven i &r dr majoriteten av klub-
barna ishockeyklubbar men vi
kan notera att antalet fotbolls-
klubbar blir allt fler och att fle-

ra

kr

av fotbolls"klubbarna har okat
aftigt som Orebro SK, Helsing-

borgs IF och Kalmar FF.

Malmos storsta klubbar inom

ishockey och herr och damfot-
boll — Malmé FF, LdB FC Mal-
mo6 och Malmoé Redhawks —hade
tillsammans 104 miljoner kronor

i foretagsforsiljning. Det dr virt

att

papeka att det inte finns nagot

facit for foretagsforséljning. Vissa
klubbar har manga sma partners,
négra satsar pa farre och storre
partners medan andra féredrar

cn

blandning. Oavsett strategi sa

ar klubbarna duktiga pa att hit-
ta nya kreativa vigar for att 6ka
sin forsiljning. Som vanligt har
vi dven gjort en separat damlis-

ta.

Nytt for i ar ér att vi 1 sam-

A. Hur mycket drar ni in pa sponsring och foretagsforséljning sdsongen 2011/2012* inklusive
fasta sponsorkontrakt, driktreklam, arenareklam, VIP/féretagsbiljetter samt forsaljning av
foretagsloger och arenanamn? Slutspel, kvalserie, kval eller spel i Europa ska inkluderas.

Moms ska exkluderas.

B. Hur ser er marknads/sponsoravdelning ut?

C. Vilka &r era storsta samarbetspartners?

* Fotbollsklubbarnas svar avser sdsongen 2011. SHL:s centrala avtal ingar ej i ishockeyklubbarnas svar. Centrala prestations-
baserade avtal fran Svensk Elitfotboll ingar ej.

Demoskop frégade 1017 personer i aldrarna 18-89 ar vilka tre svenska idrottsklubbar som de anser har det starkaste varu-
maérket. Inom parentes anges placeringen i arets topplista samt réstandelen i procent. Demoskops undersdkning blir arligt
dterkommande och resultatet publiceras varje ar i nr1av Sport & Affarer.

MALMO FF (Magnus  [05]

Svensson, forsdljningschef)

67 miljoner kronor inklusive “ajmo<*
spel i Europa. (4:a, 10,1%)

Fyra personer, en sdljande forsaljnings-
chef, tva siljare samt en sponsorkoordi-
nator.

Swedbank (Namnréttighetssponsor),
Puma (Dréktleverantdr), ICA (Draktspon-
sor) samt Peab, E.ON, Sydsvenskan och

Cater, Team Sportia, Toyota Material

HV 71 (Emil Daniels-

Carlsberg (Tribunsponsorer)

[ |
son, marknadschef) I-‘v7l
53,2 miljoner kronor
inklusive kvartsfinal. (8:a, 2,9%)
Marknadschef Emil Danielsson samt
2,5 KAM-tjdnst

Husgvarna AB, Intersport, Liljedahl Group
och Fagerhults Belysning

LINKOPING HC
(Anders Maki, vice klubb- SN
direktor) M
Trots de uteblivna sportsliga resultaten
nadde vi en mycket bra niva dér vi dver-
traffade grundserien fran aret innan.
Tyvarr blev det ju inget slutspel for oss
och ddrmed heller inga vidareintdkter

for slutspelsdelen i fasta sdsongsavtal,
VIP-biljetter eller ny slutspelsforsaljning
och dérfér stannade det pa 52,8 miljo-
ner kronor. (16:e plats, 0,5%)

LHC Marknad bestar av fyra saljare och
ett kundcenter som tar emot telefonorder
och hjdlper till med administration och le-
verans. Jag ansvarar for gruppens arbete
men delar detta med andra arbetsuppgif-
ter. Vi har &ven en liten reklambyra, LHC
Ord & Bild AB, pa fyra personer som &gs
av klubben och som svarar for allt mark-
nadsféringsmaterial at var sportkoncern,
vilket &r ca 30 procent av byrans omsétt-
ning. Ovrig del &r externt dar de hjélper
andra foretag bland annat partners med
marknadsforingsmaterial.

LHC Diamantpartners &r Cloetta, Energi-
zer, Mobilforetaget 3, Lansforsakringar
Ostgdta, Mediahuset Corren, Stangasta-
den, Handelsbanken, Reebok, Svensk

N

v,

“d

lokal sponsring i bygden. (ej med topp17)

Handling (f d BT), SCAN, Tekniska Verken, B. Tre foretagssaljare
Danske Bank och Nulink. C. Swedbank Sjuhdrad, Folksam, Ellos,
- Pulsen, Input , Netonnet, Umbro
4.BRYNAS IF -
(Sven Engwall, marknads- 9. TIMRA IK (carinaNor- TIM
ansvarig) berg, forsdljningschef) ,
A. 51,8 miljoner kronor in- A. Cirka 40 miljoner kronor  “ogpes’
klusive final inklusive kvalserien. (ej med topp17)
och SM-guld. (10:e plats, 1,8%) B. Vi dr fyra som jobbar mot foretag, (inklu-
B. Marknadschef Sven Engwall samt tre sive jag som &r forséljningschef). Vi har
sdljare. Konsulter i form Profilic AB och tva som jobbar mot privat.
Sulku Consulting. C. Norrporten, SCA, E.ON, Skoda, Peab, Arla,
C. Bauer Hockey, Leaf Sweden (Lakerol), Corvara, Sundsvalls Tidning
AB Karl Hedin och Kraft Foods (Gevalia). . i
10. FROLUNDA INDI- [
5.LULEA HOCKEY = ANS (Magnus Philipson, %
(Peter Jidstrom, klubbdi- forsdljningschef) E%"gg
rektor) A.  Mellan 39 och 40 miljoner kronor in-
A. 47,3 miljoner kronor inklusive kvarts- klusive kvartsfinal (notera att Frolunda
final. (15:e plats, 0,8%) inte har ndgra intékter fran forséljning
B. Ensdljchef, tvd saljare av loger och arenanamn da man inte
C. SSABoch LKAB dger Scandinavium). (9:e plats, 2,7%)
B.  Tre sdljare (Stefan Larsson, Jonas Es-
6.MODO HOCKEY bjérs och Magnus Philipson) som jobbar
(Fredrik Ostman, forsalj- med forsaljning av olika marknadsfo-
ningschef) ringsaktiviteter runt Frélunda HC. Vi har
A. Forsdljningen for oss ar en person som fokuserar pa det admi-
47 miljoner kronor inklusive kvartsfinal. nistrativa runt forséljningen.
(12:e plats, 1,4%) C.  Véradraktpartners dr de som investe-
B. Vi har en forséljningsavdelning ddr Fred- rar mest i Frolunda.
rik Ostman &r forsiljningschef med tre =
foretagssiljare. 11. IFK GOTEBORG 'FK
C. Holmen, Fjdllrdven, ICA, Stadium, (Fredrik Abrahamsson, for- %
Allehanda Media sdljningschef) A
. A. 36 miljoner kronor ingen arenareklam
7. FARJESTAD BK B. 1silichef och 3 siljare
(Hakan Loob, VD) @ C.  Prioritet Finans, ICA och Adidas
A. Vidrogin 43 miljoner .
kronor inklusive semifinal, hade det 12. VAXJO LAKERS
blivit final hade vi fatt 45 miljoner (Nina Bremer, ekonomichef)
kronor. (6:a, 5,5%) A. 34,4 miljoner kronor
B. Tre personer som bland annat arbetar B.  1marknadschef, 1sdljare, 1assistent
med forsaljning. C.  Vida koncernen, Lagans byggnads AB,
C. Lofbergs Lila och Stadium. Ello i Lammhult AB
7. IF ELFSBORG o 13. HELSINGBORGS IF .
(Sten Strinds, marknad) @ (Rickard Nilsson, --
A. 43 miljoner kronor inklu- o marknadschef) i
sive spel i Europa, 39,7 miljoner kronor i A.  Cirka 33 miljoner kronor inklusive

ANNONS

-

X0

band med de resultaten samtidigt
i parentes redovisar placeringen i
Demoskops och Sport & Affirers
undersdkning om klubbarna med
starkast varumérken enligt svens-
ka folket. Vi kopplar alltsa pa sé
vis ihop styrkan i klubbens varu-
mairke med séljresultaten. m

TEXT PIERRE EKLUND

spel i Europa. 2011 var for HIF en val-
digt framgangsrik sdsong, pa alla plan.
Saval sportsligt som ekonomiskt. Véra
sportsliga framgangar medférde att av-
tal med prestationsklausuler foll ut och
oOkade intdkterna. Foretag som enbart
koper sdsongskort dr inte inrdknade.
(7:a, 2,9%)

B. Enmarknadsansvarig, en sdljare och en
event/koordinator

C. Resurs Bank och Puma

ARENANS ROLL

Det gar inte att bortse att Arenan
spelar en viktig roll for hur klubben
kan utveckla sin forséljning. Saknar
klubben loger och namnrattighe-
ter osv. paverkar detta intdkterna
och dven hur klubben placerar sig i
denna lista. Samtidigt finns det is-
hockeyklubbar som spelar runt 30
hemmamatcher pa en sdsong medan
fotbollsklubbarna endast har 15 hem-
mamatcher. Sport & Affdrer anser
dock att listan fyller sin funktion da
den belyser hur varje enskild klubb
tar tillvara pa de forutsattningar
som finns for just deras idrott och
marknad.

DAMKLUBBAR

—

1. LDB FC MALMO v
LdB
[

(Niclas Carlnén, General
Manager)

A. Cirka 10 miljoner kronor
inklusive spel i Europa.

B. En heltidstjénst samt styrelsen och
ovriga oavlonade.

C. Cederroth

14.0REBRO SK (va
Palmér, marknadsan-
svarig)
1. 32,2 miljoner kronor
inklusive spel i Europa (ej med topp17)
2. Tre heltidsanstallda och en deltid pa 30
procent.

3. Malmbergs, Matcenter, Grebro Kommun
och Demcom.
KALMAR FF
(Per Rosengqvist, W
marknadschef)
1. Cirka 31 miljoner kronor (17:e plats,
0,4%)
2. Tre anstéllda pa marknadsavdelningen.
3. Guldfageln, Hjéltevadshus, Kopparbergs
Bryggeri, Puma, CA-fastigheter.

STRAX UTANFOR LISTAN

16. AIK FOTBOLL
(Peter Lindkvist, marknad)

1. 29,5 miljoner kronor
(2:a,16,7%)

2. Vidr tva stycken som arbetar med mark-
nad och forsdljning inom AIK.

3. Abro, Peab & Adidas.

17. MALMO REDHAWKS
(Nathalie Martin, marknad)

1. Visalde for drygt 27 mil-
joner kronor. (ej med toppi7)

2. Tvaséljare och en marknadsansvarig

3. Sysav, Bravida, Spendrups, Parkfast,
Areco, Climat 80, Eon och Sparbanken
Oresund.

2.TYRESO FF
(Hans Lofgren, marknad)

A. 6,2 miljoner kronor

B. Ensponsorchef, tre sdljare affarsnat-
verket omsattning 500 000 kronor, tre
séljare UN Women (socialt projekt) 500
000 kronor, sex ideella projektledare, re-
klambyra med tva personer, en PR och pa
kommunikation.

C. Strabag, Swedol, Toyota, Fontana, Tyreso
kommun, Securitas och SEHed.

e i

3. UMEA IK (iklas
Westman, klubbchef)

A. 5,2 miljoner kronor

B. 1,5 sdljare plus aktiv mark-
nadsgrupp fran styrelsen.

C. PUMA/Intersport, Balticgruppen, Motor-
centralen, Fronta Umea Reklam, Arki-
tektkopia, Nazar, Bostaden, Umed Energi,
Telecom Networks (T3), Lansforsdkringar,
Vésterbottens Kuriren, First Date

LINKOPING FC(ror- % - ¥
bjorn I:sznzi, marknadschef) 5%

A. 4,8 miljoner kronor

B. Marknadschef Torbjorn Hanzi jobbar 75
procent med LFC. Under 2011 har Ida Jo-
hansson och Dan Ahxner arbetat med LFC
Marknad pa deltid.

C. Under 2011 var LFC:s storsta partners

Botrygg, Toyota Material Handling (f d

BT), Nulink och Puma.

SKELLEFTEA AIK
Skellefted AIK vill inte redo- i

visa nagra siffror innan de- a

ras arsredovisning &r fardig i

slutet av juni. Klubben hade dock exklusive
moms och SHL cirka 21,2 miljoner kronor i
reklam, sponsring och logeintdkter sdsongen
2010/2011 nér de gick till final. Utover det
ingdr VIP/foretagsbiljetter i totala entrébil-
jetterna pa 35,8 miljoner kronor, men klubben
vill inte uppge exakt siffra for VIP/foretags-
biljetter. Klubben uppger dock att alla
intdkter har okat under den hdr sdsongen

dé man aterigen blev tvaa i serien. (14:e
plats, 1,0%)

5.NORTHLAND
BASKET (Anna
Jonsson, klubbdirektor)

A. 4,5 miljoner kronor

B. En Marknadschef och en klubbdirektor

C. Northland Resources, Lulebo, Ferruform,
Office, Luled Energi, Heri, Likarjouren,
Sensia

STRAX UTANFOR LISTAN

KOPPARBERGS/GOTEBORG FC
(Roger Larsson, kassor)

1. Vihar cirka 4 miljoner kronor i sponsor-
intdkter.

2. Vihar en marknadsansvarig samt tva
medhjélpare.

3. Kopparbergs Bryggeri, SKF, COOP, Danske
Bank, Ake Ekstrands Byggnads AB,Stadal,
Frontbilar och Nordstan



De basta tar sig till Malmo Arena!
-

S ODDSET
HOGKEY GAMES

MALMO ARENA HAR ETT STRATEGISKT TOPPLAGE OCH SKAPAR
SKRADDARSYDDA SPORT- OCH AFFARSEVENEMANG!

+ Totalt 61 000 m? multiarena
« Arenan kan anpassas for publik 1 500-15 000 personer

« Restaurangkapacitet upp till 3 200 sittande restauranggaster
« 72 VIP loger

« Konferensfaciliteter

7-10 FEBRUARI 2013

+ 3,7 milj. invanare kan na arenan pa mindre dn 1 timme
* 12 min till Copenhagen Airport
+ 20 min till Malmé Airport

MALMO ARENA MALMO

malmoarena.com malmotown.com
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Sponsring och event om-
satter mer an T V-reklam

Kunderna kraver mer upplevelsebaserad och relationsframjande kommuni-
kation. M6tet med kunden blir allt viktigare for att géra affarer och bygga
lojalitet. | framtiden kommer det inte rdcka med enbart en annons eller en
reklamfilm for att attrahera kunderna. Féretagen maste i kombination med
detta visa upp sitt DNA, sina vdrderingar, sina visioner och vara extremt
arliga och mer "personligt” narvarande.

KRONIKOR NIKLAS BIRGETZ

ag har nu varit vd fér Sponsrings & Eventfor-

eningen i tre manader. En spdnnande tid déir

jag har satt mig in i allt fran att skriva pa hem-

sidan till att svara pa juridiska sponsringsfra-

gor — och genomf6ra mitt forsta drsmote. Ar-

betet 4r bade varierande och inspirerande.
Jag har ocksa hunnit analysera nulidget och gnida pa kris-
tallkulan for att se vad framtiden inom sponsring och event
har att erbjuda, vilket dr foljande:

Sponsring i siffror:

IRM (Institutet f6r Reklam- och Mediestatistik) méter ar-
ligen vad cirka 200 rittighetsinnehavare har for intdkter
fran sponsring.

Sponsringen har under de senaste tio aren uppvisat en
kraftfull tillvixt, med ett undantag: Ligkonjunkturaret
2009. Sponsringen 6kade med néra atta procent 2011,
till 5,8 miljarder. Det innebér att sponsringen 2011
omsatte mer dn T V-reklam!

Det ér endast dagspress (11,9 %) och internet inklu-
sive mobilt (10,0 %) som ér storre 4n sponsring (8,8 %),
enligt IRM:s reklamkaka for 2011.

Sponsringen delas traditionsenligt upp i idrott, kultur
och social sponsring. Idrott dr och har linge varit i sdr-
klass storst. Totalt far idrotten tre av fyra sponsorkronor
och omsatte 2011 drygt fyra miljarder. Starkast tillvixt
hade dock kultursponsringen som 6kade med drygt elva
procent, och star i dag for 654 miljoner kronor. Det ér
néstan 13 procent av de totala sponsringsinvesteringarna.

Det ér glddjande siffor och beror, tror jag, pa att kul-
turrittighetsinnehavarna har blivit vassare pa att hitta
nya kreativa l6sningar f6r sponsorerna. Idrotten har alltid
haft fordelen att kunna visa reklamskyltar och pa det sit-
tet pavisat ett hogre vérde.

Aven den sociala sponsringen 6kade 2011 och omsiit-
ter 880 miljoner, vilket utgor drygt 15 procent av den to-
tala sponsringen. Aven det ir glidjande och jag ir Sver-

MISSA INTE NASTA NUMMER AV
SPORT & AFFARER!

Utkommer: Vecka 41.

Vid frdgor maila: kontakt@sportaffarer.se

tygad om att vi kommer fi se mer av kombinationer av
sponsring framover.

Event i siffor:

Inom event far IRM sina siffror frén cirka 70 eventbyraer.
Dessa siffror mits varje kvartal. Sjilva reklamakan inne-
haller endast externa event, men IRM tar fram en arlig
rapport dir dven foretagsinterna event ingar. Vi ska dock
i detta sammanhang komma ihag att ménga foretag gor
event utan att involvera en eventbyra, vilket gor att belop-
pen nedan med stor sannolikhet &r betydligt hogre. Men
jamforelsetalen blir inda detsamma fran ar till ar, sa tren-
den ar tydlig.

Eventmarknadsforingen 6kade med 28,4 procent
2011, vilket motsvarar 3,5 miljarder i omséttning. Lagger
vi till de féretagsinterna eventen pa 2,6 miljarder, s om-
sétter event i dag 6,1 miljarder. Detta visar att foretagen
dven héir lade ner mer pengar pa event for kunder och
medarbetare dn de investerade i TV-reklam!

Riknar vi om beloppen ovan till procent ligger saledes
foretagen 57,7 procent pa event i marknadsforingssyfte
och 42,3 procent pé foretagsinterna event.

Delar vi sedan upp event i marknadsforingssyfte 14g-
ger foretagen 34 procent pa B2B (foretag till foretag) och
23,7 procent pd B2C (foretag till konsument). Det dr en
O6kning med 43 procent for B2C fran fore gaende ar. Det
visar tydligt att slutkunderna hamnar allt mer i fokus.

Framtidens sponsring och event:

Jag ser fem tydliga framtidsscenarier:

Siffrorna ovan visar en tydlig trend att foretagen léig-
ger en allt storre del av den traditionella reklamkakan pa
sponsring och event. Trots detta har inte mediebyrderna
forstatt betydelsen av sponsring och event som en viktig
del av marknadskommunikationen. Med en omséttning
pa 11,9 miljarder inklusive foretagsinterna event ér jag
Overtygad om att sponsring och event kommer stérka sin
position dven hos mediebyraerna. Om inte mediabyraer-

na forstar det, kommer de att tappa kunder.

Jag dr ocksa 6vertygad om att kunderna i dag kraver
mer upplevelsebaserad och relationsfrimjande kommu-
nikation, och att métet med kund blir allt viktigare for
att gora affirer och bygga lojalitet. Det kommer i framti-
den inte att ricka med enbart en annons eller en reklam-
film for att attrahera kunderna och vinna deras lojali-
tet. Foretagen maste i kombination med detta visa upp
sitt DNA, sina virderingar, sina visioner, vara extremt
arliga och mer ”personligt” nirvarande. Priset per kon-
takt dr betydligt hogre 4n traditionell reklam, men det 4r
det virt. Kan detta dessutom goras i kombination med
kundernas intressen for idrott, kultur eller socialt enga-
gemang kommer det att byggas en langsiktigare relation
och ddrmed ocksa en battre affar.

Nair jag ndmner socialt engagemang pratar jag éven
CSR (Corporate Social Responsibility) och det nya be-
greppet CSO (Corporate Social Opportunity). Just moj-
ligheterna till en grianséverskridande koppling mellan
samhillsengagemang, idrott, kultur och event kommer vi
fa se mer av i framtiden. Samhillsengagemang ar idag en
hygienfaktor hos manga foretag och star inte i motsats
till, eller konkurrerar med, idrott och kultur — utan kan i
hogre grad forstirka och fordjupa befintliga réttigheter.
Foretagen vill visa upp helheten i sitt erbjudande. Om
det exempelvis ar ett forsdkringsbolag som tar hélsoper-
spektivet pa storsta allvar blir kombinationen av detta
perfekt. Exemplen blir allt fler — och det 4r bara borjan.

De juridiska sakfragorna kommer att fa en storre bety-
delse. Branschen behéver skapa en bittre dialog och ut-
veckling av viktiga fragor sdsom avdragsritt, mutor och
bestickning. Véra lagar och regler behdver vara anpassa-
de efter dagens forhallanden for hur vi vinner och behal-
ler kunder. Alla vill vi kunna uppleva fotboll, ishockey,
konserter, teater, utstillningar... Da behdver reglerna
gynna branschen istéllet for att motverka den.

Till sist en l4xa som vi borde lira oss en gang for alla,
dven om det har blivit betydligt béittre: Sétta upp tydliga
och mitbara syften och mal. Féretagen och branschen
maste alltid kunna utvirdera och méta en sponsorin-
sats, eller en eventinsats, for att pavisa affiren och varu-
maérkesbyggandet. Annars v -
far vi svart att behalla den
kraftfulla 6kning vi nu ser
inom bade sponsring och
event. Tack och lov ér jag
overtygad om att den stora
O6kningen beror just pa att
vi stindigt blir bittre och
mer professionella i var
bransch. m

T

Niklas Birgetz
VD, Sponsrings &
Eventféreningen

Niklas Birgetz dr en av talarna pa Seminariet Professionell Idrott
som dger rum den 8 oktober pd Nalen i Stockholm (se programmet pd
ndsta sida).

maste

event

part of business region skane

Du maste inte prata
skanska men du

alska Skane!

Event in Skane soker projektledare. Las mer pd event.skane.com




Professionell Idrott

- idrott som motor for regional utveckling -

Stefan Lindeberg

Eva-Lena Frick

Mikael Peterson

Sven von Holst

Hakan Ramsin

Ninna Engberg

Mo

a

.-l‘g

Ola Danhard

Valkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens
hjalp kan starka utvecklingen av din kommun och region. Bredd-
idrott, elitidrott och idrottsevenemang &r da viktiga verktyg.
Seminariet ger dig en helhetsbild dar vi kopplar samman
idrott, ndringsliv och samhaélle fér basta slutresultat. Vi vill med
seminariet 6ka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till
grund for investeringar i stérre arenaprojekt och evenemang.

Seminariet &r gjort for dig som arbetar med att utveckla bredd
och elitidrotten i din kommun och fér dig som arbetar med att
vinna hem stoérre idrottsevenemang. Vi ser framfér oss deltagare
fran kommuner, regioner, idrottsféreningar och forbund samt
sponsor- och eventféretag. Dagen avslutas med en presentation
av Sveriges framsta idrottskommuner 2012 med motiveringar
och péfoljande prisutdelning.

PROGRAM Plats: Nalen, Regeringsgatan 74, Stockholm Tid: 8 oktober 2012

8.30 Registrering, kaffe och miniméassa

9.00 Sport & Affarer och Regina Kevius, Idrottsborgarrdd Stockholms Stad hélsar alla valkomna.

Om idrottens djupgaende roll som kommunal utvecklingskraft: Karin Mattsson Weijber, RF (Riksidrottsférbundet)

Fran Stockholm 1912 till London 2012: Stefan Lindeberg, SOK (Sveriges Olympiska kommitté) samt brittisk representant
fran London OS 2012.

Cykelloppet som starker en hel region: Eva-Lena Frick, Vatternrundan

10.35 Kaffe, benstrackare

Ishockey-VM i Stockholm/Helsingfors 2012/2013: Mikael Peterson, generalsekreterare foér Svenska Ishockeyférbundet
och Peter Forsberg, marknadschef Ishockey-VM, om den ekonomiska och sportsliga betydelsen av internationella
arrangemang och vinsten med samverkan éver granserna.

Skid-VM i Falun 2015: Sven von Holst, CEO, Skid-VM 2015 om destinationsmarknadsforing, vikten av langsiktighet och
konceptet Beyond Skiing.

Debatt med formiddagens talare under ledning av Lennart Ekdal

12.00 Lunch, mingel och minimassa

De senaste branschsiffrorna for sponsring och event: Nijklas Birgetz, SEFS (Sponsrings & Eventféreningen).

Derbyfeber: Tommy Jacobson, ordférande Djurgarden Fotboll och Johan Segui, ny ordférande for AIK Fotboll om arena-
flytt, klubbekonomi, supporterkultur, polisnotor och betydelsen av det klassiska Stockholmsderbyt klubbarna emellan.
Djurgérden och AIK har Sveriges starkaste varumarken bland idrottsféreningar enligt en farsk undersékning av Sport & Affarer
/Demoskop. Méarks detta i sponsorbearbetningen? Punkten avslutas med ett hett derby pa fotbollsspel.

Senaste nytt i huligan- och sidkerhetsfragan: Bj6rn Eriksson, regeringens samordnare i huliganfragan.

14.00 Kaffe, mingel och minimassa

Vem ska finansiera vara arenor? Madeleine Sjéstedt, SKL (Sveriges Kommuner och Landsting), Hakan Ramsin, Svenska
Bandyfoérbundet och Glenn Bovin, fd Skipark 360.

Om plantskolan BP:s samhillsgarning fran ungdom till elit: O/la Danhard, Brommapojkarna

Langloppen starker stiaderna: Géteborg & Co om Goteborgsvarvets betydelse, Staffan Skog, Stockholm Marathon samt
representant, Lidingd kommun.

Idrottskommunen Stockholm Olof Ohman, chef Stockholms idrottsférvaltning, Ninna Engberg, VD Stockholm Globe
Arenas, Olle Zetterberg, VD Stockholm Business Region samt Julian Stubbs, varumarkesspecialist och mannen bakom
uttrycket Stockholm the Capital of Scandinavia. Gésttalare fran Londons OS organisation.

Sveriges framsta idrottskommuner 2012

Peter Rohmeé, Sport & Affarer SVE RA MSTA
UNER 2012

1S
IDROTTSKOMM

Prisutdelning med intervjuer av Lennart Ekdal

17.00 Trevlig avrundning, mingel

‘:! | Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT

Plats: Nalen, Regeringsgatan 74, Stockholm Tid: 8 oktober 2012 Arrangérer: Sport & Affarer i samverkan med Stockholms Stad
Pris: 2.950:- exkl. moms, inklusive lunch, kaffe och en miniméssa pé plats. Idrottsféreningar erhaller rabatt.
F6r bokning: www.sportaffarer.se Klicka pa Professionell Idrott.

For ytterligare information kontakta: Gustaf Berencreutz, gustaf@sportaffarer.se eller 0176-22 83 50.
Roland Berndt, Stockholms Stad, roland.berndt@stockholm.se eller 08-508 208 452, www.visitstockholm.com

Sport & Affarer

MM
Stockholm

The Capital of Scandinavia

Tommy Jacobson

S

Niklas Birgetz
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Peter Rohmeé



Evenemangsstad
1 varldsklass

FOTO: .YANAN LI

Det ir ingen slump att Stockholm ir Skandinaviens hetaste upplevelsestad. Hir finns
arenorna, evenemangsplatserna, kommunikationerna, medierna, erfarenheten och kanske

framf6rallt: publiken.

Stockholm Event Network marknadsfor Stockholm som evenemangsstad och underlittar
for evenemangsarrangorer. Kontakta oss — véra tjanster ar kostnadsfria!

www.stockholmevent.se

Stockholm
Event Network




