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SM i sponsring avgjort Lis topplistan 6ver Infor valet: Idrott & Politik Ld&s var enkat
idrottsklubbarna som ar bést 1 Sverige pa att om riksdagspartierna idrotts-och evenemangs-
dra in sponsorpengar. Sid 18 politik. sid 28

Senaste siffrorna om

Han &r storst pa tv-sport: == Byggboom infor

’ Tv och London-0S. Den sponsring och event.
evenemang "gréna olympiaden” Maria Guggenberger, vd
™ hor intimt ihop. ar inne i en intensiv for SEF:s kommentgrar
Jonas Persson, vd for IEC, uppbyggnadsfas. branschsiffrorna fran IRM
. portrétteras. Sid 4-5 Sid24-25 och Sponsor Insight. sid9

Mot oss i sommar!

Vi finns pa plats pa vara kontor, telefon med personlig service dygnet runt och inte minst pa flera av sommarens event.
Kalle Anka Cup, Collector Swedish Open Women, Skistar Swedish Open, Bastad; Falsterbo Horse Show, Falsterbo m.fl.

Trevlig sommar!
Kontakta oss pa 0771-365 365 eller www.seb.se
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Eventens tid nu kommer med INNEHALL NR 2 2010:

Ledaren 2
2 * Portréattet: Jonas Persson 4
ust oc agring Stor... Karins spalt, Stockholm Marathon 6
SportAccord 8
Nya branschsiffror om sponsring och event....... ............ 9
ommaren 2010 gar i kirlekens tecken och skul-  tikter/utlindsk konsumtion och bidrar till moms-intikter pa Swedish Beach Tour 10
le kunna dteranvidnda beteckningen ”Summer of  6ver 13 mdkr (Tillvixtverket/SCB, 2008) Sponsorprofilen 12
Love” fran 1967. Prinsessan Victoria ska denna . s Collector Swedish Open 14
sommar gifta sig under stor pompa och stét - ett Investeringar skapar tillvaxt. Beachhandboll 15
kérleksevent som sétter Stockholm och Sverigei  Internationella féretag investerar ofta i regioner vars varu- Ungdomsevenemang 17
centrum. Sommartid dr dven musikeventens tid. maérken Gverensstimmer med foretagets egna virderingar. SM i sponsring 18
Min dotter ska i ar for forsta gingen sjélv ivdg pa festival.  Daérfor viljer alltfler internationella kommuner, regioner och O-ringen 20
Hon och en véninna ska till ”Peace and Love” i Borlinge nationer att tydligt positionera sig for att lyfta fram sina for- DN-galan 21
— ett arligt dterkommande eko frdn den linga “Kirleks-  delar. Idrottsevenemang blir ett allt viktigare redskap i den Midnattsloppet 22
sommaren” som startade i Ashbury Heights 1967. globala kampen om foretagsinvesteringar och 6kade turist- Witts hits 23
. strOmmar. Gréna evenemang 26
Idrottsevenemangens allt viktigare roll Frigan ir vad den svenska regeringen gor for att ta hem Sommartravet 27
Det hir numret lyfter fram véra somriga svenska idrottsfes-  de riktigt stora eventen fOr att stidrka sitt varumirke, sin Idrott och politik 28
ter. Under den ekonomiska krisen star idrottsevenemang for ~ ekonomi, sin befolkning och sitt niringsliv. Hittills har reger- Uno kommenterar 29
négot positivt. Svensken har tacklat krisen genom att ligga ingen sett storre evenemang mer som en kostnad én som en Krénikan 30

i hardtrining infér stundande evenemang. Ménga har ritat
in eventen i sina almanackor som deltagare eller besokare.
Detsamma giller alla de utldndska turister och/eller delta-
gare som ger landet stora turistekonomiska vinster. Narings-
livet har sedan linge forstatt fordelarna med idrotten som
samarbetspartner, men borde kanske ta ett dnnu storre
ansvar vid evenemangsansokningarna. Folket ér storkonsu-
menter av idrott pa ldktarna, framfor datorn eller tvin och
deltar som aldrig forr i sjélva eventen. Svenska arrangorer
jobbar langsiktigt och professionellt och gor evenemangen
till ndgot mer 4n en tédvling, ofta med hjélp av professionella
konsulter. Alltfler kommuner kraftsamlar i nybildade event-
bolag for att ta hem fler events. De har insett de samhélls-
ekonomiska fordelarna.

Besoksniringen dr en av Sveriges snabbast vixande né-
ringar. Turistnéringens exportvirde dvs vad utlindska be-
sOkare spenderar i Sverige dr idag storre dn exportviardena
for sektorerna jarn/stal- och skogsindustrin. Den totala tu-
rismen star for ndrmare 2,9% av Sveriges totala BNP (3100
miljarder) med en totalomsittning pa 6ver 244 miljarder.
De utldndska bestkarna ger 6ver 90 miljarder i exportin-

investering. Nu har regeringen avsatt 8 miljoner till ett Kom-
petenscentrum som ska stddja arrangorer for att fler idrotts-
evenemang ska forlédggas till Sverige. Kanske far vi rentav se
en svensk nationsmonter pa nésta ars SportAccord.

Packa picknickkorgarna

Snart ér det dags att stimma traff och packa picknick-
korgar. Att bre ut filtarna &ver dngar eller havskobbar
nagonstans i vart grona evenemangssverige. Overallt sker
underverk niar ménniskor méts. Men passa pa for sommaren
ar kort som Bjorn Julén s malande beskriver i de
avslutande raderna i dikten ”S6rmlindsk g
sommar” fran 1958:

*Allt som dr sommarlovsfritt pa jorden
skyndar som fidril, som moln forbi.
Ingenting varar. Allt dr evigt.

Inget finns kvar. Men allt ska forbli”

Vi 6nskar ldsarna en trevlig sommar!
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Vi vill inte skryta, men...

...eller jo, det vill vi!

Link6ping &dr en Sveriges fraimsta
idrottsstader. Resultaten talar sitt tydliga
sprak, titta bara pa de SM-guld vi tagit
1 squash, volleyboll och fotboll under
det senaste aret. Utdver det har vi haft
ménga andra stora framgéngar. Till
exempel i innebandy, dér Link&pings
IBK gatt upp i Superligan, simning dér
LASS blivit Sveriges bésta simklubb
tre &r i rad och inte minst ishockey dér
LHC:s herr- och damlag tillh6r topp-
skiktet.

Visionen ar att bli Arets Idrottsstad 2015!

Och vi far inte glomma Naim Terbunja,
en av Sveriges bésta boxare och Evelina
Gryvik som vunnit juniorguld och
seniorsilver i brottning, bada frén
Link6ping.

Vi ér stolta 6ver medaljerna, men vi vin-
ner mer én sd. Ju mer vi satsar pa idrott,
desto battre mar kommunen. Vi skapar
en aktiv och attraktiv stad, dar alla delar
av sambhéllet presterar ikapp med vara
idrottsstjérnor.

Linkapings
Fotboll Chib

S’V\-gulo\ dam

Idrotten framjar bland annat nérings-
liv, turism, utbildning och folkhéilsa.
Dérfor ar det sjalvklart for oss pa
Linkdpings kommun att stotta vara
idrottsforeningar, Till exempel genom
att bygga anldggningar och att ge
ekonomiska bidrag.

Gor vi det, starker vi bilden av
Linkdping som en kommun som slér
det mesta. Och arligt talat, visst édlskar
alla en vinnare?

Linkdping

Dar idéer blir verklighet

@ vf. Vill du veta mer om Link6pings néringsliv? Kontakta NuLink pé telefon 013-33 66 00 eller g in p4 www.nulink.se
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V2N PORTRATTET

"Tv viktigaste fragan

JONAS PERSSON

Aider: 43.

Titel: vd for IEC in Sports.

Uppvixt: | Kalmar och Ljungbyholm.
Utbildning: Internationell ekonomi
vid Lunds Universitet under fyra ar. En
termin vid handelshdgskolan i St Gallen
i Schweiz.

Karridr: Sportjournalist pa Ostra
Smaland och Barometern parallellt
med grund- och gymnasieskolan.
Dérefter fasta anstéllningar pa nimnda
tidningar.

Freelanceuppdrag under hdgskole-
studierna pa det tryckta magasinet
Idrottens Affdrer, Fotboll Magasinet
Expressen och Sydsvenskan. Borjade
bedriva konsultverksamhet inom ramen
for Idrotts Ekonomiskt Centrum i Lund
1992. Startade TV- réttighetsbolaget
IEC in Sports tillsammans med Anders
Bjorkman och Hans Victor 1994.
Idrottslig bakgrund: Halvskral back i
fotbollsklubben Ljungbyholm. Pingis pa
ldgre niva. Comeback i Danderyd SKs
veteranlag och for IEC i Reklamserien
2009.

Familj: Fru och tvd barn.

Bor: Danderyd.

Intressen: Sport. Litteratur. Historia.
Favoritidrott: Fotboll. (Trénar
dotterns fotbollslag Danderyds SK.)
Tennis.

Favoritldasning: Varvar skonlitteratur
med facklitteratur.

Dricker: Gérna ett gott vin. Borde
dock Idra mig mer for representativa
sammanhang. Har dock slutat blanda
med 7Up.

Ater helst: En god kottbit. Det
godaste jag dtit var en Kobebiff.
Arslon: 1,2 MSEK

MSNIAS VTNV :0L04

for de flesta evenemang”

Jonas Persson, vd IEC in Sports,

TV ar en vasentlig del av evenemang. Jonas Perssons bolag IEC

in Sports distribuerar varje ar éver 300 sportevenemang och to-
talt 3500 sandningstimmar till TV stationer och mediabolag runt
hela varlden. Tv-tiden som Jonas férmedlar, beskadas varje ar av

en mangmiljardpublik.

Du bérjade ditt arbete inom sport-
branschen som sportjournalist?
—Ja, jag borjade i tondren di jag
dkte moped mellan lokala fotbolls-
matcher i det inre av Smaland och
skrev for Barometern och Ostra Sma-
land. Jag fortsatte skriva sport dven
parallellt med hogskolestudierna.
Nir jag studerade 1 Schweiz skrev jag
om de stora tv- och agentbolagen, de
stora avtalen och forstod att det fak-
tiskt skulle kunna gé att férena mitt
idrottsintresse med affdrer i min civi-
la karridr.
Hur kom du in i tv-branschen?
—1992 startade vi konsultféreta-
get Idrotts Ekonomiskt Centrum
som var kopplat till Lunds Universi-
tet med bla Bjorn-Anders Larsson.
En av vara produkter var att arrange-
ra studieresor for svenska idrottsleda-
re till New York och London. Genom
resorna lirde vi kinna internationell

kompetens inom sport och affirer.
Min kollega Anders Bjorkman och
jag beslot oss for att gora ndgot mer
kommersiellt. Vi analyserade gan-
ska ordentligt var virdena uppstar i
sportindustrin. Vi kom till slutsatsen
att vi vill arbeta néra tv, eftersom det
ir tv som skapar viardena. Bade di-
rekt via tv-rittigheter och indirekt
via sponsring och uppmirksamhe-
ten som skapas for sporten. Vi gav
oss in i branschen utan tidigare erfa-
renhet och mot béttre vetande, men
Anders och jag bildade i alla fall IEC
in Sports 1994.

Ert forsta uppdrag ?

—Det var virldscupen i simning i
Malmo 1994. Direfter f6ljde snabbt
Swedish Open i badminton i Lund.
Pa den hir tiden funderade man inte
i banor av riskkapital utan varje pro-
jekt maste béra sig sjédlvt. Hade nagot
projekt spruckit dé hade vi varit toast.

Samtidigt ldrde vi oss att vara pa hug-
get och minimera antalet fel.

—Vi lyckades matcha betalningsflo-
dena s att vi fick betalt innan vi skul-
le betala sjélva. Vi hyrde in produk-
tionsbolag. Det forsta hette Film &
TV Media fran Malmg. Vi talade om
summor pa ett par hundratusen for
ett par dagars produktion. Idag &r det
faktiskt billigare, pga hardare konkur-
rens pa produktionsmarknaden och
billigare teknik. HD-anpassning och
annan teknisk utveckling gor dock att
priserna kan komma att stiga. Idag lik-
som nér vi startade, géller att vi maste
ha koll pa hur mycket som ska satsas
pé produktionen i relation till pris.

Ni kom precis ratt in i den stora
sport-tv revolutionen?

—Exakt! Kalla det perfect ti-
ming. Nér vi borjade fanns det kan-
ske tio sportkanaler i hela virlden.
Idag gar det inte att rdkna dem.
Hemma i Sverige drog det i mit-
ten av 1990-talet igang med Film-
net Supersport och Viasat lanserade
Sportkanalen. D4 tickade allt igang.
En viktig forklaring till att vi fick en
bra start var att vi omedelbart gick ut-
anfor Sveriges grianser och skrev kon-
trakt med internationella evenemang.

Genom att
dga egna
evenemang
kan vi
bygga dem
pa lang
sikt och
tvingas
inte till
omfor-
handlingar.

Vi byggde tidigt upp programportfol-
jer, inom de sporter vi valde att foku-
sera pa. Samtidigt hade vi turen att
stOta pa tva stora asiatiska TV bolag
som kontrakterade oss for att sdnda
badminton, vilket ju ir en jittesport i
denna del av virlden.

Ni jobbar med att kopa tv-sdnd-
ningsritter fran rittighetsin-
nehavare inom idrotten och att
sdlja dem vidare. Kan du kortfat-
tat beratta hur en rattighetsaffar
kan se ut och er eventuella roll till
produktionsbolaget?

—En modell dr att kopa loss en
sindningsrattighet for ett avtalat pris
och sedan silja vidare till kunder glo-
balt for maximalt virde. Andra mo-
deller bygger pa att ihop med rit-
tighetsinnehavaren utarbeta olika
strategier for TV-distribution for att
t.ex uppna maximal TV-exponering.
Ibland pé vissa utvalda marknader.
Avseende sjdlva TV-produktionen
skiljer sig detta fran projekt till projekt.
Ibland finns det en lokal host broad-
caster, varifrdn de internationella TV-
bolagen plockar T'V-signalen. Ibland
agerar vi sjilva host broadcaster och
forser bade nationella och internatio-
nella TV-bolag med enTV-signal.
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Det hdr ar ett utprdglat eventnum-
mer. Hur ser du pa tv:s betydelse
vid arrangerandet av evenemang?

—For de flesta evenemang ar tv-
bevakningen den viktigaste fragan.
Bade intdktsmaéssigt (riattigheter och
sponsring) och som service for dis-
tanspubliken. Bara det faktum att en
tdvling dr TV-sdnd, lyfter hela evene-
manget.

Ni har sjilva gatt in i eventbran-
schen tex Copa del Sol som &r ert
eget liksom Bastadtennisen och
Stockholm Open. Vad ar det som
fatt er att ta det steget och hur
ser kontrakten ut ?

—Avseende ATP och WTA i Bastad
dger vi via vart systerbolag PR Event
licenserna att arrangera evenemang-
en. if Stockholm Open ér ett sexarigt
managementkontrakt. Genom att dga
egna evenemang kan vi bygga dem pa
lang sikt och tvingas inte till omfér-
handligar. Avseende tennisen hade
vi under méanga ar jobbat vildigt
framgéngsrikt ihop med PR Event
och sdg att vi tillsammans kunde ut-
veckla nya evenemang. Det var sa if
Stockholm Open kom in i bilden.
PR Event kdptes av véra dgare Lagar-
dere pa min inradan.

Vilket annat sportevent vore drom-
men for dig?

—US Open, for att det har allt. Ett
fantastiskt ldge precis utanfér Man-
hattan, en fantastisk publik och en
superb anldggning. Genom att evene-
manget ir sa stort och med sa manga

Det pratas
om den
digitala
revolutio-
nen och
att Sverige
ligger i
framkant,
men kval-
itén ar
fortfarande
for dalig.

SPORT & AFFARER o)

internationella deltagare skulle det ge
oss en unik chans att bearbeta manga
olika lokala marknader med olika er-
bjudanden. I alla affirer maste vi ha
koll pa hur mycket som ska satsas pa
produktionen i relation till pris.

Hur ser du pa tv:s roll inom sport-
industrin?

—Helt avgorande. Utan tv ingen in-
dustri. TV styr bade de direkta och
indirekta virdena i sportindustrin.

Pa forhallandet mellan tv-soffan
och arenabesoket?

—Vid sidan om att det dr bra tryck
pa ldktarna, vill folk vara pa ett evene-
mang som &r stort och syns i media.
Grundprodukten i bada fall, &r
idrottsupplevelsen som madste hal-
la en hog kvalitet. Men ska arenorna
kunna matcha tv-soffans bekvimlig-
hetsfaktor maste arenabekvimlighe-
ten folja med i utvecklingen.

Hur ser du pa forhallandet mellan
sport och affdrer?

—De sitter intimt ihop. Det som
skiljer sportens affiarer med 6vriga af-
farer &r vl frimst tva saker. 1: Osé-
kerheten kring de sportsliga resulta-
ten, vilket kan fa bade positiva och
negativa ekonomiska konsekvenser.
2: Idrottspolitiken och det sétt som
idrottsorganisationer styr. Politiska
faktorer, bestimmer i hogre grad 4n
i andra sammanhang dven de ekono-
miska premisserna.

Din syn pa den svenska idrotts och
evenemangspolitiken?

—Vi dr huvudsponsorer till méssan

SportAccord som gick i Dubai i slutet
av april 1 r. Det som forvanar mig ar
att sa fa svenska representanter finns
déar och inte forefaller vara koordi-
nerade. Detta néir hela virlden lyfter
fram sina evenemang , sin kompetens
och sina potentiella arrang6rsstader.
-Ibland kan det var ett oerhért glapp
mellan oss som kommersiella aktdrer
och en del idrottsorganisationer, dar
vi inte alls pratar samma sprak men
samtidigt har kunskaperna okat un-
der de ar vi varit verksamma. Lat oss
hoppas att inte Sverige halkar efter i
utvecklingen.

Hur ser du pa den "digitala sport-
sdndningsrevolutionen”?

—Den kommer att medfora att allt-
mer sport blir tillgdnglig i form av ror-
lig media. Ned till minsta pojk- eller
flicklagsturnering. Dock dr det viktigt
att prestandan pa de mobila bredban-
den hinger med i utvecklingen. Ma-
let méste vara att kunna knédppa pa
sin laptop var som helst och vara ga-
ranterad en bra direktéverford bild.
Det pratas om den digitala revolutio-
nen och att Sverige ligger i framkant,
men kvalitén ar fortfarande for dalig.
Har du nagon gang riknat ut hur
mycket folk som arligen konsume-
rar tv-sport tack vare IEC?

—Svart att sdga, men sig att vi
sander 3500 timmar till i snitt tio TV-
kanaler och 30000 per TV-kanal tit-
tar péd varje timme. D4 har du 10,5
miljarder tittare per ar.m
TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

IEC IN SPORTS

Arder: 17 ér.

Antal anstallda: 60.
Agandeforhallanden: Ags sedan 2007 av
det franska Lagardere Sports.

Affarside: Maklarforetag inom sport-
tvbranschen. Hjdlper rattighetsinnehavare
inom idrotten runt hela vérlden med att
forddla och distribuera sport tv séndning-
ar. Bolaget sdljer sedan sandningsratten
med eller utan produktionsansvar, vidare
till internationella tv-bolag. Producerar
egna sport-tv program , bla "Road to
London" varje vecka infor London-0S 2012
samt World of Athletics och World of Gym-
nastics. Dessa dr egna programidéer som
star pa egna kommersiella ben. Utvecklar
egna evenemang som Copa del Sol i
fotboll. Arrangerar ihop med systerbolaget
PR Event tennisevenemangen Ski Star
Swedish Open och Collector Swedish Open
i Bastad samt if Stockholm Open.
Sponsrar: Skistar Swedish Open,

Kalmar FF, SportAccord.
Sponsringsbudget: 1 MSEK (ca 30% av
marknadsforingsbudegeten).
Omsattning: 355 miljoner SEK

Vinst 2008/2009 (1 sept-31 aug):

93 miljoner SEK efter finansnetto.

Virde: Varderades 2007 till 750 miljoner.
Kundreferenser/uppdragsgivare: De
internationella badminton-, bordtennis-,
friidrotts-, gymnastik-, respektive sim-
forbunden. De portugisiska och schwei-
ziska fotbollsligorna (TV-produktion).

45 ATP-och WTA-turneringar i tennis.
Direktsénda timmar ifran IEC in
Sports per ar: Mellangstern 1000, Ryss-
land 1000, Hong Kong 1000, Frankrike 900,
Sverige 750, Grekland 700, Mexico 600,
Sydkorea 600, Kina 500, Brasilien 500.

SM-VECKAN
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UNDER SM-VECKAN HITTAR DU IDROTTENS MOTESPLATS PA CASINO COSMOPOL. DELTA I SEMINARIER - UPPLEV FOLKFESTEN SM-VECKAN PA STAN. KOM NARA IDROTTEN!

SM-veckan 2010 i samarbete med

SVENSKA SPEL [q

RIKSIDROTTSFORBUNDETS HUVUDSPONSOR

Huvudsponsor:

S
] <
Comfort Clarion

| CHOICE HOTELS SCANDINAVIA s

Partners: Lokala partners:
cm

SPORRONG [ty CITY
&)

matms (L0 0

107.0

lmm connect marketing

SM-VECKAN ARRANGERAS AV RIKSIDROTTSFORBUNDET I SAMARBETE MED SVERIGES TELEVISION OCH MALMO STAD.

WWW.SMVECKAN.SE
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KARINS SPALT, STCC CITY RACE, STOCKHOLM MARATHON

Karin Mattsson Weijber om SM-veckan

Motesplats for idrott

dnner du igen konceptet en
stad, ett evenemang, fler idrot-
ter, massor av méstare, ett
eventomrade i centrum och
motesplatser dir de aktiva
triffas? Nej, jag pratar inte om de Olym-
piska spelen. Jag pratar om SM-veckan.
Efter succépremiirerna i Sundsvall och
Malmo 2009 ska Riksidrottsforbundets
och Sveriges Televisions gemsamma eve-
nemang bli storre, béttre och vissat nir
det aterigen &r dags att kora svenska mas-
tare i Malmo 13-18 juli.

Syftet med SM-veckan ir enkelt. Att un-
der en veckas tid, bade vinter och sommar,
genomfOra sa manga SM-tivlingar som
mojligt i s& manga idrotter som mojligt
som finns hos Riksidrottsforbundets 70
medlemsférbund. Resultaten fran premi-
drveckorna i Sundsvall och Malmo f6rra
dret visar att konceptet dr pa god vég att bli
négot stort. Férra sommarens evenemang
hade 13 timmar direktsinda SM-tévlingar
1TV med toppnoteringen 400 000 tittare.
Annonsvirde under vinterveckan uppskat-
tas till 80 miljoner och Sundsvalls kom-
mun kunde rikna hem 3000 kommersiella
hotellnétter. Och 100 ackrediterade jour-
nalister som rapporterade fran tdvlingarna.

Nu siktar vi &nnu hogre. Vart mal dr
att utveckla SM-veckan till att bli ett ar-
ligt &terkommande evenemang av absolut
hogsta klass. Pa det omradet har Sverige
ett hogt anseende internationell. Svens-
ka idrottsforeningar och féorbund vet hur
man arrangerar stora idrottsevenemang
som uppskattas av savil aktiva och ledare

och publik som investerare, media och de
internationella forbunden. Kénda arligen
aterkommande evenemang som exem-
pelvis Falsterbo Horse Show, DN-Galan,
tennisveckorna i Bastad, Gothia Cup och
Gotland Grand National &r etablerade
evenemang dér idrottstdvlingarna ér kirn-
verksamheten, men dér evenemanget som
koncept tilltalar savil en bredare publik
som ett brett spektra med investerare. Att
vinnarna dr manga vet vi vid det hér laget.

SM-veckan ska vara mer 4n bara en
tdvling, mer én bara svenska méster-
skap. Den ska dven vara en motesplats for
svensk idrott. Under sommarens evene-
mang i Malmoé ska publiken och Malmo-
borna fa dnnu battre maojligheter att mota
idrotten. Fjolarets succé dir squashfi-
nalerna spelades pa en glasbana pa Lilla
Torg utdkas i ar med ett nytt aktivitets-
omrade pa Gustaf Adolfs Torg. Idrotterna
kommer in i staden genom att tdvlingarna
irodd och vattenpolo avgors i kanalen. I
ar kommer dessutom Sveriges Television
satsa dnnu mer pa sina sdndningar genom
webben, SVT Play och mobilt.

Sveriges bista idrottare kommer till
Malmoé i sommar, och de kommer bjuda
pa tivlingar i toppklass i casting, cykel,
dragkamp, frisbeesport,
glima, golf, kanotpolo,
Kklattring, pistolskytte, rodd,
rugby, segling, simning,
squash, ridsport... m
KARIN MATTSSON WEIJBER

ORDFORANDE FOR RF
KARIN.MATTSSON@RF.SE

STCC City Race
attraherar naringslivet

Pa vistkusten rivstartar sommaren med
arets hetaste bilsporttévling.

Den 5 juni samlas bhilentusiaster och na-
ringslivspampar vid Frihamnspiren

i Goteborg for STCC City Race.

. "Il-~‘____

'h"

Swedish Touring Car Champi-
onship, STCC &r ett svenskt
standardvagnsmasterskap
STCC CITY RACE. som startade 1996. 2008 be-
5 JUNI I GOTEBORG. stamde sig STCC for att, pre-
cis som Formula 1, ta bilsporten in i en storstad. Organisa-
tionen valde Géteborg som tévlingsort.

- Goteborg dr av tradition en fordonsstad och det finns
fortfarande ett stort bilintresse har vilket inte minst syns i
samband med tévlingen, sdger Affe Akbari, VD for arrang-
orsbolaget Sport & Evenemang.

Utdver ett stort intresse fran allménheten har bilsport
dessutom en bendgenhet att locka kandisar och ndrings-
liv till tavlingsarenan. STCC City Race &r inget
undantag.

- N&r man jobbar med evenemanget forstar
man hur viktigt det &r att vara pa plats och sy-
nas. Tavlingen betyder fruktansvart mycket for
Goteborg och dess ndringsliv.

Aven om banan &r densamma varje ar ar-
betar Sport & Evenemang standigt med att ut-
veckla arenan. | r har de sédnkt publikkapacite-
ten till 10 000 platser for att ge dskadare och
foretag mer utrymme och battre komfort.

- Vi har skapat ett nytt businessomrade dar
gdsterna kan mingla, dta och dricka tillsam-
mans. | direkt anslutning till arenan ska dess-
utom Stena, som &r var racepartner, ligga en
passagerarfarja dar det finns tillgang till res-
tauranger och barer. Efter tdvlingarna anord-
nar vi en stor fest uppe pa avenyn, siger Affe
Akbari, VD pa Sport & Evenemang som i vintras
arrangerade den berdmda Rekordmatchen pa
Nya Ullevi. m

STCC/GOTEBORG

CITY RACE

Antal deltagare: Cirka 40
startande, hlften &r danskar da
danska DTC kdr samtidigt
Mediers: Viasat Motor sénder live, SVT gor ett ma-
gasin och TV4 lokalt &r pa plats. | 6vrigt motorjour-
nalister, ndjespress, dags- och kvallstidningar.
Sponsorer: Racepartner dr Stena-koncernen.
Funktiondrer: Cirka 250

Prispengar: STCC delar ut prispengar, 100 000
kronor till bdsta team.

Publikkapacitet: 10 000, farre platser an forra
aret

Biljettpris: Sittplats 590 kronor och stéplats 380
kronor

Premiirar: 2008

Banans ldngd: 1650 meter med 12 kurvor.

Mansdomsprov och folkfest

- miljonklirr for St

Folkfesten Stockholm Marathon

betyder mycket for hotell och

besoksindustrin och inbringar

skona miljoner till regionen.

- \— —Stockholm Ma-
rathon ir Euro-

h"‘
’ pas femte storsta
STOCKHOLM och bidrar pé ett
MARATON. 5 JUNI . .. .
| STOCKHOLM. utmdérkt satt till

att formedla bil-
den av Stockholm internationellt, si-
ger Mattias Rindberg, evenemangs-
chef Stockholm Visitors Board.

—Foretaget Resurs gjorde 2004 en
unders6kning som visade att evene-
manget drog in 43 miljoner kronor
i total konsumtion fran tillresta be-
sokare och den absolut storsta delen
kommer fran utldndska besokare.

Sedan 2004 har Stockholm Mara-
thon véixt i bade antalet 16pare och i
antal miljoner som konsumeras — bo-
ende, shopping och restaurang utgor
de stora delarna.

—Evenemanget stimulerar ekono-
min och skapar en 6kad efterfragan pa
varor och tjdnster. Detta bidrar till
savil arbetstillfillen som foretagseta-
bleringar i regionen.

Evenemanget ir dven till glidje for
de som bor i staden.

—Det gor dven att vi far en mer att-
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raktiv stad att bo och arbeta i, sdger
Mattias Rindberg.

Goda foretagsrelationer

Trots skakiga tider i virldsekonomin,
har arrangdrerna inte méirkt ndgot
dalande intresse fran néringslivet.

ockholm

i / | ':
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—Stockholm Marathon ir ett vél-
etablerat evenemang, vi har haft bra
samarbetspartners som har varit med
oss dven under de ekonomiskt tuffa
tiderna séger Ulf Saletti, projektleda-
re for Stockholm Marathon.

Ny stolt huvudsponsor dr IG Mar-

kets, en global internetméklare som { 25 :
forutom aktier dven erbjuder handel - -1
STOCKIOLM
med valutor och ravaror. MARATIHON
—Vi forsokte hitta nigot typiskt 'ﬂ""':’%
svenskt och fick bra kontakt med ) 'E_.
Stockholm Marathon. Vi kidnde att Arrangérsklubbar:

det inte blir mycket béttre 4n att sy-
nas under en sadan folkfest i var vack-
ra huvudstad, sidger Richard Tejme,
vd IG Markets Sverige.

Rekordmanga lopare

Under 31 ar har Stockholm Mara-
thon grundmurat ett gott rykte bland
l6parna.

Direkt efter loppets start 1979 —
med 2 000 deltagare — kom den f6r-
sta joggingboomen och efter nagra ar
deltog 15-16 000 lopare. I slutet av
80-talet gick anmaélningarna ner till
runt 10-11 000 anmailda under nag-
ra ar.

—Sedan dess har vi haft en uppatga-
ende trend alla ar sedan andra halvan
av 90-talet. Nar vi nddde 17 000 aret
2006 satte vi stopp for anmalningar-
na, siger Saletti.

2007 hojdes grinsen till 17 500,
aret efter till 18 000.

—Till 2009 ars lopp hojde vi till 18
500. Infor arets lopp har en banind-
ring gjort att vi kunnat hdja till 20
000, som vi nddde redan 17 novem-
ber 2009.

UIf Saletti om banéndringen:

—Efter tva kilometer svinger banan
nu direkt ner till Strandvigen i stéllet
for runt Kaknéstornet dér det ar gan-
ska smalt. m

TEXT: PATRIK LAGERKVIST

Stockholm Marathon
organisationen dgs
till 100 procent av
friidrottsklubbarna
Hésselby SK och Spar-
vigens FK - tva av
Sveriges bdsta.
Funktiondrer: 2 800
Antal anmélda delta-
gare: 20136 lopare
till loppet i ar.
Omséttning: 17 miljo-
ner kronor 2009.
Publik: ca 100.000-
150 000.

Sponsorer: IG
Markets (huvudspon-
sor), SJ (Presenta-
torssponsor) Barilla,
Team Sportia, Reebok,
Maxim (Sponsorer).
Media: Direktsant i
TV4 3,5 timme mel-
lan 13.45-17.15 samt
pa internet genom
Universal Sports.
Sportsligt: De bdsta
manliga [dparna har
personliga rekord pa
runt 2.10-2.14. Bésta
kvinna &r Isabellah
Andersson bést med
sina 2.26.

30VY ALID 94093109 :0104



Roligare justerapi.

ARDE, RORLIG RANTA

3

Upplev varje sekund av varljuset, valkommen till Audi och prova ut din cabriolet.
Valj mellan designikonen Audi TT Roadster, den vackra Audi A5 Cabriolet eller
den miljégodkanda Audi A3 1.6 TDI Cabriolet. Fér dig som vill uppleva den mest
extrema cabrioletkanslan rekommenderar vi nya Audi R8 Spyder.

Varmt valkommen.

A3 Cab pris fr 224.400 kr TT Roadster pris fr 326.400 kr A5 Cab pris fr 354.400 kr R8 Spyder pris fr 1.560.100 kr
Leasing 1.275 kr. Férmansvarde 1.625 kr Leasing 1.851 kr. Férmansvarde 2.146 kr Leasing 2.010 kr. Férmansvarde 2.408 kr Leasing 8.847 kr. Férmansvarde 13.663 kr
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Den globala motesplatsen

inom sport och

1500 av de viktigaste beslutsfattarna i idrottsvarlden var samlade

under den sista veckan i april i Dubai for SportAccord. Jacque
Rogge, Sepp Blatter trangdes med Sebastian Coe, Lamine Diack
och nagra av den arabiska halvdns rikaste shejkar. Dar var ocksa
ganget ifran Internationalla Zeppilinférbundet och nagra grova
grabbar fran de gamla sovjetrepublikerna med helt nya och olika

varianter av brottning.

SportAccord ér arets viktigaste sam-
lingsplats for idrottens beslutsfatta-
re och runt dem trings leverantGrer
av produkter och tjdnster till den in-
ternationella toppidrotten. Svenskan
Anna Hellman dr VD fér SportAc-
cord och har varit med om en enasta-
ende tillvaxt sedan starten:

—SportAccord Convention lansera-
des 2003 for att ge de internationel-
la idrottsféorbunden en mojlighet att
vara mer effektiva genom att organi-
sera sina arsmoten pa en och samma
gang och samtidigt erbjuda en kom-
mersiell plattform déir sportens vérld
kunde delta och pa ett mer organise-
rat sitt na de internationella idrotts-
forbunens beslutsfattare.

— Idag &r SportAccord en “must
attend” for alla som p4 ett eller annat
sétt arbetar inom den Internationella
Sportens virld.

Misterskap och tavlingar

soker arrangorsstader

SportAccord har bland annat ut-
vecklats till en motesplats for stidder
och regioner som vill attrahera inter-
nationella evenemang. Urvals- och
rostprocesserna for giganterna OS
och VM i fotboll foljs numera i glo-
bala direktsindningar. Bakom dessa
megaevenemang finns det 1000-tals
andra maésterskap och tévlingar som
sOker arrangorsstider.

Manga liander sasom Danmark,
Holland, Kanada och Schweiz kraft-
samlar nationellt for att bygga upp
kunskap och nitverk. I andra fall
handlar det om stdder som jobbar
strategiskt for att kunna vinna stora
evenemang. Melbourne och Sing-
apore dr tva exempel pa stdder som
lange och malmedvetet jobbat mot de
internationella idrottsférbunden.

Sverige har inget samlat grepp
Sverige har inget samlat grepp i des-
sa fragor, men Stockholm, Goteborg
och Skéne hade representanter pa
plats for att kartligga framtida moj-
ligheter. Utbudet av evenemang ifran
de internationella idrottsférbunden
forefaller 6ka, men kampen om de
mest attraktiva evenemangen ér hard.
Langsiktighet i kampen om de stora
evenemangen ir viktig och det ér inte
alltid 14tt att forsta hur beslutsproces-
serna i de olika sporterna ser ut. Bade
kommersiella och politiska faktorer
har stor betydelse och det dr viktigt
med personliga kontakter.

Under SportAccord var det Inter-
nationella Friidrottsforbundet (IAAF)
for forsta gangen pa plats for att aktivt
marknadsféra sina kommande evene-
mang. Arrangorsstider fram till 2013
dr bestdmt sedan tidigare. I november
kommer beslut om VM 2015 och for-
modligen dven 2017. Nasta friidrotts-
VM arrangeras i koreanska Daegu
och 2013 ar Moskva vird.

Krypskytte om 10K:s pengar
Korridorsnacket i Dubai handlade
mycket om hur den stora olympis-
ka dollarpotten ska férdelas. Pengar-
na fordelas efter en modell dér spor-
terna delas in i olika kategorier. Bara
friidrott tillhér kategori A och dr den
sport som far avgjort mest pengar ifran
IOK. Som vanligt bedrevs en del kryp-
skytte fran flera sporter for att flytta
fram sina positioner, men slutkom-
mentarerna var att friidrotten lyckats
behalla sin unika position.

Bland de nationella olympiska
kommittéerna fair USA klart mest
pengar, utifran ett resonemang dir
IOK har sina storsta intdktskéillor
i USA i form av sponsorer och TV-

bolag (NBC). USOC (United States
Olympic committee) bedriver aktiv
lobbying for att ytterligare stirka sin
position, vilket naturligtvis inte app-
laderas av alla. De samlade intdkter-
na hos IOK uppgick till 5,5 miljarder
USD for perioden 2005-2008, vilket
ar ett begérligt byte for ménga.

Flera ldnders nationella olympis-
ka kommittéer som tidigare kint sig
missgynnade jobbar numera aktivt
for att 6ka sina andelar och tar hjilp
av for &ndamalet specialiserade agen-
ter. Den totala intdktspotten fordelas
mellan nationella olympiska kommit-
téer, internationella idrottsforbund,
IOK och de lokala arrangdrerna.

Stora ambitioner bland

arabiska sportstader

Dubai har flera storslagna projekt i
sin pipeline. Bland annat fortsétter ar-
betet med att bygga ut Dubai Sport
City och malet dr att det ska vara en
komplett olympisk anlidggning. Du-
bai, som redan har flera stora regel-
bundna tévlingar, siktar pé att komma
ifrdga for ett sommar OS.

Grannen Qatar ar istdllet foku-
serat pa ett fotbolls-VM och brot-
tas nu med problemet hur det ska ga
att spela fotboll nir termometern vi-
sar uppemot 50 grader celsius i juli.

affarer

Bilden:

10Ks president
Jacques Rogge
och Dubais emir
Mohammed bin
Rashid Al Mak-
toum under 6pp-
ningsceremonin.

SPORTACCORD
Att besdka massan
kostar 15000SEK per
delegat. Att stlla ut
kostar 95 000SEK for
9 kvadratmeter. Att
ta SportAccord till
Sverige skulle kosta
20-30miljoner.

Luftkonditionerade arenor eller helt
nedgrévda arenor ér saker som disku-
teras.

Lilla Qatar med knappt tva miljo-
ner invdnare har redan sttt virdar
for Asian Games och fortsétter att
tédvla om en plats i rampljuset ihop
med Dubai, men ocksa med Abu
Dhabi och Bahrein.

Samtliga av dessa ldnder héller sig
med enorma ambitioner pa arrang-
Orssidan, men ocksd med mycket vid-
lyftiga sport T'V-satsningar. Al Jazee-
ra, baserat i Qatar, ar efter forvirvet
av jordanska ART den storta akto-
ren i omréadet. Abu Dhabi,vars sport-
kanal, just kopt TV-rittigheterna till
Premier League satsar for att komma
ikapp.

Léngs Gulfkusten ar det andra ex-
celark 4n de i resten av virlden som
géller. Beloppen som investeras i TV-
rattigheter star inte alls i proportion
till landernas storlek eller till antalet
potentiella TV-hushall. m

TEXT: JONAS PERSSON

Fler internationella idrottsevenemang till Sverige

Konkurrensen och kostnaderna

for att vinna hem internationella
evenemang har 6kat markant de
senaste aren. Vi vet idag att evene-
mang, ritt utformade, ger bety-
dande samhillseffekter i form av
bl.a. 6kade skatteintdkter, forbatt-
rad infrastruktur. Starkt image och
okad medieuppmarksamhet.

For rattighetsdgaren, i de flesta fall,
idrottsférbundet 4r evenemang ett
viktigt verktyg for att 6ka kinnedom,

intresse och attraktionskraften for sin
egen idrott vilket leder till 6kad upp-
maéirksamhet, fler medlemmar och
Okade intékter.

Samtidigt har kraven 6kat fran sa-
vél internationella forbund som regi-
oner och kommuner och kommersi-
ella partners, vilket gjort att behovet
av en evenemangsstrategi vaxt fram.

Mot denna bakgrund gav Riksi-
drottsforbundet (RF) Jorgen Pers-
son pd Human Event i uppdrag att ta
fram en strategi for hur svensk idrott

ska bli bittre pa att vinna fler evene-
mang.

Strategin Overlamnades till Riksi-
drottsforbundet (RF) i mars 2010
och ska vara ett stod for réttighetsé-
garen oavsett om det géller att ”vinna
hem?” ett evenemang eller att genom-
fora ett evenemang som man blivit
tilldelad. Inom ramen f6r evenemang
inryms dven internationella idrotts-
konferenser-/kongresser, generalfor-
samlingar etc.

Strategin bygger till stor del pa er-

farenhet och kompetens fran olika
evenemang som genomforts i Sverige
och bestdr av tre olika delar:

eKompetensstod
eStodfunktioner
oEkonomiskt stod

Dar framférallt kompetensstodet, i
form av en modulbaserad verktygsla-
da, kommer att bli en del av det na-
tionella kompetenscentrum som hal-
ler pa att formas. m

Jorgen Persson.
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Nationaldagen
for motionarer

Den 6 juni vajar flaggorna lika mycket
for nationaldagen som for den svenska
motionsidrottens festdag, Svenska
Motionsdagen.

. \—
' |
SVENSKA MOTIONS-

DAGEN. 6 JUNI I HELA
LANDET.

Det &@r Korpen som tagit
initiativ och skapat en ny
tradition som i &r genom-
fors for tredje gangen.
Over hela landet arrang-
eras aktiviteter med syfte
att inspirera manniskor att
rora pa sig och som ska leda till att fler blir fysiskt ak-
tiva. HM Konungen &r beskyddare.

Aktiviteterna med rorelse och fest arrangeras av
Korpens féreningar i samarbete med kommunerna och
foretag. Forra aret arrangerades ca 150 evenemang och
forhoppningen ar att det ska
bli &nnu fler i ar. Information
om vad som hander finns
bland annat pa sajten
www.korpen.se.

-Den 6 juni blir en dag
fylld av idrott, motion, gldd-
je och gemenskap dver hela
landet. Korpens foreningar

Kolmarden, Beta, Hushallningssillskapet

Evenemangen kraver engagemang fran samar-
betspartners som ges tillfalle till profilering i positiva
sammanhang. Varje arrangor kan fritt skapa sitt eget
arrangemang med olika idrottsaktiviteter, tavlingar,
tipspromenader, musik och kulturarrangemang, med
fest och rorelse i fokus. m

NYA BRANSCHSIFFROR 9

Sponsorer: 1,6 miljonersklubben,

Adidas, Riksforbundet Hem och

| Skola, Lions, Riksidrottsforbundet,
Svenskt Sportforum, 3, Hitta stilen.
nu, Johnson-Johnson, Ramirent,

STROMSHOLM.

som vann 2007.

NydAgailg :olo04

tyvdrr en blot uppgorelse och picnic-korgarna lyste
mest med sin franvaro. Vann gjorde tyska Gliickstag
med franske amatorryttaren Florent Guy i sadeln. Hem-
mahoppet Lights Out slutade femma.

Arets tévling blir en spannande uppgérelse med seg-
rarna frén de tre senaste aren. Anmalda &r Gliickstag
precis som fjolarssegraren Lights Out och Neptune Joly

Gunnar Werner, ny VD for svensk galopp rekommen-
derar absolut ett besok pa Strémsholm.

- Att se galopp pa underbara Strémsholm granne
med Mélaren pa naturskéna Osterdngen, det &r en upp-
levelse utdver det vanliga. Ta med filt och picnic-korg
och sl dig ner i gréset. Ingenstans kommer man s&

Loppet &r ett riktigt kraft-
prov, 4,2 kilometer med
15 klassiska hinder i form
av héckar, stockar och
gravar.

| &r har arrangéren be-
stéllt sol. Forra aret blev

-BaS,

Svenskt Grand National
galoppélskarnas utflyktsmal

Galoppbanan pa Stromsholm ir nagot
mycket speciellt. Maste upplevas.
Varfor inte i ar, nir Svenskt Grand
National firar 40-arsjubileum!

:}

SVENSKT GRAND
NATIONAL. 13 JUNII

NydAga7ig :oL04
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- Jag tar mig an en himlastormande utmaning. Att

spdnnande. m

utveckla sporten bade utifran ett medialt och publikt
perspektiv, och dra fram galoppen i ljuset, ut frén skug-
gan av storebror travet. Det kommer att bli oerhdrt

ar forebilder som bidrar till
Okad kunskap och beteende-
foréndringar och visar har
upp verksamheter for att

fa fler aktiva medlemmar.
En mdjlighet till marknads-
foring och battre folkhdlsa,
séger Timo Fallman, initia-
tivtagare till Svenska Mo-
tionsdagen.

ndra hdstarna som har!

Den 1auqusti satter sig Gunnar Werner formellt i VD-
stolen. Han har en bra bild av vad jobbet innebér, sedan
i hostas har han arbetat med galoppens marknads- och
kommunikationsfragor.

- Svensk galopp star infér stora fordndringar, lds
forbattringar. Taby Galopp ska siljas, huvudstaden far
en ny bana. Galoppsportens utveckling &r Gunnar Wer-
ners stora utmaning. D3 ingar ocksa Taby som finns
kvar de nirmaste tre till fem aren.

iy
SYEMIET GRAMD MATIONAL

Omsattning: 3 miljoner varav spel 1,8 miljoner
Prispengar totalt: ca 7 miljoner

Viktiga sponsorer: ATG

TV: TV4

Antal hdstar: ca 70 hastar i olika [opningar
under dagen, ca 10 hastar i Grand National
Publik: beror pa vidret

Lds mer: www.grandnational.se

Maria Guggenberger om de nya branschsiffrorna

STORA REKLAM-
KAKAN 2009

Starkt besked fran sponsringsbranschen

Sa fordelas sponsorpengarna - tva undersokningar

ret 2009 blir ett ar som inte blek-

nar ur marknadskommunikatérer-

nas minne i férsta taget. Otaliga

spaltmetrar kroniketext har forsokt

utvardera, krisventilera och hopp-
fullt sia om framtiden. Liksom de allra flesta ling-
tar sponsrings- och evenemangsindustrin efter att
fa knyta ihop sdcken kring detta onddens ar och
blicka uppat, framat. Ett sjdlvklart steg pa vigen
mot avslut dr att bladdra igenom det facit som fak-
tiskt sétts 1 var hand i april varje ar — IRMs rapport
over stora reklamkakan.

Rapporten visar att sponsring, som 6kat stadigt
de senaste aren, héller stillningarna och omsét-
ter lika mycket 2009 som aret innan (5,1 miljar-
der). Rapporten bekréftar ocksa, foga forvanande,
att reklaminvesteringarna som helhet minskat med
drygt 11 procent. I Jjuset av detta blir 5,1 miljarder
ett riktigt styrkebesked fran sponsringsbranschen,
som alltsa tagit en rejil tugga av kakan och 6kat
med en hel procentenhet (fran 7,9 till 8,9 pro-
cent). Som om detta inte vore nog kan vi konsta-
tera att sponsringen dirmed omsétter mer én bade
tv- och internetreklam (som 2009 utgjorde 8,7
respektive 7,6 procent av kakan).

ug pa det ett tag. Sponsringen har tagit
plats som nést storsta mediekanal i ka-
kan, 6vertraffad endast av dagspressen.
Denna insikt torde vara mer én tillrack-
lig for att byta ut lagkonjunkturs-ryn-
kade pannor mot ett glatt och stolt leende hos alla
som vagat och tagit modiga kliv framat med sina
sponsringssatsningar.

Bade IRM och analysforetaget Sponsor In-
sight har under varen presenterat farska mitning-
ar av hur sponsringspengarna fordelas. Resulta-
ten skiljer sig at nagot, troligtvis frimst pa grund
av att IRMs siffror baserar sig pa avtalskostnader

Undersokning
fran 2010

Social: 13,4 %

Idrott: 74,9 %

SPONSOR INSIGHT
Undersokning fran 2009

Kultur: 11,8 %

Entertainment: 10%

Social: 24 %

Idrott: 57 % Kultur: 9%

PETER VIKLUND, SPONSOR INSIGHT, KOMMENTERAR:

Den viktiga slutsatsen &r att idrotten stdr
starkt och att fordelningen mellan 2005
och 2010 inte uppvisar nagra signifikanta
(statistiskt sakerstallda) fordndringar.
Men det monster vi kan skdnja stam-
mer ocksa val med sponsorernas egen
uppfattning och hur fordelningen kom-

mer att utvecklas. Vi trodde att den "'so- fundera pa.

som réttigheterna rapporterat in medan Spon-
sor Insights undersdkning riktats mot sponsorko-
pare med fler 4n 100 anstéllda. Klart dr dock att
idrotten ar avsevirt storst, oavsett vem och hur
man fragar. Sponsor Insight konstaterar dven att
idrottssponsringen stitt stark och att fordelningen
ir i stort sett ofordndrad sedan undersékningen
senast genomfordes 2005.

dnder man blicken mot reklamkakans
eventdel dr siffrorna négot dystrare

— byraerna har rapporterat in en om-
sdttning pa totalt 2,5 miljarder kronor
eller 4,3 procent av kakan 2009 (att

ciala” tillvéxten som vi sag 2005 skulle
mattas av, det kan vi bekréfta nu. Och

att idrotten star starkt dven om manga
vill géra forandringar kan vi ocksd kon-
statera. Om det sen beror pa att kultu-
ren/social-omradet inte lyckas skapa

attraktiva samarbetsmajligheter kan vi

Enligt IRM gar 75% av sponsringen
till idrott. Sa kan det sdkert vara om man
tittar pa alla foretag (dven sma foretag
inkluderat). Jag vet dock inte hur vl IRM
tdcker in samtliga foretag. Att social-
sponsringen minskar kraftigt galler dock
inte bland stora foretag. Det kan vi kon-
statera med denna studie.”

jamforas med 3 miljarder eller 4,7 procent aret
innan), nir det giller externa event i marknadsfo-
ringssyfte. (Hér finns dock inga siffror pa idrotts-
evenemangens andel av totalen. Red. anm). Redan
under Q1 2010 pekar eventgrafen uppat igen — ett
sékert tecken pé att event hor till de frosttaligare
och mer seglivade viaxterna i kommunikations-
floran. Véren har varit kylslagen,
men vi kan dtminstone trésta oss
med att klimatet, bade i bran-
schen och utanfor fonstret,
antligen verkar vara pa vdg mot
varmare tider. m

MARIA GUGGENBERGER
VD SPONSRINGS & EVENTFORENINGEN

=
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Procentuell andel
av 57,7 miljarder.
Foregdende ar inom
parantes

Produktionskost-
nader: 19% (18,9)
Dagspress: 12,1%
(13,5)

Sponsring: 8,9%
(7,9) 5,1 miljarder
Internet inkl.
Mobil: 8,7% (7,6)
TV inkl. Text-TV:
1,6% (7.7)
Presentreklam:
7.0% (7,2)

Direktreklam: 6,8%
(6,6)

Butiksprom inkl.
Butiksmedia: 6,3%
(5,4)

Méssor: 5,6% (5,9)

Event: 4,3% (4,8)
2,5 miljarder

Gratisdistr. tid-
ningar: 3,9% (4,0)
Tidskrifter: 3,2%
(39)

Kataloger: 2,7% (2,9)
Utomhus: 1,7% (1,6)
Radio: 1,1% (1,1)
Bilagor: 0,8% (0,8)
Bio: 0,2% (0,2)

Sponsringen
har tagit plats
som ndst stor-
sta mediekanal
i kakan, over-
traffad endast
av dagspressen.
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10 VATTERNRUNDAN, EUROCARD GOTLAND RUNT,

Vitternrundan arets
foretag i Motala

Varldens storsta cykelmotionslopp ut-
sags i varas till Arets Motalaféretag.
-Att fa ett sadant erkdnnande dven
pa hemmaplan kidnns fantastiskt, sidger
Eva-Lena Frick, vd for Vitternrundan.

I\_

En starkt bidragande or-
sak till utmarkelsen &r att

' =" Vitternrundan hela tiden
VATTERRUNDAN. qarfrgmat. I
11,12, 13, 17,18, 19 JUNI -Var konceptutveckling
I MOTALA. har utvecklats med Tjej-

vatterns tillkomst 1991 och

Halvvatterns 2007. Vi har dven forsokt jobba med att er-

bjuda ett attraktivt program runt om, i samarbete med
andra aktorer har i Motala, séger Frick.

Evenemanget bidrar i hog utstrackning till att satta
Motala pa kartan, bade nationellt och internationelit.

- Vdtternrundan ar ett mycket starkt och positivt
varumdrke. Alla inblandade kan kdnna en stor stolthet
att vi i Motala arrangerar varldens storsta cykelmo-
tionslopp.

Under arrangemanget finns inte bara alla former av
cykel att njuta av.

- Till sommaren kommer vi att arrangera
ett seminarium i samarbete med kommunen
i amnet "Nya vdgar - Nya mojligheter”. | den
efterfdljande paneldiskussionen diskuteras
"cykelns plats i den framtida trafikmiljon",
sdger Frick.

- Ett gott samarbete med Centrumforening,
musikskola, kommun och andra intressenter
gor att vi varje ar har ett spannande program
att bjuda besokarna pa.

De senaste dren har Vatternrundans organi-
sation jobbat med en riktad satsning pa tyska
deltagare och har inlett ett samarbete med
Vattenfall Cyclassics i Hamburg.

- Satsningen har gett gott resultat och vi
har till drets runda cirka 1900 tyska cyklis-

Antal anmilda deltagare: hit-
tills 31300 (29/4) till samtliga
lopp. Vatternrundan 21300.
Publikantal, ca: 70 000 varav nH”FHH HUHDﬂh
hélften i Motala.

Forra arets omsittning: ca 32 miljoner.
Resultat: +1,8 miljoner efter utdelning till dgarfor-
eningarna inom Motala AIF IA. 42 miljoner spende-
rades av besokarna i Motala under arrangemangs-
dagarna - vilket tillfoll det lokala ndringslivet.
Startavgift pa 23 miljoner betalade lokala lev, [oner
och andra ersattningar.

Huvudsponsorer: Bianchi och Crescent. Tjej-
véttern: Team Sportia. Halvvéttern: MixMegapol.
Minivdttern: Motala & Vadstena Tidning.
Mediebevakning: Webbtv, radio och tidningar, bade
svenska och utldndska, framst branschtidningar.
Hemsida: www.vatternrundan.se.

=

ter anmalda. Vi utvecklas standigt men glommer aldrig
grundaren, Sten-Otto Liljedahls motto, "hard motion un-
der basta méjliga och trivsamma forhallanden”, avslu-
tar Eva-Lena Frick. m

NVANNYNYILLYA/NOSSNVYA INDIW :VTTYN/0L04

SWEDISH BEACH TOUR

II! | |

Arrangir: Kungliga |

Svenska Segel Sall- A

EUROCARD skapet. o I
Gotland Runt | Media: Brukar fa

mycket press och

nastan alltid en hel del TV-tid, forra

aret i Sportnytt och Morgonsoffan. L
Sportslig klass: De basta som deltar

g tillhor den yttersta varldseliten.

Antal besdkare: Finaldagen 10 000
besokare, cirka 3 000 i snitt dvriga

dagar.

Omsittning: Cirka 7 miljoner kronor =
2009.

Sponsorer: Eurocard (namnsponsor),

Helly Hansen och Samsung (huvud-
sponsorer). i

Eurocard Gotland Runt
- seglarklassikern for alla

Mandomsprovet Eurocard Gotland Runt
ar populdrt hos savil amatodrseglare
som proffs - som till antalet deltagare
ar en av virldens storsta.

- Intresset har dkat nagot
igen efter en topp for 20 ar
sedan da vi rdknade néra
500 batar till start, sdger
Fredrik Feldreich, kommer-
siell direktor KSSS.

- Batarna var mindre da
och nu ndr vi har ndra 300 startande ar det minst lika
manga seglare som deltar, fortsatter han och berattar
att man brukar rdkna in 2500 seglare.

Né&gra mindre banjusteringar i rets upplaga gor att
de klassiska batarna rundar bojen utanfor Visby, vilket
ger gotlanningarna chansen att se de vackra gamla
mahognybatarna.

EUROCARD GOTLAND
RUNT. 7-10 JULI RUNT
GOTLAND.

Andra nyheter dr att KSSS utdkar och forstarker
programmet med fler och mer attraktiva program-
punkter.

- Vi anordnar till exempel ett naringslivsseminarium
och ett miljoseminarium. Dessutom blir det fler aktivite-
ter iland och en motor yacht-dag (MY Day).

Forra aret var det svdrare &n vanligt att komma till
avslut med sponsorer och partners.

-13r &r det lite béttre och vi ser en Klar ljusning, in-
tresset fran sponsorer har alltid varit stort for evene-
manget. Eurocard & med som titelsponsor for sjdtte
aret i rad och det borgar for att de &r néjda, sdger Fred-
rik Feldreich.

KSSS sponsorpolicy bygger pa att ha sina partners
knutna till sig pa helarsbasis och att de sedan kan de
vilja till att vara aktiva pa det ena eller det andra eve-
nemanget.

- Viarrangerar ju manga fler evenemang an
Eurocard Gotland Runt, i &r bland annat JuniorSM i
Saltsjobaden. m

Smashhlt fo
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Redan en av de basta beachvolleytourernai Europa

Lagom till invigningen av svensk
beachvolleys nykomponerade tour
anlande finanskrisen.

=-Men trots att flera foretag drog
in pa sponsring da ser framtiden
ljus ut, sdger Mattias Walfridsson,
VD for Svenska Volleyevent.

SWEDISH BEACH
TOUR. 11 JUNI-14

AUGUSTI PA OLIKA
PLATSER.

Eftersom den
befintliga tour-
en inte visade
onskvard ut-
veckling Dbe-
stimde  det
Svenska Vol-
leybollférbundet 2005 att utveckla
ett nytt koncept, under dotterbola-
get Svenska Volleyevent, som leds av
Mattias Walfridsson.

—Vi jobbade vildigt ambitiést, men
nér vi skulle starta touren 2008 kom
lagkonjunkturen.

Som en {6ljd av krisen drog foreta-
gen in pa sponsring.

— Det var tufft eftersom sponsor-
branschen redan ér lite konservativ. I
stillet for att ga in och dominera ett
helt evenemang viljer manga fotboll
eller ishockey.

Arenan mitt i centrum

Trots sina begridnsade resurser har
den svenska touren, som anses vara
en av de basta i Europa, inte bara
overlevt utan #dven erhallit ett gott
rykte bland spelarna.

—Forra éret deltog 25 utlind-
ska spelare. Vi ligger steget fore vara
grannlidnder, vilket till stor del beror
pa vart beslut att forldgga touren i city
och inte pé strdnderna. Inne i staden
kommer beachvolleyn mer i fokus.

I ar dr det bara i Falkenberg som tév-
lingen ligger pa stranden. Det dr ocksa

den staden som har publikrekordet pa
26000 dskadare Gver tre dagar.

— Blir det kanonvéider i Malmo6 nér
vi besoker vistra hamnen i sex dagar
lar rekordet ryka. Tillsammans med
vara sponsorer bjuder vi pa intradet
pa alla orter.

Lokala medarrangorer

Genom att goéra touren 6ppen for alla
far arrangOrerna oftast tillgang till de
biésta platserna i centrum. I Malmo ar
kommunen dessutom medarrangor.

—Vihar alltid en lokal medarrangér.
Det kan vara ett foretag eller en kom-
mun, men i regel dr en lokal klubb
inblandad.

For en viss del av vinsten ska den
lokala arrangoren fixa bland annat
funktionérer, ldktare, prispengar,
sand och domare. Svenska Volleye-
vent bidrar bland annat med perso-

" Falkenberg 23-25/7

Malma 27/7-1/8

Umed 5-7/8

Halmstad 12-14/8
Prispengar sammanlagt:
740 000 kr

r Swedish Beach Tour

nal, utrustning och klader.

—Medarrangdrerna siljer dven in
lokala partners men de far inte till-
hora samma bransch som de centra-
la sponsorerna, forklarar Mattias Wal-
fridsson.

Paf huvudsponsor
En av huvudsponsorerna ér spelbola-
get Paf, som ser beachvolleyn som en
mojlighet att komma ut i Sverige och
mota sina kunder.

—1I ar bjuder vi besdkarna pa ett
skont beachparty dir inte bara be-
achvolleyn spelar en central roll, utan
dér dven musik, spel och beach-héing
ar viktigt. I det personliga métet pa
plats vill vi att besdkarna ska fa en
skon kénsla av vad Paf ar och star for,
sidger Linda Lindqvist, projektledare
pa Paf.m

TEXT: PIERRE EKLUND

: é \s)stvAED\S“
TURNEPLAN il k?ouk
Uppsala 11-13/6 3
Linkdping 18-20/6 2 Rgare: Svenska Vol-

= Goteborg 2-4/7 z leyevent i Umed somi
Karlskrona 9-11/7 ¢ sin tur dgs av Svenska
Sundsvall 15-17/7 i2 Volleybollférbundet.

Svenska Volleyevent
ansvarar for alla for-
bundets event- och
marknadsfragor.
Antal deltagare: 8
damlag och 8 herrlag
forutom pa SM i Malmé
da det r 32+32 lag.
Touren testar tva nya
spelsystem i &r pa tva
platser med 12+12 och
16+16 lag.

Medier: TV4 Sport,
dagstidningar, radio
och regional-TV.
Omséttning 2009:
Svenska Volleyevent
omsatte 4, 4 miljoner
kronor, med vinst pa
18 000 kronor. Hela
touren med alla lokala
arrangdrer omsatte ca
8 miljoner kronor.
Sponsorer: Paf, Rip-
zone, Vitamin Well,
Mediatec, Mikasa och
Tre.

Funktiondrer: Ca 700
Biljettpris: Gratis
Premiarar: | nuvaran-
de form 2008. Tidigare
Skandiatouren 1991-
1998 och Sverigetour-
en 1999-2005.
Vinnare 2009: Bjorn
Berg/Simon Dahl och
Rivia Oliveira/Nora
Tawhid Soderholm
(Tourfinalen)

Publik 2009:

106 000

N3S70 13INVA ;0104
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ENA MATCH CUP, IDROTTSKOMMUNEN [ i |

Turneringsvarden Stenson
varnar om framtiden

The Princess dr Sveriges enda Chal-
lenge Tour-tdvling. Tavlingens vard
Henrik Stenson kommer dven i ar att
pa plats mota en utmaning som kan fa
golfintresserade i Skane och Danmark
att ta sig till vackra Bastads GK pa
Bjarehalvon.

Forra arets evenemang
visade att tavlingen ar
hér for att stanna.
Publiken kom trots att
solen inte sken och de
positiva omdomena
fran saval askadare
som klubbmedlemmar var manga:

-Vi bygger vidare pa konceptet att sitta sporten i
centrum, séger Beth Engblom pa Sportyard. Vi vill skapa
inspiration for lovande golfspelare och vi vill att The
Princess skall vara en plattform for duktiga svenskar och
andra lovande golfungdomar i hela Europa.

Sponsorerna till tavlingen var férra aret Henrik Sten-
sons egna sponsorer, men har i ar kompletterats med lo-
kala féretag. Precis som forra aret har man inga biljetter
eller avsparrningar pa banan, vilket gor att dskadare och
gdster kommer mycket néra spelet.

Tavlingen kommer dessutom att i samarbete med
Svenska Golfforbundet genomftra en satsning mot lo-
kala skolungdomar mellan 9 och 12 ar.

Vivill ge ungdomarna en chans att upptécka golf,
fortsétter Beth. Skolbarnen far tréffa ndgra av spelarna,
far prova pa att spela och vi kommer att ha pristévling-
ar och dela ut presenter. Detta sker i samarbete med
Svenska Golfforbundet och dess ambition att locka fler
ungdomar till golfen.

| samverkan med den nya sponsorn Swedbank kom-
mer dessutom tdvlingen att samarbeta med organisatio-
nen Friends.

Arets publikdragare kommer att ske den 28 juni, da
Henrik Stenson i &r far en dubbel utmaning. Dels skall

THE PRINCESS.
28 JUNI-4 JULI PA
BJAREHALVON.

Henrik tillsammans med Sveriges bdste amator méta
den danske Europatourstjdrnan Soren Kjeldsen i lag med
Danmarks bdste amator. | tillagg utmanas dessutom de
tva proffsen av de tva amatdrerna. En tuff dag for den
svenske stjdrnan helt enkelt. m

Omsittning: Ca: 5-6 MSEK =
Prispengar: 200 000 Euro ;
Sponsorer: Rolex, Hugo Boss, 1
Leisure Corp. samt BMW. | tilldgg

Swedbank och PEAB i

Agare: Sportyard
Media: 60 minuters highlights i f

TV med internationell distribution

via Challengetourens produk-

tionsbolag. Lokal tryckt press. W

Ingar i: Challenge Tour. m
Guldpokalen: The Princess

ersatter den anrika tavlingen Guldpokalen och har
ocksa tagit dver den klassiska trofén fran 70-talet
som vandringspris.

Vastkustens parla
far ny titelsponsor

Stena blir ny titelsponsor for Match Cup
Sweden, dirmed byter evenemanget
namn till Stena Match Cup Sweden.

:}

STENA MATCH CUP.
5-11 JULI I MARSTRAND.

En sportslig nyhet for
Match Cup Sweden &r att
det blir ett officiellt 0S-
kval i den nya 0S-grenen
matchracing for damer.
Evenemanget &r dven en VM-deltdvling for herrar.

- Intresset fran seglarna okar och vi ser ut att f&
det starkaste startféltet nagonsin i ar. De allra basta
matchracingseglarna i varlden kommer till Marstrand,
manga har dven deltagit och vunnit i Americas Cup, sd-
ger Jan Torstenson, vd pa Brandspot, som arrangerar
evenemanget tillsammans med GKSS.

Marstrand anses erbjuda den bdsta seglingsarenan i
vérlden. Platsen &r unik pa det séttet att man seglar sa
ndra publiken. Dessutom mycket vacker. En véstkust-
parla.

- Publikt &r Stena Match Cup Sweden ett av de storsta
seglingsevenemangen i vdrlden och Sverige med dver
100 000 askadare varje ar, sager Torstenson.

Aven intresset fran néringslivet &r stort.

- Vi har mrkt ett standigt okat intresse fran spon-
sorer. Forutom ny titelsponsor har vi i ar tva nya bat-
Sponsorer.

Utdver det stora publika intresset sa fungerar Stena
Match Cup Sweden som en bra plattform for relations-
skapande aktiviteter for foretag och organisationer.
Drygt 10 000 gdster bjuds in till Marstrand av sponsorer-
na, for olika aktiviteter under evenemanget.

- Det dr ett mycket vdlorganiserat evenemang
med hég klass pa deltagande seglare. Stenakoncernen
viljer att ga in som titelsponsor fér att stirka banden
till vara kunder och mellan medarbetare och partners,
sdger Lena Alvling, Event & Marknadschef pa Stena
Bulk. Pa Stena vill vi agera med "good corporate
citizenship”. m

Antal anmdlda deltagare: 16
herrteam (5 personer pa varje bat),
10 damteam (3 personer per bat).
Publik: Drygt 100 000 under veckan
Forra arets omsittning och
vinst: Evenemanget omsatter ca

20 miljoner kronor

SWEDEN

Sponsorer: Stena, titelsponsor

Castellum, PelleP, Onico och Santa Maria, Sigma
och Audi @r nya huvudsponsorer.
Mediebevakning: Vardet av media 2009: 94,6
miljoner SEK. Normalt bevakar alla de stora
kanalerna. Dessutom &r GP, VA, Elle, Café, TV6 och
Bandit radio mediepartners. Internationell TV-
distribution genom Viasat, Sky, Eurosport.

Aven web TV.

Funktiondrer/personal: Cirka 175 personer, varav
115 &r volontdrer.

Hemsida: www.matchcupsweden.com.
Evenemangsomradet: Barnaktivitetsomradet
har utvecklats, bland annat genom att utoka
prova-pa seglingsmdjligheter for nybérjare och
funktionshindrade.

N3Q3IMS dND HOLVW (0104

|drottskommunen Kungalv

Segling i varldsklass

- ett avgorande tillskott

Marstrand i Kungdlvs kommun ar
Sveriges seglingsmetropol och arrang-
erar arligen misterskapsseglingen i
varierande batklasser - kommunen har
dven haft en damgolftiviing pa Europa-
touren.

— Forutsittningarna for segling och golf ar
mycket goda i kommunen och intresset dr
stort fran medborgarna i regionen, sidger
Noel Cornér, informationschef Kungilvs
kommun.

— Betydelsen for néringslivet dr ganska
stort med tanke pé det stora besdkarantal
eventen drar in.

Hur jobbar ni under eventen?

—Vimarknadsfor oss under de stora eve-
nemangen. Ett av vara argument i mark-
nadsforingen &r vara unikt goda férutsétt-
ningar for segling och golf.

For att f3 ut maximalt av ett stort event
kravs ett gott samarbete mellan niringsli-
vet, idrotten och kommunen.

— Det bista exemplet dr naturligtvis Ste-
na Match Cup Sweden dér turismen ger ett
avgorande tillskott till omséttningen, inte
bara till bes6ksnéringen i Marstrand utan
till servicen aret runt — som inte skulle fin-
nas utan sommarintdkterna, siger Cornér.

— Det ér vil tveklost sa ocksa att de in-
vesteringar som gors i boende och gést-
hamn kriver bade attraktioner och event.

Kungilv har dven
bra ungdomsverk-
samhet i fotboll och
ishockey och flera
NHL-spelare och fot-
bollsproffshar fostrats
i ndgon av kommu-
nens foéreingar. Det dr
dock en seglingstév-
ling som Noel Cornér
helst av allt skulle vilja arrangera.

— Féar man verkligen drdmma skulle ett
Americas Cup i Marstrand vara négot all-
deles underbart. Inom seglingen har det
fostrats atskilliga viarldsmaéstare och OS-
medaljorer i kommunen. m

TEXT: PATRIK LAGERKVIST

Noel Cornér

KUNGALV

Befolkning: Totalt 40 727 i kommunen varav 15 381
i Kungdlvs stad och 1500 i Marstrands stad.
Landskap: Bohuslan, cirka 20 km norr om Gote-
borg.

Antal foretag: Drygt 2 000 aktiva.

Kidnda idrottspersoner: Per-Johan Axelsson och
broderna Niklas och Mikael Andersson, alla ishock-
ey. Pontus Wernbloom, fotboll. Maria Brandin, rodd.
Idrottsforeningar: Kongahalla AlIK, friidrott. GF
Kungélvs Gymnasterna. Ytterby Kungélvs Konsta-
kare YKK, konstakning. Kungdlvs HK, handboll. IFK
Kungdlv, bandy. IK Kongahdlla, fotboll. Kungdlvs IK
och KB Knights, ishockey. Kungalvs Jeepklubb, mo-
torsport. Kungdlvs Roddklubb. Sportlife Kungdlv IBK,
innebandy och MSS Marstrands segelsallskap.
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“Vi sponsrar for nasta qeneration"

Josefin Sollander om SEB:s sponsrings och eventarbete

Under senare ar har SEB:s spons- bidra till att skapa en helt ny bredd S JOSEFIN

rings strategi tagit nya vagar. 1 svensk tennis 4n vad som varit moj- ? SOLLANDER, SEB
Med SEB Next Generation skapas ligt tidigare. SEB Next Generation ’;’ Titel: Sponsrings och
méten mellan ménniskor, mellan dr ocksd en symbol fér bankens pre- 5 eventchef pd SEB.
banken och nya kundgrupper och sumtiva kundgrupper, som vi tror att 5 Md?" 40. .

ger svensk tennis mdjligheter till vi till stor del bla hittar inom tenni- ES :ﬁbs':ggﬂﬁgu:s"lﬁ.nd

en efterlingtad atervixt av unga
tennistalanger. Sport & Affirer har
talat med kvinnan bakom verket.
Hur viktig ar idrotten som mark-
nadsforingskanal for SEB?

—Sport som sponsringsplattform ér
jatteviktig och tennis har vi valt uti-
fran vara befintliga och presumtiva
kundgrupper. Vi vet att var malgrupp
ir intresserade av tennis och girna
besoker evenemangen och/eller gér-
na spelar sjilva.

Hur stor del av marknadsforings-
budgeten bestar av sponsring?

—2-3% inklusive aktivering. De
procenten delas lika mellan idrott,
kultur och CR.

Hur ser er organisation ut for
sponsring?

—Marknadsavdelningen bestar
av totalt 70 personer. Sponsrings-
avdelningen ér en del i marknads-
avdelningen och bestar av nio per-
soner som arbetar dels med vira
sponsringsprojekt och kundevent.
Som sponsrings och eventchef rap-
porterar jag till marknadschefen.
Hur ser er sponsorstrategi ut?

—Vi sponsrar fér nésta generation.
SEB Next Generation ir ett exempel
pa hur vi jobbar med idrottsspons-
ring. Vi vill vara nytdnkande och med
det konceptet méter vi barn, ungdo-
mar och deras fordldrar. SEB Next
Generation ér en av de storsta ung-
domssatsningarna i Sverige med in-
riktningen flickor och pojkar med
aldern 10-15 ar. Over hela landet
innebdr satsningen att genom tré-
ningslédger inventera, uppméarksam-
ma och stdtta unga tennistalanger
med trining utdver den klubbtrining
som juniorerna redan har. SEB vill

sens néitverk.

Hur ser du pa forhallandet mellan
att sponsra enskilda evenemang
och att sponsra forbund och foren-
ingar?

—Jag tycker det dr bra for tyngd och
seriositet att inte enbart sponsra en-
skilda evenemang, utan samtidigt
sponsra det aktuella specialidrotts-
forbundet.

Sponsrar ni enskilda idrottsman?

—Ja, den unga lovande tennis-
spelaren Anna Brazhnikova, sedan
ett r tillbaka. Samarbetet dr i min-
dre skala, men Anna 4r ocksi en
viktig ambassador for SEB Next
Generationkonceptet och kan del-
vis kopplas samman med det men
ocksa andra kundaktiviteter och
sammanhang.

Har lagkonjunkturen paverkat er
syn pa sponsring och event?

—Nej. Vi tror pa sponsring och
event som kanal och tycker att den
dr en mycket viktig del av var totala
marknadsféringsmix. Samtidigt som
vi ser en digital revolution inom de
flesta omraden, tror vi att behovet av
det ménskliga motet 6kar i motsva-
rande grad. Var sponsring ska leda till
ménskliga moten med véra kunder
och generera affirer i det langa lop-
pet.

Hur aktiverar ni er sponsring ?

—Tar vi Bastadtennisen som exem-
pel bjuder vi in tusentals ménniskor
till tennisveckan for kundmoten, se-
minarier med tennisen som dragplés-
ter. Vi har enklare radgivning pa plats
och man kan teckna sig for vissa av
vara basprodukter som bankkort etc.
Framforallt fordjupar var aktiver-
ing befintliga kundrelationer och sér

Sponsring
ar ndr bada
parter
vaxer till-
sammans.

JOSEFIN
SOLLANDER

samtidigt ett fr6 bland potentiella.
For att ge en bild av vara satsningar i
Bastad ldgger vi totalt nagra miljoner
pa pa huvudsponsorskapet och lika
mycket pa aktiveringen.

Hur miéter ni effekten av era spon-
sorinsaser?

—Vimiter alla insatser bade kvan-
titativt och kvalitativt. Bland an-
nat anlitar vi SBN(Sport Business
Nordic).

Hur ser ni pa utvecklingen av gréona
evenemang ?

—”QGrona” alternativ blir en allt vik-
tigare fraga for oss. Att vara en del
av och pa vart satt bidra till ett for

versitet med ekono-
misk inriktning samt
IHR.

Familj: Man och tva
barn.

Bor: Norra Angby,
Bromma.

Karridr: Reklam-
byrajobb. Gatt fran
marknadsassistent

till marknadschef och
nu sponsringschef. 16
ar av roliga uppdrag
pa SEB.

Idrottslig bakgrund:
Gympar, rider och dker
skidor.

framtiden hallbart sambhille, 4r ndgot
som kommer vara hogt pa var agen-
da under det ndrmaste aret vad géller
sponsrings och event utveckling. Vi
vilkomnar det man gor i branschen,
men hoppas ocksa pd gemensamma
riktlinjer kanske fran tex. Sponsrings
och eventforeningen.

Din syn pa framtiden ?

—Jag ar 6vertygad om att vi dr pa
rétt viag. Talar vi idrottssponsring job-
bar idrott och néringsliv idag allt mer
integrerat for bésta resultat. Spons-
ring dr ndr bida parter vixer tillsam-
mans. It takes two to Tango. m

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

SEB

Atder: 154 &r
Familj: Wallenbergarnas

ocksa representerade i t.ex
London, Delhi och Beijing.
Antal anstillda: 11000

i Sverige. Ca 21000 totalt

Generation, Collector och Ski
Star Swedish Open, Classics of
Champions i Lysekil). Lokalt tex
Falsterbo Horse Show. Dess-

Investor

Marknadsandel i Sverige:

12-15%

Verksamhet internationelit:
Estland, Lettland, Litauen,
Tyskland och Norden. Finns

i varlden.

Mkr (10 050)

Resultat: Nettoresultat: 1178

SEB sponsrar i Sverige:
Tennis (Svenska Tennisforbun-
det, Kalle Anka Cup, SEB Next

utom vissa lokala sponsrings-
aktiviteter runt om i landet.

I virlden: SEB Next Genera-
tion i Danmark, SEB Arena
Vilnius, lokala tennisturneringar
i Baltikum och Norden.

Falsterbo forbi Bastad i prispengar

Ny storsponsor fran Dubai hojer feststamningen

Falsterbo Horse show dr somma-
rens storsta happening. 1 ar firar
tidvlingarna 90-arsjubileum.

] \— I och  med
arets klipp, ny

' - storsponsor till
FALSTERBO HORSE  dressyren, kan
SHOW. 3-11 JULI _
TFALSTERBO. Falsterbo skry

ta med att dnt-
ligen ha gatt om Béstad-tennisen nér
det giller prispengar! Show direc-
tor Jana Wannius dr mycket n6jd och
konstaterar att 90-aringen &r i béttre
form 4n nagonsin!

Liksom ifjol dr Falsterbo en del-
tdvling i superligan, dvs prestigefyllda
Meydan FEI Nation Cup. Virldens
atta frimsta nationslag finns pa plats
och slass om en prischeck frin Dubai-
baserade Meydan City pa 2 miljoner
kronor.

B

I ar &r det ocksa dressyrens tur att
hoja sin status. I sista stund har Fal-
sterbo rott hem en deltivling i dressy-
rens nya internationella serie WDM,

':Jihfﬁé.?F- =

World Dressage Masters. Det handlar
om 100 000 euro, dvs. nira 1 miljon

svenska kronor, en ndrmast ofattbar
summa i dressyrvirlden. Axel John-

HORSE SHOW

Omsittning:

28 miljoner
Prispengar totalt:
ca 7 miljoner

Viktiga sponsorer:
Meydan City, Longines,
Folksam, Axel Johnson
Gruppen, Mercedes
(45 logotyper pé hem-
sidan)

TV: TV4 Sport sander
3 timmar, Eurosport
1timme

Antal histar: 850
Publik: forra dret
drygt 60 000

Las mer: www.falster-
bohorseshow.se

son Gruppen gar in som huvudspon-
sor for Grand Prix Kir.

—Ett enormt lyft for svensk dres-
syr. Samarbetet Axel Johnson Grup-
pen och World Dressage Masters har
mojliggjort att vi kan fa upp tiavlingar-
na till absolut virldsklass, sdger Jana
Wannius.

Fredag och 16rdag dr bésta publik-
dagarna. Men det ér i borjan av veck-
an som publiken véxer si det knakar.

—Det har blivit ett vildigt stort in-
tresse for unghést-tdvlingarna, siger
Jana Wannius. Under Folksam Scan-
dinavian Open med de bésta 5- och
6-aringarna fylls ldktarna, onsdagen
forra aret var helt fantastiskt. Chris-
tina Odelberg, f d savil biskop som
jockey, forrédttar den pampiga invig-
ningen. Forsta helgen, bade 16rdag
och sondag, bjuder Falsterbo publi-
ken pé fri entré. m

TEXT: TESSIE SJOSTEDT
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Felix

- hoppar 85 cm

_ Thojdhopp.

- Det tycker vi

- arbranog for
- att fa sponsring

For oss ar det engagemanget, inte prestationen,
som ar det viktiga. Darfor sponsrar vi just nu nagra
lokala friidrottsféreningar runt om i Sverige med 100
stycken Team Fortum Energiboxar var. Boxarna innehaller
en lagenergilampa och en duschtimer och kostar en hundring
styck. Nar féreningens juniorer kommer och knackar pa, kdp garna
en box eller tva. Alla pengar gar namligen oavkortat till den lokala friidrottsforeningen.

(&4

W Wy

. €Fortum
SVENSK FRIIDROTT Lis mer om hur vi stodjer svensk friidrott pa fortum.se/sponsring Q
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- W COLLECTOR SWEDISH OPEN, SKISTAR SWEDISH OPEN, VANSBROSIMNINGEN
Vallat for succé i Bastad

Collector lyfter damtennisen

Den nordiska WTA-tadvlingen Collector
Swedish Open i Bastad gar in pa sitt
andra ar. Forra arets premiir blev en
positiv dverraskning for sponsorer,
publik och arrangérer och fler sponso-
rer och bdttre startfilt ska sdkerstilla
en langsiktig position som en arena for
""Next Generation”.

l\_

'hﬂ'

COLLECTOR SWEDISH
OPEN. 3-10 JULI ar har skaran av sponsorer

I BASTAD. véxt ytterligare:

-Detta &r en kraftfull, seriés och langsiktig satsning
for att lyfta damtennisen i Sverige och Skandinavien,
sager Nina Wennerstrom, Tournament Director. Vi vill
skapa inspiration for svenska tennistjejer, och skapa ett

Tavlingen fann snabbt sin
plats i tenniscentrumet
Béstad, och lyckades trots
forra arets recession locka
relativt manga sponsorer. |

mal for deras satsning pa sporten. 15

Ett svenskt stjdrnskott att halla 6gonen pa &r Ellen
Allgurin, som i forra arets turnering vann sin férsta WTA- CO”eC I'O(
match som 15-aring. Med ytterligare ett ar pa nacken SWEDISH OPEN

kan hon forhoppningsvis forbattra fjolarets prestation.

Precis som bland herrarna har Bastad som spelplats
och Collector Swedish Open snabbt vunnit respekt och
gillande bland tjejerna pa touren:

-Vi kénner att vi lyckades leverera vad vi utlovade, och
det skapade fortroende bland spelarna, sdger Christer
Hult pa PR Event. Vart mal &r att damturneringen skall
vara lika attraktiv for spelare och publik som herrarnas.

Det finns ocksa en forvéntan att sponsorerna skall
lyckas aktivera evenemanget sa mycket att det i fram-
tiden inte bara blir tennisen som blir dragplaster under
tévlingsveckan. Aterstar egentligen bara frgan om
det fordras en svensk varldsstjdrna for att detta skall ske,
eller om attraktionskraften i Bastad som sommaridyll
rdcker? m

SV 0rmer
Omsattning: Ca: 12 - 13 MSEK
Prispengar: 220 000 USD
I startfdltet: Sofia Arvidsson, Johanna Larsson,
Maria Jose Martinez Sanchez, Aravane Rezai, Gise-
la Dulko, Flavia Pennetta och Maria Kirilenko.
Sponsorer: Titelsponsor: Collector. Huvudspon-
sorer: Catella, Dagens Industri, Elite Hotels, Eon,
Hunky Dory, Lakerol, Mary Kay, SAAB Automobiles,
SEB, SonyEricsson,
Media: Dagliga sandningar i TV 4 Sport samt even-
tuellt TV 4; 40 - 50 internationella broadcasters;
DI, mfl.
Ingar i: WTA-touren

Med ny titelsponsor och ett startfdlt
som ser starkare ut @n nagonsin tidi-
gare har Skistar Swedish Open fortsatt
ett starkt grepp om spelare, sponsorer
och publik. Efter forra arets publikre-
kord och fantastiska tennisupplevelse
rostade spelarna for attonde gangen i
rad fram tadvlingen till arets bista ten-
nisevenemang.

Skistar gor entré som ny ti-
telsponsor for denna klas-
siska svenska sommarfest,
och satsar stort pa att stta
sitt avtryck pa tévlingen:

Skistar kan verka lite
udda som sponsor for en
tennisturnering, berattar Christer Hult pd PR Event, men
vi kunde tidigt se klara fordelar i ett samarbete. Vi vander
oss mot samma malgrupp, och det &r en styrka for oss att
ha ett konsumentvaruféretag som titelsponsor. De har va-
rit mycket aktiva i sitt eget promotionarbete.

Bland de nya sponsorerna i ar finns Vattenfall och Net 1
(Ice Net), och aktiveringen fran sponsorerna
kommer att bli mer omfattande an tidigare:

Skistar kommer att bygga upp en skid-
backe pa stranden - komplett med lift och
allt. Vattenfall kommer att méta energifor-
brukningen hos savél spelare och publik, och
SEB fortsatter som tidigare med SEB Kids
Day. Naringslivet har med Dagens Industri
som vdrd, affdrsseminarier och de andra
sponsorerna ligger inte heller pa latsidan.

Onsdagens Sunset Tennis, en succé fran
forra aret med musikartister pa center-
courten och idrottsstjarnor som Foppa, Sud-
den och Henke Larsson i utmanarmatcher
vantas dra stort.

SKISTAR SWEDISH
OPEN. 10-18 JULI
I BASTAD.

Omsattning: Ca: 45 MSEK

Prispengar: 450 000 Euro

I startfaltet:Robin Soderling, Fernando Verdasco,
David Ferrer, Fernando Gonzales och Carlos Moya.
Sponsorer: Titelsponsor: Skistar. Huvudsponsorer:
Bring Citymail, Dagens Industri, Ldkerol, Net 1, SAAB
Automobiles, SEB, Tropicana, Vattenfall

Media: Dagliga sandningar i TV 4 Sport samt TV 4; 40
- 50 internationella broadcasters till ca: 175 lander; DI,
Expressen, m fl.

Publik 2009: 55 000 personer

Ingar i: ATP-touren

Forra aret slogs nytt publikrekord med 55 000 askdada-
re under sju dagar. | ar &r trycket pa biljetter dnnu storre,
och forhoppningen ar att startfaltet, aktiviteterna och
Bastads dragningskraft pa party-sugna svenskar skall
bidra till ett nytt rekord. m

VATTERN RUNDAN
N\ www.vatternrundan.se

& : \
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| VATTERN MINIVATTERN
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RUNDAN  TJEVATTER

Vansbrosimningen jubilerar

Vansbrosimningen &r storre &n nagonsin
och firar i sommar 60-arsjubileum med
tva Svahnar i vattnet.

:}

VANSBROSIMNINGEN.
9-11 JULI'I VANSBRO.

- Forra aret dkade antalet
deltagare med ndstan
20 procent. Vi tror att
vi kommer 6ka med lika
mycket i ar, sdger Alf Lars-
son, tavlingsledare for
Vansbrosimningen.

13r &r det 60 ar sedan tio vénner bestdmde sig for att
simma tre kilometer bland stockarna* i Vanan och Vas-
terdaldlven. Simningen blev en tradition och sedermera
dven en tévling som forra ret hade 10 000 deltagare.

- Vi ar tre heltidsanstdllda och flera ideella personer

som arbetar aret runt med detta. Da deltagarantalet ékar
arbetar vi mycket med logistikdelen som till exempel par-

keringsfragan, sdger Alf Larsson som har varit anstilld i
fyra ar, men har arbetat 6ver 30 &r med tavlingen.

Vansbrosimningen réknas idag som ett av Sveriges 15
stdrsta tdvlingsevenemang och &r en varl- rowa
dens storsta simtévlingar. Tillsammans med [ ,.f ’
Bjorn Skifs och Gunde Svahn har simningen
satt orten pa kartan.

- For en liten kommun i vdstra Dalarna
betyder tévlingen oerhdrt mycket. Varje ar
kommer drygt 30 000 deltagare och anhdriga
till Vansbro vilket innebdr att alla boenden i
regionen blir fullbelagda.

Tyvérr finns inga siffror pa vilken effekt
tavlingen har pa det lokala néringslivet.

Aven om tévlingen véxer finns det omra-
den inom organisationen som kan utvecklas
ytterligare.

- Vi méste forbattra var marknadsféring
och sponsorarbetet. Marie och Gunde Svahn
bidrar med mycket da de anordnar ett litet
jippo ddr de simmar en strécka med kandisar
och personer fran naringslivet. Fér att ut-
veckla sponsorarbetet har vi nyligen kontak-
tat skidakaren Jan Palander som ska hjilpa
oss att hitta samarbetspartners. m

*|dag finns inga stockar i dlven.

S mimoch st
g@; Antal deltagare: 2009, 10 000
e _A, och 2011 en prognos pa 12-13 000.

et Omsittning: Ca 6,5 miljoner

kronor. 6 miljoner kronor dras in i anmalnings-
avgifter.

Sponsorer: Enervit, Eljas Motor, Fazer, Photomic
med flera.

Mediapartner: Dalarnas Tidningar
Funktiondrer: Ca1000

Prispengar: 10 000, 7 000 och 5 000 kronor i
dam respektive herrklass.

Publik 2009: Ca 15 000 under de tre tavlings-
dagarna

Biljettpris: Inget intrdde

Premirar: 1950

Banlangd: Huvudtdvlingen Vansbrosimningen 3
km, Vansbro Halvsim och Vansbro Ungdomssim 1,5
km och Vansbro Tjejsim och Vansbro Kortsim 1km.

NydAgdlIg :0L04

NOSSNVH SVY3I4ANV (0104
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Vallfard vantas till mastar-

Varldens storsta turnering
i beachhandboll

- Man brukar sdga att de enda affa-
rer som gors i ostra Skane under juli
manad, de gors i VIP-tiltet pa Ahus
Beachandboll Festival.

En dverdrift kanske, men Mats G
Jonsson, VD for eventet, vagar sig dnda
pa att sdga sa.

[
P —
AHUS BEACHHAND-

BOLL FESTIVAL. 16-24
JULITI AHUS.

Fér Ahus Beachhandboll
Festival har blivit ett event
att rdkna med. 50000
personer raknar man med
ska besoka turneringen

pa Skanes ostkust. Det

gor turneringen till ett av
Skanes storsta sommarevent, med en ekonomisk om-
sattning som fatt det skanska naringslivet att helhjartat
stotta eventet.

-Vi har varit med fran borjar, sdger Ingrid Appelqvist
pa Sparbanken 1826 i Kristianstad.

=Nu &r vi en av huvudsponsorerna och det kanns for
oss naturligt. Vi stoder en verksamhet som pa alla satt
ar bra for niromradet och som drar in mycket pengar
och ger uppmdrksamhet.

Cirka 1100 lag staller upp till start, anmalningarna pa-
gar fortfarande. Det betyder runt 15000 deltagare.

Annat var det fér 14 ar sedan ndr turneringen star-
tade. 75 lag kom till start, manga tveksamma till nymo-
digheten beachhandboll. Utfallet var daligt, hade inte
kommunen och den lokala sparkbanken stéttat en fort-
sattning hade historien tagit slut dar.

Men Mats G Jonsson, som Ingrid Appelqvist beskri-
ver som en dkta eldsjal, gav sig inte. Lonen for modan
har ocksa kommit. Turneringen &r vérldens storsta i
beachhandboll, fran fa banor har man nu ett eget stort
festivalomrade pa 40 000 kvadratmer, direkt vid havet
och nédra Ahus centrum. Rejila framtidsplaner finns, om
nagra &r ska Ahus Arena std klar pa omradet.

= @ Deltagare: Cirka 15000
i Omséttning: 12 miljoner,
AHIIANI]BIlll turistomséttning cirka 60
miljoner
Sponsorer: Sparbanken 1826, Pagen, ICA, Intersport,
GB, Kristiansstadsbladet, KvP, Kristianstads kommun
Hemsida: www.beachhandboll.com

-Besokndringen &r vikigt for oss, sdger Goran Pers-
son, kommundirektor i Kristianstad.

- Ahus i sig &r ett turistmal, men det hir eventet har
gett oss en yngre publik vilket visat sig ha en mycket
positiv effekt. Sedan blir kommunen omskriven, bade i
Sverige och i andra lander.

- Foretagarna har stoder verkligen evenemanget, det
drar in mycket pengar.

I turneringen deltar barn, foretag, motiondrer, ung-
domar, juniorer, seniorer och elit. Det &r elitlagen som
avslutar de nio tavlingsdagarna. Dartill massor r med
jippon och underhallning, som det ska vara pa en som-
marfestival. Till drets event har en extra stor sponsor-
satsning gjorts. Antal foretagsmontrar &r enligt Mats G
Jonsson betydligt fler.

- Infér turneringen har vi lyssnat pa vad tidigare del-
tagare och publik vill ha. Det har bland mycket annat
resulterat i att vi sett dver cateringen och med hjélp av
leverantérerna sdnkt prisbilden pa mat och dryck. m
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motet pa Bro Hof

Nordea Scandinavian Masters avgors
pa Bro Hof Slott 22-25 juli. Detta ir
svensk golfs flaggskepp som forviantas
locka mer &n 80 000 askadare.

[
NORDEA SCANDI-

NAVIAN MASTERS.
22-25 JULI I BRO HOF.

156 spelarna i vdrldseli-
ten kommer att briljera for
att ta hem dran och seger-
checken pa 360 000 euro.
Dessutom sdnder SVT di-
rekt fran tévlingen, vil-
ket gor golffesten @nnu
storre. Nordea Scandinavian Masters ar publikmdssigt
Europas ndst storsta golftdvling och har lockat den nya
titelsponsorn Nordea att teckna ett tre-drskontrakt.

Arets startfalt tros bli det starkaste pa manga ar. Men
dn ar inte anmélningslistan komplett. Till viss del beroen-
de pa datumet for tavlingen - avgors veckan efter British
Open vilket gor att toppspelarena &r i Europa och dess-
utom i god form. Det &r forsta gangen som tévlingen av-
gérs pa Bro Hof, ett par mil nordvast om Stockholm Bro
Hof star som arrangér fram till 2017. Anledningen till va-
let av bana &r enkel: Detta dr Sveriges och en av Europas
bdsta golfbanor.

-Forvantningarna pa arets tévling &r stora. Vi vet att
vi har en fantastisk anldggning och &r sakra pa att den
kommer att uppskattas av spelarna, sdger Mats Olsson,
Media Manager for tavlingen.

Mer &n 80 000 dskadare kommer att folja giganter-
nas kamp. Dessutom finns méjligheten att folja tévlingar-
na pa SVT, som kommer att livesanda tre till fyra timmar
varje dag. Dessutom ett magasin varje kvill fran onsdag
till och med séndag. SVT har skrivit fyradrskontrakt.

Minst 150 journalister védntas bevaka tavlingen, som
dessutom kommer att visas i cirka 70 lander. Nordea,
som dven sponsrar Nordea Tour, ar ny titelsponsor. Totalt
satsar Nordea 65 mkr under tre ar.

-En langsiktig satsning som vi verkligen tror pa, och
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resultaten kommer att métas. Golfen ar en motesplats for
viktiga kundgrupper och rimmar vél ihop med var spons-
ring av Opera och friidrott, sdger Thomas Bjérklund, Stra-

tegic Event & Sponsoring Director pd Nordea. m

NORDEA
SCANDINAVIAN
MASTERS

Prissumma: Cirka 2 miljoner euro.

Prissumma till vinnare: Cirka 360 000 euro.
Antal spelare: 156.

Titelsponsor: Nordea.

Huvudsponsorer: SAS, Samsung, Telenor, Pay-Ex
Prisexempel utstdllningen: Eget tdlt mot ettans
hal kostar 79.000 kr.

Status: Tavlingen &r den enda skandinaviska tav-
lingen pa PGA European Tour (Europatouren), som
ar den storsta touren efter PGA Tour. Publikmdssigt
nr 2 ibland 3 i Europa.

Agare: Ny dgare frén i &r &r Bro Hof Slott, dvs
Bjorn Ords - grundare och huvudégare i Poolia.

COlleCrof
SWEDISH OPEN

YV omeer

)

3-10 juli 2010

IEG PR Event och IEC in Sports, som bada ingar i Lagardere Sports, arrangerar Sveriges tre professionella
tennisturneringar varje ar. Biljetter till tennisturneringarna finns att kdpas pa www.swedishopen.org

IN SPORTS

Sony Ericsson
WTA TOUR

suistar
SWEDISH OPEN

10-18 juli 2010

WWW.SWEDISHOPEN.ORG

oy
If () STOCKHOLM OPEN

16-24 okt 2010
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I(alle Anka Cuh‘qf.i}a;L4O
ar - med stod av SEB

For 40 ar sedan vann Bjorn Borg Kalle Anka Cup
i tennis. 40 ar senare ir ungdomsturneringen
fortfarande den bdsta plantskolan for svensk

tennis.
% alla svenska stjdrnor - alla har de spelat i Kalle
Anka Cup.

De flesta har ocksa vunnit, den ende av de riktigt stora som missat slut-
segern i sin klass sags vara Jonas Bjorkman.

Turneringen, som arrangeras av Svenska Tennisforbundet, har numera
som huvudsponsor SEB och ingdr i bankkoncernens framtidssatsning pa
svensk tennis. Ett engagemang som gar tillbaka till foregangaren Enskilda
Banken och familjen Wallenbergs personliga intresse.

Alla Davis Cup-spelare, alla svenska mastare,

Satsning pa ungdom och framtid

- Nar vi tillsammans med Svenska Tennisforbundet diskuterade hur
SEB:s satsning skulle se ut kom vi fram till att det var ungdomen och dér-
med framtiden vi skulle satsa pa, siger Joakim Gustafsson som arbetar
med sponsring och event pa SEB.

-En extra ungdomssatsning gor att vi kan arbeta pa ett mentorsvis som
tilltalar oss. Det skapar kontinuitet, vilket ar bra for tennisen och givetvis
for vart varumarke.

-Kan vi fd ungdomarna eller deras foréldrar att bli kunder hos oss &r
det givetvis en trivsam bonus.

Kalle Anka Cup tar sin bérjan hos landets alla tennisklubbar. Dér far alla
ungdomar upp till 15 ar vara med, det ska vara mer lek &n allvar. Cupen gér
darefter vidare pa regionniva, dar upp till 6 000 ungdomar kan delta. Na-
gon strikt kvalificering sker inte, utan klubbarna &r fria att anmdla alla som
arintresserade.

Finaler i Bastad

Sedan blir det dock allvar. Till finalspelet i Bastad kvalar cirka 100 spelare
ini aldersklasserna 11,13 och 15 r. Lika manga tjejer som killar deltar, det
spelas bade singel och mixed. Alla som varit med i cupen far diplom, for de
som kommer till Bastad vintar chansen att segra pd samma bana som en
gang Bjérn Borg, svensk tennis storste spelare genom tiderna.

- For svensk tennis framtid &r turneringen ovdrderlig, séger Stefan
Dahlbo, Tennisforbundets ordférande.

- Alla som senare nar framgang i svensk tennis, exempelvis som Davis
Cup-spelare, har en gang spelat i Kalle Anka Cup.

Kalle Anka Cup finns ocksa i skidor. Tidigare sponsrade den koleriska
ankan dven andra idrotter, men numera ar det bara vintertid skidor och
aret runt tennis dar framtidens stjdrnor far stod. Rétten att i Sverige ge ut
tidningen Kalle Anka & Co innehas av forlaget Egmont Kérnan. Namnspons-
ringen av turneringen sker i samarbete med férlaget. Disney-koncernen,
som ar mycket strikta med hur deras olika produkter anvénds, dr inte in-
blandade annat &n indirekt i cupen.

-Det &r ett samarbete som bygger pa historia och tradition, siger Mar-
tin Nilsson, marknadsansvarig pa Tennisférbundet. Cupnamnet &r mycket
vél inarbetat. m

KALLE ANKA CUP. FINALSPEL 27 JUNI-2 JULI | BASTAD.

Deltagare: Cirka 10 000, frdn och med regionspelet cirka 6 000
Sponsorer: SEB, Kalle Anka &Co, Tretorn
Hemsida: http://www2.tennis.se/ kalle_anka_cup/KAC10/

Succeé for Stadium Sports Camp -

5336 deltog forra aret. I ar blir det
nagra tusen till. Stadium Summer
Camp har niamligen utvecklats till
en riktig succé.

Stadium - Det har varit sadan

Sports Ca mp efterfragan att fa vara
med att vi lagt till en

extra fjarde campvecka, berdttar Niclas Wester-
dahl, campansvarig pa Stadium.

-Dagcamping som hade premidr forra veckan
fortsatter. Daremot blir det inga nya sporter, vi
har just nu inte plats for fler.

Stadium Sports Camp, ar en ldgervecka for tje-
jer och killar 11-14 r, som varje sommar
arrangeras pa Himmelstalundsfaltet strax utanfér
Norrkdping.

Inte bara sport pa lidgret
Men det &r inte bara nagon eller nagra av de 16
sporter som finns pa programmet som géller.
Den sociala delen &r lika viktig. Lagerdeltagarna
Ir sig umgds och talar om begrepp som kamrat-
skap, krankning, mobbning och rent spel. Lektio-
ner i kost, idrottsskador och taktik ingar ocksa.
Allt for att ungdomarna ska utvecklas bade pa och
utanfér idrottsplanen.

Ett exempel pa detta ar att man har ett ater-
kommande samarbete med organisationen
Friends som arbetar mot mobbing.

UIf Eklofs idé

Det forsta ldgret hélls 1995, efter en idé av sport-
butikkedjan Stadiums grundare UIf EkIf. Redan
frdn borjan var Norrkdpings kommun och stadens
idrottsklubbar med som samarbetspartners.

Summer Games satsar pa Eriksdalshadet

Tva sporter pa tivlingsprogrammet
for ungdomar och desto fler upp-
visningar och préova-pa-idrotter.

Stockholm Summer Games
2010 haller i ar till i Eriks-
dalsbadet. Nagot som gor att
tavlingarna i &r avgrénsas
medvetet till simning och beachfotboll for fem-
mannalag.

I vintras hélls Stockholm Winter Games med
alla tévlingar och aktiviteter samlade pa Stock-
holmsméssan i Alvsjd. | &r och framdver ska
Stockholm Summer Games ocksa anordnas pa
samma plats, istallet for att som tidigare varit ut-
spridda pa olika arenor i Stockholm.

Bade aktiva och dnnu inte aktiva
vilkomna
Eriksdalsbadet &r en internationell och forstklas-
sig arena for simtdvlingarna, men inte en optimal
16sning for hela Stockholm Summer Games som i
framtiden hoppas samla &nnu fler sporter pa en
och samma plats. Malgruppen &r ungdomar i al-
dern 10 - 20 &r som &r bade aktiva och dnnu inte
aktiva inom nagon idrott.

De som inte deltar i tdvlingarna kan préva
pa olika idrotter, sésom golf i regi av Stockholms
Golfforbund. Kollegorna i Stockholms Sportskyt-
teférbundet &r pa plats sa att den intresserade
kan testa sitt prickskytte. Det blir uppvisning i
ett antal kampsporter, cykel pa hinderbana med

mera. Dartill kommer olika artistupptradanden
for att fa lite "summer feeling".

Goteborg ar forebilden

- Ambitioner finns att utveckla eventet sa att
Stockholm blir lika lockande som Géteborg som-
martid, sdger Gunnar Svensson, VD for Stockholm
Summer Games.

-Men d behdvs ett stérre stod fran bade den
offentliga och privata sidan. | &r far inte deltagar-
na som tidigare fri entré till Grona Lund, medan

det for Liseberg i Goteborg &r givet att man ska
stodja stadens ungdomsevent.

Evenemangen Stockholm Summer Games och
Stockholm Winter Games dgs och drivs av Stock-
holm Games AB. m
STOCKHOLM SUMMER GAMES.

1-4 JULI | STOCKHOLM.

Deltagare: 1500

Sponsorer: Sporrong, Trust It, Stockholm Stad,
Dunderdog, Amigo Music

Hemsida: www.summergames.se
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Friidrott inleder ungdomseventen i Goteborg
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Viarldsungdomsspelen i friidrott ar
forst ut i en maktig trestegsraket
i Goteborg. Partille Cup i handboll
och Gothia Cup i fotboll. All tre
eventen &r storst i virlden pa sitt
omrade.

Alla &r som vi vet dock sma

i borjan, inte minst friidrotts-
tavlingen som debutaret
1996 avgjordes infor ndst
intill de Iiktare pa Nya
Ullevi och med mestadels
lokala tévlanden.

1 &r kommer 3 500 deltagare fran 20 nationer
for att tévla i 197 grenar. Da manga stéller upp i
flera grenar blir det cirka 7 500 starter som gors.
Nagon risk for dde laktare finns inte heller, har
samlas fordldrar och de tdvlande och ledare som
for stunden inte &r igang pa innerplan.

Drommer om nytt onskevader
Arrangerande Orgryte IS hller tummarna for att
det ska bli samma toppforutsattningar som forra
aret.

DA infdll tavlingen med sommarens varmaste
dagar. Vilket gjorde att det blev massor med
goda resultat i de mer explosiva grenarna. Forra

arets hojdpunkt var 8,11 lingdhopp av Michael
Torneus.

Ordet ungdom i tdvlingens namn &r inget ar-
rangdrerna haller benhart pa. Utan seniortévling-
ar laggs in, vilket ger en harlig blandning av elit
och nybérjare. For de yngre &r det ocksa inspire-
rade att befinna sig pa samma innerplan som de-
ras idoler, bland annat var Stefan Holm under sin
seniorkarriar med och tévlade.

10 000 gdstnitter

Gdteborgs kommun gor berdkningen att Varlds-
ungdomsspelen genererar 10 000 gastnatter.
Liseberg dr en av huvudsponsorerna och

bjuder deltagarna pa fri entré. En generositet
som deltagarna betalar tillbaka med att spen-
dera i snitt 240 kronor vardera pa nijesfaltet. For
Goteborgs kommun och ndringsliv &r Vérldsung-
domsspelen ett viktigt ekonomiskt event,

for svensk friidrott en generalmonstring av fram-
tidens elit. m

VARLDSUNGDOMSSPELEN | FRIIDROTT.
2-4 JULI | GOTEBORG.

Deltagare: 3 500 fran 20 nationer
Omséttning: 1 miljon kronor

Sponsorer: Team Sportia, Asics, Liseberg
Media: Internet, lokalpress

Hemsida: vuspelen.web.surftown.se
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en fjarde campvecka har premiar

-For oss dr samarbetet sjdlvklart, sdger

och fritidsndmnd.
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rarna en del pengar.

-Men vad vi far ar ett antal sommarjobb,

arbeten som fostrar var ungdomar till att
bli ledare i vart foreningsliv. Dessutom &r

campens inriktning pa mer &n idrott nagot vi

verkligen stéller upp pa.

Malen viktig for sponsorer

Den malsattningen var ocksa viktig for cam-

pens tva huvudsponsorer, E-On och Swed-

banken. Bada foretagen &r storsponsorer av
svensk idrott. Bada har ocksa en uttalad po-
licy i sitt stdd till ungdomar och ungdomsi-

Bengt Cete, ordférande i Norrkopings kultur-

-| direkta turistpengar kanske inte campen
ger oss sa mycket, mdjligen spenderar forald-

drott, det ska finns ett socialt ansvarstagan-
de fran arrangéren. Stadium Sports Camp
drivs sedan 2006 i aktiebolagsformen SVB,
Sarskild Vinstutdelnings Begransning. Agarna
kan inte ta ut nagra vinster, utan dverskottet
stannar i bolaget och aterinvesteras i som-
marverksamheten. Varje r delas pengar ut
till deltagande féreningar och forbund, i ar &r

den summan cirka fyra miljoner kronor. m

STADIUM SPORTS CAMP.

19 JUNI-24 JULI | NORRKOPING.
Deltagare: 8 000

Omsittning: Redovisas €]
Sponsorer: E-On, Swedbank
Hemsida: www.stadiumsportscamp.se

Partille cup slar rekord - finalspel i Scandinavium

Rekord i antal lag och deltagare
slar arets upplaga av Partille Cup.

18 000 spelare fran
PART'LL E&:U P 1050 lag &r medi
B vérldens storsta
ungdomsturnering i handboll. Bland de represen-
terade nationerna finns Zimbabwe, Nigeria och
Gabon.

De éldsta spelarna &r 21 &, den yngsta tio. Man
anvander sig av 55 planer och som centrum ut-
nyttjas Heden mitt i Goteborg.

-Hélften av alla lag ar flicklag, berattar stolt
Fredrik Andersson som ingar i cuporganisationen.

Partille Cups historia gar tillbaka til 1963 dd en
foregangare arrangerades av klubben Savehof.

Flytt lyfte cupen

1970 startade turneringen om, under sitt nuvaran-
de namn och med 140 lag fran atta nationer. Turne-
ringen fick tidigt ett bra rykte, exempelvis har de

allra flesta blivande svenska landslagsspelare varit
med. Men det stora lyftet kom forst 2004. D4 flyt-
tades cupen fran Partille in till Goteborg, vilket gav
plats for mangdubbel fler deltagande lag.

N&gon har réknat ut att skulle dagens turne-
ring spelas pa en enda plan skulle den ta dver tva
manader och det med spel dygnet runt.

Arets stora nyhet &r att for forsta gangen spe-
las finaler i Scandinavium. Ddr har man tidigare
bara haft invigningen. Finalerna sands ocksa for
forsta gangen i webb-tv.

Glassgladje

GB dr en huvudsponsorerna. Forsaljningsdirektor
Alexander Thrane-Honst besvar malande fragan
om varfor man sponsorar.

-Partille Cup &r som vara glassar, glidje énda
ner i lilltdrna. Den hér turneringen &r sa mycket
energi och lycka, vi hor helt enkelt ihop. For oss
ar det roligt att vara med, inte bara for att vi sal-
jer en massa glass. Cupen hor framtiden till och

NydAgqQTig :0L04

arrangerande Savehof, som vi ocksa har avtal
med, gor ett mycket bra jobb.

-Vi ténker sponsra cupen for evigt, sa kanns
det.

Samverkan édr nyckelordet

Partille Cup, Gothia Cup, Véarldsungdomspelen
och andra stora idrottsevent, varfor samlas de i
Goteborg?

-Har finns ett gemensamt intresse, fran kom-
munen, ndringslivet och idrotten, séger Leif Nils-
son, VD for Goteborg & Co.

Goteborg & Co har till uppgift att marknadsfora
och vara med och utveckla staden som turist- md-
tes- och evenemangsplats.

-0m vi tillsammans utvecklar evenemangs-
kompetensen skapar vi framtida mgjligheter.

Alla dessa ungdomar som kommit och kommer hit
for idrottstavlingarna kommer forhoppningsvis
tillbaka senare ocksa. Det &r ocksa kommunen,
ndringslivet och Goteborgsregionen som gemen-
samt dger bolaget.

-| Géteborg finns en tradition av samverkan,
fortsatter Leif Nilsson.

-|drottseventen vi har talar om, de dgs och
skots av klubbarna, vilket de gor pd ett utmarkt
satt. Fran var sida &r vi med i en sténdig dialog
ddr vi erbjuder oss att skapa rimliga forutsatt-
ningar som alla har nytt av.

-Partille Cup, Gothia Cup och Varldsungdoms-
spelen, plus alla andra idrottsevents, drar in miljo-
ner till regionen och bidrar darmed till tillvaxten. m

PARTILLE CUP. 6-11 JULI | GOTEBORG.
Deltagare: 1050 lag

Omsattning: 20 miljon kronor

Sponsorer: Intersport, GB, Kopparberg, Adidas,
Svenska Spel

Hemsida: www.partillecup.com

Varldens stiirsta handbollsturnérinq pa gras

Eken Cup startade som en hand-
bolisturnering med tanke att halla
ungdomarna sysselsatta forsta
veckan pa sommarlovet. I ar firar
turneringen 35 ar, med deltagande
lag inte bara fran Sverige utan
ocksa fran Polen, Finland, Ryss~-
land, Lettland, Litauen och Estland
bland annat.

EKEN CUp

STOCKHOLM HANDBALL

-Forra ret var det flera
segrande utldndska, vilket
bevisar att Eken Cup bdrjat
bli allt mer internationellt
etablerad, sdger Magnus Birath i arrangdrsforen-
ingen med samma namn som cupen.

Bakom arrangdrsnamnet doljer sig klubbarna
GT Soder, HK Cliff och AIK Handboll. Sjélva be-
skriver man sig som organisationen av varldens
storsta handbollsturnering pa grés. Man spelar pa
Gubbdngsfaltet i sodra Stockholm, dar matcherna
avgors pa ett 60-tal planer.

Trots att féltet &r stort tar det inte mer dn fem

minuter att ga fran ena dnden till det andra. De
korta avstanden gér att foreningar med flera lag
med latthet kan heja pa de sina.

Arets stora nyhet &r ett projekt dir cuperna
arbetar for FN:s barnkonvention. Man siktar in
sig pa fyra artiklar déri, barnarbete, barns trygg-
het och skyldighet, barns medbest@mmande och
miljon.

- Vi kommer att utbilda ett antal deltagare i
konventionen, en utbildning som gors av Radda
Barnen i samband med RF, sdger Magnus Birath.

-Vdra samarbetspartners far ocksa beritta
hur de arbetar med sékerhetstélla att deras

underleverantdrer inte har minderariga i produk-
tionen.

En av tre huvudsponsorer &r Sportsgear, ett fo-
retag inom sportfackhandeln.

- Vi sponsrar Eken Cup for att vi vill satsa pa
ungdomen, sidger Jimmy Fougner pa Sportsgear.

-Dessutom &r det ett roligt evenemang.

Fran Stockholms kommun kommer hj&lp med
olika praktiska saker, men vad det stodet ar vart i
pengar vill inte Magnus Birath spekulera i.

Deltagarna reser fritt med SL, lokaltrafiken i
Stockholm. Nagot som &r uppskattat da tévlings-
féltet ligger precis intill en tunnelbanestation.

Det dverskott som Eken Cup ger gar tillbaka till
de tre arrangerande klubbarna. m

EKEN CUP. 18-21 JUNI | STOCKHOLM.
Plats: Gubbdngsfaltet, Stockholm
Deltagare: 600 lag (10 000 deltagare)
Omsattning: 3 miljoner

Sponsorer: HSB, Sportsgear, Gudruns
Hemsida: www.ekencup.se

Kvalitet ledord
for Gothia Cup

Innan arets turnering har klubbar fran 127 linder
varit med i Gothia Cup. I ar blir det &nnu fler nér
Laos, Mongoliet, Qatar och Indonesien gor debut i
virldens storsta ungdomsturnering i fotboll.

GOTHIA 0/ anmélda en sfita turneringens
CUP L

marknadsdirektor Niclas Andersson &r lagom.

- Vi har i dagsldget inga planer pa att utoka
“rrrarurio ay skr antalet lag, séger han.

-Mellan 1500 och 1600 lag &r perfekt for oss. Det gor att vi kan satsa
pa det viktigaste, att behdlla den goda kvalitén.

T b

Passar SKF:s profil
Att Gothia Cup stér fér kvalitet & nagot huvudsponsorn SKF tagit fasta
pa.

- SKF &r ett globat foretag, vara produkter finns dverallt, vi har verk-
samhet dverallt, sdger Ingalill Ostman, informationsdirektor.

-Nar vi 2003 sag oss om efter en ungdomsverksamhet vi kunde stod-
ja och som samtidigt skulle fora ut vara produkter, sag vi i Gotha Cup en
ansvarsfull verksamhet som passade oss.

-Vart stod till Gothia Cup bestar inte bara av traditionell sponsring
utan dr mera direkt. Vi har i tiotalet Idnder en kvalturnering, "Meet the
world”, som ger lag som aldrig annars skulle kunna aka till Goteborg
chansen att fa géra det.

- Vi far hog exponering, ungdomarna en chans att kanske for forsta
géngen bade flyga och komma ut i vérlden.

Alla matcher pa gris

90 fotbollsplaner, alla grds, kommer att anvdndas runt om i Géteborg
med omnejd. Av de 1550 lagen kommer hélften fran andra ldnder &n Sve-
rige. 70 procent &r pojklag, 30 procent flicklag.

Arets stora nyhet giller kringaktiviteterna.

Heden Center, mitt i Goteborg och néra bade Gamla och Nya Ullevi
fortsétter att véixa, bade vad galler storlek och aktiviteter. Fran borjan
var cupcentret bara en storre grusplan, nu motsvarar det enligt arrang-
orerna ett omrade stort som sex grésplaner. Rekordmanga har bokat in
sig i sponsorbyn dar det kommer att finnas forsaljning, caféer och olika
aktiviteter.

Tv &r pa plats

Det blir dven en fortsdttning pa samarbetet med tv-bolaget Viasat. Om
det som férra dret blir direktséndning av en del finaler pa Gamla Ullevi &r
dock @nnu oklart.

Klart &r att det som tidigare far deltagarna fri entré med akhifte pa
Liseberg, det blir jattedisco och givetvis en invigning modell olympiska
spelen.

Ny &r designen pa medaljerna som cirka 300 lyckliga ungdomar i de
segrande lagen far.

Pa nitet syns Gothia Cup i mdnga sammanhang. Egen hemsida, twit-
ter, facebook, YouTube och flickr.

Gothia Cup arrangeras av BK Hacken.

Overskotten frén turneringen gér i forsta hand tillbaka till komman-
de turneringar. En mindre del, hur mycket vill ingen berétta, gar in i BK
Héackens ordinare budget och utgdr dar enligt uppaift ett sa pass stort
tillskott att klubben kan finansiera sin allsvenska satsning. m

GOTHIA CUP. 18-24 JULI | GOTEBORG.
Deltagare: 1550 lag fran 80 nationer
Omsittning: 70 miljoner kronor

TEXT: SID 16-17

Sponsorer: SKF, E-on, Scandic, Ford |
FRANK OSTERGREN

Hemsida: www.gothiacup.se
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SM 1 sponsring

Sveriges basta idrottsklubbar pa sponsring och foretagsbearbetning

Ett starkt ekonomiskt stéd fran naringslivet verkar vara en férutsattning
for att na en kontinuerlig sportslig framgang pa 2000-talet. For att ta
reda pa vilka idrottsféreningar som tar in mest intdkter genom sponsring
och foéretagsforsaljning 2009/2010 har Sport & Afférer kontaktat 6ver 100
av Sveriges stdrsta idrottsklubbar. Resultatet &r tva unika listor.

TEXT: PIERRE EKLUND

Vi har fragat:

1) Hur mycket drar ni in pa spons-
ring och foretagsforsiljning sisongen
2009/2010 inklusive fasta sponsor-
kontrakt, driktreklam, arenareklam,
VIP/foretagshiljetter samt forséaljning
av foretagsloger och arenanamn?

2) Hur ser er marknads/sponsor-
avdelning ut?

3) Vilka &r era storsta samarbets-
partners?

TIO I TOPP

1) MALMO FF

(Per Welinder, kommunikationschef)
“ain5¥ 4 61 miljoner kronor.

2. Séljchef dr Magnus Svensson. Till sin hjdlp har han tre
séljare och en sponsorkoordinator som fokuserar pa fé-
retagsforsaljning och sponsring. Varumarket, all reklam
och framtagandet av séljstédsmaterial ligger pa kom-
munikationsavdelningen, dar vi jobbar fem stycken allt
som allt. Vid behov av extern konsult anvander vi oss av
Lars-Christer Olsson, fore detta VD vid UEFA, framst nar
det géller sponsorfragor och reklambyran Aaa vid varu-
mérkesarbete och reklam.

3. Swedbank, Puma, PEAB, E.ON, Falcon och Syd-
svenskan.

2) LINKOPING HC

(Mike Helber, klubbdirektor)

1. 55 miljoner kronor inklusive slutspel.
2. Vice klubbdirektor Anders Méki ar ansvarig for mark-
nadsavdelningen. 3,5 sdljare.

3. Cloetta, Carlsberg, JOFA/ RBK, Nulink (Linkdping
Kommuns Néringslivsbolag), Stangastaden, Team Spor-
tia, Tekniska Verken, Toyota Material Handling, Ostgota
Brandstodsbolag, Ostgdta Enskilda Bank och Ostgdta
Correspondenten.

3) FROLUNDA INDIANS
A4 (Mats Ahdrian, klubbdirektor)

IE 152 miljoner kronor inklusive slutspel.
Notera att Frolunda inte har nagra intékter fran
forséljning av loger och arenanamn da man inte dger
Scandinavium.

2. Marknads- och forséljningschefchef Patrik Elfwing.
Tvd siljare.
Backoffice till dem dr tre personer som hanterar det 16-
pande arbete med klubbens partners.
3. Santa Maria, JSM Capital, SKF, Intersport och SEB.
(Marita Jansson, ekonomichef)

1. 50,9 miljoner kronor inklusive slutspel.
2. Marknadschef Emil Danielsson. Tva sljare.

Inga konsulter.
3. Husqvarna AB

4) HVT1

5) LULEA HOCKEY

(Janne Dannberg, marknad)

1. 40,7 miljoner kronor.

2. Marknadschef &r klubbdirektdren Peter Jidtrém. 2,75
anstéllda séljare (tva under hela aret och en mellan maj
och december ) samt en marknadsadministrator.
Konsulter: Zlapshot med kompletterande séljtjanster och
reklambyran Vinter.

3.SSAB

6) MODO HOCKEY

(Tommy Roos, marknadschef)

1. 40,6 miljoner kronor.

2. Vi har under 2009/2010 mest fokuserat pa en sélj-
organisation ledd av Tommy Roos med tre anstallda falt-
sdljare. Kommande sdsong har vi beslutat att sarskilja
sdlj och marknad dar marknadsrollen blir mer tydlig som
leverantdr av det som sdljs, produktutveckling, varu-
marksportfoljen, externt kommunikationsansvar samt
driva kundaktiviteter. Marknadschef & Tommy Roos.
Inga externa konsulter.

3. Fjéllrdven, Holmen, BAE Systems, Stadium och

Allehanda Media.
@ 7) FARJESTADS BK
(enligt en sdker kalla)
==z 1, 40 miljoner kronor inklusive slutspel.
2. Marknadssidan bestar av marknadschefen Mats Tag-
mark, en séljledare, tva séljare och en marknadsforare.
3. Lofbergs Lila, Sportbladet, Onico , Svenska Spel,
Stadium , Konsum Varmland , Swedbank, Moelven,
Kewab, Lansforsakringar, Brunzells, Canal Plus, Elon,
OLW, Ninetech och Ramirent.

s

.. T) IF ELFSBORG

: (Sten Strins, foretagssiljare)
1,40 miljoner kronor.
2. Klubbdirektor Stefan Andreasson och foretagssal-
jare Sten Strinds, Marcus Hedelin och foretagssaljare/
assisterande sportchef Mathias Svensson arbetar med
sponsring.
3. Swedbank Sjuhdrad, Ellos, Pulsen, NetonNet, Input
Interidr, Folksam och Umbro.

TIMRA 7) TIMRA IK

&% , (Henrik Hansson, marknadschef)
°l\>‘;::,;cfv‘h 1. 40 miljoner kronor inklusive slutspel.
2. Marknadschef Henrik Hansson fyra foretagssaljare
och tvd privatkundsséljare.
3. E.ON, Norrporten och SCA.

[T, 10) BRYNAS IF
@ (Sven Engwall, marknadschef)
1. 36,6 miljoner kronor inklusive slutspel.

2. Marknadschef Sven Engwall samt tre séljare.
Konsulter: Profilic AB (séljer 1912-medlemskap) och
Sebastian Sulku.

3. Bauer Hockey, Leaf Sweden (Ldkerol), Kraft Foods
(Gevalia) och AB Karl Hedin.

Strax utanfor listan - runner up

ym‘& IFK GOTEBORG
% (Fredrik Abrahamsson, forsdljningschef)
W 133 miljoner kronor pa driktreklam och

partners.

Klubben har inga réttigheter for arenareklam, loger
eller namnrittighet pa arenan.

2. Den som ansvarar for forsaljningen ar Fredrik
Abrahamsson med tva stycken interna sljare.

SHL:s centrala avtal pa 17,5 miljoner kronor ingar ej i ishockeyklub-

barnas svar. SHL:s sponsorer &r Canalplus, Ramirent, Sportbladet,
Onico och Svenska Spel. Centrala prestationsbaserade avtal fran
Svensk Elitfotboll ingar ej. Fér foretagsbaserade restauranginték-
ter rekommenderar vi Sport&Affarer nr., 2011 dér vi gor en kart-
l&ggning 6ver intakterna fran Arenarestaurangerna i Sverige.

Sport & Affdarer gratulerar Malmo FF till SM-
guldet i sponsring och fragar Magnus Svensson,
forsaljningschef i MFF, vilken forklaring han har
till framgangen:

- En stor del av forklaringen ar MFF Natverket som
bildades 1999, precis innan vi foll ur Allsvenskan. Har
gjorde vi och foretagen en kraftsamling for att ga upp
igen inom ett ar, etablera MFF som ett topplag och att
efter 5 ar bli Svenska mastare vilket vi blev 2004.

Vart mal med nétverket var att 6ka B2B och skapa en
"Vi-kdnsla". Vi sa att "Finns tjansten i Natverket sa vén-
der man sig dit. Du far alltid bésta offert och bésta pris".
Nar det blev klart att Swedbank Stadion skulle byggas
tog MFF "ndsta steg". Vi gjorde studiebesdk i Europa och
UEFA:s fd VD, Lars-Christer Olsson, anlitades som konsult
for att skapa en sponsorstruktur. Idag jobbar vi likt de
storre ligorna. Inte med samma summor men med sam-
ma tank, Less is more. Det innebdr att farre foretag finns
i den 6vre sponsordelen men exponeras mycket mer dn
tidigare. P4 sd satt har MFF kunnat sélja sina marknads-
avtal for mer pengar.

BASTA KLUBBAR/UTVALD IDROTT

BANDY

VASTERAS SK BANDY

(Michael Campese, klubbchef )

» 1. 7,5 miljoner kronor.

2. Jag har dvergripande ansvar for forsaljning-
en och jobbar med véra 50 stérsta kunder. Vi har dven en
sdljare. Konsulthjdlp : Sponsorkonsulterna.

3. ABB, ICA, Mélarenergi, RBK och Lansforsakringar.

BASKET
PLANNJA BASKET
()) (Helene Nordbrandt, kanslist)

Wi 1. 11,7 miljoner kronor.
2. Organisationen for marknadsfragor bestar av tva per-
soner. En marknadsansvarig samt var klubbdirektor Lars
Mosesson som dr chef. | nuldget anlitar viinga konsulter.

FOTBOLL
MALMO FF
Se information i Tio i Topplistan ovan

HANDBOLL
ESKILSTUNA GUIF

E ; (Christer Andersson, marknadsansvarig)

1. 6,5 miljoner kronor.

wiems 2.1 marknadsorganisationen ingar forsalj-
ningskommitté, sponsorkommitté och kundvardskom-
mitté. Aven klubbens PR-kommitté och 1896 kommitté
ligger under marknadsorganisationen.
Konsulter: Samspel Vdstmanland AB, Christer Andersson
3. Sparbanken Rekarne, Eskilstuna Energi & Miljo,
Eskilstuna Kommunfastighet, Parken Zoo, ICA Maxi,
Hummel, Volvobolagen i Eskilstuna och Outokumpu.

INNEBANDY
WARBERG IC

>>>* (Niclas Wilhelmsson, marknadsansvarig)
1. 6,2 miljoner kronor totalt med arenanamnet
2 som &r tva miljoner kronor.
2. Tva heltidsanstallda som arbetar med marknads/
sponsorfragor.
3. Varbergs Sparbank, Euromaster, Dooria, Scorett, Exel,
Lunds Bil och Stadax.

ISHOCKEY
LINKOPING HC
Se information i Tio i topplistan ovan

FRIIDROTT

MALMO Al
M (Lasse Johnsson, klubbdirektor)

1. 1, 5 miljoner kronor.
2. Vart marknadsutskott skoter sponsorbearbetningen.
Ordférande &r Tomas Strandberg och han &r ocksa
vice ordfdrande i MAI. Jag, Lasse Johnsson, och Erica
Martensson skéter det operativa som anstillda i MAI.
3. NCC, MKB Fastighets AB, Hilding Anders AB och
Skanska.

GOLF

OSTERAKERS GOLFKLUBB
(Claes Gronberg, VD)

1. 2-2,5 miljoner kronor.

Vi har lite mer variation i portféljen jamfért med manga
andra idrotter. Vi kan Iata vara sponsorer och samar-
betspartners vara med och spela vilket &r lite svarare i
de flesta andra idrotter.

2.Marknads- och forséljningsansvarig Andreas Ljunggren
med ett delvis fast och delvis rorligt arvode. Claes Gron-
berg dr hans chef.

3. Nikon, Ikaros, Softronic och Rund konferens & Event.

ax ° e
Osterdkers Gc‘l f

DAMKLUBBAR

BASKET
LULEA BASKET

(Anna Jonsson, klubbdirektor)
f 1. 4 miljoner kronor.
e 2. Vi dr tva stycken som jobbar med marknad
och forsaljning. Under kortare perioder kommer vi att ta
in extern hjalp. For oss handlar det frimst att [ata spe-
larna hjdlpa till vid forsaljning av mindre sponsorpaket.
Jag ar klubbdirektdr och ytterst ansvarig for marknad
och forséljning.
3. Lulebo, BDX, Folksam och Lulea Energi.

FOTBOLL
LDB FC MALMO
v (Jenny Henrichson,
@ Information Manager)
=" 1. 7 miljoner kronor.
2. Skits av ett fristdende aktiebolag, World Village of
Women Sports AB, som r specialiserat pa sponsring

och eventfragor.
3. Pagen, Honda, LdB, Panduro Hobby och Intersport.

HANDBOLL
IK SAVEHOF

Zz-=y (Stefan Albrechtson, klubbdirektdr)
ﬁe//\‘ 1. 6,95 miljoner kronor. Vi har en central
i sponsring som fordelas mellan herr, dam och
ungdom. Men mest &r for Elitlagen. De olika lagen dr ex-
poneringsplatser liksom arenan med mera. Vi har med
andra ord inga "klubbar i klubben".
2. En marknads/sponsringskommitté med klubbdirektor
som leder arbetet och 95 procent av forsaljningen. En
konsult skoter resterande fem procent. Observera att IK
Sévehof delar intdkterna mellan herr, dam och ungdom

varav Eskilstuna Guif vann herrhandboll.
3. ICA, Allum, Finn Heat, Peab och Schenker.

INNEBANDY
ENDRE IF
M (Harald Hoffman, ordférande)
9«4‘“ 1. 1,2 miljoner kronor.
2. Jag, Harald Hoffman, samt ytterliggare en i

styrelsen svarar for sponsorverksamheten.
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ubriken upplevs sdkert som provoce-

rande av manga arrangorer och det

ar enkelt att reptilsnabbt replikera ja

utan reflektion. Nér Facebook-che-

fen John Trevor var pa Stockholm-
MediaWeek visade han topplistan éver varumér-
ken som har flest ”fans” och 6verst 14g Starbucks
med 7,1 miljoner anhingare (i skrivande stund).
Tillsammans med kedjans 16 000 caféer i 6ver 50
lander 4r Facebook, med sina 400 miljoner anvin-
dare, av forklarliga skl en hogst prioriterad kom-
munikationskanal. Och till glddje for svenska fans
landade Starbucks nyligen pa Arlanda...

Foretagens attityd har pa kort tid gatt fran en
avvaktande hallning till att nu utan tvekan ldgga
upp Facebook, Twitter med flera pa sina webb-
platser. Fragan ar hur man ska fanga vagorna for
att tala surfarsprak. Det dr hog tid f6r de arrang-
Orer som inte omdefinierat sin identitet och roll
att gora det. Evenemangen &r fortfarande klimax
i att minniskor med gemensamma intressen mots
IRL, men utgér numera bara en av flera barande
ldnkar i deras kedjeutdvande av passionen. Tradi-
tionella begrepp som evenemang och arrangor er-
sétts darfor limpligen med forslagsvis rorelse och
katalysator.

Bakom orddribblandet handlar det om att flytta
fokus fran evenemanget som ofta dr bést i sin enk-
laste form till att ldgga krutet pa att ta fram verk-
tyg, koncept och kanaler som ger stdd till rérelsen
runt evenemangets essens over tid. P4 ren svenska
innebér det att klubbar, ligor, férbund, event och
sponsorer bor sldppa kontrollen och ldmna 6ver

JOHAN THORENS KRONIKA [t =)

Johan Thorén om sociala medier

Slar ditt evenemang ett besok pa Starbucks?

varumdrkets 6de i fansens hinder, allt for att sti-
mulera till att lokala aktiviteter och engagemang
poppar upp likt maskrosor om varen.

ponsringsgurun Lesa Ukman fran IEG
vadrar ocksa varluft nir hon séger att
sociala medier ar sponsringens framtid.
Dessa kan leverera rickvidd, som linge
varit biten som saknats i sponsrings-
pusslet. Ta valfri svensk sportrittighet och TV-
kanalerna géspar 6ver riackvidden och fortsétter
trycka ut bonder, dansare och Gverlevare i etern.
Men om Starbucks kan samla miljontals fans,
varfor skulle inte vara folkkdra sportvarumaérken
kunna finga upp sina fans pa Facebook och eta-
blera en kommunikationskanal med heltidckande
rackvidd. Vigen dit ar rak: Ge fansen det fansen

vill ha, se, gora, hora, kinna... Sedan kan du pa
skoj ringa en marknadschef och fraga om de tén-
der mest pa kinnedom via arenareklam eller rela-
tion via Fejjan, s sitter personen ifrdga sidkert dir
och uppdaterar sin status pa arbetstid.

Att spendera tid pa café och dela livets fragor i
stort och smatt med vinner ir ett utbrett intres-
se virlden over. Starbucks understddjer rorelsen
med redskap, tillgidnglighet, at-
mosfir och en arena pa ett sétt
som fér sju miljoner fans att ge
tummen upp for upplevelsen.
Hur ménga har du?’m

JOHAN THOREN
SPONSRINGSSKRIBENT

XXX :0L04

Om Star-
bucks kan
samla
miljontals
fans, var-
for skulle
inte vara
folkkdra
sportvaru-
marken
kunna
fanga upp
sina fans
pa Face-
book.

Nar det géller idrott 4r Umea mest kant for fotboll, innebandy och hockey.
Men hér haller vi ocksd igdng pa manga andra sitt, till exempel med
beachvolley, le parkour, basket, ridning, budo, kampsporter, tennis, pingis,
badminton, simning, curling, konstakning och amerikansk fotboll.

Mainga aktiviteter praglas av en gor-det-sjalv-anda som ar utmérkande for
hela Umea. Har sitter det inte fast, hir drar entusiaster igang nya férening-
ar pa ren passion. Kannetecknande ar ocksd att killar och tjejer utévar sina

-

med elitidrott.

Spannande — eller hur!

intressen pa samma villkor och att manga kombinerar universitetsstudier
Resultatet ar en modern, fargstark idrottsstad som aldrig star stilla
och dar nya intryck — inte minst tack vare impulserna fran de 33 000

studenterna och de 6ver 90 nationaliteterna — hela tiden poppar upp.

Las mer om idrottsstaden Umea pa www.umea.se
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{00 MASTERSVM, O-RINGEN

Jackpot for Goteborg
- varldens storsta simtavling till stan

Masters VM i simning, som 2010
arrangeras i Goteborg och Boras, ir
inte bara varldens storsta simtav-
ling. Deltagarna berdknas konsu-
mera mer dn vad elitidrottare gor
vid andra idrottsmésterskap.

-De som deltar

i Masters &r

inga aktiva eliti-
drottare utan
vanliga manniskor
som vill dta gott
och roa sig, sdger
VM-generalen Ingmar Lundstrom.

Under tio dagar i slutet av juli och bérjan pa
auqusti kommer cirka 7000 simmare med sina fa-
miljer till Géteborg och Boras for att deltagai VM
i Masters. Till skillnad fran andra idrottsméster-
skap dar deltagarna néstan isolerar sig pa hotell
och tévlingsomrade for att skydda sig fran sjuk-
domar och fokusera pa resultat & VM i Masters
ett socialt event.

- P& Masters &r deltagarna hr i cirka atta
dagar och pa de dagarna tévlar de higst fem
ganger. Sen kanske de tréanar lite men resten av
tiden &r de helt fria. En vanlig idrottare lever pa
arenan medan deltagarna pa Masters dr som
vanliga turister som vill shoppa och titta pa
sevardheter, berdttar Ingmar Lundstrém.

Masters saknar elitidrottare eftersom delta-
garna inte far ha varit aktiva tavlingssimmare de
senaste aren.

-For att deltaga maste du &ven ha fyllt 25 ar
och ha klarat av vissa kvalifikationstider.

Aven om tévlingen saknar aktiva idrottsstjar-
nor kommer simbassdngerna i Goteborg, MdIndal

MASTERS VM.

27 JULI-7 AUGUSTI |
GOTEBORG OCH BORAS.

och Boras dnda att vara fulla av vélkinda profiler.

-Det &r manga VM och 0S-medaljérer har,
bland annat Sovjets klassiska vattenpololag fran
0S5 1980. Var éldste deltagare &r 94 ar.

Leif Nilsson, VD pa Goteborg & Co, beraknar att
tdvlingen rent turistekonomiskt kommer att ge-
nerera cirka 80 miljoner kronor.

-Det visar hur betydelsefullt det &r for
Goteborg och turistndringen att staden kan vara
tavlingsort for sadana hér stora evenemang.
Goteborg stad ar med och hjélper till i forbere-
delserna och ska dven bjuda pa fri entré till
Liseberg.

VM i Masters arrangeras av Vastsvenska Sim-
forbundet, dar Ingmar Lundstrom &r ordfdrande,
Goteborg, Bords och MéIndal stad och Svenska
Simforbundet, dar marknadschefen Stefan Svens-
son dr ansvarig for sponsorarbetet.

-Rven om Masters &r varldens storsta sim-
tavling har det inte varit helt enkelt att marknads-
fora tavlingen eftersom den inte &r ett stort
evenemang rent publikt och mediemdssigt. | stallet
har vi fokuserat pa att hitta féretag som far nagot
tillbaka av att synas i sammanhang med mycket
utldndska turister. Scandic Hotels ska till exem-
pel satsa pa utlandska temakvillar, sdger Stefan
Svensson. TEXT: PIERRE EKLUND B

ance, Hertz, Carlsberg, Volvo och E.ON.

- quld, silver och brons.

Premiiirar: Forsta VM hélls i Tokyo,

Plats och ca 3000 medfdljande.

grenar: Sim- Medier: Lokal media, eventuellt ndgot  Funktiondrer: 900.
ning, simhopp inslag pa TV. Pris: Medaljer

och dppet Omsattning: Berdknas ge 80-120 mil-

vatten. joner kronor i turistomsattning. Japan, 1986.

Antal deltagare: 7000 tdvlande och

Sponsorer: Scandic Hotels, Star Alli-

“w. . Badkrukor
stannar hemma!

Nej, tyvarr, vi har inget lopp for badkrukor i &r heller.
Vi har Vansbro Halvsim, Vansbro Kortsim, Vansbro
Tjejsim, Vansbro Ungdomssim, Lilla Vansbrosim-

ningen och SM i Open Water.

Och sa Vansbrosim-

ningen, forstas. Ett lopp for alla. Nastan. Tio tusen
deltagare simmade Vansbrosimningen 2009. | ar

blir de @nnu fler. Elitsimmare

och friskusar. Unga

och gamla. Alla hjéltar. Ingen badkruka.

Valkommen till rets simfest
i Vansbro 9-11 juli!

www.vansbrosimningen.se

17 000 kompasser riktas mot Orebro

Varldens storsta orienteringsaventyr erbjuder aktiviteter for alla aldrar

Varldens Storsta Orienteringsa-
ventyr genomfors i skogarna runt
Orebro. Men dven pa stadens gator
dar sprinttdviingen avgors.

- —

—Vi har lyck-

' P —— ats f3 ett rik-
tigt starkt start-

0-RINGEN. 24-30 : g

JULI | OREBRO. félt. Detta dr ju

den tivling som
nést efter VM har hogst status bland
elitloparna. VM i Trondheim startar
tio dagar efter O-Ringen, sa detta blir
ett viktigt och prestigefullt genrep, si-
ger Inge Blomberg, Generalsekretare
for arets O-Ringen.

Bland de startande finns de tva
schweiziska vérldsméstarna Simone
Niggli och Daniel Hubmann, som ska
tampas med andra vérldsstjdrnor som
Martin Johansson, Valentin Novikov,
Andrey Krahmov och Signe Sées.

O-Ringen édr ett gigantiskt och
glatt familjedventyr. Totalt vintas
mer dn 17 000 tidvlande som deltar
i 125 klasser. Banorna ér lagda i ut-
manande terrdng i tdvlingsomraden i
Kilsbergen, Dovra och Kéglan. Del-
tagarna i alla klasser kan vinta sej ut-
manande, tuff terring med utslagsgi-
vande orientering.

Miljofokus och golf

Besokarna bjuds utéver tivlandet pa
ett brett program med besdksmal och
aktiviteter som O-Ringengolfen pa
Gustavsviks golfbana. Dessutom &r
miljén i O-Ringens fokus. Naturen be-

handlas omsorgsfullt och tévlingen ar
ett Miljodiplomerat arrangemang en-
ligt Hall Sverige Rents kriterier. Hela
organisationen ir engagerad i milj6-
arbetet och varje funktionér viger in
miljéhénsyn i de beslut som tas.

—Ett stort evenemang med sto-
ra mojligheter. 17 000 tdvlande, och
med &vriga anhdriga som foljer med
kan vi vinta oss 30 000 besdkare. Vi

jobbar aktivt med néiringslivet for att
alla som kommer ska kunna handla,
roa sej med mera. Det dr ju hela famil-
jer som kommer, och det ger ju moj-
ligheter for vart néringsliv att erbjuda
aktiviteter for alla aldrar. sdger Lars
Ekevirn, Orebros néringslivschef.

—Genom undersékningar vet vi att
orienterare dr vilutbildade, har god
inkomst och arbetar pa hog eller

medelh6g niva vilket ger ytterligare
mojligheter att profilera oss pa lang
sikt. Vi har darfér en monter dér tu-
ristbyran ihop med féretag och uni-
versitet ska visa upp Orebros méijlig-
heter. Maélet ér att skapa langsiktiga
relationer for att foretag ska etableras
hir, for att fler ska studera hir och
for att skapa afférsrelationer. m

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK

©-Ringen
Antal startande: mal-
sattning 17000!

£ Antal lander: 49

# Antal funktionirer:
1600

Antal arbetstimmar:
96 000

Prispengar: 502 000 kr
Huvudsponsorer,
0-Ringen: 0-Ringen:
Team Sportia, Sveaskog,
Craft, Sia Glass, ISC,
Moderna Forsdkringar.

DETTA AR
ORIENTERAREN
*Roker inte och har for-
hallandevis f sjukdagar
*Upplever sig som fy-
siskt och psykiskt friskt
* Vdlutbildad, ofta hog-
skoleutbildad

 Arbetar som tjanste-
man pa medelhdg eller
hdg niva

* Arbetar heltid

*Bor i stad eller tatort,
men gj i storstad

o Lever i familj, god
inkomst och htg materi-

A€8Q719:0104

ell standard

Kon

Man 60 %
Kvinna 40 %
Atder

>16dr 25%
17-34ér 26%
35-594r 36%
60-95ar 13%
56-75ar 21%

Kalla: Svenska Orienterings-
forbundet
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N-GALAN, ROSLAGSLOPPET,

Varldsstjarnor till Stockholm
for att vaska dlamanter

I borjan av auqustl samlas idel adel
friidrottsadel pa anrika Stockholms
Stadion. Da ar det ater dags for
DN Galan som nu ingar i den nya
hogsta friidrottsserien IAAF
Diamond League.

I\_

Sveriges ledande friidrotts-
tévling sedan starten 1967

' IS och tavlingen ar -dessutom
DN-GALAN. 6 AUGUST! Sveriges storsta arligen
| STOCKHOLM. aterkommande sporteve-

nemang. DN Galan genom-
fors pa Stockholms Stadion som byggdes till olympiska
spelen1912.

Bevisligen en arena med som lockar fram det bdsta;
Inte mindre &n 83 vérldsrekord har satts pa Stadion vil-
ket &r [angt fler &n pa nagon annan arena i varlden.
Arets nyhet Diamond League avgérs i 14 stider dver hela
varlden. DN Galan dr den 11:e och spanningen och pre-
stigen stiger.

Bland de stjarnor som véntas komma &r Andreas
Thorkildsen, Sanya Richards-Ross, Blanca Vlasic, Tyson
Gay och Kenenisa Bekele. Och férhoppningsvis dven
Usain Bolt.

Intresset for DN Galan &r mycket stort dver hela varl-
den. Mer &n 200 journalister vantas komma och SVT di-
rektsander idrottselitens kamper. m

DN.Galan X85

Sponsorer: Nike, NordicSeaHotel, Nordic Sport,
Ricoh, Sabis Stockholm, Telavox, DN, Fortum, IP Only
Askadare: 15 000

Omsadttning 2009: 13 mkr.

Resultat: Forlust cirka 400 tkr

DIAMOND RACE
Utvalda grenar dar segraren tar hem 10 000 dollar.

Man: 100m, 800m, 5000m, 400m hdck, tresteg,
spjut, kula (Big Shot i kula avgdrs 5 aug).

Kvinnor: 200m, 400m, 1500m, 3000m hinder, 100m
héck, hojd, stav, langd.

Dessutom ingdr féljande grenar i DN Galan, dar
vinnaren kan kvittera ut 5000 dollar: 400m man,
3000m hinder man och kula kvinnor (Big Shot 5
aug). Den som sdtter nytt Stadionrekord belonas
dessutom med en 1-karats diamant.

NydAga1ig :0L04
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Deltagare:
Cirka 100 batar
Sponsorer
Mélarsanering.
| Hemsida:
www.roslags-
loppet.com
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Klassiskt batrace

I Roslagsmiljo

Att Roslagsloppet avgors i Roslagens
framgar med tydlighet av namnen pa
de platser och vatten loppet avgors i.
Start pa Trilhavet, Vaxholm. Sedan
kommer de klassiska namnen, som
Saxarfjarden, Ljusterdlandet, Soderora,
Norrora, Kapellskar, Vaddo,

Hargs hamn och manga fler innan
malgang sker i Oregrund.

p———

Roslagsloppet &r ett av
varldens storsta offshore-

lopp.
-17 klasser startar, be-

ROSLAGSLOPPET. . Stdlld
7 AUGUSTI | VAXHOLM-  rdttar Roger Wiik fran ar-
OREGRUND. rangoren Oregrunds Racer

Klubb.

-Forra ret startade 101 ekipage, i varje bat sitter
tva personer, en som styr och en som navigerar.

En del klasser har SM-status. Men det unika med bat-
racet dr att man inte behdver vara tavlingsforare med
proffsbat for att fa stélla upp. Manga fritidsbatar ar
med for att under serigsa former fa tivla mot varandra.
Extra krydda ar kdndisklassen dar exempelvis Carl XVI
Gustaf och Robert Aschberg deltagit. Vilka som deltar i
ar r dnnu inte Klart.

Loppet har korts sedan 1962. Startplatser har tidi-
gare varit Stockholms strém och Norrtélje. Men sedan
tio ar det fran Trdlhavet utanfor Vaxholm som batarna
vinkas av.

Huvudsponsor for tavlingen ar Malarsanering. Hur
syns man i ett batlopp, de tévlande &r ju ett stycke ut
till sjoss?

-Vi &r med och tavlar i loppet och da syns ju var lo-
gotyp pa batarna, beréttar Claes Westerlund, VD och
sjdlv varldsmastare i Italien 2007.

-Sedan syns vart varumérke pa publikplatserna.
Loppet &r for oss ett mycket bra sdtt att tala om
att vi finns, det avgors i vart verksamhetsomrade
vilket gor det littare att skapa en identitet med vara
kunder.

Oregrund &r en ort med klassisk trihusbebyggelse i
Roslagens hjarta, sommartid ett av Gsthammars kom-
muns framsta turistmal med en vélbesokt gasthamn.
Ménga minns sékert Molins klassiska film "'Badjévlar”
som spelades in har. Fér motorbatstillverkare &r loppet
ett utmarkt tillfélle att under Iattsamma sommarlovs-
former mingla och gora upp kommande affarer.

- Det har &r ett viktigt event for kommunen, sdger
kommunalradet Anna-Lena Séderblom (m). Det lockar en
stor publik, vilket betyder ett uppsving for naringslivet.

Osthammars kommun sponsrar inte loppet, ddremot
ger man ett bidrag till praktiska arrangemang som par-
kering. m

VM i Offshore racing kanns On

Med 100 000 askadare och en halv mil- Invigning: den 5

jard manniskor framfor TV:n blir VM- klockan 18.00 med en
deltdvlingen i class 1 offshore racing i kortege

Uddevalla arets storsta idrottsevene-
mang i Sverige. - Lagt riknat kommer
tdvlingen att ge runt 40 nya arsarbe-
ten, sdger Stefan Docksjo, ordforande
for Swedish Grand Prix.

- \
' |
VM | OFFSHORE

RACING. 6-8 AUGUSTI
| UDDEVALLA.

genom staden

Plats: Pininfarina Race Village, Uddevalla

Antal deltagare: 8 batar 4 2 forare (gasare, rors-
man), totalt 14 nationaliteter

Medier: TV-sands i 142 Idnder, 220 miljoner hushall
foljer sporten. , i Sverige pa Viasat.

Omsittning: Okad omséttning i regionen, minst 50
miljoner kronor. Drygt 15 miljoner kronor i skat-
teintakter.

Sponsorer: Pininfarina, MTG Radio, Aspen, Edox,
Marinepool med flera.

Funktiondrer: Ca 600

Pris: Av en hemlig svensk formgivare. Prispengar
ej officiellt.

Biljettpris: 180 kr

Banans ldngd: 4,5 nautiska mil, ca 15 varv.
Beskyddare: H.K.H. Prins Carl Philip

Varje ar arrangerar det
internationella motorbats-
forbundet, UIM, en serie
med Grand Prix-mdster-
skap i class 1racing.

Frén och med 2010 och
fem ar framat ska en
deltdvling arrangeras i Sverige.

-UIM vill ha ytterligare en tévling i Norden.
Ménniskorna inom sporten dr jetsetare, som inte ar
vana att rora sig fritt utan livvakter, vilket de kan i
Norden. Dessutom &r vi nordbor kénda for vara val-
organiserade tavlingar.

Att det blev just Uddevalla beror pd ett stort intresse
fran kommunen som vill 6ppna upp staden mot vattnet
och skapa ett attraktivt hamnomrade.

- Sen utgor Byfjorden
en naturlig arena for class
1, sdger Stefan Docksjd.

Trots att Uddevalla
ligger 45 minuter frén
Goteborg och tva tim-
mar fran Oslo réknar han
med en publik pa minst
100000.

-Den norska byn Aren-
dal som ligger fyra timmar
fran Oslo har haft 150 000
askddare och en omsitt-
ning pa 75 miljoner kronor
i flera ar. Vi har en blyg-
sam prognos pa 50 miljo-

finna en titelsponsor som gar in med pengar och far
deltdvlingen dopt i sitt namn.

-Det &r dnnu inte klart vilket foretag som ska fa
ddpa tavlingen, men det bor vara ett foretag som kan
dra nytta av det internationella marknadsvardet. m
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ner kronor. —_— -
Det mestaavsponsor- ¥ e -
arbetet skots centralt, P £ S p—
men varje arrangor ska L]

|ldrottskommunen Uddevalla

Ny eventorganisation .

ska lyfta Uddevalla

I maj startades Destination Uddevalla
- ett samarbete mellan ndringslivet
och kommunen - med malet att ta hem
fler idrottsevenemang.

—Det dr en ideell forening dir fortagen
har makten, men ekonomiskt kommer
kommunen att svara fér 49 procent. Vi vill
utveckla befintliga events, skapa nya och
sdlja in Uddevalla som en konferens och
motesplats for foretag, sdger Nils Carls-
son, ordforande for Destination Uddeval-
la som i sommar star vérd for flera stora
idrottsevenemang.

—Viér uppgift ér att i hit mer folk och
O6ka omséttningen, sdger Carlsson, som
tidigare var VD for Sveriges Camping
& Stugforetagare (SCR), ordforande i
Svensk Turism, samt styrelseledamot i Vi-
sitSweden.

—Det giller att se idrott som ett evene-
mang. Titta pd Oddebollen, dér det er-
bjuds helhetspaket for de besdokande.

I dag omsitter turism- och besdksni-
ringen i Uddevalla 700 miljoner kronor
och genererar 550 arsverken. Malséttning-
en dr att 6ka detta med fem procent per ar
sd att omséttningen Overstiger en miljard
och drygt 900 arsverken om tio ar.

—Kommunalskatten pa 550 arsverken
ar 30 miljoner kronor per ar. Om vi lyckas
innebir det istéllet 50 miljoner i skattein-
tikter, som kan anvéndas till att gora sta-
den 4n mer lockande.

—Uddevallaborna ska kinna stolthet

Over sin stad, pa sa vis blir de ambassa-
dorer.

En ny idrottshall for friidrott och boll-
sporter byggs nu bredvid fotbollsarenan
Rimnersvallen och star klar i december.

—Den blir ett jattetillskott. Om unge-
fir sju ar tror jag att vi kommer att se re-
sultat i form av elitidrottare som fostrats
i Uddevalla.

En annan grupp som Destination Udde-
valla hoppas locka &r specialférbunden.

—Kan vi f4 hit tio procent av dem och
halla sex-sju konferenser vore det bra. Vi
har goda forutsittningar att driva den ty-
pen av verksambhet, sdger Carlsson.

—Vi har till exempel mojlighet att ta
med dem ut pa batturer och 4ta midda-
gen ute pa vattnet.

Siktar ni pa att ta hem nagot kom-
mande arrangemang?

—SM i friidrott 2012, det dr nagot som
Bohuslédn-Dals Friidrottsforbund arbetar
for och vi ska gora allt for att stodja dem. m

TEXT: PATRIK LAGERKVIST

UDDEVALLA

Invanare: 51518 (2009)

Landskap: Bohuslan.

Antal foretag: ca 3 900.

Arrangemang/event i urval: Batracet Class-1 Off-
shore Racing, en av VM-deltdvlingarna (se separat
artikel) och motocross-VM. Ungdomsturneringarna
Oddebollen i fotboll, Junicupen i handboll och
friidrottstavlingen Bohusspelen.

Nagra av idrottsforeningarna: IK Oddevold
(fotboll), IK Orient (friidrott), GF Kroppskultur
(handboll).
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.44l SVENSKT DERBY, MALMO CITY HORSE SHOW, MIDNATTSLOPPET
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Jadersr <07 J30
" Omsittning: 15 miljoner varav spel 10 miljoner
Prispengar totalt: 2 milj i Svenskt Galoppderby va-
rav 1 milj. till segraren. 4,5 milj. totalt under dagen
Viktiga sponsorer: Sydsvenskan, Landrover-Autoro-
pa, Hastens sdngar, Longines, Casino Cosmopol
TV: TV4
Antal hdstar: Max 15 hdstar i Derbyt
Publik: ca 7 000
Biljetter: Sljs vid entrén, boka bord rekommende-
" ras for den som vill 4ta i restaurangen i ey e
Lis mer: www.galoppsport.se och www.jagersro.com . = ° i

Den tidlosa publikfesten
hast fran England eller Frankrike.

En 3-aring har bara en enda chans att vinna Derbyt
och darmed skriva in sig i historiebdckerna. Hastarna
anmaldes redan som ett och ett halvt-aringar. Derbyt
ar ett sd kallat sweepstake, d.v.s den som vill starta sin
hast gor ett par insatser under resans gang. Insatserna
betalas ut i prispengar, och héften gar till segraren.
Distansen &r 2 400 meter pa dirttrackbanan.

11 hdgklassiga Idpningar avgors under derbydagen,
130-140 hastar kommer till start och har runt 4,5 miljo-
ner totalt i prispengar att rida om.

Svenskt derby gar alltid pa Jagersro. Premidrlopet
gick 1918, sa om nagra ar ar det dags for pampigt 100-ars-
jubileum. Den brittiska motsvarigheten &r betydligt
dldre, dar reds forst derbyldpningen redan 1780. m

Svenskt Derby dr den mest prestige-
fylida galopptdvling som finns i Sverige
och det enskilt storsta loppet.

:}

SVENSKT DERBY. 8
AUGUSTI PA JAGERSRO.

Champagnekorkarna
flyger, damerna har
hdgklackat och vackra
hattar. Eller spektakuldra,
det galler ju att vinna
hattparaden!

En stor galoppdag betyder helt enkelt FEST.

En stenhdrd strid véntar om de 15 platserna dér de
absolut bésta 3-aringarna gér upp. De svenska hastarna
far konkurrens av 3-aringar fran Skandinavien, stérsta
hotet kommer fran Norge. Kanske kommer ocksa nagon

VM uppladdning Al

med varldscupstatus

Ribersborg lings Oresunds blda

vatten dir man skymtar Képenhamn kan
bli platsen for ett Europamisterskap
2013. Ansokan ligger inne och darfor blir
arets upplaga av Malmé City Horse Show
den storsta tavlingen hittills.

.
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MALMO CITY HORSE

MALMO CITY HORSE SHOW
Tavlingsmoment: Falttavlan, (ridsportens
“triathlon”, d&r mén och kvinnor tévlar pa lika
villkor i dressyr, terrangritt och banhoppning).
Dessutom hoppning for stor hast.

Antal hastar: ca 70 i falttavlan och ca 100 i
banhoppning

Omsattning: 3 miljoner 2009

Prispengar totalt: ca 230 000 kr

Viktiga sponsorer: Malmo Stad HSBC

TV: FEl web-tv

Publik: ca 25 000, gratis entré

Lds mer: www.malmo.se/mchs

Terrdngbanan kommer att
utdkas och gér in i Oresunds-
parken pa andra sidan den
gamla jarnvégen. Detta for
SHOW. 13-15 AUGUSTI  att fa ut en bana som dr till-
I MALMO. réckligt 1ang for ett EM.

Tre olika tévlingar star pa programmet. Internationell
3-stjérnig CIC som &r delt&vling i FEI World Cup Eventing
och samtidigt Svenskt Masterskap. Dartill kommer en
2-stjarnig CCl och férhoppningsvis ponnyfélttavlan.
Forutom félttdvian blir det ocksa nationell banhoppning
med klasser fran 1,20 upp till 1,50 och en uppvisnings-
tavling i Team Chasing.

Publiken har ett program fyllt av familjeaktiviteter med
hastar, hundar, kaniner och rattor. Och sa finns forstas
utstallning med shopping och restauranger.

Nyhet for i ar &r aktiviteter i luften och pa vattnet. Den
som vill kan testa flygning med minihelikopter, s.k. gyro-
kopter. Och i Oresund p&gér samma helg VM i J24-segling.

- Virdknar med ryttare fran Belgien, Polen, Ryssland
och Tyskland. Och sa forstas Danmark, Finland och Norge,
sdger Viveca Byhr Lindén som ar projektledare.

- Arets tévling i Malm blir den sista fére VM i Kentucky.
For forsta gangen pa ldnge kan vi glddja oss at att alla de
topprankade svenska ryttarna kommer till Malmo, sdger
Pelle Magnusson, tavlingsledare.

Tvé ganger har Malmé statt vérd for vérldscupfina-
ler, det var 2005 och 2006. Nu arrangerar man for forsta
gangen SM som [dggs in i den 3-stjérniga klassen med
varldscupstatus. m

Midnattsloppet - en vaxande Riokarneval

Speciell atmosfar lockar |6pare och naringsliv

""Sveriges roligaste motions-
arrangemang”’, sa star det pa
Midnattsloppets hemsida. Loparna
och niiringslivet verkar halla med.

Intresset for
att springa det
speciella lop-

MIDNATTSLOPPET. 14

pet — som har
AUGUSTI | STOCKHOLM,

21 AUGUSTI | GOTEBORG. R1okarqeval§n
som forebild

— har o6kat kraftigt i r. Bade i Stock-
holm och Géteborg.

—Vi tror att den frimsta anledning-
en ér den uttalade ambitionen att vara
ett upplevelselopp, det har gett ringar
pa vattnet, siger Goran Qvarfordt,
projektledare fé6r Midnattsloppet.

Den sena starttiden gor atmosfiaren
unik under loppen.

— Manga som anmiler sig har blivit
rekommenderade av ndgon som varit
med sjilv, det dr den bédsta marknads-
foringen.

Evenemanget expanderar hela ti-
den och i september genomférs ett
Midnattslopp for forsta gangen i Fin-
land.

— For oss ar den storsta nyheten
totalt att Midnattsloppet vixer vi-
dare med ett nytt lopp i Helsingfors
den 4 september, siger Qvarfordt.
Det innebdr totalt fyra Midnattslopp:
Stockholm, Goéteborg, Képenhamn
och Helsingfors.

Ifiiretaqsaktiviteter nodvandigt
Aven intresset fran sponsorer okar —

en effekt av loppets popularitet bland
16parna.

— Vi miérker ett klart 6kat intresse
fran fler att vilja vara med. Dels har
loppet Okat sin igenkinning, men
ocksa soker sig fler foretag till loppen
da andelen 16pare 6kat enormt de se-
naste aren.

Goran Qvarfordt beréttar att de
flesta kringarrangemang goérs ihop
med evenemangets partners.

— Det dr en grundtanke vi har i
Midnattsloppet, tiden da det rickte
att bara hinga upp banderoller &r for-
bi. Vi har en ambition att vara aktiva i
att bjuda in foretagen just for att vara
delaktiga i upplevelsen, sdger han.

Aktiviteter utefter banan har stort
genomslag ocksa for féretagen som
star bakom dem.

— Vi Klarar inte med egna medel
gora allt vi vill under loppen och hir
har vara partners en viktig roll som vi
forsoker gora gynnsam for bigge par-
ter, siger Goran Qvarfordt.

Okade intiktsmaojligheter
Pa Stockholm Visitors Board ser man
mycket positivt pa att ett evenemang
som grundats i Stockholm nu ge-
nomfors i flera stdder — bade i Sverige
och utomlands.

— Det ér fantastiskt trevligt att det

Mid oM

.orPe E T

Arrangor/agare:
Hammarby IF Friidrott
som sedan den1jan
2010 &r ensam dgare
till Midnattsloppet
Nordic AB. Bolaget ar-
rangerar loppen lokalt
i samarbete med for-
eningar.

Antal anmilda del-
tagare: Gissningsvis
cirka 44 000 deltagare
i ar. 36 000 ar 2009.
Publik, ca: 100 000.
Forra arets om-
sattning och vinst:
Omsattning cirka 19
miljoner kronor, vinst
hemlig.
Huvudsponsorer:
Nike och Stadium.
Sponsorer: Folksam,
McDonalds, SATS, Live
it.se, Eeze Spray, Intel-
lecta Infolog, Expres-
sen, Amazing World
Travel, HSB, Runners
world, Hammarby Frii-
drott, Screen Bolaget.
Mediebevakning:
Annu har inte loppet
sants i TV, bevakningen
gors av dagspress.
Hemsida: www.mid-
nattsloppet.com.

13ddOISLLVYNAIN :0104

borjade hér i Stockholm, det stér-
ker givetvis den lokala arrangdren
att expandera till flera stdder. Det
O6kar mojligheten till fler potentiel-
la intdkter, precis som for vilken af-

farsverksamhet som helst, siger Mat-
tias Rindberg, evenemangsansvarig
Stockholm Visitors Board.

Och fortsétter:

—Vi har inte gjort ndgon undersok-

ning av hur mycket Midnattsloppet
genererar i turismekonomisk omsatt-
ning, men det ér ett jittefint evene-
mang som vi ir stolta Gver. m

TEXT: PATRIK LAGERKVIST

NydA€dllg :oL04
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ALLA TV-TIDER FOR FOTBOLLS-VM LT AR

e g . Fredag 25/6
TV-sandningarna fran fotbolls-VM i e
Sydafrika delas mellan SVT och TV4. Torsdag 17/6 Portugal-Brasilien 16.00 SVT1

B Hie i Argentina-Sydkorea 13.30 SVTI Nordkorea-Elfenbenskusten 16.00
ﬁ:':m'“s"’izi:Z’rfl';;apsef:m';':‘;nggsrda Grekland-Nigeria 16.00 TV4 Kunskapskanalen
alla lag i gruppen mots samtidigt. Frankrike-Mexiko 20.30 SVT2 Chile-Spanien 20.30 TV4/TV4 Sport

De tider som anges r avspark. Fredag 18/6 Schweiz-Honduras 20.30 TV4/TV4
Kanalernas studioprogram Tyskland-Serbien 13.30 TV4 Sport

inleds innan, for exakta tider se Slovenien-USA 16.00 SVT1 ATTONDELSFINALER
dagspressen. England-Algeriet 20.30 TV4 Lordag 26/6

Finalen sénds i SVT, med Chris Lardag 19/6 1A-2B 16.00 SVT1

Hérenstam som kommentator. Holland-Japan 13.30 SVT2 1C-2D 20.30 TV4

Han blir dér med den dttonde svensk - Ghana-Australien 16.00 TV4 Stndag 27/6

som far kommentera en VM-final i Kamerun-Danmark 20.30 SVT2 1D-2C 16.00 TV4

tv. Féregdngarna dr Sven Jerring, Séndag 20/6 1B-2A 20.30 TV4

g‘r‘lt\f: '}g;:‘r}]B°E:a;‘;Z‘;’L' i‘i’n“it Slovakien-Paraguay 13.30 TV4 Mandag 28/6
Hedertors ogh Rgbert Derisko Italien-Nya Zeeland 16.00 SVTI 1E-2F 16.00 TV4
g 9- Brasilien-Elfenbenskusetn 20.30  16-2H 20.30 SVT1

GRUPPSPEL V4 Tisdag 29/6
Fredag 11/6 Mandag 21/6 1F-2E 16.00 SVTI
Sydafrika-Mexiko 16.00 TV4 Portugal-Nordkorea 13.30 SVT1 1H-2G 20.30 SVT2

Urugya-Frankrike 20.30 SVT1 ghilt{-Schl_\lrveiz| 16.0(; g\;% st KVARTSFINALER
Lordag 12/6 [P TER L Fredag 2/7

Sydkorea-Grekland 13.30 TV4 Tisdag 22/6 Kvartsfinal 116.00
Argentina-Nigeria 16.00 SVT1 Mexiko-Uruguay 16.00 Kvartsfinal 2 20.30
England-USA 20.30 TV4 Kunskapskanalen Lordag 3 juli
Sindag 13/6 LRI 45/VTTV‘4 Kvartsfinal 316.00
Algeriet-Slovenien 13.30 SVT1 Igeria-sydkora 5. Kvartsfinal 4 20.30

. Sport
Serbien-Ghana 16.00 TV4 L : SEMIFINALER
Tyskland-Australien 20.30 SVTI Grekland-Argentina 20.30 TV4/TV4 2!

Sport Tisdag 6 juli

3 Semifinal 120.30
e — L Pl juli

CUEDLAEMELI T, Slovenien-England 16.00 Tv4/Tv4 ~ Onsdag 7 juli
Japan-Kamerun 16.00 SVT1 Sport Semifinal 2 20.30
Italien-Paraguay 20.30 TV4 USA-Algeriet 16.00 TV4/TV4 Sport  Tv-kanal fir kvartsfinaler och
Tisdag 15/6 Ghana-Tyskland 20.30 SVT2 semifinaler meddelas nar lagen &r
Nya Zeeland-Slovakien 13.30 SVT1 Australien-Serbien 20.30 SVT24 klara.

emerstr oo oo 4 Tosta 24
. Slovakien-Italien 16.00 TV4/TV4 Lordag 10 juli
Onsdag 16/6 Sport 20.30 TV4
Honduras-Chile 13.30 TV4 Paraguay-Nya Zeeland 16.00 TV4/  pINAL
Spanien-Schweiz 16.00 SVT1 NZE Séndag 11/7
Sydafrika-Uruguay 20.30 TV4 Danmark-Japan 20.30 SVT1 SVT 20.30

Antligen &r det dags
for VM i fotboll, men
mellan matcherna

ar det ldge att kolla
upp nagra av mina -’ F

! favoriter just nu.

”lllulr:-n FRRNT 1
F WITT'S HITS JUNI

1ANVH93d7TIH N3924Qr 0104

* Rolling Stones - Exile On Main Street
(2-CD) "Oumbirlig aterutgivning!”

* Band Of Horses - Infinite Arms
""Storartad och vacker. Missa inte!"”

* Tom Petty & The Heartbreakers - Mojo
""Rtta ars vintan ar dver. Med besked!"”

* Austin Collins - Wrong Control
""Blanda Whiskeytown med Uncle Tupelo
= Hard, rockig Americana!”

Peter Wolf - Midnight Souvenirs
"Uppfdljaren till 2002's basta platta
“Sleepless”. Denna ar minst lika bra!"

Roky Erickson - True Love Cast Out All Evil
"Hans bésta platta pa 30 ar! For ni har vl
*| Think of Demons"'?!"

The National - High Violet

""Att vilja, men inte kunna. Det var vl sa
hér Kent ville lata!”

Courtyard Hounds - Courtyard Hounds
"Dixie Chicks systrarna har gjort en

helgjuten countryresa.”

Hold Steady - Heaven Is Whenever
""Stor New York rock. Springsteen's
favoritband!"

* Kasey Anderson - Nowhere Nights
""Detta &r balsam for sjilen. Arets bésta
Americana och min favoritplatta hittills i ar!"

Musikredaktor Thomas Witt
THOMAS.WITT@TELIA.COM

Stockholm Marathon (maj/juni)
StockholmMarathonavggrs paentvavarvsbanangenom centrala
delarnaiStockholm. Loppet har nummerlappsutdelning och Sport-
mdssa tre dagar i sambandmed loppet. Deltagare: 20.000, Mén: 769,
Kvinnor: 24 %, Snittalder: 39 ar. Media: Direktsandning i35 timmar i
TV 4. www.stockholmmarathon.se

BELLMAN
STAFETTEN

; [ fh//)w;ﬁwdﬁ)

Var Ruset (maj och juni)
Femkml6pning under avspanda former. Var Ruset arrangeras pa17
I'V@j‘ﬁ m——h  stader franmalmoisydtillluledinorr total18lopp. Allalopp avgors
mwﬂmg pavardagskvallar. Efter loppet bjuds alla lag pa picknick i gréngraset
Deltagare: 140.000, Kvinnor: 1009, Snittalder: 39 ar.
wwwvarruset.se

Bellmanstafetten(augusti)

&'& Stafettlpning for femmannalag. Lagen bjuds pa picknick efter lop-
pet.Deltagande lagkanhyraeget talt. Tva tavlingsdagar. Deltagare:

BELLMAN 2000 lag (10.000pers.). 70% av de anmalda lagen ar foretagslag

STAFETTEN www.bellmanstafetten.se

o I/W lillbarnmans

Tjejmilen (september)
10km 6pning for kvinnor paDjurgarden. Start och mal pa Gardet.
. Nummerlappsutdelning ochmassaunder tre dagar i samband med
—~7 o/l

,/// (7/”(/( / loppet. Deltagare: 27.000 st, Kvinnor: 100%, Snittalder: 37 ar, Media:
AL Efterhandsandningi TV 430 minuter.

www.tjejmilen.se

Stockholm Halv Marathon(september)
Halvmarathon loppet (21,1 km)iStockholm dkar kraftigt ipopularitet
Startvid slottet ochmaliKungstradgarden. Pa storascenenikKungs-
STOCKHOLM trédgardenordnas Livermusik, samarbetspartners visar produkter
HALYMARATHON i denuppbysgda sponsorbyn. Deltagare: 14 000, Snittalder: 39,2 4r,
Man: /0%, Kvinnor: 30%.
www.stockholmhalvmarathon.se

Kontakta, Staffan Skog (staffan.skog@marathon.se, 08-545 66 440)

ﬂ WWW. MLMMm se.
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Kostnaderna for Londons

Nu begar Storbritanniens nya Sport och OS-minister Hugh Robertson att OS budgeten bantas.

Sommarolympiaden i London ar 2012 marknadsférs som den grénaste och mest

miljdanpassade olympiaden genom tiderna och spelar en stor roll for nationalekono-

min i Storbritannien. Det géller inte minst under den pagaende ekonomiska krisen,
som ar sarskilt markbar just i 6riket. Nu krdver den nya brittiska regeringen att ar-
rangemangets budget bantas med ndarmare 300 miljoner kronor vilket &r en relativt
liten summa i det stora hela. Byggboomen &r redan igang och manga féretag slass
om den jasande kakan. Otaliga internationella byggforetag, daribland fran Sverige,
ar verksamma i omradet fér Londons olympiska stadion, olympiska byn, rid- och
simstadion. OS-byggnaderna utrustas med senaste hightech och hallbart inneklimat.
Dessutom deltar Skanska vid en rad infrastrukturprojekt i anslutning till olympiaden.

Det finns en stor risk att dyra idrotts-
anlidggningar blir oanvidnda efter att
OS-elden slocknat. Peking som ar-
rangerade alla tiders dyraste OS har
inte funnit ndgon vettig anvindning
for de storsta skrytarenorna, stadens
olympiska stadion och det massiva
vattensportcentret.

Aten-OS springde budgeten och
skot fart pa den grekiska ekonomins
stortspiral. Grekerna blev inte glada-
re av rapporter om att 21 av 22 an-
laggningar som byggdes for OS fort-
farande star oanvinda och forfaller.

Allt tyder pa att ocksa OS i Lon-
don blir betydligt dyrare dn beridk-
nat. Diremot berdknas den brittis-
ka byggnadsindustrins intdkter oka
med minst tio procent per ar tack
vare de olympiska spelen. Infrastruk-
tursatsningar brukar lyftas fram som
stimulansdtgidrder under en ekono-
misk kris. Kommer déarfér OS med
de nédvindiga investeringarna rétt i
tiden och kommer det att gagna vird-
landet? Eller spér satsningarna bara
pa det ekonomiska krisliget? Den
som lever far se.

Okade turistintikter

Det brittiska orikets turistintékter un-
der och efter OS beridknas 6ka med
tva miljarder pund. Till OS 2012
finns 9,2 miljoner biljetter till forsalj-
ning, varav 7,7 miljoner OS-biljetter
och 1,5 miljoner biljetter till Paralym-
pics.

Intdkterna har redan Overskridit
100 miljarder pund. Dessutom har
det skapats 30 000 arbetstillfdllen i
branschen och priserna pa bostidder
kring London har stigit med néstan
15 procent.

Detta dr OS-projektets positiva
sida. Budgeten fér OS ar 2012 har
véxt till 6ver 13,5 miljarder euro, vil-
ket d4r omkring dubbelt upp vad gil-
ler berdkningarna. Storre byggnads-
kostnader dn véntat och sikerheten
nidmns som orsaker till att kostnader-
na har vuxit.

Bara niagra manader efter OS-av-
slutningen i Beijing sattes spaden i
marken i London for att forbereda
2012 ars olympiska sommarspel. For
skapandet av ett ”Olympic Park” med
rekreationsarealer och arenor, maste
omkring 190 byggnader rivas.

Gront OS skapar bygghoom
Samtidigt driver bostadsbristen och

de av regeringen hogt uppsatta miljo-

malen, pd byggmarknaden ytterligare.

For att hantera bostadsbristen i lan-
det vill den brittiska regeringen byg-
ga ca tre miljoner nya bostdder fram
till &r 2020. Detta innebir ett snitt pa
250000 nya bostédder per ar vilket ar
ca sju ganger mer 4n i Sverige.

I London forviantas byggsektorn
drivas av nya projekt viarda ca 1 000
miljarder kronor fram till 2016. Stark
befolkningstillvixt, OS 2012 samt en
ambition att vara en ledande miljévén-
lig huvudstad ar bidragande orsaker.

Drygt 7,5 miljoner pund (90 mil-
joner kronor) kommer att investeras
i en uppgradering av cykelnitet kring
Olympic Park och de andra arenorna.

Fragan dr hur miljévénligt det kan
bli ndr 20 000 idrottare, 22 000 repre-
sentanter frdn hela virldens media,
30000 fran sponsorforetag, 100000
anstéllda och volontidrer samt mer
dn 7 miljoner askddare maste trans-
porteras under en tva veckors period,
mitt i en storstad med nirmare 8 mil-
joner invanare.

For ménga andra handlar det om
rena pengar och reklamintikter.
Amerikanska NBC har betalat totalt
1,5 miljarder euro for tv- réttigheter-
na for den redan arrangerade vintero-
lympiaden iVancouver och OS i Lon-
don 2012.

Aven de som inte fir plats pa
arenorna kan vara nidrvarande tack
vare jittelika skirmar, som placeras
pa olika hall i London. Dér ska det
vara mojligt att se pa OS-tdvlingarna
2012 4ven utan biljetter. P4 skdrmar-
na i Hyde Park, Victoria Park, Jubilee
Gardens och Potters Field ska OS-
héndelser visas kontinuerligt.

Londons borgmaéstare Boris John-
son hoppas ddrmed att en Woodstock-
aktig karnevalsstdimning kommer att
rdda i den engelska huvudstaden un-
der de olympiska sommarspelen.

Finldndska byggféretaget Ruukki
deltar i upprustningen av nedging-
na Heathrow infér kommande OS-
tdvlingar. Bland annat fornyades T5-
terminalens bdrande takbalkar och.
T3-terminalen fick ett nytt sa kallat
ProRoof - koncept.

Grona idrottsarenor nasta trend

—QGroéna idrottsarenor dr nista stora
trend. Vi har fatt uppdraget att utfor-
ma miljoprofilen for Olympiska spel i
London 2012. Askiddarna blir alltme-
ra miljomedvetna och dven vi maste
stdlla fragan om hur vi kan gora hall-
barare stadionanldggningar och for-
stirka energibalansen pa arenorna,

LONDONS

NYA OLYMPIA-
STADION
Officiellt namn:
Olympic Stadium
Placering: Stratford,
London, Storbritan-
nien
Konstruktionskost-
nad: 496 miljoner
pund (planerat)
Arkitekt: Populous
och Sir Peter Cook
Konstruktor: Buro
Happold
Entreprendr: Sir
Robert McAlpine
Kapacitet: 80 000
(25 000 efter 0S)
Stora evenemang:
0S 2012
Byggstart: 2007
Fardigstalld: 2012

I0K:s SPONSORER
Worldwide spon-
sors:

Coca-Cola, Acer,

Atoa Origin, GE,
McDpnald's, Omega,
Samsung, Panasonica,
Visa.

(Samtliga dessa
foretag har forsett
sina produkter eller
forsaljningskontor
med den officiella

0S- logotypen. Frdgan
ar hur miljdanpas-
sade produkterna

och budskapen &r sa
de matchar Londons
"grona" sommar 0S.)

séger globala teknikforetaget Imtechs
hollindske informationschef, Pieter
Koenders, vars huvudsakliga arbets-
plats ligger i ”oststaden” Gouda.

Imtech har nyligen miljosanerat
tvd 150 meter hoga skyskrapor for
Deutsche Bank. Koenders anser att
det édr hog tid att fora fram alternativa
energiformer och miljévénligare tek-
nik dven till idrottsanldggningar, dvs.
teknik som sénker avsevirt foretagens
energinotor.

Imtech utrustar bland annat Lon-
dons nya OS-stadion med hallbar
teknologi for byggnadens inneklimat.
Dessa forbattringar minskar energi-
forbruket i byggnader med upp till
55 procent. Uppdragets totala virde
uppgar till 35 miljoner euro.

Enligt Imtechs koncernchef, Rene
van Briiggen kommer den nya ener-
gisparande tekniken att kompense-
ra forlusterna inom fastighets — och
byggbranschen under den pagiende
lagkonjunkturen.

—Dessutom har det aldrig tidigare
byggs idrottsarenor som slédpper ut s

(LS

Hogst upp: En virtuell vy om tva &r nér London 0S
invigs. (Mediafoto, London olympiadens offici-

ella hemsida) Ovan: Londons borgmadstare, Boris
Johnson, 3:e fran hdger, dppnade ifjol byggprojektet
Cross Rail, ett av de storsta brittiska infrastruktur-
projekten som bland annat syftar till att underlatta
transporterna under London Olympiaden 2012.
(Pressfoto: British Rail). Nedan: Karta 6ver Olym-
piaparken med ndstan samtliga arenor. (Mediafoto,
London olympiadens officiella hemsida). Hoger:
Londons framtida olympiastadion, sa som den sag
ut i mars i ar. (Pressfoto, London olympiadens

—

officiella hemsida)
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lite CO2 i atmosféren, forsdkrar van
Briiggen vid en presskonferens.

Hittills har enorma méngder luft
pumpats genom nédstan hermetiskt
tillslutna idrottshallar.

Efter en modern sanering kan vart-
annat fonster i byggnader 6ppnas pa
gliant. Istéllet for ett totalt ventila-
tionssystem har det i viggar och tak
byggts utrustning i form av lameller
som lagrar varmluften under dagar-
na eller nér publiken tagit plats. Och
sprider den senare ut i byggnaden allt
efter behov.

Trots en rékall engelsk vinter be-
hover anldggningarna endast minimi-
mal uppvirmning.

Efter olympiaden 2012 kommer
stadionanliaggningens kapacitet att
sidnkas och temporira siten kommer
att avldgsnas.

Det finns planer att integrera sta-
dions hallbarhet i den omgivande
stadsparken, den storsta urbana par-
ken som har byggts pa 150 ar. For
stadionanldggningens arkitekt, Peter
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"grona olympiad”’ skenar

Cook och foretaget HOK Sport var
héllbarheten en av projektets grund-
pelare.

Miljétekniken produceras i norra
London och transporteras sedan till
Olympiska omradet ldngs floden City
Mill River. Det kommer att minska
utsldppen till ett minimum. Allde-
les intill Olympiaparken bygger aus-
traliska byggforetaget Westfield en
hel ny galleria, Stratford City, pa en
areal runt 1,3 miljoner kvadratmeter.
Shoppingcentrat kommer att inne-
halla 6ver 300 affirer och otaliga res-
tauranger.

Imtech installerar energisparan-
de teknologi och 16sningar fér hall-
bart inneklimat i hela centret. Enligt
Imtechs representanter kan referens-
anldggningar i dessa byggnader spa-
ra behovsanpassad luftburen kyla
med detta system upp till 50 procent
fliktelektricitet, 95 procent luftvir-
me, det vill siga forvirmning av luft
och 10 procent radiatorvirme i for-
hallande till tidigare 16sningar med
konstanta luftfloden.

Svenska Sandvik pa plats

Svenska Sandvik Mining and Con-
struction fanns édven pa plats i Lon-
don med sina maskiner fran forsta
borjan. Sandviks mobila krossar och
siktar arbetade hart nir byggnader
over hela det framtida Olympic Park
revs.

I samband med rivningar behand-
lar maskinerna restmaterial som be-
tong, jord och grus.

—Vi krossar och separerar rivnings-
material, s att det kan ateranviandas
i grunderna till OS-byggnaderna. P4
s sétt hjélper vi organisatdrerna att
skapa hallbara spel”, sdger Eugene
Lyons, chef for construction - seg-
mentet inom Sandvik mining and
construction i Storbritannien.

I simstadion, med dess ibgonenfal-
lande profil, avgdrs vattenpolofina-
lerna och de olika simgrenarna; Sim-
hopp, frisim och konstsim.

Byggandet av plattformar som bér
simstadions svepande vagliknande tak
var en sérskilt komplicerad operation.

Varje dag transporterades ndrmare

3000 ton jord bort, dir byggforeta-
gen gravde for sim- och dykbasséng-
erna. Arbetsunderlaget for palkranar
som pélade for bassingfundamenten
bestar av ateranvint rivningsmaterial
fran de tidigare byggnaderna.

De finansiella medel som enligt be-
rdkningen anvénds till de olympiska
spelen Okar kontinuerligt. Enligt den
senaste berdkningen kommer inves-
teringarna att stiga till 9,3 miljarder
pund, vilket innebér enorma mojlig-
heter for bade utlindska och lokala
foretag.

Svenska foretag kan fortfarande
delta i olika projekt inom byggnads-
och sdkerhetsbranscherna och ener-
gisektorn.

Trots att arbetet redan har boérjat,
gér det fortfarande att delta i nya an-
budsférfaranden som anknyter till de
olympiska spelen.

Internetportalen CompetFor pa
www.competefor.com fungerar som
kanal mellan képare och potentiella
leverantorer. Alla beredvilliga foretag
kan registrera sig i portalen och vilja

VAISW3H V113121440 SN3IAVIdWATO NOANOT ‘'0104VId3IN (0104

de anbudsforfaranden som bést ldm-
par sig for den egna branschen. m

TEXT: MARKKU BJORKMAN

Aven Londons omgivningar paverkas av de
olympiska spelen. Detta varldens modernaste
rodd- och kanotstadion kan senare anvdndas
som badsjd, av vilka det inte finns allt for
manga i driket.

Det har
aldrig

tidigare
byggts
idrotts-

arenor som
sldpper

ut sa lite
CO2 i
atmosfaren.

RENE VAN BRUGGEN,
IMTECHS KONCERN-
CHEF

CFDs-

framitidens trading

((® MARKETS
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Miljoanpassn

ingen

evenemang mer an en trend

Miljoanpassningen av idrotts-
evenemang engagerar alltfler
arrangorer och sponsorer och
nu dr processen igang mot en
global standard.

Evenemang med manga besOkare
har stor miljopaverkan. Nu kommer
ett initiativ fran Storbritannien som
vill ha en global standard for hallbara
events. Standarden lanseras lagom till
OS i London 2012, vilket marknads-
fors som ”the green Olympics”. Ar-
rangOrerna i London vill fortsétta
den positiva utveckling som inleddes
med Vancouver OS, dir det stélldes
tydliga miljokrav och dir bland an-
nat OS-anldggningarna miljocerti-
fierades enligt LEED (leadership in
energy and environmental design).
Den nya globala standarden gar un-
der namnet ISO 20121 och testades
av under klimatmotet i Képenhamn
med positiva omdomen. I Sverige dr
det SIS (Standardiseringskommissio-
nen) som ska sétta begreppet i event-
virlden.

—Vi hade vara forsta moten i de-
cember 2009 och dr nu i full gang.
Vi vill med standarden gora det enk-
lare att genomf6ra evenemang pé ett
hallbart sétt berittar Bengt Ridstedt
pa SIS. RF, en rad eventbyrder, Live
Nation och kommunala eventbolag
som Goteborg & co visar alla ett stort
intresse.

MSNIAS VITINVD (0104

Emma Andersson, ansvarig for miljo-
diplomeringen pa Hall Sverige Rent.

Miljodiplomering

Ett annat sdtt att miljéanpassa sitt
evenemang ir att lata miljodiplomera
eventet. Stiftelsen Héll Sverige Rent
(HSR) star bakom utmiérkelsen ”Mil-
jodiplomerat evenemang” och tar
emot ansOkningarna frén arrangorer.
HSR ir en ickevinstdrivande stiftelse
och 1 styrelsen sitter representanter
fran bland annat Naturvardsverket,
Naturskyddsforeningen, Returpack
och STF. Miljoédiplomeringen kostar
ca 15000 kronor och innan man kan
hinga diplomet pa viggen maste en
rad kriterier uppfyllas.

—Ja, det forsta som maste till ar
att en miljéansvarig finns for arrang-
emanget. Direfter bor en miljépolicy
upprittas, berdttar Emma Andersson
pa HSR. Vi hjilper sedan det anso-
kande evenemanget under hela resan
fram tll Miljédiplomeringen, som
bollplank for att kriterierna ska upp-
nas. Vi dker dven ut till eventen och
gOr kontroller. Viktigt dr att uppskat-
ta avfallsmingden fran borjan. Ater-
anvind t.ex plastmuggar och kolla
Over sponsoravtalen. Skriv kanske in
att inga “giveaways” eller konfetti-
regn tilllats. Vad géller transporter re-
kommenderar vi kollektivt dkande.
Téag och buss framfor bil och om det
4nda blir bilen, miljofordon. Vid in-
kép rekommenderar vi miljomérkta
produkter genom KRAYV, Svanen och
Bra Miljoval.

—I sommar kommer t.ex Returpack
ha en komprimator fér PET flaskor
och returburkar pa O-ringen. De
komprimeras péd plats och minskar
ddrmed volymen for att undvika on6-
diga transporter av luft. Arrangdren
far betalt i vikt av Returpack och slip-
per inmatning i pantmaskiner, fort-
sidtter Emma som ndmner att detta
ir ett initiativ som Hall Sverige Rent
stottar. HSR borjade miljédiplomera
idrottsevenemang ar 1999. I dagsli-
get har Vasaloppet, Kretsloppet, Vét-
ternrundan, O-ringen och Fjallrdven
Classic alla miljodiplom. Inom kort
viantas Eken Cup och 25-manna fi
det. Sammanlagt dr 30 events diplo-
merade om man riknar in andra ar-
rangemang som t.ex Peace & Love.

—Vi har medvind just nu och allt
fler arrangdrer vill ta stérre ansvar.
Ambitionen dr 100 miljodiplome-
rade idrottsevents inom ett par ar.
Kommer édven idrottsklubbar att kun-
na miljédiplomeras i framtiden?

—Ja, vi har fort diskussioner med
RF om miljédiplomering av klubbar
och forbund, avslutar Emma.

Goteborg kor ett eget race

Till Friidrotts VM 1 Goteborg 1995
borjade Goteborgs miljoforvaltning
att arbeta aktivt med miljéanpass-
ning av evenemang. Det arbetet lag
till grund fér Goteborgs Stads egna
miljédiplomering. Héar diplomeras
events som Way out West och Gote-
borgskalaset. Goteborg & co och dot-
terforetaget Sport & Event har dven
de miljédiplom péa vaggen.

—Inom idrott har vi miljédiplome-
rat Goteborgs City Race, STCC och
tidigare dven Goteborgsvarvet berit-
tar den ansvarige Peer-Erik Carlsson
for Sport & Affirer.

—Vi tittar mycket pa transporter,
prioriterar ekologisk mat och uppréit-

av idrotts-

Avtalsdagen fér AF - Olympic Green Advisor. Ovre raden: Viktor Svensson, Informationschef AF,
Jonas Wistrém, VD AF, Stefan Lindeberg, ordf SOK, Bjérn Lind Undre raden: Gunilla Lindberg, SOK,
Susanna Kallur, AF och Alice Bah Kuhnke, Miljéchef AF.

tar miljoledningssytem. Intresset bara
véxer, avslutar Peer-Erik.

Gron sponsring av evenemang

Fran och med arsskiftet har teknik-
konsultforetaget AF (Ang
pannefbreningen) inlett ett samar-
bete med de Olympiska kommiteér-
na i Sverige, Norge, Finland, och
Schweiz.

AF som tidigare var titelsponsor for
Golden League gar nu istéllet in som
”Green Advisor” for ndimnda Olym-
piska forbund.

Enligt avtalet kommer AF att fung-
era som ridgivare i grona fragor. AF
kommer att utverka miljépolicies,
miljostrategier och atgidrdsprogram.

—Arbetet har inletts och just nu gar
vi igenom SOK:s verksamhet ur ett
héllbarhetsperspektiv.

—Vi gor en miljorevision” och gran-
skar alla rutiner, lokalernas utform-
ning, energiférbrukningen, etc, berat-
tar informationschef Viktor Svensson
pa AF for Sport & Affirer. Vi gran-
skar allt fran vilket brevpapper som
anvinds till vilka fordon som fram-
fors. Miljéutbildningar kommer kéras
for staber, trdnare och aktiva. Samtli-
ga olympiska trupper kommer att ut-
bildas infor varje olympiskt spel inom
avtalsperioden. I maj kérde vi miljo-
utbildningar vid tre tillfdllen. Vid ett
tillfille for SOK:s personal, det andra
for de aktiva i SOK:s Talangprogram
och det tredje for de svenska olympi-
erna i Vancouver som nu fick ta plats
vid skolbédnken. Uppf6ljning sker via
en webbutbildning som ska levereras i
augusti och kommer att lanseras inom

den olympiska rorelsen under hosten
Avtalet fungerar samtidigt som ett tra
ditionellt sponsoravtal med ett ekono-
miskt atagande och en medféljande
réttighet att anvinda den exklusiva ti-
teln Green Advisor tillsammans med

de olympiska ringarna i den externa
kommunikationen. Avtalet géller for

perioden 2010-2014 och tdcker

ddrmed tre olympiska spel.

—Jag dr Overtygad om att detta
prestigefyllda samarbete kommer
att generera fler klimat och milj6-
inriktade affirer for AF , sdger Jo-
nas Wirstrom,VD och koncernchef
for AF. P4 sikt tror han chanserna ir
goda att fler olympiska kommiteér
ansluter sig till konceptet.

AF vill vara en attraktiv arbetsgiva-
re for de bésta tekniska konsulterna,
berittar Viktor Svensson. Idag ar vi
rankade som Sveriges nést bésta ar-
betsgivare efter IKEA enligt Karriér-
barometern. Jag ar 6vertygad att vart
samarbete med den olympiska rorel-
sen stirker oss dven i detta hinseen-
de.

Skulle du stodja en hallbar Vinter
OS ansokan till Sverige?

—Absolut. Later som en mycket
lockande tanke for en nybliven part-
ner 4t SOK! m

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

GENVAG_
TILL GRONA
EVENEMANG

« Stall krav pa under-
leverantdrer och
Sponsorer.

* Upprétta en
inkopspolicy

(kop miljomarkt,
samordna inkdpen).

« Rteranvénd det
som gar. Dra ner pa
avfallet. Kéllsortera.

* Se dver anvandning-
en av el, vérme och
vatten.

« Transporter. Ak kol-
lektivt. Samak. Anvénd
miljofordon. Tank lo-
gistiskt. Den mest
miljovanliga transpor-
ten dr den som inte
blir av.

* Kolla upp buller-
nivaerna.

*Anpassa hygien-
utrymmen efter antal
besokare.

Ur HSR:s kriterier for
Miljodiplomerat arrang-
emang
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Onsdag
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FULLSPACKAD KALENDER |
UDDEVALLA | SOMMAR

28 } 28-31 juli FJORDFESTIVALEN

Har bjuds det pa valkédnda artister,
populdra dansband, véarldens starkaste

Fredag
-‘8 } 18-20 juni JUNICUPEN
’ Ungdomshandboll p& Bodeles skéna
jum grasfalt, precis vid havet.
L

>

1-4 juli VM | MOTOCROSS

Néar VM-deltavlingen Grand Prix
of Sweden kors pa Glimminge
motorstadion &r det fest i hela stan!

} 9-10 juli DIGGILOO

Lasse Holms Diggilooshow
kommer till Bokenésets
Motorpark 10 juli. |
samband med Diggiloo
arrangeras Bokendsets
Familjefestival 9-10 juli.

TJEJMILEN, SOMMARTRAVET [IV-dy 4

Foretagsby byggs pa Gardet
nar tjejerna tar over stan

Tjejmilen dr mer &n bara
ett motionslopp. Under
en helg lockar den 15 000
I6parkvinnor fran hela

:}

TJEJMILEN. : “
5 SEPTEMBER landet, till Stockholm d.ar
| STOCKHOLM. sammanlagt 26 000 kvin-

nor deltar i loppet.

- Sponsorforetagen har har stora mojligheter att
mita en samlad aktiv kvinnlig malgrupp, siger Thomas
Enstrém pa Loparkansliet som arligen arrangerar Tjej-
milen.

Na&r Tjejmilen startade 1984 fanns det inga arrang-
emang i Sverige som riktade sig till enbart kvinnor. De
forsta dren skedde en explosiv utveckling fran 1600
deltagare forsta aret till runt 30 000 rekordaret 1990.
Dérefter sjonk deltagarantalet.

- Vi var tvungna att satsa pd marknadsféring. En av
satsningarna var tjejmilskvartetten. Anmaler man fyra

%qhzi/e/ 26000
C C

Medier: TV4 visar ett
30 minuter langt pro-
gram den 5/9. Webbsidan marathon.se publicerar
reportage och bilder fére, under och efter loppet.
Aftonbladet, Tara och Runner's World &r ocksa
mediapartners.
Omsattning: Ca 11 miljoner kronor 2009. Tjejmi-
len Iamnar ett tackningsbidrag pa 5 miljoner till
Loparkansliets gemensamma kostnader for per-
sonal, lokaler mm. Friidrottsklubbarna Hasselby
SK och Sparvagens FK star bakom Loparkansliet.
Huvudsponsorer: MittVal och Alecta
Funktiondrer: Ca1500
Prispengar: 50 000 kronor i form av trdningsbi-
drag till de framsta klubbarna.
Biljettpris: Inget intrdde. Deltagarna betalar 275

man och mycket mer...

Fredag

; s s e } 30 juli-1 aug ODDEBOLLEN
i = e e En av Sveriges stérsta ungdoms-
M _-.'.'__“ juli cuper i fotboll pa grés firar 25-ars
’ jubileum i ar.

} 6-8 aug CLASS 1 OFF SHORE RACE
_ =] Fran Miami, Rio de Janeiro och Dubai till

Fredag Uddevalla. VM-deltavlingen i batsportens
- Formel 1 blir en spektakular folkfest i
| Bohuslan!
augustj |

} Detta ar bara ett axplock vad Uddevalla

har att erbjuda i sommar. For fullstandigt
evenemangsprogram, ga in pa:
www.destinationuddevalla.com

Destination » UDDEVALLA

Kalgardsbergsgatan 15 1 451 30 Uddevalla
tel. 0705 85 03 87

Iopare samtidigt ar de oavsett placering med i en ut-
lottning dar vinsten &r att springa Tjejmilen i New York,
berdttar Thomas Enstrom.

Deltagarantalet har aterigen ékat och &r nu runt
26 000. Tva tredjedelar av dem &r inte bosatta i Stock-
holm.

- Det innebdr stora turistekonomiska fordelar for
restaurang, hotell och shoppingen
i huvudstaden.

| samband med Tjejmilen ska-
pas en foretagsby vid Gardet dar
sponsorerna anordnar pristav-
lingar eller ger rabatter. En av
de sponsorer som aktiverar sig
pé plats &r ldkemedelsbolaget
Meda som tillverkar kosttillskot-
tet Mittval.

- Vi forsoker stodja Tjejmilen
aret runt och har precis startat
en facebooksida for att uppmunt-
ra tjejer att springa loppet. Det
ar viktigt att orka gora saker
man vill och det gér man ge-

eller 325 kr i anmalningsavgift.
Premiirar: 1984

nom att dta naturligt och komplettera med viktiga mi-
neraler och vitaminer, sager My Martinelle, produktchef
pa Meda. m
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SPELCHEFENS SOMMARFAVORITER

Sport & Affirer bad Mattias Karlsson, spelchef pa Sportbladet att ranka
sina fem favoritlopp sommartid.

1. Arjangs Stora Sprinterlopp med V75, Arjang, 17 juli:

- Plcknick- och familjefest pa& bergsknallarna runt banan.

2. Sprintermastarhelgen med V75, Halmstad, 8-10 juli:

-Bad och fest pa véstkusten mitt i hégsommaren.

3. Stochampionatshelgen med V75, Axevalla, 22-24 juli:

-"Lantisarnas Elitloppet”, klassisk campingfest pa véstgétaslatten.

4. Hugo Abergs Memorial med Extra V75, Jigersro, 27 juli:

-Jégersros stora lopp fér elithdstarna kérs i vacker solnedgang.

5. Norrbottens Stora Pris med V75, Boden, 19 juni:
-Fly kungliga brollopshysterin med V75 som kérs kvallstid.

annan tradition dr midnattsloppen
som utvecklats till folkfester med ar-

na. For orter med sdsongsbanor bety-
der sommaren ett uppsving med fler

"Forra sisongen var det manga
klagomal dver att barn (utan upp-
sikt) lekte och cyklade pa stall-
backen under tavlingarna. Har ni
barn med er sa ar det jatteviktigt
att ni har dom under uppsikt, innan
det hinder nagot.”

Uppmaningen kommer fran persona-
len pa Skrubbs travbana i Visby och
beskriver perfekt den folkliga nér-
het som svenskt sommartrav star for.
Publik med termos och egengjorda
mackor, histarna titt intill askadar-

Bild: na, en skogsbacke som liktare.
Axevalla med Fo6r manga traventusiaster 4r som-
campingen martrav den bésta tiden. De reser
i bakgrunden.

runt i husvagn mellan sommarbanor-
na, till Arjang, Nordens enda mileba-
na iVaggeryd, till Karlshamn dér pu-
bliken finns p4 innerplan och bara en
tdvlingsdag halls per ar.

Midnattsliopp OK for hidst

Sommartrav betyder att sdsongs-
banorna hamnar i fokus. Som Visby
travfest den 6 augusti med 100 000
kronor i prispengar och V65-spel. En

tistupptriddanden som uppladdning.
Haistarna virms upp som vanligt, for
en hist gor det ingen skillnad vilken
tid pa dygnet den springer.

Aven aretruntbanorna utanfor stor-
stdderna dras med i sommartravets
charm. Halmstad och Kalmar lockar
mer publik én vintertid och storlop-
pen avldser varandra.

For ATG betyder sommartravet
mindre omséittning dn hardspelet
resten av dret. Men det uppvégs mer
an vil av den folkliga propaganda.
Maénga som under vinterhalvaret ser
trav pa tv betalar nu entré pa banor-

arbetstillfallen plus den extra omsétt-
ning turister och bofasta star for.

13 banor har trav bara sommartid
I Sverige finns 13 sa kallade sdsongs-
banor, med tivlingar april-september.
Det ér Skellefted, Soldnget, Dannero,
Hagmyren, Bollnis, Réttvik, Lindes-
berg, Arvika, Arjing, Amal, Vaggeryd,
Visby och Tingsryd. Darutéver finns
fyra eventbanor, Lycksele, Hoting,
Oviken och Karlshamn.

Antalet banor med tédvlingar aret
runt dr 16 stycken. m

TEXT: FRANK OSTERGREN
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4 =3 INFOR RIKSDAGSVALET

Idrott och politik

Sport & Affarers enkat om partiernas idrotts- och evenemangspolitik

TEXT: PIERRE EKLUND

Infor riksdagsvalet i host vantar alla
inom idrottsrorelsen med spdnning pa
hur idrotts och evenemangspolitiken
kommer att gestalta sig efter valet. Vi
har bett partiernas representanter att
reda ut begreppen for viljarna.

1. Pa vilket sitt arbetar ni for att
framja idrotten?

2. Hur ser ni pa statens roll vid arrang-
erandet av idrottsevenemang ?

3. Vad &r er standpunkt nir det giller
skatt inom idrotten?

"DET AR VIKTIGT ATT SVERIGE
KAN STA VARD FOR STORA IDROTTS-

EVENEMANG."”
&3
& idrott finansieras Over
statsbudget, inte via Sven-
ska Spel, och har tagit fram resurser till
den elitsatsning RF gor tillsammans med
SOK och Sveriges Paraolympiska kom-
mitté. Vi vill fortsdtta med “Idrottslyftet”.

ANDERS AKESSON (C),
RIKSDAGSLEDAMOT KUL-
TURUTSKOTTET

1. Vi har sett till att svensk

2. Det ar viktigt att Sverige kan sta vird
for stora idrottsevenemang. Vi har med-
verkat till att RF har fatt resurser till ett
nationellt kompetenscentrum for att fa
hit internationella idrottsevenemang.

3. Vi ar padrivande for att sinka inkomst-
skatter och arbetsgivaravgifter. Ett sitt att
Oka elitidrottares mojlighet att leva av sin
idrott dr att lata dem via ett idrottskon-
to fa sprida ut sina intjinade medel 6ver
ett antal ar. Pengarna beskattas nir de tas
ut. Utdver detta vill vi se flera av de for-
slag som Idrottsskattekommittén (SOU
2006:23) foreslog, t.ex. regelférenklingar,
minskad rapporteringsplikt for forenings-
livet etc.

"MINSKA KRANGLET OCH FORENKLA
FOR IDROTTARE ATT DRIVA EGET
FORETAG.”
HANS BACKMAN (FP),
;hVi ‘k RIKSDAGSLEDAMOT
;, “ OCH IDROTTSPOLITISK

TALESMAN

1. Vi har medverkat till att RF genom
?Idrottslyftet” far 500 miljoner kronor per
ar for satsningar pa idrottens barn- och
ungdomsverksamhet. Regeringen har dven
gett RF tillgang till 212 miljoner kronor for
en elitsatsning inom svensk idrott.

2. Det ér viktigt med en tydlig nationell
idrottsstrategi. Det handlar inte bara om
statliga bidrag i form av pengar utan fram-
forallt om statligt engagemang. Det krivs
en sérskild organisation som kan ge stod i
ansOkan och anordnandet av evenemang.
Det uppdraget vill vi ge Visit Sweden.

3. Minska kréanglet och forenkla for idrot-
tare att driva eget foretag. Avskaffa re-
klamskatten, infOra skattefrihet for ideella
foreningars kvalificerade niringsverksam-
het, se 6ver reglerna kring sponsring, hoja
griansen vad giller plikt att limna ut kon-
trolluppgifter vid utbetalningar for ideellt

arbete for idrottsforeningarna samt moj-
liggéra for domare och funktionérer att fa
betalt f6r tjdnsteresor mellan hemmet och
idrottsevenemangen.

"DELAKTIGHET OCH INFLYTANDE
ARETT MALOMRADE | FOLKHALSO-
ARBETET.”
GUNVOR G ERICSON (MP),
RIKSDAGSLEDAMOT
OCH IDROTTSPOLITISK
TALESMAN

1. Idrotten dr en positiv
kraft i samhillet. Delaktighet och inflytan-
de dr ett malomrade i folkhilsoarbetet.

2. Ett offentligt stod ger anledning att stdl-
la hogre miljokrav. Evenemang med statligt
stod ska vara klimatsmarta och bidra till en
langsiktigt hallbar utveckling ekologiskt,
socialt och ekonomiskt. Det kan innebéra
att erbjuda klimatsmart mat under evene-
manget, miljovinliga transporter etc.

3. Det édr viktigt att skattesystemet 4r na-
gorlunda enhetligt. Vi har redan flera sir-
regleringar som gor det svardverblickbart.
Det gynnar inte idrottsforeningarna, de
gynnas istéllet av skatteregler som &r létta
att forsta. Vi har foreslagit en storre 6ver-
syn av systemet vilket kan leda till forbatt-
ringar for idrotten. De nya momsregler
som diskuteras riskerar sl hart mot min-
dre idrottsforeningar.

"KD HAR FORESLAGIT INFORANDE AV
IDROTTSKONTON."

L DAN KIHLSTROM (KD),
RIKSDAGSLEDAMOT
KULTURUTSKOTTET

1. Vi har varit med och tagit
fram “Idrottslyftet”.

2. Med tanke pa evenemangens samhélls-
betydelse bor de inte betraktas enbart som
en fraga for idrotten. Stérre idrottseve-
nemang kan bidra till 6kad internationell
uppmairksamhet av Sverige. Kristdemo-
kraterna bejakar de regeringsinitiativ som
tagits ndr det géller ett nationellt kompe-
tenscentrum.

3. Vi verkar for att sdnka skatt och arbets-
givaravgifter vilket gynnar idrottsrérelsen.
Vid sidan av det har KD foreslagit inféran-
de av idrottskonton vilket betyder att man
skattar for pengarna forst ndr man tar ut
dem.

"ETT SOMMAR-0OS AR FOR STORT, ETT
SM | VARPA AR FOR LITET."
TORBJORN BJORLUND (V),
RIKSDAGSLEDAMOT OCH
IDROTTSPOLITISK
TALESMAN

1. Vi har en ny Idrottspoli-
tisk plattform som vi arbetar efter. Jag och
foretrddare pa Landstings- och Kommu-
nal niva arbetar med dessa frigor.

2. Vi dr generellt sett positiva, men det be-
ror pa evenemanget. Det far inte vara for
litet eller for stort. Ett sommar-OS ar for
stort, ett SM i varpa dr for litet. Det ska
ge uppmadirksamhet internationellt och

?credit” till landet for att det ska fa stat-
ligt stod.

3. Generellt ér vi emot att beskatta ideell
verksamhet, vilket da géller breddidrotten.
Men for ren “kommersiell elitidrott” dr det
annorlunda. Dir kan vi tdnka oss att be-
halla och forfina de skatteregler som gél-
ler. Ménga elitidrottare dr anstdllda av sina
klubbar och bor inlemmas i samma regler
som andra anstéllda pa arbetsmarknaden.
Det innebér dven regelverk som omfattar
anstéillningstrygghet, avgifter och férsik-
ringar.

"DET AR VIKTIGT ATT DET FORS EN
DIALOG MELLAN IDROTTENS FOR-
BUND OCH STATEN."”
’ LEIF PAGROTSKY (S),

‘ RIKSDAGSLEDAMOT
‘q KULTURUTSKOTTET

e 1. Vi startade “Handsla-

get”, en specialsatsning med

pengar fran Svenska Spel. Detta dopte al-
liansen om till ”Idrottslyftet”. Vid var kon-
gress beslot vi att fornya “Handslaget”.
Inriktningen ska vara pa tjejidrott, ledar-
utveckling, utveckling av idrottsforening-
arnas arbete och organisation och satsning

pa elitidrottsmédn med inriktning pa vad
som hénder efter idrottskarridren.

2. Det idr viktigt att det fors en dialog mel-
lan idrottens férbund och staten. Sverige
behover sadana evenemang, men de més-
te vara tydligt finansierade och ansvaret
maste delas mellan férbund, stat och kom-
mun.

3. Det ir viktigt att bevaka dessa fragor. Vi
ser gidrna en harmonisering av den hér ty-
pen av skattefragor, till att borja med inom
EU sa att lindernas skattesystem blir kon-
kurrensneutrala.

"IDROTTSLYFTET" HAR KOMPLETTE-

RATS MED ETT OKAT STATSANSLAG.
LENA ADELSOHN LILJEROTH
(M), IDROTTSMINISTER

1. Var satsning, “Idrottslyf-

tet” har kompletterats med

ett Okat statsanslag. Sam-
manlagt gar 6ver 1,7 miljarder statliga
kronor direkt till idrotten. Summan &r
garanterad da regeringen har tagit bort
kopplingen mellan Svenska Spels omsétt-
ning och bidragen till idrotten.

2. Fran 2010 har vi stéllt resurser till RF:s
forfogande for att skapa ett nationellt kom-
petenscentrum for internationella idrotts-
evenemang. Ett forbund kan infor en plane-
rad ansokan vinda sig dit for rdd och stod.

3. Svenska klubbar ir i princip befriade
fran inkomstskatt och moms, eftersom vi i
Sverige anser att idrottsforeningar bedriver
en allménnyttig verksamhet. Idrottsminis-
ter Lena Adelsohn Liljeroth, finansminis-
ter Anders Borg och integrationsminister
Nyamko Sabuni har vint sig till EU-kom-
missionen och begért en 6versyn av EU:s
momsdirektiv, sd att idrottsféreningarnas
generella momsundantag kan sékerstéllas
dven i framtiden. m

SA HAR SAGER IDROT-
TENS REPRESENTANTER

1. Vad har du for forvintningar pa
valet i host?
2. Hur arbetar ni for att paverka
det statliga stodet till idrotten?
', . | KARIN MATTSSON
\ WEIJBER, ORD-
FORANDE, RIKS-
IDROTTS-
FORBUNDET

1. Satsningen
?Idrottslyftet”
gar ut och innan
. valet vill vi veta
hur partierna resonerar kring en fort-
sittning. Nér det géller skattefrigan
vill vi bland annat ha besked om hur
man ser pa vilken finansieringsverk-
samhet som en forening kan bedriva,
grins for att limna kontrolluppgift,
och domare och funktionérers tjans-
testélle. Vi 6nskar moderniserade reg-
ler for idrotten och att reglerna blir
mer tydliga vilket skulle forenkla for-
eningarnas administration. Tittar vi
pa momsfragan hoppas vi att reger-
ingen kan na en ny 6verenskommelse
med EU om att ideella féreningar ska
slippa redovisa moms. Sen hoppas vi
att reklamskatten pé cirka 75 miljoner
kronor avskaffas vilket vi har fatt 16fte
om tidigare. Jag hoppas kunna méta
alla partiledare enskilt fore valet for
att samtala om idrottens fragor.

2. Vi for en dialog med regeringen
och riksdagsledamoéter i kulturutskot-
tet. I ar far vi 1 705 miljoner kronor
av staten och merparten gr till foren-
ingarna genom Lokalt Aktivitetsstod
och ”Idrottslyftet”. For oss ér det vik-
tigt att fa behalla vart finansiella stod.
Jag tror att alla partier forstar virdet
av idrottens roll i samhillet och vikten
av att arrangera stora evenemang.

STEFAN
LINDEBERG,
ORDFORANDE SOK,
SVERIGES
OLYMPISKA
KOMMITTE

1. Vart uppdrag ar
fokuserat pa OS
och att fa fram konkurrenskraftiga
OS-trupper. Det dr RF som foretra-
der alla forbund och driver de breda
idrottspolitiska fragorna med de poli-
tiska partierna.

2. Vi far ett statsbidrag pa 23 miljoner
kronor 2010, men OS-uppdraget kos-
tade 35 miljoner for OS i Vancouver.
Vi maéste bli béttre pa att fa politiker-
na att forstd att kvalitetskrav och kost-
nader for OS stiger i takt med 6kande
internationell konkurrens.
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Barca och Unicef
satter barnen i centrum

Han ar redo att sadtta siffran 25000
pa Messis brost - antalet barn som dor
varje dag. Sport och Affdrer triffade
FC Barcelonas kommersiella chef som
forklarade inneborden i mottot ""Més
que un club”.

Det dr under Stockholm Media Week
som Lander Unzueta utan att flacka
med blicken séger att FC Barce-
lonas sociala engagemang viger
lika tungt som det sportsliga.
—Den sociala biten ir lika
viktig, och inte bara nagot
trevligt som presidenten sédger
i tal. Klubben sitter ord bak-
om handling nir den avsétter
0,7 procent av budgeten varje
ar till sin stiftelse att genomfo-
ra program for att hjilpa barn,
sdger han till Sport & Affirer.
—Utmaningen ér att lyckas kommuni-
cera det lika mycket nér alla fragar om
speare som Zlatan och Messi. Men vi vill
prata om situationen f6r barn och fa fra-
gor om vilka program vi driver.
Uttrycket ”Mer dn en klubb” mynta-
des av en klubbpresident pa 60-talet och
gjordes till ett officiellt motto i mitten av
2000-talet. Framdrivet av att FC Barcelo-
na med sina 60 miljoner fans och 170000
medlemmar vérlden 6ver dr en global an-

gelidgenhet. Det innebar dven en global
plattform for att driva ett socialt engage-
mang, nigot som manifesterades 2006
med det banbrytande avtalet med Unicef.
Nar konkurrenterna drar in stora intédkter
pa trojsponsorskap betalar istdllet Barce-
lona 15 miljoner kronor per ar till Unicef
vars varumaérke blir det forsta som tillats
pryda matchtréjorna. Exponeringen
vérderas till ca 250 miljoner SEK
per ar. Lander Unzueta var den
som for fem ér sedan fick dra
upp strategierna och som ini-

tierade avtalet med Unicef.
—Vi ville gora stiftelsen till
klubbens sjidl och det fanns
manga grupper att stédja. Vi
kunde inte hjélpa alla utan val-
de att fokusera pa barn for att
de utgodr framtiden. D4 vinde
vi oss till den organisation som vet mest
om barn — Unicef — och forklarade 6d-
mjukt att vart lag har en bred global syn-
lighet och att vi vill hjélpa till. Vi vill skaka
om folk nir det varje dag dér 25 000 barn
framst i sjukdomar som Aids, Tuberkulos
och Malaria. Det handlar i slutindan om
anstringning och pengar. Och om det
hjélper kan vi sitta siffran 25 000 pa tr6-
jorna for att gora det ként, avslutar Un-

zueta. m

TEXT: JOHAN THOREN
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Uno Gronkvist om evenemangsansokningar

Satsa pa det mojliga

et blir ingen EM-fotboll i

Sverige. Inte heller nagot fri-

idrotts-EM. Gl6m Ryder Cup

i golf! Det blev inte ens nagra

ansOkningar om att fi arrang-
era dessa evenemang. Regeringen nob-
bade och de statliga garantier som hade
behdvts uteblev.

Ritt eller fel? De flesta idrottsdlskare
beklagar det. Andra tycker att det finns
betydligt viktigare hal att stoppa skatte-
pengarna i.

Det verkar som om luften gick ur drém-
marna om megaevents pa svensk mark nér
ansdkan om sommar-OS i Stockholm fick
tummen ner av IOC. Jag ingick i den pro-
jektgrupp som jobbade med ansékan men
trodde aldrig pa allvar att spelen skulle
hamna i den svenska huvudstaden. Jag
fick intrycket att de bada svenska IOC-
ledamoéterna Gunilla Lindberg och Arne
Ljungqvist inte heller gjorde det.

Men friidrotts-VM 1995 i Goteborg blev
en succe. Jag var engagerad i detta eve-
nemang, det hittills storsta i Sverige, och
gladdes 4t alla positiva effekter. Tyvérr blev
det ekonomiska utfallet for svensk del inte
lika glddjande. Néringslivet fick visserli-
gen sin del av kakan liksom staten med sina
momsinkomster, men Svenska Friidrotts-
forbundet gick pa knéna flera ar efterat.

Kanske dr Sverige helt enkelt for litet

for att hdvda sig i konkurrensen om de
storsta — och mest kostnadskrivande —
evenemangen? Alla rycker i de glamordsa
sommartidvlingarna. Sommar-OS har ta-
gits Over av de riktigt stora vérldsstdder-
na. Nista gang ér det Londons tur igen
(minns London 1948 med de makalGsa
svenska framgangarna). Déarnést Rio de Ja-
neiro. Och nér det hir numret kommer ut
pagar fotbolls-VM i Sydafrika.

Tidigare asidosatta kontinenter som
Afrika och Sydamerika har hamnat i fo-
kus. Bra sa! Det kan leda till 6kad sjélv-
kinsla, virdefulla forbattringar sker i
infrastrukturen och vilbehdévda turistin-
tikter strommar in.

Da kinns vinterspelen mera realistiska
fran ett svensk perspektiv. Den ryska se-
mesterorten Sotji vid Svarta havet som ar
OS-vird 2014 4r mindre 4n Malmd! Sve-
rige har goda férutsittningar med stark
tradition inom vinteridrotterna, valtrim-
mad organisation och riktigt vintervader.

Satsa pa det som ér
mojligt och acceptera
att Sverige, trots
sin vélfard, dr en li-
ten spelare pa vérlds-
arenan! m

UNO GRONKVIST,
FORFATTARE OCH
SPONSRINGSEXPERT

Evenemangstoppen

Vilka &r Sveriges storsta, arligt dterkommande idrottsevenemang?
Sport & Afférer presenterar har nagra nyckeltal for vara
storsta idrottsevents (SM serier exkluderat).

¢ ELITLOPPET

Idrott: Trav

Publik: 60 000

Spelomsattning: 338 miljoner
Turistekonomisk omséttning: 95 miljoner
enligt USK (Utrednings & Statistikkontoret)

* FALSTERBO HORSE SHOW

Idrott: Hasthoppning, dressyr

Omséttning: 18 miljoner (exkl hdstmdssa 40 miljoner,
disco/catering 8 miljoner)

Publik: 60 000 totalt under veckan
Turistekonomisk omséttning: 58,5 miljoner

enligt Resurs AB

* GOTHIA CUP

Idrott: Fotboll

Omsattning: 55 miljoner

Besdkare och deltagare: ca 310 000 hela veckan
Turistekonomisk omséttning Goteborg:

320 miljoner enligt TUI (Turismens Utredningsinstitut)

o GOTEBORGSVARVET
Idrott: Lopning
Omséttning: 26 miljoner
Deltagare: 66 000
Besokare: 200 000

* LIDINGOLOPPET

Idrott: Terrdnglopning

Omsaéttning: 16 miljoner

Deltagare: 38 000

Publik: 40 000

Turistekonomisk omséttning: 31 miljoner enl. USK

* NORDEA SCANDINAVIAN MASTERS
Idrott: Golf

Omséttning: ca 50 miljoner

Besdkare: ca100 000

Turistekonomisk omsattning: 150 miljoner*

* 0-RINGEN

Idrott: Orientering

Omsaéttning: 28 miljoner

Deltagare: 16 000

Publik: 40 000

Turistekonomisk omséttning Eksjo kommun:
64 miljoner enl. Rubin Research

e PARTILLE CUP

Idrott: Handboll

Omsattning: 20 miljoner
Deltagare: 17 000

Besdkare: 30 000 i snitt per dag

e STENA MATCH CUP SWEDEN
Idrott: Segling

Omsattning: 15 miljoner

Besdkare: 115 000.

Turistekonomisk omsattning: 75 miljoner*

¢ STOCKHOLM MARATHON

Idrott: Lopning

Omséttning: 17 miljoner

Antal deltagare: 18 500

Publik: cirka 100 000

Turistekonomisk omséttning: 50-60 miljoner*

o SWEDISH OPEN (damer och herrar)
Idrott: Tennis

Omsattning: ca 43 miljoner

Betalande publik: 79 000

Turistbesokare under hela veckan: 220 000

e VASALOPPET

Idrott: Lingdskidakning

Omséttning: ca 60 miljoner

Deltagare och askadare: ca 50 000
Turistekonomisk omsattning: 115 miljoner
enl. Rubin Research

¢ VATTERNRUNDAN

Idrott: Cykel

Omsattning: ca 28 miljoner

Besdkare och deltagare: 50 000
Turistekonomisk omsattning: 42 miljoner enl. TUI

e AHUS BEACH HANDBOLL

Omsattning: 11 miljoner kronor.

Deltagare: 15-18 000

Besdkare: 45-50 000 totalantal under hela veckan
Turistekonomisk omséttning: 60 miljoner*

*Egna uppskattningar

SPORT & AFFARER

75 MILJONER KRONOR
OCH EN STOR DOS ADRENALIN

SOKER AGARE

DEN SOM AGER EN GALOPPHAST &r med
och tavlar om cirka 75 miljoner kronor varje
ar i Sverige. Det ar en av den svenska sport-
vérldens bast bevarade hemligheter. Men de
som upptackt den har fastnat.

En del for skénheten. For enkelheten.

Andra for adrenalinet och gemenskapen.
Galopp ar en sport dar kérleken till fullbloden

Svensk Galopp AB | www.svenskgalopp.se

forenar stad och land. Unga och gamla.

Dar man och kvinnor tavlar pa lika villkor.
Fran Dublin till Dubai.

Fran Malmé till Melbourne.

Besok var web sé far du veta mer.

Eller maila s& bjuder vi in till en tavlingsdag
och visar vad vérldens stdrsta och snabbaste
hastsport handlar om.

"\

SVENSK

info@galoppsport.se
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Var EM 1 friidrott 2006 det
sista megaeventet 1 Sverige?

- Vill vi i framtiden vara med och konkurrera
om de allra storsta evenemangen sa kravs
det framforhallning och en tydlig strategi,
menar kronikdren Toralf Nilsson.

KRONIKA AV TORALF NILSSON, LEDAMOT
AV EUROPEISKA FRIIDROTTSFORBUNDET OCH
SVENSKA FRIIDROTTSFORBUNDET

et ndrmar sig avspark for VM i fotboll, ett
evenemang som langt innan dess engagerat
en hel nation. Under en manad kommer
vérldens blickar att vara riktade mot Sydafri-
ka. Mingder med fotbollsintresserade fran
andra lander kommer att finnas pa plats for att ta del av
denna folkfest som skapar gliddje, gemenskap, spanning
och minnen for livet. I slutet av juli vintar sedan ett
annat stort idrottsevenemang, EM i friidrott i Barcelona,
en stad som efter OS 1992 blivit en av de snabbast
vaxande turiststdderna i Europa. Sverige har tidigare
statt som vird for savdl VM i fotboll som EM i friidrott,
men fragan dr om vi i framtiden kommer att kunna fa
uppleva denna typ av evenemang pa hemmaplan.

Jag har i olika roller under 15 ars tid varit djupt enga-
gerad i kandidaturer och genomforande av internatio-
nella friidrottsevenemang i Sverige. Under denna tid har
jag kunnat se hur konkurrensen hardnat. Detta giller
inte bara friidrotten utan alla medialt och publikt stora
evenemang. Allt fler stéder, regioner och regeringar runt
om i virlden satsar allt mer pengar for att ro hem och ge-
nomf6ra dessa evenemang.

Bara kandidaturen for ett OS handlar om flera hundra
miljoner kronor. Orsaken till satsningarna &r att evene-
mangen genererar stora samhéllsintdkter och omfattande
internationell medieexponering. Evenemangen skapar
tillvdxt i form av arbetstillfdllen, skatteintdkter och 6kad
livskvalitet. Langsiktigt bidrar de ocksa till 6kad turism,
fler foretagsetableringar, evenemang, moten, méssor och
kongresser.

Det finns en tydlig koppling mellan de stora interna-
tionella evenemangen och en 6kad export via utlindska
turisters och bolags konsumtion, vilket resulterar i bety-
dande statliga momsintékter. Trots det s& har de svenska
regeringarna oavsett politisk farg hittills intagit en vildigt
passiv hallning och i grunden hanterat det som en renod-
lad idrottsfraga. Det saknas fortfarande en 6vergripande
nationell vision och strategi for vad staten vill i fraga om
internationella idrottsevenemang. Friagan har f6rvisso ut-
retts och debatterats inom regering och riksdag, men vil-
digt lite har hént i praktiken.

2006 sa statsministern i regeringsdeklarationen att
”Sverige ska aktivt verka for att fa fler stora internationel-
la idrottsevenemang till vart land”. I en interpellations-
debatt i riksdagen i mars 2007 sa idrottsministern att
” Ambitionen ér att ta fram en strategi till sommaren ...”.
For knappt ett ar sedan presenterade kulturdepartemen-
tet ett PM som var skriven i positiv anda, men saknade
16sningar pa flera stora fragor. Denna PM resulterade i

T TILL
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att Riksidrottsforbundet (RF) pa regeringens upp-
drag, inom ramen for idrottsanslaget, avsatte 8
miljoner kronor under 2010 for att bygga upp ett
kompetenscentrum for internationella idrottseve-
nemang. Pengarna ska anvéindas till att:
1. Ge visst stod till ans6kan 2. Bygga relationer
3. Ge kompetensstod.

Allt detta ar vallovligt, men det ricker tyvérr

Det hand-

omojligt att finansiera evenemang-
et med enbart biljett- och spon-
sorintdkter. Trots de tuffare villko-
ren saknas det inte kandidater for
: kommande VM-téivlingar. Utéver
T grundpvillkoren ér de dessutom be-
redda att bjuda 6ver varandra yt-
terligare. For Sydkorea som tillde-
ladesVM 2011 handlade det om
drygt 150 miljoner kronor.

NyyAgdllg :olod
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dr Svenska Fotbolls-
forbundet tillsam-
mans med sin norska
motsvarighet arbe-
tade for att fa ar-
rangera EM i fotboll 2016 var det
inte ekonomin kring evenemang-
et som sddant som var bekym-
ret. Ddremot kriavdes omfattande
investeringar i de arenor som be-
hovdes for att kunna leva upp till
de krav som stélls. Trots att om-
sittningen av utldndska turister i
Sverige berdknades uppga till mer 4n 7 mil-
jarder norska kronor sa sa regeringen nej till
att skjuta till pengar. RF:s ambition att ge-
nom Kompetenscentrum fa fram ett enhet-
ligt och av alla parter accepterat sitt att be-
rdkna de samhéllsekonomiska effekterna av
evenemangen dr dirfor efterldngtat eftersom
varje evenemang ir unikt och eventuellt stat-

inte langt 1 konkurrensen med de ldnder som se- |a rom att ligt stod maste provas fran fall till fall.

dan ldnge har en tydlig strategi och dr beredda att o Visst finns exempel p4 internationella

investera betydande belopp for savil kandidaturer Vad g d bryta idrottsevenemang, dir de ekonomiska vill-

som genomforande. H koren 4r mer gynnsamma, vilket gor att eve-
Sport Event Danmark, som framstélls som en I nva n d d nemanget gar ihop eller rentav av resulteraar

forebild for RF erholl 2009, 36 MD KR frin dans-  [TJON Ste . i en vinst utan statligt stod. VM i alpint i Are

ka staten och kunde med hjilp av dessa pengar

bland annat satsa 27 MD KR i direkt bidrag till

olika arrangoérer. I bista fall kan RF:s kompetenscentrum
vara till en viss hjilp nér det giller mindre internationel-
la evenemang, men nir det géller de stora och for staten
Iénsamma evenemangen sa star vi fortfarande pa ruta ett.
Money talks!

vissa fall behovs bidrag for sjélva genomférandet da

kraven fran de internationella organisationerna som

dger evenemangen successivt har 6kat i takt med

ett Okat intresse for att arrangera. Nér Sverige 1995

stod som vird for VM i friidrott fick Svenska Fri-
idrottsférbundet 50 miljoner kronor i arrangdrsbidrag av
det internationella forbundet. Arrangdrsbidraget ar se-
dan manga ar borta och idag krévs att arrangéren bland
annat betalar resor och uppehille for de aktiva, provision
pa intdkterna for nationella sponsorer samt produktionen
av den internationella T'V-signalen.

Sammanlagt handlar det om en skirpning av villkoren

med drygt 150 miljoner kronor, vilket gor att det idag &r

Sport & Atfarer

2007 ochVM i ishockey dr exempel pa detta.
Vill vi i framtiden vara med och konkurre-
ra om de allra storsta evenemangen (sdsom OS,VM och
EM i fotboll och friidrott) s krivs det dock framforhall-
ning (i fraga om OS upp till 20 ar!) och en tydlig strategi
som bygger pa en aktiv samverkan mellan staten, berdrda
kommuner, néringslivet och idrottsrorelsen.

Nér EM i friidrott genomfordes 1 Goteborg 2006 posi-
tionerades det som ”Sveriges storsta och véinligaste sport-
och nojesupplevelse under detta artionde”. Om inget gors
finns risken att det rentav var det sista evenemanget pa
denna niva. Jag hoppas att den regering som leder landet
efter valet i september visar att
jag har fel i mina farhgor. Ett
tips till den kommande regering-
en 4r att engagera sig i planering-
en av ndgot kommande interna-
tionellt evenemang for att pa sa
sétt inifran kunna vara med och
se och lira.m

AV: TORALF NILSSON

Missa inte nidsta Tematidning i Dagens Industri Nr 3 2010

« Sveriges frimsta idrottskommuner « Arenan med arenanytt « Sponsorprofilen « Stockholm Open « Expertpanelen e_f': T
« Sd tyckte sponsorerna om sommarens idrottsevenemang « Lars-Gunnar Bjérklunds krénika E

Utgivning v. 40. Materialdag 15/9. For mer information: Tel 0176-22 83 50. Mail: gustaf@sportaffarer.se

www.sportaffarer.se
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SVENSKA TENNISFORBUNDET
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Stjarnor i Bastad 2010

Robin Soderling,
Fernando Verdasco
och Sofia Arvidsson.

Stjarnor i Bastad 20207

Calle Gustafsson,
Eric Morettl
och Malin Falk.

SEB Next Generation ar en av de storsta ungdomssatsningarna inom
Svensk tennis nagonsin. Syftet ar att ge unga talanger mojlighet att
bli bast, och darmed trygga atervaxten av svenska varldsspelare.

Las mer om SEB Next Generation pa www.sebnextgeneration.se.
Som sponsor till Collector Swedish Open Women samt Skistar
Swedish Open halsar SEB alla dagens och framtidens tennisstjarnor
valkomna till Bastad den 5-18 juli.

Mediapartner:




GOTEBORGS

]WHEEL OF GOTHENBURG
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Se Goteborg ur ett helt
nytt perspektiv. Upplev
en hisnande rundtur

med 360° utsikt.

P& Kanaltorget, bredvid operan och Alvrummet, hittar du Géteborgshjulet.
Ta plats i en av de 42 inglasade gondolerna och ge dig ut p& en 60 meter
hog rundtur med utsikt dver hela stan.

Oppet klockan 11.00-21.00 varje dag* hela sommaren.

*Med reservation fér mycket hérd vind. | Hall utkik efter nya ¢ppettider till hosten. g O: teb o l g

goteborg.com/goteborgshjulet



