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Ytterligare ett ar har snart flyktat.

O r 2015 inleddes pa ett fantastiskt siatt med skid-
VM i Falun. Det blev en folkfest och ett mycket
lyckat evenemang som visade att Sverige tillhor
vérldseliten nér det géller att arrangera storre
idrottsevenemang, inte minst inom vintersport.
Det var fullsatta ldktare och bra stdmning och
mycket bra aktiveringar av den imponerande
samlingen sponsorer. VM-generalen Sven von Holst och mark-
nadschefen Kent Lovgren hade hir stor hjilp av Marcus Wallen-
berg som agerade dérrOppnare mot de riktigt tunga borsbola-
gen som stillde upp pa ett unikt sitt kring VM. Under rubriken
Innovation we trust visades svensk teknisk spetskompetens upp
for virlden i en egen paviljong. Hirifran kérdes mycket intres-
santa seminarier och féredrag. I juni var det dags for en annan
hojdpunkt: mélgangen av Volvo Ocean Race i Goteborg. Hér vi-
sade evenemangskommunen i vést verkligen upp sin basta sida.
U21-landslaget i fotboll gjorde samma méanad succé och tog
hem EM-bucklan. Sport & Affirer var som vanligt engagerat
under Almedalsveckan. Jag sag den fantastiska finalmatchen pa
ett sprangfyllt Café Fiket i Burgsvik. En manad senare tog dven
U19-tjejerna hem EM och nésta ar viantar en ny EM-fest dit
det svenska herrlandslaget till slut lyckades ta sig. Fotbollsall-
svenskan har lockat storpublik och engagerar mer dn négonsin.
Hammarbys aterkomst gav serien en enorm publikkick.

Men allt har inte varit positivt. Internationellt har fotbol-
len skuggats av skandalturerna kring FIFA:s korrupta ledning.
Sponsorer har hoppat av och det aterstiar mycket jobb for att
vinna tillbaka vérldens fortroende. Aven friidrotten har drab-
bats. Dels undersoks nu hur IAAF agerat i valet avVM-orten
Eugene och ryska friidrottare har stingts av pa grund av doping.
Volkswagen, som &r en mycket stor idrottssponsor, avslojades
sldppa ut betydligt mer miljogifter i verkligheten én vad de gor
vid testerna for typgodkéinnande. Vissa sponsoravtal ses nu dver.
Vasaloppet har bytt bil fran VW till Volvo som huvudsponsor.
Bland svenska bolag avsldjade nyligen storsponsorn Vattenfall
att man drar ner sin sponsring med 30 %. — Energisektorn gar

igenom stora fordndringar och vi tjdnar inte pengar lingre. Det
géller hela energimarknaden. Darfor star vi infor en omstéllning
och tittar 6ver alla vara sponsorkontrakt, sade Vattenfalls spons-
ringsansvariga Lotta Lundvall i en intervju med T'T i hostas.

CSR och hallbarhet

Men sponsrings- och eventbranschen i stort expanderar. I 4r har
budskapen priglats av allt mjukare virden. CSR och hallbar-
het borjar bli lika naturliga och sjélvklara begrepp inom idrot-
ten som inom néringslivet. Ett ar som till stor del priglats av
flyktingkrisen i Europa visar vilken fantastisk social kraft som
finns pd ménga stillen inom idrottsrorelsen. I ar har exempel pa
exempel visat att det finns en mycket stor vilja att hjdlpa méan-
niskor som har det svart hér i Sverige. Den hér viljan ar naturlig
och inte uppfunnen eller pahittad av nagot trendbolag. Idrott
ir ett globalt spriak som forstés av alla och kan vara en mycket
viktig dorr in i samhallet for ménga. Staten har insett detta och
har gett stora bidrag till RF for att stotta i integrationsarbetet.
Bland klubbarna kommer manga spontana och samhillsnyttiga
initiativ. Det virmer att se nir man redan fran b6rjan bedriver
samhallsnyttig verksamhet. Idrott blir samhallsekonomi, for néar
maénniskor ror sig och mar bra, sinks sjukvardskostnaderna och
produktiviteten hojs. Vi pd Sport & Afférer vill 6nska alla lasare
och annonsérer en riktigt God Jul och ett Gott Nytt Ar!
Under ledigheten finns tid att l4sa en bok, att vila ut, att ta hand
om varandra. Kanske gér vi ldnga promenader eller delar upp
och kor spontanbandy uppe pa IP.
Den svenska idrottsplatsen star ju
Oppen for alla oavsett dlder, kon
eller varifran man rakar komma.

Trevlig lasning!
Gustaf Berencreutz
Redaktor
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Ambassador f

Som utbildad jurist ar Niklas Birgetz den perfekte ambassaddren for
den vaxande sponsrings- och eventbranschen. Juridiska kunskaper ar
hdgvaluta i en expansiv bransch dar kunskaperna avgor om du blir vin-
nare eller férlorare i den snariga djungeln av rattigheter med majlighe-
ter. Detta i ett [dge nar svenska foretags investeringar i sponsring och
event idag dr storre &n i bade TV och dagspress.

Hur borjade din karridr inom spons-
ring och event?

—Under Skandiatiden som jurist,
blev jag inbjuden till ett golfevene-
mang som fOretaget var involverat i.
Jag tdnkte for mig sjilv ”var spon-
sorchef maste ha virldens roligaste
jobb”. Nar han sedan slutade i sam-
band med Skandiaskandalerna sokte
jag jobbet som sponsorchef och fick
det. Jag var intresserad av upplevel-
seindustrin liksom idrott, kultur och
socialt engagemang och under uni-
versitetstiden hade jag lart mig att
uppskatta att std pa scen.

Hade du nagon nytta av att du var
utbildad jurist nar du nu skulle
tackla Skandias nya sponsringsin-
riktning?

—Absolut. Manga avtal skulle teck-
nas, omférhandlas eller sdgas upp.

Vi valde att fortsitta att stotta golfen
men stillde hogre krav pa motpres-
tationer. Var sponsring var tidigare
ratt traditionell och till viss del vd-
styrd. Avtalen kunde komma till ef-
ter en trevlig lunch och nér vd:n kom
tillbaka efter lunchen meddelades det
att det skulle skrivas kontrakt. Sa blev
det inte riktigt nér jag klev in.

—Vi var mycket engagerade inom
tennisen men If tog 6ver efter uppdel-
ningen Skandia/If 1999 och vi fort-
satte med Svenska Golfférbundet.
Vi sponsrade dven Svenska Fotboll-
férbundet (bland annat namnspons-
ringen av Svenska Cupen som var
Skandiacupen fram till -98).

—Nar var sponsorinriktning dndra-
des blev ju ocksa sjidlva produktport-
féljerna nya och det tog en bra stund
innan folk forstod att Skandia nu en-
bart sélde personforsakringar.

Hélsa ar en
viktig trend
I sponsring,
event och
ovrig verk-
samhet eft-
ersom den
aven gor
personalen
delaktig.

NIKLAS BIRGETZ

Men mitt i den tuffa omstrukture-
ringen blev jobbet till ren passion?

—Ja, jag borjade brinna for CSR-
fragorna och insdg att om man ska
lyckas maste man beréra ménniskor.
Skandia hade ju Skandia Idéer for li-
vet sedan 1987 och jag sdg deras re-
klamfilm ”Under ytan” ménga gang-
er redan nér jag var biografmaskinist.
Det dr fortfarande en av de starkaste
reklamfilmer som gjorts och som pa
ett lysande sitt visar hur ett foretag
kan ta ett samhiéllsansvar. Kommu-
nikationen maéste ses som en helhet
med fler delar som maste integreras
i mixen. Om man sponsrar ska det-
ta inte enbart aterspeglas i tv- och
annonskampanjer utan i motet med
minniskor genom till exempel aktive-
ringar runt evenemang.
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Hur forklarar du att sponsring
och event vidxer snabbare d@n dvrig
reklam?

—Vi utsétts idag for s& mycket kom-
munikation, sd mycket brus. Foreta-
gen vill ndrma sig sina kunder. Spons-
ring blir da en alltmer naturligt och
etablerad marknadsféringsmetod for
att komma nirmare sina malgrup-
per. Sponsring och eventmarketing
forstarker, forhojer och forldnger
den verkliga upplevelsen. Foretagen
maste i hogre grad méta ménniskors
virderingar, intressen och passioner.
Idag vill konsumenten i hégre grad
veta vad varumaérket man kdper star
for. Tendensen ér nu att sponsring na-
turligt nog blir mer intimt integrerad i
foretagens marknadsféringsmix.

Hur ser du da pa sponsringschefens
roll i framtiden?

—Jag tror att sponsringschefens roll
alltmer kommer att gé upp i eller bli
en del av marknadschefens besluts-
omraden. Men det kommer att fin-
nas behov av bade spetskunskap och
bredd i marknadsorganisationen.

Vilka trender ser du inom spons-
rings- och eventomradet?

—CSR och socialt ansvarstagande
ar snart en helt naturlig och nédvin-
dig del av all verksamhet. Miljo- och
hallbarhetsbegreppen boérjade som



levelseindustrin

trender men dr idag nédvéndiga in-
slag i1 all verksamhet. Hilsa ér en
viktig trend i sponsring, event och
ovrig verksamhet eftersom den dven
gOr personalen delaktig. Sponsrar
du ett evenemang kan personalen

Nar klub-

hinga pa och delta plus tillgodogo- H

ra sig den nyttiga uppbyggnadstra- barna bl Ir

ning som evenemanget kridver och tyd“gare

bidrar till en béttre hélsa bland per-

sonalen. med att
—Foretagen idag vill gdra samhalls- man f a k-

nytta. Se till exempel pa energibolag
som kopplar sin sponsring till energi-
effektivitet pa idrottsanlidggningar vil-
ket i sin tur 16sgdr medel och ddrmed
energi till ungdomssatsningar.
—Medarbetarna ér dina bista am-
bassadorer. Kan du fa dem delaktiga
ivarfor du gar in i sponsorskapen blir
effekten s& mycket mer pataglig.

tiskt bidrar
till att
radda indi-
vider fran
att hamna
I utanfor-
skap da

Hur viktig dr aktiveringen av ett
sponsorskap?

—Avgorande. For att fa full effekt
maste foretagen vara aktiva. Aktivi- kO mmer
teterna senast under skid-VM tyck- ave ns p on-
te jag var ett bra exempel dér svens- o fee
ka borsbolag stéllde ut, holl foredrag sorin t d k-
och visade pa svensk industriell spets-
kompetens under rubriken Innova- te Maa tt
tion We Trust. Sjélvklart ingick dven () ka )

exponering men man férdjupade pa
ett mycket bra sétt sina sponsorskap
pa plats i Falun.

NIKLAS BIRGETZ

Hur ser avdragsreglerna for spons-
ring ut idag?

—Om du ska fa yrka avdragsrétt
maste foretaget fa tillbaka ett virde
som r lika stort eller storre &n det du
lagt in. Det &r ldtt att gentemot Skat-
teverket lyfta fram och speca kop av
skyltar och tv-reklam men ska du ak-
tivera dig pa andra sétt dr det viktigt
att fOretagen specificerar virdet av de
olika aktiviteterna man gjort kring
sponsorskapet och vad det genererat
i form av 6kad varumérkeskdnnedom
och 6kad forsiljning. Sponsrings &
Eventforeningen har for 6vrigt en
juristpanel som fortlopande rappor-
terar och utbildar om skattejuridik
som paverkar sponsrings- och event-
fragor.

—Det ér en snarig djungel av stin-
digt omformulerade och dndrade
regler som paverkar branschen. Men
foreningen arbetar med att gora verk-
ligheten mer begriplig och hanterbar
for sina medlemmar.

Kan du peka pa nagra tydliga fall
dar sponsorinvesteringarna riknas
hem och leder till 6kad forsaljning?
—Sadana exempel finns det manga
av. Ett d4r samarbetet mellan BMW
och Barncancerfonden dir bilféreta-

Verksamhetsmal: Att
lyfta och bygga sponsrings-

A

et och eventbranschen
SPONSRINGS & EVENTFORENINGEN | SVeriqe.
SPONSRINGS Antal medlemmar:
& EVENTFORENINGEN Ca 300 medlemsforetag
(ca 3000 personer).
Arder: 28 Medlemsavgift: Fran 5700 kr

Antal heltidsanstillda: 2 for de ideella foreningarna

get skinker 100 kronor for varje prov-
korning for att motverka barncancer.
Det har skapat stolthet och engage-
mang i organisationen och samtidigt
lett till 6kad forsiljning.

—Ett annat ar Volvos sponsring av
Zlatan dér forsdljningen den forsta
helgen under XC-90-kampanjen 6ka-
de med 500 procent mer dn det upp-
satta malet.

Hur ser du pa arbetssiittet for ett
nyetablerat foretag kontra ett vil-
etablerat?

—For ett nyetablerat foretag giller
det att fa ut budskapen snabbt si att
folk boérjar undra ”vad ér det hir for
nagot”? Da dr det mer relevant med
skyltar och billboards. For de mer
etablerade giller det mer att skapa
gillande och visa vad de stér for och
tror pa: ”Vi 4r béttre 4n konkurren-
ten for vi har fler hallbara alternativ,
tar ett storre samhéllsansvar och ser
vilka passioner kunden brinner for”.

Hur ser du pa konsulternas roll i
branschen?

—Som potentiell rittighetskopare ar
det komplext att ha koll pa alla moj-
ligheter pa marknaden. D4 ér det be-
kvamt att som marknadschef kunna
vinda sig till konsulter for att utro-
na vilka rittighetsinnehavare som &r
tillgdngliga och som passar just dig
och din affir. Men antalet utprég-
lade sponsorkonsulter ér idag inte
sd manga. Det dr vanligare att man
anlitar en eventkonsult som aktiverar
dina sponsorskap.

Ser vi pa rittighetsinnehavarna
inom forbund och elitklubbar - hur
ser du pa viigvalet mellan att anlita
en konsult eller att anstilla en dri-
ven marknadschef fran niringslivet
som kan det affirsmissiga spraket?

—Det borde vara en sjilvklarhet att
tdnka pa samma sétt inom idrotten
som inom néringslivet eftersom det i
slutindan handlar om ekonomiskt ut-
fall och 6verlevnad. Men det ér inte
sjdlvklart eftersom att idrotten av tra-
dition bygger pa ideella krafter. Har
har konsulterna hittat sin nisch.

—De ser som sitt mal att vara en
kontaktyta mellan rittighetsdgarna
och rittighetskdparna for att 6ka kun-
skapen och forstaelsen for badas verk-
ligheter och 6nskemal.

Idrotten dominerar fortfarande i
foretagens sponsring (74%). Vad
har du for forklaring?

—Idrotten har helt enkelt varit bétt-
re. I takt med att alltfler foretag vél-
jer att sponsra ungdomsverksamhe-
ter flyter dock begreppen ihop och

upp till 14200 kr for foretagen
med dver 50 anstdllda.

Arliga event och utbildningar i
foreningens regi: Galan Gyllene
Hjulet (nésta ar 7/4) och ca 50
kunskapsseminarier med olika
teman.

Omsattning: 5547 537 kr

Resultat: 2 684 kr.

idrottssponsringen kan ibland lika-
vil betecknas som social sponsring
idag. Idrotten &r inkluderande och
star for en mycket stark kraft mot ut-
anférskap. Nér klubben blir tydligare
pa att kommunicera att man faktiskt
dr med och raddar individer fran att
hamna i utanférskap d4 kommer dven
sponsorintikterna att 6ka.

Du upplevde Skandiaskandalen
2001-2002 pa néra hall. Ser du
nagon likhet eller monster mellan
det som hinde da med den dava-
rande svenska storsponsorn och
turerna kring det som nu hant inom
vw?

—Det enda som giller ar att stida
i garderoberna. Det géllde da och
det giller nu. Dérefter fir man borja
bygga fortroenden pé nytt. Ett intres-
sant faktum &r att det 4r betydligt 14tt-
are fOr sponsorforetagen att dra sig
ur ett samarbete dn det dr for en rét-
tighetsinnehavare. Jag tror att géllan-
de kontrakt fortsatter att 16pa framst
for att man &r sé beroende av sponso-
rernas pengar. De flesta har nog for-
staelse for att det dr de svenska dot-
terbolagen som har kopt rattigheterna
och inte huvudkontoret och att det dr
négra fa makthavare som skapat situ-
ationen och inte alla hundratusentals
anstillda bakom produkterna.

—Men en sak dr sdker: efter det hir
kommer det att skrivas in fler siker-
hetsklausuler i sponsoravtalen. Nar
man far ldsa att skandaler gor att man
vill dra ner p4 sin sponsring tycker jag
att de gor fel.Det dr da de ska aterko-
pa ett fortroende och fanga mitt in-
tresse och mina passioner for att be-
hélla mig som kund.

Hur forklarar du att evenemang ar
en sa stark tillvixtsektor i Sverige?

—Vi ménniskor vill uppleva saker
tillsammans kanske dnnu mer sen
den digitala revolutionen. Det mo-
derna livet med mobilen, ldsplat-
tan och datorn gor behovet av mé-
tet live 4nnu storre. Evenemangen ar
dven ett viktigt redskap i destinations-
marknadsforingen. Vi mérker nu att
allt fler kommunala destinationsbolag
blir medlemmar i var forening.

Hur ser du pa det vixande antalet
privata aktorer i evenemangsbran-
schen?

—En naturlig utveckling. Vi har en
fantastisk samling arligt &dterkom-
mande idrottsevenemang drivna av
idrottsrorelsen som gor ett otroligt
jobb och som ofta dr vérldsledande i
sina discipliner. Men de privata vixer
i antal. De ser potentialen och de ér
snabbfotade. Men oavsett arrang0r s
géller principen att utan professiona-
lism dr du snabbt ute ur racet.

En personlig fraga. Du ska vara
ambassador for upplevelseindustrin
och som sddan med dveralit dir det
hander. Hur hinner du egentligen
med?

—Ja den fragan har jag stéllt mig ett
antal ganger sjdlv. Men den hér resan
ar alldeles for kul for att vilja missa.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ
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FAKTA NIKLAS BIRGETZ

Titel: Vd for Sponsrings &
Eventfdreningen.

Aider: 49.

Uppvaixt: Farsta.

Bor: Sollentuna.

Familj: Fru och tva barn.

Utbildning: Jur. kand vid Stockholms
Universitet (1995) med inriktning pa
internationell rdtt.

Karriér: 12 ar som biografmaskinist
och vaktmastare vid SF parallellt
med juridikstudierna. Amanuens
och ldrare i juridik under 12 ar. Tre
ar som jurist vid Konsumenternas
forsakringsbyra. Anstélld pa
Skandia 1999-2012. Forst som
bolagsjurist i tva ar. De sista 8 aren
pa marknadsavdelningen och var
sponsorchef och parallellt Chef for
Skandia Idéer for livet/CSR under
de sista fyra aren. Fran 2012 vd for
Sponsrings & Eventforeningen.

Intressen: Musik, matlagning
och golf.

Forebilder: Nelson Mandela.

Framsta passioner: Att gora
nytta inom CSR-omrédet. Brinner
for sponsrings- och eventprojekt
som gor samhallsnytta.

Laser garna: Faktabocker. Magasin.
Kor: VW.

Ater helst: Lammrétter och gdrna
ett Shiraz dartill.

Favoritevenemang all times:
Stockholm Water Festival och Gothia
Cup ar favoriter men listan kan goras
lang.

Favoritaktivering: Ericsson

under Skid-VM i Falun med sin

app som forhdjde upplevelsen

pa plats.

Alla tiders favoritsponsor:
Skandia sa klart.

Favoritdestination: Gotland och
Sydafrika.
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""Circus comes to town"
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Uppsnack och avsked. Matchen mot PSG blev Age Hareides
sista framtréddande pa Swedbank Stadion.

| slutet av november stod Malmo stilla. Stadens fotbollslag tog emot
Malmosonen Zlatan Ibrahimovics Paris Saint-Germain i en Champions
Leaguematch som betydde mer dn bara tre poang. Sport & Affarer
foljde med bakom kulisserna pa en av de storsta klubblagsmatcherna
som har spelats pa svensk mark.

Malmé FF:s forsaljningschef Magnus
Svensson stegar fram till det glasparti
som avgrinsar logen med sittplatserna pa
Swedbank Stadions huvudliktare. Det ér
tre timmar och 13 minuter kvar till avspark
i Malmo FF:s sista hemmamatch i Cham-
pions League 2015.

— Circus comes to town. Vidlkomna till
arets, artiondets och kanske dven arhund-
radets hiftigaste fotbollsupplevelse i Mal-
mo.

Magnus och klubbens vd Niclas Carl-
nén dr inbjudna till bilpartnern Volkswa-
gen Malmo som har startat kvillen med
ett mote i sin loge.

— Sett till antal tv-tittare och mediebe-
vakning har det under hdsten stundals va-
rit storre intresse for vara matcher i Euro-
pa dn for det svenska landslaget, beréttar
Niclas.

— Det Niclas forsoker forklara dr varfor
det ska std Volkswagen pa brostet nésta ar,
tilligger Magnus snabbt.

Logen fylls av skratt. En stund senare gli-

der samtalet ofrankomligt 6ver pa Zlatan
Ibrahimovic. Stadens lange son ir tillbaka
i stan med Paris Saint-Germain, men har
ocksé spelat en roll i den resa som MFF har
gjort under 2000-talet.

Det har gatt 36 ar sedan Malmé FF foll
i Europacupens final, och den europeiska
toppfotbollen har fordndrats radikalt sedan
dess. For att fa en inblick i hur klubbarna i
Europa arbetar pa 2000-talet har Magnus
sedan 2011 triffat representanter frin eu-
ropeiska motstdndare som Atlético Mad-
rid, Juventus och Paris Saint-Germain.

— Rent strukturellt jobbar vi p4 samma
sitt som Juventus, som ocksa har fyra sil-
jare, men den stora skillnaden ar kommu-
nikation och anvidndandet av system dar
de nar ut till individen. I Sverige maste vi
bli béttre pa att na ratt minniska med ritt
budskap vid ritt tillfdlle. Juve har 35 per-
soner pa kommunikationsavdelningen, vi
har 2,5 tjanst.

Med snabba steg ror sig Magnus over

arenans korridorer. Patrick Andersson,
som har vunnit Champions League med
Bayern Minchen, sticker ut huvudet ur en
loge och séger hej. I pressrummet minglar
fore detta MFF-spelare som Anders An-
dersson och Jens Fjellstrom med tv-pro-
filerna Patrick Ekwall och Chris Héren-
stam. Sdkerheten 4r enorm, dels pa grund
av hindelserna i Paris men ocksé pa grund
av de enorma krav som Uefa har i Champi-
ons League. Infor turneringen fick MFF en
tjock parm med foreskrifter och vad som
hinder om de inte foljs.

— Forra aret stod vi i givakt niar Uefa
kom. Aven om det dr samma folk i ar 4r
det mer avslappnat och vi har utvecklat en
bra relation med deras personal. Vi har lart
oss vad som ér viktigt och vad Uefa anser
4r mindre viktigt.

Forberedelserna infor dagens match bor-
jade redan innan lottningen.

Alla biljetter och all hospitality har salts
i paket med samtliga tre matcher. Precis

som fOrra aret fick endast partners mojlig-
het att kdpa all hospitality, vilket klubben
har fatt mycket cred for.

— Trycket fran andra foretag ar stort,
manga vill vara hér ikvall, men det vore
konstigt om vi inte prioriterade vara part-
ners som har varit med oss under en ldng-
re tid. Vi har medvetet hallit ner priserna
och legat max 30 procent Gver vara all-
svenska matcher.

De skarpa stralkastarna skir genom reg-
net ner mot mittcirkeln dér den stora du-
ken, med Champions Leagues logotyp p4,
ar utlagd. Bakom stora fonster pa Norra
ldktaren pagar de sista forberedelserna i
Champions Club — Uefas egen hospita-
lityavdelning for turneringens officiella
partners. Ndar Malmo FF:s personal inom
kort ldmnar lokalen kommer virdar och
virdinnor, gronklddda i Heinekens farger,
hilsa géster fran Nissan, Gazprom och 6v-
riga partners vilkomna.

— Det hir utrymmet utgjorde tidigare
flera konferensrum, men nér Uefa var hir
ifjol klargjorde de att deras 400 géster inte
kunde sitta i en avskild del av var restau-
rang. De ville ha en egen lokal sa vi fick
riva ner viggarna och skapa ett utrymme
for dem.

I Champions Club finns sérskild mat,
dryck och inredning som Uefa har be-
stimt. Trots att MFF var nykomling 2014
blev deras Champions Club framrostat
som turneringens basta.

—Tyvirr finns det inget dokumenterat,



Héger: Stindigt pa sprang. Férséljningschef Magnus Svensson hade
stundtals fullt upp, men hade allt under kontroll.

utan vi fick veta det muntligt. Uefa édr rddda
att vi ska anvinda utmaérkelsen for att silja
vart koncept till andra klubbar.

Pa Norra ldktaren ligger dven restaurang
1910 som ska ta emot 1600 av klubbens
gaster.

Malmo FF har totalt 3800 hospitality-
géister under denna match, vilket dr hund-
ra géster fler dn vad Juventus har pé sina
matcher.

—I Champions League har alla partners
haft mojlighet att kdpa extra hospitality i
Malmo Isstadion, dir tusen personer bjuds
pa mingeltallrik och dryck. Trots 6kningen
har inte organisationen fordndrats mer 4n
att vi tar in extra personal ikvill, forklarar
Magnus.

Kontrasten dr stor mot den tid nér han
borjade arbeta for klubben.

Da fick MFF lana pengar for att beta-
la hyran pa kansliet. Forséljningen av Zla-
tan for 82 miljoner kronor gav klubben en
ekonomisk grund att investera i Swedbank
Stadion som MFF snart dger till hundra
procent. Magnus kastar en snabb blick pa
sin klocka. 18.56 och restaurangen ir re-
dan halvfull. Over hela arenaomradet ar-
betar personal frdn SSP, som skoter all ki-
osk och mat, med de sista forberedelserna.

— Det giller att koks- och serveringsper-

Ovan: Manga foretag har hort av sig for att képa hospitalitypaket till
matchen mot Zlatans PSG, men endast partners har haft méjlighet att
képa hospitality. Biljetter som har sélts vidare har makulerats.
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sonal levererar idag. Jag har legat pa dem att
inget far ga fel. Vara storsta kunder har sina
storsta kunder hér idag.

Det gar inte ta miste pa betydelsen av
matchen, dven utanfor planen. Trots det
dr Magnus och hans kollegor pa siljavdel-
ningen férvanansvirt avslappnade. Allt ar
sa noggrant forberett att de kan dgna kvil-
len at att sméprata med sina kunder. Séljar-
na har en néra relation med flera partners
eftersom de tréffas minst 15 ganger per ér,
i samband med matcher.

— Nar vi planerar vira arrangemang ut-
gdar vi fran allt utom det sportsliga. Forlo-
rar vi ar det trakigt, men gésten ir i fokus
och ska tycka det ar gott och trevligt &nda.
Likadant dr det nér vi ringer och vill for-
ldnga vara avtal. Vi viftar inte med sports-
liga framgéngar utan dr 6dmjuka och lyss-
nar pa kunden.

Klockan ndrmar sig halv itta.

Regnet har tilltagit. Med assisteran-
de trdnaren Olof Persson i hasorna halv-
springer Magnus Over planen och ut
genom en port for att dra kvéllens forut-
sattningar for gésterna i isstadion. Utan-

Nedan: Magnus Svensson och MFF:s vd
Niclas Carlnén haller exklusivt féredrag i en
av sponsorlogerna, infér matchen mot PSG.

#

||

for arenan dr kéerna langa. Alla ska visite-
ras innan de far komma in pd Malmo6 New
Stadium som Swedbank Stadion heter i
Champions League. Arenan har under de
senaste dagarna genomgétt en forvandling.
Tva dagar innan match startar cirkusen nir
ett team fran Uefa anldnder for att tdcka
over alla varumiérken. For att sidkerstilla
att inget gar fel, och att bara turneringens
officiella partners syns och anvinds, gor
Uefa allt jobb sjilva. Efter slutsignalen ska
hundra man se till att arenan dr aterstilld
innan gryningen.

Med mindre dn 55 minuter kvar till
matchstart Kliver trinaren Age Hareide in i
restaurang 1910.Vid sin sida har han Mag-
nus som har skyndat tillbaka fran isstadion
och himtat Age pa viigen. Jag fragar Age
om han ir nervos, men far ett snabbt svar.

— Nej, jag blir aldrig nervos.

Norrmannen ér dock inte beredd pa det
som sedan hinderi 1910. En efter en reser
sig gésterna i restaurangen och ger honom
en stdende ovation. Age kommer av sig och
har svart att hitta orden. Han vet, Magnus
vet, och de flesta i salongen vet att detta dr
slutstationen. Age och MFF kommer att ga
skilda vidgar, och Champions League-festen
1 Malmo 4r snart 6ver. For denna gang.

TEXT: PIERRE EKLUND
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SPORT & AFFARER
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| MEFF

Malmo €*
*

MFF I SIFFROR
30700 Antal foljare pa twitter.

24000 Publikkapacitet pa Swedbank Stadion i
Allsvenskan. | Europa &r kapaciteten 20 500.

385,7 Klubbens totala intdkter 2014 i miljoner
kronor.

350 Antal foretag som har klubbstolar pa Swed-
bank Stadion. 76 foretag ar med i MFF Natverket.

270,3 Klubbens eget kapital 2014 i miljoner
kronor.

100 Antal biljetter som Magnus Svensson kunde
vaska fram till MFF:s partners till derbyt mellan
Atlético Madrid och Real Madrid tack vare de kon-
takter klubben knutit i Champions League.

80,5 Sponsring 2014 i miljoner kronor

70 Cirka antalet anstéllda inklusive spelartrupp
och trénarstab.

68 Antal linder dar hemmamatchen mot Real
Madrid s@ndes. Matchen mot PSG sdndes i 55
lander.

50 Antalet loger pd arenan.

18 Antal livesdnda kameror under presskonfe-
rensen infér PSG-matchen. Landslaget hade tolv
infor sin match mot Danmark.

12 Antal nya spelare som MFF fick ta in under
arets sdsong pa grund av spelarforsaljningar och
skador. Den hdga spelaromsdttningen ses som
orsak till misslyckandet i Allsvenskan 2015.

5 Antal egna produkter som startade mot PSG.
Halva laget.

1,5 Antal startspelare som MFF ska ta fram fran
egna leden till seniorlaget varje ar.

1,2 Antal miljoner svenskar som sag avgérande
matchen mot Celtic i kvalet.

LESS IS MORE

MFF tog hjdlp av Uefas fore detta generalsekrete-
rare Lars-Christer Olsson runt 2007 for att forma
ett sponsorkoncept som paminner om Uefas ar-
betssitt. Konceptet bygger pa less is more dér fa
partners syns i klubbens farger.

- Tyvadrr har ingen annan svensk klubb tagit
efter. Vi tror att om du har fér manga sponsorer
pa tréjan kan detta pa sikt leda till att de betalar
mindre och mindre for rattigheten, sager forsalj-
ningsansvarig Magnus Svensson.

HYLLA MALMO FF OCH ZLATAN

Infor matchen i Malma ville klubbens partner
E.ON hylla Zlatan och Malmd FF genom att lysa
upp klubbmarket och ett Z pa Turning Torso.

- Du &r vdlkommen hem Zlatan, men det &r
MFF som ska vinna och vara i fokus. Det fick ett
bra genomslag i media och &ven pa Uefas twitter.
Vi svenska klubbar maste bli battre pa att sélja
den har typen av réttigheter, menar forsaljnings-
ansvarig Magnus Svensson.

PROVNING OCH GODA RAD

Genom dren har MFF haft olika provningar som
forberett dem for Champions League. 2009 var
klubben vard for finalen i U21-EM ddr Uefas pre-
sident Michel Platini ndrvarade. | samband med
hans besdok omvandlades fem loger till en storre
hedersloge dar klubbledning, géster, motstanda-
re och Uefa har dinerat under Champions League.
FC Kopenhamn har lért MFF vikten av dia-
log med Uefa. Nar den danska klubben spelade
i Champions League salde de ut alla loger och
klubbstolar till partners och fick sedan krava till-
baka en del eftersom dessa skulle ga till Uefa.

0I2TVI ITYNOIZVN :0L04



8 I
Markaffaren som ska fa fart pa svensk galopp
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: Svensk Galoppsord-féfande Hans'Hansson ser fram emot invigningen -
~"ay galoppens nya‘nationdlarena Bro Galopp.den 19 juni-nasta ar.

Forsaljningen av Taby Galopp ar sannolikt den storsta affaren inom
svensk idrott. Den ger galoppen ett par miljarder som bland annat
satsas pa den nya banan Bro Park. Invigning 19 juni nasta ar med
storlépningen Stockholms Stora Pris.

— Stockholms Stad och skattebetalarna fi-
nansierade Tele2 Arena. Nér Svensk Ga-
lopp bygger sin nya nationalarena fir man
finansiera allt pa egen hand. Nya banan
Bro Park kostar i runda slidngar 400 mil-
joner, siger Hans Hansson, ordférande i
Svensk Galopp.

Hans Hansson har hallit i tyglarna de
senaste sex aren. Han var helt okidnd nér
han engagerades i den stora utredningen
Galoppsportens Framtid som ledde till att
Svensk Galopp AB bildades. Valdes in i sty-
relsen 2008 och utsags till ordférande 2009.

Hans Hansson har en gedigen fore-
tagserfarenhet —jag dr Scaniaman forklarar
han — men har ocksé rétter inom idrotten
som tidigare ordférande i Handbollsfor-
bundet. Dértill har han en dressyrridande
dotter och har pa néra hall sett hur starkt
och engagerande histintresset kan vara.
Idag ér han delédgare i tre galopphéstar.

Nu ska galoppsporten vixa
Markaffiaren i Tdby har i ett slag ritat om
kartan och satt svensk galopp pé banan.
Fran stindiga ekonomiska bekymmer kan
galoppen nu se fram emot en helt ny bana
och miljardinkomster som kommer att
rulla in de ndrmaste 15-20 aren.
Nationaldagsgaloppen den 6 juni pa
Giérdet mitt inne i Stockholm blev ome-
delbart en succé och visar att galoppen kan
locka publik.

—Forsta aret kom 50 000, andra aret 60
000 och i ar 40 000, da det regnade, sdger
Hans Hansson. And4 har vi inga fina lik-
tare pa Gardet, det ér en picknickgrej.

Nair omorganisationen och nya banan
pa Bro Park ar klar ska galoppen i Sveri-
ge vaxa.

—Se hur stor galoppen ir internationellt
dér galoppen ér storsta publiksporten ef-
ter fotbollen, konstaterar Hans Hansson.

Ska ta emot storpublik

Grésbanan pa Bro Park har redan vuxit i
tva ar pa Malarturf i Stringnés innan den
rullades ut pa den 2 100 meter ldnga och
30 m breda banan. Dirt-trackbanan med
sina vita staket dr ocksa klar, men maéllinjen
dr dnnu sé linge utmérkt med en anspraks-
16s rod triapinne.

—Det ér rotsystemet som ger den rétta
svikten i en galoppbana, berittar Micke
Andén, projektledare och sportens man i
arbetet pa Bro Park. Specialgriset dr fro-
satt och sju olika grissorter ingar. Viktigast
ir Angsgroe, inom galoppen mer kint som
Kentucky Blue Grass.

Liktaren har ett vitt vigformat tak som
ir inspirerat av héistens galoppsprang. Har
ska folk trivas, bade pa lunchgaloppen och
vardagskvillar. P4 stordagar finns utrym-
me for att expandera och ta emot en rik-
tigt stor publik.

—Taket kommer att bli en igenkdnnings-

faktor for Bro Park, sédger Gustaf Apell, ar-
kitekten som ritat lakaren.

Fyra ganger storre én Téby

160 histboxar byggs i etapp ett, sedan f6l-
jer 120 boxar till. Varje stall innehaller 10
boxar, nagra har 20, har trdnarna fler hés-
tar si far man fler stall. En drom jamfort
med det nedslitna Taby. I princip f6ljer alla
trinare fran T4by med, och dven norska
tranare vill flytta in pa Bro Park.

—Att bygga en helt ny galoppbana fran
grunden ir helt unikt i vérlden, beréttar
Svensk Galopps vd Ulf Hérnberg. Man for-
béttrar och bygger ut de banor som redan
finns, men att starta fran scratch det ér unikt.

—Galoppsporten far en béttre tévlings-
bana 4n den vi har pa Téby. Det blir ocksa
mycket histvinligare med moderna stal-
lar med hagar och mdgjlighet till uteridning,
sidger Bo Helander, engagerad bade inom
ridsporten och galoppen och som just nu
leder uppfodarligan.

Bro Park ér fyra ganger storre dn Téby
och kan ge plats for mer. Idéerna sprutar
men inga beslut ir fattade. Ridanldggning,
fotboll, polo ...

—Idrotten beh6ver anldggningar, inte
bara stora inomhusarenor. D4 talar jag
ungdomsidrott, siger Hans Hansson.

Nyligen provreds banan av nagra svens-
ka toppjockeys.

—Den nya banan 4r otrolig! sa toppjock-

eyn Per-Anders Gréberg.

—Den ér inbjudande for bade oss jockeys
och histen och méter alla férvintningar. Ba-
nan i Bro Park haller samma klass som négra
av virldens bésta banor, beromde Graberg.

Enda orosmolnet vore en fastighetskris
— Det som kan hénda ar forskjutningar
i tiden. En del av byggandet kan senare-
laggas, vilket innebér att delar av kopeskil-
lingen kommer in senare. Men jag tror att
risken &r liten. Det rader akut bostadsbrist
i Stockholmsomradet. Det sker en stor in-
flyttning och all planering férutsétter att re-
gionen ska fortsétta att vixa. Eftersom det
ocksa maste finnas gronomraden ar det ont
om stora markomréaden som Téby Galopp,
som kommer att bli en av de storsta bygg-
platserna i Sverige, avslutar Hans Hansson.
TEXT: TESSIE SJOSTEDT

FAKTA

TABY GALOPP

1 drift: 1960-2016

Yta: 50 ha mark

Antal boxar: 370

Siljare: Svensk Galopp Fastighets AB
Kdpare: JM och Skanska

Kdpeskilling: ca 250 milj i forsta etappen.
Dérefter kommer uppskattningsvis ett par
miljarder att rulla in under 15-20 &r i takt
med att detaljplaner och byggratter blir klara

BRO PARK

Agare: Svensk Galopp

Yta: 186 ha

Antal boxar: 280, fler kommer att byggas
Inflyttning: februari-mars 2016
Invigning: 19 juni 2016
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Och du som har tid att se
dig omkring kommer att
upptacka att Stockholm ar
en av varldens vackraste
huvudstader.

42 195 meter
20 000 deltagare
Over 100 nationer

Exklusiv medalj
Finisher t-shirt
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ldrott en magnet for

Bada ar nyblivna fritidsdirektorer for varsin kdping och bada ar kvinnor, dess-
utom med samma férnamn. Sport & Affarer har traffat Karin Olanders, fritids-
direktdr for Linkdpings kommun och Karin Semberg, dito for Jonkdping, for

Med malséattning att bli Arets idrotts-
kommun 2015 har Linkopings kommun
etablerat sig som en av Sveriges fram-
sta idrottskommuner. For att befdsta
sin position och nyttja idrotten @n mer
i sin destinationsmarknadsforing vill
nya kultur- och fritidsdirektoren Karin
Olanders dka satsningen pa arenor och
idrottsevent for barn och ungdomar.

Regnet smattrar latt pd Karin Olanders
paraply nér hon stiller sig framfor kom-
munaldgda SAAB Arena, hemvist for
SHL-laget Linkoping HC. Bara nag-
ra hundra meter bort ligger Linkoping
Arena, dér fotbollslaget spelade kvartsfi-
nal iWomen’s Champions League i varas.
Anda sedan Linkdping kommun faststéll-
de det idrottspolitiska programmet 2008
har fokus varit att bli Arets idrottskommun
2015. Kommunen slutade dock femma i
Sport & Affdrers kartliggning.

—2014 kom vi tva. Vi ser méitningen och
var vision som viktiga malbilder, dér vi sét-
ter en hog ribba och 6kar debatten i kom-
munen. Linképing far aldrig en Friends
Arena sa en topplacering dr ett bra resul-
tat, sdger Karin Olanders som tilltradde
sin tjénst i augusti.

Tidigare har hon ansvarat f6r bland an-
nat utbildning, kultur och arbetsmarknad
i Finspangs kommun under ett par ar, och
innan dess var hon kommunchef i Atvida-
bergs kommun.

—Jag vet hur en kommun fungerar och
vilka mekanismer som styr, har kunskap i
management och vet hur jag ska driva fra-
gor och fi en utvecklingsinriktning.

Som idrottsfoérilder och fore detta idrot-
tare har hon varit aktiv i foreningslivet och
foljt utvecklingen i kommunen.

—Linkoéping, som har en god ekonomi,
fortitter att expandera, och idrottens att-
raktionskraft har en viktig roll f6r fortsatt
tillvaxt. Link&pingsborna dr medvetna om
idrottens roll, vilket syns i debatter och dis-
kussioner.

Hur ska ni anvanda idrott i er destina-
tionsmarknadsforing?

FAKTA LINKOPING

Antal invanare: Cirka 152 000
Yta: 1436 kvadratkilometer.
Kommunikationer: E4:an,

tagforbindelser vid sodra stambanan och
tva flygplatser. Kénd cykelstad.

Universitet: Linkdpings Universitet

Antal idrottsforeningar: 157
bidragsberattigade foreningar.

Elitklubbar: Linképing HC, Linkdping FC,
Linkdping Innebandy, Linkdping VC och BK
Derby Bandy.

Kénda elitidrottsman/kvinnor: Matilda
Boson och Pierre Thorsson, handboll,
Magnus Johansson, ishockey och Thomas
Johansson, tennis.

Arenor: SAAB Arena, Linkdping Arena
och Fun SkatePark, en av Nordens storsta
skateparker.

—Barn- och ungdomsevent som Gothia
Cup drar mycket folk, och det ar viktigt att
vi skapar forutsittningar for att ta hit sto-
ra ungdomsturneringar. Tillsammans med
besoksniringsbolaget Visit Linképing & Co
och niringslivsenheten ska vi ta hand om
alla besokare och se till att det dr attraktivt
att flytta hit for att jobba och idrotta. Even-
ten kan fungera som katalysator.

Hur sammantrimmade &r ni?

—Vihar ett tight samarbete. Jag sitter med
i event group som binder samman alla de-
lar. Det dr viktigt med samverkan Over grin-
serna.

Som kultur- och fritidsdirektor ska Karin
Olanders synka forvaltningens arbete med
6vriga kommunen, och leda férvaltningen
i samhillsbyggprojekt.

—Ibland vill man gora allt pa en ging,
men som chef fir du plocka ner bollen och
skapa en bra turordning.

Vad kan forbattras i er idrottskommun?
—Fler hallbyggen. Vi har en léngre strategi
for stora multihallar, men maste ta fram fler
sportcenter. Vi behover storre hallar med
fler ldktarplatser sa fordldrar och publik kan
folja med till Linkoping. Till varen faststélls
ett nytt idrottspolitiskt program, och det blir
spannande att ta sats mot nya mal.

Hur viktigt &r det med ett sadant pro-
gram?

—I skolvirlden ér det aldrig nagot snack
om att f6lja uppsatta mal. I kultur- och fri-
tid ar det inte lika sjdlvklart, och darfor ar
det en tyngd att kunna hénvisa till en strate-
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Linkdpingsborna
’ , ar medvetna om
idrottens roll, vilket
syns i debatter
och diskussioner.

KARIN OLANDER, FRITIDS-
DIREKTOR LINKOPING

gi som politikerna sjélva har bestdmt. Sak-
nas strategi dr det l4tt att borja vingla och da
far vi inte igenom stora investeringar.

Hur jobbar ni strategiskt med idrotts-
fragor?

—Vi jobbar péa olika fronter och har en
intern strategi hur vi ska agera pé kort och
lang sikt. Oftast 4r det langa processer. En
ny simhall tar cirka sju ar att bygga. Vi tittar
pa om vi kan vara mer moderna i vart hall-
byggande och satsa pa dubbelhallar. Det
finns en eventstrategi for SM, J-SM och
dven EM, men for att lyckas krévs ocksa att
vi odlar en god foéreningskultur och sam-
verkan med néringslivet.

Link6ping, som ar Sveriges tredje bésta
breddidrottskommun enligt Sport & Affa-
rers kartldggning, har nyligen instiftat den
sé kallade breddmiljonen. Stodet ska hjélpa
idrottsforeningar att stirka breddverksam-
heten med en jimnare konsférdelning och
na grupper som dr underrepresenterade.

—Det kan rora sig om personer med
funktionsnedséttning, hbtq-fragor eller

KARIN OLANDERS

Titel: Kultur- och fritidsdirektor.

Bor: Vimanshall, Linkdping.
Atder: 51
Familj: Tre barn.

Fritidsintressen: Golf, kultur
och idrottskonsument.

Ater helst: Indiskt eller
italienskt.

Laser helst: Louise Boije af
Gennds.

Ovrigt: Baskettjej i grunden
som dlskar Sagan om ringen-
trilogin.

idrott som integration. Idrott och kultur
ar uttryckssitt diar du inte behéver kunna
spraket for att komma in i sambhillet. Vi
har dessutom féardigstéllt ett ridsportcen-
ter som dr anpassat for personer med funk-
tionsnedséttning, och vill skapa mdojlighe-
ter for spontanidrott med en parkourpark.

Den nya ridsportanldggningen dr en
del i den satsning som kommunen gor pa
dam- och tjejidrott. 2013 var staden med-
arrangor av EM i fotboll och for fortsatt
utveckling av tjejfotboll satsar Link&épings
kommun tva miljoner kronor i en speciell
fond mellan 2013 och 2016. Fonden ska
finansiera delar av turneringen Winning
Ground som bara riktar sig till tjejer.

—I akademikerstaden Linkoping dr jdm-
stélldhet stdndigt i fokus. LHC é&r stora,
men som en motreaktion har det vixt fram
en satsning pd damhockey, damfotboll och
annan flickidrott.

Vilka &r era storsta utmaningar?

—Nir en stad expanderar vill alla vara sa
néra centrum som mojligt. Var utmaning ar
att se till att det planeras for sport och fri-
luftsliv i nya omraden. Vi méste skapa forsta-
else for var malbild och f4 kommun, univer-
sitet och féreningsliv att dra 4t samma hall.
Vibehover ocksd modernisera vart bidrags-
och fordelningssystem vad géller lokaler.

—En annan utmaning ir att reforme-
ra vart mindset hur en idrott eller foren-
ing ser ut. Nya idrotter tillkommer som e-
sport, parkour och skate som inte alltid ar
uppbyggda med traditionella stadgar och
styrelser. Vi méste vara 6ppna for dessa for-
dndringar.
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att hora hur en modern fritidsdirektor arbetar, hur de ser pa idrottens samhalls-
roll och dess attraktionskraft i jakten pa nya skattebetalare och turismintakter.

KARIN SEMBERG

Titel: Kultur- och fritidsdirektor.
Bor: Tranas.

Arder: 54.

Familj: Man och tva vuxna
barn.

Fritidsintressen: Hastar och
ridsport, litteratur och natur.

Ater helst: Allatare.
Ldser helst: Allatare.

Ovrigt: Manskensbonde som
gillar kroppsarbete.
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Tillvixtkommunen Jonkoping har ldnge
fort en blygsam tillvaro bland landets
idrottskommuner, men ir nu pa stark
frammarsch. Under ledning av nya kul-
tur- och fritidsdirektoren Karin Semberg
tar kommunen nu sikte pa att bli Europas
kulturhuvudstad 2029 med temat idrott.

Det rader en stark tillvixt och framtidstro i
Jonkoépings kommun. Omkring ar 2030 be-
ridknas staden vara knutpunkt for hoghas-
tighetstag mellan Stockholm, Géteborg och
Malmo, och bara runt Munksjon planeras
for cirka 14 000 bostéder.

—Staden upplever en kraftig tillvixt och
kommer véxa d4nnu mer nir den blir tag-
knutpunkt. En stor del av inflyttningen ar
arbetskraft, vilket ger viktiga skatteintédkter
som mojliggér utveckling som idrottskom-
mun, sdger Karin Semberg, kultur- och fri-
tidsdirektor i Jonkopings kommun.

Jonkoping vill vixa som idrottskommun
och da idr resultatorienterade Karin Sem-
berg, med 22 ar som kultur- och fritidsdi-
rektor i olika kommuner, ritt kvinna for
uppdraget. Hennes nio ar i Linkdping av-
slutades 2014 med en andraplats i Sport &
Affdrers lista 6ver Sveriges framsta idrotts-
kommuner.

—Jag brinner for utvecklingsfragor. Néar
projekt ér avslutade och dvergar i forvaltan-
de vill jag vidare till ndsta utmaning. Sam-
tidigt som Jonkoping sokte en erfaren kul-
tur- och fritidsdirektor kdnde jag mig Kklar
i Linkoping.

Vad har du fatt for intryck av Jonkoping?
—Vi dr den enda kommunen i projektet

Alla kommuner
sdger att de har
ett rikt
idrottsliv, men
har dr det dver
riksgenomsnittet.

KARIN SEMBERG, FRITIDS-
DIREKTOR JONKOPING

Ung livsstil dir deltagandet bland barn och
unga Okar i idrottsféreningar. I mellansta-
diet 4r andelen medlemmar den hogsta se-
dan studien startades 1994, och i gymnasiet
ir andelen medlemmar hogre én studien
2012. Okningen sker frimst inom fotboll
och Friskis & Svettis. Alla kommuner sdger
att de har ett rikt idrottsliv, men hér ir det
Over riksgenomsnittet. Elmia méssomrade
betyder mycket och lockar stora tivlingar
inom exempelvis e-sport. 2016 arrangeras
en storre tavling i ridsport pa Elmia.

Vad kan forbdttras?

—Nu nir Jonkoéping S6dra spelar i all-
svenskan kridvs en ny fotbollsarena. Barn
och unga 6nskar upprustning av vara sim-
hallar och fragan ir under utredning, lik-
som Onskemél om inomhusarena for frii-
drott. Utdver det byggs nya sporthallar.
Kommunens ridsportanldggningar bor
ocksé 6ka sin standard.

Under hésten tog kultur- och fritids-
nimnden fram mal f6r kommande &r. Kom-
munens langsiktiga mal r att 2022 ldmna in
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ansOkan for att bli Europas kulturhuvudstad
2029 dar Jonkoping forutom kultur ska sat-
sa pa temat idrott och idrottskultur.
—Redan nu utarbetas planer for hur vi ska
jobba med arenor och stdd till féreningsli-
vet. Vi maste 6ka kultur- och fritidsutbudet
pa alla nivaer. Kultur, fritid och idrott ham-
nar oftast lingst ner i den kommunala prio-
riteringen trots att det dr en tillviaxtfaktor.
’Fri Kultur & kul Fritid’ dr kultur- och
fritidsndmndens vision. Siktet ér instéllt pa
att nd topplaceringar i Arets bibliotek 2018,
Arets friluftskommun 2020, Arets kultur-
kommun 2022 och tillhéra Sveriges frim-
sta idrottskommuner.
—Ambitionsnivaerna ir satta hogt for att
det verkligen ska bli en mobilisering. Det vik-
tiga dr sjilva resan dér vi ska Oka stoltheten
bland kommuninvanarna. Med 52 mil vand-
ringsleder &r vi en stark friluftskommun.

Hur viktig ar listan over Sveriges fram-
sta idrottskommuner?

— Det ar viktigt att kunna visa politiker
och allménhet vilken niva vi ligger pa i jam-
forelse med andra. SVT:s lista fokuserar en-
bart pa elitidrott. Sport & Afférers lista dr
mer intressant d& den innehaller fler kriteri-
er och 4r mer underbyggd. Det handlar om
stindig utveckling och att sidtta hoga men
realistiska mal.

Hur ska ni anvdnda idrott i er destina-
tionsmarknadsforing?

—Det ar viktigt att véra elitlag dr imageska-
pare. Folk forknippar ett starkt elitlag med
en stad, och det bésta dr nir ortsnamnet dr
med i klubbnamnet. Destination Jonko-

TEXT: PIERRE EKLUND

ping, néringslivsenheten och férvaltning-
en har olika uppdrag. Destination Jonko-
ping jobbar for att fa hit besdkare och storre
idrottsevent. Forvaltningen tar vara pa
breddidrotten och allt som riktas till vara
invénare. Som chef blir det mycket méten
med foreningar och organisationer.

Hur sammantrimmade &r ni?

—Vi har ett mycket bra samarbete. Jag
och Destination Jonkopings vd ér nya pa
vara uppdrag och har lika syn pa de fles-
ta fragor.

Vid satsningar pa elitidrott och event
jobbar Karins forvaltning néra Destina-
tion Jonkoping. En eventstrategi dr fram-
tagen och véntar pa politiskt beslut. Tan-
ken ér att skapa en central pott som ska
anvindas for att s6ka och arrangera SM,
EM ochVM.

—Det krévs en sdrskild pott eftersom det
oftast dr snabba ryck utan mojlighet att in-
vinta kommunala budgetprocesser. Inom
breddidrott ér var ambition att 6ka foren-
ingsstodet, och vi samarbetar med Smaé-
landsidrotten kring idrott som integration.
Just nu ser vi 6ver bidragsreglerna fér nya
idrotter som saknar traditionell férenings-
struktur.

Vilka ar era storsta utmaningar?

— Ungdomar séker sig till aktiviteter som
inte alltid 4r organiserade av féreningslivet,
vilket stéller nya krav pa bidragsregler och
idrottsplatser. Vi méste forsoka hélla kvar
ungdomar inom idrotten s linge som moj-
ligt, bli béttre p4a att inforliva dans och rid-
sport och tillfredsstélla inflyttade hogskole-
studenter. Aven om kommunen véxer har
vi en begrinsad ekonomi och var utmaning
ar att fa fram ett mervirde som gor att poli-
tiker vill satsa pa kultur och idrott. Men jag
gillar utmaningar!

Deltar du i nagot ndtverk?

— Jag deltar i ett nétverk inom SKL for
kommuner som har fler 4n 100 000 in-
vanare, ett nitverk inom Region Jonko-
pings ldn samt ett ndtverk med kvinnliga
kultur- och fritidschefer. Vi hjélper varan-
dra mycket.

Yta: 1925 kvadratkilometer. .
Kommunikationer: E4:an,

flygplats samt tagférbindelser till det
nationella jarnvigsnétet. Satsar pa
cykelvdgar.

Universitet: Jonkdping University.

Antal idrottsforeningar: Cirka 300.
Elitklubbar: HVT1, Jonkdpings IK,
Jonkdpings Sodra IF och Brahe Basket.
Kénda elitidrottsméan/kvinnor: Anders
Holmberg, Anders Gustafsson, Ulrika Agren,
Johan Davidsson och Fredrik Stillman.
Arenor: Kinnarps Arena, Stadsparksvallen,

Raslatts IP (bandy), Jonkoping Event & Sport
center och Jonkdpings idrottshus

FAKTA JONKOPING
Antal invanare: Cirka 133 000
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Pitea tar allt storre plats pa idrottskartan
£

Fotholiselit, hockeyelit, skidelit, rid-
sportselit - och en omfattande bredd-
och ungdomsidrott som ldgger grunden
till nya framgangar. Pitea tar allt storre
plats pa den svenska idrottskartan -
och SM-veckan i januari blir ytterligare
ett steg pa den inslagna vigen.

— Vi har ett fantastiskt starkt forenings-
liv med méanga engagerade foridldrar och
medlemmar. Det tror jag ar en stor del av
forklaringen till att Piteds idrott mérks allt
mer, siger Mona Lundstrém, kultur- och
fritidschef i Pitea.

Inte minst pa damsidan har Pitea flyttat
fram sina positioner. P4 kommunens egen
hemsida talas om att kommunen ir ett
centrum for svensk damidrott” och exem-
plen 4r manga.

Hir finns bland annat lingdskidornas
OS- ochVM-etta Charlotte Kalla som tév-
lar for Pitea Elit, fotbollstjejerna i Pited IF
som slutade trea i allsvenskan, hockeyda-
merna i Munksund/Skuthamn (som nu-
mer gatt upp i Luled hockey) som tillhor-
de de bésta lagen i fjolarets riksserie och
Pited Ridklubb med tva
elitlag.

300 aktiva foreningar

I kommunen finns mer
dn 300 aktiva férening-
ar som varje dag sys-
selsatter runt 900 barn

och ungdomar med oli- MONA LUNDSTROM
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ka aktiviteter.

— Vi har satsat pa jamstélldhet och pa
barn- och ungdomssidan ér det lika manga
tjejer som killar som spelar fotboll., sdger
Mona Lundstréom.

Tiderna i sporthallar och arenor forde-
las ocksé réttvist mellan herr- och dam-
idrottare.

—Jag dr 6vertygad om att de framgéngar
som vara damer haft sporrar yngre tjejer
att borja idrotta. Och det dr pa bredden
pa barn- och ungdomssidan som vi lagger
mycket av kraften, siger Mona Lundstréom.
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Stora arenainvesteringar
Kommunen st6ttar ocksa sin elit med en
del prispengar vid framgéngar i storre tiv-
lingar, typ SM, men framf6rallt med arena-
bidrag. Fotbollens nya arenakrav kridver
stora ekonomiska resurser och under de
senaste aren har kommunen investerat 13
miljoner i LF Arena. Fortfarande aterstar
att atgirda kraven pa fullgod belysning.

— Procentuellt dr det en storre kostnad
for oss per invanare dn for storstidderna.
Men vi forsoker att 16sa det sa snabbt det

NOSSNVHOF SNNOV 0104

FAKTA: PITEA

Invanare: 41481 (2015)

Lan: Norrbotten

Landskap: Norrbotten
Ytstorlek: 3087 km2
Befolkningstathet: 13,1inv/km?
Avstand till Stockholm: 876 km

Ovrigt: Pite Havsbad med fem km Idng
sandstrand. Narmaste flygplats ar Kallax i
Luled omkring 55 km bort. Pited Summer
Games dr den ndsta storsta fotbollsturneringen
for ungdomar i Sverige efter Gothia Cup.

Aktuellt: Arrangerar SM-veckan vinter 25-31/1
2016. Planerar att séka varldscuptévlingar pa
skidor.

gdr, sdger Mona Lundstrom.

SM-veckan ir ocksa det en mangmil-
jonsatsning féor kommunen. I budgeten fér
evenemanget talas om kostnad pé fyra mil-
joner och en omséttning pa sex miljoner.
Biljetterna siljs i form av mossor (!) med
Charlotte Kallas namn péa. Enligt SM-veck-
ans projektledare Per Lenndin hoppas man
sdlja minst 10 000 mossor vilket skulle ge
idrotten i Pitea ett tillskott pa tva miljoner.

— For var del dr det hir en stor mojlighet
att gora PR for Pitea som stad som vérnar
om idrott, kultur, fritidsaktiviteter och na-
tur. En kommun som tror pa tillvéxt, sdger
Mona Lundstrom.

TEXT: URBAN TJERNBERG

SM-veckan - ett "mini-0S"
som ger ekonomisk effekt

SM-veckan gor i januari sin nordligaste anhalt genom
aren. Och dessutom pa den hittills minsta ort som
arrangerat Sveriges eget "mini-OS"

- Vi ar 6vertygade om att Pited kommer att bjuda pa
en verkligt speciell och harlig inramning for tavlingarna,
sager Annika Nykvist, RF:s projektledare for SM-veckan.

16 olika idrotter gér upp om SM-tecknen i
Norrbottenstaden. Allt fran ldngdskidor —
med hemmastjdrnan Charlotte Kalla som
givet affischnamn — till draghundssport,
dans och taekwondo.

— Det ér firre idrotter én vad som var
med i Orebro senast men vi ligger inga as-
pekter pa att forsoka dvertriffa siffror eller
antalet grenar. Det handlar om att ge de
som tdvlar bdsta tinkbara férutséttningar,
sager Annika Nykvist.

Den forsta SM-veckan avgjordes 2009.
Bakom idén stod egentligen squashfor-
bundets tidigare ordforande Ulf Karlsson
som gick till SVT med planen att lansera
ett gemensamt racket-SM.

— TV-sportens davarande chef Albert
Svanberg tyckte tanken var intressant
men ville i sa fall att alla idrotter och Riks-
idrottsférbundet skulle vara med, sdger
Annika Nykvist.

Och sa blev det. Piteds SM-vecka dr den
13:e i ordningen. En sommar- och en vin-
tervecka har stéllts in pa grund av att SVT

de aren hade OS-séndningar fran Vancou-
ver respektive London.

Alla bjuds in

Varje ar skickar RF ut inbjudan till samt-
liga specialidrottsférbund som fér uttala
om det finns ett intresse att vara med un-
der SM-veckan. Pa samma sitt far ocksa
intresserade stdder hora av sig till RF med
en intresseanmaélan.

— Sedan har vi en urvalsprocess som
lamnar nagra huvudkandidater kvar. Da
besoker vi dem och tittar pa anldggningar,
boende, infrastruktur och sdna saker. Tan-
ken dr att tdvlingarna ska hallas s& kom-
pakta som majligt, siger Annika Nykvist.

Virdstaden star ocksa for en del av kost-
naderna runt arrangemanget, bland annat
nir det géller mojligheterna till tv-sdnd-
ning.

Ingen budgivning
— Man maste till exempel se till att det
finns ordentlig fibertillgdng. Sedan satsar

de sjdlvklart ocksa pa marknadsforing av
evenemanget. Men det handlar inte om
négon budgivning mellan stidderna for att
fa arrangera veckan, sdger Annika Nykvist.
For flera arrangorsstdder har SM-veck-
an gett ordentliga ekonomiska Gverskott
enligt rapporter som turist- och handels-
organisationen HUI Research genomfort.
— SM-veckan lyfter inte bara idrotten lo-
kalt, nationellt och regionalt. Den har ock-
sd férutsittningar att ge arrangdren valdigt
positiva turistekonomiska effekter. En win-
win situation helt enkelt, sdger Annika Ny-

kvist.
TEXT: URBAN TJERNBERG

TIDIGARE ARRANGORER AV SM-VECKAN
2009: Sundsvall (v), Malmd (s)

2010: Ingen vinter, Malmd (s)

2011: Sundsvall (v), Halmstad (s)

2012: Ostersund (v), ingen sommar

2013: Falun (v), Halmstad (s)

2014: Umea (v), Boras (s)

2015: Grebro (v), Sundsvall (s)

IDROTTER UNDER SM-VECKAN I PITEA
Danssport, Curling, Rullstolscurling, Cykeltrial,
Draghund, Jujutsu, Langdskidor, Rallycrossprint,
Rallysprint, Skicross (sndskoter), Skidorientering,
Sportrodel, Stadioncross, Styrkelyft, Taekwondo, X-trial.
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BAUHAUS i startfallan |Harry Boy tar tekningen

mot alpina VM

Svenska Skidférbundet och Bauhaus
ska fram till VM 2019 bygga alpina
skidsportens Formel 1 fran grunden.
Det sker genom en kombinerad elit-
och talangsatsning med intresseviack-
ande innehall.

Bauhaus har sedan tidigare forbundsavtal
inom cykel, friidrott och ishockey. Nu ldggs
alpint till portféljen i ett avtal som loper
dver VM 2019 i Are och omfattar landslaget
samt talangsatsningen Team Bauhaus. Bygg-
varuhuskedjan har goda erfarenheter sedan
sponsorskapet av VM 2007 i Are.

—Nir det var dags for ett nytt VM i Are
borjade vi prata med férbundet. Diskussio-
nen ledde in pa att utveckla fartgrenarna. Vi
soker alltid en tongivande roll och fartsats-
ningen hade nog inte blivit av utan oss, si-
ger Johan Saxne, marknadschef pa Bauhaus.

—Idrottssponsring finns i1 vart DNA.
Grunden i all var sponsring dr att det utgar
fran grésrotsniva till elit. Barnfamiljer ar var
malgrupp och dérfor vill vi nd ut i den var-
dagliga idrotten som pégar varje dag. Det
dr dar morgondagens stjarnor f6ds och ett
av skilen till att vi sponsrar idrottsférbund.

Innehall viirt att beritta

Team Bauhaus blir en plattform for en storre
grupp talanger som ges extra triningsforut-
séttningar for att na VM-drommen. Malet dr
att ha fyra tjejer och fyra killar till start i Are.
Landslagets stjarnor blir forebilder och till-
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sammans skapas en berittelse.

—Resan fram till VM blir spdnnande att
folja. Vi kan ta ut mycket content i vira ka-
naler genom att vara med p4 tévlingar och
bakom kulisserna. Den viktigaste kanalen
blir var egen nyutvecklade plattform Bau-
haus Media. Vi néar fler genom vara egna ka-
naler dn genom kopt reklam. Sedan kom-
mer kunderna inte att ndja sig med att vi
enbart pratar spik och byggtips. Vara kana-
ler maste fyllas med annat relevant innehall
som intresserar och dér spelar idrotten en-
viktig roll, avslutar Johan Saxne, som nyli-
gen tog emot priset Arets idrottssponsor av
Sport & Affirer.

TEXT: JOHAN THOREN

Aktiebolaget Trav & Galopp
har tecknat ett trearigt hu-
vudsponsoravtal med Svenska
Hockeyligan. Nu ska sporterna
samspela pa varandras arenor fran
norr till séder med malet att stirka
upplevelsen for publiken och fa spelet
att vaxa.

Nir Svenska Spel under 2015 bestdmde sig
for att limna samarbetet med SHL 6ppnade
det upp for andra spelbolag. AT'G valde att
Kkliva in pa rinken med erfarenhet av att vara
huvudsponsor av Elitserien under perioden
1981-2001.

—Travsporten och hockeyn har en ldng his-
toria tillsammans och vi sdg en mojlighet att
dterigen fa en ndrmare kontakt med hock-
eyn. Vi vet av erfarenhet genom undersok-
ningar att vi talar till samma maélgrupp och
att travintresset ar stort hos hockeypubliken,
sidger Maria Guggenberger, sponsorchef pa
ATG.

Liknande malgrupp

Ishockeyn och travet har férutom likheter i
en demografisk och psykografisk malgrupp
dven ett publiksnitt pa nivan runt 6 000 aska-
dare. Sporterna har forméanen att né ut brett
med regelbundet dterkommande mediesén-
da evenemang. Den geografiska tdckningen
ir en annan viktig samarbetsnyckel.

—Vivill bada skapa en engagerande upple-
velse och métesplats for sport och spel, bade
lokalt och nationellt. P4 flertalet orter finns
bade ett SHL-lag och en nirliggande trav-
bana. I Karlstad till exempel har travet och

hockeyn redan skapat lyckosamma
gemensamma event. Det ska vi for-
djupa och utveckla pa fler stillen med
malbilden att gifta ihop hockeyn och
travet.

ATG kommer aktivera samarbetet med
SHL integrerat genom sina marknads- och
mediekanaler. Spelbolaget har sedan en tid
tillbaka gatt fran ett kundbegrepp till att se
spelarna som medlemmar. P4 fraigan om hur
mycket mangmiljonavtalet uppgér till hin-
visar Maria Guggenberger till att réttighets-
pengen ir en av manga poster i marknads-
foringsbudgeten.

—Avtalet med SHL sirskiljs inte som
sponsring utan det ingér i var marknadsfo-
ringsmix. Réttighetskostnaden dr bara en
del av helheten och vi svarar inte heller pa
hur mycket vi ldgger pa produktion av re-
klamfilm. Samarbetet med SHL ska vi ta ut
i en 360-16sning i alla vara kanaler for att
stirka varumirket och rekrytera nya ATG-
medlemmar.

TEXT: JOHAN THOREN

Varldscu

Den 23 februari samlas vdridens 32 bds-
ta akare i Hammarbybacken for att kéra
parallelislalom om tva miljoner kronor.
Det ar forsta gangen alpina varldscup-
cirkusen gor stopp i Stockholm. Svenska
Skidforbundet och Skistar har ambitio-
ner att Audi FIS Ski World Cup Stock-
holm ska bli arligt aterkommande och ett
skyltfonster for VM 2019 i Are.

Trots avsaknaden av fjill 4r Stockholm en
viktig motor for skidsporten. Den nya varlds-
cupstivlingen kan driva pé intresset.

—Det dr en stor mdjlighet att virldscupen
arrangeras i vart storsta distrikt med ett span-
nande format som ger var sport uppmérk-
samhet 1 huvudstaden. Vi vill inspirera folk
till att dka skidor och generera fler medlem-
mar till kKlubbarna i Stockholm, sidger Niklas
Carlsson, forbundschef pa Svenska Skidfor-
bundet.

Premiar for cityevent

Are 2019 AB har fatt uppdraget av forbun-
det att vara arrang0or i samarbete med Stock-
holms Stad och Stockholms Skidférbund.
Skistar, hilftendgare av VM-bolaget, driver
tavlingsarenan Hammarbybacken.

—Sverige har en lang tradition av World
Cup och arrangerar den hundrade tivling-
en nu i december. Tédvlingen i Stockholm
blir speciell eftersom det ér ett cityevent och
sannolikt nagot for framtiden. Hammarby-
backen ér en bra backe som redan finns till
skillnad fran exempelvis Moskva dédr man fick
bygga upp en tillfillig artificiell backe, sdger
Mats An’es, vd péa Skistar.

De sportsliga faciliteterna dr goda medan
evenemangskapaciteten dr begriansad.

FAKTA AUDI FIS SKI WORLD CUP
STOCKHOLM 2016
Datum: 23 februari

Arrangor: Are 2019 AB i
samarbete med; Svenska
Skidforbundet, Skistar,
Stockholms stad och
Stockholms skidférbund.
Plats: Hammarbybacken, Stockholm
Sponsorer: Audi, Bliz, Jack Wolfskin, Longines,
Mix Megapol, Tenson.

Deltagare: 16 bést placerade akarna i
vérldscupen

Prispengar: 2 Miljoner

www: worldcupstockholm.com

—Den enda begriansningen med Hammar-
bybacken ér det givna antalet platser pa den
ldktare som gar att bygga. Det gir inte att
gOra ett evenemang med hur mycket folk

pslalom mitt i ci

Maria PH blir ett av
affischnamnen i

Hammarbybacken :
i februari. ¥ 3

som helst utan det blir lapp pa luckan. Vi har
tankar p4 att séinda tévlingen pd en storbild-
skdrm i centrala Stockholm med en braTV-

produktion och passande séndningstid pa
kvillen, sdger Mats Arjes.

Press fran FIS

Svenska Skidférbundet har en stark stillning

inom FIS genom nyckelpositioner och gott

arrangorsrenommé. Samtidigt behover Stock-

holm fortjéna sin plats i tévlingskalendern.
—Ambitionen dr genomfora tiavlingen arli-

gen. Vi har en press pa oss fran FIS att kun-
na leverera en bra tivling. Gor vi det lig-
ger tévlingen planerad i kalendern fram till
2019 och kors tva dagar efter VM-avslut-
ningen. Vi ser tdvlingen som en mojlighet att
promota VM i Are, siger Niklas Carlsson.

Skistar kan inte exakt peka pa vilken af-
férsnytta en viardscupstévling i Stockholm
innebdr.

—Jag kan inte pavisa med siffror eller un-
dersOkningar att alpin skiddkning expone-
rad i media och TV innebér en 6kad attrak-
tionskraft for att aka pa vintersemester. Jag
hoppas att ndgon oberoende kan ta fram
den typen av underlag. Ddaremot gor vi an-
tagandet att en 6kad exponering méste vara
bra for intresset, siger Mats Arjes.

Skidfest i Stockholm

Stockholms stad laddar for ett koppel av
skidevenemang i februari. Férstut den 11:e
februari dr det lingdvirldscupen med Royal
Palace Sprint. Tolv dagar senare ar det dags
varldscuppremiir i Hammarbybacken. Un-
der hela manaden pagar ”Alla pa snén” som
ir Svenska Skidforbundets koncept for sko-
lor och fjardeklassare. Totalt kommer 2000
skolbarn att prova skiddkning pa Gérdet ge-
nom ett samarbete mellan utbildnings- och
idrottsforvaltningen.

—Det dr positivt pa flera sétt att Stock-
holm fér en alpin virldscupstévling och bra
marknadsféring. Bilderna som kablas ut
fran Hammarbybacken med stadsvyn kom-
mer stirka bilden av Stockholm som vinter-
sportstad, siger Olle Ohman, forvaltnings-
chef pa Idrottsforvaltningen.

—Vivill ha mer skidor i Stockholm. Det ér
en stor och viktig sport for folkhélsan som
manga utdvar. Sjalvfallet hoppas vi pa na-
tursno i februari, men har utékat kapacite-
ten med snokanoner och stér vél rustade for
alla klara av alla aktiviteterna oavsett viader.

TEXT: JOHAN THOREN



i P4 Y KLUBBKRAFT, PROFESSIONELL IDROTT

Klubbkraft ger |drotten ny enerqgi

Telge Energi och anrika Brommapojkarna gar i braschen
for ren energi. Samarbetsavtalet ger inte bara grén
energi - det ger dven klubben valkommet tillskott i klubb-
kassan. Intresset ar stort. Efter tio dagar har ytterligare

17 klubbar skrivit avtal.

Sveriges storsta klubb, IF Brommapojkar-
na dr forst ut med detta samarbete. Syftet
ir dels att det blir fler som viljer 100 pro-
cent ren el fran sol, vind och vatten, dels
att klubbens barn- och ungdomsidrott far
mojlighet att pa ett enkelt sétt finansiera
delar av sin verksamhet.

—Ett kriterium fOr att vara med &r att
klubben har barn- och ungdomsverksam-
het. Skilet dr enkelt: ungdomen &r framti-
den och de har ritt till en gron vérld med
bra klimat och miljé. Vart mal ér att gora
virlden bittre tillsammans. Genom att
forildrar, vinner och bekanta véljer 100
procent ren el till sin bostad far klubbarna
hjélp med finansiering av sin verksamhet,
sdger Jonas Lobelius, Forsiljningsansvarig
Klubbkraft, Telge Energi.

Manga sporter intresserade
Intresset dr minst sagt stort bland idrotts-
klubbarna. Redan tio dagar efter det blev
klart med Brommapojkarna hade ytter-
ligare 17 klubbar gatt med. Bland annat
Lidingd Hockey, Angby Bordtennis, Bele
Barkarby Innebandy, S6dertélje Ridklubb
och Hisselby SK. Dessutom finns det ett
antal intresserade som kommer att kontak-
tas inom Kkort.

Men férst var Brommapojkarna. Schyss-

ta Lirare, Schyssta Ledare och Trygg Idrott
ar ledord for IF Brommapojkarna. Det ska
vara roligt och kénnas tryggt att spela fot-
boll. Sedan flera ar tillbaka manifesteras
IF Brommapojkarnas prioritering pa dessa
fragor, genom bl.a. samarbete med Apotek
Hjartat och Friends. Och nu ocksa Telge
Energi.

—Vivill vara det schysstaste laget och da
dr det utmérkt med en schysst partner. For
oss i BP som jobbar med ungdomar som
ska utvecklas i en bra miljo kénns det helt
riatt med en ren elleverantor. Vi dr ocksa
glada att vara lag har chansen att tjdna in
pengar till lagkassan sa att de kan aka pa
lager eller turneringar. Telge Energi dr en

—

- ;
Brommapojkarnas f.d. klubbdirektér Ola
Danhard och Telge Energis férsaljningschef
hoppas att samarbetet kommer att ge mycket
energi pa fotbollsplanen.

NVIW4Q1¥3dS3r:oLod

samarbetspartner som delar var virde-
grund och ar ett langsiktigt hallbart alter-
nativ. Konceptet Klubbkraft dr ett win-
win koncept, sdger BP:s klubbdirektor
Ola Danhard.

Mer pengar for varje ar

Klubben tjdnar 300 kronor per tecknat av-
tal, och detta 6kar dérefter med tio kronor
per manad ar tva och tre. BP har valt att
hela arvodet gar direkt till respektive lag,
och de viljer sjdlva om inkomsterna gér till
material, triningsliger etc.

For att klubbarna ska sprida budskapet
bland fans, férédldrar och andra sa hjilper
Telge Energi till.

—Varje klubb far ett fardigt informations-
paket. En guide for hur de ska nd ut med
fakta och erbjudande via just sina olika
kanaler. Klubbledarna har ju mycket att

arbeta med, och detta far inte bli en be-
tungande uppgift. Vi bidrar d&ven med en
firdig hemsida kopplad till klubben och
med klubbens firger. Aven fakturorna till
elkoparna dr mérkta med respektive klubbs
namn och firger, Brommapojkarna Ener-
gi, Angby SK Bordtennis Energi osv, s& att
varje kund verkligen vet och kénner att de
stottar just sin klubb, sédger Jonas Lobelius.

TEXT: JOACHIM VON STEDING

FAKTA KLUBBKRAFT

e Telge Energi erbjuder idrottsklubbar att tjana
pengar, genom att de som vill stotta klubben kan
teckna klubbens elavtal.

*For att kunna ta del av Klubbkraft behdvs en
verksamhet for barn och/eller ungdomar.
*Klubben far 300 kr/tecknat avtal. Summan
véxer sen for varje ar som avtalet forlangs.

Flerdimensionell tillvaxtarena med idrott i centrum

Den aterkommande konferensen Profes-
sionell Idrott har etablerat sig som en
arlig motesplats for representanter fran
idrotten, naringslivet och kommuna-

la sektorn. Nir den femte upplagan av
konferensen dgde rum i Linkoping sam-
lades aterigen en rad beslutsfattare och
makthavare for att peka ut fardriktning
och framtida utmaningar. Hir dr nagra
av alla roster om betydelsen av ha ett
forum att motas pa och lyfta angeldgna
fragor dver grinserna.

Bjorn Eriksson dr nytilltradd ordférande
for Riksidrottsforbundet. I sitt inlednings-
framf6rande lyfte han fram vikten av idrot-
tens och idrottsevenemangens betydelse
for Sverige.

—Jag ser Professionell Idrott som en vik-
tig arena for nitverkande mellan idrottens
olika parter.

Hékan Leeman, ord-
forande 1 Svemo och le-
damot i Riksidrottsstyrel-
sen, poidngterade nyttan
av att motas.

—Professionell Idrott
fyller en viktig plats i ut-
bytet av tankar mellan olika delar av svensk
idrott, forskning, radgivning och utbild-
ning. Foreldsare och medverkande héller
en genomgaende hog kvalitet och bidrar
pé olika sitt till nya idéer och 6kad forsta-
else inom en viaxande bransch.

Bjorn Eriksson

Motesplats for kunskapskallor
P& plats i Linkoping fanns dven Jonas
Persson, grundare av IEC in Sports, som

berdttade historien om hur bolaget fran
borjan av 1990-talet i sann pionjdrsanda
vaxte till att bli en av de tongivande spe-
larna pa den internationella sportrattig-
hetsmarknaden. Numera
dr han verksam inom bo-
laget Commercial Sports
Media och har gett ut den
aktuella boken ”Sport
Marketing”.

—Jag tycker det ar bra
att idrottsbranschens alla
aktorer traffas. Idrotten
ska framf6r allt handla om idrott, men jag
vet av egen erfarenhet att resurser for for-
bund och féreningar dr knappa. Det blir
latt att de idrottsliga behoven ticks forst,
men jag tycker att idrotten borde investera
mer tid pé att fundera pd hur man kan 6ka
intdkterna till sin verksamhet genom stra-
tegisk marknadsforing. Som det r nu gar
95 kronor av en hundralapp till det sports-
liga, sdger Jonas Persson och fortsétter:

—Daérfor ar det intressant att det lyfts
fram positiva exempel som skid-VM och
den ekonomiska framgangen runt pro-
jektet. Tittar man i backspegeln har kom-
munerna blivit bra pd evenemang genom
att skapa evenemangsbolag och géra nog-
grannare ekonomiska uppfoljningar. Un-
der ett seminarium som Professionell
Idrott kan de olika kunskapskéllorna traf-
fas och utveckla fler strategiska samarbe-
ten over tid.

6.
>

Jonas Persson

Viardefull symbios
Patrik Walldén, fran PS Communication,
ser en vixande marknad for kommunika-

tionsbyraer med inriktning pé sponsring,
event, varumaérkesallianser och varumér-
kesupplevelser.

—Professionell Idrott har ett brett span-
nande innehall och ir jatteviktig for bran-
schen nir event och upplevelsebaserad
kommunikation flyttar fram positionerna
pa andra mediers bekostnad.

Vattenfall har under manga ar varit en av
Sveriges starkaste sponsorer. Lotta Lund-
vall, ny sponsorchef, vilkomnade det hel-
tdckande perspektivet.

—Det var bra att man fick héra om oli-
ka typer av problematik, tillvigagangssétt
och synpunkter frin ”alla hall”, rattighets-
innehavare, sponsorer, kommuner och un-
ders6kningar, for allt hidnger ihop och att
vi behdver varandra. Det skapar en forsta-
else och man kan se var behoven finns for
forbéttring.

Kommunerna i huvudroll

Kommunerna spelar en huvudroll inom
ramen for Professionell Idrott genom den
standigt aktuella fragan hur idrotten ska
finansieras. Rankingen av Sveriges frimsta
idrottskommuner ir en temperaturméita-
re dér Stockholm aterfinns som nummer
ett.

—Arets upplaga av Professionell Idrott i
Linkoping haller jag for den bésta hittills
med ett varierat program, bra tempo och
suverdna moteslokaler i en aktiv idrotts-
och evenemangskommun. For Stockholms
stad ar utmirkelsen ”Arets frimsta idrotts-
kommun” mycket hedrande och en bekréf-
telse pé att vart arbete for att fa fler att rora
pé sig samtidigt som vi genomfor hogklas-

siga evenemang ger resul-
tat, siiger Roland Berndt,
kommunikationsansvarig
vid Idrottsforvaltningen i
Stockholm stad.

—Det hir var det for-
sta aret som Sollentuna
kommun deltog, semi-
nariet har haft ett mycket intressant pro-
gram och det har dven gett oss mojlighe-
ten till ndtverkande och erfarenhetsutbyte
med andra kommuner. Vi kommer absolut
delta nésta ar igen! sdger Jenny Holmberg,
enhetschef idrott, Sollen-
tuna kommun.

Den tredje oktober
2016 arrangeras den sjét-
te upplagan med Vixjo
som virdkommun.

—Var ambition ir att
Vixjo ska std som vird
for en konferens med ak-
tuella &mnen som lockar
publik fran de olika sektorerna som job-
bar med den professionella, kommersiella
och kommunala idrottsutvecklingen. Jag
hoppas att konferensen
ska ge tillfélle for erfaren-
hetsutbyte och nétverks-
skapande for framtiden
och att man ska kin- x
na sig vialkommen till
idrottsstaden Vixjo och
fa uppleva ett bra vird-
skap, sdger Jessica Rahlin,
vid Kultur- och fritidsférvaltningen.

Roland Bern-dt

Jenny
Holmberg

e ]

Jessica R&hlin



For varje ar som gar blir de skanska eventen lite
gronare. For fjarde aret i rad ar Skane den region i
Sverige som haft flest event med Hall Sverige Rents
miljomarkning. 2014 godkandes 17 event i Skane
som Miljomarkt Event. Vi ar véldigt stolta ver de
skanska arrangorernas miljéarbete och hoppas pa
annu fler miljomarkta event under 2015.
www.eventinskane.com

Miljomarkta Event i Skane 2014: eee2014, Lund - Medarbetardagarna 2014, Helsingborg - Nordea Masters, PGA Sweden National, Bara - Grona Idéer,
Helsingborg - VM94, Bastad - Superdupersommar, Malmo - Falsterbo Horse Show, Falsterbo - EUROGYM 2014, Helsingborg - O-Ringen, Kristianstad -
Malmofestivalen, Malmé - Landskrona Tradgérdsgille, Landskrona - Kommek, Malmé - Lund Comedy Festival, Lund - HX, Helsingborg - Helsingborg Ma-

rathon, Helsingborg - Mastarnas Mastare, Bastad - Thomanders jul, Lund

GIVAKT.SE

HOG PRESTATION KRAVER
SITT LAGA PRIS.

Nasta gang du och ditt lag ar ute pa turnering prova nagot som enligt forskning okar din idrotts-
liga prestation — god sémn. Ta farvél av gympasalsgolv och vilkomna mjuka séngar, tv med fria
film- och sportkanaler, konferenslokaler och en naringsrik frukost med dver 100 produkter. Som
sportmedlem bor spelare, coacher och foraldrar fran 265 kr/natt. En annan bra sak ar att vara
hotell brukar ligga néra de flesta turneringar. Det kostar sa klart inget att bli medlem.

Boka pa scandichotels.se/sport

scandichotels.se S C a n d i C
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Nar flyktingkrisen fordjupas, utokar ldrotts-Sverige sitt starka stod for
de nyanldnda och sitt engagemang for att underlatta deras integration
i samhallet. Over hela landet &r m&ngder av aktiviteter redan pa gang
och nya projekt vaxer oavbrutet fram. Regeringens beslut i november
2015, att avsatta ytterligare 20 miljoner kronor till stod for idrottens
arbete med flyktingar, kom darfor lagligt for alla parter.

—Syftet med de nya peng-
arna ir att jobba med andra
aktorer inom civilsamhillet
nér det giller flyktingmotta-
gandet, sdger Lillemor Lin-
dell, central koordinator for
integrationsarbete pa Riksi-
drottsféorbundet. Exakt hur vi
ska fordela pengarna ar tyvirr
oklart i dagsldget, fortsitter
Lillemor, men vi hoppas att
kunna vara klara med plane-
ringen i borjan pa nésta ar.

Idrotten bygger broar
Idrottsféreningar runt om i
landet har bérjat med pro-
va-pa-verksamheter fér en-
samkommande barn och
ungdomar. Malet dr att via
foreningslivet hjilpa dem in i
ett socialt sammanhang.

I Liljeholmshallen i Stock-
holm kan elever fran Sprint-
gymnasiet varje vecka bekanta
sig med fem olika sporter. Det
ar Stockholms Internationella
Idrottsklubb och KFUM JKS
Stockholm som i samarbete med Stock-
holmsidrotten anordnar triningspassen.
Vi pratade med Anders Nissar, verksam-
hetsledare pd Stockholmsidrotten om
projektet:

—Projektet har fatt ett fantastiskt mot-
tagande, sdger Anders. Mer én hilften av
de som varit med har gatt vidare till for-
eningarna och flera har blivit ledare, fort-
sitter han. Ungdomarna ér en stor resurs
och idrotten kan hjilpa dem slussas in i
sambhallet pa ett naturligt sétt.

Innebandy for integration

Pontus Berger har varit aktiv inom inne-
bandy i 30 ar och har jobbat pa Volvo Per-
sonvagnar i 26 ar. Han har nu sjdsatt ett
projekt i nordostra Goteborg som han
kallar Idrott for Integration.

—Det idr ett projekt i startfasen, med
innebandy som verktyg, fér att minska
segregationen i staden, berittar Pontus.

I maj 2015 tog Pontus tjdnstledigt for
att helt koncentrera sig pa sitt projekt.
Han fick snart ihop ett lag till seriestarten
i division 6 i Goteborgsregionen.

—Att fa ihop laget var inte ldtt, medger
han. Det berodde mest pa att innebandy 1
princip dr obekant for stora grupper med
utlindsk bakgrund sé i borjan var det kne-
pigt att f& dem att prova pa. Inom inne-
bandyn, fortsétter Pontus, dr andelen spe-
lare med utldndsk bakgrund ytterst liten,
men det dr ndgot som jag vill dndra pa.

Vi fragade Pontus Berger vilka de lang-
siktiga malen med innebandy-projektet
var:

—Det rent idrottsliga 4r ju sekundért. Pa
ldngre sikt kommer jag att ordna aktivite-
ter i arbetslivet for att s fron till framtida
yrkesinriktning och dven motivera till stu-
dier. Ambitionen é&r dven att starta verk-

samhet for tjejer och innebandyskola for
barn.

Hur finansieras projektet?

—Fran Svenska Innebandyforbundet er-
holl vi under sommaren ett bidrag via
Idrottslyftet som técker kostnaderna och
ger utrymme till viss ersidttning, motsva-
rande lite drygt en halv underskoterske-
16n, sdger Pontus. Integrationsaspekten
var en mycket viktig del av projektet fran
forsta borjan och bidrog formodligen till
beviljandet. Projektet har ocksé fatt ett sti-
pendium frian Skandias stiftelse Idéer for
livet. Ytterligare st6d dr onskvirt, fortsit-
ter Pontus, men till skillnad fran mer tra-
ditionell sponsring ir jag dven pa jakt efter
praktikplatser. Har finns en koppling till
foretagens sociala ansvarstagande. Manga
foretag riktar sitt ansvarstagande huvud-
sakligen mot underleverantérernas pro-
duktion ldngt fran huvudkontoren, pape-
kar Pontus Berger, men man missar sin
viktiga sociala roll i ndromradet.

Vidlkommen hit

Svenska Basketbollféorbundet har med
stdd av Svenska PostkodLotteriet startat
ett stort integrationsprojekt, Vilkommen
hit. Projektet vinder sig till ensamkom-
mande barn och ungdomar och omfattar
20 utvalda basketféreningar, frain Malmé
i sOder till Jokkmokk i norr. Vi kontaktade
projektledare Camilla Altéus och bad hen-
ne beréitta om det nystartade projektet.

— Det framsta malet med Vilkommen
hit &r att introducera basketen och foren-
ingslivet for de nyanldnda. Dessutom vill
vi erbjuda en aktiv fritid och motion som
ar viktigt nér det géller savil psykisk som
fysisk hélsa.

—Projektet handlar ocksd om att oka
forstaelsen och toleransen gentemot flyk-

tingar, berédttar Camilla. Vi gor det bland
annat genom att lata ungdomslag tillverka
och sidlja armband med texten ”Vilkom-
men hit” f6r att sprida vart budskap. Flera
tusen armband har salts sedan i somras.

—Stddet fran Svenska PostkodLotteriet
ir pa 3 miljoner kronor, fortsitter Camil-
la Altéus. Det gor det dven mdjligt for oss
att kartldgga och sprida den kunskap och
de erfarenheter basketforeningarna i Sve-
rige har, nér det géller att vilkomna och in-
kludera utlandsfédda barn, ungdomar och
dven vuxna.

Hej Framling

Ett annat integrationsprojekt som pa sena-
re tid fatt mycket uppmarhet drivs av den
ideella foreningen Hej Framling i Oster-
sund. Det hela startade vid Grytans flyk-
tingforldggning som ett projekt med den
nedlagda vintersportsanlidggningen i Brun-
flo. Tanken var da att flyktingar fran Gry-
tan skulle fa en mojlighet att dka skidor och
skridskor.

Projektet vixte sig snart stort och féren-
ingen dr idag aktiv inte bara i Grytan utan
dven i Nilden och Bricke. Forutom vin-
tesporterna har man har bland annat fatt
ihop en l6pargrupp, en sangkoér och ett
fotbollslag. I samverkan med idrottsforen-
ingar har man ocksa anordnat flera aktivi-
tetstréffar dir lokalbor méts med de ny-
anldnda. Projektet har uppmirksammats
i media och en dokumentérfilm planeras
av SVT.

—Grundtanken bakom Hej Friamling,
beréttar initiativtagare Emma Arnesson,
ar att hjdlpa ménninskor pa asylboenden
att utfora fysiska aktiviteter. For att fa ihop
ekonomin och utveckla projektet soker for-
eningen nu bidrag av stiftelser, fonder och
myndigheter.

TEXT: GEORGIOS XYFTILIS

Nagra av de hundratals projekt som pagar i landet
for att framja integrationen och hjalpa mannis-
kor pa flykt.

¢ INSAMLINGAR | SAMARBETE MED
UNICEF, UNHCR, RODA KORSET,
RADDA BARNEN, RADIOHJALPEN,
LAKARE UTAN GRANSER M.M.

Vad: S3 gott som alla stora idrottslag, med sina
supporterklubbar i spetsen, har under hosten 2015
samlat in ndrmare en miljon kronor till stod for
manniskor pa flykt.

Var: Hela landet

¢ ETNISK MANGFALD INOM IDROTTEN
Vad: Integrationsprojekt for att prova metoder och
ta tillvara erfarenheter inom den tidiga delen av
integrationen. Utvérdering visar pa mycket lyckat
projekt som nu planeras spridas vidare i distrikten.
Var: Smaland: Gnosjd, Gislaved, Nassjo, Uppvidinge
och Emmaboda.

Vésterbotten: Mald, Norsjo, Vilhelmina, Dorotea
och Sorsele

* VALKOMMEN HIT

Vad: Integrationsprojekt for ensamkommande barn
och ungdomar. Drivs av Basketbollforbundet med
finansiering av Postkodlotteriet.

Var: 20 basketfdreningar spridda éver hela landet

* MENTORSKAP FOR NYANLANDA

Vad: Projekt i samarbete mellan AIK och Solna Stad
for att hjdlpa nyanldnda och ensamkommande barn
och ungdomar.

Var: Solna

* MOJLIGHETERNAS LAND

Vad: Samarbete melan kommunen och Borldnge
Bandyklubb. De anordnar bl.a. den mycket lyckade
Sommarskolan i kommunen, samt Sportoteket till-
sammans med Roda Korset.

Var: Borldnge

e MANGFALD OCH INTEGRATION

| VIMMERBY

Vad: Vimmerby IF har uppmdrksammats for sitt ar-
bete med mangfald och integration. De vann priset
som arets barn- och ungdomsférening i Fotbolls-
galan 2015

Var: Vimmerby, Smaland

* HEJ FRAMLING

Vad: Integrationsprojekt for att hjdlpa manninskor
pa asylboenden att utféra fysiska aktiviteter. Sam-
verkar med lokala idrottsforeningar. Dokumentar-
film om projektet planeras av SVT.

Var: Grytan, Nalden och Brécke, vid Ostersund.

¢ INNEBANDY FOR INTEGRATION

Vad: Projekt med mal att anvéinda innebandyn som
verktyg for minska segregationen i staden

Var: Norddstra Goteborg

* INTEGRATION HABO

Vad: Man forsoker bygga broar och skapa delaktig-
het i samhdllet genom att véxla fran ett elit- till ett
barn- och foraldraperspektiv. Utvarderingar visar
pa resultat 6ver all férvantan.

Var: Habo, Jonkdpings lan

* PROVA PA FEM SPORTER

Vad: Prova-pa-traningar for elever pa Sprint-gym-
nasiet. Ett samarbete mellan Stockholms Inter-
nationella Idrottsklubb, KFUM JKS Stockholm och
Stockholmsidrotten. Malet &r att via foreningslivet
hjdlpa ensamkommande barn och ungdomar in i ett
socialt sammanhang.

Var: Liljeholmen, Stockholm

Under temat Idrott och Integration kommer vi att
bekanta oss narmare med dessa och med liknande
projekt som pagar just nu éver hela Sverige.



Simma Sverige bygger pa en trend dér allt
fler vill motionera. Simning ar en effektiv
traningsform dér kondition, styrka och smi-
dighet trinas pa ett skonsamt sétt. Muskel-
grupper som brost, mage, armar, rygg och
axlar anvinds och i vatten viger kroppen
cirka tolv procent av vad den véger pa land.

—Naégra av vara prioriterade omraden
inom Simférbundet 4r hilsa & motion, si-
midrott hela livet och simning i 6ppet vat-
ten. Detta stdimde dven in pa Coca-Colas
omraden, si vi bestdmde att kora detta
ihop. Forst och framst fram till och med
2016 — men vi ser gidrna en fortsittning,
sdger Bengt Jonsson, Svenska Simférbun-
dets forbundsdirektor.

—Denna satsning vinder sig framst till
de som redan kan simma. Men vi jobbar
ju dven med att 6ka simkunnigheten och
har simkunnighetssatsningar pa Barnens
O med utbildade instruktdrer.

40 tdvlingar i oppet vatten
Alla som 4r minst 12 ar kan bli medlemmar
1 Simma Sverige. Hér ges alla som gillar att

T SMMA SVERIGE, PiNG PONG POWER R I
Simma Sverige - ha kul, ma bra och stérk halsan

2014 startade Svenska Simférbundet tillsammans med
Coca-Cola Simma Sverige. Malet &r att fa fler att upp-
tacka simning i 6ppet vatten som motionsform, och skapa
debatt kring simkunnigheten i Sverige. Hittills har 20 000
simmare deltagit i de i de dver 40 loppen.

simma i svenska Oppna vatten mojligheten
att ta del av en rad erbjudanden, kampan-
jer och tavlingar. Pa simmasverige.se ar-
rangeras en rad tavlingar.

—Vi genomforde i ar rekordméanga 6p-
pet vattentdvlingar, 40 stycken, runt om
i Sverige med nidrmare 20 000 deltagare.
Det ar simf6éreningar som arrangerar och
Simférbundet som sanktionerar tévlingar-
na. Ménga genomf0rs i stadskdrnan, som
till exempel Riddarfjardssimmet i Stock-
holm. Det ér kul att vara med - och for-
hoppningsvis lockar det dskddarna att bli
medlemmar i Simma Sverige, delta i lop-
pen, ha kul och stérka sin hélsa ytterligare.

——

- el
STt
genomfort
Alvsimmet.

Malet ér av fa fler ménniskor att réra pa
sig via simning som motionsform, sdger
Bengt Jonsson.

—Dessutom genomférs sen 2013 SM i
Oppet vatten pa stridckorna 5 och 10 km.
Dessa genomfors inne i stdder och blir yt-
terligare ett sitt att nd ut med simningens
styrkor, siger Bengt Jonsson.

Coca-Cola i Sverige ér alltsa medpart-
ner i uppmaningen Simma Sverige. Fore-
taget har som malséttning att ar 2020 ska
120 000 simmare ha deltagit i tdvlingarna.

— Vi ser detta som ett intressant sétt att
vara med och fa fler att rora sig mer. En
folkhilsoinsats dér vi inte primért har som
mal att profilera vira produkter stenhdrt.
Vi har aktiviteter pa loppen som fotogra-
fering och en del material. Detta sétt att
motionera passar ju alla aldrar, och vi job-
bar langsiktigt till i férsta hand 2020, sdger
Per Frank, Health & Nutritionmanager pa
Coca-Cola Sverige.

SIMMA SVERIGE

Mal: fa fler ménniskor att réra pa
sig via simning

Vad: 40-tal tavlingar i 6ppet vatten
Var: Hela Sverige

Partners: Coca-Cola i Sverige, Svensk Simidrott,
Head Swimming, Medley, Stockholmsloppet,
Angaloppet, Vansbrosimningen,

Vilgorenhet

I forsta hand 4r det motion och folkhélsa
som giller, men det finns dven tidvlingsmo-
ment fOr att stimulera intresset att delta i
fler lopp. Ett exempel 4r Head Open Wa-
ter Trophy. Alla som genomf6r minst fyra
tdvlingar erdvrar en statyett, och de som ar
snabbast och tar flest poéng erdvrar pen-
ningpriser. Pa tdvlingarna finns det flera
olika varianter av roliga priser som stimu-
lerar och belonar kimparna.

Oppet vatten é&r alltsa i fokus. Men un-
dantag har gjorts. Den 20 oktober arrang-
erades en dag i simhallar runt om i Sveri-
ge till férman for bistandsorganisationen
WaterAid. For varje meter deltagarna sim-
made gick 10 ore till WaterAid. 6 412 per-
soner simmade totalt 4,7 miljoner meter.
Det motsvarar 1,84 ganger Sveriges kust-
stricka, alternativt 10 ganger strackan Go6-
teborg-Stockholm. Det innebar 477 193 kr
till WaterAid och arrangérerna Medley och
Simma Sverige ar vildigt ndjda med arets
upplaga. Lingsta stracka for enskild del-
tagare var 11 000 meter, och den kortaste
strickan for enskild deltagare var 5 meter.
Deltagarna var i aldrarna: 4-87 ar, och det
finns planer att kora detta dven 2016.

Aven svenska virldseliten i simning 4r
engagerade. Landslagsstjdrnorna Michelle
Coleman och Simon Sjédin dr ambassado-
rer for Simma Sverige

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK

Hallandsk bordtennisboost med sikte pa VM

Halmstads Bordtennisklubb har fatt
cirka 300 nya medlemmar. Bordtennis-
bord star uppstéllda pa forskolor, sko-
lor och dldreboenden runt om i Halland.
Resultat av projektet Ping Pong Power
som nar sin kulmen nir Lag=VM i bord-
tennis anordnas i Halmstad 2018.

- Vi hoppas fa goda effekter éven efter
det, sdger Johan F Lundberg, vd for
Destination Halland.

For en utomstaende betraktare kan pingi-
sen verka vara pa nedgang. Sveriges stor-
hetsperioder med Kjell Johansson, Hans
Alsér och Stellan Bengtsson som foljdes av
J-OWaldner, Jorgen Persson, Mikael Apel-
gren med flera ér en bit bort.

Men i Halland vill man visa att det finns
bade en nutid och
en framtid for svensk
bordtennis. .

Grunden till Ping \
Pong Power skapades
nir Halmstad fick lag-
VM 2018, det senaste
varldsmaésterskapet i
Sverige arrangerades
i G6teborg 1993.

— Det ir ett jitte-
stort masterskap och kriaver mycket for-
beredelse. Men sedan pagar det en vecka
och sé inget mer. Vi ville gora mer med fler
evenemang och fler aktiviteter, sdger han.

Ping Pong Power handlar inte bara om
bordtennis. Det dr ocksé ett socialt, hilso-
och integrationsprojekt.

— Pingis dr en sport som spelas i nidstan
alla ldnder i virlden. Vi funderade pé vad
vi kan gora for att underlétta for flykting-
ar, inte minst de nyanlénda, att komma in
ilandet. En del i det dr att alla linder som
kommer hit till VM ska ha en svensk viard
med ursprung i det egna landet.

Bordtennisbord kommer ocksa att stél-

- —
J

S

Johan F Lundberg

las ut pa forskolor, skolor och dldreboen-
den,

— Alla vet att rora pé sig har goda effekter
pa sjukdomar och dr allmént bra for hél-
san. Vi har redan stéllt ut manga bord och
fler ska det bli, sdger Johan F Lundberg.

Intresset fran lokala sponsorer har va-
rit stort.

— Det handlar inte bara om idrott, pro-
jektet ger mojlighet for foretag att komma
in i nya nétverk och hitta nya marknader,
sdger Lundberg.

Snart sdtts VM-organisationen

Under 2016 kommer man att borja sét-
ta VM-organisationen tillsammans med
Svenska Bordtennisférbundet och Inter-
nationella Bordtennisférbundet sa dir har
det dnnu inte hunnit hinda sa mycket i
fraga om intresse for sponsorer.

Lokalt har projektet redan gett idrotts-
ligt resultat. Halmstads Bordtennisklubb
HBTK har fatt cirka 300 nya medlemmar.

— Jag tror pa pingisens framtid, atervix-
ten ser bra ut. Faktum &r att Sverige pa
herrsidan har sex spelare bland de 100
bésta i virlden. Kina kommer att std i en
Kklass for sig inom Overskadlig tid men jag
tror att Sverige i alla fall kommer att hivda
sig mycket vil i Europatoppen, séger Johan
F Lundberg.

Sa kanske kan nagon ny spelare som
Halmstadssonen Jorgen Persson, fem VM-
guld, fyra i lag och ett i singel, dyka upp i
sparen av Ping Pong Power.

Det dr mycket mojligt att projektet far
aterverkningar ocksa utanfér Halland.

— Vi har fatt manga forfragningar fran
andra regioner att utvidga projektet och
det dr ocksa intressant for framtiden. Vi
hoppas definitivt att kunna fortsétta fa
stora evenemang av olika slag till den hér
sidan av Sverige, sdger Johan F Lundberg,

TEXT: HAKAN SODERBERG

FAKTA PING PONG POWER

Projektet Ping Pong Power &r ett samlingsnamn
for de pingisrelaterade aktiviteter som genomfars
i Halland i allmdnhet och i Halmstad i synnerhet
mellan dren 2015-2018. Projektet &r ocksa ett
socialt, hdlso- och integrationsprojekt. Bland
annat ska bordtennisbord placeras ut pa alla
skolor och dldreboenden. Projektet dr ett
samarbete Internationella Bordtennisférbundet,
Svenska Bordtennisforbundet, Halmstads
Bordtennisklubb, flera férvaltningar och bolag

l -

i Hallands kommuner, Destination Halmstad,

RF och Region Halland. | oktober anordnades
Liebherr World Cup i Halmstad, en tavling med
20 av vdrldens framsta spelare vid borden.
Evenemanget beskrevs i media som en stor succé.
Nésta &r spelas turneringen "Bésta fyran” dér
lag fran alla regioner i Sverige deltar. Och 2018
kommer sa lag-VM. Lag fran 100 lnder kommer
hit anordnas dar tdvlingarna och Halmstad
kommer att exponeras for hundratals miljoner
tv-tittare dver vérlden. | projektet ingar att varje
land ska ha en svensk vdrd med bakgrund i det
egna landet. Destination Halland arbetar ocksa
for att anordna fler evenemang under perioden
men ocksa efter 2018.




Lépare pa vagupp
till Tarfalasjéns

| anga Ioparaventyr lockar

| en utkant av den stora I6parfamiljen har ultratrailldparna lange hallit till
men de senaste aren har intresset for att springa langt i naturen vuxit
kraftigt. For arrangdrer och féretag 6ppnas mojligheter men de stalls
ocksa infér utmaningar nar alltfler 6verger asfalten for nya upplevelser.
Sport & Affdrer tar dig med pa Tierra Arctic Ultra, ett 120-kilometerslopp

pa Kungsleden.

Det dr jag, Markus och ett hundratal
andra férvintansfulla som lunkar ivig
fran Nikkaluokta nér startskottet gar
klockan sex denna augustimorgon.
For en knapp tusenlapp i anmil-
ningsavgift kommer vi fa hjilp med
transport av véskor, t-shirt och med-
alj om vi fullféljer, brunch vid malet
i Abisko och en naturupplevelse att
minnas. Allt vi behover for att klara
sjdlva loppet inom tidsgriansen pa 24
timmar far vi ddremot sjilva béra.
Vara ryggséckar dr lastade med mat,
kldder och nédutrustning for att kla-
ra drygt 120 km i vildmarken. Under
resan hit — manga tidiga, sena, kalla
och regniga trianingsrundor — har vi

N&r jag ser
er komma
i mal lovar
jag mig
sjdlv att
aldrig
nansin...

ERIK TJERNELD

alla haft gott om tillfillen att reflek-
tera 6ver det kloka i den hér idén. Av
olika anledningar ér vi 4nd& har. Gor
det oss lite galna?

Erik Tjerneld, varumérkeschef
for Tierra som arrangerar loppet,
skrattar nir jag stéller fragan efter
loppet.

—Ja nan skruv maste ni ha 16s. Var-
je gang jag statt vid startlinjen och
sldppt ivdg s har jag tdnkt ”jaklar det
dir ser schysst ut, det ska jag ocksd
gora”. Sen nér jag ser er komma i mal
lovar jag mig sjélv att aldrig nénsin...

Kladmadrket Tierra ingar i samma
koncern som Fjéllrdven som i manga

ar arrangerat vandringen Fjillrdven
Classic pa Kungsleden mellan Nik-
kaluokta-Abisko. Med det 6kande in-
tresset for ultratraillopning sag Erik
Tjerneld en mojlighet att anvédnda
Fjillravens organisation till ytterli-
gare ett lopp. 2014 holls testuppla-
gan av Tierra Arctic Ultra med cirka
15 deltagare. Arets lopp hade cirka
140 anmaélda frén 11 linder och nés-
ta ér tror Erik Tjerneld att drygt 200
I6pare kommer anméla sig. Trots att
banan ér stor dr taket satt till 400 for
att arrangdren ska kunna ge en sa bra
upplevelse som majligt.

—Vi gor inte det hir for att tjana
pengar utan det hér dr ett sitt att fa

ut varumaérket Tierra. Det &r ett litt
sétt for oss eftersom vi kan hjilpas at
med Fjallrdven.

Efter ett par timmars 16pning vi-
ker vi av fran Kungsleden och borjar
kldttringen upp genom Tarfaladalen.
Halvvigs méter vi ledaren som redan
varit vid kontrollen och nu r pa vig
ner igen. Underlaget blir mer krévan-
de och leden svarare att f6lja nér vi
nédrmar oss Tarfalasjon — stora parti-
er med snd och blota stenar som ser
ut att legat under vatten tills alldeles
nyligen. Vi méter fler och fler 16pa-
re. Hur langt kvar till stationen? En
bra bit ska det visa sig. Forbi stugor-
na och p4 andra sidan sjon finns flag-
gan som markerar kontrollen. Den
ir bara en liten prick. Sista biten ér
brutal — vi klattrar och kldttrar pa hal
blocksten. Framme vid kontrollen tar
funktionirerna nigra néigra fina bil-
der med oss och det néstan overkligt
turkosa glacidrvattnet i bakgrunden.
Vi stannar upp ett par minuter for att
ta in den unika plats vi dr pa. Men det
blir dags att rora pa sig igen. Vi méter
en engelsman jag pratat lite med da-
gen innan vid registreringen i



fler

Kiruna. Han later uppgiven och be-
nen ir skrapade.

Aven om organisationen ir stor jim-
fort med méanga andra lopp ar siker-
heten ér den storsta utmaningen, be-
réittar Erik Tjerneld. Om nagon vill
eller maste bryta ar det troligtvis heli-
kopter som giller for att ta sig tillbaka
till start eller mal. Det &r ndgot som
Tierra kommer betona dnnu mer i in-
formationen till 16parna, inte minst
till dem som kommer fran andra lin-
der och kanske inte riktigt uppfattat
vilken vildmark svenska fjéllen fak-
tiskt dr sa hér 300 kilometer norr om
polcirkeln.

— En olyckshéndelse kan ju alltid

FAKTA EXTREMLOPNING

Vad ér ultralopning? Lopp dver
maratondistans (42 km) &r ultralopp.
Vanliga distanser ar 50 km, 50 miles
(drygt 80 km), 100 km och 100 miles
(drygt 161 km). Loppen halls bade pa
bana, asfalt och i naturen.

Vad ér traillopning? Lopning pa
naturliga underlag. Vanliga miljéer &r
skog och berg. Aven 6ken och djungel
forekommer.

QIINY3rL I3 0L0d
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hénda, men vi ska gora allt vi kan for
att det inte ska vara ndgon ute pa ba-
nan som inte borde vara dar.

Arrangodrerna gar dérfor en fin ba-
lansgang i sin marknadsforing. A ena
sidan vill man ju locka 16pare till lop-
pet, & andra sidan géller det att fa dit
helt ritt 16pare. Tierra satsar pa web-
ben och sociala medier for att né sin
malgrupp. Genom bade svenska och
internationella 16parforum har Erik
Tjerneld planterat Tierra Arctic Ul-
tra. Sedan litar han pé att andra ska
ta det vidare.

— Den stora biten &r ju de 16pare
som varit med och hur de sprider det.
Vi hade ju till exempel tva tyska 16-
pare med forra aret och de sag ju till
att sprida det i Tyskland. Det ér sant
som gett mest.

Nagra timmar senare, cfter ungefir
50 km, borjar magen kénns lite skum.
Inte farligt men det tar emot att dta
och dricka. Haller mig till salttabletter
och vatten fran jokkarna. Solen borjar
skina och de svarta bergviggarna runt
oss far plotsligt ett mjukare skimmer
Over sig. Vi varvar 16pning med ging
eftersom leden ar ganska svarsprung-
en med mycket stenar. Det passar
magen bra. Tror att vi snart ska vara
framme vid Sélka bara for att f3 hora
fran en vandrare att vi har sju kilome-
ter kvar. Fortfarande bra ben, myck-
et energi i kroppen och gott humoér
men magen gor mig lite orolig. Fun-
derar ocksa pa hur vi ligger till tids-
mdssigt. Nattlopningen dr ett oskrivet
kort, och det finns osidkerhet runt hur
lang tid det hoga Tjaktjapasset och av-
stickaren upp pa fjillet efter Alesjau-
re-stugan kommer att ta.

Vid Silka, efter knappt 60 kilome-
ter och tio timmar pé banan, har jag
inte &tit pa ett par timmar. Jag chan-
sar pa en gel for att fi en kick nér vi
nu ska ta den sista stora stigningen
over Tjdktjapasset som ligger pa cirka
1100 meter 6ver havet. Magen gillar
den inte men vi lunkar pa. Foljer le-
den ldngst en stor jokk. Sen tappar vi
bort oss och far ta fram kartan flera
ganger. Jag dr ingen hjélp f6r nu kdm-
par jag for att inte borja spy. Markus
lokaliserar oss och passet, och vi bor-
jar Klattra. Ett steg i taget, vatten och
salttabletter. Snart uppe ...

Sa vilka &r vi, ultratrailldparna, som
gar igdng pa sant hir? Erik Tjerneld
berittar att medelaldern paTierra Ar-
ctic Ultra ér 38 ar och de flesta ér un-
gefir s gamla. Naturupplevelsen dr
central, liksom viljan att ta sig an en
ordentlig utmaning.

— Maénga sdger att de dlskar att tré-
na och tévla i i sa hir miljo, att fa
springa i fjdllen ar oslagbart. Det dr
inga superménniskor utan motionérer
som motionerar pa en hog niva pé sé
sétt att de motionerar langa striackor.

For att kunna gora det krdvs ock-
sa en del vidl utpréovad och palit-
lig utrustning. De senaste aren har
nya vitskeryggséckar, kolfiberstavar,
kompressionskldder, ultralédtta regn-

Manga
sdger att
de dlskar
att tréna
ochtavlai
sadan har
miljo, att
fd springa
i fjdllen dr
oslagbart.

ERIK TJERNELD

Joggat klar for
den hér gangen.
Markus Bjérn-
strém till hdger
och artikelforfat-

taren till vanster.

stéll och forstas skor svimmat Gver
marknaden. Den till synes enklaste
av sporter har blivit en materialsport
for en dedikerad malgrupp som &r be-
redd att spendera en hel del pengar
pa sin hobby. Men utvecklingen av
utrustning har alltid gatt hand i hand
med det sportsliga. Friga bara svensk
ultralépnings fadersgestalt Rune
Larsson om vilka fantastiska mojlig-
heter som Oppnades nér vitskebéltet
kom pé 1980-talet. Idag ér det bland
annat avancerade gps-klockor och
nya néringstillskott som hjélper till
att flytta fram granserna.

Klockan &r runt tio pa kvillen nir vi
kommer fram till Alesjaure-stugan
vid 90 kilometer. Magen ér bra nu.
Jag har druckit en flaska ucan, majs-
stirkelse med langsamma kolhydra-
ter, och har gott om energi i kroppen.
Markus byter strumpor och plast-
rar om ett par blasor. Jag far lite in-
struktioner om den sista avvikelsen
fran leden. Upp pa en bergssluttning
och sen ner till leden igen men vi dr
tvungna att korsa en ganska bred
jokk. I huvudet finns en plan pé att
vi ska vara tillbaka nere pé leden igen
vid 23.30. Det skulle ge bra marginal
till sluttiden: sex och en halv timme
for cirka 30 kilometer, vilket borde
vara mer 4n tillrdckligt. Att ta sig 6ver
jokken dr en utmaning och vi letar
en stund innan vi hittar en plats som
verkar férhéllandevis snéll. Vi kom-
mer Over helskinnade. Pa vidgen ner
till leden sétter vi pa pannlamporna.

I morkret sjunker farten direkt. Vi
passerar i alla fall nagra trotta 16pa-
re. Sjon ar odndlig men till slut viker
leden av och vi befinner oss plots-
ligt i ett stenigt manlandskap med
en danande jokk och konturerna av
det respektingivande berget Keron
pa hoger sida. Nu gar kilometrarna
langsamt och tiden fort. Vi har varit
igdng i cirka 20 timmar men har mer
dn ett halvt maraton kvar sa det gél-
ler att inte lata de negativa tankarna
ta over i morkret. Omfamna ynklig-
heten istillet och kom ihag varfor vi
ar hir. Ett steg i taget. Vid fyratiden
kommer ljuset tillbaka och med en
snickers i magen ir energin pa plats
ocksa. Vi ser den majestitiska skogen
breda ut sig ner mot Tornedalen och
lugnet sprider sig i kroppen. Vi kom-
mer klara det. Narmare Abisko blir
leden mer liattsprungen och kilome-
ter efter kilometer mals ner. Klockan
05.27, med 33 minuters marginal till
sluttiden, stegar vi i mal.

Efter oss kommer ingen.
TEXT: MARTIN KINDGREN

Vad ar skyrunning? Lopp som gar
pa dver 2000 meter dver havet och
innefattar kraftiga stigningar.

Varumirken: Salomon gér pakostade
Salomon-runningTV som finns pa
Youtube. North Face sponsrar en
tavlingsserie dar bland annat Ultra
Trail de Mont Blanc ingar. New Balance
profilerar sig med ikonen Antony
Kruckipa som bland annat hjélper dem
att utveckla skor. Salomon, North Face,
New Balance, Pearl Izumi,

Hoka One One, Asics, Brooks mfl har
egna loparteam. Ultimate Direction som
gor vatskesystem jobbar ndra bland
andra Scott Jurek. Hammer, Clif och Gl
gor energi i form av bars och gel, och
syns ofta som sponsorer i loppen. Buff
sponsrar en serie bergslopp.

Svenska stjarnor: Rune Larsson har
varit svensk ultralopnings fadersgestalt
sedan 1980-talet. Han vann bland annat
det 245 kilometer Ianga Sparthalon

i Grekland tre ganger och satte ett

antal vérldsrekord i banlopning. Emelie
Forsberg &r vdrldsmdstare i Skyrunning.
Jonas Buud &r vérldsméstare pa 100 km
och har vunnit Swiss Alpine atta ganger.

Tuffaste loppet: Manga tévlar om den
titeln, till exempel Marathon de Sables
(flerdagarslopp i Sahara), Tor des Geant
i Alperna (330 km, 24 000 hojdmeter)
och Badwater genom Nevada-oknen
(125 miles).

ULTRATRAIL-HISTORIK

*Det borjade med en handikappad hést. 1974
skulle Gordy Ainsleigh rida 100 miles (161 km)
i norra Kalifornien. Men ndr hans hdst blev
lam strax innan tavlingsdagen bestdmde sig
Gordy Ainsleigh for att ta sig an stréckan till
fots i stéllet. Han klarade det och Western
States Endurance Run, ett lopp som skulle ge
I6pningen en ny gren, var ftt. Ultralopningen
i sin linda var helt okommersiell. De tidiga
ultraldparna var en brokig skara bestaende
av bland annat militdrer, hippies och
dventyrare. Anmélningsavgifterna var laga
men loppen drog sdllan fler deltagare &n

att arrangérerna klarade av det med sma
medel och stamningen var familjar. Sportens
forsta affischnamn Scott Jurek, som vann
Western States sju ar i rad fran 1999 till 2005,
brukade krypa ner i sin sovséck vid mélet

och appladera varje deltagare tills den sista
kommit i mal.

*Med de amerikanska loppen som forebild
startade startade 2003 Ultra Trail de Mont
Blanc. Loppet tar [parna runt Europas
hogsta berg via Italien och Schweiz. Med
sina utmanande 166 km och 9600 hdjdmeter
blev loppet snabbt ett populart kraftprov
och en riktig folkfest med askadare léngst
stora delar av banan. Vid malgang i Chamonix
mots elitloparna av en entusiastisk publik. |
en region med Iang vandringstradition fick
Ultra Trail de Mont Blanc pa kort tid ménga
efterféljare. S& dven i svenska fjllen, dar
Vértex fjdllmaraton arrangerades 2005 for
forsta gangen med cirka 60 I6pare.

* Ultraldpningen var
alltsa pa frammarsch och S|
nar boken Born to Run MIIH =
kom 2009 var tajmingen m

perfekt. Det &r nog svart

att dverskatta vilken
betydelse Christopher
McDougalls beréttelse
om Tarahumara-stammen
i Mexiko haft for
ultralépningens explosionsartade framvaxt de
senaste aren. | takt med att boken spreds dver
virlden letade sig alltfler bort fran asfalten
och drémde om att springa langa distanser.
Skoféretagen sag en ny marknad véxa fram.
Det férsta stora forsoket att hinga pa den nya
trenden var att tillverka skor som efterliknade
tarahumaner-indianernas tunna sandaler.

*New Balance var ett av foretagen som tidigt
profilerade sig mot den nya [6parkulturen.
Amerikanen Antony Krupicka, som med

sitt yviga skigg, langa hér och elegant
trippande [6pstil pd manga sétt forkroppsligar
ultraldpning, blev frontfigur for foretagets
minimalistiska skor. | valproducerade
Youtube-filmer springer Krupicka barbrostad

i mdktiga bergsmiljoer. Nar han stallde upp i
Leadville 2007 sov Krupicka pa en offentlig
toalett natten fore loppet. Tack vare sportens
plétsliga popularitet ingar han sedan i bérjan
av 2010-talet i den vdxande skara lépare som
genom samarbeten med olika foretag kan leva
pa lopningen. Idag har de flesta mérken som
sdljer trailskor ett sponsrat team med Iopare
som tavlar over hela vérlden.

*| Sverige utokas ultraloppskalendern med
nya lopp for varje sdsong och pa deltagarsidan
ar tillstrommingen stark. P4 tio ar har AXA
fjdllmarathon ar vuxit till ndrmare tusen
lépare och arrangemanget utokats med halv-
och kvartsmarathon, sprint och Vertical K. AXA
fjéllmarathon har blivit ett stort evenemang
som drar manga l6pare och deras familjer till
jamtlandska Edsasdalen och Valadalen varje
augusti. | Stockholmstrakten finns Sveriges
storsta 100 mileslopp, TEC100. Loppet som gar
i Taby i april har blivit en institution ddr manga
ur den svenska ultraeliten presenterat sig for
forsta gangen. | séder kan man bland annat
springa langst Osterlens kust i GAX100miles
och korsa Skane och lite till i 246 km langa
Trans Scania.

Mest udda: Barkeleys marathon.
Loppet startar nan gang under natten
nar arrangdren tander en cigarett

och deltagarna navigerar sjélva i
ogenomtranglig terrdng i Frozen Head
Park i Tennesee i jakt pa boksidor. Sedan
starten 1984 har bara 14 personer klarat
hela loppet som ar cirka 100 miles. For
att f3 en startplats krévs ett personligt
brev till arrangdren. Adressen kan man
bara fa av tidigare deltagare.
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Vi fotograferar Anders Albertsson pa Ullevi i slutet av oktober.

mittcirkeln tranar

Gais ungdomar. | sommar ar det 70 00O pa laktarna har for att lyssna pa Gaisaren

Hakan Hellstrom, Abbes favoritartist

Tillbaka dar det borjade

Abbe Albertsson har vigt hela sitt liv at evenemang och konsten att fylla Idktare. Efter en sejour
som generalsekreterare for Svenska Friidrottsforbundet &r han ater tillbaka i Goteborg som
evenemangschef fér Got Event. Vi tréffar honom tva dagar innan den viktiga matchen mellan
IFK Goteborg och Kalmar i den allsvenska slutomgangen.

Hur kédnns det att vara tillbaka dar det
hela borjade?

—Det kinns som att komma hem igen
och jag ar otroligt laddad att vinna hem
och genomf6ra nya hiftiga arenabundna
evenemang i GoOteborg. Néista ar har vi
bland annat Gothenburg Horse Show och
flera fullsatta Hakan Hellstromkonserter
att se fram emot. 2017 arrangerar vi ryttar-
EM och vi dr mitt uppe i planeringsarbetet
for detta stora evenemang.

Hur kom du in i evenemangssvingen?
—Det var 1997 nir Géteborgs idrottsfor-

bund fragade mig om jag ville vara med i

processen for att forsoka vinna hem U23-

EM i friidrott 1999 till G6teborg. Det blev
”learning by doing”. En viktig erfarenhet.
Jag fick borja med att fylla i hdgar med an-
sOknings- och bidhandlingar. Snart stod
jag i Budapest infér Europeiska friidrotts-
forbundet och skulle presentera Géteborg
som det bésta alternativet. ”Du dr bést pa
engelska s& det 4r du som far prata” sade
man fran uppdragsgivaren.

—Vi tog hem det och junior-EM skulle
bli mitt geséllprov. Jag kom att jobba med
davarande chefen for Got Event, Bjorn-
Ake Carlén som lirde mig mycket.

—Evenemanget gick bra men jag jobbade
sa hart sa det var svart att riktigt njuta av
framgéngen.

Var du nagonsin involverad i evene-
mangsarbetet kring friidrotts-VM 1995?

—Nej, jag var friidrottstrdnare da men
foljde varje minut av tévlingarna fran 1ak-
tarna.

Vilket var arvet efter friidrotts-VM 1995
anser du?

—Det var definitivt starten for Goteborg
som en evenemangsstad i varldsklass. In-
ternationellt minns man fortfarande més-
terskapen som vélorganiserade och saklart
virmen ...

—Att man dessutom maste ha koll p4 siff-
rorna. Det handlar om ekonomistyrning.
Man far aldrig ropa hej forrdn man ar 6ver

an. VM blev ingen bra affir for friidrotts-
férbundet. Diremot for kommunen och
staten.

—Jag tycker att davarande generalsekre-
teraren Ulf Ekelund blev orittvist virde-
rad. Utan honom hade aldrigVM hamnat
1 Goteborg. Arenamadssigt ér arvet efter fri-
idrotts-VM -95 att Ullevi fick en helt ny
ldktare.

Du kommer nirmast fran posten som ge-
neralsekreterare for Svenska Friidrotts-
forbundet? Hur ser du pa att Sverige
och Goteborg inte far sta som vird for
Friidrotts VM 2021?

—Vi hade arrangerat ett fantastiskt VM



som blivit juvelen i kronan pa Goteborgs
400-arsjubileum men vi fick aldrig ens
chansen att presentera vart uppléigg. Ty-
vérr tror jag inte det blir ndgot VM under
overskadlig tid da ett sddant ér forknippat
med sé stora investeringar. Nésta gang det
kan bli aktuellt &r till 500-arsjubileet och
da lever inte jag langre tyvérr. Vi far rikta
in oss pa litet mindre men fortfarande att-
raktiva idrottsevenemang istéillet som ett
EM. Men det ér Klart att vi foljer hdndel-
seutvecklingen extra noga efter de senaste
turerna kringVM i Eugene.

Kan du dra nagon anekdot fran din
forra period som evenemangsansvarig
for Got Event?

—Jag har haft fruktansvirt roliga upp-
drag fér Got Event. Minns nér chefen kom
och sade: ”Du nu ska vi ha Uefacupfina-
len i fotboll pa Ullevi mellan Valencia och
Marseilles och du ska bli var projektledare
for arenan”. Aret innan var vii Sevilla och
studerade finalen mellan Celtic och Porto
och upplevde bland annat 80 000 ditresta
skottar varav 50 000 utan biljetter. Hur
ska detta ga tinkte jag, nir s manga aska-
dare kommer till G6teborg?

—Matchen pé Ullevi gick den 19 maj
2004 med 39 000 pa ldktarna. Publiken
slussades med charterflyg antingen di-
rekt till Goteborg eller med flyg till Ang-
elholm, Halmstad och Jonkdping och dér
ifrdn bussar. Vi undvek sammanblandning
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EVENEMANGSPROFILEN ANDERS "ABBE" ALBERTSSON

Ader: 49.

Titel: Evenemangschef Got Event AB.

Familj: Fru och tva barn.

Bor: Alingsas.

Uppvixt: Stélldalen i norra Vastmanland. Darefter
Trollhdttan, Uddevalla och Géteborg.

Utbildning: Civilekonom vid Handelshdgskolan i
Goteborg. Finansiell ekonomi med inriktning bank och
aktieplacering.

Civil karrigr: Kort géstspel som bilmontdr pd SAAB
1986 efter [umpen. Dérefter foreningsadministrator
vid IK Orient i Uddevalla - avlonad av kommunen.
Fran 1991 anstélld pa Goteborgs Friidrottsforbund och
det lokala friidrottsgymnasiet. 1997 projektledare
for U23-EM i friidrott. 1999-2000 forbundschef pa
Goteborgs Friidrottsforbund (med ansvar for bland
annat Goteborgsvarvet). Mellan dren 2001-2005
projektledare for idrottsevenemang pa Got Event och
arenorna Scandinavium och Ullevi med evenemang
som ishockey-VM, Frolundas matcher, fotbollsderbyn,
EM i friidrott 2006 och Uefacupfinalen 2004). 2005-

av fansen. P4 Heden hade vi en uppsam-
lingsplats f6r Marseillesfansen och Valhal-
la idrottsplats var Valencias samlingsplats.

—Det flogs in 25-30 000 fans pa en dag
fran fem pa morgonen till klockan 15. De
kommer fram, dricker bérs, gar till arenan
och efter matchen vill de flyga hem. De
flesta har inte bokat nat hotell — de har
inte rad. Charterflighterna stod och véin-
tade pa Landvetter. Den stora utmaning-
en var nér folk skulle dka hem. Alla vil-
le flyga hem direkt efter matchen och det
skapades ett enormt tryck vid bussavgang-
arna och stingsel revs pa Heden trots att
vi hade anlitat ett eventbolag som skulle
halla ordning pé plats. Vi fick helt enkelt
sldppa pa det traditionella uppligget dar
det gillde att koppla reseniren till specifi-
ka avgangar och flighter. Nu géllde det att
fa hem supportrarna sa smidigt som maoj-
ligt. Vi fyllde ett plan i taget och sa linge
man hade en biljett stillde man sig i ko-
erna. Sa fort ett plan hade lyft paborjades
incheckningen till néista.

—Nir de ringde och sade att alla sup-
portrar var pa vig hem drog jag en djup
suck av lattnad.

Hur ser ditt samarbete med
Goteborg & Co ut?

—Vira verksamheter tangerar varann
vid storre arenabundna evenemang. Eve-
nemangschefen pa Goéteborg & Co. Max
Markusson och jag traffas regelbundet.
Under de stora evenemangen blir hela
staden en arena som innefattar allt fran
Ullevi, Heden, Avenyn, hotellen och res-
taurangerna. Goteborgs starka sida som
evenemangskommun ér just samverkan
mellan stans olika delar och var flexibilitet.
Fran trafikkontoret till byggnadskontor,
polis, anldggningar och turism. Mycket
bygger pa att kommunikationen fungerar
sa att alla ar forberedda och vet vad de
ska gora. Har vi som exempel en konsert
pa Ullevi har vi alltid avstimningsmdten
innan for alla berérda och det giller alla
storre evenemang.

—Vi ska upplevas som en kommun som
kan leverera.

Hur ser du pa Goteborgs arenastatus?

—Bra, men det ér ingen hemlighet att vi
som vet vad som krévs for att vinna hem
och genomf6ra stora evenemang Onskar
oss ett nytt Scandinavium. Det star hogst
pa Onskelistan annars ér risken stor att vi
far tacka nej till framtida events.

Ni skapar arenor for nagra av mannis-
kans starkaste passioner: musik och
sport. Kan idrotten lira sig nagot av
den paketering som omger musik- och
rockarrangemang och gar passionerna
att forena?

A
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2010 arenachef for Ullevi. Fran 2011 generalsekreterare
for inne-EM i friidrott 2013. Blev samma ar
generalsekreterare for Svenska Friidrottsforbundet.
Frén i ar tillbaka som evenemangschef pa Got Event.
Idrottslig karridr: Forsokte sig pa hojdhopp. Kom éver
1,97 men aldrig dver 2 m. Kom vid 20 &rs alder pa att
talangen snarast 13g i att trina barn och ungdomar i
friidrott (1986-2001) for IK Orient, Uddevalla och IK
Vikingen i Goteborg. Inriktningen var framst langdhopp
och tresteg.

Favoritidrott: Friidrott. Ishockey. Fotboll.

—Det har gjorts manga férs6k genom
aren. Belgarna har lyckats otroligt bra med
Memorial Van Damme, en friidrottstév-
ling med Diamond Leaguestatus, ddr man
alltid kor konserter efterét.

Du har sjilv statt regelbundet i Blavitts
hemmaklack. Vad tycker du om Joel
Almes "Snart skiner Poseidon" som
inleder alla hemmamatcherna - en av de
méktigaste supportersangerna jag hort?
—Fantastisk. Gashud. Det ér otroligt nir
alla sjunger med i den. Jag gillar Joel som
artist och sjilvklart ocksd Hakan Hell-
strOm — dven om han dr Gaisare. Under
en hockeymatch med Frélunda skulle Ha-
kan sjunga Nationalsangen. Jag passade
dé pa att fa Hakans autograf pa alla mina
Hakanskivor som jag tagit med till jobbet.
Medan han signerade dem sade han: ”D6
jag ska ju sjunga Nationalsdngen snart —
du kan mdjligtvis inte texten”. Han hade

€lo1{ Event

AREMABOLAGET 1 IE'I'.'I'TEBIZIREIs

FAKTA GOT EVENT AB

Ags av: Goteborgs Stad

Huvudkontor: | Scandinavium

Uppdrag: Att driva arenorna Ullevi,
Scandinavium, Gamla Ullevi, Bravida Arena,
Valhalla IP, Valhalla sporthallar, Frélundaborg
samt Valhallabadet. Det kommunala
fastighetsbolaget Higab &ger sjdlva
fastigheterna.

Antal evenemang per ar: Ca. 370

Antal besokare till arenorna: Ungefar 1,5

miljoner. Valhallabadet ca en halv miljon
badbesokare.

Mal: Gora Goteborg till en attraktiv stad att
besdka, bo och arbeta i

Antal anstillda: 125

Omsitter: Ca. 160 miljoner kronor.
Turismomséttning: 800 miljoner - 1 miljard
kronor.

Sponsrar: Drottning Silvias barnsjukhus.
Idrottsmuseet i Goteborg.

Storsta kunder:

Pa Ullevi: Live Nation, Gothia Cup, Feld
Entertainment, Sport & Evenemang

Pa Gamla Ullevi: SVFF (Nationalarena damer),
IFK, GAIS, OIS

Pa Bravida Arena: BK Hicken

Pa Scandinavium: Frélunda, Live Nation, GHS,
Feld, Svenska Handbollsférbundet samt manga
fler

Pa Lisebergshallen: RIK

Pa Valhalla IP: Géteborg FC

Kommande storre evenemang: Gothenburg
Horse Show med dubbla vérldscupfinaler 2016,

Handbolls-EM 2016, EM i Ridsport 2017 och VM i
handboll 2023 for att ndmna nagra ...

Favoritklubbar: Leksand. IFK Goteborg (mer neutral nu
nar nya jobbet startat ...).

Riktmarke: Att vara lyhord, rak och drlig utan dolda
agendor.

Motto: Lanar ett uttryck fran gamla Ullevichefen Bjorn-
Ake Carlén: "Att ha ritt och fa ritt &r inte samma sak".
Intressen: Film. Konserter.

Laser: Biografier.

Favoritartist: Hakan Hellstrom. Ett inramat och
signerat foto av honom hénger pa kontorsvaggen;

en gva fran artisten med motivet: Hakan pa fullsatt
Ullevi.

Kor: Volvo.

Favoritmat: Rabiffen pa Mr.P i Géteborg.
Dromevenemang: Det var VM i friidrott 2021.

Nu féljer vi utvecklingen extra noga ....

Favoritarena: | Goteborg, nybyggda Bravida Arena och
som konsertarena Ullevi. Pustervik som rockklubb.

| Stockholm &r stamningen pa Hovet under en fullsatt
hockeymatch svarslagen.

min lapp framf6r sig nédr han framférde den
infor ett fullsatt Scandinavium. Ett annat
oforglomligt 6gonblick som arenachef for
Ullevi, var nir Gaisaren Ebbot Lundberg i
Soundtrack of Our Lives landade med heli-
kopter pa Ullevi. Det var infor derbyt 2008
mellan Gais och Blavitt och Ebbot sjéng
dven han nationalsédngen.

Vad tror du om att rockartisterna med
klubbtillhdrighet mer regelbundet gar
in och spelar i samband med exempelvis
SHL - matcher kanske gagefritt?

—Det ér ett koncept som definitivt kan ut-
vecklas innan och efter match for att forlinga
upplevelsen. Kanske dven i pauserna.

Hur ska en modern arena vara beskaffad
for att tillfredsstilla de framtida beso-
karna tycker du?

—Det basala ar upplevelsen med en bra
atmosfir, visibilitet och akustik. Dir maste
ocksé finnas en variation av olika restau-
ranger och dér méste finnas tillrickligt med
toaletter. Arenan ska fungera som en mo-
tesplats dir dven néringslivet triffas for re-
presentation eller férhandlingar. En av ut-
maningarna for en framtida arena é&r fasta
loger i forhallande till mer 6ppna landskap
och flexibla ytor. Man ska kunna anpassa
de hyrda ytorna fran 1000 pers ner till tolv.

—Flexibiliteten dr A och O. Géar du pa
hockey ska du tycka att det édr det ultimata
hockeytemplet. Gar du pa konsert ska det
kdnnas som att du gar pa rock-klubb. Klub-
bar och réttighetsidgare ska uppleva arenan
som en mycket viktig faktor att 6ka sina in-
tikter.

—Ofta blir arenan ocksa ett viktig landmar-
ke, en stark symbol for staden. Se pa Globen
i Stockholm. Men minst lika viktigt dr hur
byggnaden fungerar innanfor skalet.

Sker nagot samarbete mellan de svenska
arenorna?

—Ja, vid storre evenemang med flera spel-
orter. Annars ér vi frimst konkurrenter.
Diéremot sker kollegialt utbyte med flera in-
ternationella arenor. Idén till underlaget pa
Gamla Ullevi kom genom sadana kontak-
ter. Och de storre svenska arenorna ér med
1 intresseorganisationen European Arenas
Association dér vi brukar traffas kollegialt.

Hur bedrivs sikerhetsarbetet pa och runt
vara arenor? Hur ser det ut rent prak-
tiskt och var gar grinsen mellan kommu-
nens ansvar och arrangorens?

—Sjalvklart paverkas vi av omvirlden
och de bedémningar som ges till den som
har tillstind for evenemangen. Det ar vik-
tigt att ha tita kontakter med arrangdren
samt sdklart med samtliga berérda myn-
digheter.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ
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SPORTHANDELN PA NATET

Handeln med sportutrustning pa natet véxer
sa det knakar. Under tredje kvartalet 2015 véx-
te sport- och fritidssegmentet med 36% mot

samma kvartal 2014.

-Men det ar fortfarande en omogen e-han-
delsbransch, potentialen ar enorm, sager Arne
Andersson, e-handelsspecialist pa PostNord.

Nu kapprustar butikskedjorna for att hinna

med i racet pa natet.

Utvecklingen mot digital handel gar
allt fortare och segmentet sport och fri-
tid 4r inget undantag. Enligt den senas-
te E-barometern, som ges ut kvartalsvis
av PostNord, Svensk Digital Handel och
HUI, vixte Sport- och fritidssegmen-
tet med 36 procent under tredje kvarta-
let 2015, mot samma kvartal 2014. Totalt
véaxte sporthandeln omkring 5 procent.

—Det dr en vildigt snabb tillvixt. Sam-
tidigt dr det ett svart omrade att avgrinsa,
med manga vertikaler, siger Arne Anders-
son, e-handelsspecialist pa PostNord.

—Det finns allt fran de stora sportked-
jorna och nitgeneralister, som ofta har en
glidning mot ren fashion och skor, till mer
nischade outdoor-butiker som siljer spe-
cialutrustning som télt och skidor. Bland
Outdoor-aktérerna dr manga duktiga pa
nétet.

—Sen har vi alla skobutiker och special-
butiker for till exempel cyklar eller gym-
utrustning dértill. Det dr svart att gene-
ralisera kring konkurrenssituation och
utveckling.

Sport- och fritidbranschens forséljning
totalt uppgar till cirka 22 miljarder kro-
nor och utgoér ca 3,4 procent av den tota-
la detaljhandeln. Det finns omkring 3 200
sportbutiker i Sverige och ca 9 400 ir an-
stillda i branschen.

—De stora kedjorna har olika grader av
nérvaro pa nitet och det finns renodlade e-
handlare som utmanar och vixer fort, sdger
Arne Andersson, som menar att det finns
enorm potential for sporthandel pa nitet.

—Nithandeln med sport viaxer snabbt
men det ér langt ifrdn en mogen bransch.
Det finns mycket kvar att géra inom bl a
personaliserad e-handel. Dér har egentli-
gen ingen kommit sdrskilt 1angt.

Skidhandeln snabbviixare pa nitet

En uppseglare péd nitet dr skidhandeln.
Infor sdsongen 2014 lanserade anligg-
ningsjitten Skistar en webshop for skid-
utrustning och féretag som Pdlder och
Decathlon har alla olika omfattande e-
skidbutiker.

Skidforsiljning pa nétet ger mojlighet att
bredda sortimentet, men kriver samtidigt
mer “forddling” 4n vanlig e-handel, med
allt fran urval till preparering, som grund-
vallning och stenslipning. Skidor ar paket-
produkter som byggs ihop av olika kompo-
nenter och kriaver information om kunden,
som lidngd, vikt och dkférméaga, vilket ocksa
krdver mer av e-handelsplattformen. For-
mulédren maste dven tilldta mer interaktion
med kunderna, med hjalp att ge rddgivning
och korrigera fel i bestéllningar.

Ett lyckat skidexempel ér outdoor-exper-
ten Outnorth.se, som haft en arlig tillvéxt
pa ca 70 procent och omsatte ca 300 miljo-
ner kronor 2014 med nithandel i hela Nor-
den ochTyskland. Outnorth har tva butiker
i Kalmar och Vixj6, men den 6verviagande
delen av forsiljningen sker pa nétet. Forra
aret lanserade Outnorth ett brett skidsorti-
ment pé nitet, frimst lingdutrustning men
dven alpint. P4 lagret 1Véxj6 finns en en val-
labod och en skidverkstad med kunnig per-
sonal och avancerad teknisk utrustning for
att vélja ut rétt skidutrustning at kunderna.
Skidorna skickas med hemleverans i speci-
alkartonger med en insatshylsa som justeras
beroende pé skidans langd.

—Jag var skeptisk till hur det skulle ga,
men de har verkligen lyckats. Hemleve-
ranserna fungerar bra och forséiljningen
gar ocksa bra vad jag forstétt, sdger Arne
Andersson.

—Fast personligen hade jag nog inte velat
kopa ldngdskidor pa nétet, det kinns tryg-
gare att méta spann och vélja ritt skida i
en fysisk butik.

Stadium dominerar fysiska handeln
Stadium ér alltjimt dominanten pa den fy-
siska sportbutiksmarknaden, med en om-
sdttning pa omkring 6 miljarder kronor.
De var forst pa nitet bland butikskedjorna
med sin e-handelssatsning 2005.

—Stadium &r vildigt duktiga och var forst
ute. De gjorde néstan en overkill-satsning
pa nitet nér de startade 2005, som nog inte
betalade sig i startskedet.

Stadium har nyligen rullat ut en ny nét-
butik och ir alltjimt starka pé nitet. En-
ligt Arne Andersson har dven Intersport
fatt ordning péa affirerna och borjar kom-
ma tillbaka starkt, efter en dipp nér bola-
get lade om sitt franchise-koncept for ett
par ar sedan.

—De har kommit tillbaka och &r dven
starka pa nétet.

XXL utmanar starkt

Den stora utmanaren i den fysiska bu-
tikshandeln 4r norska XXIL, som pa fem
ar nu omsitter omkring 2 miljarder kro-
nor i Sverige.

—Vi siktar pa att 6ppna totalt 30-33 bu-
tiker, med en takt pa omkring fyra butiker
per ar, siger XXIL.:s vd Marcus Wibergh.

— Vi har 6ppnat 19 varuhus pé fem ar
och har blivit lite fartblinda i det fokuset,
sa vi har vil gjort alla misstag man kan
gOra nir det kommer till ndthandeln, si-
ger Marcus Wibergh, som berittar att XXL.
tagit ett rejalt grepp om sin e-handelssats-
ning de senaste 7-8 manaderna.

—Logistiken blir en pusselbit som for-
battrar forutsittningarna fér e-handeln,
nir det nya centrallagret pa totalt 42 000
kvm blir klart i bérjan av nésta ar. Sen har
vi flyttat e-handelsorganisationen till Sve-
rige, som tidigare ldg i Norge.

—Det ar ett oerhort hett &mne, vinnarna
i sporthandeln kommer vara de som fram-
gangsrikt lyckas kombinera fysisk och di-
gital handel.

Den stora utmaningen ar sdmldsheten,
menar han.

—Det giller att lyckas sy ihop alla forsilj-
ningskanaler pé ett sétt som fungerar for
kunderna och forhojer upplevelsen.

Sportamore - hypersnabb uppstickare
Enligt Arne Andersson &r den stora nétut-
manaren till de fysiska butikskedjorna e-
handelskedjan Sportamore.

—Det dr vdl den e-handelskedja som ér
mest generalister, till skillnad fran andra e-
handlare som ofta &r mer nischade aktorer.

—Sportamore dr hypersnabba, vildigt
digitala och konsumentinriktade, en rejél

Kapprustning for sport

tumme i dndan p4 de fysiska butikskedjor-
na, sdger Arne Andersson.

Bolaget, som statade 2010, finns nu i
hela Norden och skickar ca 100 000 order
per manad fran sitt 11 000 kvm stora cen-
trallager i Spanga. Omséttningen 2014 var
370 miljoner kronor.

—Den omsittningen uppnadde vi redan
under tredje kvartalet i ar, och da dr det
storsta kvartalet kvar, sdger Sportamores vd
Johan Ryding, som haller med om bilden
av att vara ndtutmanare till butikskedjorna.

—Vi beskriver oss som en online-genera-
list i sport. Det 4r vi ensamma om p4é nitet,
de andra aktorerna ér specialister eller ge-
neralister inom exempelvis skor eller mode.

Enligt Johan Ryding dr det séllsynt att
stora fysiska kedjor lyckas skapa en sub-
stantiell andel av sin handel online.

— Stadium och XXL har en nérvaro pa
nitet, Intersport och Team Sportia har inte
kommit sa langt.

Service framfor allt
Sportamore satsar hart pa service, férhojd
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handeln pa natet

il

FAKTA DE DOMINERAR

Skidhandeln véxer pa nitet. Outdoorexperten Outnorth lanserade en jattesatsning DEN FYSISKA SPORTHANDELN

pa skidor 2014 och har en fullt utrustad vallabod i lagret i V&xijo.

koépupplevelse och supersnabba leveran-
ser.

—99 procent av det vi skickar nar kunden
dagen efter bestillningen, det 6vertriffar
kundforvintningarna. Vi satsar ocksa pa
innehall med mervirde pa sajten.

Ett exempel dr néttidningen Sportamore
Magazine, med relevant ldsning for sport-
och triningsintresserade.

—Det handlar om att bygga en néra re-
lation med kunderna och skapa en positiv
upplevelse.

Enligt Johan Ryding éar inriktningen pé
e-handeln vildigt annorlunda nu 4n for
5-6 ar sedan nér bolaget startade.

—Da var konsumenterna fokuserade pa
pris. Idag dr drivkraften for att handla pa
nitet bekvimlighet.

Priset dr idag en hygienfaktor, menar
han.

—Kunderna forutsitter fungerande leve-
ranser, ritt pris och ett stort utbud. Det
som verkligen avgor &r servicen, hur du tar
hand om din kund. Vi &r i forsta hand ett
serviceforetag.

Team Sportia i startgroparna

Kedjan har haft en mindre e-handelsfunk-
tion kopplad till eventen, men goér nu en
stOrre strategisk satsning pa nétet.

—Vi har ett nytt stort e-handelslager i
Jonkoping och har smyglanserat en ny e-
handelsplattform under aret som rullar ut
ordentligt i februari. Sajten har redan gjort
att var e-handel viaxt med 6ver 1 000 pro-
cent de senaste manaderna, beréttar Team
Sportias forsiljningschef Pelle Lindkvist.

Fokus ligger pa breda specialsortiment,
frimst cykel men dven hockey och sport-
elektronik.

—CyKlar har lag returandel, en fordel for
néthandel och &r ett viktigt segment for
oss. Genom forvirvet avTvahjulsméstarna
samt var cykelkedja Bikepartner dr vi Sve-
riges storsta cykelkedja med 140 butiker.

Konkurrerar med internationella
ndthandlare

Ca 25 personer jobbar med e-handeln pa
Team Sportia idag och vara butiker far till-
gang till hela e-handelssortimentet med
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- Nathandeln med sport vaxer snabbt men
det &r 1angt ifrdn en mogen bransch. De stora
kedjorna har olika grader av nirvaro pa nétet
och det finns renodlade e-handlare som ut-
manar och vaxer fort, sdger Arne Andersson,
PostNord.

- Idag &r drivkraften for att handla pé nétet
bekvamlighet, inte bara pris, sédger Johan
Ryding (t h), som grundat Sportamore.se
tillsammans med Joakim Friedman (t v).

- Vinnarna i sporthandeln kommer vara de
som framgangsrikt lyckas kombinera fysisk
och digital handel, sédger Marcus Wibergh,
XXL.

kickback pa forsiljning och fungerar som
utlimningsstéllen, beréttar e-handelsan-
svarige Peter Arvidsson.

—En butikerna kanske kan hantera 50
olika cykelmodeller i ett sortiment, med-
an e-handelslagret har 6ver 500 modeller
ilager. Vi kombinerar brett ubud med bu-
tiksnét och events. Det blir omnihandel pa
riktigt.

P4 sikt ska dven andra specialsortiment,
t ex langdskidor och 16pning, lanseras fullt
ut pa sajten.

—Vi siktar pa att bli fullsortimentshan-
del inom vara segment, med fokus pa ”En
Svensk Klassiker lopp”. Mailet ir en mil-
jon unika besokare per manad under 2016.
Huvudkonkurrenterna ér internationella
aktorer som Bikester, Wiggle och Chain
reaction.

—E-handeln ska inte ta volymer frén bu-
tikshandeln utan bidra till butikerna som
ett mervéirde. Den viktiga fragan ér att be-
halla e-handeln i Sverige.

TEXT: HILDA HULTEN

NOSSTHVY WVITSNNOVIN:0L104

JYOWVLHOdS ‘0104

IXXx:0104

st2adium

Den fysiska butikshandeln inom sport/fritid
domineras alltjamt av Stadium med en omsattning
pa omkring 6 miljarder kronor under det senaste
rikenskapsaret och ca 150 butiker i Sverige,
Danmark, Finland och Tyskland. E-handelssatsningen
startade redan 2005 da kedjan var forst ut bland
de fysiska sportfackkedjorna med en ambitids (och
kostsam) e-handelssatsning. Nyligen lanserade
kedjan en ny webhandel, och uppger att de satsar
strategiskt pa webben. Sponsrar: Vasaloppet,

IFK Norrkdping, Brommapojkarna, Farjestads BK,
Stadium Sports Camp m.fl.

¥ INTERSPORT

Intersport &r Sveriges storsta butikskedja

sett i antal butiker (ca 150 st) men omsétter
betydligt mindre &n Stadium. Intersport har haft
ett par knackiga &r med omorganisation av sitt
franschise-koncept men bérjar nu aterigen rulla
stadigt, bade fysiskt och pa ntet. Koncernen
omsdtter ca 1,9 miljarder. Sponsrar: Svenska
Langdskidakningslandslaget. Stina Nilsson.
Tough Viking. Gothia Cup, Pited Summer Games,
Virldsungdomsspelen, Ahus Beachhandboll,
Partille Cup, Tjejmilen, Svenska Fotbollférbundet och
Ishockeyforbundet.

Norska XXL Sport & Vildmark har de senaste

aren gjort en aggressiv satsning pa den svenska
marknaden. P& 5 &r har bolaget dppnat 19 stora
butiker och omsétter ca 2 miljarder per &r, vilket

dar mer &n Intersport. Under 2015 har bolaget &ven
inlett en strateqgisk satsning pa nathandel, och bl a
flyttat e-handelsorganisationen fran Norge till
Sverige. Bolaget bygger ocksa ut centrallagret i
Orebro till 42 000 kvm, vilket biddar for effektivare
logistikhantering av e-handeln. Sponsrar: Team Xtra
personell - vdrldens fradmsta professionella skidlag
inom langdskidakning.

TEAM
SPORTIA

Team Sportiadr Sveriges tredje storsta butikskedja
sett till antal butiker, med 92 butiker i Sverige, och
omsatter 1,5 miljarder kronor per &r. Dock omsitter
nya dgarkoncernen, finska SGN Group ndrmare 3
miljarder pé den svenska sportmarknaden. Team
Sportia & sma pa nétet idag, men rullar ut en
strategisk natsatsning och en ny e-handelsplattform
i borjan av 2016. Team Sportia sponsrar:

En Svensk Klassiker med lopp som, Lidingdloppet,
Vansbrosimningen och Engelbrektsloppet samt
0-ringen.

FAKTA TVA UPPSTICKARE PA NATET

more

Sport & mode pa ndbet

Sportamore startades 2010. Antal heltidsanstallda:
70. Antal unika besdk per vecka: 250 000. Antal
varumérken pa sajten: 364. Arets e-handelssajt 2014
enligt Internet World. Omséttning 1/1-30/9 2015:
367 mnkr. Resultat 3:e kvartalet 2015: -10,8 mnkr.

Outnorth bildades 2012, da Outnet och GetOut gick
samman. Bolag med sétet i Kalmar med ambitionen
att vara en av de ledande nétbutikerna med
produkter inom friluftsliv och "outdoor".
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“Dags for staten att hoppa pa”

Mellan idrotten och staten finns ett sa kallat inofficiellt kontrakt som innebdr att idrotten ges sjalvstandighet och
statligt stdd mot att idrotten arbetar som en ideellt uppbyggd verksamhet till gagn for medborgarna. Kontraktet
innehaller tre punkter: Staten vill att idrotten ska jobba med breddidrott for att alla ska kunna idrotta och vara
oppna for allas idrottande. Det andra &r att ta medaljer - sa manga som mdjligt. Det tredje &r att ordna arrange-
mang och internationella evenemang som vi vill bestka eller titta pa och som ger oss gashud.

BJORN ERIKSSON,
ORDFORANDE RIKSIDROTTSFORBUNDET

ositiva nyheter ér att regeringen ny-
ligen valde att kliva pa taget i eve-
nemangsfragan och representeras

av Socialdepartementet, som har
idrottsfragorna, och Néringsdeparte-
mentet i processen. Det finns planer
pa att inrétta en “hogniva-grupp” med ansvariga
hos oss pa Riksidrottsforbundet, besoksnéaringen
och regeringen. Planer som nu regeringen visar
stort intresse for.

For en kort tid sedan presenterade regeringen
sin nya exportstrategi, en riksangeldgenhet, 1 22
punkter. Under punkt 21: S6k de globala eve-
nemangen, i regeringens exportstrategi, star att
”Regeringen ska tillsammans med idrottsrorelsen
och andra relevanta aktorer verka for att fler in-
ternationella arrangemang forldggs till Sverige”

Att arbetet med de stora evenemangen lyfts
in pa den nationella politiska arenan ar ett vik-
tigt erkénnande av det arbete som sker och som skett
utifran idrottens perspektiv. Sverige har vid flera tillfl-
len visat prov pé sin forméaga som arrang6r dir samarbe-
te, samverkan och delaktighet har varit nyckelord for ett
otal succéer. Vem minns inte VM 1 friidrott 1996 i Gote-
borg, alpina VM 2007 i Are, VM i skidskytte i Ostersund
2008, EM i fotboll 2013 eller skid-VM i Falun 2015 for
att nimna nagra fantastiska evenemang som positivt pa-
verkat allt fran deltagare och aktiva till 4skddare pa plats,
de som foljer evenemangen pa TV och intdkterna till
stat och kommun via skatter samt till féretagare via 6kad
konsumtion av till exempel hotellnitter och restaurang-
besok.

I den allt hirdare konkurrensen i virlden om att vinna
hem stora idrottsevenemang, géller det for Sverige att
hoja kompetensen och forbéittra samverkan for att fort-
sitta fa vara en arrangoOr i virldsklass.

Métesplats idrott och destination

I syfte att utveckla bade kompetens och 6ka antalet inter-
nationella idrottsevenemang i Sverige, arrangerade RF
och Centrum for idrottsevenemang, for tredje aret i rad,

| den allt hardare
,, konkurrensen i

varlden om att
vinna hem stora idrotts-
evenemang, galler det
for Sverige att hoja kom-
petensen och forbdttra
samverkan for att fort-
satta fa vara en arrangor
I varldsklass.

”Motesplats idrott och destination” den 20-21
oktober. Malgrupp for motesdagarna ar special-
idrottsforbund, distriktsidrottsférbund, destina-
tioner och regioner. Ndrmare 110 personer
triffades i Goteborg med Riksidrottsforbundet
och Goteborg & Co som virdar. Forsta dagens
arbete byggde pa korta moten mellan speciali-
drottsféorbund och destinationer dér det under
tio minuter handlade om att skapa en kontakt
for ett mojligt samarbete kring de evenemang
som specialidrottsférbundet presenterade.

Den andra dagen dgnades at ett arbete kring
hur vi tillsammans ska stéirka Sveriges positioner
for att vinna hem internationella idrottsevene-
mang. Allt i linje med den f6r idrotten och
besOksniringen gemensamma nationella stra-
tegi for internationella idrottsevenemang som
beslutades 2013.

NOSS¥3IANV N3¥QS:0104

Fordubblat antal evenemang 2025
Det 6vergripande malet i strategin dr att Sverige
ar 2025 ska ha fordubblat antalet hallbara inter-
nationella idrottsevenemang och idrottsmoten.
Andra delmal ér att specialidrottsforbunden ska
fordubbla antalet hallbara ansdkningar till ar
2020, idrotten och besdksnéringen ska skapa fler utveck-
lade destinationer for idrottsevenemang samt 6ka de tu-
ristekonomiska effekterna av internationella idrottseve-
nemang till 2025.

Denna nationella strategi och det fortsatta arbetet
med att utveckla hallbara evenemangskommuner far
nu extra stod fran Vinnova. Det dr jag oerhort stolt 6ver
eftersom det inte dr var dag som en myndighet satsar
500 000 kronor pé ett projekt. Riksidrottsférbundet far
pengarna tillsammans med tio andra aktorer for att ut-
veckla ett projekt och en nationell samverkansplattform
for 16sningar kopplade till héllbara evenemang.

Evenemang ér en het, viktig, och rolig fraga att jobba
med for idrotten. Idrotten har arbetat och fortsétter att
arbeta fOr att Sverige ska bli ett arrangorsland i varlds-
klass. Nu ser jag fram emot att fa limna 6ver stafettpin-
nen till regeringen och att de gor verkstad av loftet att
verka for och stotta ansdkningar om internationella eve-
nemang som en del i exportstrategin.

I samarbete med olika privata aktorer, kommuner,
regioner och staten kan svensk idrott gora skillnad och
bygga ett starkare Sverige.

TOVZH VIKINZ.

Presented by Reeb0k

23 APRIL 2016, SLOTTSSKOGEN, GOTEBORG, 8 KM

14 MAIJ 2016, STOCKHOLM, 8 KM

4 JUNI 2016, OSLO; 10 KM
11 JUNI 2016, KOPENHAMN, 10 KM \
30 JULI 2016, MOSKVA, 8 KM - x
27 AUG. 2016, KUNGL. DJURGARDEN; STOCKHOLM, 15 K
10 SEPT. 2016, HELSINGFORS, 10 KM

'-..:"‘

Tough Viking &r Nordens och Rysslands storsta och tuffaste hinderbanelopp.
Anmal dig till Tough Vikings lopp pa TOUGHVIKING.COM

i
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Den langa resan
till medaljerna

ftonbladet har den senaste

tiden haft flera artiklar pa

temat att SOK straffar ut”

kvinnliga aktiva som skaf-

far barn. Det ar inte forsta
gangen och lika fel varje gang. S4 hir tin-
ker vi.

Det kan vara en lang resa till medaljerna.
Daérfor ar det viktigt att flera idrottare siktar
pa langa karridrer. Efter OS i Aten var det
valdigt manga olympier som la ner sin sats-
ning redan efter sitt forsta OS. Alldeles for
tidigt och langt innan den egna potentialen
var uttdmd. Det blev en varningsklocka. Vi
insdg att vi maste gora det léttare att satsa
riktigt uthalligt och ocksa kunna férena det
med familj och barn. Konsekvensen blev
att vi tillférde nya mojligheter i vart stipen-
diesystem.

En graviditet ér forstés inte detsamma
som en skada som kan forst6ra en idrotts-
karridr. Istéllet kan den bidra till fortsatt
langsiktig utveckling. Men den begrinsar
oftast mojligheten till ldnga trianingsldger
eller internationella tdvlingsturnéer i det
korta tidsperspektivet.

Ett av SOK:s stdd ér kostnadsersétt-
ningar for bl a resor och hotell for att du
ska kunna gora extrainsatser for tévling och
trining. Har du inga kostnader kan vi inte
ge nagon kostnadsersittning.

Ett annat stod &r vara resurspersoner
som hjilper till med radgivning. Du har
alltid tillgang till dem och var medicinska
support nir du dr med i vart stddprogram.
Perioder med mindre resande och trining
kan vara ett bra tillfille till aterhdmtning,
ldrande och ldkning av skador.

Det tredje stodet ar ett stipendium for
att bidra till dina levnadsomkostnader pa
vidgen mot en internationell karridr och i
bésta fall ett professionellt idrottsliv. Nar
du vil ér dar, tjinar bra med pengar pa din
idrott och kanske har ett bolag for att han-

bidrag!

tera dina inkomster, far du inget stipen-
dium.

Aftonbladet har skrivit och beréttat om

ett antal kvinnor som pastas ha forlorat
stod fran SOK i samband med graviditet.

Men av de som ndmns har tva aldrig

haft stipendium for att de tjanade myck-
et pengar p4 sin idrott och drev sin idrott i
bolagsform redan nér de kom in i var stod-
grupp. Tvé andra forlorade av samma skél
sin mojlighet till stipendium f6r méanga ar
sedan, 2003 respektive 2008.

Vi maste utga fran att de sjilva och deras
agenter hanterar skattefragor och sociala
avgifter som for andra foretagare. SOK:s

talangstdd kan inte plotsligt kliva in som
socialforsikring.

En av dem som nidmns av Aftonbladet

har aldrig varit inne i var talanggrupp.

En annan, fran en idrott med smé eko-

nomiska forutsittningar, har fortsatt fa sti-
pendium &dven under tiden for graviditet

och barnafédande med sikte pa att snabbt
kunna komma tillbaka i full tréning.

I SOK:s talangstod virderas alla idrotter
lika hogt. Har du potential att né virldstop-

pen ska du fa mojligheterna att satsa fullt

ut med sikte pa olympiska medaljer. Vem
du dr har ingen betydelse och dina forild-
rar ska inte behdva ha en tjock planbok el-
ler din idrott bra med sponsorer.

SOK ska skjuta till det som behovs. Det

betyder att SOK behdver ge mer stod till

aktiva i idrotter som har daligt med pengar.
Dit hér damidrotten
generellt sett. .

Och detta gér SOK )
utan en krona i stats-

STEFAN LINDEBERG
ORDFORANDEN |
SVERIGES OLYMPISKA
KOMMITTE

Saknar elitidrotten
moralisk kompass?

Idrotten har byggts upp genom foreningsliver
och varit en fantastiskt stark del av civilsam-
hallet, men de senaste tjugo aren har vi uppleve
en massa problem beroende pa art den blivit
mer kommersialiserad, grinsdverskridande och
konkurrenspraglad.

Citatet 4r hdmtat fran en intervju med
Danmarks kulturminister Marianne Jel-
ved 1 Jyllands-Posten. Elitidrotten har alltid
kidnnetecknats av konkurrens och grianso-
verskridande har den ocksa varit under hela
sin existens. Men att kommersialisering-
en har trappats upp mycket kraftigt under
de senaste decennierna ér ingen 6verdrift.
I spéaren av den har vixt fram korruption,
dopning och matchfixning.

Formodligen spelade vetskapen om det-
ta in nir den danska regeringen lade fram
ett forslag till Folketinget om att inrdt-
ta en investeringsfond som professionella
idrottsklubbar i de stora nationella ligorna
i fotboll, handboll och ishockey kan soka
pengar fran. Fonden &r tinkt att omfatta
100 miljoner kr arligen.

Den danske tillvixtministern Henrik
Sass Larsen som presenterade forslaget
framhaller att det dr svart for klubbarna att
skaffa langsiktigt kapital till investeringar
eftersom deras intédkter dr sa hart knutna

till de sportsliga resultaten och dérfér kan
variera kraftigt. Fonden avser att ge klub-
barna tillgang till ansvarigt och talmodigt
kapital.

Initiativet ér bra och klubbarna behéver
sdkert rejéla tillskott for att sdkra kvaliteten
pa de danska ligorna. Om det ocksa bidrar
till att bromsa det korruptionsspoke som
alltid lurar runt hornet sa vore det en vil-
girning. Aret har formérkats av alla skan-
daler inom den internationella elitidrotten.
Sepp Blatter och hans kompanjoner inom
FIFA har fatt mest uppmaérksamhet.
UEFA-basen Michel Platinis kvittolosa
arvode pé 20 miljoner avsljades i samma
veva. Wada och IAAF gick till attack med
grava dopningsanklagelser mot det ryska
friidrottsforbundet. Och de stora méster-
skapstévlingarna har utdelats som forla-
ningar till de stdder som bjudit mest gene-
rost.

Girigheten har itit sig in i den internatio-
nella idrottens over-
byggnad.

Alla atgirder som
kan éndra pa detta ar
mer dn vialkomna.

| |

UNO GRONKVIST, |
JOURNALIST

OCH FORFATTARE

Av Gunnar Persson

UTBLICK

drottsorganisationer som IAAF och

FIFA har tappat kontrollen &ver de

riktigt stora evenemangen. Tenden-

sen har varit méirkbar under arti-

onden. Men det har aldrig varit sa
tydligt som idag. Slutsatsen kan bara bli
en: De valda ombuden har svikit bade sitt
uppdrag och sina viljare

Det ér de internationella forbundens
toppar som ér spetsen av den demokra-
tikedja som har sin upprinnelse i féren-
ingarna. De ér ansiktena utét och de for-
handlar med storforetag och politiker. Det
dr i detta grénssnitt mellan det som borde
vara olika virldsaskddningar som paver-
kan sker. Det dr har man borjar byta gre-
jer med varandra.

Nivén pa insatserna dr aningen hogre
dn “leksaksbil mot en rostig skruv”. Fore-
tridare for en nation eller en stad som vill
ha ett evenemang tvekar inte att i utbyte
mot otillborligt inflytande belona delega-
terna med ett knippe ldckert paketerade
armbandsur, kronometrar som i norma-
la fall hade kostat 175 000 kronor styck.
Mark vil att mottagaren inte behover ett
armbandsur fér 175 000. Det finns det
ingen méinniska som gor. Daremot finns
det hur manga som helst som gérna vill
ha ett. Med 16ften om sadana presenter
paverkas utgingen av en omrostning. Det
ur som Michel Platini, och en rad andra
fotbollstoppar, tog emot under VM i Bra-

december 2015

silien 2014 har blivit ytterligare en sten pa
hans borda.

Nu ér det inte bara stdderna och na-
tionerna som vill byta grejer. Aven stor-
foretagen har intresse av att placera ett
masterskap. Foretagens kanaler ir ofta
upparbetade sedan linge. Det som en
gang borjade med ett kontrakt for mark-
nadsforing av trinings- och tévlingsut-
rustning kan tjugo eller trettio ar senare
ha utvecklats till nagot helt annat. Som
nér den idrottsman som en gang i tiden
var verkligt anvindbar som affischnamn
numera har stigit i graderna och ér fore-
tagets motpart i forhandlingar. Nér han
dessutom ér parallellt verksam som f6re-
tagets ambassador blir det verkligt kvis-
tigt.

Darfér kan det ga som ndr VM i frii-
drott 2021 gick till Eugene, Oregon, utan
att Goteborg ens fatt presentera sin kan-
didatur. Spindeln i det nitverket heter Se-
bastian Coe. Han ér sedan en tid IAAF:s
ordférande. Han &r sedan ldnge ambassa-
dor for Nike, som av marknadsforingsskal
ville ha ett VM 1 USA. Det uppdraget ir
virt 100 000 dollar per ar. Coe skyller nu
beslutet pa sin foretrddare Diack.

Efter en kortare mediastorm beslot sig
Coe for att bade bryta med Nike och att
langre fram dven hoppa av som IAAF-
ordforande. Platini tycker ddremot inte att
han har gjort fel. Nagonsin.

Passioner river mentala

brandviaggar

015 gar snabbt mot sitt slut
och jag vill lyfta kraften som
finns inom idrotten och nyt-
tan som sponsring och event
ger oss i vardagen! Sverige kan stoltsera
med skid-VM i Falun, nytt svenskt VM-
rekord med nio medaljer och ett positivt
resultat pa 47 miljoner samt massor av
idrottshindelser runt om i landet som bi-
drar till samhallsnytta, jobbtillfillen och
skatteintdkter. Idrotten minskar integra-
tion, utanférskap och 6kar den turisteko-
nomiska omséttningen. Idrotten skapar
stolthet och bygger vart land.

Vid sidan om alla idrottsliga fram-
gangar och positiva effekter under aret
kan Sponsrings & Eventféreningen ocksa
glddjas at att sponsring och event aldrig
varit storre i Sverige! Omséttningen av
sponsring dr storre dn bade dagpress och
T'V-reklam, vilket jag tror fa kénner till,
men kinns samtidigt helt naturligt nér vi
ser att reklamtrottheten allt mer stracker
ut sig, ad-blockers skapas och vi konsu-
menter aktiverar mentala brandviggar och
dérigenom blir allt svarare att na.

Vad kan da riva dessa mentala brand-
viggar? — Jo, det som berdr oss ndrmast i
hjértat, vara passioner. Oavsett om hén-
delserna sker inom breddidrott eller eliti-
drott, pa ett museum, en musikfestival
eller genom ideellt arbete for en vilgoren-
hetsorganisation s ser vi tydligt en for-
dndring i dagens marknadskommunika-
tion dér alltfler tror pa motets kraft och
relations- och upplevelsebaserad kommu-
nikation. Jag ser fler och fler foretag, by-
raer och organisationer som inser viardet

av att ett varumaérke idag maste forstérka,
forhoja och forldnga ménniskors upple-
velser och passioner. Hir - som ni forstar
- fyller sponsring och event oavsett idrott,
kultur och socialt engagemang sin tyd-
liga plats. Vi ser ocksé att sociala medier
fortsitter paverka utvecklingen kraftfullt.
De sociala medierna behover det vikti-

ga — innehallet - som sponsring och event
kan erbjuda. Under exempelvis skid-VM i
Falun kunde vi se hur Ericsson briljerade
med sin senaste teknik och skapade bade
innehall och spridning som forstéirkte och
forhojde upplevelsen.

En ldrorik upplevelse som ni absolut
inte far missa 2016 dr Gyllene Hjulet den
7 aprill Da kommer Sponsrings & Event-
foreningen fortsétta lyfta det bista som
sponsring och event erbjuder Sverige och
fortsétta visa pa den framgangsrika resa
branschen genomgar.

Det har varit ett intensivt ar for manga,
sd ta nu chansen att luta er tillbaka och
njuta av en god jul och ett gott nytt ar, for
2016 dr redan fyllt av OS och Paralympics
i Rio de Janeiro, Eurovision Song Contest
i Stockholm och mycket mycket mer!

NIKLAS BIRGETZ
VD, SPONSRINGS &
EVENT-
FORENINGEN
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Sport & Affarers arssummering 2015

Under en prisceremoni i samband med tidningens jullunch pa Kaknastornet, delades priserna fér Sport & Affarers
Arssummering 2015 ut. Ovre raden fran vénster: Johan Saxne, marknadschef BAUHAUS Sverige, Ola Serneke vd

Sportaret

Serneke AB och Nils Wiberg, vd Prioritet Finans AB samt Johan Stridh och Tomas Brandt, Svenska Parasportférbundet. 2015

Nedre raden: Peter Hunt, klubbdirektor IFK Norrkdping samt Sven von Holst och Katarina Medveczky, Skid VM 2015.
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»For sin uttalade vilja art vilja vara med och bygga svensk
idrott. Bolaget dr idag huvudsponsor for Svenska Ishockeyfor-
bundet, Frudrottsforbundet och Cykelforbundet och gick nyli-
gen in som teamsponsor for det alpina landslaget *Team Are
2019 infor hemma-VM. Sponsorskapet urmdrks av genom-
tinkta akuveringar som dven inkluderar den egna personalen
med mycket positiva och mdtbara resultat for sammanhdall-
ning och allmant vilmaende. Sjukfranvaron dr nu ndrmast
nere pa noll.”

Arets idrotsforening

[FK NORRKOPING

”En prestation 1 sdrklass. Forra drets tolfteplats vandes 1 tri-
umf. Att ta hem gulder och halla hela vdgen trots stenhdrd
konkurrens dr imponerande. Och ingen slump. U2 1-laget som
star for tllvdxten nadde samridigt final i arets serie. Klubben
prdglas av bra ledarskap dir ett av de framsta mdlen dr att
producera egna talanger.”

Arets idrowtsarena

PRIORITET SERNEKE
ARENA

”En unik multisportsanldggning pa sju vaningar som nytyjas
av allmanhet, bredd- och elitidrott samt arrangorer. Hdr kan
du dka skidor dret om, trdna och tdvla i en rad andra sporter,
ga pa gym, skadeklinik, konferera, bo pa hotell och besoka res-
tauranger. Framtidens arena.”

Arets idrottsevenemang

SKID VM 2015

»For den formidabla succén pa alla plan: organisation, spon-
sorkoncept och publik (228 000 salda biljetter) och en fin
tredjeplats i medaljligan. Dessutom ett ekonomiskt resultar pd
47 MSEK. En mycket bra referens vid framrida ansékningar
om storre idrottsevenemang till Sverige.”

Arets specialidrotsforbund

PARASPORT-
FORBUNDET

”Bredd- och elitsport for individer med funktionsnedsdttning-
ar krdver sa mycket mera av utdvarna och ledarna jimfore
med andra sporter. Forbundets gedigna arbete har lett till fler
utdvare, 6kad medieexponering och fler sponsorer. Arets fram-
gangar under Special Olympics anger tonen 1 det viktiga arbe-
tet for okad inkludering.”

Sport & Affarer
gratulerar pristagarna
och onskar lasarna en

God Jul och ett
Gott Nytt Ar

Nista nummer utkommer vecka 9

Jurymedlemmarna i Sport & 4,
v [ rin Mattsson 7
P4 if Berenc Peter Rohmée, Leif Nilsson
b Johan Thorén, Pierre Eklund,

. } Frans Fransson, Niklas Birgetz, Joachim von
,? Stedingk och Bjorn-Anders Larsson.




EN PLATS FOR HJALTAF

s ownémangen Jonkoping ér platsen for NM i kanot,

' *ﬁl mountainbike, VM i Muaythai, Ironman 70.3.
— Jonkupmg finns det inte bara chans att bli méastare,

har fods hjéltar.
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COTHENBURG
HORSE SHOW =

G SCANDINAVIUM ARENA 24-28 MARCH 2016 [\ WORLD cup
Get your tickets at GOTHENBURGHORSESHOW.COM

REEM ACRA
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DRESSAGE FINAL

-

GOTHENBURG
HORSE SHOW
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