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Evenemangens tid ar har

ommaren 2016 dr en av de mer evenemangs-

intensiva fran EM till OS. Och menyn har

hemma ér som vanligt fantastisk dér flera eve-

nemang ir arligt aterkommande. Manga ar

de sammanhang och utmaningar dir ménnis-
kor viljer att sjdlva delta. Sammanhang som foregas av
langre perioder av trining for att méakta med de olika
utmaningarna vilket ér viktigt ur ett folkhilsoperspek-
tiv. Manga viljer dven att besdka evenemangen som
publik. Ménniskor vill pa s& ménga olika sitt bli en del
av upplevelsen. Evenemangsbesdkarna skapar viktiga
turiststrommar inom och utom Sverige. Nir jag skriver
detta pagar premidrmatchen i EM-fotbollen mot Irland
med 6ver 18 000 svenskar pa plats pa Stade de France.
Over 100.000 svenskar berdknas vara i Frankrike un-
der EM-perioden. Otroligt! Det visar pa det skona be-
hovet av att tillhora ett ssmmanhang, att tillsammans
dela upplevelsen av nagot stort och festligt. En gemen-
sam och positiv ndmnare i en splittrad tid. Att arrang-
era evenemang har blivit ett allt viktigare redskap for att
marknadsfora en destination eller region. Evenemang
forbattrar destinationens image och paverkar positivt
vardkommunens ekonomi. Den lokala befolkningen
bjuds pa underhallning och evenemangen vil skotta,
Okar stoltheten for den egna kommunen och regionen.
Professionella evenemang lockar nya turistbesdkare
som pa sikt vill dtervinda och kanske dven bositta sig
hér och bli till viktiga skattebetalare i regionen.

Sommarens evenemang dr som ett dignande smor-
gasbord. Bara att vilja just dina favoriter. Tar vi bara
Goteborg och Ullevi som ett exempel sd inleddes juni

Nasta nummer av Sport & Affarer utkommer vecka 40

med att 140 000 héngivna fans fick uppleva Hékan
Hellstrom i praktslag. Sjilv gar han gérna pa fotboll for
att uppleva Gais pa Gamla Ullevi bland kanske 3-4000
andra fans pa ldktarna. Passionen styr oavsett format
pa evenemanget. Inte undra pa att alltfler féretag vill
forknippas med sana hér positiva sammanhang déir de
passionerade konsumenterna finns. Tre veckor efter
Hellstrom ér det Springsteen som fyller Ullevi till bred-
den. P4 Entreprenadgatan 7 i Goteborg huserar en av
Sveriges storsta evenemangsentreprendrer Dennis An-
dersson, tdvlingsgeneral for Gothia Cup. Lés vart por-
triatt av den gode generalen som ser till att fylla Ullevi,
Heden och Géteborg igen i juli med deltagare fran 80
lander under virldens storsta ungdomsturnering i fot-
boll. Och sé i augusti dr det dags for Supermatchen dé
Arsenal och Manchester kommer pa besok strax innan
liga premiédren. Pa nagra fa dagar saldes 20 000 biljetter
— det lar bli fullt pa Ullevi igen den sjunde.

Men som sagt det var bara nagra exempel fran Gote-
borg och Ullevi.

Hela Sverige dr just nu en vacker och blommande
sommaring full av evenemang. Kanske ses vi nanstans i
gronskan...

Sport & Affirer 6nskar alla
¢ en riktigt skon sommar.

| Trevlig ldsning!

¥ Gustaf Berencreutz
Redaktor
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Sverige dr fullt av goda exempel. Lds om viktiga satsningar inom idrott och
integration. Sidan 6.
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DEN GODE GENERALEN

Sport & Affarer tog Femmans sparvagn ut pa Hisingen for att tréffa Dennis, turneringsgeneralen som
under fyra decennier kommit att personifiera Gothia Cup. Han &r klubbdirektéren som far BK Hacken
likt humlan att utmana fotbollens naturlagar. M6tet blev en resa fran Hisingen till Heaven via Heden

och ett samtal om passion, pengar, politik och vardet av en kram.

Dennis Andersson styr med ledig stil 6ver en fotbollsklubb som 2015 slog nytt omsattningsrekord.

Det vilar en internationell atmosfir 6ver
Gothia Park Academy. Nédrmaste gran-
ne ir ett fashionabelt spa- och golfresort
med vita sandbunkrar. Pa dorren finns en
knapp fér BK Héicken och en knapp for
Gothia Cup. Kurt Olsson skulle instruerat
att trycka pa bégge for att komma till Den-
nis. Av tillfillighet kommer en go gubbe
med nyckel. Dérrar som 6ppnas och tillfdl-
ligheter 4r tongivande ingredienser i fram-
gangsreceptet Gothia Cup.

Fran skinngruppen i hérnrummet har vi
utsikt Gver planer, spelare och dgorna. Den-
nis Anderssons personliga historia borjar
nira geografiskt.

— Jag viaxte upp péa andra sidan berget, i
Hisings Backa. Pa min tid bodde det inte
mer én drygt 1 000 personer i Backa. Det
var landet, dér jag sprang runt och tjanade
mina forsta kronor genom att plocka ogris
hos boénderna pa sommarloven. Oerhort
idyllisk uppvéxt och miljé med kompisar,
blandat killar och tjejer, och fotboll. Det
stod trygghet i pannan pa oss ungar.

— Redan da stod det Kklart att jag var idé-
rik och otélig. Skulle man fraga nagon la-
rare fran nionde Kklass skulle de sidkert sdga
, , en métesplats for ungdomar fran hela

vdrlden, oavsett kon, religion eller social
bakgrund. Ett tillfdlle att utbyta idéer och drommar,
samtidigt som de far spela fotboll. Partnerskapet med
Gothia Cup och vara forturneringar "Meet the World" &r
vart storsta CSR-initiativ och kom-

pletterar manga andra sociala pro-
jekt som vi engagerar oss i lokalt.

Ungdomarna &r var framtid, det &r dér-
for vart partnerskap med Gothia Cup
ar s viktigt. Vi vill vara med och skapa

Alrik Danielsson, %
VD och koncernchef, SKF

att han hade mycket mer i huvudet dn han
visade i skolan.

Manga bollar i luften

Ungdomen i resumé. Dennis skulle blir
fotbollsproffs. Debut som femtonéaring i
Backa IF:s B-lag mot BK Hiéckens A-lag
en februarikvill. Foljt av division 3-spel
motsvarande dagens division 1. Motet
med blivande frun sista aret i gymnasiet
resulterade snabbt i tvillingar. Tidigt for-
dldraskap kombinerat med aterkomman-
de kniskador tog ner drdommarna till en
trinarkarridr. Svennis nedstigen till Bl&-
vitt med revolutionerande trinargrepp
pa Kamratgiarden inspirerade mer én for-
bundets mossiga trinarkurser. I slutet av
1970-talet hade det borja rora pa sigi BK
Hiécken som horde av sig till den snabbfo-
tade mangsysslaren.

—Jag boérjade i Hicken for att ta hand om
deras vixande ungdomsverksamhet. Pa-
rallellt med fotbollen hade jag gjort karridr
pa konsumentproduktforetaget Mdlnlycke
och blivit férsiljningschef vid dldern 22 ar,
utan att ens ha civilekonomutbildning. Jag
hade inget mal utan har alltid drivits av att
gOra bra grejer. Cheferna sag vil en energi
hos mig och med jobbet kom hég 16n och
mycket ansvar.

— Samtidigt gnagde idrotten och att gora
néagot som betydde nigot. Forsiljningschef
pa Molnlycke kunde vem som helst vara
och inget unikt i sig. Det ér precis da tan-
karna f6ds om att skapa en internationell
motesplats for ungdomar.

Virlden var storre pa 1970-talet utan in-
ternet och klippkort pa charterresor. I Sve-
rige blaste vinstervindar tag i folk och 6gon
Oppnades fér omvérlden.

— Dir jag vaxte upp var socialdemokrat
s langt hoger man kunde komma och van-
sterpartiet i mitten. Jag var aldrig politiskt

aktiv, men rorde mig i kretsar dér de inter-
nationella frigorna om fattigdom och ritt-
visa diskuterades. Ordet solidaritet berérde
mig starkt. Det var nagot ute i viarlden som
inte stdimde och var orittvist. Jag sag ocksa
att vi kommer resa mer och det kommer bli
ett utbyte. Ténk vad larorikt det skulle vara
om man fick triffa ménniskor fran andra
kulturer med andra férutsittningar.

Virdegrundad business

Ett intressant fenomen &r att ett koppel
framgangsrika personer som idag driver
blomstrande business, i sin ungdom stod
pa barrikader och slogs mot kapitalismen.
Det finns paralleller mellan grundarna av
Fryshuset och Gothia Cup som for tankar-
na till dagens entreprendrer som vill géra
gott i samhallet.

— Jag kan kdnna samhdrighet i personer
som Jan Guillou och andra, inte minst An-
ders Carlberg med Fryshuset, som har for-
verkligat sig genom sina virderingar. De ar
nagra ar édldre vilket gjorde att de blev dnnu

storre forebilder for mig pa den tiden.

— Fryshus-grejen ér ju klockren, och var
vél inte tAnkt som nagon afférsidé fran bor-
jan. Det dr samma sak med Gothia Cup.
Det dr idéburet som leder till affarsverksam-
het med hog omsittning. Men det var inte
meningen fran borjan utan man ville gora
en insats. P4 det sittet dr det enklare att job-
ba med virderingar nir man inte vill eller
behdver optimera vinsten.

Forsta upplagan av Gothia Cup arrang-
erades 1975 med lag fran 5 nationer. 40 ar
senare kom det 1754 lag fran 74 nationer.
Oversatt i ekonomi handlar det om en om-
sittning pa 60 miljoner med ett 6verskott
pa runt sju miljoner. Goteborg tillfors 450
miljoner i turistintdkter och svenska staten
130 miljoner i skatt och moms. En storre
siffra 4r att en miljon ungdomar har métts
via fotbollen genom aren.

— Vi ligger nédstan dnnu nidrmare ur-
sprungstanken nu. Idag har vi ekonomiska
resurser att gdra mer, inte minst via projek-
tet Gothia Cup Foundation och alla sa-
ker vi gor i samband med turneringen och
runtom i virlden. Gothia Cups betydel-
se 1 Goteborg, Sverige och Virlden dr idag

Gothia Cup &r en omistlig del av Go-
teborg. P4 samma sétt som Liseberg,
Feskekorka eller sparvagnar sa &r det
nagot som man starkt forknippar med
staden. Hundratusentals ungdomar, leda-
re och foréldrar har genom &ren rest hem med minnen
for livet, vilket &r en fantastisk marknadsforing. Det
ar svart att tanka sig Gothia Cup utan Dennis. Han har
styrt, utvecklat och drivit pa med
hjdrta och hjarna for ungdomarna,
turneringen, fotbollen och staden.

Camilla Nyman,
VD Géteborg & Co




DENNIS ANDERSSON

Titel: Klubbdirektor BK Hacken.
Generalsekreterare Gothia Cup.

Alder: 62 ar

Uppvixt: Backa pa Hisingen

Bor: Ojersjd, Partille kommun

Familj: Hustru, fyra utflugna barn plus sex
barnbarn

Inkomst: Sa det gar runt...

Utbildning: Inget speciellt. Gick ur gymnasiet i
varje fall.

Forebild: Lars Ake Lagrell och Gunnar Larsson
som ung. Pappa.

Sportslig karridr: Kort och intensiv inom
fotbollen. Orienterar fortfarande.

Civil karridr: Har forverkligat det jag ville. Att
skapa en motesplats for varldens ungdomar.
Favoritmat: Har provat pa all vérldens kok men
kommer alltid tillbaka till var husmanskost.
Passion: Internationella fragor, kulturer,
religioner.

Favoritsport: Fotboll, handboll och orientering
(att utdva).

Favoritklubb: (utdver BK Hacken): IK Sdvehof
for dess kombination av bredd och elit och sa
Liverpool.

Favoritevenemang: (utéver Gothia Cup) Far val
bli 0-ringen som deltagare.

storre d4n nagonsin.Det har ocksa 6kat an-
svaret for oss som jobbar med det hir att
driva det vidare. Jag star fortfarande for att
vi gor det hér for barn och ungdomarnas
skull, och om det blir av ekonomiska fak-
torer har vi hamnat galet.

— Nar jag berdttar om Gothia Cup hand-
lar det om historien om vérldens storsta
motesplats for ungdomar. Jag ndmner inte
enda siffra, for varken folk eller politiker kan
relatera till kalla siffror om antal deltagare
eller besokare. Vi sjalva har varit daliga pa
att forklara vad Gothia Cup egentligen ar i
ett bredare perspektiv. Fragar du en stock-
holmare dr vi fortfarande den stora knatte-
turneringen i Goteborg.

Ovirderliga moten

Pa bokhyllan star ndgra pokaler och pa
viggen sitter en handfull bilder. P4 en bild
syns Dennis med Lill-Babs och p4 en star
han med Roger Milla vid ett besok i Ka-
merun. En tredje bild foérestiller den mer
okidnda Rolando Aguilera.

— Under manga ar kom ett lag fran fran
Bolivia som hette LLa Academia Tahuichi
Aguilera. De spelade fantastisk fotboll. La-
get drevs som ett socialt projekt av den hér
mannen Rolando, som kanske ér den per-
son som betytt mest och gjort storst intryck
pé mig. Han var inrikesminister, foretaga-
re och kom att offra sitt liv i kampen mot
orattvisorna i landet och fortrycket fran ko-
kainkartellerna och USA som styrde landet

Jag hade formanen att under fem ari

slutet av 90-talet arbeta tillsammans

med Dennis och Gothia Cup. Dennis &r

kreativ och noggrann, han ar ocksé en

bra talare och bra pa att aterge historier.

Dennis har under 1ang tid gjort ett imponerande ar-
bete for fotbollen i Goteborg, i synnerhet BK Héckens
utveckling. Dennis har med Gothia Cups framgangar
bidragit att starka Goteborg som
evenemangsstad, bade i Sverige
och i vérlden.

Bo Edsberger,
Varvgeneral Goteborgsvarvet
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Sym'biosen som banat vég fér framgéng och dagens akademiverksamhet som natt femstjérnig status.

over folket. Han drabbades av nervsjukdo-
men ALS strax efter ett attentat mot hans
hem. Jag fick férméanen att resa med honom
i byarna runtom i Bolivia och han var verk-
ligen folkets hjalte.

Sista gangen Rolando var pa Gothia Cup
kunde han bara réra hogerhanden och
kommunicerade via en griffeltavla. Vin-
nerna tog avsked av varandra och bussen
rullade ivdg mot Landvetter efter 4&nnu en
turneringsseger. Chaufforen stannar plots-
ligt bussen och kom ut och berittade att
Rolando vill séga nagot till Dennis:

— Rolly vile ge mig en kram och
bada forstod att det var sista gang-
en vi sags. En manad senare dog han.
Det ér sddana moten som etsat sig fast.

— Jag ar sa otroligt tacksam for allt Go-
thia Cup gett mig och jag har fatt en annan
syn pé livet. Aven om jag tjanat alla pengar
sjilv pa Gothia, och fatt avsta alla moten
med méanniskor, skulle jag inte ha bytt. Ab-
solut inte!

Politiskt sjalvmal

Vi tar klubbdirektorens svarta bil av mo-
dell Mazda CX5 mot Heden, helig Go-
thia-mark dér varldsstjdrnor som Xavi,
Pirlo och Alan Shearer spelat. I bilen kom-
mer vi oundvikligt in pa politik. Dennis
kan kopa att Goteborgs stad inte ldgger in
en krona i Gothia Cup och samtidigt sat-
sar 40 miljoner p4 att fa std vard fér Volvo
Ocean Race. Men planerna pa att bebygga
Heden ar ett riktigt politiskt sjalvmal en-
ligt den konsensussékande makthavaren.

—Jag har gatt i taket pa att man ska bygga
hus pd Heden. Det ér sa patetiskt och smé-
tdnkt. Hur kul ér det nir en tvda kommer
kosta folk 8 miljoner. Det har skett utan di-
alog och till storsta delen drivet av tjdnste-
min pd kommunen &ven om partier som
miljopartiet och vénsterpartiet stiller sig
bakom forslaget. Helt oforklarligt! Nu har
man fatt backa lite och det pagér en dialog
efter man forstod att det hade negativ in-
verkan pa Gothia Cup, sidger Dennis An-
dersson som vill viga lyfta fragan ver en
fotbollsturnering.

—Var stOrsta utmaning ir integrationen
som det knappat talas om for frigan anses
svar och jobbig. Goteborg dr en av Euro-
pas mest segregerade stider. For mig ska
Heden vara hela stadens motesplats 52
veckor om aret och jag har tagit fram skis-
ser pa det. Goteborgs fotbollforbund goér
det fantastiskt bra som redan nu liagger
matcher mellan lag fran Hovas och Ham-
markullen pa Heden.

P4 en av planerna spelar ett par grabbar
i tidiga tonéren fotboll medan den forne
Backaspelaren forsoker jonglera sa gott det
gar 1 bla moccaskor infor fotografen. Pa va-
gen tillbaka till bilen véxlas ndgra ord med
géinget. En killarna som spelar i féreningen
Azalea, berittar ovetandes f6r vem, om hans
planer pa att byta till BK Hécken. Dennis
skrattar och konstaterar.

— Det hir ar nagot nytt. Tidigare skulle
alla ungdomar spela i Blavitt eller Gais. Nu
vill de spela for Hécken for att vi har den

bésta akademin.

Motet med Blatter

Spelplanen ar att vi ska avsluta var resa
med en rikmacka uppe pa Heaven 23 i
Gothia Towers. Vi lamnar Heden, politiken
och diagnosticerar fotbollens tillstdnd. BK
Hicken mar gott och har pé senare finan-
sierat sin verksambhet till stor del av spelar-
forsiljningar. Inom ungdomsfotbollen har
det blast upp till stormig debatt nér Svens-
ka Fotbollférbundet tagit beslut att frén 1
januari 2017 inte tilldta resultatrikning i
serier och cuper upp till 12 ar. Det paver-
kar Gothia Cup som har ett ben i den in-
ternationella fotbollsindustrin och ett ben
i den svenska fotbollsrorelsen.

— Gothia Cup ér en internationell turne-
ring och vi foljer Fifas regler. Vi kommer
att soka dispens och hoppas fa det av for-
bundet. Gothia Cup &r en avbild av hur det
fungerar i den normala verksamheten. Det
ir ledare och trénare som sétter pragel pa
ett lag och 95 procent av alla gor ett fantas-
tiskt ideellt jobb. Dérfor ar det trakigt att vi
behover sitta regler och lagar utifran de fem
procenten som tror att de coachar ett
Champions League-lag med barn i elva-
arsaldern.

Virldsfotbollen och Fifa &r i gungning.
Foretrddaren for virldens storsta ung-
domsturnering har vid ett tillfalle haft med
varldsfotbollsorganisationen att gora.

—Vi hade kontakt med Fifa nér vi ville ikla
oss namnet World Youth Cup och behévde
deras godkidnnande for att anvinda begrep-
petWorld Cup. Det var faktiskt Sepp Blatter

sjdlv som tyckte att vi gjort oss fortjdnta av
att fa kalla oss det, sidger Dennis som traf-
fade presidenten.

— Ja, hur var det att mota Blatter... Nér
du triffar honom som jag gjorde pa en mot-
tagning dr han fantastisk trevlig, vénlig och
socialt kompetent person. Det ar litt att ga
ifillan och tycka ”vicken kille”. Sedan finns
det den andra morka sidan som jag aldrig
kom i ndrheten av.

Fonstret oppnas till Kina
I glashissen till 23:e véningen bollar vi
mojligheterna kring en bild med utsikten

GOTHIA
CUP

PRESEMNTED BY SKF

The World Youth Cup. 17-23 juli 2016

Grundat: 1975

(av Gais, BK Hacken och tidningen Arbetet)
Agare och arrangor: BK Hacken
Organisation: 8 heltidsanstallda. 2 200 jobbar
under turneringen

Ackrediterade journalister: 97 (34 lander)
Turistndtter: 350 050

Antal besdkare: 62 000

Deltagare: 40 200

Pojkar/Flickor: 70/30

Antal matcher: 4425

Antal lag (2015): 1754

Antal nationer (2015): 74 (141 sedan starten)
Antal askadare finaler (2015): 40 520
Antal askadare invigningen (2015): 56 420
Publik pa Heden (7 dagar): 420 000
Partners: Huvudsponsor: SKF. Coca-Cola,
Turkish Airlines, Svenska Spel, Idrottens Spel,

SEB, Liseberg, Opel, Intersport, Umbro, Woody,
McDonald's, Zlatan I:s Perfumes.

Gothia Cup Foundation: Unicef - United
for Children, Meet the World SKF - mindre
turneringar worldwide, Gothia Cup Village i
Afrika, Kim Kallstrom Trophy.

over besoksnidringens nav. Fran taket ser
man hamnen dir Ostindiefararen Go6t-
heborg pa 1700-talet idkade handel med
Kina. Nu vixer Gothia Cup i 6sterled.

— Vi tror att beh6vs mer Gothia Cup i
virlden och det 4r en av tankarna till att
exportera upplédgget till andra virldsdelar.
Att det blev Kina forst kanske var en slump,
men det finns en enormt vixande asiatisk
fotbollsmarknad. I Kina dlskar man fotboll
och har insett att de behéver influenser uti-
fran och fran andra kulturer. For 20 ar se-
dan fick du fingelse om du knystade om
det. Den nya kinesiska presidenten har sagt
att man vill 5ppna upp landet och att fotboll
ar ett medel for det, ungefir som vi sade om
Gothia Cup f6r 40 ar sedan, sdger Dennis
och har framtidsbilden Kklar for sig:

— Det dr ungdomar det handlar om och
utifran det bygger vi framtiden. I den globa-
liserade vérld vi lever i 4r det ungdomarnas
attityder till varandra som kommer bli avgo-
rande. Vi har en skyldighet att 6ka kunska-
pen om varandra, for om vi har kunskap om
varandras kulturer férsvinner mycket av for-
domarna som bygger pa okunskap. Om vi
tycker det dr viktigt att Hovas méter Ham-
markullen kan du &ven se det i ett globalt
perspektiv. Det vi kan gora ér att skapa for-
utsittningar for att motas.

Gothia Cup verkar behévas mer 4n na-
gonsin, i virlden och inte minst i Gote-
borg. Historien maste berittas vidare. Ge-
neralen gor det bast — alltid med skrattet

och ett leende néra till hands.
TEXT: JOHAN THOREN FOTO: JESPER LOFMAN

- Jag har stor respekt for Dennis An-

dersson som person. Han har varit med

och skapat vérldens storsta fotbollstur-

nering for ungdomar. Det &r bara att lyf-
ta pa hatten. Gothia Cup férvandlar varje
sommar Goteborg till en stor métesplats for ungdomar
frén alla vdrldens hall dar hudférg eller religion inte
spelar nagon roll. Genom Gothia Cup &r det manga ute i
vérlden som kénner till Gdteborg och forutom goodwill
genererar turneringen stora intdkter till staden varje
ar. Gothia Cup &r ndgot vi gdtebor-
gare dr stolta dver.

Ann-Sofie Hermansson,
kommunstyrelsens ordforande
Goteborgs Stad.
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Gladjande utvecklmq men Ianqt kvar till mal

Med oférminskad kraft fortsatter den
svenska idrotten sina insatser for att
vilkomna och inkludera de nyanldanda.
Over hela landet pagar en fantastisk
blomstring av integrationsprojekt som
i sin tur forstarker idrotten. Allt flera
aktiva utovare strommar till klubbarna,
nya kompetenta ledare utbildas, inakti-
va lag vacks till liv och nya lag skapas.
Detta ar glddjande besked, men som
det ofta medges av de inblandade, ar
det bara borjan pa resan och médosamt
arbete aterstar innan man verkligen
kan tala om lyckad integration.

Lag med enbart asylsokande

Halmstad Inter FC, som spelar i division
7 1s6dra Halland, dr formodligen Sveriges
forsta serielag dér alla spelare édr nyanldn-
da flyktingar.

—Vi ér laget som aldrig funnits forr, sdger
klubbens ordférande Lars Jansson. Vi ger
nyanlidnda och asyls6kande mojligheten att
fa plats pa riktigt, trots sin status som fly-
ende och icke-medborgare.

— Den storsta utmaningen f6r oss har va-
rit att hitta sponsorer, framhaller Lars. Jag
gick pa de stora forst, Adidas och Select
och fick direkt god respons. Vi har ocksa
fatt ovarderligt stod av distriktsforbundet
och fotbollférbundet. Nagra av vara dvri-
ga sponsorer dr Swedbank, BRA flyg och
Svenska Kyrkan.

- Det &r inte resultatet som &r det viktiga, det
viktiga &r att alla far chansen att vara med, Lars
Jansson ordférande i Halmstad Inter FC.

Hur ser du pa framtiden?

— Jag tror att vi har lite svart att planera
en framtid, sdger Lars Jansson. Halva laget
véantar pa besked om uppehallstillstand, el-
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- Det rollgaste har varit att traffa dem Att skaka hand med dem och forsta att de &r killar precis som vi, séger Otto Eneroth, Skateboard Refugee Shool. Sen &r
det grymt kul att ndgra av dem har blivit riktigt bra pa skejt.

ler pa att bli placerade nagon annanstans.
Men det viktigaste ar att mojligheten verk-
ligen finns, tilldgger han. Jag och trdnaren
Feras Aldamen har visat att alla verkligen
kan och far vara med i svensk fotboll.

Boarders vs borders

I Géteborg har tva 14-aringar, Otto Ene-
roth och Norton Lynch, startat Skateboard
Refugee School, en skateboardskola for ny-
anldnda ungdomar.

—Vi lanade ihop lite brador av kompisar
och hjélmar av en skridskobana néra dér vi
bor, sdger Otto Eneroth. Sen var det bara
att gora en Facebooksida och se till att den
nadde ut till nirliggande flyktingboenden.

— Om man har flytt fran krig och sant
eldnde, fortsétter Otto, sq behdver man si-
kert ndgot annat att tdnka pa ibland. Och
da ér skejten perfekt. Skateboard betyder
frihet. Vi gor lite som vi vill. Pa vart sitt. Jag
tror inte det finns nagra skejtare som &r ra-
sister. Alla 4r vilkomna att skejta. We don't
hate. We just skate.

Hur klarar ni ekonomin?

— Alla stéller upp och hjilper till, si-
ger Otto Eneroth entusiastiskt. Vi har
fatt brador och trojor av Sweet Skatebo-
ards. Hjdlmar betalade forsdkringsbola-
get if. Ett tryckeri har tryckt klistermar-
ken och stora vepor. Marabou har skinkt

lite choklad. Oatley lite dryck. Och vi far
vara gratis i olika skejthallar. En konst-
nér silde en tavla och skinkte pengarna
till oss. Och en mormor gav oss 500 kr.

—Vi har inte aktivt sOkt nigra bidrag,
fortsédtter Otto Eneroth, men vi fick allde-
les nyss ett bidrag av stiftelsen Reach For
Change som sjilva ringde upp och ville
hjilpa. Pengarna kommer vi att anvinda
for att locka hit fler flyktingar som inte fatt
uppleva att skejta dnnu.

En véldigt liten andel av de som kommer till Skate-
boardskolan &r tjejer. Men stora forsok gors hela tiden
for att hitta nya tjejer som vill prova pd att skejta.

Integrationsarbetet pa lingre sikt

Vi kontaktade ocksa Lillemor Lindell,
Central samordnare for idrottens inte-
grationsarbete hos Riksidrottsférbundet
och fragade om hon kunde gora en upp-
skattning av hur ménga integrationspro-
jekt som dr pa gang over hela landet just

ETT LITET URVAL AV DE PROJEKT SOM PAGAR | HELA LANDET FOR ATT VALKOMNA OCH INKLUDERA MANNISKOR PA FLYKT:

Namn Beskrivning Plats Stod och finansiering

Storvik SK - innebandy Lektioner for flyktingbarn i innebandy och svenska. Storvik - Gavleborgs ldn Samarbete med Rddda Barnen

Laholms ungdomsfdrening Métesplats for idrott och kultur oavsett etnicitet. Laholm Gavor, séker sponsorer. Ska séka bidrag
Basket, futsal och konst ndr de registrerat sig.

Operation Integration Fotbollslag raddades kvar i division 4 med de Arvidsjaur IFK Arvidsjaur, Sparbank Nord,

- IFK Arvidsjaur

Tony Wharton - fotboll
naromradet.

FC Cimrishamn

nyanldndas hjalp.

Fotbollstréningar for nyanlanda har gett nytt liv i

Innebandytraning for flyktingbarn

Simrishamn

Skivarp, Skurup, Snarestad

Norrbottens Idrottsforbund

Mindre lokala foretag. Gavor av
privatpersoner. Rydsgards AIF

Kommunen, Skanes innebandyférbund

Stockholm Skatepark
- Stockholm Skate Nation

IK Solfjddern
"Svenska via badminton"

IFK Falkdping FF

Sandarna BK

Norbergs AIF

"Bollis - lek och spel"

IFK Norrkdping, Norrkdping
DFK, IF Sylvia och Assyriska IF
Ostra Ryd FK

- juniorfotbollslag

"Sportis och Flyktis"
Skogslottens Ryttarférening

Fryshusets projekt for att Idra ut skateboard till
ungdomar pa lokala flyktingboenden.

Ldr ut badminton och svenska till nyanldnda barn
och ungdomar.

Omfattande integrationsarbete med bl.a. utbildning
och utveckling av aktiva ledare. Utsdgs till "Arets
Idrottsforening 2016" i Vastergotland

Internationellt uppmarksammat arbete for att
vdlkomna unga flyktingar och skola in dem i svensk
fotbollsgemenskap

"Integrationsfotboll"

Omfattande aktiviteter med bollspel i olika former i
anslutning till bl.a. flyktingboenden.

Inaktivt lag vacktes till liv med hjdlp av asylsdkande
ungdomar

Prova-pa-verksamhet for unga flyktingar. Frimst
ridning men ocksa andra sporter

Soderort - Stockholm
Uppsala

Falkdping
Vdstergotland

Goteborg

Fotbolls-cup som matesplats
for asylsokande ungdomar

Malmheden, Vdstmanland

Norrkoping

Ostra Ryd, Ostergdtland

Norrkdping

Stockholmsidrotten, foretaget Cheapo,
Migrationsverket.

Upplands idrottsforbund.

Véstergotlands Idrottsforbund och
SISU Idrottsutbildarna, Swedbank,

InterSport, Coop, Lansforsdkringar,
lokala foretag

Postkodlotteriet, Stadium, Coop Ndra
och mindre lokala foretag.

Norbergs AIF, lokala Lions, privata
donationer, biblioteketet, landstinget,
distriktsidrottsforbundet och SISU

Kommunen, lokala foreningar, Rotary,
Ostergdtlands Fotbollférbund.

Ostergdtlands Idrottsforbund, privata
aktorer, Svenska Spel, Willys m.fl.

RF-anslag, kommunalt stdd via
"Fritidsmiljonen".
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nu och hur de finansieras.

—Det dr omojligt att ge en exakt siffra da
detta sker i mingder av olika former och
omfattning, forklarar Lillemor. Under ar
2015 gav vi 540 foéreningar stéd fran de
medel som regeringen avsatte till idrotten.
Mer konkret sa har nu alla vara idrotts-
distrikt tillsatt varsin koordinator for att
stotta féreningarna och for att skapa nét-
verk med det offentliga och 6vriga civil-
sambhillet.

Vi fragade Lillemor ocksd om Riks-
idrottsforbundet kommer att aktivera sig
under Almedalsveckan nér det géller ar-
bete med integration.

— Ett av fem seminarium som RF ge-
nomfor i samband med Almedalen kom-
mer att lyfta integrationsarbetet. Hiér
kommer ett regionalt exempel, Gotlands
Idrottsférbund, att lyftas fram. Ett av vara
anslutna forbund — Skolidrottsférbundet,
fortsitter Lillemor Lindell, kommer dven
att berétta om sin resa och idrottens bety-
delse for den egna etableringen.

Lillemor Lindell kommer att delta i hel-
dagsseminariet Professionell Idrott som
anordnas i Vixjo den 3 oktober 2016. Ar-
rangorer dr Sport & Affirer och virdkom-
munen Vixjo.

Vad aterstar att gora for att kunna tala
om en lyckad inkludering?

— Det krévs flera steg for att nd inklude-
ring i idrottens alla delar, papekar Lille-
mor Lindell. For att lyckas med det maste
vi arbeta med idrottens normer och vad vi
menar med inkludering. Vi maste arbeta
langsiktigt och identifiera stegen framat.
Oppna upp, méta och prata med de nyan-
linda for att tillsam-
mans forma framti-
den. Darfor planerar
vi under kommande
tid att arbeta mycket
med att 6ka kunska-
pen och bildningen
inom idrotten.

Internationellt erkdnnande

Nyligen fick flyktingarna i virlden interna-
tionell bekriftelse. Som det meddelades pa
den Internationella Olympiska Kommit-
téns (IOK) hemsida, kommer elitidrotta-
re pa flykt att kunna deltai OS i Rio i ett
eget lag, Refugee Olympic Athletes. Un-
der Oppningsceremonin kommer laget att
marschera bakom den olympiska flaggan
och vid eventuella prisutdelningar kom-
mer den olympiska hymnen att spelas.

—Vivill sinda en hoppfull signal till virl-
dens alla flyktingar, siger IOK:s president
Thomas Bach i ett pressmeddelande.

I en symbolisk gest fick en tolvarig flyk-
tingflicka fran Syrien béira den olympiska
facklan i den forsta etappen genom Brasi-
lien pa vdg mot 6ppningsceremonin i Rio
den 5 augusti 2016.

TEXT: GEORGIOS XYFTILIS
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hér fods hjéltar.

JKPG.COM

@ DESTINATION JONKOPINGS
JONKOPING KOMMUN

f

EM | MOUNTAINBIKE [ VM | MUAYTHAI &




BEACHSPORTER

8

Intresset for beachvolley okar

Antal deltagare pa SM-tivlingarna

i Falkenberg visar att intresset for
beachvolley fortsatter att 6ka. For
forsta gangen sedan touren bytte namn
gor dessutom Swedish Beach Tour ett
stopp i Kalmar och deras nya arena for
beachsporter.

[ 'lllnu.‘____

| samband med att den

P ——  svenska beachvolleytour-
' en Swedish Beach Tour
SWEDISH BEACH stannar till i Falkenberg i
TOUR

10 JULI-20 AUGUSTI bdrjan av auqusti arrang-

I

Z -

Q _f;-*
B

eras SM i olika klasser. Svenska Volleybollforbundet,
som ligger bakom touren, &r ett av fa forbund dar anta-
let utdvare dkar.

- Trenden gar verkligen uppat och beachvolleyn &r
en del av det. Under de tvd senaste arens SM-tavlingar i
beachvolley har vi 6kat med dver 100 lag. Det &r framst
tjejer mellan 17 och 19 ar som 6kar samt veteranklas-
sen. | &r tror och hoppas vi pa mellan 400 och 500 lag
som tdvlar i SM, sdger Jakob Birgersson, projektledare i
Svenska Volleyevent AB som dger Swedish Beach Tour.

Arets tour inleds i Uppsala som &r tillbaka som spel-
ort efter nagra ars uppehall. Staden har, precis som G-

teborg, skrivit ett langre kontrakt med Swedish Beach
Tour. Dessutom &r Kalmar, som tidigare var spelort nar
touren hette Sverigetouren, tillbaka. Kalmar, som dven
ar arrangor for SM i Beach Soccer, har en ny anldggning
for beachsport som invigdes forra aret.

- Det &r kul att kommunen satsar pa beachsporter. |
Kalmar kommer vi ha tre banor precis bredvid center-
court, vilket bade &r smidigt for lokala arrangérer och
ger en bra inramning.

Ny finalarena

Den 17 till 20 auqusti avgérs finalen i Umed som byter
spelplats fran Radhustorget till Skeppsbron for att fa
mer yta till kringevenemang och komma ndrmare ha-
vet. Tidigare &r har alla spelorter haft totalt atta delta-
gande lag for herr respektive dam. | 3r kommer Kalmar
ha 16 lag och Goteborg tolv vilket 6ppnar upp fér yngre
talanger.

- Vi har sett att det &r svart att sla sig in pa touren,
men genom att dka antalet lag kan unga férmagor kvala
in eller fa en biljett genom sin ranking. Det dppnar dven
for wild card, dar flera utlandska lag &r intresserade.

Under 2015 forlangde Mikasa sitt avtal med Svenska
Volleybollférbundet med fem ar, och foretaget &r dven
huvudpartner fér Swedish Beach Tour. Nytt for i ar &r att
de lokala arrangérsféreningarna far stérre méjligheter
att hitta lokala sponsorer till sina event.

- Vi har lamnat dver ganska mycket rattigheter till de
lokala arrangdrerna som har lyckats bra med sin spons-
ring genom aren. Vi kommer ocksa satsa mer pa rorlig
media med reportage och klipp pa Facebook och Insta-
gram, berdttar Jakob Birgersson.

Arrangor: Svenska

Volleyevent som dgs \’s}

av Svenska Volleyboll-

forbundet. st\&en\s“
Antal deltagare: 8 BEACH
dam- och 8 herrlag TOUR

under de flesta event.
12 lag/kdn i GGteborg, 16

lag/kén Kalmar och 32 lag/kdn pa SM i Falkenberg.

Medier: Webb-tv, dagstidningar, radio och
regional-tv.

Sponsorer: Mikasa

Funktionarer: Cirka 400

Biljettpris: Gratis

Premiarar: | nuvarande form 2008. Tidigare
Skandiatouren 1991-1998 och Sverigetouren
1999-2005.

Publik: 52 291 besok

Spelprogram: Uppsala 10-12 juni, Helsingborg
8-10 juli, Goteborg 15-17 juli, Kalmar 22-24 juli,
spelort ej klart 29-31juli, Falkenberg 1-7 augusti
och Umea 18-20 augusti.

Somriga Ahus erbjuder strandnara sportfester

Handbollsfesten Ahus Beachhandboll Festival ir sedan
manga ar tillbaka en motesplats for svensk handboll.
Arrangérernas ambition dr nu att dven utveckla Ahus
Beach Fotboll till en motesplats for fotholl.

- Genom att gora det till mer @n bara en fot-
- \__, bollscup blir turneringen mer attraktiv for oli-

' —_—— ka samarbeten, sdger Mats G Jénsson, vd for
AHUS BEACH Ahus Beach AB. o
FOTBOLL Nér Ahus Strand Beach Soccer gick i konkurs
2-9 JULI

i december 2014 dvertogs fotbollsturnering-
en av Ahus Beachhandboll Festival som forra
aret arrangerade beachfotbollen under namnet
Ahus Beach Fotboll. Fér att bygga upp turne-
ringen till ett framgangsrikt event likt Ahus Beachhandboll Festival genom-
forde arrangorerna ett par fordndringar.

- Vi dndrade fokus, fran motions- och seniorklasser till riktiga forening-
ar som har barn- och ungdomsfotboll. Malgruppen har &ndrats frén killgéng
som bor i télt och festar hela dagarna till ett familjeevenemang som lockar
barn, ledare och anhdriga, sdger Mats G Jonsson.

Féréndringen innebdr en stor skillnad nér det géller antalet beskare,
vilket dkar gastnétter och turistomsttning. Ahus Beach Fotboll hade en tu-

AHUS BEACH HAND-
BOLL FESTIVAL
15-23 JULI

ristomsattning pa runt 25 miljoner kronor férra aret medan Ahus Beachhand-

boll Festival, som véxer for varje &r, hade en omséttning éver 100 miljoner
kronor.

- Det &r siffror som kommer 6ka de narmaste aren. Bara uthyrningen av
privata villor och stugor omsatter tio miljoner kronor under handbollstur-
neringen. Priserna stiger for varje ar, och det ger mycket tillbaka till kom-
munen.

Antalet lag i Ahus Beach Fotboll dkar i &r till 500 lag och intresset sprider
sig bland foreningarna. Forra dret deltog 50 foreningar, i ar &r det nirmare
90. Ahus Beachhandboll Festival har redan nétt drémgrénsen 1300 lag som
var visionen for ar 2020.

- Det finns bara 400 handbollsféreningar i Sverige som bedriver barn-
och ungdomsverksamhet i jamforelse med fotboll som har 3000. Med andra
E el P - ord finns en enorm potential for
- 4 beachfotboll. Tyvarr &r ytan be-
grénsad pa evenemangsstranden
och planerna &r dubbelt s3 stora
¥, som handbollens planer.

Lockar ndringslivet

Ahus Beachhandboll Festival, som
borjar en vecka efter att beach-
fotbollen slutar, genomfor i &r sin
20:e upplaga, men jubileumsfes-

ten blir inte frrén nésta ar da turneringen startade 1997. Eventet har haft en
fantastisk utveckling och stor betydelse for regionen. Forutom handbollstur-
neringar for barn och ungdomar samt en elitklass med Bundesligalag som SG
Flensburg-Handewitt och Minden arrangeras ett flertal méten och debatter.

- Vi har sett en 6kning av dldre besdkare som kommer hit bara for att
lyssna pa naringslivsprofiler och idrottstjarnor som intervjuas pa scen.
Manga partners och ndringslivsprofiler &r har. Anders Nissen som &r vd for
fastighetsbolaget Pandox &r pa plats varje dag under handbollsfestivalen,
berdttar Mats G Jonsson.

Nuvarande och fore detta handbollsstjérnor som Staffan Olsson, Ola Lind-
gren, Stefan Lovgren, Kim Andersson, Ljubomir Vranjes, Peter Gentzel och
Isabelle Gulldén &r ocksa pa plats ndstan varje ar. Infér 0S 2012 laddade det
svenska herrlandslaget upp i Ahus och Mats G Jénsson hoppas pa ett liknan-
de uppldgg dven infor detta 0S.

Agare: Ahus Beach AB
Antal deltagare: Cirka 1300

- Férhandlingar pagar. EM for damer, som gar i Sverige 2016, ska mark-
lag med 15 000 deltagare och
ledare

AHus
@ BEACHHANDBOLL
FESTIVAL
Medier: Egen webb-tv-kanal,

TV4 Sport, Tidningskoncernen Skanemedia och Kvéllsposten.
Total omsattning: 30 miljoner kronor (2015)
Turistomsittning: Over 100 miljoner kronor

Storsta sponsorer: Hummel, Interport, Ica Kvantum Ahus, Skane-
media, Weblink, Coca Cola, GB, Enkla Elbolaget, Martin Servera,
RP Frukt och Kiviks Musteri.

Funktionirer: Cirka 300 samt cirka 300 foréldrar fran handbolls-
klubben i Ahus.

Premiérar: 1997

Publik: Cirka 60 000 unika besdkare, deltagare och ledare
Hemsida: www.beachhandboll.com
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nadsfdras under sommaren och vi jobbar dven pa att fa hit ndgra damstjérnor.

Det betyder véldigt mycket for barnen att fa tréffa sina idoler.

Gemensam sponsring
1 &r séljer Ahus Beach AB gemensamma sponsorrattigheter for bada turne-

ringarna, dven om 80 procent av alla partners &r mer inriktade pa handbollen.

Godisleverantéren Bubs &r ny partner och gar in som silversponsor.

- Vi har ocksa ett nytt samarbete med Friends dar vi bland annat skéanker
all pant pé omradet till organisationen. D3 pratar vi inte om ndgra tusentals
kronor utan om stora summor.

Nér Ahus Beach Fotboll och Ahus Beachhandboll Festival &r dver &r det
dags for Handbollsfiesta i Kristianstad Arena dar lokala elitlaget IFK Kristian-

stad moter Bundesligalagen som &r med i beachhandbollen. Dessutom arrang-

eras Ahus Beach Live, som &r en visfestival och stand-up-event med kénda
komiker och musiker, pa evenemangsstranden.

Agare: Ahus Beach AB

Antal lag: Cirka 500 o H

Total omséttning: Cirka fem .

miljoner kronor (2015) - BEACH

Turistomséattning: Cirka 25

miljoner kronor

Storsta sponsorer: Hummel, Interport, Ica Kvantum Ahus, Skéne-
media, Weblink, Coca Cola, GB, Enkla Elbolaget, Martin Servera,

RP Frukt och Kiviks Musteri.

Funktiondrer: 100 varje dag

Premiirar: 2006 (nuvarande form 2015)

Publik: Cirka 15000-20 000 unika bestkare och deltagare.
Hemsida: www.ahusbeachfotboll.se

TEXTER: PIERRE EKLUND



Vatternrundan, som har fatt en ny vd,
presenterar i ar ett nytt lopp som ska
locka mountainbike-entusiaster till
Motala. Tillsammans med sina partners
har Vatternrundan dessutom gjort en
storre satsning pa rorlig media for att
na deltagare och publik.

- \- 2015 firade Vatternrundan

sitt 50:e lopp med ett fler-

' —— tal aktiviteter och upptra-
VATTERNRUNDAN danden under cykelveckan
10-18 JUNI som inkluderar Halvvat-

tern, Tjejvdttern, Minivat-
tern, Bianchi Vdttern GP och MTB-Vattern.

- Det blev ett fantastiskt bra jubileumsar, med nytt
deltaganderekord i Vatternrundan. Nytt for i ar &r att vi
utdkar veckan med loppet MTB-Véttern, sdger Lars Sam-
uelsson som dr fore detta ordférande for Vatternrundan
och som under véren har verkat som tillférordnad vd for
hela organisationen.

Ny vd for Vitternrundan

Lars Samuelsson gick in som ansvarig chef nér Eva-Lena
Frick avslutade sin anstdllning for att bli ny vd for Vasalop-
pet. Styrelsen valde dven en intern ldsning vad géller Eva-
Lenas l&ngsiktiga ersattare. | mitten av maj blev styrelse-
ledamoten Gunilla Brynell Johansson utsedd till ny vd.

- Hon &r en flitig motiondr med affarsméssig kunskap
och erfarenhet av ideell verksamhet, vilket & nodvéan-
diga egenskaper som vd for Vatternrundan. Gunilla kom-
mer ndrmast fran Swedbank d&r hon har varit bankchef
och nu senast HR-chef i dstra regionen.

Arrangbrerna fortsatter att satsa pa sjélva evene-
mangsomradet. Nya partnern Stadium bygger upp en bu-
tik pa méssomradet dér deltagarna kan hitta utrustning
fran kinda leverantdrer medan Bianchi later publiken
testa elcyklar for att oka intresset for cykel som trans-
portmedel. Flera av Vétternrundans partners &r aktiva pa
omradet, men engagerar sig ven innan evenemanget.

- Vi har erbjudit vara partners att vara avsandare for
instruktionsfilmer riktade direkt till deltagarna. Bianchi

VATTERNRUNDAN, VANSBROSIMNINGEN, KANOTMARATON 9

Vitternrundan satsar pa rorllq media

och Crescent visar hur du ska utrusta din cykel, Craft
demonstrerar hur du ska kld dig rdtt och Enervit visar
hur du laddar ratt med mat och dryck vid tréning och in-
for och under loppet.

- Folksam ser genom checklistan sa att man &r start-
klar och Santander dr avsdndare i Liveprintfilmen som
berdttar om det nya nummerlappsutdelningssystemet.
Det ger ett mervérde for vara partners som hamnar i
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sitt naturliga element, forklarar Ulrika Smith Svenstedt,
marknadschef for Vatternrundan.

Videbloggare marknadsfor partners

1 8r har Vétternrundan och deras huvudpartners gjort en
ny satsning for att samverka med deltagarna. Fyra vi-
deobloggare har rekryterats som ska cykla Halvvttern,
Tjejvattern, MTB-Vattern och Vatternrundan.

VATTERNRUNDAN

Arrangor: Motala AIF Idrottsallians

Antal deltagare: 23 000 (endast Vatternrundan),
cirka 38 000 totalt 2016

Antal arrangemang: Vatternrundan, Halvvadttern,
Tjejvattern, Minivattern, Bianchi Vattern GP och
MTB-Véttern.

Medier: Lokal, nationell och internationell press,
nationell radio och TV-inslag.

Omsattning: Cirka 45 miljoner kronor (2016)
Sponsorer: SKODA, Cycleurope (Crescent, Bianchi),
Craft, Team Sportia, Mix Megapol, Enervit, Folksam,
Postnord, Abtec, Motala Convention Centre, Motala
Vadstena Tidning, Region Ostergétland, Danske Bank
och Actic

Funktiondrer: Cirka 4000 personer pa samtliga
arrangemang

Premiirar: 1966

Hemsida: http://www.vatternrundan.se/

- Det &r ett stort intresse for detta. Bara rekryte-
ringsvideon visades 90 000 ganger pa var Youtube-ka-
nal. Under vdren har vloggarna bloggat om sin tréning
pé var kanal och anvént vart Instagramkonto, dar de
taggar Vatternrundans partners som ser till att vioggar-
na ar ratt utrustade. P s sétt marknadsférs vara part-
ners pa ett mer naturligt satt i vara kanaler.

Den 10 maj lanserades ocksa en ny storsatsning, nya
cykla.se, med digital satsning pa tidningen Cykla som
ska ge Vatternrundans cyklister inspiration och kunskap.

- Det sker genom artiklar, bloggar, podcasts, forum
och kalendrar dver cykellopp i Sverige. Det &r dven ett
satt att na och inspirera de som &nnu inte cyklar nagot
av Vatternrundans lopp.
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P05|t|v utvecklmq for
Vansbrosimningen

De senaste tva aren har Vansbrosim-
ningen introducerat nya simlopp, vilket
ar en trend som fortsitter 2016. | ar ar
det premidr for Vansbro Vattenprovet.

:}

VANSBROSIMNINGEN
2-10 JULI, VANSBRO

Huvudloppet Vansbrosim-

ningen, som har en gréns

pa 9000 simmare, dr nu-

mera alltid fullt vilket gér

att arrangdrerna har riktat
in sig pa att utveckla évriga
tévlingar under de nio dagar som evenemanget pagar.
Vansbro Gppen Alv, som precis som Vansbrosimningen
dr en del av En Svensk Klassiker, fortsatter att 6ka i an-
talet deltagare.

- Vansbro Swimrun hade en lyckad premiar férra aret
som vi nu bygger vidare. Var triathlontévling har fatt SM-
status av Svenska Triathlonforbundet 2016 och 2017, sdger
Jan Palander, generalsekreterare for Vansbrosimningen.

Ny tévling
Den stora nyheten i ar &r den nya ungdomstévlingen
Vansbro Vattenprovet som arrangeras for barn och ung-
domar mellan sju och tretton ar. Sedan tidigare finns
distansen 1000 meter fér malgruppen och den nya tév-
lingen &r pa 200 meter.

- Simkunnighet ar ett véldigt aktuellt idag @mne och

det har &r ett satt att hjdlpa barn och ungdomar att ta
forsta steget och simma dppen vatten. Tavlingen ar-
rangeras tillsammans med Svenska Simforbundet.

Vansbrosimningen jobbar dven vidare med Iangsiktiga
samarbetspartners som Coca-Cola i Sverige som bland
annat fotograferar deltagarna vid malgang. Nya part-
ners for i & &r den globala banken Santander och TYR
som sdljer simutrustning som vatdrékter.

- Vi har haft en positiv utveckling de senaste fem
aren dér vi vixt successivt med vara partners. Rent ge-
nerellt finns ett stort intresse av att vara pa plats och
deltaga pa ndgot sétt kring vara tavlingar.

ﬁqare: VANSBRO
Vansbro AIK Simklubb SlMN ING EN'
Antal deltagare:

Cirka 15 000 ‘ ‘\ .’
Antal tévlingar/ ‘\ ”
klasser: 11 lopp \\xl’

Medier: Press, radio och TV

Omséttning: 14,4 miljoner kronor (2015)
Sponsorer: Huvudsponsorer Team Sportia, Coca-
Cola i Sverige, Tyr och Santander Consumer Bank.
Funktiondrer: 1300

Premidrar: 1950

Publik: Cirka 40 000 besdkare inklusive deltagare
Hemsida: www.vansbrosimningen.se

Stafett nytt
inslag for
kanotmaraton

Dalsland Kanot Maraton introducerar
en ny tavling och oppnar samtidigt
dorren for nya samarbeten med andra
stora idrottsevenemang for att fort-
sdtta vaxa internationelit.

l\_

Sedan 2004 har den ide-

' P ——  clla turistforeningen Camp

Dalsland arrangerat den
DALSLAND KANOT 55 kilometer [&nga kanot-
MARATON

tdvlingen Dalsland Kanot

Maraton, som &r en av de
storsta tavlingarna i varl-
den av sitt slag. 56 procent av deltagarna kom fran ett
annat land &n Sverige 2015.

- Forra aret var det deltagare fran 19 olika lander, vil-
ket &@r positivt rent turistekonomiskt. Vi ser ett monster
ddr de deltagare som bor allra langst bort dven stannar
ldngst tid har. Manga forldnger sin semester och stannar
en vecka langre, sdger tavlingsledare Crister Bliime.
Ska locka fler foretag
Férutom kanottévlingen och en tévling i drakbat arrang-
erar Friluftsfrimjandet SM i kajakraddning. | &r &r det
dessutom premidr for en ny tévling, kajakstafett, som
arrangdrerna hoppas kan locka foretag, foreningar och
kompisgéng.

- Genom att gora tavlingen till en stafett med fyra
deltagare i varje lag blir det inte en lika Iang stricka som
ska paddlas, vilket vi tror kan locka manga som vill géra
en aktivitet med sina kompisar eller medarbetare. Det
krévs bara en kajak da sjdlva kajaken &r stafettpinne.

For att ytterligare véxa internationellt letar Camp
Dalsland efter strategiska samarbeten med andra stora
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nationella motionslopp. Tanken &r att korsmarknadsfora
evenemangen och locka deltagare som vill genomfora
flera stora tavlingar i Sverige.

- Vi forsoker framst hitta samarbeten med en skid-
tévling och mountainbiket&vling. Nésta ar kan vi presen-
tera mer om detta. Nar det galler sponsorer har det inte
skett nagra forandringar sedan férra aret.

Arrangor: Camp Dalsland
Antal deltagare:

Cirka 600-800

Medier: Lokalradio, svensk och
internationell press, interna-
tionell TV (framst tyska)
Omsattning: Ca en miljon
kronor (2015). Turistekonomisk
omsdttning cirka 4,5 miljoner
kronor.

Sponsorer: Bengtsfors kommun, Fastighetsby-
ran, Coop Konsum, Projektengagemang, Stena
Recycling, Dals Konfektyr AB m.fl.
Funktiondrer: Cirka 250

Premidrar: 2004

Publik: Cirka 5 000

Hemsida: www.kanotmaraton.se

TEXTER: PIERRE EKLUND

DALSLAKD

KANOT
MARATON+
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arkitekten Gustaf Apell. Vacker och lagom fér vardagen, vid storlopp finns plats for tait.

Tessies Sommartips

2016 &r galoppens ar! Den 19 juni invigs den nya galoppba-
nan Bro Park. En varldsunik hiandelse och en milstolpe for
svensk galoppsport. Travsporten visar upp sig i hela landet
under Sommartravet och ridsportens tva stortidvlingar gar
pa tva riktiga sommaridyller - Varberg och Falsterbo.

Folk borjar fatta galoppen. Nationaldagsgaloppen

pa Gardet som startade for fyra ar sedan var ett
genidrag. Folkfesten den 6 juni mitt inne i stan blev
fran start galoppens klart storsta publikdag. Den unika
mixen hdstfest med fartfylld galopp, iskall champag-
ne och massor med aktiviteter for hela familjen lockar
50-60 tusen dskadare i alla ldrar. Arets viktigaste ga-
loppdag &r annars séndagen den 19 juni. D invigs den
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nya galoppbanan pa Bro Park, den storsta satsningen
som nagonsin gjorts inom svensk galoppsport. Forsélj-
ningen av Taby Galopp, kanske den storsta affdren inom
svensk idrott, har i ett slag ritat om kartan och satt
galoppen pa banan. Fran stdndiga ekonomiska bekym-
mer kan galoppen nu se fram emot en helt ny bana och
miljardinkomster som kommer att rulla in de ndrmaste
15-20 aren.

- Svensk Galopp far sjalv finansiera bygget av Bro
Park med egna pengar. Den nya banan har kostat i runda
sldngar en halv miljard, sdger Hans Hansson, ordférande
i Svensk Galopp.

Hans Hansson har hallit i klubban under hela resan,
fran forsaljningen av Téby, inkdp och bygge av Bro Park
och han &r pappa till Nationaldagsgaloppen. Nu [dmnar
han styrelsen, men galoppintresset finns kvar.

Stockholms Stora Pris dr premidrdagens stora drag-
plaster. Med drygt 4 miljoner att rida om, &r invigningen
ett av Skandinaviens stdrsta galoppevenemang.

Forutom klassiska lopningar som Dianaldpning och
Jockeyklubbens 2000 Guineas blir det ocksa nya grepp.
Fem kvinnliga toppjockeys fran hela virlden utmanar
fem svenskor. Inez Carlsson &r lagkapten for svenska
truppen, hon &r kind fran Méstarnas Méstare och har en
framgangsrik karridr i USA bakom sig.

BRO PARK
Nér: Sondag 19 juni kI 13

1IN0
PAR
Var: Bro Park

Lds mer: www.svenskgalopp.se/bropark

Little Warriors tog sista stegern i Taby
Peter Abergs 9-ariga hingst Little Warriors med Jacob
Johansen i sadeln skrev historia genom att vinna det
allra sista loppet pa Taby Galopp. Sa stor publik som pa
Tribute Day har inte Taby haft pa aratal, manga ville ta
farvél av galoppens hemvist under néra 50 ar.

Bara nagra dagar senare flyttade de allra forsta has-
tarna in i de nya stallarna pa Bro Park. Roy Arne Kvisla
var forst ut med sina 24 hastar, och trots de hektiska
slutforberedelserna infor premidren verkar hastarna tri-
vas utmdrkt i sina nya stallar och den nya dirttrackbanan
far ocksa lovord fran alla hall.

- Boxarna hér &r 12 kvm mot 9 pa Téby och det mérks
faktiskt pa hastarna, berattar Roy Arne. Jag tror att de
kénner mer frihet med en storre box och eftersom varje
box har ett dppningsbart fonster kan héstarna sticka ut
huvudet.

Roy Arne Kvissla &r oerhdrt forhoppningsfull.

- Det kommer att bli ett otroligt lyft for galoppen.
Det kénns sa spannande, en helt annan kénsla &n Tabys
slitna anldggning.

SVENSKT GALOPPDERBY
Nar: Lordag 16 juli

Var: Jégersro

Lds mer: www.svenskgalopp.se/jagersro

Derbykonceptet som gar hem

Lordag 16 juli gar Svensk Galoppderby for 3-ariga hastar
pa Jigersro. 99 ar i rad har detta klassiska storlopp av-
gjorts pd samma bana! Nasta ar blir det 100-arsjubileum
som bland annat firas med dubbla prispengar.

Derbyt har medvind. Bade vanligt folk och féretagen
gillar det nya uppldgget som gav en ordentlig publikdk-
ning forra aret. Forsta start p lordagseftermiddagen,
sedan fortsatter [5pningarna till framat kvéllen for att
avslutas med champagne, grillfest och stort utomhus-
disco. | &r bjuder Martin Stenmarck med band pa After
Race. Rékna med att dansen pagar till efter midnatt!
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SOMMARTRAVET

- SOMMAR
Halmstad 7 & 9 juli TRAVET
Rrjing 16 juli V75

Axevalla 23-24 juli
Jagersro 26 juli
Bollnds 30 juli

Final Rattvik 6 augusti
Lds mer: www.atg.se

Sommartravet fran Halmstad till Rittvik
26 juli gar en av travets absolut storsta traviopp, Hugo
Abergs Memorial pé Jagersro. Det &r héjdpunkter under
populdra Sommartravet som pagar hela juli med stor
final i Rattvik 6 augusti. Forra aret vann Thomas Urberg
med Staro Italy.

Sommartravet har gatt i 36 ar och r mycket popu-
ldrt, det &r folkfest och svensk sommar. Vissa banor har
till och med campingplats, beréttar Pontus Gille pa ATG.
Ménga klassiska travdagar ingar och Sommartravet drar
rejilt med publik, forra aret ridknade dver 95 000 besd-
kare, sdger Pontus Gille pa ATG.

FALSTERBO
HORSE SHOW
Nar: 2-10 juli

Var: Falsterbondset
Lds mer: www.falsterbohorseshow.se

D&r hittar du program men ocksa forslag pa boende

HORSE SHOW

Falsterbo i stindig expansion
Falsterbo Horse Show &r Sveriges klart ledande utom-
hustavling och evenemanget har utvecklats stort de
senaste aren. | &r star dressyren i fokus genom det nya
samarbetet med Axel Johnson Group.

- Intresset fér dressyrsporten bara véxer, bade i Sveri-
ge och utomlands och jaq vill bidra till att skapa ett eve-
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Den eleganta ldktaren med sitt_véqformiqa tak ar et_t smycke och ett kinnemirke for Bro Park dar den ligger precis vid mallinjen. De vagformade taken symbolis

erar qalop.psprénq berattar

nemang i varldsklass for dressyrentusiaster, sager Anto-
nia Ax:son Johnson, styrelseordforande i Axel Johnson.

- Vi startade en satsning pa dressyren forra dret och
nu har vi en plan dver tre &r dar vi investerar totalt fyra
miljoner kronor i dressyrarenan, berdttar Show Director
Jana Wannius.

- Det blir nya méteslokaler, ny ldktare, béttre under-
lag och forbéttringar for ryttarna. Malet &r att dressy-
ren ska fa en lika framtradande plats som hoppningen i
Falsterbo.

Idésprutan Jana Wannius har genom den nya Falster-
bobanan lyckats locka en helt ny publik till Falsterbo. Ba-
nan har fullt program hela veckan - har visas agility, pro-
va pa-kérning med miniatyrhastar, Polisrytteriet i Malmd,
islandshdstar, duell mellan hést och hund, tornerspel,
riddarduell och olika clinics. Fér att ndmna nagot!

Hér gar ocksa semifinaler i Folksam Scandinavian
Open. 5- och 6-aringarna &r sa manga att det kravs tva
banor for att klara tidsprogrammet. Laktarplatserna har
utdkats och har krdvs inte sarskild laktarbiljett. Lds hela
programmet pa Falsterbos hemsida.

Hela svenska 0S-truppen kommer att vara pa plats i
Falsterbo. For dressyren och hoppningen blir det sista
genrepet infor Rio. Félttavlansryttarna far tva specialklas-
ser, en dressyrklass och en hoppklass, men ingen terrdng.

VARBERG SUMMER HORSE @
SHOW MED VOLKSWAGEN

GRAND PRIX
Nar: 20-31juli RS
Var: Varberg

Lds mer: www.varbergsummerhorseshow.se

11 dagars sommarshow i Varberg
Semestermanaden juli inleds i Falsterbo och avslutas

i Varberg. Sommarshowen féddes férra éret och tog
direkt platsen som Sveriges fjarde storsta tavling, in-
ternationellt pa 3-stjarnig niva, i & med ca 2 miljoner i
prispengar. Tavlingarna borja med ponnyhoppning, se-
dan blir det regionalt innan héjdpunkter den 3-stjdrniga
showen med utléndskt deltagande. Det blir ocksa fyr-
spannskdrning och dressyr. Och publikvénliga klasser
med lagom antal starter.

Lansforsakringar gar in som ny sponsor och samarbe-
tet med VW fortsdtter om @n med delvis dndrat uppldgg.

- Rrets fyra tévlingar kommer fran ett starkt aterfor-
sdljarengagemang pa lokal niva och det kénns véldigt
bra. Det &r ett bra sétt att sdkerstdlla varumérket Volks-
wagens ndrvaro i svensk ridsport dven i fortsattningen,
sdger Sten Forsberg, chef Volkswagen Sverige.

Varberg dr forsta deltdvlingen av fyra i VW Grand Prix.
Efter Flyinge och Billdal av- :
slutas med final pa nya Elmia
Scandinavian Horse Show.

TEXTER:
TESSIE SUOSTEDT
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VALKOMMEN TILL GOTLAND ~ IDROTTENS 0

IDROTTENS 0
—ETT VINNANDE

Idrottens O ir ett samarbete mellan
den gotlindska idrottsrirelsen och
besoksniringen pi Gotland.

Idrotten generar totalt cirka 120.000 gistnitter varje ar pa
Gotland. Inom konceptet Idrottens O arrangeras dver 75
idrottsevenemang i ar! Detta 1 6ver 30 olika idrotter under
hela aret januari — december.

Grundtanken i samarbetet kring Idrottens O ir att alla ska
gora det de dr bist pa. Det vill siga idrotten arrangerar
evenemanget, idrottsmotet eller ligret och Destination
Gotland, som varit en stark samarbetspartner sedan starten
for cirka 30 ar sedan, skoter bokning av resa och boende
samt skapar forutsittningar for inforsiljning av evenemanget.

Pa www.idrottenso.se finns alla evenemang, information
om lager, tips pa anlidggningar samt kontaktuppgifter och
mojlighet till bokning.

DESTINATION GOTLAND SOM SAMARBETSPARTNER

Destination Gotlands avdelning idrottsresor dr idrottens
egen “resebyrd”. Bokning av batresa med idrottsrabatt
(ombokningsbart), flygresa och boende gors av idrottsresor.

Alla som deltar i ett arrangemang inom Idrottens O reser
till formanliga idrottspriser. Detsamma giller for familjen
och vinnerna som reser till samma formanliga priser.

IDROTTENS O AR ETT SAMARBE TE MELLAN DESTINATION GOTLAND OCH GOTLANDS IDROTTSFORBUND I D RUTTENS ﬁ
PA GOTLAND | SYFTE ATT FRAMJA OCH UTVECKLA IDROTTEN OCH TURISMEN PA ON.

Z/?/ DESTINATION )GOTLAND
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Svenskarna soker nya kraftutmaningar

Det racker inte Iangre att bara springa pa platten. Iron Man, Triathlon och
Obstacle Course Race, OCR, star allt oftare pa programmet och samlar allt
fler deltagare och dérmed ocksa ett allt stérre intresse fran sponsorer.

OCR, att springa med hinder, ér en rela-
tiv ny typ av sport som kommit starkt de
senaste aren. En av de tuffaste och kanske
brutalaste heter Tough Viking och nir ett
av loppen kordes pa Stockholms Stadion i
maj ar var 5000 deltagare anmaélda.

Tavlingen har sedan 2012 arrangerats i
Stockholm och andra nordiska och euro-
peiska stider. I grunden handlar sporten
om att ta sig dver gigantiska hinder for att
ta sig fram.

I fem ar har David Klint arrangerat
Tough Viking och det ér han sjdlv som ska-
pat tdvlingen.

—Jag tyckte inte det rickte med plattlopp
for egen del, jag ville ha lite utmaningar. Jag
ség att det inte fanns néagra i Sverige och sa
startade jag det hér istéllet. Jag hade jobbat
en del med event och marknadsforing tidi-
gare. Det gick bra direkt, det visade sig vara
fler &n David Klint som sékte utmaningar.

—Vi hade sélt ut tre manader innan an-
miélningstiden gick ut redan forsta aret.

Tévlingen finansieras via anmélningsav-
gifter och sponsorer och det har fungerat
bra enligt Klint. Férsvarsmakten (som varit
med att konstruera hindren), Reebook, Jeep
och gymkedjan Sats hor till sponsorerna.

— P4 Sats kan man ocksa trdna under aret
infér Tough Viking. P4 vissa av ggmmen har
man byggt upp egna hinder och sadant, sé-
ger han.

Trots tuffheten och svarighetsgraden ar

gemenskapen en av de viktigaste faktorerna
till att Tough Viking samlar s manga delta-
gare tror Klint. Och uppemot 40 procent av
de startande &r tjejer.

— Du kan delta sjilv eller starta i lag.
Men éven de som springer individuellt an-
maler sig tillsammans med andra kompisar
och sé vidare. Alla hjilps at och det kianns
ju valdigt bra. Vi dr ocksa nojda att det ar
sa stor andel tjejer dven om vi gérna ser att
det blir dnnu fler.

David Klint deltog sjélv i tdvlingen i
Stockholms stadion.

—I ar var det ndgra som lyfte mig Gver ett
hinder fast jag inte bett om det. Men de sig
att jag inte orkade, sdger han.

En konkurrent som dykt upp pé senare
ar dr' Toughest som anordnas i flera svenska
och europeiska stidder. Tévlingen arrange-
ras av Nexthand AB i samarbete med det
svenska kladforetaget Bjorn Borg. Det ér en
atta kilometer ldng hinderbana, en gigantisk
lekstuga for vuxna, kryddad med lite tuff
kérlek enligt arrangtrerna.

Men det finns ocksa andra utmaningar
for de som s6ker utmaningar utéver det
vanliga.

VM-deltévling i Triathlon

Vattenfall World Triathlon dr Sveriges
stOrsta triathlonlopp och det ingar som en
VM-deltéivling inom I'TU World Triathlon
Series. Loppet gar den 2-3 julii ar.

—Vi har cirka 4000 deltagare och det dr
vad vi kan ta emot. Vi vet att intresset for
kraftutmaningarna 6kar men vi kan inte
védxa mer.

Diéremot anordnar man fran slutet av maj
ocksa Try Triathlon varje tisdag dir vem
som helst far chansen att trina triathlon.

—Vihar ledare for de olika momenten dir
man kan trdna olika moment. Inte minst
vixlingar. Att byta om fran simning till cyk-
ling och sadant ir inte alltid s& Litt. Aven
hér dr det manga som dyker upp och ér in-
tresserade.

Vara partners brukar ocksa passa pa att
visa upp sina produkter vi de tillfdllena, si-
ger Petter Eriksson.

I ar kommer tévlingen kommer att ge-
nomfOras pa avspirrade gator i centrala
Stockholm. Vixlingsomradet for motions-
tdvlingen, tivlingens mittpunkt, r beldget
vid Stadshuset. Malgangen &r vid Stock-
holms Slott.

Kalmar och Jonkdping satsar jirnhart

I Kalmar finns Sveriges enda fullvirdiga Iron-
mantévling med distanserna 3,86 km sim-
ning, 180 km cykling och 42,2 km 16pning.

Tévlingen dr ocksa vara ett kval till vérlds-
maésterskapet, som hélls pad Hawaii.

Tavlingens start och arena ligger i cen-
trala Kalmar, medan cyklingen till stor del
sker i vérldsarvet pa sédra Oland. 2012 var
evenemanget i Kalmar Sveriges allra forsta
Ironman. Och for Kalmar som kommun édr
det rena klippet.

—Tévlingen har betytt mycket bade ur tu-
ristekonomiskt perspektiv och ur folkhélso-
perspektiv under de fyra ar vi haft Ironman,
sdger Johan Goransson, projektledare, for
idrottsturism och evenemang i Kalmar.

2012 omsatte Kalmar under Ironman-
veckan enligt en turistekonomisk berdk-
ning 18,5 miljoner kronor. 2015 handlade
det om 41,5 miljoner.

— Det ér en mycket gynnsam utveckling.
Vi dr vildigt néjda. Det ér ocksa de fyra ar-
rangerande foreningarna och att de ér ndjda
dr sjdlva grundbulten fOrstés.

Aven ur folkhilsoperspektiv har Ironman
paverkat Kalmarborna positivt.

— Det é&r svérare att berikna med sdker-
het hur mycket som beror pa just Ironman.

TOVZH VIKINA.

Tough Viking

Oslo den 4 juni,

Kopenhamn 11 juni

Moskva 30 juli

Kungliga Djurgarden 27 augusti,
Helsingfors 10 september

Paris 1 oktober

Berlin 15 oktober.

UATTEMFALL
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STOCKROLM =

Vattenfall World Triathlon
Stockholm 2-3 juli

KALMARZEELIEN

Kalmar Ironman

Kalmar 20 augusti

Jonkoping Ironman (halva distansen)
10 juli

#%? TOUGHEST

Stockholm 4 juni
Oslo 3 september
Umeé 17 september
Kopenhamn 1 oktober
Goteborg 8 oktober
London 17 juni, 2017

Men f0r att ta ett exempel sé finns det en
cykelhandlare som innan 2012 salde cirka
150 cyKlar per ar, nu dr han uppe i 285, nés-
tan en fordubbling, konstaterar han.

Till arets Ironman dr 2 700 deltagare fran
45 olika lander anmalda.

Succén i Kalmar har lett till att Ironman
ocksa har férlagt en Ironman till Jonképing
med halva distansen. Loparna som deltar
i Kalmar har fortur att ocksa fa vara med
i Jonkoping.

Det finns med andra ord en hel del alter-
nativ for de som soker utmaningar och inte
nojer sig med plattlopp” som David Klint
uttrycker saken.

TEXT: HAKAN SODERBERG



Skistar bjuder in till tennisfest

I juli ar det hogsommar dven for ten-
nisen. 9-17 juli samlas giganter pa de
anrika banorna i Bastad for att gora
upp i Skistar Swedish Open.

Swedish Open ar en ATP-
turnering i tennis som in-

—_— .
' gar i 250 Series och spelas
SKISTAR SWEDISH Erliqen pfi grus i Bastad.
OPEN Tennisveckan i Bastad har

9-17 JULI, BASTAD N .
genom aren sett manga

varldsstjarnor stolt lyfta pokalen efter tuffa bataljer.

Turneringen har avgjorts i obruten féljd dnda sen
1948, och &r den fjdrde dldsta Grand Prix-turneringen i
varlden. | over ett decennium rostat fram tavlingen till
den popularaste tavlingen, och fatt utmarkelsen "Inter-
national Series Tournament of the Year". Detta i hard
konkurrens med 63 tavlingar i 30 ldnder.

Till rets turnering kommer bland andra David Ferrer
och Elias Ymer.

- Vi hoppas pa en turnering dar vara unga svenskar
tar ytterligare ett framgangskliv, siger presschefen
Marcus Dunér.

For sjunde aret i rad &r SkiStar i sommar titelspon-
sor. Darmed inleds det forsta aret pa en ny trearssats-
ning i Bastad.

- Under véra sex ar som titelsponsor har vi byggt upp
en hdg igenkdnning till SkiStar Swedish Open vilket bety-
der mycket for vart varumérke och &r avgérande for den

ST b

nu fortsatta Iangsiktiga satsningen, siger Mathias Lind-
strom, Marknads- och forsaljningschef SkiStar AB.

- Nérvaron under Swedish Open i Bastad &r ett roligt
och effektivt satt att tréffa bade befintliga och poten-
tiella gaster, kommunicera vintersemester och bygga
varumdrket dven under barmarksperioden. Under som-
marsemestern finns dessutom ett stort intresse att
boka ndsta semester. Vi marker helt klart att nedrak-
ningen har bérjat dd manga besokare garna vill prata
vintersemester mitt i hogsommaren, sdger Mathias
Lindstrom.

Pé plats i tennisomradet erbjuder SkiStar bestkarna
bland annat méjlighet att shoppa i den fysiska e-han-
delsbutiken Tennisgallerian samt familjeaktiviteter i
Kidspark, dar snégubben Valle finns pa plats.

TEXT: JOCKE VON STEDINGK

Var: Bastad

Nar: 9-17 juli

Titelpartner:

Skistar

Huvudsponsorer: Intrum Justitia, Mercedes Benz,
SEB, Emirates

Omsattning: 30-32 mnkr

Antal spelare: 32

Prissumma: 520 000 Euro. Segraren 82 000 Euro
Antal journalister: 50-60-tal

TV-sdnds via TV4-gruppen

WQYLSNNYE VNITOHVY :0L04

SKISTAR SWEDISH OPEN, ERICSSON OPEN i bc

Dags for WTA-spelarnas

favorittavling

Konkurrensen hardnar infor sommarens
stora tennisevent for damer: Ericsson
Open i Bastad. Flera ur allra hogsta
viérldseliten d@r nu klara for att kimpa
om segerpokalen.

.

ERICSSON OPEN
17-24 JULI, BASTAD

Damturneringen i tennis

dr n populdr turnering som
lockar spelarna att ater-
komma. Spelarna har for
andra aret i rad rostat fram
Swedish Open Women i Ba-
stad som deras favorit-tdvling. En prestigeutmarkelse i
konkurrens med de 21 évriga turneringarna pa touren.

- Vi har gjort klart med drets hetaste spelare: tyskan
Angelique Kerber. Hon vann Australian Open efter en av
tidernas bésta finaler dar hon besegrade Serena Willams.
Angelique &r rankad tvaa i varlden och ser fram emot
att tréffa de svenska fansen i Bastad. Dessutom kommer
bland andra italienska ettan och topp 15-spelaren i vdrl-
den Sara Errani och var svenska superstjérna och fjolars-
segrare i bade singel och dubbel Johanna Larsson, sdger
Nina Wennerstrom, Tournament Director Ericsson Open.

Titelsponsor &r Ericsson, och avtalet [6per dver tre
ar. Ericsson gor en storsatsning i Bastad och kommer att
vara en dominerande partner bade géllande exponering
och aktivering.

- Tack vare var medialésning kommer tennisfans dver
hela vérlden kunna félja Ericsson Open pa sina mobila en-
heter. Vi arrangerar dven fér fjdrde aret i rad var Executi-
ve Media Summit, ddr vi bjuder in ledande personer inom
TV och media fér asiktsutbyte och samtal om framtidens
mediebransch, sdger Per Borgklint, Senior Vice President
och chef for affarsenheten Support Solutions, Ericsson.

TEXT: JOCKE VON STEDINGK

WQYLSNNYE VNITOHV X :0L04

Johanna Larsson vann bade singel och dubbel 2015
i Bastad. Ska hon hdja segerpokalen &ven i &r?

Nar: 17-24 juli

Var: Bastad.
Sponsorer: Ericsson,
Elite Hotels,

Pyramid, Mercedes
Benz

Omsattning: 17 mkr
Antal spelare: 32
Prissumma:250 000 USD
Antal journalister: Cirka 70
TV-sdnds via TV4-gruppen

Sa aktiverar sig

Svenska Spel kommer tillsammans
Svenska fotbollforbundet TV 4, Afton-
bladet och andra sponsorer att anordna
public viewing i de svenska storsté-
derna Stockholm, Géteborg och Malmé
under fotbholls-EM i Frankrike.

Hir kommer man att £ mojlighet att f6lja
samtliga Sveriges matcher via storbilds-tv.

— Alla har suktat efter ett mésterskap och
hér ges manga mojligheter att folja match-
erna, siger Hakan Solberg,
sponsorchef pd Svenska Spel.

Att Sverige kom till EM i
Frankrike har stor betydel-
se ocksa for det Svenska fot-
bollférbundets huvudspon-
sor Svenska Spel.

— Det dr en kronjuvel som
blivit levande, sdger Hikan
Solberg létt poetiskt.

Svenska Spel har knutit
till sig Marcus Allbédck som
EM-ambassador fore och ef-
ter EM-festen for intervjuer,
event och marknadsaktiviteter i Svenska
spels regi. Under sjidlva EM kommer All-
béck dock att fokusera pa sin ordinarie ar-
betsuppgift — att vara assisterande trénare
till Erik Hamrén.

En aktivitet som Allb4ck varit involverad
14r tdvlingen ”Sveriges bista mur” som an-
ordnades infor EM.

En tivling dar folk fran hela landet fick
skicka in bilder pa en fem man stark mur
och motivera varfor de dr bast den bésta
muren.

Sedan fick svenska folket rosta. Det blev
en fem kvinnor stark mur som vann.

— Det var en rolig historia dér de fick
mura nir Kim Kaéllstrom och Sebastian
Larsson skot frisparkar pa dem i samband

Hakan Solberg,
Svenska Spel

en huvudsponsor

med ett traningsldger inféor EM, sdger Ha-
kan Solberg.

Segrande tjejmur till rivieran

Nu dker de modiga tjejerna ner till Frank-
rike och Camp Riviera och deras aktivite-
ter dar kommer att kunna f6ljas via sociala
medier.

Camp Riviera dr platsen ddr manga av de
svenska fansen bor under EM. Den ligger
1 Agay drygt sex mil utanfér Nice pa den
franska Rivieran.

Hir finns 800 ldgenheter
och husbilsplatser. Fem av
dem som kommer att bo hir
dr vinnarna i Svenska Spels
EM-tivling, som handlade
om att besvara fragor foku-
serade pa Sveriges EM-mot-
standare.

Svenska Spel kommer, i
samarbete med andra, ocksa
att ordna lite roliga aktivite-
ter under sjédlva mésterskapet.

Samarbetet med Sveriges
fotbollsforbund stréicker sig
tillbaka till borjan pa 90-talet. Och det kom-
mer att fortsétta.

— Fotbollen dr en sa stor och fantastisk
sport som samlar méanniskor i alla aldrar.
Samtidigt 4r det sjalvklart en affirskoppling
for oss. Fotbollen ér det dominerande spe-
lobjektet.

Vad tycker du om den svenska eventsom-
maren i évrigt?

— Vi sponsrar ju ocksa SM-veckan med
néra 50 olika idrotter som avgor sina svens-
ka misterskap. Det ér ett fantastiskt evene-
mang. For var del handlar det om ett spian-
nande ar 6verhuvudtaget med World Cup
i ishockey i Toronto och Handbolls-EM
bland annat, siger Hakan Solberg.

TEXT: HAKAN SODERBERG

CYKLA se &r ett initiativ frén Vatternrundan som
syftar till att ika intresset fiir cykling i Sverige.

CSOKLA

Nu har den omtyckta tidningen Cykla blivit digital!
Det &r en kontinuerligt uppdaterad nyhetssajt om allt som
riir cykling. Frén vardagsmationér till elit. Det finns artiklar,
bloggar och dessutom podcasts frén Roberto Vacchil

Véilkommen in till www.cykla.se!

Ao
VATTERNRUNDAN
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Vagen tillbaka

Kampen om I6parna har aldrig varit hardare an den &r sdsongen 2016.
Stockholm Marathon Gruppen tillhér dem som har hamnat pa hélarna
i det nya landskapet dar eventdelen tar allt storre plats. Mannen

som ska féra den klassiska arrangdren langst fram i faltet igen heter
Daniel AlImgren. Sport & Affarer tog en I6ptur med honom.

et fanns en tid — inte sérskilt avldgsen alls fak-
tiskt — nér deltagare i motionslopp var noj-
da med bananhalvor, dextrosoltabletter och
en bulle vid malgang. En liten sambaorkes-
ter i den jobbigaste backen och en t-shirt vid
nummerlappsutdelningen var bonus. P4 den tiden var den
sjdlvklara referenspunkten och kraftprovet framfor alla an-
dra Stockholm Marathon.

Sedan ett par ar tillbaka har kartan helt ritats om. Vill
du springa langt? Varsdgod, det finns ultralopp fran 43
km till 32 mil. Gillar du att bli nersprutad med firg? Da
dr Colorrun for dig. Tycker du om att kinna samhorighet
med 40 000 andra i likadana t-shirts? Anmal dig genast till
Midnattsloppet. Ar elstéingsel och vattenhinder din grej?
Grattis, du har ett smorgésbord av obstacle-lopp att val-
ja fran. Har du alltid dromt om att springa 2,42 km i full
syntharmundering? Snéra pa dig kingorna och &k till Tan-
tolunden i Stockholm. Sa dér fortsétter det. Snabbfotade
arrangorer positionerar sig hela tiden med nya lopp. Del-
tagare och foretag som vill synas strommar till.

Kvar nira bananhalvorna och bullarna finns den st6rsta
arrangoren av alla: Stockholm Marathon Gruppen. P4 ett
ar lockar deras lopp sammanréknade fler deltagare édn néa-
gon annan men konkurrensen ar kdnnbar. De senaste tva
upplagorna av juvelen i kronan, Stockholm Marathon, har
inte fyllts upp alls lika snabbt som i borjan av 2010-talet.

Inkallad for att vianda trenden och ta Stockholm Ma-
rathon Gruppen in i framtiden dr Daniel Almgren, som
tilltrddde som verksamhetschef vid arsskiftet. Med sin
bakgrund som tiokampare p4 elitniva i Hasselby SK och
affarsutvecklingschef pé Sats star han stadigt med ett ben
i den ideella idrottsrérelsen och ett i den kommersiella
verkligheten.

Daniel Almgren menar att Stockholm Marathon Grup-
pen tillhor de bésta i viarlden pa att arrangera 16partivling-
ar men att man blivit omsprungen pa evenemangssidan.

—Vi méste bli béttre pa att ge folk en upplevelse uto-
ver tillfredsstéllelsen att ha klarat en distans, och i lopp
som mer handlar om att ha kul som Tjejmilen och Varru-
set maste vi verkligen lyfta eventdimensionen, sdger han.

Vi springer pad Norr Milarstrand, en klassisk del av
Stockholm Marathon-banan. Hér brukar det sta mycket
publik och 16parna kan ta ut stegen igen efter Vésterbron.
Men att Daniel Almgren valde den hir strickan beror
ocksa pa Stockholm Marathon Gruppens firskaste lopp,
STHLMI10, som gar runt Riddarfjirden och har premiér
15 juni.Vid maélet i Ralambshovsparken dukas det upp till
after run med grillfest och DJs. Nér Daniel Almgren pratar
om vart Stockholm Marathon Gruppen ér pa vig framstér

DANIEL ALMGREN
Rider: 36 ar

Yrke: Verksamhetschef for Stockholm Marathon Gruppen

Idrottskarridr: SM-guld i tiokamp 2005, 2006, 2007, 2010. Deltagit i EM
och VM. Avslutade idrottskarridren 2010.

Civilkarridr: Utbildad civilekonom vid Handelshdgskolan i Stockholm,
tog examen 2006. Arbetat som managementkonsult hos det amerikanska
foretaget McKinsey & Company och affirsutvecklingschef pa traningskon-
cernen SATS.

STHILM10 som en flikt av det nya med tydligare fokus
pa upplevelse och ett socialt ssmmanhang.

Men siktet dr framf6r allt instéllt pd 2017. Det 4r dé ar-
betet som nu ar i full gdng ska synas for deltagare och part-
ners. De sex storsta loppen ska fa tydliga varumérkespo-
sitioner och pa sa sitt forenklas kommunikationen, bade
med partners och deltagare.

— Det ska kinnas vilket lopp man &r p4, inte att det dr
gruppen som ocksa gor Tjejmilen, Varruset och sa vidare.

Daniel Almgren konstaterar att marknaden for part-
ners ir starkare d4n nagonsin och att Stockholm Mara-
thon Gruppen med sina kidnda lopp och goda rykte har
ett bra utgangsldge. Men det finns utmaningar.

FAKTA STOCKHOLM
MARATHON GRUPPEN

Antal anstillda: 16
Grundades: 1979

ﬁqare: Hasselby SK och
Sparvigens FK

Storsta loppen: Stockholm
Marathon, Tjejmilen, Varruset,
Stockholm Halvmarathon,
Bellmanstafetten, STHLM10
och Tjurruset.

_@Y
STOCKHOLM B,
MARATHON
GRUPPEN &' \

— Det krdvs en annan dialog och samarbete med part-
ners én det gjorde for tio ar sedan. Fa vill ha reklamskyltar
i dag utan som partner vill man tréffa vara deltagare och
det ligger i vart intresse ocksa. En snygg och vil genom-
ford aktivering pé plats lings banan eller fore eller efter
loppet lyfter evenemanget. Det dr en winwin-situation om
man far till det men det kréver ocksé ett nytt tdnk och en
annan kapacitet 4n vad vi haft tidigare.

I en tid nir allt fler arrangorer vill anvinda stadens gator
for sina evenemang ér kontakten med Stockholms stad
kanske viktigare 4n nagonsin. Daniel Almgren séger att
Stockholm Marathon Gruppen har ett gott samarbete
med staden och han hoppas staden kommer vara positiva
dven till nya lopp i gruppens regi i framtiden.

—Vidr en ideell organisation dér alla pengar gar tillbaka
till ungdoms- och breddidrott sa det kidnns som att det
vore mer naturligt att prioritera oss framfor svenska och
utldndska eventbolag.

Hur nya manga lopp det kan handla om vill Daniel Alm-
gren inte spekulera i1 dagsldget men inriktningen kommer
vara mer at fun run- och obscable race-héllet én traditio-
nell 16pning. Evenemang som ér bittre anpassade for den
stora grupp trendkéinsliga motiondrer som snabbt hakar
pa nya traningsformer och kanske inte i forsta hand iden-
tifierar sig sjdlva som lopare.

— Lite mindre snor och blédande brostvartor, sidger Da-
niel Almgren som samtidigt ser en mojlighets att fanga
upp dem som fastnar for sjédlva I6pning och slussa dem vi-
dare till andra lopp inom Stockholm Marathon Gruppen.

Sjalv har han satt upp ett mal for sin 16pning: Inom 1-2
ar ska han springa ett marathon. Med en kropp som fatt
jobba hart under en framgéngsrik karridr som tiokampare
vet han att det vintar manga hinder pa vigen till mallin-
jen. Men en rejil utmaning ar inget som skrimmer Da-
niel Almgren.

TEXT: MARTIN KINDGREN FOTO: SIMON HASTEGARD

EMILIA BJUGGREN, IDROTTSBORGARRAD (S) STOCKHOLMS STAD:
Stockholm Marathon, tjejmilen och de andra
staden. For manga &r loppen motivationen
for att trana hela aret och de bidrar till ett

Loppen dr dessutom av stor betydelse for besdksnaringen

och hjdlper till att attrahera turister bade fran resten av

loppen ar viktiga idrottsarrangemang for
attraktivt idrottsliv bade for Stockholmare och tillresta.
landet och varlden.



Mldnattsloppet jubilerar

Midnattsloppet Stockholm utdkar

sina kringarrangemang for att fira att

eventet fyller 35 ar. Dessutom utveck-
lar Adidas och Stadium sin forsdljning

kring loppet.

En av de storre fordndring-

[ under 2015 var att
' Adidas gick in som ny hu-
MIDNATTSLOPPET vudsponsor for Midnatts-
ég%gggé'%%?' loppet tillsammans med
MALMO 27/8 OCH Stadium. Deras medverkan

HELSINGFORS 3/9 innebar bland annat ett

nytt forséljningstalt pa
Zinkensdamms IP under Midnattsloppet Stockholm.

- Utdver det fortsatte vi utveckla kringarrangemang-
en. Vi far fortsatt hogt betyg av vara deltagare, men
samtidigt efterfragas mer musik. Vi lyssnar och gor som
de sdger, berdttar Goran Qvarfordt, vd for Midnattslop-
pet Nordic AB.

Att Midnattsloppet Stockholm fyller 35 &r kommer
uppmdrksammas med 35 kringarrangemang, fler an tidi-
gare ar. Under vintern har arrangérerna dessutom gjort

en fordndring av webbplattformen och anpassat den
béttre med sokordsoptimering.

- Vi ska lagga mer resurser pa den digitala marknads-
foringen. Andra nyheter &r att vi flyttar in det populdra
loppet MiniMil fér knattar upp till atta ar till Zinkens-
damm. Det blir en snygg inramning med manga barn
inne pa Zinken.

Samarbete med Runacademy

2016 kommer Adidas och Stadium att ytterligare ut-
veckla forsaljningstéltet pa Zinkensdamms IP. Fére-
tagen bidrar till att 6ka upplevelsen for Iéparen med
aktiviteter utefter banan pa Midnattsloppets lopp i
Stockholm, Goteborg, Helsingfors och Malmd. Nya part-
ners for i ar &r bland annat Cloetta med Kexchoklad
och Finnair.

- Vi har ocksa ett nytt samarbete med Runacademy
dar vi ldgger en del krut pa traningsrelaterat innehall. Vi
vill hjdlpa deltagarna att komma i dnnu battre form och
klara sig fran skador.

TEXT: PIERRE EKLUND
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Rgare: Hammarby IF Friidrott

Antal deltagare: Taket pa loppen &r 44 000 i
Stockholm, 16 000 i Goteborg, 12 600 i Helsingfors
och 8 000 i Malmd.

Stracka: 10 kilometer

Mediapartners: Runner's World,

RixFM, Clear Channel

Sponsorer: Stadium och Adidas samt Cloetta och
Finnair m.fl.

Funktiondrer: Cirka 2 500

Premiirar: 1982

Hemsida: www.midnattsloppet.com

MIDNATTSLOPPET, COLOR RUN
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Farqukt Iopp med Ilka villkor

Ingen resultatrdkning eller tidtagning,
men gott om firg. The Color Run skiljer
sig fran manga andra lopp.

.

THE COLOR RUN
STOCKHOLM 22/5
OCH LUND 28/5 SAMT
GOTEBORG (NIGHT)
10/9 OCH STOCKHOLM
(NIGHT) 17/9

Pa kort tid har The Co-

lor Run vaxt till vérldens
storsta eventserie med
flera miljoner lopare dver
hela vérlden. Deltagarna
lockas inte av snabba tider
eller fina priser utan tar
gérna god tid pa sig for att
bli tréffade av det fargpul-
ver som funktionérerna kastar pa dem.

- Det &r en fargstark fest for hela familjen. Alla deltar
pa lika villkor och det finns ingen dldersgréns, sdger tév-
lingsledare Tomas Stalmarck.

The Color Run, som blev forst i Europa med att ar-
rangera ett kvillslopp férra aret, arrangerar i ar tva
kvéllslopp i Goteborg och Stockholm. Dagloppen har
dock blivit farre och i ar arrangerades det tva stycken, i
Lund och Stockholm.

- Det &r en naturlig utveckling pa vart koncept dar
vi gar ner i antal och ser till att fa riktigt bra kvalité pa
dem. Vi gor farre, men vérre helt enkelt. Sen har vi fatt
bra stod fran just dessa kommuner vilket &r viktigt.

Stora forvintningar

Ménga deltagare atervander ar efter ar. Tomas Stalmarck
anser att den storsta utmaningen &r att sténdigt utveck-
la loppen for att leva upp till de stora forvdntningarna.

- Vi forsoker hela tiden bli battre. | ar hade vi en ex-
tra fargzon och en park for yngre familjemedlemmar
med olika aktiviteter. P& dagloppen och nattloppen kom-
mer manga spannande nyheter.

Loka Crush &r fortfarande en av eventets storsta
sponsorer och nya for i ar &r 0.B. fran Johnson & John-
son samt Skittles.

- Alla partners kommer finnas pa plats i olika ut-
strackning.

TEXT: PIERRE EKLUND

THE
‘EI]LI]H
#RUN.

Franchisetagare:
Golazo Group

(ddr BNC numera ingar)
Antal deltagare: Mel-
lan 5000 och 10 000
per lopp.

Medier: Nationell press
Omsittning: Vet ej
Sponsorer: Loka, 0.B. och Skittles.
Funktiondrer: Cirka 200
Premiirar: 2012, i Sverige 2014
Hemsida: http://thecolorrun.se/

Motgﬁngar, envishet,
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Linkdpings kommun
linkoping.se

Det ar sillan enkelt. Att gora den perfekta kickflipen,
att disputera inom visualiseringsteknik, att vinna ett
glimrande guld, att ta en banbrytande innovation ut
pa marknaden, att bli seedad som etta, att fa en genial
idé att bli verklighet. Allt kraver kunskap, envishet
och en aldrig sinande tro pa att lyckas. I dag har Gver

amsteg och stora segrar.
Allt gler energi, pa din arena.

150 000 minniskor och 14 500 foretag valt att leva,
vaxa och utvecklas i Linkoping, for att forverkliga sina
drémmar och né sina mal. Darfor skapar vi arenor for
allt frdn vardagsmotion till elitidrott, frn kreativt
skapande till forskning i varldsklass, frdn motgéngar
till seger — arenor for allt som ger energi.

Linkoping

Dar idéer blir verklighet
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P4 Grand gérd och Granbo hélls en gang varje &r "olympiska spel” for kollobarnen p& Barnens 0. Har fot-

bollsplanen i Granbo ndgon gang under 60-talet (vénster bild). Idag & sammanhallningen precis lika bra.

Stora mojligheter for
sport pa Barnens 0

Varje ar besoker tusentals barn Bar-
nens O i Stockholms norra skirgard for
sommarlovsaktiviteter och kollo. Med
sina stora faciliteter lockar 6n dven
idrottsforeningar som vill anordna la-
ger for foreningens barn och ungdomar.

I mitten av 1900-talet var det vanligt att barn och ung-
domar fick aka pa kollo under sommaren, och i Stock-
holm &r det manga som har fina minnen fran Barnens 0.
De senaste aren har intresset for kollo terigen dkat.
Forra &ret besdkte 3000 barn och ungdomar Barnens 0,
ett antal som kommer att 6ka med minst tusen barn i ar.

- Att det 6kar tror jag beror pa att man har gjort sto-
ra satsningar pa att fa ordning pa alla hus och att sam-
hillet i stort bérjar titta pa barnens behov igen. Har far
de méjlighet att tréffa barn frén andra stadsdelar som
de annars inte tréffar, sdger Lennart Arrhenius, vd Stif-
telsen Barnens Dag som driver Barnens 0.

Lockar idrottsforeningar

Totalt finns 6ver 18 kollogardar med olika aktiviteter
som musik-, teater- och scenkollo. Med sina manga an-
ldggningar lockar n dven idrottsforeningar som vill
spendera ett par dagar med samkvdm och tréning.

- Foreningarna &r har under varen fram till sommar-
lovet. Djurgardens IF &r en forening som brukar aka hit
och ser fordelar med att ha ett stort gemensamt boende
for mellan 40 och 100 personer, och flera fotbollsplaner

LBARNENS &

I

i ndrheten av boendet. Har gar det kombinera tréning
med roliga aktiviteter.

Lennart Arrhenius r forvanad dver att det inte finns
ett storre intresse fran Stockholms fotbollsféreningar
att anvénda Barnens 0 till en fotbollscup under véren.

- Vi kan inte konkurrera med Gothia Cup, men har sa
manga kollogardar att vi skulle kunna ha en stérre cup
med derbyn mellan Stockholmslagen.

BARNENS 0

HELA SOMMAREN.
LINGSLATO, GRANO
OCH SALNO |
VADDO SOCKEN,
NORRTALJE KOMMUN.

Arrangor: Stiftelsen Barnens dag som drivs av
Stockholm Stad och Nacka kommun med ekono-
miskt bidrag fran Galgstiftelsen

Antal deltagare: Cirka 4000 barn pa kollo 2016
och flera idrottsféreningar under varen

Kostnad: 50-350 kr per dag, beroende pa om
man bor i Stockholm eller Nacka. Avgiften varierar
med familjens inkomst.

Omséttning: 50 miljoner kronor (2015).
Sponsorer: Till storsta delen sjdlvfinansierad. |
borjan av 1900-talet skénkte foretag och privat-
personer medel som har byggt upp verksamheten.
Wallenstam bidrar idag genom att renovera kollot
Ostergérden.

Premidrar: 1905

Hemsida: www.barnenso.se

Global publik pa Partille Cup

Som vérldens storsta handbolisturne-

ring for barn och ungdomar finns det
ett globalt intresse for Partille Cup.
I ar utdkar turneringen sin satsning
pa livestreaming for att ge anhériga
chansen att se finalerna oavsett var i
vérlden de befinner sig.

| borjan av juli forvandlas Heden till Partille Cups aktivi-
tets- och sponsoromrade. | &r flyttar turneringen dven
in pd konstgréset pa Nordens storsta multiarena, Priori-
tet Serneke Arena.

- Med sex handbollsplaner pa den nya arenan far vi
totalt dver 20 planer i Kviberg, vilket leder till att at-
mosfaren, stimningen och festen dkar pa spelomradet.
Kviberg kommer bli ndstan lika stort som Heden, sdger
Fredrik Andersson, generalsekreterare for Partille Cup.

Forra aret fick samtliga deltagare ett armband som
var kopplat till en app med information om respektive
deltagare, och Fredrik Andersson berdttar att armban-
det blev en succé. Nu utokar Partille Cup sin digitala ut-
veckling genom att livestreama utvalda gruppspelsmat-
cher och samtliga finaler.

- Vi har byggt en plattform for det sa du kan félja
matcherna i mobilen eller p dator och iPad. Syftet &r
att oka tillgangligheten for dem som inte kan vara pa
plats. Bor du i Brasilien kan du nu se din dotter eller son

spela i finalen.

Partille Cup, som har kvar sina storsta sponsorer Hum-
mel och Intersport, ar inget idrottsevent dar partners
frémst soker business-to-business. Istéllet &r det den
stora gruppen deltagare, ledare och anhdriga som &r in-
tressant for partners. Malgruppen nds aret om via olika
informationskanaler.

- For att gora affarer behgver du alltsa inte vara pa
plats. Aven om vi ndr 50 000 ungdomar via sociala me-
dier ar det framst ledarna som vi kommunicerar med. Ett
exempel &r Andreas och Thomas Ravelli som ger lagen
mdjlighet att tjdna pengar infor resan genom att sdlja
Ravellis produkter, forklarar Fredrik Andersson.

PARTILLE&:UP

A WORLD OF HANDBALL

PARTILLE CUP
4-9 JULII GOTEBORG

Arrangor: IK Sévehof

Antal deltagare: Cirka 21 000 fran 46 nationer.
50% mén, 50% kvinnor

Medier: Lokal-tv, lokal radio, svensk och interna-
tionell press, egna webb-séndningar.

Sponsorer: Intersport, Hummel, GB Glace,
Liseberg, Kopparbergs, Nordstan, Skanemejerier,
Pégen, Hallon, Pac, Greenfood, Folktandvarden och
Sport & E.

Omsattning: Cirka 35 miljoner kronor (2015)
Turistekonomisk omsattning:

110 miljoner kronor (Gdteborg & Co)

Sponsring: 3 miljoner kronor (2015)

Biljetter, deltagaravgift och dvrig forsaljning:
24 miljoner kronor (2015)

Funktiondrer: 1500

UNGDOMSEVENEMANG

Varldsungdomsspelen stabil och
popular bland unga friidrottare

Goteborg missade VM i friidrott 2021,
men kan gliddja sig at att den inter-
nationella friidrottstdvlingen Varids-
ungdomsspelen fortsatter att locka
tusentals barn och ungdomar fran hela
variden.

1 &r &r det 20 ar sedan Orgryte IS Friidrott startade
Vérldsungdomsspelen som genom dren har blivit ett
evenemang som har gjort féreningen kénd &ven utan-
for Norden. Varje &r mobiliserar Orgryte IS Friidrott 300
funktiondrer som staller upp for att gora spelen mdjliga.

- Att ha ndgot att samlas kring och vara stolt éver har
skapat en god sammanhallning och gjort att vi har fatt
en stark funktiondrskar som inte manga foreningar har.
Det tog manga ar innan vi fick ekonomi i det har, men nu
ar det en drlig stabil inkomst fér féreningen, sdger den
rutinerade tavlingsledaren Per Crona som &r pappa till
ungdomstavlingen.

Utbyte med Scandic Hotels

Intersport och Scandic Hotels &r tva stabila samarbets-
partners som inte bara sponsrar Varldsungdomsspelen
utan har stort utbyte av den. | skrivande stund har det
genomforts dver 2500 rumsbokningar pa Scandic Hotels
med koppling till Varldsungdomsspelen.

- Det &r fler &n vi nagonsin har haft. Manga ganger
bygger sponsringen pa en tjanst eller tillgang till utrust-
ning. Féretaget Leica har genom aren stallt upp med
matutrustning utan att ta en krona betalt vilket ar vart
mycket for oss. Det hade annars varit en stor kostnad.

Forra éret var forsta aret som delar av Vérldsung-
domsspelen séndes direkt via webb-tv. Foretaget Sport-
way 13g bakom produktionen som byggdes upp med fyra
kameror samt en intervjuposition.

- Det blev valdigt bra och dvertraffade mina forvant-
ningar. | ar ska vi sdnda tva av tre dagar och ha mer av
en studio med intervjuer. Att kunna erbjuda detta ger ett
mervdrde for deltagarna och deras anhériga.

VARLDSUNGDOMSSPELEN
1-3 JULI 2016.

ULLEVI, GOTEBORG [

Arrangor: Orgryte IS '
Antal deltagare: 3 500 st fran
360 foreningar och ca 20 lander 1 -
Antal grenar: Totalt 194 st

Medier: Lokal och nationell

press. Webbsdnds

Omsattning: Drygt 2 miljoner kronor (2015)
Sponsorer: Intersport, Asics, Scandic Hotels
Sponsring: 250 000 kronor (2015)

Biljetter, deltagaravgift och ovrig forsaljning:
950 000 kronor (2015)

Funktiondrer: 300

Premiirar: 1996

Publik 2015: Cirka 5 000/dag

Hemsida: www.vuspel.se

Eken Cup starker
gar
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Handbollsturneringen Eken Cup ar mer
dn bara matcherna pa Gubbingsfiltet.
Pa Eken Cup star FN:s barnkonven-
tion, minskliga rdttigheter och tydliga
varderingar alltid i centrum - oavsett
om det gédller match eller nya sponsor-
samarbeten.

Forra aret, nar den 40:e upplagan av Eken Cup firades,
spelades finalerna for Seniorer och Special Olympics Cate-
gory pa Tele2 Arena istillet for klassiska Gubbangsfiltet.
Eftersom flytten blev en succé lade Eken Cup ut en fraga pa
webben var finalerna 2016 borde spelas. Tele2 Arena fick
82 procent av rosterna.

- Vi frdgade Tele2 Arena om det gick att spela dar
i ar, men fick besked i april att arenan skulle ligga om
graset just dessa datum. Det &r bara att gora ett nytt
forsok ndsta ar, sager Magnus Birath, tavlingsansvarig
Eken Cup.

Anda sedan 2008 har Eken Cup byggt turneringens
grund kring FN:s barnkonvention och tydligt podngterat
vikten av att kénna sig trygg och séker pa Gubbangsfil-
tet dér alla ska respektera motsténdare, domare, ledare
och fordldrar.

- Inrapporteringen fran domarna vad galler daligt
upptradande har minskat. Varje ar delar vi och Stock-
holms Handbollsférbund ut utmérkelsen "Ett himla bra
lag” till ett lag dér vi tittar pd manga olika aspekter. Vi
driver dven sociala projekt som "Hérs och tvérs" for
barn med funktionsnedsattning och "Respect The Refe-
ree" som vi spridit inom svenska cuptouren.

handboll och

Marknadsfar handboll

Eken Cup arbetar for att sprida handbollen i alla nivaer.
De senaste aren har turneringen haft prova pa-verksam-
het for barn mellan sju och tolv ar, vilket lockade 300
personer 2015. For att géra handboll roligt for de allra
yngsta fick samtliga 150 lag i miniturneringen spela final
som avslutades med medaljutdelning till alla spelare.
Eken Cup ar dessutom med och marknadsfor dam-EM i
handboll som i ar spelas i Sverige.

- Vi kommer gora ett event med forbundet och deras
sponsor Kempa. Férhoppningsvis kommer bade dam-
och herrlandslagsspelare ner till faltet och hjalper till
med biljettforsaljningen.

For arrangorerna ar det viktigt att skapa samarbeten
med féretag och organisationer som delar deras varde-
ringar. | hostas blev det klart att Intersport gar in som
partner och bygger upp en affér under cupen.

- Det &r roligt att fa in serids partner som vill arbeta
Iangsiktigt. Far vi en forfrégan fran ett foretag som inte
delar var syn tackar vi nej. Stora delar av vara intdkter
kommer frén véra forsaljningar och vi fortsétter jobba
med matleverantdrer som Klein's Kitchen, som levererar
dver 35 000 luncher varje dag i Stockholm, och Gudruns,
forklarar Magnus Birath.

EKEN CUP
18-21 JUNI

Arrangor: HK CIiff,
AIK och GT Séder.

Antal deltagare:
Over 500 lag

Medier: Lokala och regionala medier
Sponsorer: Klein's Kitchen, Gudruns.

Samarbetspartners: Tallink Silja, Sportsground,
Arla, Quality Hotel Globe, All event & sales, Ben

& Jerry's, Stockholm stad, Sporrong, Tjdna mera,
Svensk Handboll.

Omsattning: Cirka 4 miljoner kronor (2015)
Premiirar: 1976
Hemsida: www.ekencup.se

EKENCUP

STOCKHOLM HANDBALL
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Den 11 september inviger Prins Daniel Idrottens dag i Hagaparken.

Barnen i fokus pa Idrottens dag

Idrottens dag vaxer for varje ar. | ar
kommer till exempel alla barn som
kommer till Hagaparken i host att
fa prova pa dver 50 olika idrotter.

P& initiativ av prins Daniel startade Idrottens dag
Hagaparken for fyra ar sedan for att uppmark-
samma barn- och ungdomsidrott. Barn och ung-
domar kan kostnadsfritt medverka i Prins Daniels
lopp och testa olika prova-pa-idrotter. Bakom
eventet star bland annat Riksidrottsforbundet
som leder projektet.

- Det dr en jattebra familjeaktivitet dar barnen
far méjlighet att prova pa olika idrotter. Férhopp-
ningsvis lockar det fler barn till idrotten, séger
Annika Nykvist, projektledare pa Riksidrottsfor-
bundet.

Ica, som sponsrar Riksidrottsforbundet och
SM-veckan, finns pa plats i Hagaparken med ett
mattalt.

- Var profilleverantor NeH har ingen aktivering
pa plats, men ser till att vi far den fina "bran-
ding" som vi har pa omradet.

Konceptet sprids i landet
Idrottens dag arrangeras ocksa i en mindre skala i

Almedalen dr fokus ligger pa att lyfta fram idrotts-
politiska fragor om just barnidrott. Annika Nykvist
beréttar att det pagar diskussioner kring hur kon-
ceptet ska spridas till fler orter i Sverige. Linkd-
pings kommun och intresseorganisationen Linkd-
pings Idrottsforbund har redan anammat idén och
arrangerar i ar ldrottens dag for forsta gangen
vid Stangebro sportfalt.

- Upp till 40 olika idrotter berdknas medverka
varav flera ar mindre kdnda sporter som under-
vattensrugby, roller derby och drill. Kommunen fi-
nansierar vara anstéllningar och nu nér ett flertal
féreningar &r anmélda ska vi ligga mer fokus pé
sponsorrekrytering, sager Emmy Karlsson, pro-
jektledare Idrottens dag Linkdping.

IDROTTENS DA
ALMETALEN

IDROTTENS DAG ALMEDALEN

6 JULI ALMEDALEN

Arrangor: Riksidrottsforbundet
Aktiviteter: Prova-pa-idrotter och medver-
kan i idrottspolitiska fragor i Almedalen.
Medier: Nationellt i tidningar och tv
Premiirar: 2013

Hemsida: www.rf.se/Arbetsrum/Almedalen

IDROTTENS DAG
HABAPAAKEM

IDROTTENS DAG HAGAPARKEN

11 SEPTEMBER HAGAPARKEN

Arrangor: Riksidrottsforbundet, Stockholms
Idrottsforbund, Solna stad, Stockholms stad,
Kungliga Hovstaterna, Solna Idrottsforening-
ars Samarbetsorganisation samt AIK Friidrott.
Aktiviteter: Prins Daniels lopp, Hagaloppet
och prova-pa-idrotter i Hagaparken.

Medier: Nationellt i tidningar och tv
Sponsorer: Ica och NeH

Premiirar: 2013

Hemsida: www.rf.se/hagaparken

IDROTTENS DAG LINKQPING

DATUM: 27 AUGUSTI LINKOPING
Arrangor: Linkdpings kommun och
Linkdpings Idrottsforbund, de lokala idrotts-
foreningarnas intresseorganisation.
Aktiviteter: Prova-pa-idrotter pa Stangebro
sportfdlt i Linkdping.

Medier: Lokal media

Premiirar: 2016

Hemsida: www.linkopingsif.com/ldrottensDag
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Fran och med 2017 ir det inte
tillatet att utse vinnare i cuper
for barn under 13 ar. Det &r en

instdlining som turneringen
Winning Ground framgangsrikt
har anammat sedan 2014.

Tillsammans med Linkdpings kommun och Ost-
ergdtlands Fotbollférbund arrangerar fyra for-
eningar BK Derby, BK Tinnis, Hjulsbro IK och IK
Ostria Lambohov - en fotbollsturnering for tjejer
som bygger pa Winning Ground, ett motto frdn EM
i fotboll for damer 2013 som spelades i bland an-
nat Linképing. Redan fran start valde festivalen
att inte ha resultatrakning i sina matcher for att
minska kraven och tévlingshetsen pa barn och
ungdomar. | hstas tog Svenska Fotbollférbundet
beslutet att ta bort resultatrakning upp till 13 ar i
cuper och serier frdn och med 2017.

- Vi var féregangare. Tanken ér att alla ska fa
spela lika manga matcher dér resultatet inte rik-
nas. Fordelen &r att ledare och spelare kan ldgga
bort press och istéllet fokusera pa att ha roligt
med fotboll. Vi ser Winning Ground som en festi

Alla ar _\(i__nn_are_i Winning Ground
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WINNING GROUND
5-7 AUGUSTI
Arrangor: Ostergétlands Fotbollférbund i
samarbete med BK Derby, BK Tinnis, Hjulsbro IK,
Linkdping FC och IK Ostria.
Antal deltagare: Over 50 lag och 900
deltagare
Medier: Lokala och regionala medier, radio,
sociala och digitala kanaler.
Huvudsponsor: Lansforsikringar Ostgota.
Supporters: Kreativ Kraft, Scandic, Arkitektko-
pia, ICA Maxi, Indigrow, Ravelli, Stangastaden,
Stddarna i Sverige AB, Returpack, Tekniska
Verken-Bixia, Lejonfastigheter, Linkdpings-
posten, Dukaten, Fotofabriken, Mollers Group,
RamiRent, Mc Donald's, Rejmes och Ostsvenska
Handelskammaren.
Samarbetspartners: Linkdping kommun,
Futebol dd forca, Olika Forlag,
Omsittning: Cirka 600 000 kronor (2015)
Antal funktiondrer: Cirka 150
Premiirar: 2014
Hemsida: www.winningground.se

val och helhetsupplevelse dar matcherna utgor
en del, sdger Andreas Greén, projektledare for
Winning Ground.

Attraherar foretag
Linkdpings kommun har &nda sedan start finan-
sierat delar av Winning Ground genom den sa
kallade Fotbollsfonden, ddr kommunen lade en
miljon kronor infor 2015 och 2016.

- Utdver det har vi olika partners som stottar

med ekonomiska bidrag eller tjanster och produk-

ter som vi behdver for att genomfora festivalen.
Alla sponsoravtal dr inte klara for 2016, men vi
ser att det finns ett intresse for var virdegrund.

Winning Ground fokuserar mycket pé forebil-
der och drémmar. | 3r arrangeras bland annat ett
kandisparty dér deltagarna far triffa forebilder
fran Linkopings FC och andra

topplag.
- Drommar och / . \

inspiration &r nagra av
framgangsfaktorerna
i Winning Ground.
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Halmstad nasta for
Stadium Sports Camp

Stadium Sports Camp, som firade 20-arsjubileum for=-
ra aret, fortsitter att viixa. | ar utokas programmet i
Norrkoping med énnu en idrott och fran och med 2017
etableras Stadium Sports Camp dven i Halmstad.

Med 18 huvudidrotter &r Stadium Sports Camp Sveriges storsta sportlager.
Initiativtagarna Stadium och Norrkdpings kommun arbetar standigt med att
bredda lagret for att méta alla tankbara deltagare.

- Vivill nd sportintresserade i alla aldrar och har bade dag- och évernatt-
ningslager. De senaste aren har vi tillfort bade konstakning och golf. | &r utd-
kar vi med badminton som kommer att kunna utdvas under en hel ldgervecka
i sommar, forklarar Helena Frykholm, projektledare vid Stadium Sports Camp.

Trevdgssamarbete
Stadium Sports Camp erbjuder aktiveter for barn med funktionsnedsattning och
rorelsehinder och delar varje r ut friplatser till barn och ungdomar som inte
har mdjlighet att komma till Idgret av sociala och socioekonomiska anledningar.

- Oavsett forutsattningar finns det méjlighet att idrotta hos oss. Vi har
dven ett fungerande trevdgssamarbete med kommunen och foreningarna i
staden. En bra relation gynnar alla. Det Iyfter staden och sétter den pa kartan.

Forutom Norrkoping har Stadium Sports Camp ldger i finska Espoo. For att
fortsdtta vaxa har general manager Marcus Grapne undersdkt mdjligheten
att expandera med Idger i ytterligare en svensk stad fran och med 2017.

- Valet foll pa Halmstad. Foreningarna och kommunen har bara varit posi-
tiva samtidigt som de har bra arenor, berdttar Helena Frykholm.

| Halmstad &r de forstas nojda med att Stadium Sports Camp ska etablera
sig i staden.

- Vi dr verkligen glada att det nu &r klart och ser en rad fordelar med Stadi-
um Sports Camp, séger Ann Johansson, chef pa Halmstad Convention Bureau.

Intdkter till kommunen

Organisationen, som ingar i det kommunala destinationsbolaget Destination
Halmstad, bistar och lotsar dem som vill férldgga nationella och internatio-

nella evenemang i regionen. Under varen var staden vard fér 0S-kval i bord-
tennis och 2018 stundar lag-VM i samma sport. | sommar arrangeras livradd-
nings-VM och drliga beachvolleyldgret Summersmash Tylgsand. Med Stadium
Sports Camps fina utveckling i Norrképing i dtanke har Ann Johansson stora
forvantningar pé eventet.

- Det ger kommunens ungdomar en chans att prova pa olika sporter. For-
eningar far dels mdjlighet att rekrytera nya medlemmar och dels fa intdkter
till sin verksamhet. Det ger ocksa besoksstrémmar till var destination som
gynnar naringen. Vi kommer att jobba aktivt tillsammans med organisatio-
nen for att Stadium Sports Camp ska bli lika kvalitativt och framgangsrikt
som i Norrkdping.

Stadium
Sports Camp

STADIUM SPORTS CAMP

26 JUNI-23 JULI I NORRKOPING

Initiativtagare: Stadium och Norrkdpings kommun

Antal deltagare: Cirka 7000. 51,5% killar och 48,5% tjejer.
Medier: Lokal och nationell press

Omsattning: Stadium Sports Camp &r ett icke vinstdrivande bolag,
allt eventuellt dverskott gar direkt tillbaka till foreningslivet.

Cirka 28 miljoner kronor.

Huvudsponsorer: Halebop, 0'boy, Swedbank, Postnord
Sponsring: 1,2 miljoner kronor (2015)

Biljetter, deltagaravgift och dvrig forsaljning: Cirka 18 miljoner
kronor (2015)

Antal ledare: 1000

Premiirar: 1995

Hemsida: www.stadiumsportscamp.se

TEXTER: PIERRE EKLUND
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Allt fler reser till idrottens ©

Lat idrotten gora vad den &r bast pa. Och lat turist- och besoksnaringen
vara expert pa sin del. Resultat: Ett unikt samarbetsprojekt som varje ar
lockar tiotusentals idrottsintresserade besokare till Gotland.

Under samlingsnamnet "Idrottens O" ska-
par Gotlands Idrottsférbund och Destina-
tion Gotland en kombination som lockar
allt fler att ta fdrjan 6ver till Visby. Tavling-
ar, arsmoten och konferenser mixas med

FAKTA GOTLAND:
Folkméngd: 57 391 (31/12
2015)

Antal turister arligen:
Ca 800 000

Yta: 3140
kvadratkilometer (Narmast
identisk med Mallorcas).
Léangd: Faro-Hoburgen
176 km

Bredd: 52 km

Hogsta punkt: Lojsta Hed, 82m o h
Antal idrottsforeningar pa on: 186

b/

natur— och kulturupplevelser. Nagot som
under fjolaret resulterade i ndrmare 90 000
géistnétter pa on.

Mycket i pipeline

Nu planeras for att locka bade internatio-
nella arrangemang och att i 4&nnu hogre
grad rikta sig mot Riksidrottsforbundets
olika specialforbund.

— Det hér gar att utveckla p4 alla nivéer.
Fran Zlatanbesok till mindre méten inom
distrikten. Vi har hur mycket som helst i
pipeline, sidger Johan Lindwall, marknads-
chef f6r Destination Gotland.

Maria Modig, chef f6r kultur— och fri-
tidsndmnden, podngterar konceptets bety-
delse for hela bygden.

— Det ér utvecklande for idrottsutdvar-
na som finns hir pa 6n. Idrotten ar en

profilbdrare som &r viktig bade fér mo-
tiondrer och folkhilsan. Det skapar en-
gagemang som i forlingningen kan leda
till att vi blir fler pa Gotland, sidger Ma-
ria Modig.

Idrotten skéter arrangemangen nér det
géller exempelvis lager, cuper, tivlingar och
andra moten med sporten som bas. Ansva-
ret for resor, boende, mat och eventuella
utflykter hamnar hos Destination Gotland.

—Var och en gor vad den dr bra pa. Vi
fortsétter att utveckla var idrott pé alla plan
och bli allt mer professionella i det vi gor.
Det ger en vinning for alla parter, séger Bo
Ronsten, distriktsidrottschef pa Gotlands
Idrottsférbund.

Idrottens O-konceptet har funnits i dver
30 ar. Men det ar forst under de senaste
aren det tagit fart pa allvar. Antalet géstnit-

"ANNTY3AQS AWWOL 0104

ter inom Idrottens O-arrangemangen har
Okat fran drygt 45 000 till 6ver 86 000 un-
der perioden 2005-2015.

Mot nytt rekord

Och nista ar pekar allt mot ett nytt "gést-
nattsrekord". D4 kommer Gotland att vara
vard for Island Games dér aktiva fran hem-
on far mota idrottare och kulturer fran
drygt 20 andra Oar runt om i virlden. De
senaste aren har tdvlingarna avgjorts pa
Bermudas och p4 Jersey.

— 3 000 aktiva kommer att bo hir un-
der en vecka. Dessutom har ménga med sig
sldkt och vidnner. Det finns all anledning att
tro pa ett rekordar, sdger Johan Lindwall.

I ar finns 78 arrangemang pé Idrottens
O-listan. Storst ér klassiska endurotivling-
en Gotland Grand National som numer
heter Gotland Enduro Championship och
kors 1 sex deltiavlingar under aret. Dér riak-
nar man med runt 20 000 gistnétter.

Stimulanspeng

— Sedan har vi en fallande skala ned till
den lilla kampsportklubben som under
fijolaret hade knappt tio géstnitter for sin
traff, sdger Bo Ronsten.

Gotlandsidrotten har ocksa i ar instiftat
en "stimulanspeng" for féreningar eller spe-
cialdistriktsférbund som vill starta ett nytt
evenemang eller utveckla ett befintligt.

—Vihar delat ut 35 000 kr och jag tycker
vi har en tydlig och stabil utvecklingspro-
cess 1 projektet, siger Bo Ronsten.

Samtidigt har man ocksa boérjat rikta
blickarna mot ett internationellt perspek-
tiv. Med en nybyggd inomhusarena har
tankar pa att arrangera landskamper och
storre turneringar dykt upp.

— Inget &r spikat &nnu men for oss ér det
en spannande inriktning, sdger Bo Ronsten.

TEXT: URBAN TJERNBERG

IDROTTENS 0

CESTIMATION }(-I'I ARD

FAKTA IDROTTENS

* Ett samarbetsprojekt mellan idrottsrorelsen

pa Gotland och besdksnaringen. Startades redan
1985 och drivs nu av Gotlands Idrottsforbund och
Destination Gotland.

* Resor, boendepaket och kringaktiviteter erbjuds
till formanliga priser i samband med olika idrotts-
evenemang, lager eller méten pa on.

Antal arrangemang i "Idrottens O-koncep-
tet" under 2016: 78

Evenemang i urval: Gotland Enduro Champion-
ship (motorsport) , Gotland Boulder Session
(klattring), Gotlandsbrytet (armbrytning), Stanga-
spelen (qutnisk idrott), Gstersjoveckan (bordten-
nis), Visbyspelen (boule), Rauk'n roll (Roller
derby), Gutegalan (friidrott)

Berdknat antal gastnatter: Omkring 90 000

&

v
Peter Rohmée,
analytiker Sveriges
frémsta idrotts-
kommuner,

Sport & Afférer

Anders Ramsby,
fritidschef, Halmstad

e

Bo Ronsten,
distriktsidrottschef,
Gotlands Idrottsférbund

1\

Carl-Johan Ingestrom,
vd, Visit Sédra Dalarna

David Lega,
kommunalréd,
Gdteborgs stad

Hacan Nilsson,
moderator,
Sparbanken Skéne

Olof Ghman,
0S-utredare,
Stockholms Stad

Glenn Rytterfjell,
marknadschef,
Lidkdpings kommun

Traffa oss under Almedalen!

Sport & Affarer deltar under hela Almedalsveckan. Besok oss garna i vart talt,
plats 201 vid hamnplan. Har delar vi ut det hdr numret och gor intervjuer eller tar
en kopp kaffe med dig. Den 7 juli arrangerar tidningen tillsammans med Destina-
tion Gotland ett seminarium pa restaurang 0°Learys pa Strandgatan. Rubriken
for seminariet dr "ldrottens samhallsroll - idrott som motor fér kommunal och

regional utveckling”. Har diskuterar vi hur samhadlle, idrott och ndringsliv kan
arbeta mer framgangsrikt med fragor som integration, spontan-, bredd- och
elitidrott, evenemang, arenautveckling och destinationsmarknadsféring.
Seminariet borjar kI 11.30 och slutar ca 13. Darefter sker studiebesok pa Visbys

nya arena ICA Maxi Arena.

Har du fragor kontakta garna Gustaf Berencreutz, Sport & Affarer, 070-73 03 521 eller Johan Lindvall, Destination Gotland: 070-713 34 35, Hjartligt valkommen! Kom i tid. Antalet platser ar begransade.

Sport & Atffirer

www.almedalsveckan.info/event/user-view/33685?redir
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Pehr Palm, vd,
Event in Skdne

Per Schéldberg,
kommunalrad,
Véixjo Kommun

Per Viberg,
dgare, O'Learys, Vishy
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Marknadsproffs med hjartat pa Gotland

Johan Lindvall ar nytilltradd marknads- och
forsaljningschef pa Destination Gotland i
Visby, ett bolag som bedriver battrafik aret
runt mellan fastlandet och 6n. Han har dar-
med en nyckelroll med malet att locka en
vaxande skara besdkare till Gotland.

Johan har en karridr bakom sig som varumaérkes— och
sponsringschef for Svenska Spel vars huvudkontor ocksé
det dr belédget pa rosornas 6. Han har arbetat som repor-
ter och programledare inom radio och tv och innehade
senast en tjanst pa rattighetsforetaget Generate som han
avslutade i oktober ifjol.

Vad ser du som din storsta utmaning med din nya
tjanst?

— Att fa sa manga som majligt att vélja oss nér de ska dka
till Gotland.Vihari &r hamnat i en ny konkurrenssituation
med Gotlandsbaten. Sa vi maste vara pa tarna. Historiskt
sett sd dr det vi som drivit marknadsforingen och bilden av
Gotland. Hér vill vi att fler 4r med och tar ansvar.

Hur ser du pa den nya konkurrenssituationen?

— Det dr DG som ir livsnerven. Vi ombesérjer passa-
gerartrafiken dret runt men dven transport av fordon och
mat. Skulle vi sta still stannar allt pa 6n. Den nya aktéren
gar in 16 veckor per ar under sommaren och plockar rus-
sinen ur kakan.

Kan du ndmna nagot nytt som ni iscensatt i ar?
— Ja vi fortsatter med succékampanjen “Jorden runt pa

‘ANNTY3AQS AWWOL ‘0104

Yohan Lindvall ska'g land uris'l'rr'fe+ yt rliqire eéﬁyft.Il
en 6” i en uppdaterad version (Over 65 000 nedladd-
ningar pa YouTube. Red. anm.) som lyfter fram Gotland
pa ett smakfullt sédtt. Hir frammanas bilden av 6n som ett
exotiskt och mycket starkt semesteralternativ, helt i nivé
med en rad internationellt kinda destinationer.Vi bearbe-
tar i ar védstra Sverige och Skane mer intensivt dn tidigare.
Det édr nytt. Stockholm och Milardalen &r vart viktigaste
upptagningsomrade men vi maste hitta nya resenérer fran
andra omraden i landet.

Vilka fordelar ser du med Gotland som destination?

— Att man till en rimlig penning kan uppleva kénslan av
utomlands i Sverige.

Vi kan erbjuda sa manga upplevelser. Alltifrdn konfe-
renser, liger, ndjen och evenemang, sol, bad och god mat
till kultur och en unik natur. Tillgéingligheten 4r fantastisk
oavsett om du cyKklar, vandrar eller aker bil.

FAKTA JOHAN LINDVALL

Titel: Marknads- och forséljningschef for Desti-
nation Gotland sen oktober 2015

Bor: Visby

Alder: 44

Familj: Fru Eva och barnen Ella, 15 och Klara, 11
Bakgrund: Sportjournalist Canal plus, Kanal 5, ‘
Sveriges Radio Gotland, Stockholm, Radiosporten :
1994-2004. Sponsringschef Svenska Spel 2005-2012. Varumarkeschef
Svenska Spel 2012-2014. Kundansvarig och deldgare i Generate Part-
nerships 2014-2015.

Spelar: Golf

Trdnar: Tjejlag i fotboll

Favoritsport: Fotboll och ishockey

Favoritlag: Sodertdlje SK

—Talar vi idrott sa driver vi tillsammans med Gotlands
idrottsforbund konceptet ”Idrottens O” (se artikel pa sidan
18) dér vi paketerar attraktiva erbjudanden f6r klubbar och
forbund som vill komma pé ldger eller delta i olika cuper.
Idrottsforeningarna har en ldgre prisbild 4n den ordina-
rie turisten. Aven fotbollslandslaget har varit pa 6n infor
storre mésterskap, trinat pa Gutavallen och bott pa Tott.

—Vi har en klar ambition att 6ka antalet attraktiva eve-
nemang pa Gotland och att vi fitt en modern multiarena
till Visby ICA Maxi Arena) betyder ocksa oerhort mycket
for oss. Nyligen horde handbollslandslaget hort av sig och
vill diskutera att ldgga ldgerverksamheten hér. Hir finns en
jattepotential for sporter som vi inte nadde férut. Arenan
mojliggodr ocksa konserter dret runt.

— Antalet méten och konferenser 6kar och dér ér var mo-
derna konferensanldggning i Wisby strand ett nav.

Vilka evenemang ser du som viktigast?

— De som f6rldnger sdsongen. Biarande event ar till ex-
empel Almedalsveckan, Medeltidsveckan, Gotlandsmés-
terskapen, deckarfestivalen Crime Time och Gotland Art
Week. Vi satsar pa att 6ka antalet resenédrer dven under
host/vinter. Julmarknaden blev en succé ifjol. Vi har en klar
ambition att 6ka antalet attraktiva dretruntevenemang till
Gotland.

Vilken period siljer ni flest resor under aret?
— Det dr 1 maj manad med helger som Kristi Himmels-
fardshelgen och Pingsten.

Kan hotellkapaciteten mota det vaxande antalet turis-
ter till 6n?

—Vi maste se 6ver detta nér vi ser en stadig 6kning av
turer till 6n. Hotellen paketeras i vara reseerbjudanden. Vi
dger sjédlva Scandic Hotel i Visby.

Manga av era resendrer &r ju pa vig till olika idrotts-
event pa Gotland. Men kan man uppleva events redan
pa sjidlva baten?

—Ja. Nytt for i ar dr att vi introducerar en Sportbar ute pa
akterdédck sa att de som vill kan uppleva EM i fotboll och
OS pé storbilds-tv i trivsam miljé under resan.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ
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DESTINATION GOTLAND

Foddes: 1998 och dr idag ett heldgt dotter-
bolag till Rederi AB Gotland.

Bedriver: P& uppdrag av svenska staten farje-
trafik mellan Visby, Nyndshamn och Oskars-
hamn. Nuvarande avtal med Trafikverket galler
fram till 31 januari 2017.

Antal passagerare per ar: 1,6 miljoner att jamféra med flygets 400 000.
Antal batar: Fyra snabbgéende férjor

Antal anstéllda: 400

Omsatter: Ca 1,2 miljarder. Varav 500 mnkr i statligt stod.
Marknadsforing: Sker i samverkan med regionens bolag Region
Gotland och turist- och destinationsbolaget Inspiration Gotland
Bokningssajt: www.destinationgotland.se

GUTARNAS

OLYMPIAD | AR UNDER ALMEDALSVECKAN

markerad med tréribbor. Det finns tva varianter av park:
bak- och frampark.
Den som vill veta om de gotldndska sporterna kan g

ey e

Mitt i Almedals-
veckan startar
Stangaspelen i

det lilla samhdllet
Stanga pa Gotland.
Fler &n 2000 deltagare kampar i
klassiska gotldndska grenar som

varpa och stangstortning men ocksa

i Spark'rovkrok och Drag'hank.

:E

STANGASPELEN
6-10 JUNI, STANGA

Stangaspelen har arrangerats den andra veckan i juli
dnda sedan 1924. Der har blivit evenemang for hela 6n

och en folkfest som varar i fem dagar. | &r &r cirka 2300
deltagare anmdlda. Gotlanningarna &r i klar majoritet.

- Ungefar 20 procent kommer &nda fran fastlandet.
Man marker att det blir lite fler ar for ar eftersom ryk-
tet sprider sig, inte minst bland ungdomar, séger Mikael
Nilsson, som &r tévlingsledare men ocksa ordférande i
Foreningen Gutnisk Idrott som arrangerar spelen.

Ménga av rets deltagare &r varpaspelare eftersom
SM i varpa avgérs pa Gotland i ar.

- 18r har vi verkligen kunna tréna bra, eftersom det
har varit mycket sol hdr pa Gotland. Det krévs att pla-
nerna &r torra och harda sa darfor &r vi ganska véderbe-
roende, sdger han,

Gotlands Media, Sparbanken Gotland och Hultgrens
Mark och Anldggning &r drets huvudsponsorer men det
finns ocksd manga andra med,

- Vi tror pa mangfald nér det géller sponsorer. Det &r
battre med manga smd &n en dominerande. Och vi har
verkligen inte svart att fa med sponsorer hr, séger Mi-
kael Nilsson.

Spelen smygstartar pa onsdagen da ock-
sa Idrottens dag gar i AlImedalsveckan.

- Vi brukar bjuda in politiker innan spelen for att testa
de olika grenarna. | ar anordnades Landbygdsriksdagen
har och vi hade 700 personer som testade var sport. Det
ar en del av var marknadsféring och politikerna tycker
det &r roligt och lite exotiskt att Ira sig om vara sporter.

2015 utsdgs Sténgaspelen till Arets evenemang av
Destination Gotland.

- Det &r vi jattestolta dver och det visar att det ar ett
viktigt evenemang for oss och for hela destinationen
Gotland, konstaterar Mikael Nilsson.

Park &r en av de mer klassiska grenarna under spe-
len. Den spelas med en parkboll som &r gjord av ett hart
lindat ullgarnsnystan som &r insytt i skinn.

Bollen sparkas eller slés med handen. Pérk spelas pé
en grdsplan med sidolinjer, men inga langdlinjer. Spelet
gar ut pa att erdvra och forsvara mark. Det omstridda
markomradet &r markerat med linjer och inom detta om-
rade finns en rektanguldr parkruta (serveruta) som &r

in www.stangaspelen.com
TEXT: HAKAN SODERBERG

I
STANGASPELEN

Cam mmizeimr S e g e
hngre raigan nh ITARGE Gaton

Andra veckan i juli varje &r dger "Gutarnas
Olympiska Spel" rum i Stanga och &r ett
evenemang som startade 1924. Spelen pagar
i fem dagar. De senaste aren har cirka 2 000
aktiva kdmpat. Platsen dr Stangmalmen i
samhillet Stanga, fem mil sydost om Visby.
Foreningen Gutnisk Idrott r hogst ansvarig
i samarbete med Stanga IF och Férenin-
gen Stangmalmen. Spelen bestar av de
traditionella kamperna i varpa, park, gutnisk
femkamp, stanggstortning (stangstortning),
samt Gutniska lekar, varav kan némnas
Spark' bleistre, Herre pa stangg, Drdg' hank
och Spark' rovkrok. Man tévlar bade individu-
ellt och i lag.
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Vind i seglen for AF Offshore Race

For sjitte aret i rad forvandlas Skepps-

holmen i Stockholm till en stor seglarfest

i borjan av juli. Forhoppningen &r att sla

forra arets fina besdksrekord.

| \- I juli avgdrs AF Offsho-
re Race som startar i

|
' Stockholm och i &r seglar
AF OFFSHORE RACE  medurs runt Gotland. Ar-
30 JUNI-7 JULI 3 :
STOCKHOLM OCH rangorsn Kungliga Svenska
SANDHAMN Segelsallskapet, KSSS, har

de senaste aren lagt stort
fokus pa att forbattra eventomradet pa Skeppsholmen
och gora det till en upplevelse for ungdomar, barnfamil-
jer och seniorer.

- Det hir &r var chans att visa upp var sport och

det gor vi genom att skapa en folkfest som attraherar
manga. Har kan man ta en fika i graset, titta pa vackra
batar eller ta en 6 med kompisarna. Barn och ungdomar
har mdjlighet att testa olika aktiviteter som Stand Up
Paddling och optimistsimulator, sdger Mats Olsson, an-
svarig for PR, press och information pa KSSS.

Bittre eventupplevelse
2015 rdknade KSSS alla personer som gick dver bron till
Skeppsholmen under loppets fyra dagar. Totalt var det cir-
ka 180 000 personer, vilket var 20 000 fler &n aret innan.
- Dels dr det for att allt fler ma@nniskor vet att vi finns
hér pa Skeppsholmen och dels for att vi skapar battre
och béttre event och underhallning fér varje &r. Varje
ar fragar vi besokarna vad som &r bra och daligt och tar
till oss det.
Pa Skeppsholmen finns dessutom ett business-to-bu-
siness-omrade for KSSS partners dar de kan lyssna pa
seminarier och umgas med kunder, anstéllda och andra

partners. Manga &r pa plats for att aktivera sig pa ett el-
ler annat satt.

- Var huvudpartner AF vénder sig till exempel till be-
sokare, men bjuder dven anstillda pa after work varje
ar. Sen har vi partners som siljer produkter, som batfor-
séljningsprylar, pd plats. Aven Volvo &r dar for att tréffa
presumtiva kunder och visa upp sina nya bilar.

Arrangor: Kungliga
Svenska Segelsall-

skapet, KSSS RACE
Antal klasser: A A
e ]

Ca10st
Sponsorer: AF,
Helly Hansen, Volvo Cars, Handelsbanken, Sharp,
Dagens Industri, m.fl.

Medier: Press och nationell/internationell tv-
distribution. Webb-tv produceras dagligen.
Omsattning: Cirka 15-20 miljoner kr (2015).

En exakt siffra ar svar att ge da vissa omraden
hanteras av arrangorspartners till KSSS.
Funktiondrer: Cirka 250

Premiirar: 1937

Hemsida: www.ksss.se

Seglarveckan satsar pa askadarna

Seglarveckan Bastad 2016 bjuder pa
fyra klasser med olika kdlbatar. Sam~
tidigt gor arrangorerna en storre sats-
ning pa land for att ytterligare lyfta
evenemanget.

Den forsta veckan i augus-
ti & som vanligt starten
for Seglarveckan Bastad.

| rets forsta tavlingar

- —

|

:ig'.;.:';VECKAN gor 40 kdlbatar upp om
1-7 AUGUSTI segern i SM i Express. Dar-

efter ar det VM i Farr 30
som &r en populdr klass i bland annat USA, Skandinavien
och Tyskland.

- Sen &r det dags for en regatta for Starbat i tva da-
gar, som var en 0S-klass 2012 nar Fredrik Loof tog quld.
13r &r den inte med i 0S. Vi har ocksa en sommarregatta
med C55 som &r Seglarforbundets skolbat, berattar Pek-
ko Svensson, deldgare i Sailing Bastad som tillsammans
med Bastad Bat- och Segelsallskap arrangerar Seglar-
veckan Bastad.

Seglarveckan far alltid hégt betyg av seglarna och
det &r framst pa land som evenemanget kan fortsitta
utvecklas. Med start i ar gor arrangdrerna en stor sats-
ning de kommande fyra aren for att knyta ihop tévling-
arna med malgruppen "den aktiva familjen”.

- P4 lérdagen &r det en stor motionsdag for den ak-
tiva familjen med windsurfing, Stand Up Paddling, kajak
och Swimrun som vi tror kommer locka mycket folk till
Bastad. P4 kvallen &r det after sail och nattklubb for
ungdomar. Under veckan kommer vi dven ha kontakt pa

Skype med 0S-seglarna i Brasilien som alla brukar vara
hdr och segla.

P& torsdagen arrangeras Seglarveckans Naringslivs-
dag med foreldsningar och starka profiler, dar foretag
har chans att skapa nya relationer.

- Vi har jobbat aktivt med att knyta upp nya partners
och leverantdrer till alla event, och @r ndjda med utfal-
let, sdger Pekko Svensson.

[

Seglarveckan
Bastad

Arrangér: Sailing Bastad och Bastad Bat- och
Segelsdllskap

Tavlingar: SMi Express, Internationell regatta i
Farr 30, nationell regatta fér Starbat och C55.
Medier: Hamnmagasinet, Facebook, seglarveckan-
bastad.se, Bjdreliv, svensksegling.se, Lokaltid-
ningen och HD. Officiell Radiokanal: Radio Bastad
Omsattning: En miljon kronor (2015)

Sponsorer: Event in Skane, Hotel Skansen, Musto,
Baltic Lifejackets, Bastad Turism & Néringsliv,
Stora BI3, Kona One, Pepes Bodega, Badkrukan
Beachclub, Marifix, Grénsldsa Méten.

Sponsring: En miljon kronor (2015)
Deltagaravgifter: 500 000 kronor (2015)
Funktiondrer: 50 personer

Premiirar: 2012

Hemsida: www.seglarveckanbastad.se

Varldscupfinal
i Marstrand

Match Cup Sweden fortsdtter att locka
varldseliten i segling till Marstrand.
2016 éar tédvlingen final for hela varids-
cupen med en stor summa prispengar
till vinnaren.

Under flera ar har tévling-
arna pa Marstrand hetat
Stena Match Cup, men fran
och med i ar &r inte Stena-
koncernen titelsponsor
vilket har resulterat i ett
namnbyte till Match Cup Sweden. Stenas beslut kommer
dock inte paverka evenemanget enligt Fabian Bengts-
son, presschef for Match Cup Sweden.

- Vi har alltid haft hog status som seglartdvling och
flera stora partners finns kvar som Volvo, Turkish Airli-
nes, Handelsbanken och Pelle P. Turkish Airlines bygger
upp en sailor's lounge som &r valdigt fin och inspirerad
av deras VIP-lounge i Istanbul. Sponsorernas hela pro-
gram &r dock inte klart &@nnu.

MATCH CUP SWEDEN
4 JULI-9 JULl

Final och nya batar
Sportsligt blir det ett spannande ar for Match Cup Swe-
den som i ar introducerar nya batar. Batarna, som heter
M32, ar katamaraner i kolfiber, vilket innebdr en snab-
bare tévling med mer action och behalining fér dska-
darna. Dessutom kommer hela Vérldscupen i matchra-
cing att avgdras i Marstrand som &r final for hela serien.
Vinnaren av arets Match Cup Sweden far hela en miljon
amerikanska dollar med sig hem.

- Den som vinner tévlingen blir alltsa vérldsmésta-

re. Bjorn Hansen har ju vunnit hir de senaste fyra aren,
men det & mer osékert nu ndr det &r nya bétar och kon-
kurrensen &r véldigt hard. Yttersta vérldseliten kommer
att vara hér och vi hoppas pa stort genomslag i media,
sdger Fabian Bengtsson.

De som inte kan vara pa plats kan folja direktsdnd-
ningen pa Match Cup Swedens hemsida med bild och ljud
fran batarna.

- Sandningarna har tagit stora steg framat de senas-
te &ren och haller riktigt hog kvalité i ar.

Agare:

Brandspot AB och GKSS
Antal deltagare:

20 lag (dppen klass for
herrar och damer)

C\®P
Antal klasser: SNEDEN
Varldscupen i matchracing

Medier: GP, Internationell TV-distribution
Omsattning: Cirka 25 miljoner kronor (2015)
Sponsorer: Handelsbanken, Volvo, Turkish
Airlines, DB Schenker, Pelle P, Albert Riele, Fusion
Experience, Eskils Tryckeri, Marstrands Havshotell,
HiQ, Nimbus Boats, ACTEA, Flux m.fl.
Funktiondrer: Ca 120

Premiarar: 1994

Publik: Ca 100 000

Hemsida: www.matchcupsweden.com
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Starkt startfalt i Lysekil

Women's Match

Aven om Lysekil Women’'s Match
fortsiitter att vixa som event pa land
betonar arrangorerna att deras storsta
fokus fortfarande ligger pa sjilva tav-
lingen. - Det gor att vi kan fortsatta
locka varldseliten till Lysekil, sdger
projektledaren Anna Holmdahl White.

Lysekil Women's Match &r

P— en deltdvling i den inter-
' nationella matchserien
LYSEKIL WOMEN'S Women's International
MATCH

Match Racing Series. 2016
erbjuder tavlingen varl-
dens framsta seqling for damer, dar nio av de tio hogst
rankade besattningarna kommer till start.

- Det &@r en populdr tdvling med ett bra format dar
vdder och vind inte &r lika avgdrande. | férsta omgang-
en far alla méta alla och sedan &r det utslagning hela
vdgen till final. Tre av de elva bdsta besattningarna ar
svenskar, vilket &r kul for eventet och tillvéxten i svensk
damsegling.

Under hela dret och framférallt varen har Lysekil
Women's Match mdten med sitt sponsornatverk for att
planera eventet. P4 métena finns representanter fran
cirka 25 olika foretag och organisationer.

- Allt frén vara storsta partners till mindre aktérer
medverkar. Under varen férklarar vi vara planer for
eventet och far information om vad de planerar att géra
under tavlingarna.

8-13 AUGUSTI, LYSEKIL

Bra business-to-business

Flera av eventets sponsorer har varit med under en
ldngre tid. Anna Holmdahl White beréttar att manga
foretag ser stora fordelar med segling utifran ett busi-
ness-to-business-perspektiv.

- Det &r fa idrottsevent dar ett foretag far tillbringa
sa lang tid tillsammans med sin kund och fa deras upp-
mdrksamhet under en hel dag. Har kan de &ta och prata
och samtidigt folja tavlingar i varldsklass.

TEXTER: PIERRE EKLUND

Huvudsponsor dr Preem som driver Sveriges storsta
oljeraffinaderi utanfor Lysekil.

- Preem har ett flertal aktiviteter for publiken och de-
ras 300 viktigaste kunder som de bjuder in till eventet.

Arrangor: Sailnet Lysekil
AB i samarbete med
Lysekils SS Gullmar
Antal deltagare: 12
besattningar med 6 per-
soner i varje besattning
Medier: Stor spridning internationellt och na-
tionellt i savél dagspress, fackpress och TV
Omsattning: Cirka 4,5 miljoner kronor (2015).
Turistekonomisk omsattning: Cirka 20 miljoner
kronor.

Sponsorer: Huvudsponsor dr Preem, med Lysekils
kommun som vérdstad. Sebago, Svitzer, BRA,
BMW/ Bilia Group dr partners.

Premidrar: 2004

Publik: 70 000 - 80 000

Hemsida: www.lysekilwomensmatch.se
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Dags for SM-veckan i Guldkoping

Den 6-13 juli genomfors SM-veckan for
fjortonde gangen. Norrkdping star som
vird for forsta gangen

:k

SM-VECKANN
6-13 JULI, NORRKOPING

- Det dr ett rekordstort in-
tresse och 46 olika sporter
ska genomfora sina SM ddr,
sdger Annika Nyqvist pa
Riksidrottsforbundet och
projektledare for SM-veckan.

RF arrangerar SM-veckan tillsammans med berérda
specialidrottsforbund och vardkommuner tva ganger
om dret, en pa sommaren, en pa vintern. Nyckeln till att
veckan blivit sa framgangsrik finns i avtalet med Sveri-
ges Television, SVT.

Idag dr SM-veckan en av SVT Sports absolut storsta
arliga produktionssatsningar.

- Det kénns bra att samarbeta med SVT. Det handlar
om public service, att ge utrymme &t sporter som inte
alltid speglas i media, sdger Annika Nyqvist.

SM-veckan har stllts in vid tva tillféllen, 2010 och
2012. Det var 0S-ar och SVT ansag sig inte ha méjlighet
att ldgga sa stora resurser pa veckan da.

Det &r 0S i ar ocksa men nu har inte SVT langre rattig-
heterna att sénda 0S vilket da gynnar SM-veckan. Intres-
set att som vardstad fa arrangera r stort &ven om den
turistekonomiska omsattningen &r svar att rdkna hem.

- Det som &r positivt ar att vi ser att stader som ar-
rangerat forut séker igen. Exempelvis hade Boras vecka
2014 och nu ska ha den ha igen 2017.

1 och med att det blir fler och fler sporter som &r med
sd kanske det krévs en viss storlek for att kunna vara
med som arrangor.

- Vi gér ut och erbjuder alla kommuner s far de av-
gora sjélva. Pited och Soderhamn har exempelvis ar-
rangerat och de &r inte sa stora stéder. | och for sig sa

-——
——
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ar det ju farre sporter och dérmed mindre folk pa vinter-
veckan, sdger hon.

Sommarens arrangdrsstad Norrkoping lovar i sin
marknadsforing att skapa en idrottsfest som ska ge av-
tryck, att alla Norrképingsbor ska fa glddje av veckan
oavsett hur idrottsintresserad man &r.

Ett satt att gora det &r att [dgga sa manga sporter
som mdjligt inne i de centrala delarna av staden.

TEXT: HAKAN SODERBERG
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NORRKOPING 2016

Huvudsponsorer
SM-veckan: Ica och
Svenska spel
Lokala sponsorer:
Norrkdpings tryckeri, Norrkdpings Bildekor och
Maxi Ica Stormarknad.

Hemsida: http://www.rf.se/Arbetsrum/SM-
veckansommar/

SPORT & AFFARER
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Jonkopings jarnman och kvinnor
ger regionen lyft och framtid

Destination Jonkoping med vd Patrik
Olderius vid rodret spanar uppat och
framat. Annu hardare jobb med digitala
medier och stenhard inriktning pa
content marketing ar receptet. Det ska
locka fler att komma till evenemangen,
delta - och helst stanna kvar.

For att ldgga ut kursen har Destination
Jonkoéping, med ett 20-tal medarbetare, ett
néra samarbete med Hogskolan och dven
andra kéllor.

— Med ron fran till exempel Kairos Fu-
ture har vi lagt ut var strategi. Insikt num-
mer 1: Innehallet &r viktigare dn platsen
nédr man ska vilja resmal. Det dr vara hob-
byer och véra intressen som styr, och dér-
for ska vi fylla regionen med innehall som
kan upplevas hir i var fantastiska region,
sdger Patrik Olderius.

Insikt nummer 2 for den firske vd:n: Att
forsta vikten av att konsumtion ska vara
hallbar och kunna upplevas igen och igen.

Heta evenemang lockar manga
I var och sommar vintar ett flertal evene-
mang. Ett av dessa var EM i mountainbike.
—Vi uppskattar att det var 20 000 besé6-
kare hér da, och ett 50-tal journalister. Det
ger stort, stort avtryck ute i Europa, sidger
Patrik Olderius.
Ett annat stort evenemang ir maistar-
provet Ironman 70.3 den 10 juli — en del-
tdvling i Ironman 70.3 World Champion-

14v490104 Avd :0L04
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Patrik Olderius, vd Destination Jonképing

ship. Att fa fortroendet att arrangera detta
Oppnar ytterligare dorrar for framtiden.
Det viéntas fler 4n 1 800 deltagare som ska
simma 1,9 km, cykla 9 mil genom kuperat
landskap innan de avslutar med 21 kilo-
meter 10pning genom staden. Malgéngen
sker i Rddhusparken i centrala Jonkoping.
Att tdvlingen avgors centralt i Jonkoping
maximerar upplevelsen och mdjligheterna
for alla dskadare.

—Ironman ér ett exempel pa livsstils-
idrott som bygger varumaérket Jonkoping.
Besokare kommer hit, upptéicker vad som
gar att forverkliga hir och vill forhopp-
ningsvis aterkomma igen. Ett mal lidngre
fram dr givetvis att evenemangsbesdkarna
dessutom ska vilja flytta hit, sdger Patrik
Olderius, som jobbar med devisen ”Go for
your passion”

TEXT: JOCKE VON STEDINGK

Elitsatsning ska omvandla stan till "Basteras"

Medveten satsning pa elitidrott, investeringar i halv-
miljardklassen i nya idrottsanldggningar och SM-,
NM-, EM- och VM-medaljorer i hundratal. Visteras
ar pa vig att bli "Bésteras” igen.

— Det var ett begrepp som myntades pa 1990-talet. Vi vill
géirna bli sedda som det nu ocksd. Idrottsliga framgéng-
ar bygger stolthet for hela kommunen och spetsverksam-
het dr ett av de instrument vi har for att profilera Visteras
och gora det attraktivt att bo hér, sdger Stefan Brandberg,
idrottschefiVasteras med ansvar for bland annat ekonomi
och verksamhetsstyrning.

Nair manga kommuner viljer att framhalla bredden som
det primiéra i idrotts— och fritidsutbudet gor Visteras ingen
hemlighet av att elitverksamhet 4r minst lika viktigt. Under
de senaste dren har kommunpolitikerna beslutat att ligga
tva miljoner per ar pa att utveckla framtidens elitidrott.

Manga parametrar

For att komma i fraga fér det marknadsavtal som ska teck-

nas finns ett antal parametrar som bland annat omfattar

att "Visteras" ska finnas med i klubbnamnet samt att for-

eningen ska skapa mycket och bra publicitet i olika medier.
Under fjolaret fick Vésteras IK (ishockey), Visterds SK

Rocklundaomradet &r ndgot av navet i Vésterds omfattande idrottssatsning.

(bandy), TB Visteras (bandy), VisterasIrsta (handboll)
samt Ronnby Visteras IBK (innebandy) del av elitbidraget.

Ur "elitpotten" tas ocksa kostnaderna for de stipendier
som arligen delas ut till lovande talanger. 2015 fick fem
aktiva i simning, motocross, triathlon och friidrott 25 000
kronor vardera for sin fortsatta satsning.

Rekordmanga medaljorer
— Dessutom &r det viktigt att framhadlla att det inte &r bara
de mer vilkidnda sporterna som uppmuntras. Vi har en
bredd av idrotter dér utévarna tagit guldmedaljer i seni-
orsammanhang i SM, eller medaljer i NM, EM ochVM. 1
fjol uppvaktade vi 95 personer, vilket ir ett absolut rekord,
sidger Stefan Brandberg.

Bland idrotter som uppmérksammades finns batracing,
ett flertal kampsporter, kéigel, wakeboard och modellflyg.

— Nu jobbar vi intensivt med att ta det hér vidare ytter-
ligare nagra steg. Antalet medlemmar i féreningarna 6kar
stadigt, vi ger ekonomiskt st6d till klubbar som arbetar
med integration av nyanldnda for att de ska kunna ta del
av vart idrottsutbud och vi har langt gangna planer pa att
bygga nya anldggningar, siger Stefan Brandberg.

I pipeline finns i férsta hand en ny innebandyarena och
den helt nya simanlidggning som kostnadsberdknats till

3SAH LYVNN3T:0L04
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Vésteras SK &r ett bra exempel pa den elitsatsning som kommunen
gor. Guldhjalm pa sa klart efter finalsegern.

370 miljoner kronor och ska std klar 2019. Under fjolaret
byggdes ett nytt ridhus pa Rocklundaomradet och 2,5 ki-
lometer langt konstsndspar invigdes.

— Det finns ocksé en politisk vilja att bygga en ny fri-
idrottsanldggning och pé sikt ocksa en ny hockeyarena.
Man kan inte siga annat dn att det ser positivt ut for att
vi ocksa i framtiden ska kunna vara en méstarstad, sdger
Stefan Brandberg.

TEXT: URBAN TJERRBERG
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FAKTA VASTERAS

Antal invanare: 145 218 (december 2015)

Lokala idrottsprofiler som tagit VM-medalj
under 2015: Kristina Coleman, batracing,

Mikael och Marie Bengtsson, batracing, Rasmus
Enstrom, innebandy, Alexander Galante Carlstrom,
innebandy, Stefan Soderlund, issegling, Bjorn
Johansson, kampsport, Andreas Bergwall, bandy,
Jonas Nilsson, bandy

Kommunens handlingsplan for idrotten i Visteras 2014-2022:
"Overgripande mal &r att stirka och utveckla forutsattningarna for
att idrotten ska vara tillgénglig for alla invanare pa likvérdiga villkor
utifran skilda behov och férutséttningar.

Vésteras stad vill utveckla ett attraktivt idrottsutbud for att gora
Visteras intressant som bestks- och bostadsort."

VASTERAS STAD



-4 ROSLAGSLOPPET, 0-RINGEN, BAUHAUS-GALAN, STCC

for rospiggar

1 borjan av augusti dr det dags for som-
marens stora folkfest i Roslagen med

en hel vecka av olika vattenaktiviteter.
Hojdpunkten &r det klassiska motorbats-
racet Roslagsloppet.

- \- N&r Roslagsloppet startade

pa midsommardagen 1962

' == blev det Nordens forsta

offshoretdvling. Tavlingen
ROSLAGSLOPPET bi bbt ¢ och
6 AUGUSTI ev snabbt en succé oc

lockade bade publik och
vérldseliten i Offshore till Roslagen.

- Grundtanken da var att vem som helst med en van-
lig standardbat skulle kunna vara delaktig i tavlingen. Vi
forsoker hitta tillbaka till den tanken och har introdu-
cerat Oppet Hav dér alla batar som gor minst 25 knopp
ar vdlkomna, sdger Pernilla Ingvarsson, ordférande i ar-
rangdrsklubben Oregrunds RK.

Nagot for alla

Hon berittar att Oppet Hav arrangeras pd samma bana
som Roslagsloppet, men fokus &r inte att tévla utan um-
gas till sjoss. Oppet Hav &r en av ménga aktiviteter un-
der batveckan i Oregrund.

- Vi arrangerar en familjedag for hela familjen dar de
bland annat kan aka badkar i vattnet eller testa att kora
racerbat. | &r kommer ett géng fran Norrland med sn-
skotrar och kor ett lopp pa vattnet innan Roslagsloppet.

Rolaqsloppet inte bara

Viarrangerar dven ett EM i Thundercat.

Roslagsloppet, som &r en av Sveriges ldngsta racer-
batstavlingar, lockade forra aret runt 25 000 manniskor
till bara Oregrund dar malgangen sker. Askadarna kan
folja alla batar digitalt, via webtracking, med dator eller
mobiltelefon.

- Vi sénder dven webbradio. Var forhoppning &r att
vi dessutom ska hinna starta en egen youtubekanal.
Just nu jobbar vi med var sponsring och har diskussio-
ner med ett par foretag. Det finns stora mgjligheter att
marknadsfora och faktiskt silja sina produkter pa plats.

TEXT: PIERRE EKLUND

6 augusti
(Batveckan pagar
fran 30 juli till 6
augusti)

Bana: Start pa
Graddd, depastopp

i Aimsta och
malgang i Oregrund.
Arrangdr: Oregrunds racerklubb

Deltagare: Omkring 100 batar i Roslagsloppet
Sponsorer: Inga klara i dagsldget

Medier: Lokal press, radio och tv.
Omsattning: Cirka 650 000 kronor (2015)
Premiirar: 1962

Hemsida: www.roslagsloppet.com

Facebook: OregrundsRacerklubb

Bauhaus-Galan IAAF Diamond League
crescendo pa en veckas friidrottsfest
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16 juni ar det friidrott av allra hogsta
vdridsklass. En vecka fylld av aktivi-
teter, med huvudtdviingen Stockholm
Bauhaus Athletics i Diamond League pa
anrika Stockholms Stadion som kronan
pa verket. Ett av sommarens storsta
evenemang for friidrottsilskarna pa
Idktare och framfor tv - och ett starkt
tilifdlle for sponsorer att synas.

Arenan och tévlingarna &r ett mycket starkt arligt drag-

- \— plaster. Vérldsstjarnorna

som kdmpat har dr mycket
P E—

1ang - och de kommer gér-
STOCKHOLM BAU- na tillbaka. Kanske lockade
HAUS ATHLETICS

av att det ar bra forhal-

12-19 JUNI landen. Sedan 1912 har det
satts inte mindre &n 83
varldsrekord i friidrott har.

Detta ar en av de 14 friidrottsgalorna i den varldsom-
spannande IAAF Diamond League. Arrangdr av Stockholm
Bauhaus Athletics &r Stadionklubbarna som bestdr av tolv
friidrottsforeningar i Stockholm. Det &r andra aret som
Bauhaus ar huvudsponsor. Aktiviteterna avléser varandra
och pagar pa olika hall i Stockholm 12-19 juni.

-Bauhausgalan &r en del i var stora satsning pa
svensk idrott, ddr malet &r att na alla som intresse-
rar sig for idrott, men primdrt barnfamiljer. Veckan

blir en hérlig friidrott- och sportvecka dar vi den 12-14
juni kommer befinna oss i Kungstrddgarden med alla
de sporter vi dr involverade i. Bauhausgalan kids &r en
hinderbana for barnen, stora som sma, men vi kommer
ocksa ha var rallybil, rallysimulator samt ishockeyskott-
ramp pa plats.

Den 15 juni forflyttar vi oss vidare till Ralambshovs-
parken ddr det blir kulstdtning och dér dven SM-milen
avgors. Den 16 juni &r det fullt 6s pa stadion med for-
hoppningsvis massor av nya rekord noterade, sdger
Patrik Sandevik, Bauhaus Event- och sponsringschef.

Dadrefter, den 17-19 juni, avgdrs ungdomstavlingen
Bauhaus-galan Youth. Uppldgget ar som Diamond Lea-
gue-galan, och med vdrldsstjarnor som prisutdelare.

TEXT: BAUHAUS-GALAN/DECA

Stockholm
LA B AUHAUS
A‘ Athletics

W IAAF Diamond League &

Plats: Huvudtévlingen pa Stockholms Stadion
Nar: 16 juni - men evenemang 12-19 juni
Grenar:

Man: 100 m, 800 m, 3000/5000 m, 400 m hack,
stav, tresteg och spjut.

Kvinnor: 200 m, 400 m, 1500 m, 3000 m hinder,
100 m héck, hdjd, langd och diskus.

Aktiviteter fore, under och efter huvud-
tadvlingen: Bauhaus Galan Kids Tour i Kung-
stradgdrden, Diamond 1000 pa Stadion, Youth
17-19 juni pa Stadion, Big Shot; kulstétningstévling
15 juni.

Sponsorintdkter: Cirka 6 mnkr
Huvudsponsorer: Bauhaus, NEH, Stockholm

- The Capital of Scandinavia, Stockholms Stad

0-Ringen siktar
pa rekordlopp

Intresset for den klassiska orienterings-
tivlingen O-Ringen ir storre &n nagon-
sin. Arrangorernas forhoppning ar att sla
ett 31 ar gammalt deltagarrekord i ar.

N&r 0-Ringens vd Henrik Bostrom tilltrddde 2013 sag

- \— han stora mdjligheter att

o utveckla 0-Ringenveckan.

De senaste aren har orga-
0-RINGEN nisationen bakom tévling-
23-29 JULI, SALEN arna arbetat for att stérka
besdkarnas upplevelser
och underldtta for de motiondrer som inte &r rutinerade
orienterare.

- Antalet deltagare har vdxt med 27 procent de se-
naste tio aren, men inget kan jimforas med det stora
intresset i ar. Vi tror till och med att vi har goda méjlighe-
ter att sId vart fantastiska deltagarrekord frén 1985 som
ligger pa 25 021 deltagare, siger Henrik Bostrém, vd for
0-Ringen, som dgs av det Svenska Orienteringsforbundet.

Utodkat konceptet

Efter atta ar pa andra platser i Sverige &r 0-Ringen till-
baka i Sdlen. Med den traditionella femdagarstavlingen i
grunden har forbundet utokat konceptet kring 0-Ringen-
veckan och tagit in nya tavlingar som stafett, mountain-
bike-orientering samt Iopning for barn och ungdomar.

- De nya tdvlingarna har gjort att vi véxt och attrahe-
rar fler. 2017 kommer ndsta stora satsning som kommer
bli riktigt bra. Vi ska da skapa en plats dar ungdomar kan
sysselsdtta sig under hela veckan.

0-Ringen har ett flertal samarbetspartners som en-
gagerar sig pa olika nivaer. SJ &r exempelvis etappvérd
medan Team Sportia ar tavlingspartner.

- Team Sportia &r ett bra exempel pa hur foretagen
aktiverar sig. Under veckan satter de upp en stor butik pa
2000 kvadratmeter vid eventomradet, férklarar
Henrik Bostrom.

TEXT: PIERRE EKLUND
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Jonas Leandersson Sodertélje-Nykvarn under
O-ringen etapp 4 i orientering den 24 juli 2014
i Kristianstad.

Agare: 0-Ringen AB, som dgs av Svenska Orien-
teringsforbundet

Antal deltagare: Cirka 25 000. | 0-Ringen Boras
2015 deltog 18 058 personer som tillsammans
gjorde 72 034 starter. 56% var man, 43% kvinnor
och 1% ville inte uppge kdn.

Etappvirdar: Malung-Sélens kommun, Visit
Dalarna, SJ, Biking Dalarna och Taste Dalarna.
Tavlingspartners: Suzuki, Bagheera, Ccs, SIA
Glass, Team Sportia, TORK/SCA, Artic Paper, Ica
Néra Sélen Lindvallen, Karl Hedin.

Omsattning: 35 miljoner kronor (2015)
Turistekonomisk omsattning: 112 miljoner kronor
(Rubin research)

Sponsring: 6,5 miljoner kronor (2015)

Biljetter, deltagaravgift och dvrig forsaljning: 20
miljoner kronor (2015)

Funktiondrer: 1200

Premiirar: 1965

Hemsida: www.oringen.se

Toppforare i STCC

De senaste aren har STCC utvecklat
sitt evenemang, och i ar ar det framfo-
rallt stort fokus pa det starka start-
fdltet. Toppforarna Bjorn Wirdheim och
Robert Dahlgren, som &r nya for i ar,
utmanar om totalsegern i misterska-
pet.

:}

STCC
30 APRIL - 24 SEPT

Den stora nyheten i STCC i
ar &r att Flash Engineering,
med Jan "Flash"” Nilsson
som &gare, atervander till
mdsterskapet med en rik-
tig toppforare i Bjorn Wird-
heim som 2004 var reserv- och testforare for Jaguar i
Formel 1-serien.

- Bjorn &r ett starkt namn inom racingen som okar in-
tresset bland media och publik. Han har gjort bra resul-
tat i japanska Super GT-serien och blir en av favoriterna
till totalsegern, sdger Mikael Fransson, pressansvarig
for STCC.

Bjérn Wirdheim kom inte till start i rets STCC-premi-
ar i Skovde. Istallet var det en annan ny toppforare som
stal rubrikerna efter tva hdndelserika race. Robert Dahl-
gren, som gjorde comeback i mdsterskapet, vann forsta
racet ddr Richard Goranssons bil borjade brinna.

- Det var en tight och lite dramatisk premidr som
lockade mycket publik och ndstan 100 ackrediterade
journalister frén olika lénder. | andra racet vann Richard
med Robert som god tvaa.

Avtal med Lagardére Sports
Forra sdsongen hann precis avslutas nar STCC sldppte en
stor nyhet vad galler sponsor- och hospitalityrattighe-
ter for STCC:s samtliga verksamheter i Norden.

- Vi har skrivit ett avtal pa tio &r med Lagardére
Sports, som dr en helhetsleverantor inom sportevene-
mang och sponsor- och hospitalityréttigheter i Sverige

och internationellt. Syftet &r att professionalisera var
kommersiella verksamhet och oka sponsorintdkterna.
Rbro &r en ny huvudsponsor for i ar.

Forutom STCC driver STCC AB det svenska masterska-
pet inom rallycross, RallyX, samt racingtdvlingar som
Porsche Carrera Cup Scandinavia, Swedish GT, Renault
Clio Cup och Formel Renault 1.6.

TEXT: PIERRE EKLUND

Agare: STCC AB, &gare Daniel Sporre, Filip Sporre
samt Jonas Lundin

Antal deltagare: STCC har 5 team och 10 bilar.
Mediesamarbeten: SVT, Auto motor och sport
Storre sponsorer: Abro, Kungliga Automobil
Klubben, Svenska Bilsport, Michelin, Veidec, Volvo
med flera.

Premiirar: 1996

Publik: | snitt 8 000 &skadare per tévling
Hemsida: www.stcc.se

Program: Skovde 30 april-1 maj (dven RallyX),
Mantorp Park 26 maj, Anderstorp 18-19 juni,
Falkenberg 10 juli, Gellerdsen 14 augusti, Solvalla
(@ven RallyX) 3 september och Ring Knutstorp
(aven RallyX) 24 september



VI BYGGER SVENSK IDROTT!

BAUHAUS ar stolta huvudsponsorer av Johan Kristoffersson
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SM i sponsring 2015/2016

For sjunde aret i rad presenterar Sport & Affarer en kartlaggning
av de 15 idrottsforeningar och de fem damidrottsforeningar i Sverige
som har storst intakter genom sponsring och féretagsforsaljning.
Ishockey &r den stora vinnaren medan arets stora "sponsorstad”
ar Malmo med tre lag pa de tva listorna.

Listan dver de 15 idrottsforeningar som har storst in-
tdkter genom sponsring och foretagsforsdljning har all-
tid dominerats av Sveriges storsta ishockeyforeningar
och sedan férra ret har ytterligare tva fotbollsforen-
ingar - Helsingborgs IF och Grebro SK - lamnat topp15.
AlK Fotboll, som dkade sina sponsorintdkter ifjol, och
IFK Goteborg, far hard konkurrens nasta ar nar Lek-

sands IF narmar sig underifran.

IFK Norrkdping, som vann SM-quld 2015 och landade

VARA FRAGOR:

pa 27 miljoner kronor i sponsring, kan pa sikt ta sig in pa
topp15 beroende pa spel i Europa och andra féljder av
det efterldangtade quldet. Av Stockholmslagen ndrmar
sig Hammarby IF Fotboll toppen och siktar pé 30 miljo-
ner kronor 2016.

Med eller utan Champions League &r Malmé FF ateri-
gen arets framsta forening vad géller sponsring och

foretagsforsdljning. Endast hospitality-paketen i Cham-

pions League 1ag pa 18,8 miljoner kronor, vilket & mer

A. Hur mycket drog ni in totalt pa sponsring och foretagsforsiljning sdsongen 2015/16*
inklusive fasta sponsorkontrakt, driktreklam, arenareklam, VIP/foretagsbiljetter
samt forsdljning av foretagsloger och arenanamn? Moms ska exkluderas och INTE
inga i siffran. Sponsring som relateras till slutspel, spel i Europa, kval samt kvalserie

ska inkluderas.

B. Hur ser er marknads/sponsoravdelning ut?
C. Vilka dr era storsta samarbetspartners?

* Fotbollsklubbarnas svar avser sisongen 2015. Hockeyligans centrala avtal ingdr ej i ishockey-
klubbarnas svar. Centrala prestationsbaserade avtal fran Svensk Elitfotboll eller UEFA ingar ej.

1) MALMO FF izl
(Magnus Svensson,
forséljningschef) Ml

a. 88,3 mkr (inklusive hos-
pitality-paket i Champions Lea-
gue pa 18,8 mkr)

b. Fyra personer inklusive séljande
forsaljningschef.

¢. Swedbank (Namnpartner), Puma
(Drdktleverantdr) och Volkswa-
gen (Drdktpartner).

2) FROLUNDA |

HOCKEY CLUB @

(Peter Kymmer, _&Dﬂ‘

presschef)

a. Ca 54,5 mkr (inklusive SM-quld
och CHL-quld)

b. Férséljningsavdelningen pa FHC
ar tre sdljare som sdljer FHC
hela produktutbud

c. Har en bredd i var partnerstruk-
tur med ménga Géteborgsba-
serade foretag ex SKF, Stena
Metall, Volvo Cars, Intersport,
Easton, Bjurfors, Bohus, Ehren-
borg, Serneke, Input Interior &
Sohlbergs Buss.

3)HVTI W

(Peter Stahl,

ekonomichef)

a. 53,6 mkr (inklusive kvartsfinal
och spel i CHL)

b. Atta personer inklusive biljett
och media.

¢. Husqvarna, Fagerhult, Liljedahl
Group, Intersport och Bauer

4) LINKOPINGS HC

(Anders Maki,

klubbdirektdr)

a. 49,2 mkr (inklusive kvartsfinal
och spel i CHL)

b. Marknadsgruppen bestar av
fyra siljare och vart kundcenter
som tar emot samtal och hjal-
per till med administration och
leverans.

¢. LHC:s diamantpartners &r SAAB,
Lansforsakringar Ostgota, In-
tersport, Mediehuset Corren,
Sténgastaden, Handelsbanken,
Botrygg AB, CCM Hockey, Martin
& Servera, Toyota Material Hand-
ling Europe, Tekniska Verken,
Danske Bank, Nulink och Kjell
Askling Bil (Toyota).
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7) BRYNAS IF

(Per Johansson,

ekonomichef)

a. 46,6 mkr (inklusive attondels-
final)

b. Forsdljningschef och tre sdljare

c. Gevalia, Gavle Energi, Billerud-
Korsnds, Intersport m.fl.
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an flera allsvenska foreningars totala sponsorintdkter.
Malmd Redhawks aterkomst till SHL innebar en plats
pa listan och FC Rosengard hamnade i topp bland da-
merna. Malmos tre bdsta klubbar har ett starkt stod av
naringslivet och drog tillsammans in omkring 130 miljo-

ner kronor.

Nar det géller ishockeyklubbarna dkade Frolunda HC,
Luled Hockey och Orebro Hockey mycket genom avan-

hard sméll ekonomiskt da de tappade stora sponsorin-
takter och hamnade utanfér topp15 for forsta gangen.
For de klubbar som har tappat sponsorer under 2016
kommer det ekonomiska bortfallet mérkas forst under
nista ars kartldggning eftersom arets lista giller senast

avslutad sésong, det vill sdga s@songen 2015 for fot-

cemang i slutspelet. Modos nedflyttning blev ocksa en

11) SKELLEFTER AIK g

(Hans NordIof,

ekonomichef)

a. 40,2 mkr (inklusive
final och CHL)

b. Tre personer som jobbar med
foretagsforsaljning.

c. Boliden, Skellefted Kraft,
Alltele m.fl.

12) MALMO

REDHAWKS ¥

(Marcus Larsson,

marknadsansvarig)

a. 32,5 mkr

b. Tvd pa marknad som levererar
produkten samt fyra séljare

¢. McDonald's, Areco, Stéllnings-
byggarna, Malmé Arena, Sysav,
Climat 80, APQ El, Bravida och
Intersport

8) FARJESTAD BK

(Stefan Larsson, vd)

a. 46 mkr (inklusive
kvartsfinal och CHL)

b. Marknadsavdelningen bestar av
tre séljare pa exponering.

c. Lofbergs Lila

@

Pt

5) LULEA HOCKEY
(Jocke Darhammar,
event/marknad)

a. 48 mkr (inklusive semifinal och
speli CHL)

b. Tre sdljare heltid och en spindel i
natet som gor resten. Sen jobbar
var vd med alla storre avtal.

c. SSAB, LKAB och Coop Norrbotten.

6) OREBRO HOCKEY
(Maria Andreasson,
siljare) fazsne

a. 47,5 mkr (inklusive kvartsfinal)

b. Fyra personer

c. Elon, Concent, Ambitids och
Easton

9)IFELFSBORG e
(Sten Strinds,
marknadsansvarig)

a. 44 mkr (inklusive en miljon i
Europa League)

b. Lina Wettergren, Martin Anders-
son, Johan Sjoberg och Sten
Strinds

c. Swedbank Sjuhdrad, Folksam,
Pulsen, Input, Netonnet, Ellos

13) AIK FOTBOLL ﬁs

(Mikael Ahlerup, vd)

a. 32,1 mkr (inklusive
Europa League).

b. Skots av Lagadere Sports via
avtal med AIK Fotboll

c. Abro, Adidas, Stadium, Svea Eko-
nomi, VW Stockholm och Fabege

10) VAXJO LAKERS E

(Nina Bremer, &

ekonomichef)

a. 40,8 mkr (inklusive semifinal
och CHL)

b. En marknadschef, en séljare och
en marknadsassistent.

c. CCM, Vida, Intersport, Wilo, Input

I-F K

14) IFK GOTEBORG
|

(Anna Landberg,

foretagsforsaljning)

a. Ca 31,6 mkr (inklusive
Europa League och exklusive
arenareklam och loger som IFK
Goteborg inte har rattighe-
ter for).

b. Tre anstéllda pa IFK Goteborgs
foretagsforsadljning med sdljstod
fran externa bolaget ISP

c. Har flera bra samarbetspartners
och vill inte endast vdlja ut ett
par stycken.

15) ROGLE BK

(Joel Sandborg,
kommersiellt ansvarig)
a. Ca 31 mkr

b. En férséljningschef, tva séljare,

en séljare/marknadskoordina-
tor (delad tjanst pa 50 procent
pa respektive del sélj- och koor-
dinator).

c. Lindab, Backahill och Resurs
Bank &r de storsta. Intersport,
ICA Maxi, Cernelle, ER-HO Bygg
AB mfl.

DAMER TOPP 5

1) FC ROSENGARD

a. Klubben redovisar inte @
herr och dam separat.
Totalt har foreningen cirka 15
mkr i sponsorintdkter. Enligt en
uppskattning utgdr omkring 10
mkr, samma som ifjol, damer-
nas seniorverksamhet (inklusive
Women's Champions League).

b. En marknadsassistent, vd 80
procent samt styrelsen.

c. Sigma, Eon och Victoria Park m.fl.

2) KOPPARBERGS/ =V
GOTEBORG FC g
(Peter Schramm, ':ﬁ
klubbchef)

a. 8,9 mkr

b. Vi dr idag fem stycken som job-
bar med sponsring inkluderat
mig sjalv, varav en jobbar halvtid
samt dvriga pa provision.

c. Kopparberg Bryggeri och SKF

bollsklubbar och 2015/2016 for ishockeyklubbar och
ovriga sporter med samma sdsongsformat.

3) LULEA BASKET @
(Urban Nordh, ek
kiubbdirektor)

a. 7 mkr (inklusive EuroCup
Women).

b. En sdljande marknads- och for-
sdljningschef samt en sdljande
eventansvarig.

c. Rikshem, Luled Energi, Heri,
Handelsbanken, Lulebo, Hs Copy,

4) UMEA IK

Lékarjouren, BDX, Hermelinen
(Maria Viksten,
kanslichef)

a. 4,3 mkr

b. En person som jobbar med detta
samt en marknadsgrupp pa tre
personer som jobbar ideellt.

¢. Umea Energi, UPAB, Puma,
Balticgruppen samt Bostaden.

5) LINKOPINGS FC
(Maria Hagstrom,
klubbdirektor)

a. 4,2 mkr

b. Forsta kvartalet hade vi1 hel-
tidanstalld, resterande tid hade
vi en deltid pa ca 25 procent.

c. Botrygg, Linkdpings kommun,
Lansforsakringar Ostgota, AB
Stangastaden och Dukaten
Parkering.

TEXT: PIERRE EKLUND

Nasta nummer
av Sport & Affarer

utkommer
vecka 40

NVLSL1INIT/WOI'¥I0LS¥ILLNHS 0104



VISSTE DU ATT
SVERIGE HAR
FATT EN NY
SPORTKANAL?

TA DEL AV ELLER
BLI EN DEL AV
SOLIDSPORT COM*




26
"MALET AR 20 MEDALJER OCH ETT VINTER-0S"
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Lotta Olsson har manga kreativa méten med SOK:s partners infér och under ett 0S-ar. P& bilden fr&n vénster Johan Ward, H&M, Filip Hellsten,
eventchef pd Nordea och Lotta Olsson, sponsor- och marknadschef fér Sveriges Olympiska Kommitté.

Sveriges Olympiska Kommitté med ordférande Stefan Lindeberg i spetsen satte
tryck pa staten och naringslivet i bérjan av 2000-talet. Det var nédvéandigt med
Okat ekonomiskt stdd for att undvika fler medaljdebacle som OS i Nagano 1988.
Lotta Olsson med forflutet som squashproffs anslot 2011 till teamet som har upp-
draget att forstarka kraften i ringarna. Nu har 100-miljonergransen sprackts och
siktet &r instéllt pa ett vinter-OS i Stockholm 2026.

Vilken milstolpe har du upplevt under
tiden pa SOK?

—Vi hade som mal att nd 100 miljoner i
kommersiella intdkter till 2016, men pas-
serade 100-miljonergriansen redan for tva
ar sedan. Nya projekt och paketeringar har
gett oss bra utvaxling.

Hur skiljer sig samarbetet med foretag
nu fran da?

—Idag har vi storre relevans i vara samar-
beten.Vara partners kopplar det vi gér med
deras verksamhet och vi gynnar varandras
affdrer. Vi sjélva utgar fran ett resurs— och
kompetensbehov i tjdnster och produkter.
Vivill inte enbart ha partners for att dra in
pengar. Kortsiktigt ska partnerskapen st6d-
ja vara aktiva i vardagen och ge bra forbe-
redelser infor ett OS. Det langsiktiga ar att
né malet att f3 OS till Stockholm.

Ar visionen om ett OS viktig for fore-
tagen?

—Ja, mycket viktig for befintliga partners
och viktigt for att vi ska attrahera dven nya.
Det ger oss en gemensam malbild. Resan
fram till det maélet och arvet efter ett OS
skulle ge idrotten i Sverige stora mojlighe-
ter att utvecklas genom nya initiativ. Det dr
bra for alla.

Och den sportsliga framgangen?

—Jag upplever att det ér f foretag som ar
inne for medaljerna, utan mer for att kunna
beritta historien om resan bakom de olym-
piska satsningarna och de olympiska vir-
deringarna. Egentligen &r det lika viktigt
och intressant med beréttelser om missade
medaljer och erfarenheter fran satsningar
som inte lyckades.

—SOK har ett mal om att ta 20 medaljer
i bade sommar- som vinterspelen ar 2020,
ett mal som vi utrycker 20-20-20-20. Ut-
maningen ligger i att ha tillrickligt manga

talanger som kommer in i systemet. Vi har
tydlig statistik pa hur manga som behdver
komma in for att vi ska nd uppsatta med-
aljmal.

Vad betyder det att fa Hans Vestberg
som ny ordforande for SOK?

— Hans ér redan engagerad och brinner
for ett vinter—OS till Stockholm. Det dr en
av vara viktigaste fragor just nu. I nétverket
runt Hans finns manga av de foretag som
skulle ha nytta av ett OS i Sverige och det
ar givet att ju fler svenska foretag som sam-
las runt fragan desto béttre.

Infor OS i Sotji reagerade flera av SOK:s
sponsorer starkt, hur upplevde du det?

— Det var jobbigt eftersom man dven rea-
gerar som privatperson. Samtidigt var det
nodvindigt for det satte ljus pa viktiga fra-
gor. Det blev en intensiv global dialog och
IOK lanserade aret efter ett fordndrings-
arbetet med namnet Agenda 2020. Under
perioden pratade vi sjdlva massor med vara
partners, dir nagra upplevde att vi vaknade
négot sent. Dérefter blev vi progressiva och
starkt drivande gentemot IOK i frigor om
transparens i ansdokningsprocessen, kriteri-
er for viardstdder och 6kade bidrag till vard-
stdder for att fler lander ska ha mojlighet att
kunna arrangera OS.Vi kom véra partners
néra i att kunna prata om svara fragor och
kom stérkta ur det.

Har IOK fordndrats genom Agenda
2020?

— Agenda 2020 har paverkat utveckling-
en positivt. IOK &r pd manga sitt en fore-
bild for internationella idrottsorganisatio-
ner nir det kommer till férdndringsarbetet
som gjorts och pagar. Det har 6kat trovar-
digheten for SOK nir vi gar ut séger att vi
vill arrangera ett OS som édr hallbart bade
ekonomiskt, socialt och miljomaéssigt.

Vad gor ni for att tanka nytt och engagera
flera?

—Vi driver ett projekt som heter Heroes
of Tomorrow med en CSR-vinkel. SOK
har fatt projektpengar fran Postkodlotteri-
et for att géra nagot nytt och innovativt. Vi
vill hitta nya sétt att engagera den sa kall-
lade talangreserven”. Det handlar om att
né grupper som aktiva ungdomar som star
utanfor idrottens strukturer eller ungdo-
mar som tréttnat pa idrott och riskerar att
sluta. Mélséttningen dr dven att fanga upp
unga ledare med ambitioner att utvecklas
med idrotten.

Hur kan ni koppla ihop OS med folkhdlsa?

— De olympiska virderingarna handlar
om att utmana sig sjilv och pusha egna
grianser. Det kan alla gora i sin vardag. Vi
kan inte ta ansvar for folkhélsan eftersom
vart uppdrag till stérsta delen handlar om
elitidrott. Dédremot kan vi gora den kopp-
lingen niér tillfille ges och anvénda elit-
idrotten for att exempelvis inspirera barn
och unga att idrotta och hitta nya idrotter.
Folkhilsa ér inget vi specifikt paketerar
utan finns med som en ingrediens.

Finns det nagra planer att folja mo-
tionsloppstrenden och starta ett folkligt
olympiskt evenemang?

— Det ér absolut en tdnkbar utveck-
ling. Generellt har SOK blivit mycket mer
eventintensiva dn tidigare. For 5-10 ar se-
dan var OS den enda arenan och den lag
inte hos oss. Arbetet med var barn- och
ungdomsturné ”Olympic Day” och "He-
roes of Tomorrow” ar sétt att skapa sam-
manhang som ir mer nationella och breda.

Kan du se charmen i griasrotsengage-
manget nér den lokala pizzabagaren gor
en 0S-pizza?

— Absolut. Manga élskar OS och det tar

sig olika uttryck, sd maste det f vara. Till
att borja med skiljer vi pa initiativ fran pri-
vatpersoner och foretag, for sa ser juridi-
ken ut. Vi maste med respekt for var rittig-
het och vara partners forsoka uppréitthalla
varumaérkesskyddet. Om det sker en olov-
lig association dr vart viktigaste mal att fa
stopp pa det. I 95 procent av fallen forstar
foretagen misstaget och allt stannar dér. Vi
jobbar mer dn ndgonsin med forebyggande
information.

Hur ser du pa tvisten mellan er och
Svenska Fotbollforbundet kring 0S-
drékten?

—I grund och botten ér det en fraga som
handlar om respekt fér vem som éger de
olika réttigheter som bygger viarden i idrot-
ten. Att det 4r SOK som éger rittigheterna
till alla OS—kldder é&r glasklart och nagot
som alla maste forhélla sig till. Vi anvinder
vara rattigheter for att stirka hela OS—laget.
For oss ar alla idrotter lika viktiga

Vad innehaller en arbetsvecka med kort
tid kvar till 0S i Rio?

— Det 4r manga parallella uppgifter med
alltifran kommunikationsfragor, forbereda
gistprogram med var biljettpartner och ta
fram riktlinjer for sociala medier. Jag har
néra dialog med forbunden dér vi upp-
muntrar till att dra nytta av och lyfta OS.

Din starkaste personligaste upplevelse
fran 0S?

— Avslutningsceremonin i London, nir
vi summerade hur bra allt blivit och med
en liattnad Over att inget hade hént. Det
hade varit mycket diskussioner om ter-
rorhot och man hade satt in brittiska mi-
litdrtrupper som sékerhetspersonal efter-
som det tilltinkta sikerhetsforetaget inte
klarade av uppdraget. Det gav ett hemskt
intryck med kamouflagefirgade militdrer i
kpist som gick igenom min véska, men de
gjorde ett suverdnt jobb med stora leenden
pa lapparna. I tider av krig och terror dr OS
och de olympiska viarderingarna nagot som
driver mot nigot annat, en oas som det ir
fantastisk att vara en del av.

TEXT: JOHAN THOREN

LOTTA OLSSON

Titel:
Tf Kommunikations-
och marknadschef

Bakgrund: Tidigare
elitidrottare inom
squash, jobbat med
event, sponsring och sportmarknadsforing
i ndrmare 30 ar i roller som kdpare, séljare,
projektledare och konsult.

Rider: 47 &r

Bor: Bilsta

Familj: Sambo och tva barn, 9 och 12 ar
Intressen: Idrott, bade att se och utéva

Favoritarena: Vilken skogsdunge eller
skidbacke som helst. Och Globen, jag har ménga
fina minnen darifran!

Favoritevenemang (bortsett fran 0S): Just nu
barnens tavlingar och matcher. Allt har sin tid.
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Partners SOK: Nordea och H&M
(huvudpartners), Volvo, EF, Jet Set Sport, Viasat,
AF, ATG och Postkodlotteriet (teampartners);
Adecco, Samsung, Arla, Skanska, Atos, Apollo och
Camfil (leverantorer)



Sport I tv hett | sommar

N&r ni ldser detta pagar EM i fotboll, Wimbledon-turneringen i tennis har
boérjat och det &r bara drygt en manad till OS i Rio de Janeiro. Daremellan och
darefter &r tv-kanalernas sporttablder sa valfyllda att sol, bad och hdngmatta
konkurreras ut. Sport & Affarer ger dig har en sommarguide till sport i tv.

TEXT: FRANK OSTERGREN  FOTO: BILDBYRAN

CYKEL

Tour de France hor tv—sportsommaren till. Direkt i Euro-
sport 2-24/7. Den 103 touren gor etappgéstspel i Spanien,
Schweiz och Andorra. Totalt cyklas 3519 kilometer. Vagar
vi tv—tittare hoppas p4 att det blir dopingfria kilometrar?
Spanien Runt i samma kanal 20/8-11/8.

FOTBOLL

EM pagar i Frankrike, final
10/7. Sveriges sista match i
grupp E spelas mot Belgien den
22/6. De andra tva grupplagen
Italien och Irland mots samma
klockslag. Extra intressant dr att
samma dag spelar Island, under
Lars Lagerbéck, sin sista grupp-
match, mot Osterrike.
Spelprogrammet verkar vara
satt med hinsyn till svenskt
midsommarfirande, for kvarts-
finalerna borjar 30/6.
Semifinalerna borjar 6/7. SVT
och TV4 delar pa sdndningar-
na, finalen sinds iTV4.

Pagar gor ocksa Copa Ame-
rica, som avgors i USA. Semi-
finalerna spelas 21-22/6 och fi-
nalen den 26/6. Viasat sinder alla matcher, det ar nattid
som giller.

Allsvenskan boérjar om direkt efter EM, alla matcher
direkt i C More. Superettan visas i TV4:s sportkanaler.
Premier Leauge med flera andra ligor startar den nya si-
songen och det medan OS pagér eller direkt efter. 13/8 bor-
jar exempelvis Premier League. Enligt tradition kommer
spelschemat runt ménadsskiftet juni/juli.

Viasat forsitter att sinda Premier Leauge. Andra li-
gor iViasat dr spanska La Liga,
italienska serie A och franska
i Ligue 1, sistndmnda ny i ut-
budet. Viasat har dven rétten
- till den holldndska och polska
ligan,samt den danska, i hur
stor utstridckning matcher dari-
fran visas ér oklart.

Tyska Bundesliga &r kvar
hos Eurosport, dir finns ocksa
USA-ligan MLS. Champions
| Leauge ér kvar hos Viasat, med-
an European League visas i Ka-
nal 5, Kanal 9 och Eurosport.
Efter OS turneringen (4-20/8)

Kim Kallstrom slutar i landslaget
efter EM. Mannen med den kansliga
frisparksfoten som aldrig far Iigga
nagra frisparkar trots vénsterldgen.
Dock har han i alla ar fatt &ran

att Idgga upp bollen och leverera
smorpass till kung avzlut.

Ska John Guidetti félja upp succén
med férra drets U21-guld under
EM och kanske 0S?

ar det dags for VM-kvalet, dédr visas Sveriges matcher i
Kanal 5. Kanal 5 dgs av Discovery som har tv-rittigheten
till alla europeiska kvalmatcher. Sveriges forsta match ar
hemma mot Holland 6/9.

FRIIDROTT
Diamond League ir alltid extra intressant ett OS-ar.
SVT ochTV4 delar pa sindningen, den fran Stockholm
kommer i SVT 26/6.

EM avgors i Amsterdam 6-10/7, delas av samma kanaler.
Visas dven i1 Eurosport. Finn-
kampen drojer till 3-4/9, avgors |
i Tammerfors och sdnds i SVT.
SM avgérs under SM-veckan,
se nedan.

ISHOCKEY

16/8 startar nya sidsongen
Champions Hockey League,
Eurosport sdnder. Den stora
hockeyfesten World Cup av-
gors i Toronto 17/9-1/10. TV3
siander.

Henrik Lundqvist spelar en
huvudroll under World Cup.

MOTOR

Formel 1, MotoGP och Formel 3 iViasat, DTM och
FIAWTT i Eurosport, STCC och rallycross-VM i SVT,
speedway i C More. For deltivlingar, se respektive sports
hemsida.

oS
Tolv kanaler och cirka 2000 timmar, ddr har ni Viasats
bevakning av sommar-OS i Rio de Janeiro. Spelen pagar
3-20/8 och givetvis ér det tv-rekord. Alla tévlingar har vid
de senaste spelen tv-bevakats, men d& har mycket sorterats
bort da SVT inte haft teknisk mdjlighet att visa allt. Viasat
kommer inte heller att visa allt, sportchefen Per Nunstedt
sdger att "nagra bordtennismatcher maste vi vélja bort".
Huvudkanalerna 4rTV3 och TV10, sedan anvinds de
ordinarie sportkanalerna. Plus ett antal extrakanaler, déri-
bland nigra som bara kommer att visa en enda sport, som
tennis. Ligg till mojligheten att f6lja OS i Viasat Play pa
internet.
De mest publika sporterna och
de dir svenska medaljhopp
finns kommer att visas i TV3
och TV10. En gissning att da-
mernas simfinal pd 100 m fjéril
— Sarah Sj6strom du ar vél dér?
—den 7/8 sinds iTV3, det dren
séker gissning.

Sarah Sjostroms guldjakt kan
féljas i TV3 och TV10 under OS.

T 27

Sarah Sjostroms tuffa OS-program ser ut sa hér:
6/8: 100 m fjdril, kval och semifinal.
7/8: 100 m fjaril, final.
8/8: 200 m fritt, kval och semifinal.
9/8: 200 m fritt, final.
10/8: 100 m fritt, kval och semifinal.
1/8: 100 m fritt, final.
12/8: 50 m fritt, kval och semifinal.
13/8: 50 m fritt, final.
Dirtill kommer stafetterna 4x100 m medley och 4x100
m fritt.

Friidrotten under OS pagar mellan 12-21/8, sista dagens
enda gren ar herrarnas maraton. Formiddagspassen av-
gors svensk eftermiddagstid, finalpasset borjar svensk tid
01.00. Fa svenska friidrottare har klarat kvalgrinserna,
en dr diskuskastaren Daniel Stahl, dér avgors finalen 13/8.
Stort svenskt fokus blir det pa fotboll och handboll, bade
herrar och damer. I fotboll inleder damerna mot Sydafrika
3/8 och herrarna mot Colombia 4/8. Dock far vi klara oss
utan méanga fran U-21 succén pga aldersstrecket (fodda
1993 och senare).

I handboll startar bide damerna och herrarna den 7/8,
damerna mot Argentina, herrarna moter Tyskland. Sam-
ma dag avgors damernas linjelopp pa cykel dar Emma Jo-
hansson tillhér favoriterna.

SM-VECKAN
49 sporter ir representerade i arets SM-veckan som av-
g0rs 1 Norrkoping 6-13/7. Simning och friidrott 4r de do-
minerande sporterna, extra stort intresse for hér ir sista
chansen att visa upp OS-virdighet.

SVT sidnder cirka 90 timmar, fordelade hilften pa tv,
hilften i SVT Play. Hir far sporter som tyngdlyftning,
dragkamp, sjumannarugby, is-
landshést chansen till tv-bilder,
samma for en del grenar for ro-
relsehindrade.

TENNIS

ATP och WTA har sin givna
plats hos C More och Euro-
sport. C More sinder Wimble-
don 27/6-10/7. Dam- och herr-
finalen visas i SVT. US Open
mellan 29/8-11/9 i Eurosport. "Sa-

gan om Bjorn Borg" ir cn do- M bie doumenienom,
kumentéir som visas i SVT'1 4/7. fjarde juli.

PN

For mer info: Ga in pa respektive kanals hemsida eller
tumatchen.nu, sportrv.nu eller tv.nu

Idrottsstaden Véxjo har en stolt
tradition av framgangsrik idrott. Det har gett
oss titeln Sveriges framsta idrottskommun.

Vi ar helt enkelt bra pa bade elitidrott och stod till ungdomsverksamhet.
Dessutom finns har ett av Sveriges framsta idrottsomraden — Arenastaden.
Med manga eldsjalar och goda idrottare, med naringsliv och forskning - skapar vi ett vinnande Vaxjo.

Valkomna hit till konferensen PROFESSIONELL IDROTT 2016 den 3 oktober!

VAXJO

Europas grénaste stad
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GOteborg Sveriges basta idrottsstad
2016 enligt svenska folket.
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Goteborg vinner Folkets pris mycket beroende pa sin stora bredd parallellt med framgangsrika elitklubbar som &rets guldlag i ishockey Frélunda Indians och
IFK Goteborg i fotboll. Kommunen &r erkant duktiga pa att arrangera idrottsevenemang och blev Arets evenemangskommun i Sport & Affdrers kommunranking
2015. Pérlor som GoéteborgsVarvet och varldens stérsta ungdomsturnering i fotboll, Gothia Cup, har internationell status. Kommunen arbetar aktivt med integra-

tionsfragor och fér 6kad jamstélldhet inom idrotten.

Sport & Afférer har sedan 2006, genom Peter Rohmée, rankat Sveriges framsta idrottskommuner, vars

Spor!

resultat de senaste fyra dren presenterats under seminariet Professionell idrott, den forsta mandagen i oktober
(i ar i Vaxjo), samt i Sport & Affarer som distribueras med Dagens industri. Utéver huvudpriset Sveriges fram-
sta idrottskommun, utses varje ar dven Arets breddidrottskommun, Arets elitidrottskommun och Arets evene-
mangskommun. Tidningen har genom priserna velat satta fokus pa idrottens betydelse som motor for lokal och
regional tillvaxt. Sedan 2014 delar tidningen dven ut Folkets pris, som baseras pa en arlig Demoskopundersok-

ning. Resultatet publiceras varje ar i tidningens juninummer. Folkets uppfattning &r givetvis av stor betydelse,
da det &r folket som idrottskommunerna kdmpar om for att behalla som nojda och friska invanare, nya inflyt-
tare (skattebetalare) eller turister vilka genererar turistintdkter och som pa sikt kan bli nya kommuninvanare.
| ar vanns priset av Géteborg med Stockholm strax efter. Folkets pris delas ut under Sport & Afférers Aimedals-
seminarium den 7/7 pa O Learys i Visby.

kommunstyrelsesens
ordférande i Goteborg.

Hur kédnns det att ha blivit utsedd till
Sveriges béasta idrottsstad 2016, enligt
det svenska folket?

— Det dr naturligtvis valdigt roligt och he-
drande att svenska folket uppskattar vart
arbete med idrottsfragor i Goteborg.

Vad tycker du dr kdnnetecknande for
Goteborg som idrottskommun?

— Att vi lyckas kombinera breddidrotten
med eliten. Det ér en styrka och ett kén-
netecken. Det finns ocksa en bredd i an-
talet olika sporter som utévas i staden och
manga framgangsrika idrottare.

Ann-Sofie Hermansson,

Vad ar du mest stolt 6ver som du tycker
fungerar bra i idrottsfragorna?

— Jag ér stolt 6ver att G6teborg kan er-
bjuda véra invdnare en meningsfull fritid,
mojligheter att utvecklas inom sina idrotter
och intressanta evenemang. Bredden i for-
eningslivet skapar forutséttningar for elit-
idrottare som i sin tur inspirerar andra att
komma igang. Sen maste jag ndmna Go-
thia Cup och Partille Cup — att vi har virl-
dens tva storsta ungdomsturneringar i tva
stora sporter i Goteborg ér fantastiskt.

Vad tycker du kan forbattras?

—Vi har ett prioriterat mal i kommunen
som séger att féreningsengagemang ar vik-
tigt. Féreningslivet och idrotten ar viktiga
funktioner i ett samhélle. Men det kan sa
Kklart alltid bli battre. Som alla andra sti-
der brottas vi med att det behovs fler ledare
inom foreningarna, det 4r nagot vi hela ti-
den behover jobba med. Hur kan vi hjélpa
och st6édja idrottsrorelsen med att fler vill

HUVUDPRISET SVERIGES FRAMSTA IDROTTSKOMMUNER GENOM AREN:
2006-2010: Gateborg, 2011: Stockholm, 2012: Solna, 2013: Véx;jo, 2014: Stockholm, 2015: Stockholm, 2016: Avgors i Vax;jo 3/10.
Stockholm och Goteborg har legat topp 3 samtliga ar i Sport & Affarers kommunranking.

engagera sig som ledare? Dér finns ett stort
och viktigt jobb att gora, avslutar Ann-Sofie
Hermansson.

David Lega,
kommunalrad, KD

—Vi har en bra bredd och en bra elit i
Goteborgsidrotten och det ér kul att all-
ménheten ser detta. Sen tror jag att G-
teborg kan bli dnnu battre, till exempel pa
stora idrottsevenemang, barn och ungas
idrottande samt att uppmuntra till spon-
tanidrott, sdger David Lega.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

Sport & Affirers kommunranking dr originalet sedan 2006 och skall inte forvixlas med copycaten som publiceras av en av tv-kanalernas sportredaktion.

& Affarer- o

R 2010

RIGES MUNE

HELA TABELLEN

Fragan som stlldes till respondenterna

i Demoskopundersdkningen var: “Vilken
kommun i landet anser du &r bést pa idrott
dvs en sammanvégning av spontan-, bredd-
och elitidrott samt friluftsfragor och som
samtidigt verkar for 6kad inkludering och
Jamstalldhet”,

Resultatet ses i tabellen, dér vi publice-
rat de 60 bdsta idrottskommunerna, enligt
svenska folket. | ar har vi stérkt fragan
med det viktiga tilldgget inkludering och
jémstalldhet.

Kommun Procent
1 Goteborg (2) 21,47
2 Stockholm (1) 20,38
3 Malmé (3) 10,38
4 Orebro (4) 3,63
5 Karistad(13) 2,21
6 Norrkoping12) 2,17
7 Linkoping(22) 2,08
8 Falun(8) 1,83
9 §kellefte5(14) 1,58
10 Ostersund (18) 1,49
11 Visteras (10) 1,37
12 Lulea(9) 1,31
13 Helsingborg(5) 1,28
14 Halmstad (36) 1,26
15 Solna(11) 117
16 Givle (28) 1,15
17 Sodertilje (30) 1,10
18 Partille (29) 0,94
19 Ale (-) 0,90
20 Sundsvall (23) 0,84
21 Vaxjo (15) 0,75
22 Hudiksvall (-) 0,73
23 Lund (16) 0,73
24 Kungsbacka(33) 0,70

25 Ornskoldsvik (17) 0,67

26 Tyreso (24) 0,66
27 Jonkoping (20) 0,62
28 Nacka(38) 0,60
29 Kiruna(-) 0,58
30 Boden(-) 0,57
31 Boras(6) 0,56
32 Umea(7) 0,53
33 Kristianstad (31) 0,21
34 Viannas (-) 0,52
35 Sollentuna(27) 0,50
36 Vianershorg (-) 0,49
37 Gotland (46) 0,48
38 Danderyd (-) 0,46
39 Soderhamn (-) 0,46
40 Hogsby (-) 0,44
41 Pited (47) 0,39
42 Harnésand (-) 0,37
43 Sundbyberg(-) 0,37
44 Vetlanda(-) 0,37
45 Siter(-) 0,34
46 Skovde (-) 0,34
47 Mora(26) 0,34
48 Lomma (-) 0,33
49 Sigtuna(-) 0,32
50 Atvidaberg(-) 0,32
51 Filipstad(-) 0,31
52 Degerfors (-) 0,31
53 Uppsala(45) 0,30
54 Leksand (-) 0,29
55 Kalmar (19) 0,28
56 Olofstrom (-) 0,27
57 Markaryd (-) 0,25
58 Angelholm(-) 0,25
59 Trollhdttan(-) 0,25
60 Lidkoping (49) 0,25

() = Placering 2015.

SA GJORDES UNDERSOKNINGEN
Undersdkningen &r genomford inom ramen for
Demoskops telefonomnibus under varen 2016.
Urvalet har gjorts med Demoskops standard
for telefonnummerbaserat befolkningsurval.
Urvalet &r riksrepresentativt och kan sdgas
utgora ett mini-Sverige. Resultaten baseras
pa 1000 genomférda intervjuer med personer
mellan 18-89 &r. Urvalsprincipen &r densamma
som i Demoskops manatliga véljarundersok-
ningar som publiceras i Expressen.




MANCHESTER CITY
AR K FOR
SUPERMATCHEN

Tva av den engelska fotbollens stérsta klubbar kommer till Géteborg den 7:e augusti
da Arsenal FC méter Manchester City FC pa Ullevi. Supermatchen i Géteborg blir
den sista méjligheten fér lagen att finslipa detaljerna infor den kommande sasongen.

Fér info om biljett- och VIP-paketeringar samt sponsor- och exponeringsméjligheter
kontakta oss pa info@sporte.se.

-
@ .:
- Got Event

Supermatchen arrangeras av Sport & Evenemang AB tillsammans med Got Event AB.
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Ar han ratt man for bade
SOK och Ericsson?

ans Vestberg dr som bekant
ny ordforande for Sveriges
Olympiska Kommitté sedan
foretraddaren Stefan Lindeberg
ovintat hoppade av i varas.
Valberedningen hamnade i tidsndd, nag-
ra kandidater trddde fram och lika snabbt
tillbaka och till sist aterstod endast Vest-
berg. Valet hélsades med tillfredsstéllelse av
manga som ansag att det var pa tiden att en
tung ndringslivsforetridare dntligen ham-
nade pa den prestigefyllda posten.

Fragan dr om Ericssons aktieéigare ér lika
glada? Borsjittens aktiekurs har fallit kraf-
tigt sedan arsskiftet. Kritiken inom nérings-
livet lét inte vénta p4 sig nér det blev ként
att foretagets vd accepterat uppdraget som
SOK-ordférande. DI konstaterade att han
har gjort marknaden besviken fler gdnger
4n han Gverraskat positivt och slog fast att
han har en tuff resa framf6r sig. Kapitalfor-
valtaren Carnegie menade att ”ordférande-
skapet liknar mer ett uppdrag som ér viktigt
for vd personligen dn for foretaget. Ericsson
ir inne i en fas da anstéllda och aktiedgare
dr mycket ména om att ledningen dgnar all
tid at féretagets problem och framtidsfra-
gor”.

Att Hans Vestberg dlskar idrott, dr en erfa-
ren ledare och har ett stort nétverk rader det
ingen tvekan om. Men ordférandeskapet i

SOK tar tid, 4ven om han sdkert kommer
att delegera och fa avlastning pa olika sétt.

Leda méten, triffa RF och specialfor-
bund och delta i internationella konferenser
ir ofrdnkomliga uppgifter f6r en ordforan-
de. Att pa plats uppleva de olympiska spe-
len tar ocksa tid. Kommer dartill planerna
pé en ny svensk OS-kandidatur.

Fragan ar déarfér om han bade kan leda
SOK pa ett fortjanstfullt sitt och forbatt-
ra lonsamheten for Ericsson, som befinner
sig pé en starkt konkurrensutsatt marknad.
Dygnet innehaller trots allt bara ett begrin-
sat antal timmar. Visserligen kan paminnas
om att Sigfrid Edstrém pa sin tid forenade
ordforandeskapet pd ASEA med dito i IOK
inagra ar, men det var i en helt annorlun-
da tid. Kanske far de som spekulerar om
att Hans Vestberg ska ldmna Ericsson ritt?
Hans inkomster fran féretaget under den
tid han har varit koncernchef ger honom
nog rad att i fortsittningen dgna all sin tid
at SOK om han skulle
foredra det.

UNO GRONKVIST, 8
JOURNALIST [
OCH FORFATTARE &

(OCH F.D. AKTIE-
AGARE | ERICSSON)

Hur vianda avhoppstrenden

venska Ishockeyférbundet
gléds at att 20 procent fler barn
i aldrarna 5 till 10 ar har bor-
jat spelat ishockey de tva se-
naste dren. Man borde i lika
hog grad bekymras 6ver varfor det blivit ett
default-ldge att tacka nej till Tre Kronor.
6-0-smillen mot Kanada under VM var
langt ifran nagot foredomligt framtriadande.

Det har snarare blivit en regel 4n undan-
tag att tacka nej till VM-spel. Killar fran
Valbo, Huddinge och Vetlanda som géatt
den langa vigen med Tre Kronor higrande
pa brostet tycker i mognare alder inte det
dr vart modan att stélla upp nér forbunds-
kaptenen ringer.

Trenden har accelererat pé senare ar och
gar stick i stdv med utvecklingen pé knatte-
niva. Under de senaste tva aren har antalet
barn i dldrarna 5-10 ar 6kat med cirka 20
procent.

Den storsta procentuella 6kningen ér pa
flicksidan, dér det 6kat med cirka 66 pro-
cent. Pa pojksidan ar 6kningen cirka 17
procent. Den senaste sdsongen spelade
28 492 pojkar och 3 428 flickor i dldrarna
5-10 ar ishockey i organiserad form.

Svenska Ishockeyforbundets verksam-
het for de yngsta heter Tre Kronors Hock-
eyskola. I projektet ingar kvalitetssédkrat
utbildningsmaterial, utbildningsdagar for
ledare och en speciell folder for hockeyfor-
dldrar, med mera. Féreningarna som driver
verksamheten kan ans6ka om bidrag via
Idrottslyftet.

Infér sdsongen 2015/2016 drog forbun-
det igdng en smart rekryteringskampan;.
265 000 barn i vart avldnga land fick ett
personligt brev skickat till malsman med
information p4 sju olika sprak om att bérja
spela ishockey. Malséttningen ér forstés att
na fler nyanldnda; familjer som kanske ald-
rig hanterat klubba och puck.

Brevet toppades av en firglagd lands-
lagstrja med barnets efternamn tryckt pa
ryggen.

Som pa de stora grabbarna. De som inte
vill vara med nir VM spelas.

Det dr svéart att vara ett foredome nér
man inte stéller upp. Broderna Sedin gjor-
de ett undantag i hemma-VM 2013 med
guld som beléning. Dessférinnan tror jag
det var atta &r sedan, d& Osterrike arrange-
rade VM i Innsbruck och Wien, som Daniel
och Henrik férldngde sdsongen frén Van-
couver Canucks.

Varfor har det blivit sa litt att séga nej
tack?

En anledning dr formodligen att den
slitsamma NHIL -sdsongen slutat i moll,
respektive klubb har missat Stanley Cup-
slutspelet och man ér trétt och besviken.
Pressen pa att bira laget kan ocksé spela in.

Andra skil som spir pa den negativa in-
stéllningen dr sdkert halvskador och att tva
veckor i nationens tjinst inte ger till ndrme-
sevis den erséttning som proffslivet pa an-
dra sidan Atlanten skidnker.

Familjens patryckningar kan ocksa spela
in. Nu kan du vil vara hemma och hjilpa
till med barnen?

Aven ett uppburet NHL-proffs har ett
livspussel att ldgga. Nar han kommit lite till
aren forandras prioriteringarna. Tva veckor
mellan higg och syrén i Svedala véger tyng-
re dn ett dubbelrum i Moskva hur tjusigt
hotellet én ér.

Avhoppen har blivit till stromhopp som
tycks smitta. Hur vinda trenden?

Nyckeln ér att fa med de stora namnen.
Hade Erik Karlsson och Henrik Lundqvist
reflexmaissigt kastat sig pé ett plan Gsterut
skulle garanterat fler folja efter.

Det paradoxala ér uppslutningen kring
World Cup i host. Ingen behover vertalas
om nye forbundskaptenen Rickard Gron-
borg ringer. Skyltfonstret ér skinande blankt.

Det blir upp till Grénborg att halla fonst-
ret lika uppolerat fram
till maj 2017 dé puck-
en i hockey-VM slédpps
pa tva stillen: Paris

och Koln.
JAN MAJLARD ‘

Sponsring och Event

— all time high!

ponsrings- och eventbran-

schens slar nytt rekord! Mycket

glddjande och speciellt nér vi

ser att nér var bransch skapar

fler idrott- och kulturevene-
mang sa skapas ocksé fler arbetstillfillen,
hotellévernattningar och restaurangbe-
sOk. Lis, anvind siffrorna och 14t alla forsta
virdet av intresse- och upplevelsebaserad
kommunikation!

Sponsringen 6kade med 4,8 % 2015 till
att omsatta nistan 7 miljarder i Sverige. En
siffra som IRM (Institutet for Reklam— och
Mediestatistik) far genom att tillfraga 200
rattighetsinnehavare (idrott, kultur och so-
ciala). Om utvecklingen fortsétter i samma
takt kommer siffran att vara 10 miljarder ar
2020. En hisklig summa med enorma moj-
ligheter for var bransch!

Intressant att se 4r att sponsringen tar
10,1 % av IRM’s reklamkaka och passerade
dagspress for tre ar sedan (7,4 %) och Tv-
reklamen for atta ar sedan (8,0 %). Ridknar
vi till eventmarknadsforing och foretagsin-
terna event narmar vi oss 20 % av reklam-
kakan och i nivd med internet inklusive mo-
bilt, en kanal som fullkomligt exploderat de
senaste aren, men som ocksé bidrar mycket
positivt till var bransch! Det ir en perfekt
match att sociala medier behover ett con-
tent och var bransch stérre spridning.

Idrotten 4r i sérklass storst och 6kade
med 2,0 % under 2015. Omsittningen ir
néstan 5,0 miljarder och tar ddrmed 72 %
av sponsringsinvesteringarna. Kulturspons-
ringen 6kade 2015 med 0,7 % och omsit-
ter 849 miljoner vilket édr 12,2 % av inves-
teringarna. Sociala sponsringen 6kande
kraftfullt under 2015 och i enlighet med
vad vi ser och den tydligaste trenden inom
sponsring med hela 24,2 % och star i dag

for 1,1 miljarder kronor. Det ér néstan 16
% av de totala sponsringsinvesteringarna.
IRM tittar ocksé pé nationell respektive
regional sponsring och siffrorna visar tyd-
ligt att den regionala sponsringen blir allt
viktigare tar mer (61 %) och jamfort per
person gar exempelvis 504 kr till Norr, 492
kr till 6st, 443 kr till vést, 415 kr till syd och
Malardalen tar 365 kr. Nationellt r siff-
ran “bara” 275 kr/person. Siffrorna visar
att den lokala sponsringen blir allt viktigare
och att néringslivet lokalt har en stérre och
mer betydelsefull roll for att skapa ett aktivt
idrotts- och kulturellt féreningsliv!
Eventmarknadsforingen, dar IRM far
sina siffror fran 70 eventbyraer, 6kade med
3.9 % och omsitter 4,1 miljarder. I den
siffran 6kade i ar igen B2C mest (4,5 %)
och visar den fortsatta trenden att foreta-
gen vinder sig alltmer mot sina konsumen-
ter. Daremot minskade investeringarna i
foretagsinterna event med 3 % och omsiét-
ter knappt 2,8 miljarder.
Sammanfattningsvis visar siffrorna att f6-
retagen ldgger en allt storre del av den tra-
ditionella reklamkakan pa sponsring och
event. Foretagen inser idag att intresse— och
upplevelsebaserad kommunikation blir allt
viktigare for att na sin mélgrupp. Genom att
tydligt se, identifiera och forhoja méalgrup-
pens passioner kan foretagen skapa fram-
gangsrika relationer och affirer med dem!

NIKLAS BIRGETZ
VD, SPONSRINGS &
EVENTFORENINGEN

Av Gunnar Persson

UIBLICK ... .
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et pagaende EM-slutspelet i
Frankrike tar just nu all upp-
mérksamhet. Men dgna gér-
na en tanke at den angest och
den forvintan som samtidigt
préglar fotbollen i Visteras. Frankrike och
Visteras dr ndmligen sammankopplat via
svenske landslagsforsvararen Victor Linde-
16f Nilsson. Lindelof dr gasen som oupp-
horligen lagger guldigg.

Victor ldmnade Visteras SK for Benfica
sommaren 2012. Han fyllde 18 den som-
maren och hade éret fore rostats fram som
Arets spelare nir VSK gjorde ett kort be-
sOk 1 Superettan. VSK och Benfica gjorde
upp en affiar som redan nu betalat sig Gver
forvantan. Victor har passerat karridrsteg
sasom ett visst antal U21-landskamper {for
Sverige och tio ligamatcher i klubbens star-
telva. Dér har olika klausuler fallit ut och
enligt obekriftade uppgifter har VSK hit-
tills tjdnat ca 5 mkr pa 6vergangen. Vid ett
tillfille kom pengarna lagom for att ridda
VSK undan konkurs.

Men det bésta aterstar. VSK har forsék-
rat sig om 20 procent pa nettovirdet vid en
vidareforséljning. Under véren har ryktena
placerat Victor i klubbar som Manchester
United och Paris St-Germain. Transfer-
buden har strickt sig fran 250 mkr till 375
mkr. Alltséd mellan 45 och 70 mkr till VSK.

juni 2016

Victor blev ”het” av en hindelse. Han
kom sent in i truppen till f6rra sommarens
U21-EM, som erséttare for Helsingborgs
skadade Emil Krafth. Men dér gick han in i
startelvan i det som blev ett svenskt guldlag.
Da tillhérde han Benficas U-trupp. Efter
guldsuccén fick han ett femdarskontrakt och
flyttades upp i portugisernas A-trupp.

Under sdsongen som gatt har han byggt
pé sina erfarenheter fran VSK (49 serie-
matcher) och Benfica II (95/4 mél) med
spel for A-laget i ligacupen (4/0), ligan
(15/1) och mot Bayern Minchen i Cham-
pions League (2/0). En lyckad insats i EM
och allt pekar pa klubbyte, en hittills oanad
intdkt for Visteras SK och en dnnu béttre
affir for Benfica.

Det dr darfor det rader bade dngest och
forvintan i Visteras. Den som kommer 4t
kan alltid férsoka ta pulsen pa VSK-basen
Bengt-Ake Nilsson. Han har hittills kunnat
notera hur inkomsterna fran Victors forsélj-
ning gjort klubbens skuldfri for forsta gang-
en sedan 2007. En affir till skulle ge 16ften
om en ljusare framtid.

Det skulle ocksa (och hir kommer brask-
lappen) gora Visteras till ett favoritstopp for
all virldens spelaragenter. Lyckligtvis har
man numera en manager (Johan Mjillby)
som kan avgora vad som dr gdngbart. Kun-
skap 4r, som alltid, a och o i Sport&Affarer.



Professionell Idrott

- idrott som motor for regional utveckling -

Valkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens bredd och elitidrotten i din kommun och fér dig som arbetar med
hjélp kan starka utvecklingen av din kommun och region. Bredd- att vinna hem storre idrottsevenemang. Vi ser framfér oss 4]
idrott, elitidrott och idrottsevenemang &r da viktiga verktyg. deltagare fran kommuner, regioner, idrottsféreningar och foérbund 1
Seminariet ger dig en helhetsbild dar vi kopplar samman samt sponsor- och eventféretag. Dagen avslutas med en i
idrott, ndringsliv och samhaélle fér basta slutresultat. Vi vill med presentation av Sveriges framsta idrottskommuner 2016 med rFi:
seminariet 6ka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till motiveringar och paféljande prisutdelning.
grund for investe-ringar i stérre arenaprojekt och evenemang.
Seminariet ar gjort for dig som arbetar med att utveckla Arrangdrer: Sport & Affdrer och vdrdkommunen Véxjé

Preliminért program fér seminariet Professionell idrott i Vixjé den 3 oktober 2016.
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Kaffe, mingel, minimassa
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Vardkommunen Vaxjoé halsar alla vialkomna och ldmnar 6ver till moderator Lennart Ekdal

.
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Guy Masterman
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Ett ar som RF:s ordférande. Bjérn Eriksson, Ordférande Riksidrottsforbundet sammanfattar.

Evenemang som motor for regional utveckling. Eva-Lena Frick, ny vd for Vasaloppet och f.d. vd fér Vatternrundan
om nya utmaningar, turismekonomi och evenemangens samhallsroll.

Peter Rohmée

A3
De sociala effekterna av evenemang och utvardering av upplevelsen. Emma Wood, doktor i evenemang och

turism vid Leeds Beckett University, UK.
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Benstrackare, mingel, minimassa J.E\ *’-ﬁ

Per Schéldberg
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Jessica Rahlin

Innovativ sponsring och framgangsrik aktivering kring OS.

Guy Masterman, Ordforande fér sportakademin vid Sheffield Hallam University och Professor vid Rysslands
Internationella Olympiska Universitet. Han &r sponsorexpert och har arbetat for fler olympiska spel och haft uppdrag
for stora internationella sponsorer.

Paul Herbertsson

Sveriges framsta idrottskommuner 2016.

Peter Rohmée presenterar Arets framsta idrottskommun,

Arets evenemangskommun, Arets breddidrottskommun

samt Arets elitidrottskommun. Dérefter intervju av pristafagrna.

Sport & Affirer:
SVERIGES FRAMSTA
IDROTTSKOMMUNER 2016

12.00

Lunch, mingel och miniméassa David Kiint

Karin Redelius
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Suzanne Lundvall

Idrottskommunen Vaxjo: \

Arenastaden i Vixjé - fran idé till fardig stadsdel. Per Schéldberg, kommunalrad.
Idrotten tar plats i stadsplaneringen, Jessica Rahlin, fritidschef och Paul Herbertsson, planeringschef.
Vad kdnnetecknar goda idrottsmiljéer - for fler medaljer och framtida folkhélsa.
PG Fahlstrém, lektor, Linnéuniversitetet och Karin Redelius, professor, Gymnastik- och idrottshégskolan.

SM-Veckan fran idé till succé. Annika Nykvist, Riksidrottsforbundet, berattar om den positiva utvecklingen for detta
Mini-OS och dess viktiga roll fér svensk idrott, kommuner och regioner.

Uppstickarna. Paneldiskussion med David Klint, Tough Viking och Johan Géransson, Iron Man. P4 kort tid har dessa
bada evenemang véxt och blivit motorer for regioner. Vi far har lyssna till nagra av framgangsrecepten.

Kaffe, mingel, minimassa

n 14.45

Py

Camilla Altéus

Niklas Birgetz

Allting boérjar i skolan. Om skolgymnastikens samhallsroll. Suzanne Lundvall, idrottslarare, fil dr i pedagogik,
lektor i idrott. Suzanne ar projektledare for GIH:s flervetenskapliga studie Skola-idrott-halsa (SIH).

Idrott och integration. Lillemor Lindell, integrationsansvarig, RF, om idrottens roll for integration och om hur de
statliga medlen for andamalet férdelas. Camilla Altéus, projektledare for Svenska Basketbollférbundet och
Martin Kihistrém Svenska Postkodlotteriet, om integrationsprojektet Valkommen Hit.

Sponsorsoffan. Innovativ sponsring diskuteras i ett samtal lett av Niklas Birgetz, vd Sponsrings & Eventforeningen.
Del 1) Emmelie Johansson, f.d. sponsringschef for DHL och Ridsportférbundet, Jonas Eriksson, sponsringsansvarig
Volvo Cars, Lotta Olsson, marknadschef SOK och Johan Saxne, BAUHAUS.

Del 2) Lagkamrat — ett sponsringsprojekt med samhallsansvar. Kjell Ake Nilsson, vvd, Sparbanken Nord.

Ewa Karlsson Sjélander, verksamhetschef Pited kommun samt Emelie Léfgren, spelare Pited IF och projektledare.
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Avslutande mingel och miniméassa.

Lotta Olsson

Jonas Eriksson

Emmelie Léfgren

Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT Plats: Vaxjo Konserthus. Tid: 3 oktober 2016

Arrangorer: Sport & Afférer i samverkan med V&xjé kommun.

Pris: Ordinarie 3.450:- exkl. moms. SEFS medlemmar: 2.950:- exkl moms. Idrottsféreningar/férbund: 1.950:- exkl. -
moms. Studenter: 295:- exkl. moms. “ﬁ-
Lunch och kaffe ingar samt minimé&ssa pa plats. Utstallarplats minimassan: 5.000:- exkl. moms. Ewa Karlsson

Sjolander

For information och bokning gé in pa: www.professionellidrott.se

Sport & Affiirer VAXJO -
uropas gronaste sta Emmelie Johansson




WELCOME
EUROPE!

Nar Goteborg grundades for snart 400 &r sedan var det for att
oppna upp Sverige mot vaster och skapa forutsattningar for sjofart
och handel med resten av varlden. Med hjalp av skickliga europeiska
yrkesman byggdes den stad som an idag praglas av sin narhet
till vattnet och sin dppenhet gentemot omvarlden. | host gastas
Goteborg av tre stora europeiska evenemang som bygger pa laganda,
yrkesskicklighet, sjofart och samarbete dver nationsgranserna.

Varden lika viktiga idag som for 400 &r sedan. Vialkomna!

NORTH SEA TALL SHIPS REGATTA 2016, 3-6 SEPT
EUROSKILLS 2016, 1-3 DEC
EM | HANDBOLL 2016, 10-18 DEC

L&s mer p& goteborg.com

go:teborg



