Sport & Afférer

2014 www.sportaffarer.se
I
N ALLT OM SOMMARENS SM i sponsring 2014. Idrottsklubbarna 4
IDROTTSEVENEMANG. som Ar bast pa att dra in sponsorpengar. P
~ Sidorna 6-28 Sidan 18 \‘1#.."-"
- T

ol T
1 J B s 1

ALl

el

“J

dlISICYMial;

[aS om VattenunuaNSHY ENaI#IaUSCHERRICHAUNIETTEY,
Sidan 27

—

() () (] /
ij

o

Sveriges framsta idrottsKommuner
= enligtssvenska folket, . s

—=— — ———

""" ' - - acracultatetavyarsfarska Der AR

= lasTesultatetavyarfarska-Demoskop——+1

< GO PO e ——

—— =

T — S

: (= -— e
\"\\.\ S --Lf'ﬂ-—'-. .

J - )

v
Tjugo ar sedan €=  Sponsring ger Volvo
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Tema sport och spel.
Lennart Kall, vd Svenska
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intervjuas. sidorna 20-23

Var med nar Sveriges fraimsta idrottskommuner utses!

SEMINARIET PROFESSIONELL IDROTT

Rex, Radhustorget, Umea.
6 oktober 2014

Se hela programmet pa sidan 31. Vid fragor: seminarium@sportaffarer.se
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Turism och evenemang en svensk basnaring

urism och resande forbittrar samhillsekono-
min, 6kar sysselsittningen och stimulerar stora
delar av naringslivet. Har dr evenemang av oli-
ka slag, inte minst idrottsevenemang, av vital
betydelse. Dess betydelse for ekonomi, export
och sysselsittning 6kar i Sverige.

Under 2012 6kade turismens totala omsidttning i Sverige med
4,8 procent till 275,5 miljarder kronor, varav svenska fritidsrese-
nérer svarade for drygt 44 procent, svenska affirsresenérer for drygt
17 procent och resenérer fran utlandet for néstan 39 procent.

Turismens exportvdrde, mitt som utlindska besokares konsum-
tion i Sverige, 6kade med 7,5 procent till 106,5 miljarder kronor
under 2012. Detta var cirka 85 procent mer 4n jirn och stilexpor-
ten (57,1 mdkr) och néstan tre ganger sd mycket som véirdet av

den svenska personbilsexporten (37,6 mdkr). Turismen ndrmar sig
snabbt virdet for den svenska skogsexporten som ligger pa nirmare
120 miljarder kronor.

Turismens exportvirde utgor ett viktigt bidrag till Sveriges ekonomi
och sysselsdttning. Sarskilt viktig dr sektorns formaga att skapa ar-
betstillfillen 4t unga ménniskor och att dra nytta av den kompetens
som manga med utlindsk bakgrund kan bidra med.

Samtidigt som sysselsdttningen inom ménga traditionella basni-
ringar i Sverige har minskat, har turismen 6kat med 37 100 syssel-
satta sedan ar 2000. Under 2012 bidrog turismen med sysselscittning
for ndrmare 168 000 personer.

De direkta effekterna som turism och resande skapar mits i ett tu-
ristsatellitkonto (T'SA). Metoden ér sedan ar 2000 en internatio-
nellt vedertagen metod som har tagits fram av FN-organet World
Tourism Organization (UNWTO) i samarbete med OECD och
néringens organisationer. Redovisningen av data sker pa nationell
niva och pa arsbasis. TSA ska pavisa turismens effekter pa svensk
ekonomi, export och sysselsdttning genom att méta virdet av savil
svenska som utlidndska resenédrers direkta konsumtion av svenska
varor och tjdnster.

1 Sverige gors berdkningarna pa Tillvdxtverkets uppdrag av Nationalrd-
kenskaperna pa Statistiska Centralbyrdin (SCB).

Evenemangens allt viktigare roll

Evenemangen spelar en allt storre roll i hur vi véljer att turista. Vi
har férdndrat vira resemonster, och allt fler reser pa korta resor fle-
ra ganger per ar och att bes6ka evenemang ér den reseanledningen
som Okar mest. Destinationerna strévar efter att turisterna ska fa
den bista upplevelsen, vilket dr den storsta utmaningen i utveck-
lingen av evenemangsturismen.

Bra upplevelser dr ndgot som skapar positiva attityder, man spri-
der sina goda omddmen till andra méinniskor och man kanske ater-
vander till evenemanget eller destinationen. P4 sikt kanske evene-
mangsbesoOkaren till och med véljer att bosétta sig pa den plats som
gett honom/henne sa fina upplevelser. I en intervju forra aret séger
Niringsminister och Centerpartiledaren Annie L66f:

- ”Evenemang och hela upplevelseindustrin ar viktig f6r regional
tillvixt. Besoksndringen med allt fran events, restaurang, hotell,
upplevelser dr en vixande basnéring i Sverige med éver 160 000
helarsarbetskrafter. Det skapar jobb och regional tillvixt i alla delar
av landet. Denna breda verksamhet, dér event och olika evenemang,
kulturella sdsom idrottsliga eller mer konferensméssiga, dr avgoran-
de for jobb, dynamik och tillvéxt i alla delar av Sverige”. Den sam-
lade besoksniringens vision dr att fordubbla turismomséttningen
till 500 miljarder ar 2020 och till 260 000 helarsarbetskrafter.

Det ér dirfor extra roligt for Sport & Affarer att varje ar fa lyfta
fram véra svenska sommarevenemang i vart arliga eventnummer.
Numret distribueras till Dagens industris ldsare, till Sponsrings &
Eventforeningens medlemmar och genom en stor extraupplaga till
evenemangsarrangdrer runt om i landet med start under Almedals-
veckan dér tidningen i ar har ett eget télt. Vi ses i Visby och senare i
host pa seminariet Professionell idrott
i Umeal!

Ha nu en riktigt skon sommar!
Gustaf Berencreutz
Redaktor
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Detta blir ett lopp att minnas! Du springer 21 098 meter pa en
inspirerande bana genom Stockholms innerstad. Start och mal vid
Slottet och Riksdagshuset. Plats for 17 ooo anmalda.

Trana med Anders Szalkai
Traningsexperten Anders Szalkai hjalper dig att
komma i form till loppet. Anders har tagit fram
program pa sju nivaer som ger dig detaljerad
instruktion om traningen dag for dag. Du far till-
gang till drygt 20 videos som visar de olika tra-
ningsmomenten. Traningen borjar den 28 april.

@ Runners at Work

DN. STOCKHOLM

HALVMARATHON
27095 rre.

¥~ DN Stockholm Halvmarathon
~ Start kl. 16.00 lordag 13 september

Gemensam traning i sommar
Med start den 12 juni tranar vi tillsammans kl.18.00 varje torsdag.
Traningen utgar fran GIH, bakom Stockholms Stadion.

Arrangorsklubbar: Hasselby SK, Sparvagens FK och Turebergs FK
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Sveriges storsta

och roligaste stafett.
5x5 km.

Naturskon bana pa
Norra Djurgarden.

och stall upp!

gang, familjelag mm.

Valj lamplig dag:

Onsdag 20 augusti
Torsdag 21 augusti
Lordag 23 augusti

CITROEN

MARATHON.SE

Runners at Work, erbjuder féretag och arbesplatser inom den

offentliga sektorn full service nér det géller I16ptréning.

— Organiserad tréning som utgér frén arbetsplatsen
— Férelasningar; inspiration, tréning, kost e.t.c
— Individuella tréningsprogram pé flera nivéer

besékare i veckan.

— Ordna fysisk aktivitet och eventuellt en férelésning vid féretagets kick off

www.runnersatwork.se
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Samla ihop ett ging pa 5 l6pare
Oppen for foretagslag, kompis-

Alla deltagare bjuds pa picknick.

Marathon.se, vér I6parportal med
tréningsprogram, tréningsservice,
inspiration och rédgivning
inom |6pning. 80 000 unika

OKQ84  MatKomfort
Arrangorsklubbar: Hasselby SK och Sparvagens FK.

Information och anmalan: www.Bellmanstafetten.se

STOCKHOLM
MARATHON
GRUPPEN &=t

MARKNADSFORINGSMOJLIGHETER
Vi samarbetar med ett 80-tal féretag som
tycker att réttigheterna och kommunikations
méjligheterna dr intressanta att jobba med.

Hér gérna av dig vid intresse,
axel.lonnqvist@marathon.se, 08-545 664 58
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AF Offshore Race June 26 - July 2
The Rolling Stones On Fire  July 1
Stockholm Street Festival July 46
Stockholm Skateathon July 19
Stockholm Pride July 28 - August 2
Stockholm Music & Arts  August 1-3
Midnattsloppet August 16
Stockholm Culture Festival August 12-17
Samsung Diamond League DN Galan  August 21
Vattenfall World Triathlon Stockholm  August 2324
Polar Music Prize August 26
Mercedez Benz Fashion Week August 2628
Popaganda  August 29-30
Tiejmilen September 6
DN Stockholm Half Marathon september 13
Dreamhack september 26-27
Scandinavian FIM Speedway Grand Prix 2014  september 27
Lady Gaga  September 30

MM Stockholm

The Capital of Scandinavia More events on visitstockholm.com
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"Styrkan i laget var ssmmanhallningen”
Tommy Svensson om den magiska sommaren 1994
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Fér 20 &r sedan bdrjade Tommy Svensson resan mot det som skulle bli en av svensk fotbolls stérsta triumfer pa fotbollsplanen.

For 20 ar sedan stod Tommy Svensson infor sitt livs storsta utmaning.
Under varen hade han suttit framfor videoapparaten hemma i Vaxj6 och
spelat in matcher med svenska proffsspelare som granskades med stdrsta
noggrannhet. Pa traningslagret nottes alla detaljer. Allt var forberett infor
VM 1994, Resten ar - som ni vet - historia.

Det har gatt 20 ar sedan brons-
medaljen i VM 1994, Vilket ar ditt
starkaste minne?

— Kuvartsfinalen mot Rumaénien. Vi
hade néstan en vecka till att forbereda
oss och alla tridnade straffar vid varje
traning. Jag noterade hur det gick, men
ingen fick veta vilka som var aktuella.
Tomas Brolin och Kennet Andersson
var tva sidkra, men Jonas Therns skada
och Stefan Schwarz utvisning omkull-
kastade mina planer och till slut val-
de jag Hakan Mild. Han hade ersatt
Thern i kvartsfinalen och hade skjutit
bra straffar under triningarna. Hakan
blev chockad, och bad om att {4 ldgga
den forsta. Brolin skulle egentligen ha
lagt den for att ge oss en bra start. Trots
att Hakan missade var jag siker pa att
det skulle ga vdgen och att Thomas Ra-
velli skulle fa en avgérande roll. Vi hade
jobbat mycket med den mentala biten.
Att vi skulle vaga misslyckas, och viga

ta chansen. Efterat har killarna sagt att
det var en bidragande orsak till bronset.

Hur néra var vi egentligen en final?
— Vihade oflyt med speldagarna.
Brasilien spelade sin kvartsfinal pa
l6rdagen i Los Angeles. Vi spela-

de kvartsfinal med férldngning och
straffar pa sondagen i San Fran-
cisco. Semifinalen var pd onsdagen
i Los Angeles, vilket innebar att vi
fick en dag mindre forberedelser.
Mandag och tisdag kunde inte fem
av vara ordinarie spelare trdna utan
kunde bara kora rehab. Hade vi
fatt ett par dagar till hade vi kunnat
matcha brassarna béttre. Sen gar
det mycket spekulationer kring var-
for FIFA bytte domare precis innan
semifinalen och valde en domare
frdn samma vérldsdel som Brasi-
lien. Vi fick inte veta det forrédn pa
matchdagen.

Hur tankte du rent taktiskt med de
olika rollerna i laget?

— Stommen var fran EM 1992 och
flera av dem hade rutin fran VM 1990.
Brolin och Dahlin var anfallare under
kvalet, men Kennet var vildigt bra va-
ren 94. Han trivdes inte i sin franska
klubb sa nir vi akte till USA pa janua-
riturné foljde han med och gjorde det
bra. Han gjorde ett bra triningsldger
infér VM och ett bra inhopp i férsta
VM-matchen mot Kamerun. Jag var
tvungen att fi in honom i laget. Forsta
gangen jag sa till Brolin att han skul-
le spela hoger yttermittféltare svarade
han ”Aldrig i helsike”. Men han hade
inget val. Jag forklarade att jag hade
tdnkt honom i en fri roll med utgangs-
punkt fran hoger. Vi hade tillrdckligt
med defensiv tickning med Thern
och Schwarz centralt och Ingesson till
véanster. Till en boérjan fick jag kritik,
men Brolin fick mer boll och kunde

Det &r

nog bara
/latan som
skulle tagit
enplatsi
94-laget

TOMMY SVENSSON

styra spelet. Jag har aldrig foresprakat
ett speciellt spelsystem utan forsokt
hitta ett spelsitt dér jag kan utnytt-
ja spelarna pé bésta sitt. Brolin insdg
snabbt att rollen passade honom val-
digt bra.

Klas Ingesson fick en viktig roll
defensivt.

— Det var nddvindigt, men uttag-
ningen av Ingesson fick kritik. Fram-
forallt av Stockholmspressen som vil-
le ha in Anders Limpar. Limpar hade
kunnat spela i Brolinrollen, men inte
i Ingessons defensiva roll.

Hur ser du pa 94-laget i jaimforelse
med dagens landslag?

— Det 4r jittesvart att jaimfora, men
det ar nog bara Zlatan som skulle ta
en plats i 94-laget. Méanga av de spe-
lare som var med 94 hade ledande rol-
ler i sina europeiska klubblag, vilket
inte &r fallet idag. Spelarna passade
dessutom vildigt bra ihop. Det ér nog
svarare att vara forbundskapten idag.
Landslaget har inte lika manga vin-
narskallar som 94 och det finns Gver-
lag mer egoism i fotbollen. Som trana-
re far du jobba hardare med att skapa
ett lag idag.

Hur hade du hanterat Zlatan i for-
hallande till kollektivet?

— Jaghar ingen aning. Det fanns star-
ka viljor i 94-laget, men de flesta var
pa samma niva. Det blir svarare om
nagon dr sa mycket storre 4n de andra
som Zlatan ir. Styrkan iVM 94-laget
var sammanhallningen. De spelare
som inte fick spela bidrog mycket pa
trdningarna och vid sidan av planen.

Sverige var lange kant for sin
defensiva styrka, men har nu brist
pa bra mittbackar. Vad tror du det
beror pa?

— Det ar svart att siiga, men jag tror
att allt fler ungdomar vill bli offensiva
spelare som Zlatan och allt farre vill
bli férsvarare. Nér det giller lands-
laget har de inte tva mittbackar som
kompletterar varandra. 94-laget hade
Joachim Bjorklund och Patrik An-
dersson som var olika. Patrik hade sitt
lugn, spelsinne och ledarskap, med-
an Jocke var tuff, snabb och brytsi-
ker. Anda sedan Olof Mellberg sluta-
de har det inte funnits nagon sjilvklar
ledare att bygga runt, och man vet inte
vem som dr ordinarie.

Hur ska Sverige lyckas pa interna-
tionell niva igen?

— De maste borja om och sétta for-
svarsspelet. De har virldens chans att
bygga ett lag under EM-kvalspelet da
det knappt gér att missa EM 2016.
Sverige behover ett starkt kollektiv
med disciplinerat forsvarsspel, men
for att ga langt krivs dven ett kreativt
anfallsspel. Vi gjorde flest mal i VM
1994 med lagst genomsnittsalder. Det
ar viktigt att scouta motstandare, men
risken dr att du Gverarbetar detaljer.
Allt gar inte att styra i forvig. Spelar-



na maste ldra sig att uppfatta situatio-

N TOMMY VM 1994
ner och ta egna beslut ute pa planen. SVENSSON o L .
VM spelades mellan 17 juni och 17 juli 1994. Sverige spelade mot Kamerun (2-2), Ryssland (3-1) och

Vad ker d All K Atder: 69 Brasilien (1-1) i gruppspelet. | dttondelsfinalen métte Sverige Saudiarabien (3-1), i kvartsfinalen

a tyc. er du om Alisvenskans Familj: Fru Ruménien (2-2 efter full tid, 5-4 efter straffar), i semifinalen Brasilien (0-1) och i bronsmatchen
status idag? . Ann-Katrin samt Bulgarien (4-0). Tomas Brolin blev uttagen i vérldslaget och Thomas Ravelli blev reserv. Kennet
— Det ir jamnare idag, men det ar 2 barn och 4 Andersson blev Sveriges baste malskytt med 5 mal.
inte béttre. Bosman-domen é&r nog barnbarn
ﬁeg framsta orsakgn. Iflandslalglet Bor: Vixjo

ade gynnats av att bara ha ett eller Klubbar som
tva starka lag som under 1990-talet spelare: 1961-
for att lyckas battre i Europa och fa 1971 Osters
fler svenska spelare med erfarenhet av IF, 1971-1973
Champions League. Nu ar det nés- Standard Liege .
tan bara Zlatan som spelar Cham- och 1973-1977 E
pions League och bakom honom ar e i
det tunt. Talangerna lamnar for tidigt Landskamper &
trots att det dr £ som har lyckats den L 0 p

. 40 (4 mdl) 8
vigen. s

Klubbar som -

Hur kommer 20-arsjubileumet att
uppméirksammas?
— Det har varit fullt padrag hela va-
ren. Ett produktionsbolag har varit
runt hos de flesta i laget och produce-
rat tvd entimmesprogram som kom-
mer att sindas pa SVT. Forra som-
maren var jag, Ravelli och Brolin i San
Francisco, dér vi spelade kvartsfina-
len, och filmade. Det kommer nostal-
gibilder dérifran. Sen ska vi spela en
match i Bastad den 29 juni mot ett
lokalt lag som é&r forstdrkt med kin-
disar. Det blir roligt. Vi ar fortfarande
som en stor familj med fantastisk ge-
menskap.
TEXT: PIERRE EKLUND
FOTO: JONAS LJUNGDAHL / BILDBYRAN
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tranare: 1978-
1984 Osters IF (sportchef), 1985-1986 Alvesta GOIF, 1988-1990 Tromsg
1L, 1991-1997 Svenska landslaget och 2001 Tromsg IL.

Meriter: SM-quld 1968 och cupguld 1977 som spelare samt SM-quld
1978, 1980 och 1981 som ledare i Osters IF. Guldbollen 1969. VM-brons
1994 som forbundskapten och semifinal i EM 1992. Svenska Dagbladets
bragdmedalj 1994. Utsedd till Arets Ledare 1992, 1993 och 1994.

Invald i Svensk Fotbolls Hall-of-Fame

Ovrigt: Son till den legendariske Osterledaren Stig Svensson som
1&g bakom Osters storhetstid. Stig var bland de forsta i Sverige att
ge spelarna "proffskontrakt” sa att de kunde jobba halvtid och trina
pa eftermiddagen. Detta gav mer tid till terhdmtning och kan enligt
Tommy ha varit en bidragande orsak till att Oster under sin forsta
allsvenska sdsong vann SM-qguld. Stig Svensson &r gammelmorfar

till Falkenbergs Matteo Blomqvist-Zampi. Tommys systerson Patrik
Hansson &r assisterande trénare i Kalmar FF.

Dokumentéren om VM 94-laget sdndes i tva delar pa SVT den 3 juni och
10 juni mellan kI 21 och 22. For mer information om jubileumsmatchen
- norrvikenevent.se.

VM-TRUPPEN 1994
1 Thomas Ravelli, malvakt IFK Gdteborg
2 Roland Nilsson, back Helsingborgs IF

3 Patrik Andersson, back Borussia
Mdnchengladbach

4 Joachim Bjorklund, back IFK Goteborg

5 Roger Ljung, back Galatasaray SK

6 Stefan Schwarz, mittféltare SL Benfica

7 Henrik Larsson, anfallare Feyenoord

8 Klas Ingesson, mittfaltare PSV Eindhoven
9 Jonas Thern (c), mittféltare SSC Napoli

10 Martin Dahlin, anfallare Borussia
Mdnchengladbach

11 Tomas Brolin, mittféltare/anfallare Parma AC

12 Lars Eriksson, malvakt IFK Norrkdping
13 Mikael Nilsson, back IFK Goteborg
14 Pontus Kamark, back IFK Géteborg

15 Teddy Lucic, back Vastra Frolunda IF
(ersatte Jan Eriksson)

16 Anders Limpar, mittfdltare Everton FC
17 Stefan Rehn, mittféltare IFK GGteborg
18 Hakan Mild, mittfiltare Servette FC

19 Kennet Andersson, anfallare Lille 0SC

20 Magnus Erlingmark, back/mittféltare/
anfallare IFK Goteborg

21 Jesper Blomqvist, mittfaltare
IFK Goteborg

22 Magnus Hedman, malvakt AIK
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UMEFOLK HOUSE OF METAL
BLODOMLOPPET UMEA OPEN
UMEA PRIDE TOUGHEST
UMEA FOTBOLLSFESTIVAL
UMEA FLOORBALL FESTIVAL.
UMEA FASHIONWEEK '~
NYCIRKUSFESTIVAL BLOOM:
UMEA JAZZFESTIVAL « .-
BRANNBOLLSYRAN LITTFEST

BRANNBOLLSYRAN
30-31 MAJ 2014
370 DELTAGANDE LAG
UTSALD FESTIVAL

VISFESTIVAL HOLMON!
FRIDROTTS-SM ELEKTRA

' DANSKE INVEST TRIATHMLON SERIES -
SOMMARENICITY U X\USFESTIVAL
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ingar i En Svensk Klassiker

Fran och med i ar finns det mdjlighet att ta En
Svensk Klassiker utan att simma Vansbrosimning-
ens stora huvudiopp.

- For att mota det 6kade behovet har vi startat
Vansbro Oppen Alv som riknas som ett klassi-
kerlopp, sidger Madelene Hall, kommunikator pa
Vansbrosimningen.

Intresset for Vansbrosimningen fortsat-
- \_ ter att vdxa och under 2013 sattes nytt

' P deltagarrekord pa 14 160 simmare. Fér
att tillgodose behovet och erbjuda ett

VANSBRO- R

SIMNINGEN qun.are alternativ till [ordagens stora

28 JUNI- 6 JULI tavling har arrangdrerna skapat Vansbro

Oppen Alv.

- Alla har inte mgjlighet att simma pa lordagen. Tidigare har chansen
da forsvunnit for att ta En Svensk Klassiker, och darfér har vi skapat
ett lopp pa fredagen med samma distans och klassikerstatus. Den stora
skillnaden &r att tempot ar lugnare, det &r farre startande och du star-
tar ndr du vill under en timmes period.

En annan nyhet &r att Vansbro Triathlon, som har funnits i tre ar,
fran och med i ar officiellt tillhér Vansbros organisation. Loppet, som
utékas med 300 platser, fér en egen tévlingsdag helgen innan huvud-

- Distansen &r medeldistans dar sim- och lopdelen ligger centralt
och [attillgéngligt for askadare.

Vansbrosimningen har dessutom tre nya samarbetspartners i frisk-
vardsforetaget Medley, Coca Cola som &r leverantdr och 2XU till Vans-
bro Triathlon.

- Medley fokuserar pa att lyfta simningen i Sverige och vi har tillsam-

mans anordnat crawl-kurser i olika nivaer fran nybérjare till avancerad.
Det har dven skett mycket utveckling kring arenan med massomrade,
aktiveringar, restaurang och sporttlt, berattar Madelene Hall.

Agare: Vansbro AlK Simklubb
Antal deltagare: 14 000-15 000
Antal tévlingar/klasser: Nio lopp
Medier: Press, radio och TV
Omséttning 2013: 12,5 miljoner
kronor

Sponsorer: Head, Hyundai, Team
Sportia, Newline osv
Funktiondrer: 1300

Premiirar: 1950

Publik 2013: 40 000 besdkare inklusive deltagare
Hemsida: www.vansbrosimningen.se

Lidingdloppets 30-kilome-
terslopp arrangeras, vilket
kommer att firas under hela
evenemangshelgen i septem-
ber.

Firandet av
[ | \- Lidingd-
' = loppets
30-kilome-
LIDINGOLOPPET terslopp
26-28 SEPTEMBER, N
borjade
redan i fe-

bruari da arrangérerna gav ut ett maga-
sin i samarbete med Klassikermagasinet.
Under varen kommer dessutom en hem-
sida att lanseras som enbart fokuserar pé
loppets jubileum.

- Dar kommer det att finnas intervjuer
med nyckelpersoner, klassiska filmklipp,
statistik och annat historiskt material, s&-
ger Tomas Hoszek, vd for Lidingdloppet.

Firandet kommer att prdgla hela hel-
gen, fran 26 till 28 september, med olika
aktiviteter pa evenemangsomradet. Lings
med tremilens spar kommer det att finnas
glimtar fran olika drtionden.

- Alla Iopare far en jubileumsgava som
minne. Firandet avslutas pa l6rdagskvl-
len med en stor fest pa Bosén. Festen har
tusen platser och alla som vill, [opare och
publik, kan anmdla sig.

Nya sponsorer
Nytt for i ar ar att Lidingostafetten flyt-

loppet.

tas till tidig eftermiddag for att Ioparna

sitt femtionde lopp

FOTO: EDDIE GRANLUND

ska fa ut mer av sin fredagskvall. Under
2013 gick Colgate in som sponsor och
anordnade en Smilegate dér deltagarna
kunde ta en bild pa sitt leende under lop-
pet. Smilegate, som var mycket uppskat-
tat, kan aterkomma dven i ar.

- Det dr inte klart, men det kan mycket
val bli sd. Vi har fatt nya sponsorer i Clear
Channel, som &r Sveriges ledande med-
iebolag inom utomhusreklam, TARA som
blir loppvérd for Tjejloppet och Silva som
ar ny leverantdr av sport- och outdoorut-
rustning. Clear Channel &r vérd for stafet-
ten och kommer aktivera sig kring den,
berdttar Tomas Hoszek.

LIDINGOLOPPET

Arrangor: IFK Lidingd Skid &
Orienteringsklubb och IFK Lidingd
Friidrottsklubb.

Antal deltagare: 44 114 (2013)
Antal klasser: 9 lopp och ett 50-
tal klasser

Sponsorer: PwC och Adidas
huvudsponsorer. Intersport, Pripps
Energy och SEAT officiella partners
samt Clear Channel, Runer's World
och Clear Sense partners.
Funktiondrer: 2 500

Premiarar: 1965

Publik 2013: Cirka 60 000
Hemsida: www.lidingoloppet.se

De senaste aren har En Svensk
Klassiker engagerat sig allt mer i
folkhdlsan. Organisationens stora
mission &ar att géra Sverige och
svenskarna friskare.

- Det &r nagot som vi brinner
for, sdger Michael Thorén, vd for
En Svensk Klassiker.

EVERIDL BREY

SVT strécker sig dver 2015 och &r saklart jatte-
bra for var marknadsforing.

Bolagiserades 2010

Ar det ndgon som vet hur mycket arbete det
krdvs for att pressa sin kropp till det yttersta
sd ar det Michael Thorén. | manga ar var han
Sveriges framsta triathlet och efter karridren

Fi
E var han ordférande fér Vatternrundan i
e For att fa En Svensk Klassiker ska , : « sju ar och rektor vid Motala Rikstri-
ig du genomfora fyra av Sveriges .4 \ athlongymnasium i 17 ar.
< mes.t klas..ﬂsk.a lopp i s?.kld.or, EN SVENSK \ ’ Sedan 2010 har h‘an arbetat for
cykling, simning och [6pning En Svensk Klassiker.

var siffran 8 800 personer och forra
aret hamnade den pa 9 500.

- Det &r nu det sker. Vi & mitt uppe i en explo-
sion dar intresset bara okar. De senaste aren har
vi blivit frimdrke, vi har ett klassikermagasin,
ger ut en klassikerbok och har ett tv-program
pa SVT med runt 1,2 miljoner tittare. Avtalet med

ATa i B0 AR

" KLASSIKER ‘ ’

1

a inom tolv ménader. Nar or- - 2010 bolagiserades En
3{’ ganisationen fyllde 40 ar 201 \{ ‘ ' J svensk Klassiker och vi tog
ii hade 65 000 manniskor genom- \\ \ , ,/ krafttag kring detta fantastiska
"5' fort klassikern. For enbart 2012 & ~r 4 och starka varumarke. Vi tog fram

en affarsidé, satte en vision och job-
bade pa sa pass bra att styrelsen undrade
om jag ville ga fran styrelseordférande till att
arbeta heltid som vd.
For att na upp till sin vision med ett friskare
Sverige har organisationen startat en digital
plattform som heter Arbetsplatsklassikern.

- Under sex veckor, fram till att en klassiker-
tdvling startar, har deltagarna mojlighet att ge-
nomfdra samma distans pa hemmaplan. Allt fler
foretag ansluter sig. Vi har stora férhoppningar
pa Arbetsplatsklassikern och siktar pa 100 000
deltagare. Tva stora partners: ICA och Apoteket,
har startat en intern klassiker utifran detta.

Deltar i Almedalsveckan

Overskottet ska bland annat g4 till att finansiera
en kostnadsfri arlig skolklassiker for alla mel-
lanstadieelever i Sverige. Malet ar att forbattra
folkhdlsan och i borjan av juli deltar En Svensk
Klassiker pa Almedalsveckan.

- Vi ska titta pa hur de politiska blocken arbe-
tar med viktiga skolfragor om hur mycket idrott
det ska vara i skolan. Trots trdningsboomen blir
vi allt fetare. Vi maste motverka ohélsan. Loppen
ar ett verktyg. Arbetsplatsklassikern och skol-
klassikern &r ocksa verktyg for att na var vision,
berdttar Michael Thorén.

TEXTER: PIERRE EKLUND

En Svensk Klassiker sétter fokus pa folkhdlsan

MICHAEL THOREN

Yrke: VD for En Svensk Klassiker
Rider: 51

Ovrigt: Tog Sveriges forsta SM-quld i
triathlon.

En Svensk Klassiker bestar av:
Engelbrektsloppet, Lidingdloppet

Vansbrosimningen, Vasaloppet och
Vatternrundan.



Hon kom, hon sags, hon segrade. | som-
mar atervinder titelforsvarande Serena
Williams till Bastad och Collector Swe-
dish Open.

= Hon &r en viérldsartist som alla
drommer om att fa anviinda i sin mark-
nadsforing, sdger Nina Wennerstrom,
tournament director.

Trots att prispengarna
[ \_ [angt ifran &r hogst pd
' = {0uren véljer alltsd vérlds-

ettan Serena Williams att

COLLECTOR
SWEDISH OPEN komma tillbaka till Bastad
12-20 JULI ijuli. Nar arrangdrsstaben

sldppte nyheten blev det mediala genomslaget stort.

- 1 &r blev hon framréstad till en av vérldens 100 mest
inflytelserika personer och forra aret vann hos priset
som vdrldens fradmsta idrottskvinna alla kategorier. Hon
ar ett givet affischnamn och redskap i var PR-bearbet-
ning, konstaterar Nina Wennerstrom.

Sa hur kommer det sig att hon fastnat
for er turnering?

- Det finns manga fina WTA-tévlingar pa touren men vi
gbr vart basta for att utmérka oss och skapa nagot ex-
tra. Bastad &r en fantastisk plats och ndrheten mellan
tennisarenan, hotellet, stranden och restaurangerna
uppskattas av en varldsstjdarna som vanligtvis spende-
rar mycket tid pa transporter av olika slag. Vi férsoker
dessutom skapa en personlig och familjar atmosfar,
och har en fantastiskt duktig och erfaren organisation
som klarar av att se vilka behov en varldsstjdrna som
Serena har.

TENNIS, ORIENTERING 7

Vilka svenska toppnamn dyker upp?

- Bland annat Johanna Larsson och Sofia Arvidsson.
Johanna gillar gruset och gick ju till final forra dret.
Bada tva har ofta hdjt sig pa hemmaplan i Bastad och
det ska bli spannande att se vad de kan géra i ar, sdger
Nina Wennerstrém.

For titelsponsorn Collector &r turneringen "ett ut-
markt tillfalle for att bjuda in kunder och prospekts”.
Det séger Collectors marknadschef Asa Hillsten Eklund.

- Utdver att det &r ett fantastiskt kundarrangemang
sa far vi mojlighet att jobba med PR och ta del av den
exponering som dels tennis i sig ger, men ocksa vara se-
minarier och intressanta foreldsningar. Férra aret mot-
svarade PR-vérdet for oss en bit dver 14 miljoner, vilket
vi far sdga dr "value for money”.

‘ collector
SWEDISH OPEN

Omsattning: 18 Mkr.

Antal deltagande spelare: 32.

Berdknat publikantal: 50 000.

Sponsorer: Collector, Mercedes, SEB, Max
Matthiessen, H&M, Elite Hotels, Ericsson, Xerox.
Hemsida: women.swedishopen.org

270 000 besokare i Bastad
under tenmsveckorna

Tennis i Bastad och sommar &r en
ekvation som hor ihop. | ar vallfardar
270 000 besodkare till den skanska

=

kommunen som blivit ett klassiskt E
skyltfonster for centrecourten. 5

SkiStar Swedish Open &r E
[ \_ omattligt omtyckt bland &
' [ — spelarna pa ATP-touren. P& f

tolv &r har turneringen rés- 5
g';'EsNTAR SWEDISH tats fram som den allra po-
5-13 JULI puldraste vid elva tillfallen. For titelsponsorn SkiStar &r malsattningen med sats-

Man kan fraga sig vilken "hemlighet” som ruvar bakom
det hela. Christer Hult, eventansvarig, har sin bild klar.

- Vi dr stolta 6ver var organisation som varje ar tar
hand om varje spelare sd att de verkligen kénner sig
hemma. Bastad som plats och nérheten till allt spelar na-
turligtvis ocksa in i hur spelarna trivs.

| sommar lockar arrangérsstaben med flera satsning-
ar, bland annat Legends Double under tva dagar dér for-
na stjarnor som Mikael Pernfors, Thomas Engvist, Simon
Aspelin, Anders Jérryd och Joakim Nystrém tar plats pa
tennisplanerna.

- Pa tisdagen spelar Mats Wilander och John McEnroe

ningen att skapa en plats for att mdta potentiella kunder
och partners dven under sommarhalvaret. Det beréttar
Karin Peterson pa SkiStars marknadsavdelning.

- Bokningen av skidresor stracker sig idag dver hela
aret och darfor ar det viktigt for oss att synas och na ut
med vara budskap aret runt. Manga tenderar att planera
sin ndsta semester pa sin semester. Fler av vara gaster
véljer darfor att boka skidresan redan under sommaren.
Var nérvaro i Bastad ger stérkta gastrelationer som le-
der till fler besok pa vara fjélldestinationer.

o . - . Omsittning:
mot mandagens basta par. Dessutom satsar vi vidare pa 3? I::r ning Ss\/l\l.‘Eﬁgl-cllgP EN
familj- och barnaktiviteter, sdger Christer Hult. Antal
Han anser att Bastad som eventstad &r unik med sin deltagande

spelare: 28 spelare i huvudtavlingen i singel.

16 dubbelpar i huvudtdvlingen i dubbel.

Berdknat publikantal: 50 000.

Titelsponsor: SkiStar.

Huvudsponsorer: SEB, Mercedes, Ldkerol, Intrum
Justitia, H&M och Ericsson.

Hemsida: men.swedishopen.org

miljo och narhet till allt.

- Vi bidrar med ett bra skyltfonster for kommunen till
alla besokare under tva veckor. Samtidigt stalls det stora
krav pd att allt ska fungera i en liten kommun med 15000
aret-runt-boende. Vért samarbete med kommunen fung-
erar mycket bra vilket ar viktigt ndr vi skall leverera ett
idrottsevenemang i varldsklass.

0-Ringen firar jamnt
pa traditionstyngd mark

20 000 orienterare fran drygt 40
nationer. Skane och Kristianstad far
rikna med en stor anstormning i
mitten av juli, nar det ar dags for den
50:e upplagan av O-Ringen.

Klassiska 0-Ringen, som
- \_ genomfdrs under en

' | e—— vecka, flyttar till ett helt
nytt stélle i Sverige varje

0-RINGEN o . "

19-15 JULI ar. Det innebdr att drygt

1500 nya funktionérer
maste rekryteras och Idras upp varje ar.

Under tavlingsveckan flyttar dessutom evenemanget
till antingen tre eller fyra olika arenor i skogen dar det
oftast saknas infrastruktur for el, IT, vatten och parke-
ringar.

- Till skillnad fran andra storre idrottsevenemang sa
bygger vi under 0-Ringen upp en helt ny stad eller stads-
del, nér vi anldgger var camping med plats for ndstan
10000 personer, berdttar marknads- och kommunika-
tionschefen Patrik Soderquvist.

| &r fyller O-Ringen jamnt: 50 ar. Det firar man med
att genomféra eventet dar allting en gang startade - i
Skane 1965.

- 1 Skdne har vi inte haft samma genomslagskraft som
i Boden och Norrbotten ifjol. Dar sl6t man verkligen upp
i bygden och fick dven med sig partners i hog utstréck-
ning. 0-Ringen blev ett perfekt fonster for storre foretag
att profilera sig. 0-Ringen &r unik pa det stt att du traf-
far samma malgrupp pa 20 000-25 000 personer flera
ganger under samma vecka, sdger Patrik Séderqvist.

Vad vill ni att varumirket O-Ringen ska
sta for i sponsorernas ogon?

- En mjlighet till att skapa en relation med en spén-
nande, valutbildad, medveten och képstark malgrupp.

En samarbetspartner vars kdrnvdrden &r glddje, tav-
ling, hdlsa, gemenskap och utmaning.

- Nagot som vi markt &r vérderingar som vi ofta ock-

sd delar med véra féretagspartners. Orientering &r en
familjesport dér alla aldrar deltar, fran fem till 90 ar. Det
finns drygt 100 000 orienterare i Sverige och oriente-
raren har hogre medelinkomst dn ""medelmotiondren”.
Bland orienterarna finns dven en hog andel akademiker,
egna foretagare och tjansteman. Vi tror att det ar posi-
tivt for foretagen att associeras med 0-Ringen.

Var: Skane,
Kristianstad
Antal tav-
lande: 20 000.
Budgeterad
omsattning: 30-35 Mkr.

Etappvardar: Kristianstad kommun, Solvesborg
kommun, Bromélla kommun, Ostra Gdinge
kommun.

Tavlingspartners: Team Sportia, Bagheera, Ball-
ingslov, SIA Glass, Tork/SCA, CCS Healthcare, Maxi
ICA Stormarknad Kristianstad. Region Skane.
Sponsorintdkter inklusive barter: 6 Mkr.

O-Ringen

TEXTER: HENRIK LENNGREN

Scandic har kdpt Rica och tillsammans-blir vi nu Nordens storsta hotellkedja
med runt 230 hotell. Det gor att du som géast kommer att kunna vélja mellan
manga nya destinationer, fran Nordkap till Berlin, i hela tta lander.

Rica &r ként for sina fantastiska frukostar och sin forstklassiga service:
Och pa Scandic har vi precis byggt flera nya hotell och gjort-den‘mest
omfattande renoveringen i svensk historia. Vi har dven startat ett exklusivi
samarbete med Jamie’s Italian och numera kan du checka out online'med
mobilen pa alla Scandic-hotell i Norden.

Kort och gott, nu bygger vi tillsammans en hotellkedja som kommer
att skapa ett annu battre. Scandic — det nya Scandic:
Och sjélvklart kommer du fortsatta att kdnna igen dig.
Skillnaden ar att du kanske upplever oss som dubbelt sa.bral

Véalkommen till det nya Scandic!

Scandic




8 LI

Premiiraret for Stockholms nya Ioptiv-
ling Stockholm Ultra Marathon lockade
741 Iopare fran 35 nationer, vilket gor
tavlingen till det storsta ultraloppet i
Norden.

:h

STOCKHOLM ULTRA

Forra aret genomforde ar-
rangorerna den storsta
nordiska satsningen nagon-
sin pa en ultratévling, dar
MARATHON deltagarna springer lopp pa
4 AUGUSTI mellan sex och 48 timmar.
Redan efter forsta aret &r Stockholm Ultra Marathon
Nordens stdrsta ultralopp.

- Premidrloppet gick fantastiskt bra. For dem som har
sprungit marathon och vill testa sina grénser eller vill ha
ett skrytlopp sa ar tavlingen ett perfekt tillfille att tes-
ta var grénsen gar for hur langt och hur ldnge man kan
springa, sdger projektledare Tommie Nord.

Unik service for lopare

Den kravande tévlingen har tva distanser: 50 och 100
kilometer, dar [6parna springer ett visst antal varv pa
en 7,9 kilometer 1ng bana som &r férlagd pa Gardet och
Djurgarden. Utefter banan finns en unik service for del-
tagarna. Varje 2,5:e kilometer finns vétskekontroller,
massage och fotomvardnad samt snacks.

- Det finns inget annat ultralopp som har sd tata kon-
troller. Forra aret var det varmt och da éppnade vi upp
ytterligare tva vatskestationer. Det fanns alltsa vitska
pa fem stéllen runt den knappt atta kilometer Ianga rund-
banan.

Tommi Nord anser att Stockholm Ultra Marathon &r
ett perfekt lopp for "nybérjare” med tanke pa all service
och att de som springer 50 kilometer har Iang tid pa sig
att ta sig runt.

- De hinner ta en fika i graset med vdnner och familj.
Med nybérjare menar jag ndgon med I6parvana, men
som aldrig har sprungit sa Iangt tidigare. Det &r en ultra
som du kan vaga testa om du aldrig har sprungit ultra

750

tidigare.
J.‘. I
Antal klasser: 50 km

och 100 km. SM i [6pning, 100 km avgdrs samtidigt.
Sponsorer: Asics, Enervit, Loplabbet, X-kross och
Marathon.se

Premiirar: 2013

Hemsida: www.stockholmultra.se

Arrangorer: Hasselby

SK, Sparvigens FK och
Fredrikshofs FIF l
Antal deltagare: Cirka

Stor genomslagskraft

for sponsorer

Vid stora tavlingar kan konkurrensen
om utdvarnas uppmarksamhet vara stor
mellan sponsorerna. Men inte pa Bell-
manstafetten.

- Att sponsra stafetten ir som att fa
oppet mal. Potentialen &dr enorm, siger
Axel Lonnqvist, sponsoransvarig pa
Stockholm Marathon Gruppen.

- Huvudsponsor fér Bellman-
\. stafetten r matkassefore-
' —— taget MatKomfort, som la-
BELLMAN- gar mat fran grunden med
STAFETTEN ett flertal ekologiska och

20,21 0CH 23 AUGUSTI nirodlade varor.

- De &r pa plats under stafetten och levererar bland
annat den picknick som vi bjuder alla femmannalag pa.
Maten dr inte bara god utan dven nyttig. En annan stor
sponsor &r 0KQ8.

Majlighet till business-to-business

Axel Lonnqvist berdttar att det finns en stor potential
for framtida partners eftersom Bellmanstafetten inte
har nagra storre sponsorer forutom MatKomfort och
OKQS8.

- For foretag som vill mota sina kunder finns det stora
mijligheter att na ut pa ett béttre satt &n vid andra lopp
dar bruset &r storre. Eftersom runt 85 procent av dem
som springer stafetten &r fran foretag finns en stor po-
tential for business-to-business.

Intresset for att springa landets storsta stafett-
16pning &r stort och forra aret utokades tavlingen med
ytterligare en dag - onsdagen.

FOTO: DECA TEXT &BIL

- Vi kan ta emot 1750 lag varje kvall. Blir trycket for
stort framdver kan vi tdnka oss att dppna upp ytterligare
en kvill eftersom det har visat sig att foretagen hellre
springer pa vardagkvillar, beréttar Malin Aho, projektle-

dare for Bellmanstafetten.

BELLMAN
STAFETTEN

[ AR -

Arrangérer: Friidrotts-
klubbarna Hasselby SK
och Sparvégens FK
Antal deltagare: Néra
18 000

Antal klasser: Man,
Kvinnor och Mixade lag
Medier: Tidningen Iform
och Marathon.se
Omsattning: Har ingen officiell siffra (2013)
Sponsorer: 0KQ8, Matkomfort och Iform
Funktiondrer: 200 per tavlingsdag
Premiirar: 1986

Hemsida: www.bellmanstafetten.se

L U

START Mui -

.r‘?.nl 5

Tjejmilen lockar sponsorer

Tjejmilen &r inte bara populdr bland
Iopare, utan dven bland sponsorer.

- Deltagarna ir en malgrupp med hdg
kopkraft, vilket lockar sponsorer, sdger
Axel Lonnqvist, sponsoransvarig pa
Stockholm Marathongruppen.

Det vackra védret sdg till

- \.—_ att jubileumséret 2013 blev

' en succé och som en foljd

TJEJMILEN har antalet anmélningar

6 SEPTEMBER, GARDET  yarit fler i &r &n vid samma
tidpunkt forra dret. For att

oka upplevelsen 2014 har arrangérerna satsat pd mat-

vagnar i anslutning till starten.

- Det &r viktigt att fa i sig ndgot under all vintan pa
start och darfor har vi satsat pa att 6ka tillgangen av
mat pé omradet. Innan start &r det ett upptradande pa
scenen. Vem som upptrdder blir en dverraskning, sa-
ger projektledaren Christer Clefberg och berdttar att

Arrangérer: Friidrottsklubbarna Hésselby SK och
Sparvigens FK

Antal deltagare: 34 000

Medier: TV4, tidningen MaBra, Mix Megapol, Runner’s

allt fler deltagare dr intresserade av sitt resultat och
sin tid.

Intersport bygger butik

Intersport och MittVal fortsdtter som huvudsponsorer
for Tjejmilen. Tillsammans med Nike bygger Intersport
en butik pa Tjejmilen Expo i Danicahallen p& Gstermalms
IP.

- Den brukar vara vélbesokt. Intersport satter dessut-
om upp ett jattetdlt pd 400 kvadratmeter dar proffsfoto-
grafer tar bilder pé deltagarna och olika attiraljer direkt
efter malgang. Arla, som &r ny sponsor, kommer att vara
pa plats och bjuda pa "Naturens Egna Sportdryck”, fér-
klarar Axel Lonngvist.

For de tjejer som inte vill avsluta festen efter malgang
erbjuder Birka Cruises en Tjejmilenkryssning.

- Alla som springer fér specialpriser pa kryssningen
som gar direkt efter Tjejmilen. Innan tévlingen kommer
dessutom Mix Megapol att promota Tjejmilen och ta ut
ett eget Tjejmilenteam, séger Axel Lonngvist.

World samt Marathon.se

Omsattning 2013: Har ingen officiell siffra som
inkluderar sponsorintékter. Vad géller omsittning fran
deltagaravgifter @r de cirka 12 miljoner kronor
Sponsorer: Intersport, MittVal, Citroén, Frodinge m.fl.
Funktiondrer: 1300

Premiirar: 1984

Publik 2013: Cirka 75 000

Hemsida: www.tjejmilen.se

Halvmaran

- Stockholms nya folkfest

Stort intresse fran Ioparna och unikt
Iage mitt i city. Arrangorerna bakom
DN Stockholm Halvmarathon ser en
stor potential kring tavlingen och siktar
nu pa att utveckla halvmaran till en
folkfest.

:}

DN STOCKHOLM
HALVMARATHON
13 SEPTEMBER

Med start vid Gustav Adolfs
Torg och mél vid det Kung-
liga slottet &r det fé [6par-
tavlingar i varlden som har
en lika vacker bana som DN
Stockholm Halvmarathon.

- Det &r ett unikt [dge mitt i city. Malsdttningen &r att
pa sikt bygga upp en liknande folkfest som ASICS Stock-
holm Marathon. Potentialen finns ddr, sager Madelene
Johnander, projektledare vid Stockholm Marathongrup-
pen.

Arrangdrernas ambition infor arets lopp &r att bygga
upp ett 6Itélt i anslutning till malgangen for att halla kvar
stamningen och kénslan kring tavlingen.

- Ménga I6pare &r i ett rus efter loppet och vill vara
kvar i bubblan sa ldnge som mdjligt. De vill ha en plats
ddr de kan samlas och njuta av kénslan. Vi for darfor dis-
kussioner om att 3 tillstand att satta upp ett 6Italt. En
sportslig nyhet &r att deltagarna sjélva far ta av sig sitt
chip i &r for att slippa koer vid malgangen.

Attraktiv for sponsorer

Tillgdngen till Kungstrddgarden gér DN Stockholm Halv-
marathon attraktiv fér sponsorer. Puma och Loplabbet
kommer som vanligt att bygga en butik i parken.

- DN, som gér sitt sista ar som titelsponsor, anord-
nar ett event for barn, DN Kids halvan, i parken. Alla
barn som springer far ansiktsmalning, diplom och num-
merlapp. Vid den riktiga banan har Garmin byggt upp
en power zone med ldktare dar de bjuder pa saft och
kakor. Det blir som en deldestination i loppet, sdger
Axel Lonngvist, sponsoransvarig pa Stockholm Mara-
thon Gruppen.
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Arrangdorer:
Friidrottsklub-
barna Hésselby
SK och Sparva-
gens FK

Antal delta-
gare: 18 000
Medier: DN, Mix Megapol, Runner's World,
marathon.se

Omsittning: Ingen siffra pa omséttningen (2013)
Sponsorer: DN, Puma, Loplabbet, Garmin, Citroén
och Maxim.

Premiirar: 1927

Hemsida: www.stockholmhalvmarathon.se

DN. STOCKHOLM
HALVMARATHON

TEXTER: PIERRE EKLUND
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Arenan med flest varldsrekord ar i toppform

Vérldseliten kimpar pa DN
Galan IAAF Diamond League

Muskler som spédnns. Sinnen koncen-
trerade pa hogsta niva. Startpistoler
som smadller. Ribbor som darrar. Ska
den ligga kvar? Publikens jubel fyller
sommarkvaillen. Det ar idrottsfest!
Den 21 augusti samlas varldseliten i

friidrott pa anrika Stockholms Sta-
dion. Det dr dags for DN Galan IAAF
Diamond League.

[ \- DN Galan har lang tradi-

' N — tion och publiken har nju-

tit av manga stora dgon-
DN GALAN IAAF H ;
DIAMOND LEAGUE blick. Stockholms Stadion

HUVUDTAVLING 21 ar faktiskt den arena i
AUG, STOCKHOLM vérlden dar det satts flest
vérldsrekord: 83 stycken. An s ldnge. Det finns goda
chanser att det blir fler, for i maj togs beslutet att DN
Galan kommer att vara en del av den globala superse-
rien atminstone till 2019.

- Det &r kul att Stadionklubbarna och DN Galan far
fortsatt fortroende som en av varldens bdsta arrangd-
rer av friidrott, sdger Stadionklubbarnas ordforande
Jan Kowalski i en kommentar.

Nya banor

Tack vare beslutet Iaggs redan i sommar nya banor for
att ytterligare forstarka arenans kvalitet och drag-
ningskraft. Fér vérldsstjarnorna terkommer gérna ar

efter ar. Arets gala avgérs kort efter EM i Ziirich som
avslutas 17 augusti. Sa rdkna med att de som kommer
direkt darifran &r i bra form - och de som inte lyckades
vinna dar lar vara fyllda av revanschlust.

- Ménga namn med lyskraft kommer. Vilka namn blir
klart allt eftersom. 2013 rankades DN Galan som vérl-
dens femte bdsta gala, och IAAF Diamond League ga-
ranterar alltid riktigt bra startfalt.

Ur den svenska eliten kommer spjutkastaren Kim
Amb, Abeba Aregawi pa 1500 meter, Erica Jarder och
Michel Tornéus i langd, Emma Green och Ebba Jungmark
i hojd och Irene Ekelund pa 200 m, séger Anders Tall-
gren, verksamhetschef for Stadionklubbarna.

En veckas friidrottsfest
Sjélva huvudtévlingen den 21 auqusti &r forstas dia-
manten - men evenemanget har utvecklats och ar nu
DN Galan Athletics Week. En manifestation for att bi-
dra till att ge svensk friidrott pa elitniva en gynnsam
framtid. Den 17 auqusti ar det dags for Lilla DN Galan
i Kungstridgarden. Hit kommer barn och ungdomar i
aldern 3-15 ar som provar sprinterlépning, hack, hdjd
och spjut. Detta under ledning av utbildade klubbtra-
nare och nagra av varldens framsta friidrottare. 21 au-
gusti genomférs DN Galan Seminar med fokus pa hélsa
och tréning. Den 23-24 auqusti avslutas veckan med
DN Galan Youth med ungdomar i &ldern 12-19 med ung-
domar fran hela vérlden.

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK

FOTO: HASSE SUOGREN/DECA TEXT&BILD

Vérldens bésta I6pare pa 1500 meter Abeba Aregawi. En av manga vérldsstjarnor som méter

sina krafter p& DN Galan 21 auqusti

DN.Galan X5

Nar: Huvudtavling 21 augusti.

Ovriga datum: Lilla DN Galan 19 aug, DN Galan Semi-
nar 21 aug samt DN Galan Youth 24-25 aug
Sponsorer DN Galan 2014:

Titelsponsor: DN

Vardstad: Stockholm - The Capital of Scandinavia
Sponsorer: Svenska Postkodlotteriet, XL-Bygg, Sun-
Maid, Renault, Omega, Arlanda Express, Arkitektkopia,
Bevakningstjdnst.

Dessutom: 15 samarbetspartners och leverantorer
Sponsorintdkter: Cirka 10 mkr

Diamond Leaguegrenar

Man: 100 m, 800 m, 3000/5000 m, 400 m hack, stav,
léngd, kula och spjut.

Kvinnor: 200 m, 400 m, 1500 m, 3000 m hinder, 100 m
hdck, hdjd, langd och diskus. Nationella grenar tillkom-
mer. Beslut i juni om vilka.

NYA CITROEN G4 CACTUS

www.citroen.se

Nya idéer fér en ny varld. Mer design, mer komfort, smartare teknik, branslesnalare motor —allt till ett riktigt bra pris. Citroén C4 Cactus & en modern och

kaxig bil som valjer sin egen vag. Ta bara varldsunika AirBump® — de luftfyllda mikrokapslama som skyddar mot vardagens smé stétar och samtidigt bidrar till

bilen djarva utseende

Traffa oss pa nagot av sommarens event. Citroén C4 Cactus tumén finns pa utvalda platser som SM-veckan i Borés, Goteborgs Kulturkalas, Stockholm Pride,
Tjejmilen och DN Stockholm Halvmarathon. Utmana dina vanner i spelet AirBump® Challenge pa plats i eventtaltet. Du kan ocksa spela online fran 30/6 pa
citroen.se eller hamta spelet p& App Store eller Google Play. Tavla om att f& kéra en Citroén C4 Cactus i tva veckor, inklusive en full tank och hotellvouchers.

INTRODUKTIONSPRIS FR. 139.900:- PRIVATLEASINGERBJUDANDE TANKA & KOR FR. 1.995KR/MAN.

'\* (,oozifc play

A

CITROEN

[ App Store

CREATIVE TECHNOLOGIE

Forbrukning fr. 3,5-4,6 |/mil och CO2 fr. 92-105 g/km. Fér mer information om Privatleasing, tala med din Citroén-aterférsaljare.




Varldens snabbast vaxande
seglingssport till Bastad

Seglarveckan i Bastad erbjuder som
vanligt seglartavlingar av hog klass.
2014 avgors det Svenska Misterskapet
i Melges 24 och Europamisterskapet i
Kona One.

Kona One, som &r den snab-
bast véxande seglingsspor-

' P —— ten i Sverige och virlden,
ar en longboard som gér att

SEGLARVECKAN P o

28 JULI - 3 AUGUSTI, segla bade i ldtt och hard

BASTAD vind. Under Seglarveckan

2013 stod SM i Kona One pa programmet och i ar arrang-
eras Europamésterskapet i Kona One i Bastad.

- Det blir en helt annan dignitet med en internationell
tavling och deltagarméssigt blir tavlingen dubbelt sa stor
som SM med 80 startande. Tévlingen pagar i tre dagar,
men deltagarna dr har hela veckan och trénar vilket &r
positivt for ndringen, sdger Pekko Svensson, deldgare i
Sailing Bastad som tillsammans med Bastad Bat- och Se-
gelséllskap arrangerar Seglarveckan Bastad.

Marknadsforing i radio
Med SM i Melges 24, som &r en segelbat som anvénds till

racing, &r det totalt mellan 250 och 300 seglare i Bastad
under Seglarveckan. Fér att locka askadare, som star for
den storsta turistekonomiska effekten, arrangeras akti-
viteter, konserter och prova-pa-segling i hamnen.

- Vi samarbetar med Radio Bastad som ska marknads-
fora Seglarveckan och livesdnda eventet i radion under
hela veckan. Det &r viktigt att folk vet att det hinder na-
got och ndr det hander. Andra stora partners &r Event in
Skane och Hotell Skansen.

I borjan av dret blev Pekko Svensson utsedd till Arets
Eventskaning, vilket inte bara &r ett erkdnnande for ho-
nom personligen utan dven for Seglarveckan.

- Plotsligt borjade nya ménniskor att hora av sig och
fraga om vart evenemang. Det &r bra att Seglarveckan
far uppmarksamhet eftersom det hjélper oss att bygga
upp ett intresse, menar Pekko Svensson.

Arrangér:
Sailing Bastad
och Bastad
Bét- och Segelséllskap

Tavlingar: SM i Melges 24 och EM i Kona

Medier: Hamnmagasinet, Sydsvenskan, Facebook,
hamnen.se, sailingbastad.se, Bjareliv, svenskseg-
ling.se, Lokaltidningen och HD. Officiell Radiokanal:
Radio Bastad

Omsattning: 1 miljon kronor (2013)

Sponsorer: Event in Skane, Hotel Skansen, Baltic
Lifejackets, Teufelberger, Bastad Turism, Stora BIa,
Agapi Boating, Speedcats, Kona One
Funktiondrer: 50 personer

Premiirar: 2012

Hemsida: www.seglarveckanbastad.se

Seglarveckan BASTAD

STADIONKLUBBARNA

"DN.Galan X6

DN Galan Seminar
Kénda idrottare och
ansedda forskare
diskuterar aktuella
halso- och traningsfragor.

Warm Up Party
Musikunderhalining, buffé
med dessert, 6l och vin,
intervjuer och idrottssnack
forgyller stdmningen.

/AAL ALL\

\‘/ IAAF Diarmond League

DIAMOND LOUNGE VIP
Stockholms Stadion torsdag 21 aug 2014

16:00 -17:30 » 17:00 -18:45 » 19:00 - 22:00 »

BILJETTER OCH VIP-PAKET:

SENTERAR STOLT

22:00 - 23:30
DN Galan Cool Down Party
IAAF Diamond League  Festplats i sommarnatten.

Varm mat, dryck och
tillbehér. Levande musik
ackompanijerar.

Se vérldens bésta friidrottare
tdvla p& anrika Stockholms
Stadion. P4 basta laktarplats.

DNGALAN.COM

/AAL AL\\
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20~ arslublleum
for Stena Match
Cup Sweden

Under 20 ar har Stena Match Cup Sweden
utvecklats till ett av Vastsveriges star-
kaste business-to-business-evenemang.

- Anda sedan Stena gick in som ti-
telsponsor 2010 har allt snurrat pa som i
en snoboliseffekt, sdger Fabian Bengtsson,
presschef pa Stena Match Cup Sweden.

-\_

20-rsjubileumet ska firas

[ under hela tavlingen, och
' kommer att synas i bland
STENA MATCH CUP annat VM-deltavlingens
30 JUNI-S JuLl startfdlt som ska prdglas av
Stena Match Cup Swedens
historia.

- Det &r dock inte officiellt @nnu vilka som dr med. Vi
kommer att fira jubileumet med en stor invigning och
2014 blir det storsta aret hittills, bade vad géller spon-
soraktiviteter och vara aktiviteter.

Stor motesplats for foretag
Stena Match Cup Sweden, som i ar endast innehaller en
VM-deltdvling for herrar, har véxt fram som en motes-

plats for foretag i hela Vdstra Gotaland. Fabian Bengts-
son tror att det finns flera orsaker till det.

- Dels har du Marstrands dragningskraft med hur 6n
ser ut och hur tévlingen &r utformad, och dels ar hela
konceptet en perfekt plattform for ett avslappnat mote
som uppskattas av vara sponsorer.

Tavlingen har fatt en stark position som ett business-
to-business-evenemang ddr bland annat Stena, Volvo,
Handelsbanken och Turkish Airlines, som i ar har véxlat
upp sitt partnerskap, dr aktiva.

- Trenden &r att sponsorerna blir mer och mer aktiva. De
anvander evenemanget till att bjuda in foretagskunder och
forra aret hade vi 15 000 féretagsgéster pa Marstrandon.
| &r blir det &nnu fler. Féretagen har dven familjedagar dér
de bjuder in anstdllda och familjer till de faciliteter och den
gdstfrihet som vi kan erbjuda, berattar Fabian Bengtsson.

Agare: Brandspot AB
Antal deltagare: 14
herrlag

Antal klasser: VM-
deltdvling i matchracing
for herrar

Medier: GP, Veckans
Affdrer, TV4, Interna-
tionell TV distribution

STENA
MATCH

CuUP
SWED

Funktiondrer: Ca 140
Premiarar: 1994

4

Omséttning: Cirka 20 Publik: Ca 115 000
miljoner kronor (2013) Hemsida:
Sponsorer: Stena, www.stenamatchcup-
Handelsbanken, Volvo sweden.com

m.fl.

"Tav

lingen betyder mycket

for varumarket”

Att flytta starten av AF Offshore Race till
centrala Stockholm har inneburit ett lyft
for tavlingen och dess sponsorer.

= Arm i arm med KSSS har vi skapat Eu-
ropas storsta och mest unika regatta, sdger
idémakaren Viktor Svensson, forséljnings-
och marknadschef pa teknikkonsultforeta-
get AF.

AF har arbetat med sporten
som sin framsta varumarkes-
plattform i éver tio &r och AF
Offshore Race, dér foretaget
ar titelsponsor, dr idag ett av
deras starkaste kort.

- Tavlingen betyder mycket
for varumarket. Eventet &r bara
isinlinda, trots att vi redan &r
Stockholms storsta drliga som-
marevent. Jag tycker till ex-
empel att man ska vdga tanya
radikala grepp och stanga av
all kommersiell trafik pa Stock-
holms farleder under tavlings-
helgen. Tank er en riktigt hall-
bar vattenhelgi Stockholm.

AF OFFSHORE RACE
26 JUNI -2 JULI,
STOCKHOLM OCH
SANDHAMN

Viktor Svensson

AF skriddarsyr events
Det var Viktor Svensson som kom med idén att flytta
tavlingens start fran Sandhamn till centrala Stockholm.
Under eventet har AF tre fokusomraden - kunder, egna
medarbetare och ingenjorsstudenter.

- Kring dessa tre malgrupper skraddarsyr vi event och
det &r en fantastisk miljo att fa bjuda in till. | fjol arrange-

rade vi ett kundevent tillsammans med Niklas Zennstrom
och Handelsbanken med hundratals kunder i ett télt all-
deles pa kajkanten.

Viktor Svensson berattar att arrangdren KSSS har
markt av ett storre intresse for foretagspartnersamarbe-
ten sedan etableringen pa Skeppsholmen.

- Fran och med i &r &r Volvo Cars nytt partnerforetag vilket
vi alla &r glada ver. Volvo &r dessutom en viktig kund till AF.
For seglarna betyder flytten 6kad synlighet. Férra aret hade vi
160 000 besdkare i Race Village och det &r klart att det geren
kick till seglarna och sporten, anser Viktor Svensson.

AF &r rankad som Sveriges nést populéraste arbetsgi-
vare bland ingenjorer, efter Google, och eventen utgor en
viktig plattform for fortsatt attraktion.

VIKTOR SVENSSON

Titel: Silj- och kommunikationschef AF
Aider: 39

Bor: Lidingd

Familj: Gift, 3 barn

Intressen: Familjen, resor och sport.

AF Offshore Race

Arrangor: Kungliga Svenska Segel Sallskapet
Antal klasser: ORC International och Classic.
Sponsorer: AF, Helly Hansen, Volvo Cars m.fl.
Medier: Press och TV. Webb-TV produceras
dagligen.

Omsittning: Ej officiellt

Funktiondrer: Cirka 120

Premidrar: 1937

Hemsida: www.ksss.se

TEXTER: PIERRE EKLUND

DAN LJUNGSVIK
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Stockholm - en evenemangs-

Kanotsverige samlas i

Dalsland 2014

Dalsland Kanot Maraton fortsdtter att
utvecklas. Runt den populdra tavlingen
vidxer det nu fram en Kanotvecka som
ar tankt att samla hela kanotsverige.
- Forra aret firade Dalsland
\_.. Kanot Maraton tio ar och

' e med 700 startande har
DALSLAND KANOT tévllnqen, sﬂom ar“hela. 55
MARATON A kilometer lang, véxt till

9 AUGUSTI, FRAN o P
BALDERSNAS en av.dfle storsta tdvling
HERRGARD TILL arna i sitt slag. De senaste
BENGTSFORS

aren har arrangéren Camp
Dalsland arbetat for att ut-
veckla eventet och skapa en hel Kanotvecka.

- Vi jobbar hela tiden med att fa eventet att véxa. | ar
bjuder vi in hela den svenska kanotsporten och alla dess
grendelar. Det finns manga grenar som kajakpolo och ka-
notslalom. Vart mal &r att samla alla dessa pa Kanotveck-
an, sager tavlingsledare Crister Bliime.

Show och allvar

Forhoppningen ar att det dven ska bli en landskamp i ka-
jakpolo mellan Sverige och Danmark pa torsdagen, som
foljs av SM i kajakrdddning pa fredagen.

- Det &r ett flerarigt samarbete med Friluftsfrémjandet
och &r bade show och allvar. Tanken &r att uppmuntra till
mer tréning i kajakrdddning for att radda liv i skarpt ldge.
Pé I6rdagen &r det sen dags for Dalsland Kanot Maraton.

Flera av eventets samarbetspartners finns pa plats for
att deltaga i en méssa dagarna fore Dalsland Kanot Mara-
ton och anordnar foretagsevent med sina kunder.

- Stena recycling utvecklar sitt samarbete i &r, bade
vad géller sponsringspengar och aktivering. Vart event
har en hallbarhetsprofil och Stena hjélper oss genom att
kora ut atervinningskarl till depaerna sa att sorteringen
kan bérja sa fort som mdjligt, forklarar Crister Bliime.

TEXT: PIERRE EKLUND

Arrangor: Camp Dalsland

Antal deltagare: Cirka 700 DALSLAND
Medier: Lokal-TV, Lokal KANOT
Radio, svensk och interna- MARATON+

tionell press

Omsittning 2013: 1,5 mil-
joner kronor. Turistekonomisk
omsattning cirka 3,5 miljoner
kronor.

Sponsorer: Swedbank
Fastighetsbyran, Coop Konsum, Hertz m.fl.
Funktiondrer: 300

Premiirar: 2004

Publik 2013: Cirka 5 000

Hemsida: www.kanotmaraton.se
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stad i varldsklass

Oavsett vad du soker i evenemangs-
vdg i sommar finns det i Stockholm.
Musik, kultur och idrott - allt av hogsta
kaliber.

Musikevenemangen duggar tatt och vérldsartisterna
som kommer till den svenska huvudstaden under som-
marhalvaret 2014 &r manga.

- Det dr ett fantastiskt ut-
bud under hela sommaren fram
till september, det finns verkli-
gen ndgot for alla, sdger Peter
Lindqvist, vd Stockholm Visitors
Board, som &r huvudstadens
marknadsfdringsbolag.

Strategiskt arbetssitt
nyckeln

| bérjan av sommaren arrang-
eras bland annat Elitloppet,
Stockholm Marathon, AF Offsho-
re race och Stockholm Fields.

- Senare under sommaren
har vi den prestigefyllda VM-
delfinalen i triathlon, Stock-
holms kulturfestival, We are Stockholm och Pride. Och
tank da att detta &r bara ett axplock av de evenemang
som vantar i huvudstaden. Det ska bli mycket spannande
att se hur detta driver folk till Stockholm i sommar, s&-
ger Lindvist.

Hur &r intresset for att besoka staden?
- Det gér bra for Stockholm nu! Vi ser tydligt pa statis-
tiken att det kommer fler besokare till var huvudstad
varje manad.

Lindqvist fortsatter:

- Eftersom vi kan attrahera olika malgrupper sa har
vi under en 13ng tid och med ett strategiskt arbetssitt,
spridit ut det som drar turism ver hela dret och har pa
sd sétt lyckats fa hit citybreakresenrer. Detta gor att
det &r hdgintressant for olika foretag att vara med pa
taget.

Moderna arenor ett maste
Stockholm Visitors Board har ett
stort natverk av partners som som
bland annat satsar pengar pa att fa
publika evenemang till staden. Och
flera stora idrottsmdsterskap ar
vunna till Stockholm de ndrmaste
aren: EM i konstakning, VM i Ameri-
kansk fotboll, Eurogames och hand-
bolls-EM &r ndgra exempel.

Moderna arenor &r ett maste for
att ha chansen att fa stora master-
skap och med Friends Arena och
Tele 2 Arena, star Stockholm vl
rustat for framtiden.

- Stockholm behdver ett mega-
evenemang vartannat eller vart
tredje ar, for att positionera sig, sager, Peter Lindqvist.

FOTO: SOREN ANDERSSON/ MEDIABANK.VISITSTOCKHOLM.COM

Har du nagot dromevenemang, som ir
realistiskt att fa till Stockholm?
- Klart att ett 0S ... sdger han och tanker efter. 0S-drom-
men lever sjalvklart vidare. Far vi till en gemensam
dialog mellan idrotten och destinationen i god tid innan
ansokan ska vara inne sa skulle det vara ett drémevene-
mang! Ett 0S till Stockholm, det vill jag gérna ha ...
TEXT: PATRIK LAGERKVIST

Boras vird for SM-veckan

SM-veckan sommar arrangeras i ar

i Bords, som 2013 utnimndes till Sveri-
ges framsta breddidrottskommun av
Sport & Affarer.

:}

I hérd konkurrens tog Bor-
as 2013 hem priset som
arets framsta breddidrotts-
kommun - ett pris som

SM-VECKAN g N
30 JUNI - 6 JULI, manq? k.omm"uner rangord
BORAS nar valdigt hogt.

- Vi kdnner stor stolt-
het och anvdnder utmérkelsen i alla sammanhang dar vi
diskuterar utveckling. Vi har fler idrottshallar an Stock-
holms stad och bygger just nu om en inomhusfotbollshall
till en hall som kan nyttjas av funktionshindrade och alla
vara gymnastikforeningar, sager ansvariga kommunalrd-
det Lena Palmén (S).

SM-veckan vaxer

1 8r &r Boras vérdstad for SM-veckan sommar som fort-

satter att vdxa. Mellan den 30 juni och 6 juli arrangeras
Svenska mdsterskap i 40 idrotter, vilket ar betydligt fler
an i Halmstad 2013.

- | Halmstad var den turistekonomiska omsattningen
50 miljoner kronor och i och med att antalet idrotter ar
fler i Bords sa hoppas vi pa liknande siffror eller mer, sé-
ger Frida Otterdahl, projektledare SM-veckan Boras.

For att locka publik, bade i och utanfér kommunen,
har Boras marknadsfort eventet med annonser och af-
fischer samt uppmérksammat veckan pa de digitala

damernas cykel
kortdistans
under SM-
veckan 2013,
den gangen i
Halmstad.

Sara Mustonen p“v“ -

FOTO: PETTER ARVIDSON / BILDBYRAN

Sandwalls plats utmed Viskan i Boras

skyltarna vid infarterna till staden. Dessutom har arrang-
orerna i samarbete med ndringslivet tagit fram ett SM-
veckanpass i form av ett rabatthdfte till ett 70-tal olika
butiker och ndjesevenemang.

- Intresset dr stort hos handlare och vi rdknar med
minst 50 000 besdkare. Veckan har stora méjligheter
for sport och business om foretagen marknadsfor sig pa
ett smart satt. Hotellen ar fullbelagda, vilket innebdr att
dven orter runtomkring Boras far fler besokare, berttar
Frida Otterdahl.

TEXT: PIERRE EKLUND

L
BORAS
STAD

BORAS STAD

Invanare: 105 995

Naringsliv: Storsta offentliga ar-
betsgivare &r Boras Stad med cirka
9 300 anstallda och storsta privata
arbetsgivare ar Ericsson AB med
cirka 1000 anstdllda (2010).
Utbildning: Sven Eriksonsgym-
nasiet har olika idrottsutbildningar.
Kénda klubbar: IF Elfsborg, Dalsjéfors GolF, Boras
Gymnastik och Idrottsférening, Boras Hockey och
Boras Basket.

Idrottskandisar: Johanna Almgren, Fredrik
Johansson, Sebastian Holmén, Marcus Hansson,
Emelie Ohrstig och Peter Haggstrom.

SM-VECKAN SOMMAR 2014:

* 40 idrotter

* Bland annat &r SM i Bangolf ny idrott.

* SM-veckan &r miljomarkt av organisationen
Hall Sverige Rent

4 ~ stockholm.se/idrott

[ Ror pa dig i
~ Stockholm!

| Stockholm finns massor med

mojligheter for alla som vill réra

pd sig. Kom till nGgon av vara
| sim- och idrottshallar, idrotts-

platser, bollplaner, utegym,

ishallar eller motionsspdr.

De finns 6ver hela staden.
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Flera nyheter ==

pa touren

Swedish Beach Tour har genomfort
ett par dndringar sedan forra aret.
Touren har fatt ny samarbetspart-
ner, ny spelort och oppnar upp for
fler lag i premidren.

[ \- Arets Swedish Beach

' P ——  Tour startar i Ume3
dar tavlingen i ar

SWEDISH BEACH « '

TOUR dppnar upp for 16

herrlag och 16 dam-
lag. P& dvriga orter
deltar endast 8 lag forutom under SM i Falken-
berg dér hela 32 lag deltar.

- Oftast &r det samma svenska spelare pa
touren r efter ar, men genom att 6ka antalet lag i
Umed kommer fler unga svenska spelare fa chan-
sen att matchas direkt mot rutinerat motstand,
vilket vi tror kommer gynna svensk beachvolley
pa sikt, siger Jakob Birgersson, projektledare for
tourens dgare Svenska Volleyevent AB.

26 JUNI-16 AUG

Jonkoping ny spelort

Touren har minskat med en spelort i &r da Bastad-
tévlingens lokala arrangdr Orkelljunga VK valde att
satsa pa deltdvlingen i Helsingborg istéllet. Jonko-
ping presenterar sig dessutom som ny spelort. Sta-
den har de senaste aren sett en explosionsartad
utveckling i antalet utovare och kan pa sikt utmana
Umea om titeln Sveriges beachvolleymecka.

- Vi dr glada att Jonkoping &r en del av touren.
Nésta ar &r ambitionen att knyta till sig ytterligare
nagon ny arrangdr och 6ka antalet spelplatser.

Svenska Volleyevent har gjort klart med tva
partners infor arets tour och fér samtal med yt-
terligare tva foretag.

FOTO: JAKOB BIRGERSSON

Arrangor: Svenska
Volleyevent som dgs
av Svenska Volleyboll-
forbundet.

Antal deltagare: 8
dam- och 8 herrlag
under varje event. 16
lag i Umea.

Medier: Webb-TV, dagstidningar, radio och
regional-TV

Omsattning: 4,8 miljoner kronor (2013)
Sponsorer: GoPro och Mikasa
Funktiondrer: Cirka 700

Biljettpris: Gratis

Premidrar: | nuvarande form 2008. Tidigare
Skandiatouren 1991-1998 och Sverigetouren
1999-2005.

Publik: Cirka 60 000 bestkare
Spelprogram: Umea 26-28 juni, Helsing-
borg 4-6 juli, Falkenberg 29 juli-3 augusti,
Jonkdping 8-10 auqusti, Halmstad 14-16
auqusti
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partner medan Mikasa aterigen &r leverantor av
bollar. Vi jobbar nu med att f3 in en mediepartner
till touren, berattar Jakob Birgersson.

Ny marknadsstrategi for Ahus-
strand beach soccer-turnermq

Ahusstrand beach soccer-turnering har
forandrat sin strategi nar det gadller mark-
nadssidan. Istdllet for att sjdlva ta hand om
forsdljningen av partnerskap anlitar arrang-
orerna i ar tva eventbolag i Goteborg.

Beach soccer &r en global sport

- \- som har expanderat mycket de se- 2
' e naste aren, och totalt finns det nu §
. ° m . PR [=}

AHUS BEACH oyer tva miljoner uto'\'l.a.re ivarlden. §
SOCCER CLUB For att ge sporten méjlighet att <
28 JUNI-6 JuLl véxai Sverige testade Beach Soccer &
(-]
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Sweden AB férra ret att arrangera en turnering i Helsingborg uté-
ver den &rliga turneringen i Ahus.

-1 &r bestdmde vi oss for att koncentrera pa Ahus. Den hir
turneringen har blivit sa stor att alla lag vill dka hit, och darfor
ar inte intresset tillrdckligt stort for att spela pa andra orter,
berédttar turneringsansvarige Bo Thornberg.

Redan i borjan av maj var vissa ungdomsklasser fulla efter-
som det inte finns mojlighet att ta in fler &n 618 lag.

- Vi har ett visst utrymme att spela pa som vi inte far ga
utanfor och darfor ar antalet lag begrénsat. For att underlat-
ta uppbyggnaden av infrastruktur samarbetar vi mycket med
beachhandbollen som spelar sin turnering efter oss.

Storre bredd i sponsringen

Turneringen har kvar samarbetet med Coca Cola, Posten, Inter-
sport och huvudsponsorn Svenska Spel. Infér 2014 har Beach Soc-
cer Sweden AB lagt ut forséljningen av partnerskap pa tva event-
bolag, Fredag Event och Sponsring och MoreSpace, i Goteborg.

- Eftersom vi &r endast tva heltidsanstillda i bolaget har vi
tidigare tagit in folk som jobbat pa provision, men nu har vi valt
att arbeta med proffs. Ett av bolagen jobbar dven for Gothia
Cup. Tillsammans har de manga foretagskunder, och vi valde tva
bolag for att fa storre bredd i sponsringen.

Samarbetet med bolagen har resulterat i nya sponsorer som
Select, Angelholms glass, Bubs Godis, Pagens, Pérsons, Kavli, Fin-
dus samt flera andra sponsorer som ligger under avtalsskrivning.

- GoPro som sdljer actionkameror kliver in som

P

- Vi samarbetar &ven med Bris som kommer att finnas pa
plats under turneringen. Det kommer ocksd dyka upp ett par
kéndisar med koppling till fotboll samt kéndisar fran andra spor-
ter. Vi kommer &ven att ha Fitness-SM under var turnering, i
samarbete med Dcore AB, som kommer att ta in runt 700 besé-
kare per dag, sdger Bo Thornberg.

gl SN

Rgare: Ahus Beach Soccer club

Antal deltagare: Cirka 8 000

Antal klasser: 29 klasser

Omsittning: Cirka 4 miljoner kronor (2013)
Sponsorer: Kristianstads kommun, Suzuki, Sparbanken
1826, Coca Cola, Svenska Spel m.fl.

Funktiondrer: 100 varje dag

Premiirar: 2006

Publik: Cirka 40 000

Hemsida: www.beachsoccersweden.se

Fakta om beach soccer

- Forra aret grundade Svenska Fotbollférbundet en kom-
mitté for bara Beach soccer.

- Gruppspelet i inofficiella SM i Beach Soccer spelas i Skel-
lefted och Boda (0land). Aven slutspelet spelas i Boda.

Sport och affirer pa Ahus Beachhandboll Festlval

Under 2014 siktar Ahus Beachhandboll
pa att utoka upplevelsen for deltagare,
elitlag, besokare samt sponsorer.

- Det hér dr inte bara en cup, utan
ett evenemang som folk ska langta till,
sdger Mats G Jonsson, vd och grundare
av Ahus Beachhandboll.

- \—-
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AHUS BEACHHAND-

BOLL FESTIVAL
1-21 JULI

bollssverige sedan pionja-
ren Mats G Jonsson beslot
sig for att bilda aktiebo-
laget Ahus Beachhandboll
festival AB 2006.

- Idag drivs till och med landslagen och Elitserien som
bolag, men for atta ar sedan var vi ensamma. Jag fick
oerhort mycket kritik i borjan for att vi inte drev cupen
helt ideellt, men jag sag fordelar med att bolagisera sto-
ra delar av verksamheten, och dven forena sport och af-
farer. Idag ar det ingen som reagerar pa fragan.

| &r siktar Ahus Beachhandboll p& att nd 60 000 unika
deltagare och bestkare. Cupen &r sa stor att den inte

Det har hdnt mycket i hand-

bara bestar av barn- och ungdomsklasser utan dven har
en elitklass med framforallt tyska och svenska elitlag. For
att dven i fortsdttningen kunna attrahera lag fran tyska
Bundesliga &r arrangdrerna tvungna att locka med mer &@n
bara beachhandboll.

- For att fa hit dem maste vi erbjuda tréningsmdjlighe-
ter och matcher inomhus. Darfor har vi nu skapat en elit-
turnering i Kristianstad Arena, som tar 5 000 dskadare
och ligger knappt tva mil frén Ahus.

Okar upplevelsen for alla
Turneringen, som kommer att innehalla elitlagen IFK Kris-
tianstad, Ystads IF, Lugi HF och Bundesligalaget SG Flens-
burg-Handewitt, spelas den 20 till 21juli vilket innebdr att
hela Ahus Beachhandboll Festival forlangs med tva dagar.
- Med en elitturnering dkar vi upplevelsen for alla
besdkare i regionen, vilket &r positivt for den lokala nd-
ringen. | Ahus kommer vi som vanligt erbjuda upplevelser
kring beachhandbollen ddr ungdomar, landslagsstjérnor
och ndringsliv méts i ett stort och folkligt evenemang.
1 &r tar Intersport en stérre roll och blir titelsponsor
till en av barn- och ungdomsklasserna. Den nye partnern

Hummel blir ocksa titelsponsor samt officiell leverantdr
av Ahus Beachhandbolls merchandise.

- Tidigare har vi képt cupens kldder fran Asien, men
genom att koppla var kladférséljning till Hummel stérker
vi kvalitén och pa sikt vart varumérke, forklarar Mats G
Jonsson.

Opel ny huvudsponsor

Det stora familjeevenemanget har dessutom inlett ett
samarbete med Opel som blir en av turneringens huvud-
sponsorer.

Bilféretaget kommer att aktivera sig pa plats och an-
ordna en tévling dar festivalbesdkarna kan vinna en Opel
Adam och andra priser.

- Vi har under senare ar jobbat aktivt med event med
valdigt positivt resultat, framforallt nar det galler varu-
mirkesupplevelsen. Vart samarbete med Ahus Beach-
handboll Festival &r en del i vart arbete att stérka varu-
market i Sverige, men framforallt Opels position i Skane,
sdger Pia Brunn, kommunikationschef Opel Sverige.

AHUS
BEACHHANDBOLL
FESTIVAL

Antal deltagare: Cirka 1100 lag med 10 000
deltagare

Medier: Egen webb-tv-kanal, TV4 Sport, Tidnings-
koncernen Skanemedia och Kvéllsposten.
Omséttning: Cirka 16 miljoner kronor (2013).
Turistomsattning 60 miljoner kronor.

Storre sponsorer: ICA, Teleffekt, Intersport,
Opel, Kiviks Musteri, Sparbanken Skane och Martin
Cervera.

Funktionarer: Cirka 300 samt cirka 300 foraldrar
fran handbollsklubben i Ahus.

Premiarar: 1997

Publik: Cirka 60 000 unika besdkare inklusive
deltagare

Hemsida: www.beachhandboll.com
Spelprogram: 11 juli-19 juli Ahus Beachhandboll
Festival, Elitklassen i Ahus Beachhandboll 18-19 juli

TEXTER: PIERRE EKLUND

och Elitmatcher i Kristianstad Arena 20-21 juli

FOTO: DANIEL MODIG
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Foryngring och utvecklmq I Sch

STCC-serien startade i borjan av maj
med nya unga forare, nya sponsorer
och en satsning pa rallycross.

- For forsta gangen pa 15 ar har vi
dessutom en kvinnlig forare vilket dr
véldigt roligt, sdger Bob Huzell, vd
for STCC.

Under premidrhelgen i
Knutstorp fick publiken
for forsta gangen stifta
bekantskap med den
nya rallycross-serien,
RallyX, som STCC har
infort 2014. Rallycross &r en blandning av banracing,
som STCC, och rally som kors pa vanliga végar.

- Rallycross dr en arenasport med kortare banor an i
racing. Det dr den snabbast vdxande motorsporten i varl-
den och det kénns helt rétt att ta in den. Nu finns det ett
vérldsmasterskap i rallycross och var ambition r att pro-
ducera svenska varldsstjdrnor till framtida VM.

'_ll-—-'

STCC
9 MAJ - 20 SEPTEMBER

Flera nyheter i STCC

Infir forra dret togs ett beslut att kora Elitserien i Racing
enligt tidigare TTA-reglementet till och med 2015. Arets
stora nyhet &r den omvénda startordningen.

- Det blir mer spannande for publiken. De tio bast
kvalificerade i kval 1startar i omvand startordning. Den
som kommer tia startar som nummer ett och tvartom.
For att géra det réttvist for forarna far de fulla podng
dven i kvalet. Dessutom har vi genomfort ett genera-
tionsskifte bland forarna. Fyra juniorer har tillkommit.

STCC behdller sina stora sponsorer - Semcon, Yo-
kohama, Veidec och Ljungby Maskin och har startat
ett samarbete med PEMA.
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- PEMA tillhandahaller lastbilar och trailers. Utg-
ver sitt engagemang pa Solvalla har dessutom PEAB
vaxlat upp sitt samarbete. Fér motorsporten ar TV
viktigt och forutom direktsandning i SVT Play har vi
fatt ett magasin pa SVT pa Iordagar mellan 18 och 19,
vilket &@r en jattebra tid, forklarar Bob Huzell.

TEXT: PIERRE EKLUND
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Agare: STCC
AB, huvuddgare
Rickard Pélsson
Antal delta-
gare: Cirka 40 team fordelat pa 7 olika klasser.
STCC har 6 team och 13 bilar.
Mediesamarbeten: SVT, Expressen, Teknikens
Vérld, STCC magasin.

Omsattning: Cirka 26 miljoner kronor (2013)
for STCC AB.

Sponsorer: Semcon, Yokohama, Veidec, Ljun-
gby Maskin, Pema, PEAB och Volkswagen.
Premiirar: 1996

Publik: | snitt 10 000 dskadare per tévling
Hemsida: www.stcc.se samt www.rallyx.se
Program: Ring Knutstorp 9-10 maj, Team
Westom Arvika 29 maj enbart RallyX, Goteborg
6-T juni, Strangnds 26 juni enbart RallyX, Falk-
enberg 11-12 juli, Ring Knutstorp 22-23 augusti.

Triathlon fortsatter att vaxa

Intresset for triathlon fortsitter att vixa.
Snabbt. | sommar arrangeras tva stora
tavlingar i Sverige, VM-deltadviingen och
motionsloppet Vattenfall World Triathlon
Stockholm och Ironman Sweden i Kalmar.

=

- Var forhoppning och tro &r att
vi ska sélja ut tévlingen och ha
4000 deltagare, sdger Petter Er-
icson Hallén, pressansvarig Vat-

‘v,l%?l..EDN: IQILA:-TH LON tenfall World Triathlon Stockholm.
STOCKHOLM Det &r jittekul! Forra dret hade vi

23-24 AUGUSTI

IRONMAN SWEDEN
16 AUGUSTI, KALMAR

3600 deltagare och i ar mérker vi
ett storre tryck.

- Det &r ocksa kul att manga
fler kvinnor har hittat till sporten och anmalt sig.

Han namner hdlsotrenden, Lisa Nordéns 0S-silver i London
och att SVT sénder flera VM-deltévlingar som forklaringar till
det 6kande intresset.

- Sedan &r triathlon en vdldigt varierande och rolig idrott
i och med de olika momenten. Att simma, cykla och springa
blir en ny spannande utmaning, sdger Ericson Hallén.

Vattenfall har forldngt avtalet som titelsponsor och flera
nya samarbetspartners har tillkommit. Triathlon lockar na-
ringslivet och kring banan kommer foretagen att markas.

- Aktiviteter kring banan har varit i fokus hos vara part-
ners. En nyhet & Garmin Power Zone som blir en stdmnings-
hojare. Och Vattenfall kommer att ha tévlingar riktat mot pu-
bliken och deltagarna Petter Ericson Hallén.

- Det kommer att vara dnnu mer farg och krydda kring tév-
lingeniar.

Var féljer man tavlingen bast?

- Slottsbacken &@r den absolut haftigaste platsen. Kajen vid star-

ten for elitloppen &r ocksa bra.

Den 16 augusti av-
gors Ironman Sweden
i Kalmar. Tévlingsled-

ningen &r séker pa suc- é = =9
céochintressetfran =z M N IRDON AN
ndringslivet ar stort. §

- Fler och fler inser ; w
genomslagskraften i 2

Ironman. Vi &r speciellt
ndjda med att vi har sa
stora varumdrken som
Powerbar, Active och

Mercedes-Benz med oss, sdger tavlingsledaren Tobias Borger.

Jodie Swallow segrade
i damklassen i Ironman
Kalmar 2013.

Nagra nyheter 2014?

- Vi jobbar forst och framst att ge deltagarna en dnnu battre
upplevelse av tévlingen och av Kalmar. Vi kommer presen-
tera en ny simning och deltagarna kommer ocksa att fa
springa fyra ganger genom centrala delar av Kalmar ist&l-
let for tre. Det &r fordndringar som vi tror kommer gillas av
bade publik och tévlande.

Och Tobias Borger lovar att den som besdker Kalmar un-
der tavlingen inte kommer att bli besviken.

- Stamningen kan inte beskrivas utan maste upplevas pa
Stortorget i Kalmar. Att vinna &r att fullfélja och publiken &r
hangiven fran vinnarna till siste deltagare i mal, sger han.

TEXT: PATRIK LAGERKVIST

Anmalda: cirka 4 000, inkl
fortavlingen Kalmar Mini Tri.
Askadare: cirka 50 000

Anmilda: tror och
hoppas pa 4 000

KALMARS2AESEN
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BORAS 2014

Den 30 juni till den 6 juli dr Boras Sveriges absoluta
idrottscentrum nar svenska mdsterskap i 41

idrotter avgors i staden. Massor av svenska mdstare
bjuder pa massor av avgdrande dgonblick. Dela dem
med 0ss pa Sveriges haftigaste idrottsfest.

Lds mer pa smveckan.se.

SM-veckans huvudsponsorer

ICA EEETLLT

Partners

NeH RUF

EEA SVEEREaL
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andets

SM-veckan arrangeras av Riksidrottsférbundet (RF) i samarbete med

berérda specialidrottsférbund (SF) och Boras. Sveriges Television (SVT)
ar sandande bolag.

N) RIKSIDROTTS
” FORBUNDET

BORAS | svt™*
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Tessies sommar gar i hidstens tecken

Skane ir sommarens sjilvklara semes-
termal for alla som gillar histar. Sa
Iyder Tessies stalltips. 5 juli avgors
Svensk Galoppderby pa Jigersro som
for forsta gangen blir en helkviill.
Samma dag bérjar nio dagars hastfest i
Falsterbo. Juli avsiutas med Malmo City
Horse Show pa Ribersborg. Tio dagar
med dressyr, hoppning och tre klas-
ser internationell falttavian med FEI
Nations Cup.

Sommarkvill pa Jigersro

Over hela linjen handlar det i &r om nya
grepp for att locka publiken. Jigersro ar
inget undantag, nu blir Svenskt Derby en
hirlig sommarkvill pd banan med New-
market Nights som forebild. Forsta start
runt fem-halv sex, innan dess kan man se
V75 fran Halmstad p4 storbildsskidrm.

Jagersro harV65 och kvillens storlopp &ar
givetvis 3-dringarnas uppgorelse i Svenskt
Derby. De 15 bista 3-aringarna sliss om
dran och 1,5 miljon i prispengar. Efter kvil-
lens 16pningar fortsétter showen med fest
pa innerplan, med gruppen Alcazar. Hir
finns restaurangtélt och barer, enligt brit-
tisk modell.

Svenskt Derby 2014 ser, sa hér langt ut,
att bli en 6ppen affir. Till favoriterna hér
Borgen och Free Dispatch, som tréinas av
Fransisco Castro. Kolla in dven Eye InThe
Sky. Derbyspecialisten Fredrik Johansson
kommer dock inte till start. Efter 14 der-
bysegrar i fyra ldnder, vilket gor honom till
Sveriges absolut mest framgéngsrika jockey,
har han nu lagt stévlarna pa hyllan.

Falsterbo - Storre, bdttre och vassare
Falsterbo Horse Shows motto ér lika myck-
et horse som show. Men arets upplaga kom-

FOTO: FALSTERBO HORSE SHOW
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mer att bli storre, bittre och vassare, utlovar
show director Jan-Olof Wannius.

Falsterbo borjar 16rdagen den 5 juli med
Open House, dvs gratis entré. Méssan ar
Oppen hela dagen och sé dr det hoppning
pa dressyrarenan, med bland annat forsta
omgangen i Krafft The Tour of Amateurs.
Sedan rullar det pa i nio fullmatade dagar.

Ny bana
Falsterbo har utdkat med en helt ny bana
i ar. Hér blir det hundutstéllning, tornér-
spel, lusitanoshow, clinic med islandshéstar
och sa korning for forsta gangen i Falsterbo.
Gréddan av Sveriges 5- och 6-aringar
g6r upp 1 Folksam Scandinavian Open, for-
sta kvalen borjar redan pd méndagen. Den
internationella eliten intar Falsterbo fran
torsdag. Atta lag kommer till start i Furu-
siyya FEI Nations Cup som ocksa ingar i
Superligan. Svenska hopplaget méter Eng-

v Tessies stalltips i sommar ar Falsterbo Horse Show

land, Holland, Schweiz, Spanien, Tyskland,
Ukraina och USA.World Dressage Masters
garanterar en hogklassig dressyr. Kiiren av-
gors sista sondagen.

Praktiska tips

Pa www.falsterbohorseshow.se hittar du
matnyttig info. Dar finns hela tidsprogram-
met, och du kan dven leta logi och fi tips
pé restauranger. Manga hyr ut sin villa un-
der Falsterboveckan, och att bo i Falsterbo
eller Skanor ger en extra bonus till semes-
terveckan. Annars finns hotell i Trelleborg
och Malmo eller campingplatser, vilj det
som passar dig.

P4 histshowen finns alla typer av mat-
serveringar fran glass, korv och hamburga-
re till lyxrestaurang med kristallkronor. Pa
kvillarna 6ppnar VIP-tiltet vid hoppbanan
—héng i baren, 4t middag eller skaka loss pa
discot. Och bara nigra minuters promenad

fran tdvlingsplatsen kan du njuta av Falster-
bos hirliga sandstrander och ta dig ett sval-
kande dopp.

Malmé City Horse Show ar tillbaka
Efter succén med Europamisterskapet i
falttdvlan, 4&r Malmo City Horse Show till-
baka pa Ribersborg i Malmo. Platsen ér
oslagbar: Ribbans gréna gist, Oresunds
blaa vatten, bron till Danmark i fonden
och Malmos eget landmérke Turning Torso.
Fredag 25 juli dr starten pa tio tivlings-
dagar. Forst tre dagar nationell hoppning,
foljt av tva dagar internationell dressyr for
young riders. Torsdag 31 juli inleds falttav-
lan med FEI Nations Cup med tre klasser.
Terrdng gar 16rdag 2 augusti.

Gratis entré
Malmo Stad bjuder pa gratis entré. Mor-
gondagens stjdrnor finns ocksa pa plats.
Ponnyryttarna gor upp i populéra serietiav-
lingen Sugar Cup som startades av Pernil-
la Linder Velander och Ted Velander. Sugar
Cup har vuxit med raketfart, i ar kvalar de
40 bésta ekipagen till finalen pa Ribersborg.

Notera i almanackan infor nésta ar: Na-
tionaldagsgaloppen pa Gérdet dr ett més-
te, en riktig folkfest pa Gérdet i Stock-
holm, datum 6 juni. Veckan efter avgors
traditionsenligt Svenskt Grand National pa
Stromsholm. Banan slingrar sig runt klas-
siska Osterdngen pa
Stromsholm, med-
tag med fordel pick-
nickkorg.

TEXT:
TESSIE SJOSTEDT

Sommartrav -
en nara

hastenupplevelse

Sommaren ar travsportens héjdpunkt med ett koppel
av storlopp. ATG kor vidare med konceptet Som-
martravet som visar upp travsporten med semester-
inramning. Sommarupplevelsen pa temat trav forlings
genom att Kulturkalaset i Goteborg for forsta gangen
far ett travsportsinslag av hogsta rang nir Sveriges
kuskelit gor upp i Citytravet den 14 augusti.

Sommartrav gar langt tillbaka, till tiden innan ATG bildades, 1974. Fran mitten
av 1800-talet har folk pa landsbygden arrangerat travtivlingar sommartid.
Redan 1882 bildades det forsta séllskapet: "Wermlands Traf-

varesdllskap” i Arvika. Idag &r konceptet Sommartravet ett

sdtt att polera den publika och spelmdssiga diamanten V75 -
travsportens elitserie for tva- och fyrbenta. | ar kérs det for

femte gangen.
Nar den kringresande sommarturnén gér stopp, dressas
travbanorna i gront och publiken uppmuntras att kld sig i

samma farg. Greppet att gora ett helhetskoncept av sommar-

tdvlingarna har medfart en positiv publikspiral. Det handlar
om att komma ndra sporten och stjérnorna.

- Travet ar en folkrdrelse och det bevisas under Sommartravet, som &r en
folkfest for hela familjen. Under Sommartravets nedslag har vi i snitt 11000
bestkare per tévlingsdag. | &r vill vi fokusera pa en héstnéra upplevelse fér
publiken och framfor allt barnfamiljer tycker det &r roligt att komma néra hds-
tarna. Tillsammans med Svensk Travsport kommer vi att dka runt och visa upp
hur en travdag ser ut fran start till mal. Vi kommer finnas pa plats for att for-
starka upplevelsen for vara ATG-kunder, sdger Maria Guggenberger, ansvarig

for event pa ATG.

Inom ramen for Sommartravet gér ATG &ven en pastisch pa sommarinsti-
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tutionen "Sommar i P1". Infor varje omgang talar en travprofil ut i "Sommar-
travpratarna” och avsnitten slédpps pa spelbolagets webbsidor och som pod-

cast via ltunes.

sdger Maria Guggenberger.

Tavlingsdatum
Sommartravet:
12 juli, Axevalla 19-20 juli, Bollnds 26 juli,
Jagersro 29 juli, Rattvik 2 auqusti

Citytravet: Goteborg 14 augusti

En nyhet for sommaren, ar att ATG genomfor Citytravet den 14 augusti, i
samarbete med Abytravet och arrangérsbolaget Sport & Evenemang.

- Alla har inte méjlighet att aka till en travbana under sommaren, s i ar for
forsta gangen i Goteborg, tar vi travet in till innerstaden under Kulturkalaset,

Halmstad 5 juli, Arjang
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Trédgar'n. Flera av landets namnkunnigaste kuskar gor upp i en prestigekamp,
ddribland nyblivna Elitloppsvinnaren Bjorn Goop.

- Det hér blir en unik méjlighet for allmanheten att f3 uppleva Sveriges

hdstsporten.

Tévlingsformen gar ut pa att atta ekipage gér upp pa en specialbana lings

Sodra Allén, med start vid Avenyn och malgéng vid klassiska restaurangen

basta kuskar pa nédra hall, i travdueller, mitt i stan, gratis for alla, siger Daniel
Berg Stocks, projektansvarig vid Sport & Evenemang, som har som specialitet
att ta sporter till publiken.

ATG gor arligen ett dverskott pa 1,6 miljarder kronor som gar tillbaka till

TEXT: JOHAN THOREN



Galopp-
evenemang
med kungliga
traditioner

Héstkapplopningar pa Ladugardsgérdet -
dagens Girdet - ar ursprunget till dagens
svenska galoppsport.

- Den 7 juni 1831, i
' — ndrvaro av kung

Karl XIV Johan

: ' NATIONALDAG:
NATIONALDAGS- inleddes en (-ALOPPE.L!\.[J
GALOPPEN tradition, som 6 JLINT

6 JUNI, GARDET o i
pagick i ndstan

100 &r. Kappldpningarna var stora sociala
evenemang och for Stockholms noblesse
var kapplopningarna ett maste. Svensk Ga-
lopp véckte forra aret en mangarig tradi-
tion till liv och hoppas att kapplépningarna pa Gardet i en mo-
dernare tappning, ska bli en viktig del i vart Nationaldagsfirande.
1 r blev tivlingarna pa nytt en succé dér folk kunde beskdada eller
delta i hattavlingar, barnaktiviteter, uppvisningar, artistframtra-
danden och sist men inte minst - sjdlva kapplopningarna.
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Svenskalag.se vill ga i braschen

Nar Robert Larsén 2006 grundade Svenskalag.se var
det pa ideell basis men med en hog ambition - "att bli
storst i Sverige”.

- Vi ndrmar oss malet for varje dag som gar, sédger
han.

Inledningsvis var Svenskalag.se avsett for idrottslag, en hemsida dar man
kunde presentera sitt lag med nyheter, spelarprofiler, matchreferat och bil-
der. Idag har man initierat ett fullskaligt system for hela foreningen med
hemsida, ndrvaro-hantering, medlemsregister
och faktureringstjanst.

- For foreningar som har lag lite hogre upp i
seriesystemet kan man dven koppla pa forsaljning
av matchbiljetter eller livesénda matcher.

Det har varit en Iang resa men det finns fortfarande mycket att jobba vida-
re pa. Varje dag far vi in tips fran vara foreningar och det &r just de som styr
var utveckling, séger Robert Larsén, grundare och vd.

Idag har Svenskalag.se strax dver 10 400 aktiva lag- och klubbsidor. Dessa
ar kopplade till drygt 2 000 olika idrottsforeningar i 50 olika sporter.

- Antalet lag och féreningar r avgérande for oss. Med tanke pé att tjéns-

Hemsidor, medlemsregister & fakturering

ten i grund och botten &r gratis och finansierad av annonsdrer maste vi na ut
till mdnga besdkare.

Véra forsta ar var detta svart s klart och det & manga ideella timmar som
gjort var resa méjlig. Idag nar vi ut till dver 320 000 unika besokare i veckan,
vilket gor oss till Sveriges tredje storsta sportsajt.

Varfor vill lag och klubbar synas hos just er?

- Vi far héra att var tjénst ser modern, ren och snygg ut. Alla bestkare - med-
lemmar, ledare, foréldrar och supporters - hittar Iatt pa hemsidan och det Idg-
ger vi stor vikt i. Men viktigast &r dnda anvandar-
vinligheten. Vi maste komma ihdg att det &r ideellt
arbetande idrottsledare som skdter den mesta
uppdateringen pa hemsidan. Allt fran nyheter, mej-
lutskick, kallelser och ndrvarorapportering. Det
maste vara enkelt att skota all administration som tillkommer nar man beslutar
sig for att leda ett idrottslag.

Vad "tjinar” idrotten pa att ligga pa niitet?
- Tid! Tack vare system som vart kan idrottsledare ldgga mer tid pa idrott istél-
let for massa telefonsamtal och trakig administration. Och med en attraktiv och

aktiv webbplats okar ju mdjligheterna till storre
sponsorintékter. Dessutom far féreningen en
naturlig samlingsplats som knyter ihop en foren-
ings alla horn, fran knattar upp till seniorverk-
samhet.

Hur kommer marknaden for idrott
pa niitet fordndras de nirmaste
aren?

- For tio ar sedan var det véldigt fa foreningar
som ens hade en hemsida. Idag ser det helt
annorlunda ut. Uppdateringen skots av inte
bara av kansliet utan dven av ledare, forald-
rar och i manga fall, de aktiva sjélva. Och de gér det bade via dator, mobil
och surfplatta. Jag tror att foreningar kommer bli mer och mer medvetna om
vilka mdjligheter som finns och hur mycket tid och pengar det finns att tjdna
med en vélutvecklad webbplats.

Robert Larsén

TEXT: HENRIK LENNGREN
Fotnot: | Sport & Affarers februarinummer uppmarksammade vi ndgra av
Svenskalag.se:s konkurrenter i branschen.

VALKOMMEN PA 50-ARSFEST!

RUNDAN

#VRal

Q,?" X
1966-2015 A




161

kﬁnemejerier
nar familjen med
Kalvinknatet

Fler orter och fler deltagare. Kalvinknatet fortsatter
att vixa med I6parboomen. Bakom tévlingen star en
vilkind medarbetare pa Skanemejerier.

- Med varumaérket Kalvin vill vi framja barnens
mjolkkonsumtion och indirekt stirka vart varumirke,
sdger Marie Tiljander.

Samarbetet mellan arrangérerna Skanemejerier och MAI stricker sig tillbaka
till 2002, da Kalvinknatet anordnades for forsta gangen. Syftet var att upp-
mana barn att rora pa sig pa ett lekfullt satt.

Tolv ar senare arrangeras tavlingen pa 18 orter i sédra Sverige och Stock-
holm och genomfdrs i samarbete med MAI och lokala friidrottsklubbar.

Skanemejerier finns pa plats vid malgangen och serverar chokladmjolk.
Kalvin &r med vid bade uppvérmning och prisutdelning.

- Kalvin dr en av Skanemejeriers viktigaste medarbetare. Syftet med va-
rumdrket Kalvin ar att frémja barnens mjolkkonsumtion och indirekt stérka
varumérket Skanemejerier, sdger Marie Tiljander, brand manager pa Skane-
mejerier.

Enligt henne &r Skanemejeriers symbol, som fyller 16 i ar, "en glad symbol
for god halsa och livslust".

- Han &r mycket kénd bland barn, fordldrar och pedagoger i sddra Sverige
och de vet att Skanemejerier &r foretaget bakom. Kannedomen om Kalvin hos
barnfamiljer och hos pedagoger ar mycket hog.

Ifjol var det 20 000 barn som sprang Kalvinknatet, i ar férvantas en 6kning
till cirka 22 000.

- Med tanke pa att det &r en familjefest sa nar vi hela familjen, totalt om-
kring 60 000 personer med budskapet, sdger Marie Tiljander.

Hur skulle du beskriva affarsnyttan?

- Affarsnyttan ar att dka kannedomen om Skanemejerier och Kalvin. "Kal-
vins hélsocirkel" ligger till grund for all kommunikation kring Kalvin. Och med
denna vill vi pdminna barnen och alla vuxna runt barnen om hur viktigt det &r
med en balans av bra kost, rérelse, sémn och harliga sinnesupplevelser.

SVERIGE SAMT

Kalvinknatet

Deltagare: Cirka 22 000.
Omsattning: Ingen uppgift.
Arrangérer: Skanemejerier
och MAI tillsammans med lokala
idrottsklubbar.

KALVINKNATET
4 MAJ-4 JUNI PA
18 ORTER | SODRA

Sponsorer: Swedbank, Bravida,
Puma, NCC, Sysav, Otto Magnus-
son, Exakta, Bong, Holmbergs,
Stenmark & Co.

Hemsida: www.kalvinknatet.se

Handboll
ute ar inne

Att arrangera en utomhusturne-
ring i handboll innebdr en uppenbar
utmaning - att sta pall mot olika
typer av blota vaderlekar.

- Bara fyra av vara 50 planer
spelas pa konstgris, sa torrt vider
ar viktigt. 2016 ska Gubbingsfal-
tet vara ombyggt med ytterligare
konstgrds och ett spelfdlt som har
bdttre drdnering, berdttar sport-
chefen Magnus Birath.

Trots 38 ar i backspegeln har Eken Cup varit for-
skonad fran installda matcher. Inte ens ihdllande
regn och fem plusgrader har stoppat arrangdrs-
staben.

En arrangdrsstab som for dvrigt tar stort an-
svar for breddidrotten. Styrelsen har tagit beslut
att FN:s barnkonvention ska ligga som en vérde-
grund, vilket betyder att man som arrangor ska
forhalla sig efter den.

- Givetvis &r handbollen viktig med kampen,
svetten och att barn och ungdomar vill méta sig
med andra. Men det far aldrig vara pa bekostnad
av att krdnka eller de regler som finns i dvriga
samhillet. Detta dr ndgot jag som sportchef kom-
municerar ut till ledare och spelare inte bara un-
der sjélva turneringen utan 365 dagar om aret,
sdger Magnus Birath.

Flera foretag har fatt upp 6gonen for Eken Cup,
somliga som sponsorer, andra som samarbetspart-
ners. Stockholmsbaserade Gudruns chark ater-
finns i alla korvtilt ute pa faltet. Féretaget levere-
rar dven smorgaspaldgg, kott och chark till Kleins
Kitchen, som i sin tur tillagar och serverar all mat
under turneringen.

Enligt Andreas Ogren pa Gudruns &r det "viktigt

EKEN CUP
14-17 JUNI I STOCKHOLM

Deltagare: Cirka 500 lag.
Omsattning: Ingen uppgift.
Arrangdrer: HK CIiff, AIK och G/T Soder.

Sponsorer: Triumfglass, Gudruns, Kleins Kitchen,

Sportsgear, Gogrilla, Itrim.

Samarbetspartners: Tallink Silja, Best Western,

SISU, Stockholm stad, Sporrong idrottspriser.
Hemsida: www.ekencup.se

att stodja ungdomsidrotten”.

- Vi far dessutom ut varumérket ganska brett
pa funktionérsklader, vippor, banderoller och vid
korvstationerna. Vi kinner att det Eken Cup star
for och det de jobbar for stammer Gverens med
Gudruns vdrderingar. Det kénns helt ratt att synas
med vart varumdrke tillsammans med dem.

EKEN ClIPﬂ
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SEB for svensk

tennis framat

Kalle Anka Cup tillhor det forflutna.
Trots hardnande konkurrens har
SEB Next Generation etablerat

sig pa tennisplanerna - och lockar
fortfarande Sveriges juniorelit till
Bastad.

2012 forldngdes avtalet mellan Svenska
Tennisforbundet och SEB. D4 valde man ge-
mensamt att knyta ihop sin ungdomssatsning
inom SEB Next Generation - den storsta ung-
domssatsningen som gjorts inom svensk tennis
och den som har stérst bredd. Varje ar deltar om-
kring 1500 spelare i &ldrarna 10-15 &r i tennislé-
ger dver hela landet.

Och SEB Next Generation Cup, tidigare kant
som Kalle Anka Cup, dr Sveriges storsta juniortav-
ling och lockar varje &r runt 8 000 spelare.

Tennis som idrott passar SEB:s varumarke.

- Next Generation Cup har varit en naturlig del
av var sponsring av tennis och var satsning pa
ungdomar. Det &r en av Sveriges storsta ungdoms-

tav-
lingar
med final i
Bastad, sa det &r ett
positivt sammanhang att bidra till och
synas i, sager sponsringschefen Maria
Pellborn.

- Bastad &r en viktig arena for svensk tennis
och en vél utnyttjad motesplats for naringslivet
pa plats. Det skapar ocksa naturliga métesplatser
och kan kombineras med andra aktiviteter tillsam-
mans med kunder.

Enligt Maria Pellborn jobbar SEB aktivt med
utvérdering av sina sponsorskap utifran associa-
tionsvdrden, exponering, ndrvaro och affarer.

- Framforallt ger SEB Next Generation-sats-
ningen oss exponering och lokal ndrvaro, sdger
hon.

ILLUSTRATION: ANTTI METSARANTA/SHUTTERSTOCK.COM

FOTO: BENGT HELMERSSON

SEB NEXT
GENERATION
cupP

FINALSPEL 23-27
JUNI'I BASTAD
Deltagare: 96

(ndgonstans mel-

SEB

lan5000-8000 DEXEZ S
totalt). ] T—

Sponsorer: SEB,

Tretorn, Bastad kommun, Region Skane.
Omsattning: Ingen uppgift.

Hemsida: www.sebnextgeneration.se

Maxgrans oppnar upp

| sommar har Stadium Sports Camp en maxbeldggning
pa 7 400 platser. Mojligheterna att vixa ytterligare
saknas i dagsldget.

- For oss ligger utmaningen i att kolla var vi kan ta
védgen och utvecklas i ovriga Sverige, med en produkt
som vi dr oerhort stolta dver, siger nye campgenera-
len Marcus Grapne.

En annan stimulerande och stindigt pagdende uppgift &r att utveckla evene-
mangsapparaten.

- Det &r en utmaning att méta ungdomar 2014 i deras milj, men vi vill pa
samma satt undvika att bli en digitaliserad vérld under sommarlovet, sdger
Marcus Grapne.

Av fjoldrets satsningar kan han konstatera att lanseringen av en egen Stadi-
um Sports Camp-tv-kanal med livesandningar och inspelade inslag foll val ut.

- Responsen var véldigt positiv bade pé plats pa omradet, dar inslag rull-
lade, men &ven efterat pa var YouTube-kanal. Vi hoppas att vi i ar kan utveckla

for nya campstader

kanalen pa plats men dven for fordldrarna pd hemmaplan, sa att de far en for-

staelse for vad som hander under veckan.

Under arets upplaga kommer SPC tillsammans med produktionsbolaget

RoadRunner gora en tv-produktion med lagret.

- Dessutom kommer vi sdtta upp en artificiell skidbacke i Activity Town
samt inféra konstakning som ny huvudsport pa lagret. Vid sidan av huvud-

Hon menar att
idrotten ligger
foretaget varmt
om hjdrtat.

- Vart fokus
ligger pa att se
till att alla bar-
nen har enkel
och god tillgang

idrotterna aterfinns ett par prova pa-sporter, denna gang r lacrosse och par-
kour nya inslag, berdttar Marcus Grapne.

E.ON har i manga r varit sponsor pa Sveriges stérsta léger. Denna sommar
utgor inget undantag.

- Vi ndr ut till mdnga barn och ungdomar samtidigt. Vi ser det som ett lang-
siktigt arbete att fa dem att fa kunskap om energiomradet, samt forsta och
varna om vdra tillgangar. | det Ianga loppet hoppas vi dven fa den sekundara
malgruppen - hela familjen - att forsta att vi ar ett foretag som bryr oss om,
ar ansvarstagande och forvaltar vara energitillgdngar med balans, har och nu
men dven i framtiden, sdger E.ON:s sponsorchef Christina Thornvall.

till dricksvatten,
som dr en av for-
utsattningarna for att kunna idrotta en hel dag, och att de Iar sig mer om en-
ergi. Vi vdrnar ocksa lite extra om simning och om vikten av att kunna simma.

Stadium Sports Camp &r en plats dar idrotten frodas, forbrodrar - och i vis-
sa fall tander féralskelsens Iagor. Forra dret bildades ett karlekspar dér killen
i fraga bodde i Luled och tjejen i Ystad.

- Deras avsked pa lordagen efter avslutningsceremonin tog Iang tid. Det
slutade med att "svarfordldrarna” fick bestdlla pizza och ata vid en av famil-
jernas husbil, berdttar Marcus Grapne med ett leende.
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VARLDSUNG-
DOMSSPELEN
27-29 JUNI |
GOTEBORG

Deltagare: Cirka
360 lag.
Omsittning: 1,5
Mkr.

Arrangér:
Orgryte IS.
Sponsorer och samarbetspartners: Inter-
sport, Asics, Scandic.

Hemsida: www.vuspelen.se

Varldsungdoms-
spelen satsar
internationellt

Det ar inte bara Nordens storsta
arenatdvling i friidrott - enligt
tavlingsledaren Per Crona ar
Viarldsungdomsspelen dven svensk
friidrotts stora motesplats.

- Det ar taviingen som ingen vill
missa, sdger han.

Christian Olsson, systrarna Kallur, Stefan Holm och
Irene Eklund &r bara nagra av alla friidrottare som
genom aren deltagit i Varldsungdomsspelen. Till
spelen i GGteborg &r inte bara etablerade stjarnor
vilkomna utan ocksa spirande talanger.

- Vivill ge alla chansen att vara med, det ska inte
bara vara en elittavling. Det kraver fler funktiondrer
och ett mycket hégre tempo &n ndgon annan tévling,
sdger Per Crona.

Vad har ni for intressanta satsningar
pa gang i sommar?

- Grundkonceptet ar detsamma, men tavlingen antar
en allt mer internationell pragel. Den procentuella
andelen utldndska deltagare stiger &r fran ar, 2013
passerade vi 40 procent och det &r bara en tidsfraga
innan vi nar 50 procent.

Pa vilket sitt ir ni nytinkande?

- Vivill skruva upp tempot i friidrotten och géra en
battre presentation for publiken. Friidrott kan vara
svart att félja da det &r ett multiskeende. | vért fall
pagar upp till elva grenar samtidigt och da krévs det
nagot alldeles extra for att hélla publiken informerad.
Hur viktig ar turneringen i sig for
friidrottens atervixt i Goteborg och
Sverige?

- For véldigt manga &r just den hdr resan somma-
rens héjdpunkt, ndgot som ger inspiration under vin-
termanaderna. Tavlingen &r unik sa till vida att for-
eningarna kan ta med alla sina aktiva, savél elit som
bredd i alla aldrar, fran tolv ar och uppat.

Stadium
Sports Camp

STADIUM SPORTS CAMP
22 JUNI-19 JULI I NORRKOPING

Deltagare: Cirka 6 700.

Omsattning: Stadium Sports Camp &r ett icke
vinstdrivande bolag, allt eventuellt dverskott
gar direkt tillbaka till féreningslivet. Ifjol
delades 4,7 miljoner ut till de 14 féreningar som
var med.

Initiativtagare: Stadium AB och Norrkdpings
kommun.

Huvudsponsorer: Swedbank, Eon, Posten och
Samsung

Hemsida: www.stadiumsportscamp.se
Kuriosa: Stadium Sports Camp arrangeras
&ven i Finland, lds mer pd www.stadiumsports-
camp.fi

TEXTER: HENRIK LENNGREN

Okat intresse
for lagerveckor

Ett seriost och roligt Idger for ung-
domar som vill utvecklas inom sin
idrott - samtidigt som de Idr kdnna
nya kompisar inom olika idrotter fran
olika platser runt om i landet. Med
den devisen lockar Sweden Sport
Academy drygt tusen deltagare till
sina lagerveckor i Jarfdlla, Helsing-
borg, Falkoping och Kinna.

- Vi vill sta for professionella idrottsléger, dar del-
tagarens individuella utveckling &r fokus samtidigt
som alla &r vilkomna, oavsett idrottslig niva, sdger
projektledaren Maria Ejderstedt.

Lagret startades sommaren 2004 i Sandared ut-
anfor Boras, med ett fatal idrotter. Sedan dess har
Sweden Sport Academy, som arrangeras av Svenska
Idrottsframjandet, expanderat fran ar till &r. Idag
marknadsfor man sig som "sommarens bdsta idrotts-
lager".

- Vi ser generellt ett dkat intresse att aka pa liger
under sommaren, och vi mdrker inte av konkurrensen
fran andra ldgerarrangdrer sa mycket. Vart upplagg ar
lite annorlunda med mycket fokus pa idrotten och allt
runt omkring som paverkar idrottarens prestation,
sdger Maria Ejderstedt. Och fortsatter:

- Vi har exempelvis foreldsningar inom kost, men-
tal tréning och idrottsskador. Varje deltagare far ock-
sa bade en muntlig och skriftlig tranarrapport av sin
trénare for att kunna utvecklas vidare pa hemmaplan.

Den forna fotbollsmalvakten Thomas Ravelli och
det fore detta handbollsproffset Magnus Wislander
ar tva vélkénda profiler som &r med under ldgerveck-
orna.

- De kan med hjélp av egna erfarenheter férmedla
vad som kravs for att utvecklas och ta sig till toppen,
sdger Maria Ejderstedt.

Swrree Seorr Acapea

SWEDEN SPORT ACADEMY
VECKA 26: JARFALLA, HELSINGBORG
OCH FALKOPING, VECKA 27: JARFALLA.
VECKA 31: JARFALLA OCH KINNA

Deltagare: Cirka 1000 deltagare.
Omsattning: Cirka 3 Mkr.

Arrangor: Svenska Idrottsframjandet.
Hemsida: www.swedensportacademy.com

En manifestation
for ungdomsidrotten

Ingen annan plats i viriden samlar
lika manga handbollsspelande ung-
domar pa en och samma plats. Att
Partille Cup slar rekord pa sommaren
ar ett av arstidens tydligaste kin-
netecken.

I sommar kommer talangfulla handbollslirare fran Ne-
pal, Kosovo och Colombia till Géteborg. Attraktions-
kraften att fa vara med i vdrldens storsta handbolls-
turnering &r stor pa ménga hall och kanter.

Ifjol anldnde en delegation fran Bangladesh, ett
40-tal personer som reste utomlands for forsta
gangen.

- Kunskapen om Sverige och livet i norr var inte
sa stor. Nar de frégade quiden som visade dem runt i
Goteborg undrade de var alla renarna var. Nar guiden
skojade att isbjérnarna har &tit upp alla renarna sé
var det nagra som oroligt undrade om isbjornar &ter
manniskor ocksa. Det tog visst en stund att lugna ner
bestkarna och forsdkra dem om att varken renar eller
bjérnar vandrar fritt pa Goteborgs gator, sdger Fred-
rik Andersson.

Han &r generalsekreterare for Partille Cup, som i &r
slar nytt vérldsrekord i antal lag och deltagare.

- Hela staden kommer under en vecka andas och
leva handboll med éver 20 000 deltagare fran 50 na-
tioner.

Flera forandringar vantar under arets turnering.
Invigningen flyttas fran Scandinavium till Gamla Ulle-
vi. Skatas blir, vid sidan av Kviberg och Heden, ett nytt
spelomrade med tolv planer.

- Dessutom kommer Heden Center, vart aktivitets-
och sponsoromrade, att fa ett lyft med fler aktiviteter
och battre byggnationer, sdger Fredrik Andersson.

Partille Cup gér det méjligt for ungdomar fran hela
varlden med olika bakgrunder och kulturer att métas
och skapa gemenskap och minnen for livet.

- Vivill ligga i framkant och vara den frémsta ung-
domsturneringen i handboll. Redan idag &r vi langt
framme nar det galler det digitala anvdndandet. Allt
fran att lagen anmler sig, till spelschema och kartor
genom appar. Vi vill arbeta mer mot en hallbar vérld
och strdva mot att sjdlva gora bra val och sprida infor-
mation bland véra deltagare.

Liseberg &r en av turneringens storre samarbets-
partners.

PARTILLE&CUP

A WORLD OF HANDBALL

PARTILLE CUP
30 JUNI-5 JULI | GOTEBORG

Deltagare: 1150 lag frn 50 nationer.
Omsittning: 28 Mkr.

Arrangor: IK Savehof

Sponsorer: Intersport, GB Glace, Liseberg,
adidas, Newbody, Kopparbergs, Volkswagen,
Nordstan, Tripnet.

Hemsida: www.partillecup.com

- Vi erbjuder samtliga deltagare pa fri entré till Li-
seberg under tiden evenemanget pagar - och det blir
vildigt manga entréer, siger Kent Kierdorf, Lisebergs
forsdljningschef.

- Motprestationen bygger framst pa att Partille
Cup marknadsfor Liseberg och vart utbud i deras egna
kanaler.

Kent Kierdorf ar dvertygad om att Partille Cup
stdrker Lisebergs varumarke.

- Vi far méjlighet att skapa férvantan. Vél nar del-
tagarna besdker oss, gdller det att dvertraffa forvant-
ningarna. Och lyckas vi med det, sa skapar vi ett bra
minne. Och da dtervénder de vid annat tillfalle.

FOTO: PETER HOLGERSSON/BILDBYRAN & RUNPIX

Fothollsvaridens
storsta ungdomsfest

Fotboll och livestreamade matcher - i sommar
kan lirarna i virldens storsta fotbolisturnering
for ungdomar dven se fram emot en inomhus-
festival.

- Utmaningen ligger i att standigt kunna
utveckla evenemanget, forklarar generalsekre-
teraren Dennis Andersson.

1 fjol lockade Gothia Cup med liverapportering pa nétet fran varje
match. Ett ar senare kan Dennis Andersson konstatera att sats-
ningen blev "en av de storsta succéerna vi gjort”.

- Totalt hade vi 17 miljoner besdkare pa dessa sidor. Det var otro-
ligt uppskattat att kunna sitta pa andra sidan jordklotet och félja
matcherna i Goteborg i realtid.

Liverapporteringar fortsatter dven i sommar, och det gér ocksa
arbetet med att vidareutveckla Heden som arena, med kapacitet for
10 000 askadare.

- Utdver det arrangerar vi Gothia Cup festival for forsta gangen.
Tvé kvéllar under veckan blir det en inomhusfestival pa Scandinavi-
um med DJ-musik och liveband, berdttar Dennis Andersson.

Hur skulle du beskriva utmaningarna i att ar-
rangera vidrldens storsta fotholisturnering for
ungdomar?

- Som marknadsledande maste man hela tiden ligga steget fore. Det
&r ju sa att vi alltid maste dvertraffa vara gésters forvantningar.

Dennis Andersson har iakttagit att samarbetspartners och spon-
sorers intresse for Gothia Cup alltjamt &r stort.

- Det bygger mycket pa att Gothia Cup &r mer &n en fotbollstur-
nering. Att engagera sig i barns forutsattningar utanfor sjélva fot-
bollen och utanfor Sverige har alltid varit en viktig del i Gothia Cup,
och &ven for merparten av vara partners. Skolorna i Kongo, Kim
Kallstrom Trophy, Meet the World och samarbetet med UNICEF &r
exempel pa det.

Enligt Ingalill Gstman p& huvudpartnern SKF &r Gothia Cup "en
fantastisk plattform dar ungdomar fran hela vérlden méts oavsett
bakgrund, kon, religion, alder och kulturella skillnader”.

- Samtidigt kan vi pa det hér sattet nd ut till dagens ungdomar
som faktiskt kan vara framtidens medarbetare, kunder, leverantdrer
eller aktiedgare till SKF. Sa det &r ett satt for oss att bygga vart va-
rumdrke samtidigt som vi gor en god insats.

Hur fick ni upp 6gonen for Gothia Cup?

- Véra produkter finns runt omkring oss varje dag men syns inte
eftersom de dr inbyggda i maskiner, fordon med mera. Darfor ville
vi géra nagonting fér att synliggéra SKF for ungdomar samtidigt
som vi ville stodja en god sak. Vi borjade stotta Gothia Cup redan
2006 och i samband med vart 100-arsjubileum 2007 gick vi in som
huvudpartner till turneringen da ocksé Meet the World etablerades.
Gothia Cup &r ett viktigt sponsringsatagande dar vi far ut ett vérde
for bade vara anstallda, vara kundrelationer och for vara samhalls-
relationer, séger Ingalill Ostman.

GOTHIA
CUP

PRESENTED BY SKF

GOTHIA CUP
1319 JULI | GOTEBORG

Deltagare: Cirka 1700
lag fran 80 nationer.
Omsattning: 65 Mkr (ar-
rangemanget genererar
dessutom 420 Mkr i
intdkter till det lokala ndringslivet i Goteborg samt 130 Mkr i
skatteintdkter till staten).

Arrangor: BK Hacken.

Huvudpartner: SKF.

Officiella partners: Unicef, DB Schenker, Intersport, Turkish
Airlines, Nike, GB Glace, Kopparberg, McDonald's, Newbody,
Skanemejerierna.

Hemsida: www.gothiacup.se
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Sport & Afférer presenterar, for femte aret
i foljd, en kartlaggning av de 15 idrotts-
féreningar och de fem damidrottsféren-
ingar i Sverige som har storst intakter
genom sponsring och foéretagsfoérsaljning

2013/2014.

Precis som foregdende ar hamnar Malmd FF
i topp, och under 2013 Iyckades de dka sin
sponsorforséljning med tva miljoner kronor.
Sponsringen uppgar nu till hela 67 miljoner
kronor, vilket &r mer dn Kalmar FF:s omsatt-
ning. Samtidigt som Malmé FF fortfarande
ar ohotad etta domineras listan kraftigt
av ishockeyklubbar. SHL har tio klubbar pa
topp 15 dar Modo, Brynas IF, Farjestads BK,
Skellefted AIK, Vixjo Lakers och Grebro
Hockey dkade sin foretagsforsaljning.
Orebro SK och Orebro Hockey &r tva ut-

markta exempel pa hur viktig representa-
tion i hogsta ligan &r for sponsringsarbetet.
Orebro SK tappade sin plats pa topp 15 nér de
akte ut ur Allsvenskan och intdkterna mins-
kade medan Orebro Hockey, som tog steget
upp i SHL forra aret, for forsta gangen tog sig
in pa topp 15. Timra IK, som numera spelar i
Hockeyallsvenskan, gick fran 39 till 17 miljo-
ner kronor.

| drets lista har vi dven publicerat féren-
ingarnas omsdttning och resultat fore skatt
och utifran dessa siffror kan vi konstatera

att ett flertal klubbar bldder ekonomiskt,
trots hog sponsring och omsattning.

Damernas topp 5 har okat med 5,85 miljo-
ner kronor i jamforelse med férra drets topp 5,
vilket framst beror pa en stor &kning hos Tyre-
s6 FF. Med tanke pa arets turbulens i forening-
en lar Tyresd FF inte finnas med pa listan nésta
ar. LdB FC Malmd, som nu spelar under namnet
FC Rosengard, har tidigare toppat listan éver
de fem frémsta damidrottsforeningarna.

For de klubbar som har tappat sponsorer
under varen kommer det ekonomiska bort-

fallet markas forst under nésta ars kartldgg-
ning, eftersom arets lista géller senast avslu-
tad sdsong, det vill séga sdsongen 2013 for
fotbollsklubbar och 2013/2014 for ishockey-
klubbar och dvriga sporter med samma sd-
songsformat.

Olika forutsattningar

Det gdr inte att bortse ifrdn att arenan
spelar en viktig roll for hur klubben kan
utveckla sin forsdljning. Vissa arenor dgs
av kommuner eller foretag, medan andra

dgs av klubbarna. Saknar arenan och dar-
med dven klubben loger och namnrattig-
heter paverkar detta intdkterna och dven
hur klubben placerar sig i denna lista. Sam-
tidigt finns det ishockeyklubbar som spe-
lar runt 30 hemmamatcher pa en sédsong
medan vissa fotbollsklubbar endast har 15.
Sport & Affarer anser dock att listan fyller
sin funktion d& den belyser hur varje en-
skild klubb tar tillvara pa de férutsattning-
ar som finns for just deras klubb, idrott och

marknad. TEXT PIERRE EKLUND

VARA FRAGOR:

B. Hur ser er marknads/sponsoravdelning ut?

C. Vilka ar era storsta samarbetspartners?
* Fotbollsklubbarnas svar avser sdsongen 2013. Hockeyligans centrala avtal ingar ej i ishockeyklubbarnas svar. Centrala prestationsbaserade avtal fran Svensk Elitfotboll ingar ej.

A. Hur mycket drog ni in pa sponsring och foretagsférsiljning sdsongen 2013/2014* inklusive fasta sponsorkontrakt, driktreklam, arenareklam, VIP/
foretagsbiljetter samt forsdljning av foretagsloger och arenanamn? Slutspel, kvalserie, kval eller spel i Europa ska inkluderas. Moms ska exkluderas.

TOPP 15

1. MALMO FF

(Magnus Svensson, forsdljningschef)  [{7Er]
A. Cirka 67 miljoner kronor inklu-

sive spel i Europa.
B. Fyra personer. En forséljnings- Malmo €€

chef, tvd séljare samt en spon-
sorkoordinator.

C. Swedbank (Namnrattighetssponsor),
Puma (Dréktleverantdr) och Rorlaggaren
(Drdktsponsor).

Totalomsittning: 172,6 miljoner

Resultat fore skatt: 0,5 miljoner

2. HV1

(Johan Skogeryd, marknadschef)
A. 58,8 miljoner kronor inklu-
sive slutspel (kvartsfinal) W
och European Trophy.
B. Attapersoner varav tre
sdljare.
C. Husqvarna, Kinnarps, Liljedahl, Fagerholt och
Intersport
Totalomsdttning: 148,1 miljoner kronor (koncern)
Resultat fore skatt: - 4,5 miljoner kronor (koncern)

3. LINKOPINGS HC

(Anders Maki, vice klubbdirektor)

A. 55,4 miljoner kronor inklusive
slutspel (semifinal) och Euro-
pean Trophy.

B. Marknadsgruppen bestar av 4,5
séljare och vart kundcenter som
tar emot samtal och hjdlper till med adminis-
tration och leverans.

C. LHC:s diamantpartners &r Cloetta, Mobilfore-
taget 3, Lansforsakringar Ostgota, Mediehuset
Corren, Stangdstaden, Handelsbanken, CCM
Reebok, Martin & Servera, Team Sportia, Toyota
Material Handling Europe, Tekniska Verken,
Danske Bank, Nulink och Kjell Askling Bil
(Toyota).

Totalomsattning: 159,7 miljoner kronor (koncern)

Resultat fore skatt: -4,6 miljoner kronor (koncern)

4. LULEA HOCKEY

(Janne Dannberg, marknadschef)

A. 50,5 miljoner kronor inklu-
sive slutspel (kvartsfinal)
och European Trophy.

B. Tre sdljare och en marknads-
chef

C. SSABoch LKAB
Totalomséttning: 133 miljoner kronor
Resultat fore skatt: -2,0 miljoner kronor

5. MODO HOCKEY

(Michael Bengtsson, marknads- och
forsdljningschef)

A. Cirka 50 miljoner kronor inklu-
sive Play In.

B. Tre foretagssiljare, tva inom
proaktiv forsaljning av sdsongs-
kort och en inom ny media.

C. Holmen, Fjéllrdven, ICA, MittMedia

Totalomséttning: 131 miljoner kronor (koncern)

Resultat fore skatt: 0,91 miljoner kronor (koncern)

8. FROLUNDA HOCKEY CLUB

(Magnus Philipson, forséljningschef) :

A. Cirka 46 miljoner kronor inklu- Pﬂ(‘i"{;‘t
sive slutspel (kvartsfinal) och 3“
European Trophy. }

B. Férsiljningsavdelningen pd
FHC &r 3,5 st sdljare som sdljer FHC hela pro-
duktutbud samt en partner Baes som jobbar
provisionsbaserat och saljer mindre produkt-
losningar.

C. Harenbredd i vér partnerstruktur med pa
manga Géteborgsbaserade foretag ex SKF,
Volvo, Intersport, Easton, JSM och Bjurfors.

Totalomsittning: Presenteras senare pa dret (2012/2013
hade koncernen 125,5 miljoner kronor).

6. BRYNAS IF

(Stina Jonsson, forsaljningschef)

A. 48,4 miljoner kronor inklusive
slutspel (kvartsfinal) och Euro-
pean Trophy.

B. Forsdljningschef och tre séljare

C. Bauer Hockey, Leaf Sweden (Ldkerol),
AB Karl Hedin och Kraft Foods (Gevalia).

Totalomsattning: 100,8 miljoner kronor

Resultat fore skatt: -4,26 miljoner kronor

Itat fore skatt: Presenteras senare pa aret (2012/2013
hade koncernen -4,78 miljoner kronor).

10. VAXJO LAKERS

(Nina Bremer, ekonomichef)

A. 37,9 miljoner kronor inklusive
slutspel (semifinal)

B. Enmarknadschef/sljare, en silj-
are och en marknadsassistent.

C. Vida-koncernen, Lagans byggnads AB, Ello i
Lammhult AB

7. IF ELFSBORG

Sten Strinds, marknadsansvarig) e
A. 48 miljoner kronor inklusive [}

spel i Europa. X f
B. Sten Strinds, Marcus Hedelin, o

Johan Sjoberg och Robert Hedin
C. Swedbank Sjuhdrad, Ellos , Pulsen, Folksam,
NetOnNet, Input och Sohlbergs Buss.
Totalomséttning: 122,5 miljoner kronor (koncern)

Resultat fore skatt: -12,68 miljoner kronor (koncern)
8. FARJESTADS BK
(Mats Tagmark, marknadschef)
A. 46 miljoner kronor inklusive
slutspel (final) och European
Trophy. il
B. Marknadsavdelningen bestar av

tre séljare pa exponering.
C. Lofbergs och Stadium
Totalomsittning: Presenteras senare pé aret (2012/2013

hade koncernen 156,9 miljoner kronor).

fore skatt: Pr -as senare pd ret (2012/2013

var koncernens resultat 2,6 miljoner kronor).

dttning: 147 miljoner kronor (koncern)
Resultat fore skatt: 5,24 miljoner kronor (koncern)

11. SKELLEFTEA AIK

(Hans NordIdf, ekonomichef)
A. 36,8 miljoner kronor inklusive
slutspel (SM-quld) ﬂ
B. Tre personer som jobbar med
foretagsforsaljning. Utifran
vilken tid pa sdsongen det &r har
Skellefted AIK ibland fler personer som jobbar
med foretag.
C. Boliden, Skellefted Kraft och Alltele m.fl.
Totalomsattning: 122,9 miljoner kronor (koncern)
Resultat fore skatt: 7,8 miljoner kronor (koncern)

12. IFK GOTEBORG

(Jonas Henriksson, forséljningschef)
A. Cirka 36,5 miljoner kronor
utan arenareklam inklusive spel
i Europa.
B. En férsdljningschef, tvd
sdljare och en koordinator.
C. Stdrsta ar Prioritet Finans.
Totalomsattning: 113,5 miljoner kronor
Resultat fore skatt: -3,17 miljoner kronor

13. HELSINGBORGS IF

(Rickard Nilsson, marknadschef)

A. 31,2 miljoner kronor.

B. Pa marknad har vi en kommer-
siell projektledare, en forsalj-
ningsansvarig, en sdljare och en
marknads assistent. Vi forbereder oss for en ny
arena i Helsingborg med dartill hdrande storre
rattigheter.

C. Resurs Bank, Puma, Solid Forsdkringar, Inter-
sport samt IT Garden.

Totalomséttning: 85,15 miljoner kronor

Resultat fore skatt: -6,69 miljoner kronor

14. GREBRO HOCKEY

(Hans Traav, marknadschef)

A. 31 miljoner kronor inklusive
kvalserien.

B. Fyrapersoner

C. Elon, Solidum, 1Quity och Easton

Totalomsattning: 74,5 miljoner kronor

Resultat fore skatt: 1,38 miljoner kronor

GREBRO

15. AIK FOTBOLL

(Niklas Nestlander, kommersiell chef)

A. 30,2 miljoner kronor.

B. Har en forsaljning- och mark-
nadsavdelning som bestar av tre
sdljare och en kommersiell chef.

C. Huvudsponsorer: Abro, Adidas och Svea Eko-
nomi. Officiella partners: Stadium, PEAB, Fabege
och VUAB.

Totalomséttning: 120,28 miljoner kronor (koncernen)
Resultat fore skatt: -7,9 miljoner kronor (koncernen)

1. TYRESO FF

(Hans Lindberg, ordférande) Al
A. 12 miljoner kronor inklusive

B. Totalt tre personer

C. Prioritet Finans, Kia Motors och Megakakel
Klubben har Idmnat Damallsvenskan 2014

2. FC ROSENGARD

(Niclas Carlnén, f d general manager)
A. Cirka 10 miljoner kronor inklu-

DAMER TOPP 5
spel i Europa.

pga délig ekonomi.
sive spel i Europa.

B. En heltidstjanst samt styrelsen och dvriga
oavldnade.
C. Cederroth, Sigma, Mikz och Victoria Park.

3. NORTHLAND BASKET

(Anna Jonsson, klubbdirektdr)
A. 5,9 miljoner kronor.
B. Ensdljande klubbdirektor och
spelare som avlastar under
omgangar under sdsongen.
C. Northland Resources, Luled En-
ergi, Heri, Handelsbanken, Lulebo, Hs Copy, La-
karjouren, Swedbank, Luled Hamn, Nike, BDX

4. KOPPARBERGS/GBG FC

(Anders Abrahamsson, marknad)

A. 5,5 miljoner kronor.

B. En heltidsanstélld affarsutveck-
lingschef som ska bearbeta nya i
och gamla samarbetspartners. ..':E C
Sedan tidigare har vi en mark-
nadsséljare som jobbar mer eller mindre pa
ideell basis.

C. Kopparbergs Bryggeri, SKF, Tenson och Danske
Bank.

Gemmmme I

5. UMEA IK
(Niklas Westman, klubbchef)
A. 4,8 miljoner kronor.
B. Tvdsiljare
C. Balticgruppen, Umed 2014, UPAB,
Umea Energi, PUMA/Intersport, VW, T3, Dids.

BRA DIALOG MEN
VAKSAMMA PARTNERS

Magnus Svensson, forséljningschef pa
Malmé FF, som aterigen hamnade etta:
- Har ni mérkt av att intresset for att
sponsra Malmd FF och Allsvenskan har
paverkats av supporterbrak och fram-
forallt det som hande i Helsingborg?

- Vi har mdrkt att de foretag som
inte &r befintliga partners, utan kanske
pa vdg in som partner, &r mer vaksam-
ma. Befintliga partners har vi en bra
dialog och kommunikation med och de
forstar klubbens stéllningstagande och
hur vi paverkar detta, sa att det gari
ratt riktning.

FOTO: SHUTTERSTOCK.COM/LENETSTAN
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13 SEPTEMBER
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VM-KVAL DAMLANDSLAGET
SVERIGE-SKOTTLAND

17 SEPTEMBER 3
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Du har véal bokat upp arets basta events pa Ullevi, Scandinavium och Gamla Ullevi? Umgéas
och at gott i nagon av restaurangerna eller logerna innan — vi hjélper dig garna att arrangera
en trevlig kvall. Valkommen att lasa mer om alla erbjudanden pa www.gotevent.se!

SA HAR ORDNAR DU BILJETTER:

Bestall pa: gotevent.se eller ticnet.se
Kop direkt: Scandinaviums biljettkassa
Grupper (Minst 20 pers):
eventinfo@gotevent.se

Foretagskop eller grupper om 20 p el. fler:

Therese Conradsson, tel: 031 36844 89
Therese.conradsson@gotevent.se
www.gotevent.se

Event

ARENABOLAGET | G(")TEBORG®
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Den svenska spelmarknaden

or ett drygt decennium sedan var den

svenska spelmarknaden en oligopolmark-

nad, dar frimst Svenska Spel och ATG var

storst. Nu dr den svenska spelmarknaden
under kraftig forindring i och med niitets intag och
alla offshoreaktdrer som erbjuder svenskarna spel
online. Forra aret, 2013, omsatte den svenska spel-
marknaden ca 20 mdr kr netto, (efter utbetalning av
vinster). Av denna summa svarade utldndska aktorer
for 15 %, d.v.s. ca 3 miljarder.

D& uppgifter visar pa att 50 % av allt nitspel av
svenskar sker hos s.k. offshore-aktorer &r siffran na-
got osdker. Antal onlinesajter med utldndsk bas som
erbjuder svenskar spel ar ca 200 stycken, d.v.s. dessa
ar pd svenska. Man rdknar med att det finns ca 2 700
sajter som erhallit licens for att driva onlinespel - alla
tillangliga for svenska spelare. Utdver detta uppskattar
Interpol att 80 % av allt spelande sker pa "sténgda”
spelsajter, dvs. illegala spelsajter som endast utvalda
personer kdnner till och de dr cirka 25 000 till antalet.

2 400 miljoner kronor i marknadsforing -
Pengar att tjana?
De utléndska aktérerna satsar hart pa att 6ka sin varu-
madrkeskannedom i Sverige. Under 2013 spenderades 2
388 mkr pa marknadsféring varav "offshorebolagens”
andel var 60 %.

1 ar har andelen redan under de forsta fyra manader-
na véxt till 70 %. Fortsatter de utldndska aktorerna att
investera i samma takt arets resterande manader kom-

mer drets reklamnota att hamna pa drygt 2 mdr kronor.
Och detta med en marknadsandel av spelandet pa 15 %
under 2013!

For tio ar sedan, 2004, var Svenska Spels del av
marknadsforingskakan, raknat pa bruttoinvestering,
dvs. utan rabatter: 47 %. Forra dret; 2013, var den nere
pa 18 %, = ca 425 mkr.

Idag sker ca 18 % av allt spelande via mobilen. 2018
rdknar man med att siffran okar till 44 %. Av svenskar-
nas spel via mobil sker 75 % pa idrott och vadslagning
samt spel pa héstar.

Moderaternas sakkunnige i spelfragor: Gustaf
Hoffstedt, har flitigt debatterat fragan om den svenska
spelmarknaden.

Tror du att det svenska spelmonopolet
kommer att avskaffas inom rimlig tid?

- Nej, eftersom "rimlig tid" enligt mitt formenande re-
dan &r passerad, sdger Gustaf Hoffstedt.

Hur Idnge drdjer det?
- Rtminstone léngre &n den brytpunkt dé statens och
samhillets intdkter fran monopolspel & mindre &n vad
ett omreglerat spel skulle ge, liksom statens och sam-
hllets mdjlighet att ge skydd och stéd at problemspe-
lare. Tyvarr, sdger Hoffstedt.

Hos Unibet, en av de storre utléndska aktdrerna, ar
synen foljande:

- Mycket hénger pa hur EU-kommissionen stller sig
till frégan i framtiden. Regeringen har ocksa sagt man
2014 ska ange fardriktning for den svenska spelpoliti-

ATG: ""Vi ska bli stors

ATG har inga daliga mal med verksam-
heten. Man vill bli storst i Norden ar
2020. For att na dit har man formu-
lerat ett manifest som ska forena alla
krafter i trav- och galoppsverige sa man
gar mot samma mal.

- Nu ir smekmanaden over, nu vidtar
hart arbete, sidger Hans Skarploth till
Sport & Affarer.

ATG @r ett spelbolag beroende av spor-
ten. Hur ser symbiosen mellan sport och
spel ut hos er?

—Vi dr helt beroende av varann. Vi levere-
rar en upplevelse till vdra kunder: publiken,
histdgarna och spelarna. Det unika med
oss dr att vara eventarenor 4gs av sporten.
Livebilder till alla lopp kan vi leverera fran
vart egna tv-bolag Kanal 75.

Er andel av den reglerade spelmarknaden
ar ca 27 % idag. Har du nagon teori om
varfor ni minskat omséttningen sedan
2011?
—Dels har inte ATG investerat tillrdckligt
mycket i affarsutveckling infor framtiden och
dels dr konkurrenssituationen mycket tuff,
framforallt fran de utldndska spelbolagen,
vilka idag star for 50 % av spelarinvestering-
arna. Nu dr smekmanaden &ver. Vi maste
gora saker och ting béttre. Dérf6r har vi for-
mulerat ett manifest i ett antal punkter som
sammanfattar styrkan med var verksamhet
och som konkretiserar vara framtidsmal:
1)Vi gor Sverige mer levande — utan ATG
skulle en miljon ménniskor ma sémre. Som
enda spelbolag i Sverige betalar vi skatt,
ndrmare 1,3 miljarder gir till staten. Res-
ten gér till spelarna och till sjédlva sporten.
2) Vi maste bli attraktiva for en storre

malgrupp an skicklighetsspelarna.

Vimaste bli battre fére och efter loppen.
Vimaste fa till béttre och mer slimmade tv-
sdndningar som lockar dven de oinvigda.

3 ) Hemsidan och kommunikationen via
sociala medier maste ses over.

4) Vi maste upplevas som &dkta och tro-
vérdiga. Djurskydd och spelsdkerhet ar hér
vitala faktorer. De spelbolag som skoter sig
bist kommer ocksé bli mest framgangsrika
de kommande 15 aren.

Nu &r det snart sommar och Sommartra-
vet dr en given eventklassiker runt om i
landet. Har galoppen nagon motsvarig-
het?

— En ny foreteelse dr Nationaldagsgaloppen
som blev en succé pa Gérdet ifjol. Sen har
vi ju klassikerna Stromsholms Grand Na-
tional och Derbyt pé Jigersro. For travets
del inleds ju sommaren med Elitloppet. Vi
jobbar nu stenhart for att hja eventupple-
velsen inom trav och galopp aret runt.

Det siigs att spel pa travet ger mest
pengar tillbaka till spelarna om man
jamfor de olika spelformerna i Sverige. Ar
detta en myt eller verklighet?

—Vi betalar tillbaka i snitt 70% av de spe-
lade pengarna (pendlar mellan 65-80% be-
roende pa spelform). Det tror jag inte att
négot annat bolag slar.

Hur ser du pa upplevelsen online eller tv
kontra att uppleva sporten live?

— Personligen tycker jag att uppleva live pa
arenan ir oslagbart men vi far inte skylla
pa boomen for online och tv fér minskan-
de publiksiffror. Vi maste istéllet optimera
upplevelsen for bada plattformar. Titta pa

ken. Sverige maste dven férhalla sig till EU-kommissio-
nen i frégan om vad som verkligen géller for det svenska
regelverket kontra EU:s.

- Det handlar dven om fragor som marknadsféring och
pengatvatt. Nar nuvarande modell faller ocksa i formell
mening &r det svart att sia om, sdger Peter Alling, numera
verksam hos Unibet men tidigare pa Lotteriinspektionen.

Gar idrotten miste om pengar?

Ser man till de officiella siffrorna gar redan idag den
svenska idrottsrorelsen miste om en mdjlig "kickback”

pa runt 3 miljarder kronor. Ett exempel idag pa kickback
till idrotten &r Unibet som erbjuder sina kunder live-
streamingsdndningar av populéra event inom ramen for
sina sponsorskap. Har finns en stor framtida potentiell in-
komstkalla for den kommersiellt gangbara delen av idrot-
ten. Vid en avreglering skulle de olika spelbolagen forsoka
overtrumfa varann med olika erbjudanden kring arenaba-
serat spel. De bolag som i ett av/omreglerat scenario inte
sponsrar idrotten kommer att tappa i trovardighet och
dérmed med storsta sannolikhet &ven i afférer.

Bor det svenska statliga spelmonopolet
avskaffas till forman for en béttre ver-
kande reglering av den svenska spel-
marknaden och som dven oppnar upp for
scenariot ovan?

Johan Tisell, pressansvarig pa Svenska Spel, &r inte
frdmmande for en forandring men betonar att ett det
maste till ett regelverk som &r sammanhé&ngande, kon-
sekvent och trovardigt.

i Norden"

till exempel fotboll. Fér 20 &r sedan séndes
det bara en match i veckan genom Tipsex-
tra. Nu ér det sdkert uppe i 50 genom alla
olika bolag. Vi maste hinga med i den hér
utvecklingen.

Hur ser du pa symbiosen mellan trav och
galopp?

— Intressant, genom att de har olika mal-
grupper. Pa Jagersro kan bada sporterna
upplevas.

Ar den kombitanken nagot ni tittar pa vid
kommande arenabyggen?

— Ja, vi diskuterar allt som innebér forbétt-
ringar. Anldggningsstatusen i landet maste
hojas Gverlag.

Ni sponsrar idag SOK genom Olympia-
travet och Svenska Ridsportforbundet.
Kan det bli aktuellt att sponsra Svenska
Ishockeyforbundet igen?
— Jag sdger som det star i manifestet — Allt
som gor Sverige mer levande kan bli ak-
tuellt.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

- Ska marknaden omregleras sa krévs det ett re-
gelverk som omfattar alla aktorer, sa att spelreglerna
blir lika for alla och en myndighet som med kraft ser
till att reglerna féljs. Sedan &r det politiskt beslut om
hur marknaden ska se ut; d.v.s. antal bolag, oligopol, fri
marknad, eller en blandning? Fragan &r oerhért kom-
plex, da den dven omfattar andra svara aspekter som
eventuellt annonsférbud, IP-blockering, vard av spel-
missbrukare, betalningssparrar, finansiering till idrotten
mm, sdger Johan Tisell.

Utredningsforslag
Lotteriutredningen (SOU 2006:11, Spel i en fordnderlig
varld) har foreslagit en myndighet som med hjélp av ny
lagstiftning ser till att tillstandskrav och att regelver-
ket efterlevs. Har alla aktdrer kravet att rétta sig efter
samma regelverk, upphdr behovet av ett statligt spel-
bolag. Andra faktorer att ta hansyn till ar etiska regler,
aldersgrénser, spelmissbruk och att marknadsféring
sker pa ratt satt. Samt, nar sa sker, att en viss del av
omsattningen gar tillbaka till den svenska idrottsro-
relsen nér spel utévas pa sportaktiviteter. Inom ramen
for ett okat konsumentskydd ligger dven fragan om
spelmissbruk. Man rdknar med att ca 0,5 % &r spelbe-
roende medan 1,5 procent befinner
sig i riskzonen. Berdkningar visar
att under 2013 spelade den svenska
befolkningen i genomsnitt for 2 555
kronor, avrdknat vinstutdelningen.
TEXT: PAR EDGREN

HANS SKARPLOTH
Titel: Vd.

Ader: 41.

Familj: Fru och tre soner.
Bor: Hus i Haninge.

Civil karridr i komprimat: Forsaljningschef
inom Philip Morris AB, forsaljningsdirektdr och
vd for Viasat AB. Vd for Viasat Norden. Vd for ATG
sedan januari 2013.

Idrottslig karridr: En gang hockeymalvakt i
Haninge, Div 1.

Intressen: All form av idrott.
Kor: BMW.

Ater: Choklad.

Dricker: Rddvin.

Laser: Bokslut.

Retar dig pa: Dolda agendor.
Alskar: Arlighet. Passion.

Favoritklubbar: Hammarby, Leksand,
Nottingham Forest.

ATG

Ags: Svensk
Travsport (90%)
och Svensk
Galopp (10%).

Omséttning: 12,2 miljarder kr

Sa fordelas pengarna: 70 % till spelarna.

13% till sporten (prispengar, uppfodarpremier,
driften av banorna, Hastndringens Nationella
Stiftelse och utbildningsanldggningarna Flyinge
och Strémsholm och Wangen). 11% i skatt. 6% till
ATG. | pengar: Totonettot efter det att spelarna
fatt sina vinster var ifjol 3,7 miljarder. 1,6 miljarder
fordelas till &garna och 800 miljoner gar till ATG.
1,3 miljarder betalades i skatt.

Resultat: 1,6 miljarder 2013

Marknadsandel av den reglerade marknaden:
30%

Antal anstallda: 255
Antal banor: 37
Sponsrar: SOK. Ridsportférbundet.




ENSKA SPEL

Fornyelsens vindar

fran Vishy

Vd:n Lennart Kall flaggar for ett helt
nytt Svenska Spel i ar, dir spelansvar
pa ett tydligare sitt kommer att ga
hand i hand med attraktion och pro-
duktfornyelse. Bolaget satsar pa mer
service, fler spelalternativ och dkad
kundtrygghet. Nagot som i ar kommer
att mirkas i foretagets kommunikation.

Varfor ska man som spelare lIdgga sina
slantar pa Svenska Spel och inte pa t.ex.
Unibet?

— Svenska Spel dr en reglerad, laglig aktor
som har tillstdnd att sdlja spel och genom
att spela hos oss premierar man en sund
och siker spelmarknad, dir ocksd over-
skottet gar tillbaka till staten och allméin-
nyttan. Viljer man en oreglerad aktor har
man inte samma sékerhet, eftersom dessa
aktorer inte omfattas av ndgon kontroll eller
tillsyn av svenska myndigheter. Vi tar ocksa
ett tydligt ansvar for vara spelare, sa att de
inte spelar for mycket.

Ni delar in ert spelutbud mellan tur, sport
och Casino. Hur viktig &r just sportspelen
for er?

— De ér sjélvklart viktiga. Det finns en natur-
lig koppling mellan sport och spel och vart
samarbete med svensk idrott gér ldngt tillba-
kaitiden. For den idrottsintresserade ar spe-
let en upplevelsehgjare. Sitter du pé arenan
eller framfor tv:n och har spelat, sa bidrar

det till att 6ka spdnningen. Men du maste
ocksa kunna lita pa det du ser, vi jobbar dir-
for valdigt aktivt med att uppticka, forsva-
ra och forhindra spelrelaterat fusk. Sé kallad
match-fixing 4r ett av de st6rsta hoten mot
tavlingsidrotten och idrottens viardegrund.

Hur viktigt ar onlinespelen for er?

— Ar det viktigt for kunderna s4 ér det vik-
tigt for oss. Och nu satsar vi ca 300 miljoner
kronor pa att forbéttra bade den digitala
plattformen och utbudet, sa att upplevelsen
blir 4nnu bittre, vilket kunderna lar mérka
successivt under aret.

Hur ser du pa spelmdjligheter knutna till
arenan?

—Vi har 6kat var nérvaro och finns nu pa 30
idrottsarenor runt om i landet — dels genom
att vara spelombud finns pa plats, dels ge-
nom att flera arenor nu har investerat i wifi.
Det underlittar den digitala kommunika-
tionen i mobilen och ddrmed mojligheten
att fa all mojlig information om matcher, la-
gen, statistik osv, samtidigt som du ser bra
liveidrott.

Hur kopplar ni samman spel och klubb-
tillhorighet?

— Bland annat genom ”Grésroten”(fd.
Svea), dér vi varje ar delar ut 50 miljo-
ner kronor till ungdomsidrotten. Forra
aret fick ca 6 300 foreningar i 69 olika

FOTO: BJORN TILLY

LENNART KALL

Aider: 55

Familj: Sambo med Marie, tvd egna, 2 bonusbarn,
2 katter

Bor: Ekerd

Intressen: Natur, friluftsliv och framforallt idrott
(som utdvare, gérna langlopp. Deltog senast i
Liding6loppet pa mountainbike)

Kir: Audi Q5, mountainbike och Buster Magnum
Ater: Just nu mest grillat - fisk, kott, girna
kalkon

Dricker: Mest vatten och vin

Alskar: Att vakna.

Favoritklubbar: Farjestad i hockey och Orebro
i fotboll

idrotter runt om i landet Grésrotspengar.
Och det dr kunden som bestdmmer for-
delningen av de 50 miljonerna. Det gér
man genom att registrera sin favoritféren-
ing pa sitt spelkort som man sen anvinder
nér man spelar. Jag var t.ex. i Leksand och
delade ut ca en miljon kronor till deras
ungdomsenhet.

Vilken arena ar viktigast for Svenska
Spel: hemmaarenan eller idrottsarenan?
— Det bestimmer kunden. Vi ska finnas déar
kunden ir. Kunden ska kunna na oss oav-
sett om det dr via mobilen eller hos ett av
vara spelombud. For egen del dr liveupp-
levelsen alltid bast. Inom kort kommer vi
med flera nyheter, som vi hoppas ska ge en
helt ny spelupplevelse for kunderna.

Hur ser du pa konkurrensen fran de pri-
vata spelbolagen?

—Vi vill strama upp nuvarande reglering.
Idag har vi regler men spelbolagen med
sina sdten i utlandet foljer dem inte. De
marknadsfor de mest farliga spelen helt
olagligt for uppskattningsvis 1,4 miljarder
forra aret, vilket mediahusen jublar Gver.
Och det de marknadsfor ar i stor utstrack-
ning hogriskspel som nétcasino, ddr mal-
gruppen ir unga méin som genom bonusar
och rabatter lockas att borja spela, vilket i

SVENSKA SPEL

Aider: 17 &r. (Egentligen 80 da Tipstjinst bildades
1934).

Agare: Svenska staten

Omsattning: Narmare 22 miljarder kr
(summan av spelarnas satsade pengar).

Nettoomséttning: 8,1 miljarder.
Resultat: 5,3 miljarder
Sportspelens andel: ca 17%
Marknadsandel: ca 48%

Antal anstillda: 2 200
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forlangningen kan leda till att fler fastnar i
problem och missbruk. Verkningsfulla sank-
tioner mot otillaiten marknadsforing &r helt
avgorande for att spellagstiftningens syften
ska kunna upprétthallas. Nu har regeringen
tillsatt en utredning om hur sanktionerna
mot tidningar som bryter annonsforbudet
kan effektiviseras och man ska dven se 6ver
forutséttningarna for en samordnad myn-
dighet for tillstdnd och tillsyn med mandat
att vidta kinnbara dtgérder.

Hur viktia ar sponsring for er?

— Mycket viktig. Vi satsar i runda tal ca 280
miljoner kronor pa sponsring och partner-
skap, framforallt idrottsrelaterad. Genom
var idrottssponsring stérker vi vart moder-
varumdrke och dven kopplingen till vér af-
fir och alla vara produkter.

Har ni nagot nytt pa gang?

— Ja vi kommer att kunna visa upp ett helt
nytt Svenska Spel i juni som vi bland annat
kommer att diskutera under Almedalen.
Forutom nya spelupplevelser sa lanserar
vi ett helt nytt spelansvar, med obligatorisk
registrering av allt spel hos oss, undantaget
fysiska lotter och inne pa casinot. Kunden
kan ddrmed enkelt ha koll p4 sitt spelande
— genom att se sin totala spelhistorik, sétta
budget och stidnga av sig. Det blir ocksa
lattare for oss att félja upp att alla kunder
far sin rdttmaétiga vinst och att vi kan dela
ut ytterligare cirka 30 miljoner kronor arli-
gen som annars hade gatt férlorade for att
spelkvitton forsvinner. Det innebér ocksa
en stérkt dlderskontroll d4 man maste vara
18 for att fa ett spelkort. Vi gor det svarare
for matchfix och penningtvitt. Samman-
taget innebér detta flera bra och ansvars-
fulla dtgirder som stérker tryggheten och
sikerheten for vara kunder.

Vilka tar hem Fotbolls-VM?
—Vill inte sinka oddsen, men jag tror att
England kan 6verraska. Det kinns som att
det ér deras tur nu.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

Sponsrar:

Svenska: Bandyforbundet,
Fotbollférbundet,
Handbollforbundet,
Innebandyférbundet,
Ishockeyforbundet.
Idrottsgalan. 50 miljoner
till ungdomsidrotten
(Grdsroten),
talangutveckling och diverse stipendier.
Delfinansierar professur i spelberoende vid Lunds
universitet.

Foretagets ledord: Tillgdnglighet Omtanke
Engagemang

simmardagar i Vansbro!
Vansbro Triathlon
Vansbro Bianchi 120

28 juni
29 juni
4 juli
5 juli

Anmal dig pa:
vansbrosimningen.se

Vansbro Tjejsim, Vansbro Kortsim, Vansbro Ungdomssim

VANSBROSIMNINGEN 28 JUNI-6 JULI

Upplev gemenskap, gladje och folkfest under ndgra skona

Vansbro Halvsim, NYHET! Vansbro Oppen Alv
Vansbrosimningen, Lilla Vansbrosimningen

www.facebook.com/vansbrosimningen
Twitter: @simmavansbro, Instagram: @vansbrosimningen
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"Pa lang sikt skulle vi
gynnas av ett licenssystem"

Betsson har de senaste aren expanderat genom
att addera drygt 20 spelleverantorer, samtidigt
som bolaget har utokat sin varumarkesportfolj
genom partnerskap, egna nystartade varumair-
ken samt foretagsforvirv. Bolaget ar positivt
infor en eventuell avreglering.

I takt med Betssons pagdende expansion adr mark-
nadsforingen hogst pataglig — bade online och off-
line.

— Online har vi tva kanaler, dels partners som
slussar trafik vidare till oss och som vi sedan delar
intdkter med, dels via bannerannonsering och s6k-
motoroptimering. Offline gor vi tv-reklam och ut-
omhusreklam, samt i vissa fall reklam i dagspress,
berittar Magnus Silfverberg, vd for Betsson.

Det senaste aret har bolaget dndrat inriktning pa
marknadsforingen for nagra av sina storsta varu-
mairken.

—Vi marknadsfor numera Betsson.com som ”the
great and generous entertainer”, dér riktar vi oss
mot bidde méin och kvinnor som gillar underhall-
ning. Pa Alla hjdrtans dag gjorde vi en kampanj déar
Betsson.com satte in en miljon kronor pa en slump-
massigt vald kunds konto. En svensk kvinna vann
och blev 6verlycklig, en héndelse som fordndrade
hennes liv, berdttar Magnus Silfverberg.

Och fortsitter:

— Nordicbet.com nischar sig mer mot sportspels-
experter. Var senaste kampanj ”Andra chansen”
handlar om att &ven om man vet allt om en match
si kan det intréffa ovintade hiandelser, och att man
da far en andra chans hos spelbolaget.

Vilka faktorer gar ni efter nér ni ska sétta ett
odds?

—Vi gor en sannolikhetsbedémning pa utkomsten
av hindelsen, exempelvis att ett lag ska vinna en
match. Den bedomningen gors av oddsséttare pa
Malta som dels har foretagets egenutvecklade sys-
tem till hjdlp, dels externa leverantorers oddsbe-
domningar samt dels sin egen kunskap. Den egna
kunskapen kan handla om skadesituationen i ett lag
eller dylikt.

Vad gor ni for att minska risken for en felvdrde-
ring fran er sida?

— Foretaget hanterar risk i sportboken genom att
justera oddsen utifran hur spelet kommer in. Ar det
mycket spel pa exempelvis vinst for ett lag kan odd-
set pa det utfallet sinkas medan oddset pa forlust
eller oavgjort hojs. Da blir det generellt mer spel
pa de senare utfallen och var risk balanseras nagot.
Dessutom tillats inte hur héga vad som helst, och
det begriansar ddrmed var risk.

""Stora aktorer gynnas av avreglerat monopol”
Precis som fér manga andra spelbolag skulle en av-
reglering av monopolet fordndra spelreglerna for
Betsson.

— For oss innebdr ett licenssystem lidgre legal oséd-
kerhet, hogre intriddesbarridrer samt fullstdndiga
mojligheter till marknadsforing och sponsring av
idrotten, vilket dr positivt. P4 minussidan hamnar
skattebordan och 6kad compliancebdrda, men pa
lang sikt skulle vi 4ndé gynnas av ett licenssystem,
givet att det 4r kommersiellt attraktivt.

Och for den svenska marknaden som helhet?

—Vi tror att de som redan &r stora aktorer gynnas
och de som dr sma kommer fa svart att overleva
med Okad kostnadsborda i form av legal complian-
ce och skatter. Erfarenheter fran andra marknader
som omreglerat dr att de som &r stora innan omreg-
leringen blir vinnare pa den, medan de mindre ak-
tOrerna slas ut eller képs upp

Magnus Silfverberg

Som EU-reglerat spelbolag ér idrottssponsring
inte tillatet for Betsson.

—Vi far manga forfragningar fran idrottsklubbar
och aktiva idrottare, men tvingas oftast siga nej pa
grund av reglerna. I ett framtida licenssystem ser vi
dock det som naturligt att en del skattepengar borde
6ronmarkas for idrotten. Pa si sétt kan vi fa bidra,
sidger Magnus Silfverberg.

TEXT: HENRIK LENNGREN

BETSSON

Omsittning: 2,5
miljarder kronor.

Andel av

den svenska
spelmarknaden:
Ej publik fakta.

Idrottssponsring i Sverige: Nej. Fredrik Ljungberg och
Bdrje Salming dr dock Betssons svenska ambassadorer.

Historia: Bolaget grundades 1963, och hette da AB
Restaurangrouletter, senare Cherryféretagen. Under de
forsta 35 dren dgnade sig bolaget at landbaserat casinospel
i Sverige och Europa. | slutet av 90-talet startades
internetverksamhet upp och i borjan av 2000-talet kdptes
uppstartsbolaget Betsson.com, varpa hela koncernen senare
bytte namn till Betsson fér att markera fokus pa onlinespel
snarare an landbaserat spel. Kort darefter delades den
landbaserade verksamheten ut till aktiedgarna, under namnet
Cherry och dven den del som utvecklar casinospel online,
under namnet Net Entertainment. Kvar blev det som idag &r
Betsson - en onlinespelsoperatdr med egen spelplattform,
egen sportboksutveckling, men inkopta casinospel fran Net
Entertainment och olika andra leverantdrer. De senaste

aren har bolaget expanderat sitt erbjudande genom att
addera ver 20 spelleverantérer, sasom Evolution Gaming,
Microgaming, Jadestone, Play n Go. Bolaget har dven
expanderat sin varumérkesportfélj bade genom partnerskap,
egna nystartade varumdrken samt foretagsforvarv

betsson

Paf vaxer med
passagerarfarjornas
utveckling

Det som grundades som en penningautomatforening pa Aland pa
sextiotalet har vuxit fram att bli en enveten uppstickare pa spel-
marknaden. Med en kinsla av gemenskap forsoker nu Paf locka
allt fler svenska kunder.

Alands Penningautomatférening
(Paf) grundades 1966 av ideella for-
eningar pa Aland for att erbjuda pen-
ningspel och skapa vinst for allméin-
nyttiga &ndamal. Knappt 50 ér senare
verkar Paf pa ett flertal licensierade
marknader.

— En av vara konkurrensfoérdelar ar
att vi prioriterar spelansvar hogt, det
vill sdga att vi kontinuerligt utveck-
lar vara verktyg och metoder for att
identifiera kunder med spelproblem
och foérséka forma dem att begrinsa
sitt spelande. Vi dr ocksa noga med att
framhalla vart ursprung och dgarforhallande. Férhoppningsvis soker
sig folk till att tryggt spelbolag och véljer att stanna linge som kund,
sdger vd:n Anders Ingves, apropa bolagets ambition att ta sig in pd den
svenska spelmarknaden.

Aven om Paf:s reklamsatsningar inte foljer nagot traditionellt méns-
ter, har en hel del reklam gjorts i Sverige genom aren.

— Men det kridvs enorma reklaminvesteringar for att bryta igenom
bruset och né fram till nya kunder och det har visat sig att det inte leder
till lojala spelkunder. Darfor vill vi bygga relationer med vara kunder,
bland annat genom fysiska moten, istillet for att basunera ut ett bud-
skap eller erbjudande. Generellt kan jag séga att det som genomgéende
praglar var kommunikation dr kinslan av gemenskap.

Anders Ingves

Sponsrar idrotten pa Aland

Ifjol delade Paf ut drygt 20 miljoner euro till allménnyttiga &ndamal.
Ett fordelningsrad fordelar sedan pengarna i samhéllet och idrotten ér
betydande mottagare.

I dagsldget sponsrar Paf frimst idrottslag och idrottspersoner fran
Aland, men enligt Anders Ingves utesluts inte sponsring pé andra
marknader.

— Tidigare har vi exempelvis sponsrat Atletico Madrid i Spanien,
beréttar han.

Anders Ingves tror att flera svenska spelbolag har chansen att expan-
dera ute i virlden om monopolet avskaffades.

— Det skulle vara konstigt om Sverige valde bort den mojligheten till
nya arbetsplatser och skatteintékter. Det finns bra exempel pa lander
som omvandlat sitt monopol till ett licenssystem och det har lett till
Okade intikter som sedan fordelas till idrott, kultur och annat. Det ér
bra om lagstiftarna ser till befolkningens bésta och vill skydda dem fran
oseridsa aktorer. En omreglering skulle kunna leda till att de bolag som
ar ansvarsfulla far verka pa den svenska marknaden och generera skat-
teintdkter, medan andra sténgs ute. I dag dr det vilda véstern nér det
géller spelutbudet i Sverige och det ar svart for konsumenten att veta
vilket bolag man kan lita pa.

Vad skulle en avreglering av monopolet innebdra for er - och for den
svenska marknaden?

— Kunderna skulle skyddas béttre samtidigt skulle kraven bli lika for
alla. Dessutom tror jag att intékterna for stat och indirekt for idrott,
kultur och andra féorménstagare skulle 6ka. For oss skulle det dven
innebéra tydligare spelregler, vilket ér att féredra ndr man jobbar lang-
siktigt.

TEXT: HENRIK LENNGREN
PAF

Omséttning: 120 miljoner euro. ‘
Andel av den svenska spelmarknaden: Ej publik fakta. \
Idrottssponsring i Sverige: Nej, inte for tillfallet. Samarbeten

sker framst med vélgorenhetsorganisationer, som Ung Cancer.

Historia: Alands Penningautomatforening (Paf) grundades

1966 av ideella féreningar pa Aland for att erbjuda penningspel och skapa vinst for
allmannyttiga andamal. Paf har vuxit med passagerarfarjornas utveckling pa Ostersjon

och sedan 1999 pa internet. Syftet med verksamheten &r fortfarande densamma - att
skapa vinst som fordelas till allménnyttiga dndamal.
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Idrottssponsring starker

Unibets trova

For Unibet dr idrottssponsring en viktig del i att 6ka
trovirdigheten av sitt varumirke - och att kunna na
ut till en storre publik. Spelbolaget har hittills aterin-
vesterat drygt 900 Mkr i olika idrotter genom aren.

Under sommar-OS i Peking 2008 knep Gustav Larsson en
silvermedalj 1 herrarnas tempolopp. En idrottsintresserad
svensk nation jublade, och det gjorde &ven Unibet. Spel-
bolaget hade de senaste dren gett Svenska Cykelférbundet
resurser att hjdlpa unga cyklister att tévla
internationellt.

Enligt Unibets vd Henrik Tjarnstrom
ir detta bara ett av manga exempel da
Unibet involverat sig i idrottssponsring.
Just nu ingar man i ett antal sponsorskap,
bland annat med fotbollsklubbarna FC
Koépenhamn, FC Midtjylland, Club Briig-
ge och Standard Liege.

— Idag ar sponsringen till idrotten vil-
digt elitinriktad. Det ar de storsta lagen
i de stoOrsta sporterna som far ut mest av
den nuvarande situationen. Vi har sett en
drastisk 6kning av forfragningar fran lag i
lagre divisioner eller sporter som inte ir
lika prioriterade idag, sdger Henrik Tjérn-
strom.

I Sverige jobbar Unibet bland annat
med Alexander Gustafsson, Victor Hed-
man, OS-medaljérerna Emil Jénsson och

Henrik Tjarnstrém

irdighet

Anna Haag samt hardsatsande simmerskan Therese Als-
hammar.

— Resurserna ger henne mojlighet att satsa mot OS i Rio
2016, berittar Henrik Tjdrnstrom.

"Tidsfraga innan omreglering sker”

Han menar att det ér en viktig del i Unibets arbete att vara
med och stodja idrottsforbund, klubbar och individuella
idrottare — men att avsaknaden av licensmojligheter i Sve-
rige gbr det svart for bolaget att gora detta
pa bred front.

— For oss dr det bara en tidsfraga innan
en omreglering kommer att ske dé det nu-
varande systemet inte fungerar optimalt
for ndgon av intressenterna — varken kun-
der, idrottsrorelsen, operatdrer eller myn-
digheter. Det dr viktigt att komma ihag att
islutdnden ér det kunderna som bestdm-
mer vilka tjanster och produkter de vill ha
och i vart moderna samhille med mobiler
och plattor dr kundvalet bara en knapp-
tryckning bort, sdger Henrik Tjarnstrom.

—Vi har haft manga méten med politi-
ker och tjdnstemén och delgett var erfa-
renhet om hur en framtida omreglering i
Sverige bor se ut. Vi fortsdtter detta arbete
och hoppas pa ett fortsatt gott samarbete
sd att vi tillsammans kan skapa en modern
spelreglering som passar 2000-talet och

SKOL

. f

NU SATSAR VI PA EN
KLASSIKER FOR SVERIGES

N

sex manader.

MILJARDOMSATTNING

dess samtliga intressenter, spelare, idrott och myndigheter.

Henrik Tjérnstrom anser att staten ska reglera och inte
operera och for att ett reglerat system ska vara sa bra som
mojligt f6r kunderna s maste systemet tillata de bésta pro-
dukterna och den bésta anvindarupplevelsen s att det inte
finns ndgon anledning for kunderna att spela utanfor det
reglerade systemet.

— Pa det séttet sd nar man en maximal kanalisering in 1
det reglerade systemet och kan dirigenom skydda kunder-
na pa basta mojliga sitt och samtidigt 6ver tiden maxime-
ra skatteintédkterna till staten. FOr oss som bolag sa skulle
dven den legala risken minska om vi fick ett tydligt regel-
verk. Det skulle ocksa gora det enklare for oss att stodja
svensk idrott.

Fotnot: Unibet har ocksa inlett ett sponsorsamarbete med ASI-

CS Stockholm Marathon. Unibet blir en av huvudsponsorerna.
TEXT: HENRIK LENNGREN

UNIBET ) ) ) ) )
Omsattning: 2,39 c@@@@ee
miljarder kronor. 4 4
Andel av Av spelare, for spelare

den svenska
spelmarknaden:
"Det saknas officiella siffror for marknadsandelar.”

Idrottssponsring i Sverige: Anna Haag, Emil Jonsson, Therese
Alshammar, Alexander "The Mauler" Gustafsson, If Stockholm Open,
Case Swedish Open, drspremidren i Bruksvallarna (ldngdskidor), Unibet
2:an.

Historia: Unibet grundades 1997 av bolagets nuvarande
styrelseordforande Anders Strom. Han ville erbjuda sportintresserade
spelare battre produkter dn vad de statligt dgda monopolen kunde
erbjuda. Unibet dr numera ett av Europas storsta onlinebolag

med dver 900 anstdllda och 43 olika nationaliteter. Bolaget &r
noterat pa NASDAQ OMX Stockholm med ett marknadsvérde 6ver

9 miljarder kronor. Man har licenser i sju olika lander och kontor i
Malta (huvudkontor), Storbritannien (corporate office), Sweden (IT),
Danmark, Belgien, Frankrike, Italien, Filippinerna och Australien.

FAKTA OM SPELMARKNADEN

138 § lotterilagen (1994:1000) anges att det inte &r tillatet att i yrkesméassig verksamhet eller annars i for-
varvssyfte framja deltagandet i ett utom landet anordnat lotteri. | 54 § andra stycket anges att den som olov-
ligen i yrkesméssig verksamhet eller annars i forvarvssyfte uppsatligen framjar deltagande i ett utom landet
anordnat lotteri, om framjandet sérskilt avser deltagande fran Sverige, doms till bter eller fangelse i hogst

Den straffrattsliga sanktionen blev genom Hogsta domstolens dom den 21 december 2012 (mal B 3559-11) i
praktiken verkningslos. Domstolen konstaterade att de straffréttsliga sanktionerna for brott mot framjande-
forbudet i lotterilagen strider mot EU-réttens diskrimineringsforbud.

Kaélla: Lotteriinspektionen: "Spelmarknadens utveckling 2013".

Listar man de olika spelformerna och dess andelar pa den svenska marknaden far man féljande siffror for 2013
medtaget de utldndska aktorerna:

TEAM
ICA SPORTIA

€l apoteket

KIVIKS ~
y = WY >
CRAFT ;.. EUROGYM
MUSTERI NORDIC CHOICE HOTELS lu 13-18 JULI,

Helsingborg Arena.

o

SPORRONG

eel the moment

HELSINGBORG

Ungdomar i aldrarna 12-
25 ar deltar i fyra olika
kategorier: gymnastik/ak-
robatik, dans, fitness och
"alternativa aktiviteter".

ALLA SKOLELEVER!
(Utan utlandska
2012 ——
En utmaning for alla Svenska Spel, inkl. Kasinon 48 % (56 %)
ARBETSPLATS arbetsplatser! ATG 18% (21%)
KLASSIKERN , 2 Rikslotterier 18 % (20 %)
} HALY o o 6 Utldndska onlinebolag 15%
‘ ’ KLASSIKERN ' ’ . .
T W ty Halva distanserna i Riksbingo 1% (2 %)
\\\ ,.f’ Halvklassikern som Lokala & regionala lotterier <1% <1%
kom det har aret! Restaurangkasino 1% (1%)
f I 9 9 2 Kaélla: Lotteriinspektionen: "Spelmarknadens utveckling 2013".
[/ ; TJE]
\ "KLASSIKERN" ’ Antligen en N —
4
Tjejklassiker!
\\"‘ ’f, jejklassiker
P4 ° = m:qrr ~'; w
/ = 3
#3 1971 Gymnastikfest ’fji'; % Cc
EN SVENSK 11 iy
Q) “USSTEER W0 pet har aret blev M M i- [i ll/q\"
W) (/] ¥y n- pt,
\ f idén om En Svensk iz
\\ ﬂ’ . . 4
Klassiker verklighet. s EURDGYM 2014
HELSIMNGRORD, SWEDEN
Hela Helsingborg gar i sommar gym-
ensvenskklassiker.se nastikens tecken. Fler in 5 000 ung- Det &r ett socialt evenemang helt utan tévlingsinslag,
) domar fran hela Europa kommer da for och alla deltar efter sina forutsattningar. Eurogym ar-
Partner: att delta i Eurogym, som genomfors pa rangeras vartannat dr, och ytterst ansvariga &r Europe-

iska Gymnastikforbundet, UEG. Eurogym inleds med en
oppningscermoni i 0S-stil och ett gigantiskt Welcome
Party. Pa formiddagarna gar deltagarna pa olika work-
shops, och pa eftermiddagarna blir det uppvisningar pa
stan. Det de I4rt sig ligger till grund fér programmet pa
den avslutande avslutningscermonin.

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK
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FOTBOLLS-VM 12/6-13/7, JUNIOR-VM | HOCKEY

| tacksamhetsskuld till England och Ungern

Sommarens VM-turnering dr
den 20:e i ordningen. For andra
gangen gar turneringen i Bra-
silien, en nation som &r ensam
om att ha deltagit i samtliga
slutspel. Brasilien har dess-
utom vunnit VM fem ganger

- 1958, 1962, 1970, 1994 och
2002.

For den som forsoker ga pa djupet
med vérldsfotbollens historia som
(oftast) bekriftas for varje nytt
land man léser in sig pa: Det var
britterna som introducerade spor-
ten, och det var ungrarna som lar-
de ut den. S& var det hér i Sverige,
och sa var det dven i Brasilien.

Den brasilianske introduktéren
hette Charles Miller (1874-1953).
Han var visserligen f6dd i brasili-
anska Sao Paulo. Men hans pap-
pa John var skotte och hans mor
Carlota Fox hade engelskt pabra.
Den blott tioarige Charles skick-
ades till Sout-
hampton f6r
att ga i public
school. Det var
under tiden pa
Banister Court
som han liarde
sig spela fot-
boll. Néar han
blev ildre, runt
1890, fortsatte
han pa Milbrook School i Sout-
hampton. Med skollaget spelade
han mot bl.a. St Mary’s FC (nuva-
rande Southampton FC) och det
med tiden mytomsvirmade ama-
torlaget Corinthians.

Charles Miller

Brasilien ar ett pulserande hjarta i varldsfotbollen, men inte dess vagga.

Miller atervinde till Sdo Pau-
lo som 20-aring. I bagaget fanns
tva bollar och en regelbok. Han
startade Sao Paulo Athletic Club
och organiserade den forsta se-
rien i landet, Liga Paulista. Mil-
ler spelade center nir laget vann
de tre forsta upplagorna av Sao
Paulo-maisterskapet (1902—04).
Nagra ar senare (1910) var det
Millers namnférslag som antogs
nér nagra arbetare brét monstret
i den dittills 6verklassdominerade
brasilianska idrotten och bildade
Sport Club Corinthians Paulis-
ta. Det var en hyllning till Millers
engelska ungdomsidoler, som det
aret turnerade i Brasilien.

Fotbollssporten vixte forstide
industrialiserade brasilianska stor-
stdderna. I Sdo Paulo grundade
stadens italienska enklav Palestra

Italia (1914), en klubb som sena-
re bytte namn till SE Palmeiras
(1942). Den portugisiska grup-
pen stod bakom Portuguesa de
Deportes (1920). Det idag klas-
siska Sao Paulo FC sag dagens
ljus 1935, efter ett antal samman-
slagningar. Dir ingick bl.a. CA
Paulistano (1900), klubben dér
den legendariske Arthur Frieden-
reich spelade.

I grannstaden Santos bilda-
des bl.a. Santos Futebol Clube
(1912) och AA Portuguesa San-
tista (1917).

I Rio de Janeiro (som fick sitt
eget misterskap 1906) har tre av
de tongivande fotbollslagen sina
rotter i roddarséllskap. Botafogo
de Futbol e Regatas (1894) bor-
jade spela fotboll 1904. Clube
de Regatas do Flamengo (1895,

namnet syftar pd Flandern) star-
tade en fotbollssektion 1911 med-
an Vasco da Gama Clube de Re-
gatas (1898) gjorde sammalunda
1915. T Rio finns ocksd bland
andra Fluminense FC (grun-
dad 1902 av engelskbordige Os-
car Cox), AC Bangu (1904) och
América FC (1905).

Trénarimport fran Europa

Efter ca 40 ar blev det aktuellt att
professionalisera fotbollen i Bra-
silien. Med anstéllda spelare hoj-
des kraven p4 trdnarna. Och i det
skedet, i mitten av 1930-talet, rik-
tades blickarna mot Europa. Dori
Kirschner var inte sen att nap-
pa pa kroken.
Denne judiske
ungrare, som
spelat for MTK
Budapest (till-
sammans med
bl.a. Kalman
Konrad, Jozsef
Nagy och Lajos
Czeizler, som Dori Kirschner
alla senare kom

till Sverige) och i bortat 20 ar varit
tranare for tyska och schweiziska
klubbar (han vann sju titlar med
Grasshoppers), anade vad som
var pa gang i Europa. I mars 1937
klev han i land i Rio de Janeiro.
Kiirschner arbetade forst hos Fla-
mengo och sedan Botafogo.

Den lille Kirschner sag, arligt
talat, inte mycket ut fér vérlden.
Latt bojd, skallig, sjuklig och av-
magrad gjorde han sitt bésta for att
ldra ut de mera seriosa och arbets-

Brasilien storst genom tiderna

kriavande sidorna av fotbollsspelet.
Medan han predikade grunderna
och kippade efter luft i det fukt-
varma Rio, stod assistenten Flavio
Costa bredvid
med hinderna
i fickorna och
6msom flab-
bade, Omsom
hénlog. Cos-
ta hade namli-
gen petats at si-
dan till forman
for Kirschner.
Detta hade han
svart att tala. Men han sag med
egna 6gon hur Kiirschner ldrde ut
det ”nya” engelska stopperspelet,
som kommit i bruk efter offside-
regelns dndring 1925. Han snap-
pade ocksa upp tillrdckligt for att
bygga vidare pa Kiirschners forny-
elsearbete. Flavio Costa kom sena-
re att leda det brasilianska lands-
laget (1944-1950 och 1956) och
da introducera den 4-2-4-upp-
stillning som blev ett revolutione-
rande inslag under VM i Sverige
1958. Dori Kiirschner gav brasi-
liansk fotboll det taktiska funda-
ment som tidigare saknats. Och pa
den végen ér det.

Kirschner fick sparken frian
Flamengo hosten 1939. Han fort-
satte som trénare ett drygt ar med
Botafogo. Direfter stannade han
kvar i Rio, pa grund av kriget i Eu-
ropa och trots sin allt simre hélsa.
Han drog sitt sista andetag den 13
oktober 1941.

Flavio Costa

TEXT: GUNNAR PERSSON

Ekonomisk succe for JVM

Det stora intresset for Junior-VM i

ishockey 2014 slutade med ekonomisk
framgang. Enligt forbund och Malmd

Arena beror framgangen pa ett nira sam-
arbete mellan arrangérerna.

Till skillnad mot Ishockey-VM i Stockholm
2012 och 2013, som gick med 25 miljoner
kronor i forlust, gick Junior-VM i Malmé
2014 med ekonomisk vinst pa 6,5 miljoner
kronor.

— Redan fran borjan fanns ett nédra samar-
bete mellan férbund, Malmé Stad och Mal-
moé Arena. Vi
hade en bra stra-
tegi och lyckades
skapa en hausse
som spred sig.
Foérhoppnings-
vis lockar detta
fler arrangdrer
till Malmo, sé-
ger Karin Mar-
tensson, vd for
Malmo Arena.

Aven Christer
Englund, ordfo-

Karin Martensson

Malmé Arena var skadeplatsen for ett framgangsrikt méasterskap.

rande for Svenska Ishockeyférbundet, lyfter
fram samarbetet som en avgdrande faktor for
den ekonomiska framgéngen. Han medger
ocksa att detta kan péverka forbundets beslut
var stora mésterskap ska ldggas i framtiden.
—Vi konstaterar att vi inte bara lyckades fa
god ekonomi, utan dven fa fram hela kéins-
lan att det ar ett mésterskap som pagar. Hela
Malmo genomsyrades av JVM, vilket bidrog
till framgangen, anser Christer Englund.
Precis som handbolls-VM i Malmé 2011
blev Junior-VM en ekonomisk succé i en mé-

nad dér turismen i vanliga fall 4r liten. Om-
kring 27 000 turister besokte Malmo och to-
talt omsattes cirka 100 miljoner kronor under
maisterskapet.

— Det gar att genomfGra stora event som
gar ihop ekonomiskt om det finns en tanke
och omtanke i allt. Siktet 4r nu instéllt pa
att ta hem nya stora event inom idrott, kul-
tur samt nationella kongresser, men jag kan
dnnu inte avsldja nagot, siger Pehr Palm, vd
for Event in Skane.

TEXT: PIERRE EKLUND

2014

WORLD JUNIOR
CHAMPIONSHIP
SWEDEN

Malmo

JUNIOR-VM 2014
* 27 000 besdkare fran 28 nationer.

« Turistekonomisk omséttning pd 100 mil
joner kronor.

* 34% av biljetterna sdldes under paga
ende turnering.

* 144 271 3skadare totalt, vilket &r Europa-
rekord.

* Medievarde i Sverige: 220 miljoner kronor.

* JVM:s ekonomiska vinst blev 6,5 miljo
ner kronor.

« Over 7 miljoner tv-tittare i Sverige.
« Over 14,1 miljoner tv-tittare i Kanada.
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En evenemangsnation att rakna med

Tusentals representanter fran hela virlden
fanns pa plats pa SportAccord Convention.
For RF:s del gdllde det att marknadsfora
Sverige som evenemangsnation.

- Vivill visa att Sverige &r att rdkna med som arrangdr for
stora evenemang i framtiden, séger Patrik Wigelius.

Ar efter &r samlas tusentals representanter fran idrotten
pa SportAccord Convention, den méssa som kopplar samman
idrottsorganisationer, destinationer och kommersiella aktorer.

RF har engagerat sig i massan fyra ganger, och enligt ordfé-
rande Karin Mattsson Weijber ar SportAccord "varldens storsta,
och kanske viktigaste, motesplats for idrottsevenemang.”

RF:s marknadschef Patrik Wigelius haller med.

- Det &r en motesplats som samlar 10K och samtliga in-
ternationella idrottsforbund, samt en mangd aktorer inom
idrottsindustrin. Det dr en av de storsta och mest inflytelse-
rika mbtesplatserna. Att da vara pa plats, medverka aktivt i
seminarier och méten skapar viktiga relationer och visar att
Sverige dr att rdkna med som arrangdr for stora evenemang i
framtiden, sdger han.

| maj fanns RF pa plats i Turkiet tillsammans med deltagar-
nai Sweet Spot Sweden, detta som ett led i det arbete RF gor
for att skapa forutsattningar for att attrahera fler internatio-
nella tévlingar och méten till Sverige.

- Samarbetet med Malmd, Gdteborg, Stockholm och
Jamtland/Héarjedalen &r viktigt for att ha en stark forank-
ring hos de storre destinationerna, menar Patrik Wigelius.

Pa vilket sitt marknadsfor ni Sverige som
evenemangsland?

- Med en gemensam monter som beskriver Sverige som eve-
nemangsland skapar vi var plattform. Utéver det arbetar
alla parter aktivt i sina méten med olika internationella for-
bund och beslutsfattare. Vi pa RF skapar kontaktytor med

spartaccord

UMETE Sz SUTPORT
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—
INTIRNATEORAL CONVENTION | _bh
andra landers idrotts- och destinationsorganisationer i syfte
att utveckla oss sjélva och "benchmarka” med varandra.

Hur betraktar man Sverige som evene-
mangsland i 6vriga variden?

- Vi har fortfarande ett starkt namn som organisator, men
vi ska vara medvetna om att det finns stora resurser pa an-
dra hall som efterstravar att fa hem de stora evenemangen,
vilket gor att vi mdste véssa bade vara erbjudanden och var
organisationsférmaga.

Ambitionen &r att er medverkan ska gynna
alla forbund och destinationer som vill
organisera idrottsevenemang i framtiden.
Kan ni se nagra resultat fran tidigare ars
engagemang?

- Det &r ett Iangsiktigt arbete dér vi bygger relationer och ef-
terstravar att bibehalla och 6ka Sveriges narvaro som alterna-
tiv for masterskapstavlingar och moten. Fér destinationerna
utgar manga av métena utifran 6nskade evenemang och som
man ofta redan arbetar tillsammans med specialidrottsfor-
bunden kring, vilket gor diskussionerna mer konkreta.

Hur summerar ni arets SportAccord Con-
vention?
- Vi drar uppmérksamheten till oss pd métesplatsen och vi-
sar att vi dr dar. Dessutom starks de internationella ndtver-
ken, vilket &r viktigt i var framtida ambition att "ta hem"”
nya evenemang.

TEXT: HENRIK LENNGREN

Stort intresse for SM-veckan

Dragkampen om att fa agera vird-
stad till SM-veckan okar. | ar kon-
kurrerade atta stider om fortroen-
det.

=
. —_—
SM-VECKAN

SOMMAR 2014
30 JUNI-6 JULI, BORAS

Det har hant en hel
del sedan SM-veckan
debuterade i Sundsvall
for fem ar sedan. 2009
fanns fem idrotter pa
programmet. | ar ror
det sig om 40 idrotter
och 10 000 idrottare, ledare och medfdljare som ak-
tivt deltar i evenemanget.

- Ett storre evenemang kréver mer resurser och
det &r en utmaning att hitta finansiering sa att alla
idrotter kan delta pa ett likvardigt sitt. Aven for
kommunerna okar dtagandena och for oss &r det
viktigt att det finns en bra balans i evenemanget
for alla parter, sdger RF:s marknadschef Patrik Wi-
gelius.

Atta stdder ansokte om vérdskapsfortroendet.
Boras hade, enligt Patrik Wigelius, ""en bra idé kring
helheten av evenemanget bade inriktat mot alla
idrotter men ocksa for eventet som sadant".

- Dessutom har Boras ett brett och aktivt foren-
ingsliv forutom véldigt bra anldggningar, vilket gor
att vi kan genomfora ett brett program av idrot-
ter. Det ar inte alldeles enkelt att ta emot 40 olika
idrotter.

HUI:s siffror visar att det senaste sommarevene-
manget i Halmstad gav ett turistekonomiskt tillskott
pa 62 Mkr.

- Vi mérker i vara utvérderingar att SM-veckan
utvecklar den interna processen och samarbetet i
kommunerna. SM-veckan berdr sa manga delar och

Patrik Wigelius

skapar en stolthet i kommunen. SM-veckan &r ocksa
en stor mojlighet for kommunerna att visa upp sig
for alla idrotter som en attraktiv arrangor av eve-
nemang.

TEXT: HENRIK LENNGREN

Arrangdrer: RF i samarbete med Borés

Stad samt specialidrottsforbunden. SVT &r
sandande bolag.

Sponsorer: Specialidrottsforbunden dger sin
egen tavling och har sina egna sponsorer. P4
central niva arbetar RF med ICA och Folkspel,
som dr huvudsponsorer. SM-veckans officiella
partners dr SJ, Nordic Choice Hotels, NEH,
Svea Real. SM-veckan &r miljomarkt i samar-
bete med Hall Sverige rent.

Deltagare: Cirka 10 000.

Sporter: 40.

Flyinge Grand Prix, Flyinge -

Miljomaérkta Event i Skane 2013: Dromljus, Helsingborg - eee 2013, Lund - Nordic Baltic Championships, Flyinge -
World Rowing Coastal Championships, Helsingborg - Landskrona tradgardsgille, Landskrona -

Final Volkswagen Grand Prix, Flyinge -

Malmofestivalen, Malmo -

Helsingborgsfestivalen, Helsingborg
Mastarnas Mastare, Bastad
Tullverkets kompetensdagar, Ystad - Bastad Julmarknad, Bastad - Thomanders jul, Lund

GIVAKT.SE

For varje ar som gar blir de skanska eventen lite
gronare. For tredje aret i rad ar Skane den region i
Sverige som haft flest event med Hall Sverige Rents
miljomarkning. 2013 godkéndes 13 event i Skane
som Miljomarkt Event. Vi ar valdigt stolta dver de
skanska arrangoérernas miljoarbete och hoppas pa
annu fler miljomarkta event under 2014.
www.eventinskane.com

SKane
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Vindkraft och Zlatan-effekt driver Volvo

Volvo Group och Volvo Personvagnar
(Volvo Cars) samsas om namnet. Under
varumirket Volvo triangs personbilar,
lastbhilar, bussar, anldggningsmaskiner,
drivsystem for marina och industri-
ella applikationer. Golf och segling ar
globala redskap for att halla varumir-
ket i vdltrimmat skick och pa rétt kurs.
Zlatan gor i vanlig ordning skillnad och
sticker ut.

Volvo har sedan den férsta bilen ldmna-
de fabriken 1927 varit stora i Sverige, vil-
ket dven préglat bolagets sponsring.. Den
svenska folkbilen sponsrade primiért folk-
liga idrotter pa hemmaplan. I virlden ar
Volvo betydligt mindre. I takt med att mal-
gruppen for personbilssegmentet fordnd-
rats har dven sponsringen dndrat inriktning,
mer mot den globala marknaden, en inrikt-
ning som delas med Volvo Group. Volvo
Group ar en av varldens storsta tillverkare
av tunga lastbilar och ligger runt 200:e plats
pa listan 6ver vérldens storsta foretag. Volvo
Cars har en marknadsandel pa ett par pro-
cent med malet att fordubbla forsiljningen
till ar 2020 med fokus pa Kina som andra
hemmamarknad.

Trots siffrornas tydliga sprak har Volvo
haft formégan att uppfattas som storre.
Redan pa 1980-talet anvdnde Pehr G Gyl-
lenhammar golf, tennis och ridsport for att
stirka bilden av Volvo som ett virldsfore-
tag. I globaliseringens tidevarv lever tradi-
tionen vidare genom massiva satsningar pa
golf och segling.

— Det stOrsta virdet med att dela spor-
tengagemangen édr att Volvo Group och
Volvo Cars delar varumaérket Volvo. Vi har
en klar samsyn om vad varumarket star for
och hur vi vardar och utvecklar det tillsam-
mans, sdger Mats Nilsson, global spons-
ringschef pa Volvo Group.

Racet bygger varumirket

Namnet ”Volvo™” dgs av Volvo Trademark
Holding — ett gemensamt 4gt bolag med
delad styrelserepresentation. P4 samma
sétts styrs golfen och seglingen genom ge-
mensamma styrelser. Sporterna ligger i
tva separata organisationer pa global niva;
Volvo Event Management Golf och Volvo
Ocean Race. Seglingen viger extra tungt
eftersom Volvo dger samtliga réttigheter till
Volvo Ocean Race.

—Volvo Ocean Race ger oss global varu-
miérkesexponering och en ypperlig platt-
form for att bygga relationer med kunder
och aterforséljare runtom i virlden. I afférs-
processen stirker racet varumérkeskinne-
domen och forstaelsen for vad varumairket
star for och vad vi har att erbjuda for pro-

dukter och tjanster, siger Karin
Bicklund, global sponsringschef
Volvo Cars.

Den 4 oktober gar startskottet
av den femte upplagan av Volvo
Ocean Race under Volvos flagg.
Den nio ménader langa rutten gar
till elva hamnar, via nyckelmark-
nader som Kina och USA, innan
V65-batarna nar mélgangen i G6-
teborg den 21 juni. For att vinna
global riackvidd byggs mycket runt en di-
gital seglingsupplevelse. Den senaste tév-
lingen 2011/12 foljdes av 6ver sex miljoner
unika besOkare pa webbsidan. Vid hamn-
stoppen riknades antalet fysiska besokare
i RaceVillage till sammanlagt 2,9 miljoner.
Affarsmotivet for Volvo-bolagen ér kvali-
tetstid med inbjudna foretagsgéster som
uppgick till 23 486 personer.

—Var sponsorstrategi har alltid varit att
ga in langsiktigt. Tittar vi pa Volvo Ocean
Race har vi och vara dotterbolag och mark-
nadsbolag for varje ging blivit béttre pa att
utnyttja racet. Det dr en vixande trend och
g6rVolvo Ocean Race mer forankrat, sdger
Mats Nilsson.

Landslaget i Sverige

Volvo Personbilar Sverige ar ett av mark-
nadsbolagen som ska dra véxlar av attrak-
tionskraften i de globala sponsorskapen.
Inom seglingen sker det genom samarbe-
ten med Svenska Seglarforbundet, GKSS,
KSSS, AF Offshore Race och Stena Match
Cup. I golfen aktiveras internationella ama-
tortévlingen Volvo World Golf Challenge ge-
nom lokala golfklubbar. Svenska marknaden
sérskiljer sig genom att vara hemmamarknad
med en marknadsledande position.

— Internationellt ligger vi runt 1-2 pro-
cent pd marknaden och dér passar golf och
segling utmaérkt for malgruppen. I Sverige
har vi en marknadsandel pa 6ver 20 pro-
cent och en mycket stérre andel av den

Karin Backlund

.
rullande vagnparken. Vi beh6-
ver utdver segling och golf dven
engagera oss inom andra om-
raden som péaverkar vira kun-
der. Fotbollen dr ett bra ex-
empel dér vi dr inne nationellt
i landslagen, men inte nere pa
det lokala planet, siger Bengt
Magnusson, projektledare fér
sponsring vid Volvo Personvag-
nar Sverige.

Samarbetet med Svenska Fotbollsfor-
bundet underldattade varuméirkesmotet
mellan Volvo och Zlatan. Volvo och reklam-
byran Forsman & Bodenfors lyckades byg-
ga upp forviantningar. Sondagen den 26
januari klockan 20.10 var det premiér for
reklamfilmen dér Zlatan jagar, kramar fa-
miljen och kor bil pé fjallvégar. Tittarna far
lyssna till nationalsangen i en ny tappning
signerad Max Martin och allt avslutas med
”Made by Sweden”. En viral succé och
forséljningseffekt kom snabbt nér 6ver en
miljon tittare sag reklamfilmen under f6r-
sta dygnet.

— Dagen efter var en av vara bésta for-
sdljningsdagar nagonsin. Zlatan-kampan-
jen Okade forsiljningen med 263 procent
mot mal under kam-
panjperioden. For-
sdljningen av tillbe-
hor hade betydande
O6kning néir befintli-
ga kunder valde att
kopa Zlatan-filgen till
sin XC70, siager Asa
Borg, marknadsdirek-
tér pa Volvo Person-
vagnar Sverige.

Asa Borg

Zlatan i variden

Pa kort tid har Volvo Cars gjort globala re-
klamsamarbeten med Swedish House Maffia,
Zlatan och Robyn. Manga stiller sig fragan
varfor en fotbollsikon med hundratals miljo-
ner pa banken stéller upp i en bilreklam.

—Jag tror Zlatan fick lyfta fram en annan
sida av sig sjélv. Det var forsta gangen han
visade upp sin familj och vad som &r vik-
tigt fér honom. Alla samarbeten har varit
autentiska och gynnat alla inblandade par-
ter. Det har blivit mer 4n bara kopt reklam
och intressanta historier att lyssna till. Tra-
ditionell bilreklam kan vara trakig och lik-
riktad. Det beh6vs intressanta historier for
att bryta igenom bruset, siger Asa Borg.

I Volvo Groups senaste arsredovisning
listas faktorer som driver affirsframgéing
och forvintningar hos foretagets intressen-
ter. P4 forsta plats kommer ”Kundngjd-
het” foljt av ”Energieffektiva produkter”
och ”Produktsikerhet”.

— Vi miter och féljer upp bland annat

VOLVO GROUP

Vision: Vdrldsledande

inom hallbara

transportldsningar

Omsattning: 273

miljarder SEK

Tillverkning:

Lastbilar, bussar,
anlaggningsmaskiner, drivsystem for marina och
industriella applikationer.
Anstillda: 110 000

Produktion: 19 Iander
Marknader: 190

Huvudkontor: Goteborg
Borsnotering: Stockholmsbdrsen
Kalla: volvogroup.com

VOLVO CARS

Vision: Varldens mest progressiva och
eftertraktade premiumbilmérke

Omséttning: 122 miljarder SEK

Grundat: 1927

Rgare: Geely Holding (kdptes 2010 frén Ford)
Varumirkesstrategi: "Designed Around You"
Biltillverkning: Goteborg, Gent (Belgien),
Chongging (Kina), Chengdu (Kina)
Forsaljning: 100 [ander, via 2 300 aterforsaljare
Antal salda bilar 2013: 427 840

Storsta marknader (salda bilar 2013): USA
(61233). Kina (61146). Sverige (52 260)
Marknadsandel: 1-2%

Mal 2020: 800 000 bilar

Kalla: volvocars.com

VOLVOS SPONSRING

GLOBALT

Gar tillbaka till 1970-talet

Volvo Ocean Race:

Upplaga: 12:e (5:e upplagan i Volvos regi).
Hogkvarter: Alicante

Period: 4 okt-27 juni

Teambudgetar: 12-14 miljoner Euro (varav
kostnad tavlingsbat V65, ca 4,5 miljoner Euro).
www.volvooceanrace.com

Volvo Golf: Sponsor av golf sedan 1988.

Aldsta sponsorn pa Europatouren. Volvo Event
Management Golf har séte i Goteborg

Tourtévlingar: Volvo Golf Champions, Volvo
China Open, Volvo World Match Play Championship

Amatortavling: Volvo World Golf Challenge
(kunder och prospekts)

VOLVO PERSONVAGNAR SPONSRAR

| SVERIGE

Sveriges Olympiska Kommitté, Svenska Seglar-
forbundet, AFF Offshore Race, Stena Match Cup,
Svenska Fotbollférbundet, Frélunda Indians, Volvo
Polestar Racing

kundnoéjdhet fore, under och efter Volvo
Ocean Race och golfevenemangen. Det vi
ser klart dr att kundndjdheten och lojali-
teten till Volvo 6kar tack vare vara sponso-
rengagemang, siger Mats Nilsson.

Pa plats 27 aterfinns ”Engagemang i lo-
kalsamhillet” som kan komma att kléttra
pa listan.

— Sambhillsengagemang
och CSR-aktiviteter gor
vi inte lika mycket tillsam-
mans, utan pa varsitt hall.
Den allménna trenden
ar att CSR och Creating
Shared Values 6kar och
blir viktigare.

TEXT: JOHAN THOREN




Fran musikaler till pedaler -

Richard™
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Richard Herrey har en lang karriar som artist och evenemangsarrangér bakom sig. | borjan av
80-talet dansade han i Fame, med bland andra John Travolta, innan han dansade in och sjéng
hem Eurovisionsfinalen tillsammans med sina broder i gyllene skor. Det han larde sig av det,
anvande han sig sedan av som musikalarrangor. Idag ar dansskorna utbytta mot cykelskor,
som nybliven marknadschef for det klassiska idrottsevenemanget Vatternrundan.

Hur kdnns det att vara nybliven marknads-
chef for varldens storsta cykellopp?

— Fantastiskt. Att fi jobba med idrott och med
en sd populér och klassisk tévling dr en drom.
Man f6rstar intresset nér deltagarkvoten siljer
slut pa 12 minuter.

Vad har du for bakgrund inom cykling?

— Jaghar alltid haft en stor kirlek for sporten.
Har alltid £6ljt de stora loppen pa tv. Borja-
de cykla mer aktivt sjéilv fran 2009 da jag for
forsta gangen stéllde upp i Vitternrundan till-
sammans med mina brdder.

Vilka utmaningar ser du?

— Evenemanget maste viaxa. Ambitionen ir
att ut6ka antalet deltagare och forbéttra spon-
sorstrukturen. I sa fall maste vi fi béttre till-
gang till vdg. Vi vill kunna stinga av biltrafi-
ken vissa striackor vilket inte gér idag. Vi nar
latt drygt 30 000 deltagare om vi kan stinga
av vigar pa framforallt véstra delen avVittern
nagra timmar.

Hur gar sponsringsarbetet?

— Vi har nya avtal med Skoda (sedan 2004 hu-
vudsponsor till Tour de France) och Folksam
och vi har forldngt en rad andra avtal, dari-
bland med Bianchi och Crescent.

Vilka fordelar ser du med att sponsra er?

— Vi har en otroligt kopstark méalgrupp. Hu-
vudmalgruppen ér till 80% mén i medelal-
dern. De har ett bra jobb, bra betalt, tid att
cykla och dr prylgalna. Men malgruppen ar
otroligt stor, cirka fyra miljoner svenskar cyk-
lar nagon gang per ar. Evenemanget Cykel-
veckan pagar med alla deltdvlingar en dryg
vecka med méngder av tid till exponering och
aktivering. Men aktivering med vara deltagare
sker runt hela aret.

Vad kostar ett huvudsponsorskap?
— 800 000 —1 000 000 kronor.

Hur sker synken med En Svensk Klassiker?
— Vi jobbar tillsammans med att stirka ban-
den och varumairket. De olika loppen med Va-

saloppet, Lidingbdloppet och Vansbrosimning-
en dger ju klassikern.

Vasaloppet och Liding6loppet har startat
egna cykellopp. CykelVasan och Lidingdlop-
pet MTB. Kommentar?

— Vivill sjdlva enbart satsa pa cykel. De hér
initiativen ligger nog inte i linje med Klassi-
kerns intentioner utan ir framdrivna av ide-
ella foreningar som sett chansen att forbéttra
sin ekonomi.

Det kors ett Vitternrundan dven i Kina som
skots av Nordic Ways = hur ser du pa det?

— Som en kul grej. Det 6kar var kontaktyta
internationellt.

Ni &r det enda loppet inom klassikern som
inte dr en tavling. Ni dr ett rent motions-
lopp. Borde inte intentionen vara att dven

ni blir en tévling sa att man kan ta hem hela
Klassikern, dvs den sammanlagt basta tiden
vinner? De som bara vill motionscykla i lop-
pet vill ju inda vara med.

— Jo, det skulle 6ka intresset for vart lopp dnnu
mer och kommersiellt skulle det stirka alla i
Klassikergruppen. Men vi ér tillbaka till att vi
da maste kunna garantera sikerheten om vi
drar igang ett tivlingslopp. Vi maste fa moj-
ligheten av de involverade kommunerna att
kunna stidnga av vissa vigstrackor de timmar
som tdvlingsloppet pagéar. Vi behover en sdker
och bilfri arena under nagra fa timmar for vért
stora evenemang, helt enkelt.

Har ni planer pa att starta en "Stafett-
Vittern” eller ett lagtempo dér foretag och
organisationer kan tidvia mot varann?

— Ja, det har vi langtgdende planer pa. En oer-
hort tacksam disciplin, som stirker samman-
hallningen i den deltagande gruppen, samti-
digt som var malgrupp 6kar och stérks.

Kan ni tinka er att expandera konceptet.
Vanern runt?

— Ingen omojlighet, vi tittar hela tiden pa att
utveckla vara evenemang, men det priméra nu
ir att konceptet runt Vittern ndr sin fulla po-

tential. Ddremot stéller vi gdrna upp med tips
till andra arrangdrer. Lyckas de sen sa stirks
svensk cykel och darmed ocksa vi.

Pa vilket sitt jobbar ni med miljon? Horde
att Vatterns vatten tappat i kvalitet. Man
serveras inte ldngre Vitternroding pa Gyl-
lene Uttern (tas fran Hornavan idag) och
det beror inte enbart pa for manga signal-
krdftor som dter rodingrommen?

— Forst och framst ar cykel i sig miljovin-
ligt. Kommunerna runt Vittern (Askersund,
Habo, Hjo, Jonképing, Karlsborg, Motala,
Vadstena och Odeshdg) har triffats for att
diskutera en cykelbana runt sjon — en fantas-
tisk miljovénlig lank och alternativ at biltrafi-
ken. Nu pagar en férstudie som bekostas av
Ostsam.

— Infér sommaren 2013 blev vi som for-
sta idrottsarrangemang i Sverige certifierade
enligt ISO 20121, standard for héllbarhet vid
evenemang.

— Stiftelsen Hall Sverige Rent brukar ocksa
premiera oss genom miljomérket Miljomaérkt
Event dér viktiga omraden &r hur man arbe-
tar med val av varor och tjanster, avfallshan-
tering, energianvindning och transporter. Vi
dr dessutom Guldsponsor av Naturskydds-
foreningen.

Slutligen var har du fatt din ledarskaps-
kénsla ifran?

— Fran mina foérdldrar. Mamma och pappa
drev ett stort ridldger nér jag var grabb och var
oerhort snilla och bekriftande mot alla barn.
Pappa var dessutom journalist med méngder
av idéer. Jag lirde mig mycket av dem. Jag lir-
de mig forstas tidigt mycket fran resan med
Herreys dér jag var den som kanske var mest
intresserad av planeringsarbetet.

— I turnébussen fanns en affisch pa oss med
en pratbubbla dér det stod ”Passa dej satedéj
for mellanbror ser dej” syftande pa mig och
mitt sdtt att vilja ha koll.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ
FOTO: FREDRIK SCHLYTER
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RICHARD HERREY

Titel: Marknadschef for
Vétternrundan sedan september 2013

Arder: 49

Familj: Fru, tva barn, tvd broder och
fyra systrar

Uppvaxt: Tynnered, Goteborg.

Bor: | bilen, Saltsjobaden och Motala.
(Bodde tta &r med familjen i USA i
borjan av 2000-talet).

Utbildning: Grundskola. Slutade
efter halva nian for att borja jobba
som clown pa cirkus, high school i USA
och en marknadsutbildning pa IHM.

Civil karridr: Var som 18-aring med i
tv-serien Fame (1982-83) och dansade
bland annat med John Travolta. Vann
Eurovision Contest 1984 med laten
Diggiloo-Diggiley, (Iaten salde i 6ver
4 miljoner exemplar) och turnerade
under Herreyseran frdn 1984 med
trailers runt om i landet (Ca 60
spelningar om dret for i snitt 50 000
kr per gig)."Blev forvanad over att

sd litet blev kvar nar agenterna tagit
sitt”. Hamnade i musikalbranschen

pa Chinateatern (Hair, Grease) och
hjélpte Scania med deras interna
jatteevents. Hyrde Oscarsteatern och
producerade musikaler bland annat
West Side Story. Jobbade pa Wallmans
och ansvarade fér 100 anstéllda pa
Golden Hits nagra ar. Flyttade till USA
i borjan av 2000-talet dar hans barn
véxte upp. Kor idag radioprogrammet
"Onskenatt" pé P4.

Idrottslig karridr: Satt mycket pa
bénken i fotboll Div 1 (Sddertdlje),
cyklat Vatternrundan sen 2009
tillsammans med bréderna. Bésta tid
9 timmar, 55 minuter. Tror sig ha gjort
flest matcher for tv-laget - 6ver 300.
Intressen: "Alldeles for mycket.”
Upplevelsebaserat. Teater. Musik.
Konserter. Sport.

Ldser: Nyheter. Gillar talbocker i
bilen.

Lyssnar helst pa: Allt mjligt, mest
P4-musik.

Kor: Sponsrad bil fran Skoda
Favoritmat: Falukorvssmérgas med
d99g. Mozzarella och tomat.

Dricker helst: Cola Zero.

Alskar: Min familj. Enkla glada
madnniskor.

Favoritklubb: Gais.__SpeIade for
klubben som grabb. Ager en stripad
Gaiscykel.

Favoritpersonal: Vanlig, snéll,
engagerad

RUNDAN

Rt R . = T

Startade: 1966

Agare: Motala AIF

Lopp: Huvudloppet samt TjejVattern,
HalvVéttern och VatternTriathlon
Omsdttning: 45 miljoner varav ca 40
miljoner dr anmalningsavgifter.
Vinst: 50 miljoner som fordelas till
foreningslivet genom MAIF.

Sponsringsintdkter: Ca15% eller
5-6 miljoner med malet 8-10 miljoner
om5ar.

Sponsorer: Skoda ar huvudsponsor,
med en tradition av att sponsra Tour
de France. Crescent och Bianchi.
Sponsrar: Naturskyddsféreningen

Antal deltagare: 37 000 hela
cykelveckan varav ca 23 000 i
huvudloppet.

Turistekonomisk omsattning i
Motala: 65 miljoner (HUI,2013).



28 NORDISKA SAMEMASTERSKAPEN, NORDEA MASTERS

Nordiska Samemasterskapen
for traditioner vidare

Istéllet for det arliga Svenska
Samiska Sommarmadsterskapen
arrangeras i ar ett Nordiskt
Samemadsterskap i Jokkmokk.
Misterskapet arrangeras utan
bidrag fran svenska staten.

- Samisk idrott far inte stod
av statliga pengar, sdger Ulrika
Renstrom, ordforande i Samer-
nas Svenska Idrottsforbund.

i Sverige, Norge och Finland. SVL faststéller
regler och tar beslut om att skapa mésterskap
for nya idrotter. Under 2000-talet har till ex-
empel innebandy fatt ett eget Sameméster-
skap som avgors i borjan av dret.

- Varje sameby eller samefdrening &r an-
slutet till ett distriktsforbund som i sin tur &r
anslutet till Samernas Svenska Idrottsforbund.
Oavsett om det &r ett svenskt eller nordiskt
masterskap tavlar alla for sin by eller forening.
Aldersgransen &r fran nio ar och uppat, forkla-
rar Ulrika Renstrom som gdrna ser ett Sam-
emdsterskap i Stockholm framdver.

1 &r arrangeras inget Sommarméster-
skap eftersom de Nordiska Samemadster-
skapen avgdrs mellan 8 och 10 augusti i

Det forsta Samemdsterskapet i Sverige ar-
rangerades 1948 i just Jokkmokk. Idrotts-

grenarna speglade arbetsuppgifterna i det
vardagliga livet och fokus Idg pa lek, preci-
sion och kraft. Under 1970-talet arrangera-

NORDIS_!(A
SAMEMASTERSKAPEN 2014
Arrangor: Sarek IF

Antal deltagare: Ingen uppgift
Medier: Lokala dagstidningar, radio
och same-TV

S er: Lokala sponsorer

L4

des det forsta sommarmdsterskapet som i Jokkmokk. Eftersom Idrottsforbundet sak-
modern tid innefattar tavlingar i lassokast- nar sponsorer dr det upp till arrangors-
ning, lopning, renskotarstafett och sprint- foreningen att hitta lokala sponsorer till
distans. madsterskapen.

- Mésterskapen betyder mycket for oss - Arrangérsféreningen far bidrag fran oss,
samer. Det dr ett tillfdlle att traffas och um- men den ekonomiska situationen for samisk
gds, och féra vidare en tradition. Férutom de  idrott &r tuff. Samerna far verksamhetsbi-
sportsliga grenarna sa anordnas aktiviteter drag fran Kulturrddet men inga generella
som knyts till evenemanget. Det kan handla pengar som ska ga till idrotten.
om konserter eller dans.

Inga bidrag till idrott
Ulrika Renstrom berdttar att Samernas
Svenska Idrottsforbund, som inte dr med-

Skapar nya masterskap
Samerna har ett nordiskt samarbete vid namn
Samiid Valastallan lihttu, SVL, som arbetar

med idrottsliga fragor som berdr alla samer tat myndigheter for att fa bidrag till tav-

lingar men att de sténdigt far avslag.

- Vi kommer kdmpa vidare for att fa
pengar till samisk idrott, men det ar tufft.
lemmar i Riksidrottsférbundet, har uppvak-  Det ar synd om utévarna som drabbas. Tack
vare LKAB kunde vart duktiga tjejlandslag

Funktiondrer: Ingen uppgift
Biljettpris: Gratis

Premiirar: Svenska Samemésterska-
pen Vinter 1948. Sommar 1977.
Publik: Ingen uppgift

WORLD #

FDCITEHLL
cure

Samerna har
dven ett eget
fotbollsférbund
som i ar deltog

i det nystartade
Conifa World
Cup, for lander
och regioner ut-
anfor det inter-
nationella for-
bundet FIFA. Arets masterskap hdlls i Ostersund
mellan 31 maj och 8 juni.

FOTO: FIAKADDIK

for dldre juniorer i langskidakning deltaga
i Winter Artic Games 2014 i Kanada, som &r
en tdvling fér ungdomar som bor ovanfor
polcirkeln.

TEXT: PIERRE EKLUND

*‘ AF, we Iove sustainable achievements. That's why we are
the main partner of one of the worlds most sustainable

shore races. Being leading technical consultants, we work

in close co-operation with the Royal Swedish Yacht Club

- (KSSS) and the City of Stockholm. And W|th the starting point
-

moved into the central of Stockholm, we've given the harbor

- city an event with international attraction with optimal
conditions. So welcome to the AF Offshore Race at

Skeppsholmen 26%-29t of June, 2014.

AF - Innovation By Experience.

Nordea Masters ater i Skane

De star sedan tidigare bakom Swedish
Open och Stockholm Open. | juni bidrog
Lagardére Scandinavia till att lyfta
svensk proffsgolfs flaggskepp - Nordea
Masters.

"Overfdr ert tenniskon-
[ \__ cept till golfen.” S fit
I et budskap som framfor-
des av flera golfare och
foretag i Lagardére Scan-
dinavias nétverk.

- Vi kontaktade Bjorn Ords. Han var villig att sélja och
vi ville kdpa. Samtidigt tog vi dver dgandet av Helsing-
borg Open, vilket innebdr att vi nu har samma position
inom golfen som vi har i tennisen, sager Thomas Wallén,
managing director for Nordea Masters.

Enligt honom forvédntade sig publiken en totalupple-
velse och pa PGA National i Bara bjod man inte "bara” pa
golf i varldsklass utan ocksa pa aktiviteter for skolung-
domar och golffamiljer.

- Viville skapa en motesplats for Skandinaviens nd-
ringsliv ddr vi vardar och stirker kundrelationer. Men jag
vill understryka att det ar golfen som &r ryggmargen,
de andra aktiviteterna far inte ta 6ver. Nordea Masters
ska vara en golftdvling i vérldsklass - inget tivoli eller
Almedalen.

NORDEA MASTERS
29 MAJ-1 JUNI

Vilken prigel ville ni sédtta pa tivlingen?
- Var forebild & US Masters pa Augusta, enligt mig vérl-
dens frackaste idrottsevenemang. Banan och omgivning-
en r unik. Jag har sjdlv inte besdkt US Masters, men alla
historier jag har hért darifran vittnar om att det &r precis
s& vi vill att var publik terberéttar sina kommande bestk
pa Nordea Masters. For att vi ska lyckas maste vi skapa

en stor svensk golffamilj dar alla kdnner sig delaktiga och
vill bidra med "hushallssysslorna”.

| forfjol forlangdes avtalet mellan Nordea och Mas-
ters. Nordea satsar cirka nio miljoner euro over tre ar.

- Genom Nordea Tour trdffar vi kunder dver hela Sve-
rige fran maj till september, och under Nordea Masters
samlar vi kunder fran hela Nordea i Norden och 6vriga
utlandsetableringar till golfspel, foredrag och kundtraf-
far. Det dr en bra mojlighet att tréffa kunder och pro-
spects utanfér bankkontoren och ger ocksa kunderna
mdjlighet att natverka med varandra. PR-vdrdet genom
artiklar, tv och meraffarer gor att vi bedomer att inves-
teringen &r bra, sdger Nordeas sponsringsdirektor To-
mas Bjorklund.

Pehr Palm, vd for Event in Skane, &r glad dver att
Nordea Masters atervant till Skane.

- Stora event gar genom mediebruset. Skane har 70
golfbanor, varav nagra av de bésta i norra Europa. Nord-
ea Masters och Helsingborg Open bidrar starkt till att
positionera Skane som en ledande golfregion i Europa.

Pa vilket sitt utnyttjar ni Nordea Mas-
ters i arets marknadsforing?
- Vi arbetar tillsammans med Malmo stad, Lagardére
Scandinavia, Svenska Golfforbundet och 6vriga partners
for att kommunicera i print och webbkampanjer. Dan-
mark har flera bra spelare med sa vi véntar oss dven en
publik fran vara néra grannar. Vi vet att eventet kommer
bidra med en turismomséttning pa dver 50 Mkr, samt
att det skapar nya arbetstillfallen i regionen.

Golfen? Joda, dskadarna fick onekligen valuta for
pengarna. Vérldstvaan
Henrik Stenson konkurre-

N MNordea
rade ldnge om segern, men Masters
fick till slut ndja sig med en
femteplats. Vann tavlingen Var: PGA of Sweden
gjorde istallet thaildndaren National, Bara
Thongchai Jaidee, somvar ~ Omsattning: 55 Mkr.
starkast i ett nagelbitande ~ Publik: 90 000

. - . Tv-tittare: SVT plus
sdrspel mot Victor Dubuis- u
50 ldnder.
son och Stephen Gallacher. Hemsida: www.
Helt i publikens smak. nordeamasters.se

TEXT: HENRIK LENNGREN



Sveriges framsta idrottskommmuner
enligt svenska folket

Sport & Affdarer har sedan 2006, genom Peter Rohmée, rankat Sveriges framsta idrottskommuner, vars
resultat de senaste fyra aren presenterats under seminariet Professionell idrott, den forsta mandagen i
oktober, samt i Sport & Affarer som distribueras med Dagens industri. Utdver huvudpriset Sveriges framsta
idrottskommun, utses varje ar dven Arets breddidrottskommun, Arets elitidrottskommun och Arets evene-
mangskommun. Tidningen har genom priserna velat satta fokus pa idrottens betydelse som motor for lokal
och regional tillvéxt. Fran och med i ar delar tidningen &ven ut Folkets pris, som baseras pa en arlig Demosko-
pundersokning. Resultatet publiceras varje ar i tidningens juninummer. Folkets uppfattning &r givetvis central,
da det &r folket som idrottskommunerna kdmpar om for att behalla som ndjda invanare, nya inflyttare (skat-
tebetalare) eller turistbesokare, vilka genererar turistintdkter och som pa sikt kan bli nya kommuninvanare. |
ar delas priset mellan Stockholm och Géteborg som helt enkelt inte gick att skilja at.

Arets pris delades ut pa klassiska kro-
gen Den Gyldene Freden i Gamla Stan i
Stockholm. Valet av plats kan tyckas sym-
bolisk da Folkets pris i ar delades mellan
tva for Sverige sa viktiga evenemangsdesti-
nationer.

Den fraga som stilldes till responden-
terna i Demoskopundersdkningen var:

Vilken kommun i landet anser du ir
bist pa idrott, dvs. spontan-, bredd- och
elitidrott samt friluftsfragor? Resultatet
ses i tabellen, dér vi publicerat de 50 bista
idrottskommunerna, enligt svenska folket.

Hur kdnns det att ha blivit utsedd till
Sveriges basta idrottsstad 2014, enligt
det svenska folket?

David Lega, Goteborg:

— Det kinns jittekul och jitteviktigt. Pri-
set ger en helhetsbild av folkets syn pé var
profil i idrottsfragorna, det visar linken
mellan egen aktivitet, breddidrott och hur
bra kommunen éir att bjuda pa det skade-
spel som elitidrotten utgdr. Idrott och fri-
luftsliv dr jatteviktigt for att folk ska ma bra
och att vi har sa bra renommé som Folkets
pris visar, dr mycket viktigt for en kom-
mun som hela tiden séker nya invanare
och som vill att de befintliga invédnarna ska
ma bra. Ju rikare foreningsliv en stad har
desto battre mar staden. Friskvard sénker
sjukvardskostnaderna. Nya inflyttare och
turistbesokare Okar skatteintékterna. Det
finns i forldngningen en viktig samhaélls-
ekonomisk aspekt i att folk uppfattar oss
som en aktiv idrottskommun. Just méang-
falden i idrottsutbudet dr en jatterolig ut-
maning for mig som jobbar med idrotts-
fragorna i Goteborg.

Nagra idrottspolitiska fragor du tycker
ar extra viktigt att lyfta fram detta
valar?

— Den fysiska aktiviteten i skolan maste
Oka. Sen tycker jag att kommuner maste
samverka mer 6ver kommungrinserna sa
att man kan ha gemensamt nyttjande av
vissa anldggningar. Det dr det viktigt att
utgé ifran i stadsplaneringen. Jag som sim-
mare vill lyfta fram behovet av nya eller
upprustade simhallar. Simkunskapen ir
ett krav i skolan. Dock kréver byggande
och underhall av simhallar de dyraste in-
vesteringarna.

Olle Ohman, Stockholm:

— Vi dr enormt nojda. Jag vill i samman-
hanget lyfta fram alla féreningar, féren-
ingsledare och idrottsledare i Stockholm.
Det édr de som gor det dagliga jobbet. De
g0r en fantastisk insats och ska vara stol-

No6jda mottagare av Folkets pris pd Den Gyldene Freden: Olle (Olof) Ohman, férvaltningschef i
idrottsférvaltningen, Stockholms stad och David Lega, kommunalrad fér Kristdemokraterna i
Goteborg och vice ordférande i Idrotts- och féreningsndmnden.

ta 6ver det hér priset. Vi i kommunen tar
hand om fragor kring idrottsanldggning-
ar och infrastruktur och utmaningen fér
oss dr stdndigt hur detta kan forbattras.
Framforallt diskuteras nya inomhushallar
fér handboll, innebandy och basket och
upprustning av befintliga hallar.

Hur ser du pa idrottens roll ?

— Idrottens roll i ett samhélle handlar om
livskvalitet. I Stockholm &r folkhilsan och
fysisk aktivitet hos invdnarna av vital be-
tydelse. Folk som ror sig méar béttre och
lever langre. Den stora utmaningen ligger
i att na de grupper som &r mindre aktiva.
Hir finns det mycket att gora. Idrottens
plats i skolan 4r mycket viktig, s att den
blir naturlig fran bérjan. Man ténker batt-
re med en kropp i trim.

— Vi dr glada for utmaérkelsen och tyck-
er det dr roligt att svenskarna uppskattar
vara satsningar pa friluftsliv, spontanidrott
och breddverksamhet. Dessa omraden
har varit sérskilt prioriterade av alliansen

iidrottsndmnden de senaste aren, siger
idrottsborgarradet Regina Kevius (M)

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ
FOTO: SOREN ANDERSSON

Fotnot: Arets seminarium Professionell
idrott — med Sveriges frimsta idrotts-
kommuner, gér pa klassiska Rex i Umea.
Programmet gar att finna pa sidan 31.
Eller ga in pa www.professionellidrott.se.
Vilkomna!

HUVUDPRISET SVERIGES FRAMSTA
IDROTTSKOMMUNER GENOM AREN:
2006 - 2010 - Goteborg.

2011 - Stockholm.

2012 - Solna.

2013 - Vdxjo.

Stockholm och Gdteborg har legat topp 3 samt-
liga &r i Sport & Affarers kommunranking

Sport & Affirer:
SVERIGES FRAMSTA

IDROTTSKOMMUNER 2014

HELA TABELLEN

Har &r hela resultatet av
demoskopundersékningen som
bildar underlaget for Sveriges
framsta idrottskommun enligt
svenska folket, Folkets pris
2014. Fragan som stilldes:
Vilken kommun i landet anser
du &r bést pa idrott, dvs.
spontan-, bredd- och elitidrott
samt friluftsfragor?

Kommun Procent
1. Stockholm 14,79
1 Goteborg 14,74
3 Malmo 6,48
4 Helsingborg 4,37
5 Vaxjo 3,47
6 Karistad 3,37
7 Ostersund 3,02
8 Skellefted 2,89
9 Jonkoping 2,44
10 Lulea 1,72
11 Umea 1,71
12 Vaisteras 1,66
13 Orebro 1,66
14 Solna 1,66
15 Ystad 1,63
16 Leksand 1,62
17 Sollentuna 1,37
18 Gaévle 1,20
19 Sundsvall 1,05
20 Kalmar 1,04
21 Nacka 1,02
22 Linkoping 1,02
23 Lund 0,98
24 Kiruna 0,97
25 Boras 0,93
26 Angelholm 0,89
27 Botkyrka 0,87
28 Falun 0,82
29 Timrd 0,79
30 Gillivare 0,75
31 Tyreso 0,74
32 Partille 0,71
33 Uppsala 0,69
34 Hudiksvall 0,64
35 Lidkoping 0,62
36 Sundbyberg 0,59
37 Are 0,59
38 Mora 0,58
39 Norrkoping 0,51
40 Sodertilje 0,51
41 Ale 0,19
42 Skovde 0,19
43 Maéindal 0,18
44 Alingsas 0,18
45 Solleftea 0,17
46 Lycksele 0,16
47 Eskilstuna 0,16
48 Jarfilla 0,15
49 Borldnge 0,15
50 Halmstad 0,15

Kort om undersdkningen: Undersokningen
ar genomford inom ramen for Demoskops
telefonomnibus under varen 2014. Urvalet
har gjorts med Demoskops standard for
telefonnummerbaserat befolkningsurval.
Urvalet &r riksrepresentativt och kan

sdgas utgora ett mini-Sverige. Resultaten
baseras pa 1000 genomforda intervjuer med
personer mellan 18 -89 &r. Urvalsprincipen
ar densamma som i Demoskops manatliga
vdljarundersokningar som publiceras i
Expressen.
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Fotbolls-VM lockar sponsorerna
och FIFA fyller pa kassakistan

Den 12 juni var det avspark i arets
storsta idrottsevenemang alla
kategorier - VM i fotboll. Trettiotva
lander ar representerade i Brasilien
och matcherna spelas i tolv stader.
Forutsattningarna skiftar alltifran
tropisk hetta i Manaus i Amazonas
hjarta till kylslagna Porto Alegre i s6-
der. Brasilien ar ett valdigt land med
nitton ganger storre yta &n Sverige
och en direktflight mellan dessa tva
stader tar sju timmar!

Niér detta nummer utkommer har ungefar
hélften av matcherna spelats, forhoppnings-
vis under ideala férhallanden. Men kritiker-
na har varit manga och alla var tidigt med-
vetna om att klimatet och avstdnden kunde
stélla till problem. Planeringen och organi-
sationen likasd. Ekonomin sviktar och det
ir inte forvanande eftersom Brasilien ocksa
r vard for nasta sommar-OS med allt vad
det innebdr av stora investeringar.

Det som éndé talar for att det kan bli
succé till slut ér brasilianarnas formaga att
improvisera. Samt det faktum att i det hér
landet ér fotboll religion och nigot som alla
kan samlas kring. Géstfriheten &r stor och
den halvmiljon utlindska besdkare som
véntas till Brasilien for att se matcherna
kommer sékert att trivas.

Aven sponsorerna har stora forhoppning-
ar. Toppkategorin bestér av sex FIFA Part-
ners som Ost in astronomiska belopp i fot-

bollen. Det dr Adidas, Coca-Cola, Emirates,
Hyundai/Kia, Sony och Visa. Pa nivan un-
der aterfinns Budweiser, Castrol, Continen-
tal, Johnson & Johnson, McDonald's, Moy-
park ochYinglisolar, som alla 4r World Cup
Sponsors. Ytterligare ett steg lingre ner finns
ett antal National Supporters, saledes brasi-
lianska foéretag som tar chansen att sola sig
i glansen.

FIFA kalkylerar med att héva in totalt
fyra miljarder amerikanska dollar i sponsor-
ochTV-intdkter! En anledning till den stora
dragningskraften dr att VM spelas i en for
USA attraktiv tidszon med forvintade héga
tittarsiffror som f6ljd. Coca-Cola investerar
lika tungt som foretaget gjorde pa de senas-
te olympiska sommarspelen. McDonald's
inbjuder for forsta gdngen tjugofem barn
att se VM pa plats. Adidas rdknar med att
sponsorskapet ska leda till en trettioprocen-
tig forsdljningsokning av foretagets fotbolls-
relaterade produkter.

Everyone happy? Det aterstar att se. Ett
delsvar far vi tidigast den 13 juli d& fina-
len spelas. Men sedan tar det flera manader
innan utvirderingarna ir klara. Det faktum
att flertalet av de stora sponsorerna satsar
langsiktigt och finns med varhelst VM av-
g0rs tyder dock pé att
de dven i fortsdttning-
en vill associera sig
med viérldens storsta
idrott pa toppniva.

| |

UNO GRONKVIST, [
JOURNALIST

OCH FORFATTARE

Sponsring
fortsatter vaxa!

Sponsringen har under de senaste fem-
ton aren uppvisat en kraftfull tillvixt.
Sponsringen 6kade med hela 6,5 %
2013 till att omsédtta 6,5 miljarder i
Sverige. En siffra som IRM (Institutet
for Reklam- och Mediestatistik ) far
genom att tillfrdaga 200 riattighetsin-
nehavare. | och med det dr sponsringen
for forsta gangen forbi dagpress som
tappade hela 13,4 % under 2013 och

nu ligger pa 9,1 % (sponsring 9,9 %) av
IRM:s reklamkaka for 2013. Storst idag
ar internet inklusive mobilt med 14,1 %.
Gliddjande forsétter sponsringen ar efter
ar omsitta mer &n tv-reklamen (9,1 %)!

Idrotten dominerar sponsringen, men den
sociala 6kar mest

Idrotten é&r i sérklass storst och omsét-
ter 4,7 miljarder och tar dirmed 72,8 % av
sponsringsinvesteringarna, en 6kning med
6,4 %. Men starkast tillvixt hade den sociala
sponsringen som 6kade med 11,1 % och star
i dag for 929 miljoner kronor. Det ér 14,3 %
av de totala sponsringsinvesteringarna. Aven
kultursponsringen 6kade 2013 med 2,4 %
och omsitter 840 miljoner vilket dr 12,9 %
av reklamkakan.

Eventmarknadsféringen, dar IRM far
sina siffror fran 70 eventbyrder, minska-
de med 1 % 2013 och omsitter 3,9 mil-
jarder. Till stor glddje 6kade marknadsfo-
ringen B2C och det visar en allt tydligare
trend att foretagen vinder sig mer mot sina
konsumenter. Ligger vi till de foretagsin-
terna eventen som dock ocksa minskade pa

grund av ett tufft eventar 2013 pa 2,5 mil-
jarder, sa omsitter event i dag 6,4 miljar-
der. Vi ska dock i detta sammanhang kom-
ma ihag att manga foretag gor event utan
att involvera en eventbyré och kanske just
under tuffare tider, vilket gor att beloppen
med stor sannolikhet dr betydligt hogre.

Sa dven pa eventsidan lagger foretagen
mer pengar pa event for kunder och medar-
betare én de investerade i tv-reklam respek-
tive dagspress! Rédknar vi om dessa belopp
till procent lagger foretagen 60,5 % pa event
i marknadsforingssyfte och 39,5 % p4 fore-
tagsinterna event.

Tillsammans dr sponsring och event
storre én till och med internet inklusive
mobilt, en kanal som fullkomligt explode-
rat de senaste dren, men som ocksi bidrar
till var bransch! Det ér lysande att sociala
medier behéver ett content och var bransch
storre spridning... En perfekt match med
andra ord.

Siffrorna f6r 2013 fortséitter visa en tyd-
lig trend att foretagen ldgger en allt stor-
re del av den traditionella reklamkakan pa
sponsring och event. Med en omséttning
pa néra 13 miljarder, inklusive foretagsin-
terna event, dr jag Overtygad om att spons-
ring och event kommer fortsétta stédrka sin
position. Foretagen har sett att relations-
frimjande och upplevelsebaserad kom-
munikation blir allt vik-
tigare och ér framtidens
melodi!

NIKLAS BIRGETZ
VD, SPONSRINGS &
EVENT-
FORENINGEN
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UTBLICK Av Gunnar Persson
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en berittigade friagan “Hur

kunde Qatar fa VM-slutspelet i

fotboll 2022?” tycks éntligen ha

fatt sitt naturliga svar: ”Genom

mutor!” Utredaren Michael

Garcia har funnit att Qatar ge-
nom Mohammed bin Hammam forsékrade sig
om roster genom att dela ut mer 4n 30 miljo-
ner kronor till ldmpliga FIFA-delegater.

Men, det hér 4r bara den senaste i raden av
korruptionshérvor inom och kring FIFA. Rétan
fick fiste vid presidentskiftet for 40 &r sedan, nér
brasilianaren Jodo Havelange eftertrddde eng-
elsmannen Stanley Rous. Den sistndmnde hor-
de till den engelska amatdrfotbollens ursprung-
liga stam. Han hade borjat som fotbollsdomare,
blivit FA:s sekreterare (1934-1962) och sedan
FIFA-president (1961-74).

1970-talet sag ett systemskifte vad giller
ledningen av bade FIFA och IOK. Gentle-
mannen Rous tridde tillbaka tva ar efter att
den nirmast fanatiske amatorforesprakaren
Avery Brundage ldamnat IOK:s presidentpost
efter 20 ar. Havelange var en ren karridrist
inom idrottsbyrakratin. Hans idrottsmeriter
fanns i simning och vattenpolo. Via Brasiliens
olympiska kommitté ndrmade han sig de inter-
nationella kottgrytorna.

Skiftena innebar att FIFA och IOK véck-
tes kommersiellt. TV-mediet befann sig i stark

2014

utveckling, med direktsdndningar i farg fran
internationella evenemang som en relativ ny-
het. Man inség att det fanns pengar att himta
fran forsdljning av dessa tv-rittigheter. Men
det 6ppnade ocksé for bestickning, och de se-
naste 40 aren har det setts som naturligt att
hoga vederborande skall smorjas, om det alls
skall bli nagra afférer.

Utredningen av marknadsforingspartnern
ISL:s konkurs 2001 (for sdkerhets skull slut-
ford mer én tio ar senare) blottade en del av
rotan och ledde till att Havelange tvingades
avgd som FIFA:s hederspresident. Men han
kunde offras. Vérre ér att de forslag for att mot-
verka korruption som forra aret lades fram av
IGC (Independent Governance Committee)
helt och hallet ignorerades. Enda effekten var
att forslagsstillaren, kanadensiskan Alexan-
draWrage, lamnade sitt uppdrag. Mérk vél att
hennes forslag endast omfattade sddant som
anses som normalt inom fOretagsvérlden. Som
en aldersgrins pa 72 ar for att kunna (om-)vél-
jas till organisationens president.

Daérmed ér vi inne pa Sepp Blatter, schwei-
zaren som lardes upp av Havelange och som
snodde FIFA:s presidentpost framfor 6gonen
pa Lennart Johansson. Hade allt sett béttre ut
om Johansson vunnit? Kanske. Men det mes-
ta talar for att han bara betraktats som en par-

typajare.

Dags att oppna ogonen —
sambhallsstodet till idrotten minskar

arje ar ger Riksidrottsforbundet
undersdkningsforetaget CMA
i uppdrag att titta paA kommu-
nernas ekonomiska bidrag till
idrottsforeningarna i hela lan-
det. Nu har 2013 ars siffor kommit. Och det ér
en ldsning som borde vicka ménga till eftertanke.

Politikerna har alltid vara noga med att pa-
peka att alla ska ha mojlighet att idrotta. Sam-
héllet vinner pa att invanarna har en god hilsa,
en positiv fritid, kdnner gliddje och gemenskap i
en ideell idrottsférening. For varje krona stat och
kommun bidrar med ger svensk idrott mangdub-
belt tillbaka genom sina ideella insatser. Resulta-
tet borde fi manga kommunledningar att pa all-
var fundera pa om avsikten verkligen dr att sl in
pé en ny ekonomisk idrottspolitisk vég. En politik
som steg fOr steg, lite mer f6r varje ar, innebér att
allt fler fordldrar inte har ekonomisk mojlighet till
att lita sina barn idrotta. De mérks inte alltid, for
manga av dem kommer 6verhuvudtaget aldrig
tll féreningarna. Eller sa slutar de plotsligt och
ofta uppger barnet ndgot annat skil, eftersom de
skdms. Men barnen férsvinner inte. De finns na-
gonstans och gor nagot annat. Idrotten maste ta
sitt ansvar att se till att halla kostnaderna nere.
Men fler méste ta samma ansvar.

Statens st6d till idrotten har legat still i flera
ar, vilket innebdr att det fortsatter att urholkas.
Med sambhillets kostnadsékningar betyder det i
praktiken att svensk idrott tappat cirka 160 mil-
joner sedan 2009. Konsekvenserna har bland
annat blivit att Riksidrottsférbundets elitstod
till specialidrottsférbunden minskat till hélften.
Med framgéngarna i Sotji i fiarskt minne vet vi
hur mycket glddje och stolthet medaljer i més-
terskap ger — men dé maste vi kunna satsa sa
vi far forutsittningar att vinna medaljer, dven i
framtiden. Riksidrottsférbundet har ocksa gjort
kraftfulla neddragningar pa det centrala kansliet

och minskat personalen, och pa sa sétt skyddat
stodet till féreningarna.

Men vi kan inte skydda féreningarna mot de
senaste arens kommunala idrottspolitik. I arets
undersokning bad vi CMA rikna lite noggran-
nare pad hur kommunernas féreningsstod till
idrotten utvecklats de senaste dren, ocksé i for-
héllande till kostnads- och befolkningsutveckling.
Det finns fortfarande ménga kommuner med en
stark idrottspolitik, som ser idrottens betydelse
for hela kommunen. Men éven om vi ser stora
skillnader mellan olika kommuner, 4r trenden ty-
virr tydlig och mycket orovickande. Sedan 2008
har st6det stadigt minskat med sammantaget cir-
ka 120 miljoner.

Snart &r det bade riksdagsval och kommu-
nalval. Riksidrottsférbundet kommer att disku-
tera de hir fragorna under lang tid med riksdags-
partierna och kommer fortsitta samtalen, bland
annat i Almedalen. Och véra 21 distriktsidrotts-
forbund gor det samma i sina kommuner. Men
det réicker inte. Hela idrottsrorelsen maste siga
ifran, att ta tillfdllet i akt att berétta for politiker
och allménhet vad det minskade stédet betyder
for den dagliga verksamheten och allas mojlighet
att vara med. Fraga politikerna som vill bli valda i
host, vilket stod de vill ge idrottsforeningarna un-
der den kommande man-
datperioden? Menar de rﬂ_\;
verkligen allvar med sina = "',.I' .

ord om idrottens bety- 'l‘ e I

delse i sambhillet och att

alla som vill ska ha moj-
lighet att vara med i for-
KARIN MATTSSON WEIJBER
ORDFORANDE FOR RF

eningsdriven idrottsverk-
samhet?
KARIN.MATTSSON@RF.SE



Professionell Idrott

- idrott som motor for regional utveckling -

Valkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens
hjalp kan stérka utvecklingen av din kommun och region. Bredd-
idrott, elitidrott och idrottsevenemang ar da viktiga verktyg.
Seminariet ger dig en helhetsbild dér vi kopplar samman
idrott, ndringsliv och samhélle fér basta slutresultat. Vi vill med
seminariet 6ka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till
grund for investe-ringar i stérre arenaprojekt och evenemang.
Seminariet ar gjort for dig som arbetar med att utveckla

bredd och elitidrotten i din kommun och fér dig som arbetar med
att vinna hem stdrre idrottsevenemang. Vi ser framfér oss
deltagare fran kommuner, regioner, idrottsféreningar och férbund
samt sponsor- och eventféretag. Dagen avslutas med en
presentation av Sveriges framsta idrottskommuner 2014 med
motiveringar och paféljande prisutdelning.

Arrang6rer: Sport & Afféarer och vardkommunen Umea

Preliminért program fér seminariet Professionell idrott - idrott som motor for regional tillvixt i Umea den 6/10

9.00

Registrering, kaffe och minimédssa

10.00

Vardkommunen Umea halsar alla vialkomna och lamnar 6ver till moderator Lennart Ekdal

Idrottens samhallsroll, Karin Mattsson Weijber, ordférande fér RF

Skidsport som motor for regional utveckling. Vats Arjes, vd for Skistar och ordférande fér Svenska Skidférbundet.

Branschsiffror och mjuka véarden. Niklas Birgetz, vd Sponsrings & Eventféreningen

11.00

Kaffe

Destination Sverige - sa langt har vi kommit i evenemangsfragan.
Centrum fér idrottsevenemang, RF (paneldebatt).

En svensk klassiker - riksomfattande evenemangsmotor.
(Vasaloppet, Vatternrundan, Vansbrosimningen, Liding6loppet...presentation av vd:n Michael Thorén + panel)

Arenaexemplet: Malmo Arena.
Privat och kommunal samverkan och den regionala betydelsen. Karin Martensson, vd, Malmé Arena och Pehr Palm,
vd Event in Skane.

12.10

Lunch, mingel och minimassa

et}

Idrottskommunen Umea.

Margareta Ericsson Lif, vd IKSU Sportcenter, IKSU Spa och IKSU Plus. Margareta féretrader Europas stérsta
trédningsanlaggning med drygt 22 000 medlemmar. Pernilla Eriksson, enhetssamordnare pa Idrottshdgskolan i Umea.
Pernilla berattar om en av de absolut frdmsta idrottshégskolorna i Sverige dar bland annat 250 studenter har elit-
idrottsavtal. Roger Filipsson, Vasterbottens Idrottsférbund om idrott som motor f6r lokal och regional tillvaxt. Professor
Jonny Hjelm vid Umed Universitet talar under punkten "SM-guld &n sen d&”

Svensk Hastnaring - om hastkrafterna i samhaillet.
Stefan Johansson, vd Hastnaringens Nationella Stiftelse, Anders Mellberg, ordférande Svenska Ridsportférbundet,
Johan Lindberg, generalsekreterare Svensk Travsport och Tomas Torgersen, projektledare Gothenburg Horse Show.

15.10

Benstrackare, mingelkaffe, minimassa

Norrlandshockeyn som motor fér regional utveckling.
Panel med Per-Anders Israelsson, klubbdirektor Skellefted AIK, Thomas Byberg, ordférande MoDo Hockey,
Thor Stéckel, klubbdirektor Luled Hockey och Fredric /ikerblom, vd, Bjorkléven.

Lokal, regional och central sponsring.
Jenny Strém, sponsringschef pa Swedbank och Hacan Nilsson, bankdirektor Sparbanken1826 (panel), Sofia Olsson,
sponsringschef ICA Sverige AB samt panel med SSAB och Catarina Hagglund, kommunikationschef Skellefte Kraft.

16.40

Sveriges framsta idrottskommuner 2014

Resultatet av Sport & Afférers och Peter Rohmées analys.

Prisutdelning: Arets framsta idrottskommun. Arets framsta eventkommun.
Arets framsta breddidrottskommun. Arets framsta elitidrottskommun.

Sport & Afférer:
SVERIGES FRAMSTA
IDROTTSKOMMUNER 2014

17.00

Thor Stockel

Prisutdelning, avslutning, mingel, minimassa

Sofia Olsson

Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT Plats: Rex, Radhustorget, Umed. Tid: 6 oktober 2014

Arrangorer: Sport & Affarer i samverkan med Umed Kommun

Pris: 2.950:- exkl. moms. Idrottsféreningar: 1.495:- exkl. moms. Studenter: 495:- exkl. moms, inklusive lunch, kaffe
och en miniméassa pa plats.

For fragor kring seminariet och minimassan: seminarium@sportaffarer.se, www.professionellidrott.se
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Vi visar vagen
mot en sundare
spelmarknad

Vi pa Svenska Spel jobbar for en spel-
marknad dar man kan glddjas over
spelen utan att behéva oroa sig over sitt
spelande. Pa en sadan spelmarknad
kan man satta sina egna granser for
hur mycket man vill spela och inte
standigt bli uppmuntrad att spela
oftare eller for mer an man tankt sig.

En sund spelmarknad innebar att man
kan kdnna sig lugn i vetskapen att spel,
vinster och pengatransaktioner gors
under hogsta sikerhet med kundens
basta i atanke.

Det ligger manga utmaningar framfor
oss och vi ser fram emot att fortsat-

ta att bygga Svenska Spel som bolag
bade nar det galler ansvar och upp-
levelse.

Vi har ett tydligt och viktigt upp-
drag och som ett led i det stodjer vi
forskning, jobbar for ett tydligare
ansvar och har tdtare samarbeten
mellan spelféretag, myndigheter och
stodorganisationer. Vi arbetar med en
bred palett av egna atgarder for att
stavja spelproblem, och vi vill garna
bidra till att mer gors.

Ambitionen ar tydlig - vi ska visa
vagen mot en sundare spelmarknad,
dar spel ar till gladje for alla.

SVENSKA SPEL




