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P LEDAREN
2018 — ett viktigt idrottsar.

Aret borjade med fantastiska framgéngar under vinter-OS och
rekordmanga medaljer. Dock blev det ingen medalj for herr-
landslaget i ishockey som istéllet fick sin revansch under suc-
cé-VM i Danmark. Da med bra pafyllnad av proffs.

I véras fick dven SOK en ny ordférande, Mats Arjes. Vi ir
glada att ha fatt till stdnd en intervju med honom under den
intensiva fas han och SOK ér inne i. Nu véntar en viktig pe-
riod fram till i host d& Sverige forhoppningsvis ér ett av de ldn-
der som far kandidera till ett vinter-OS 2026. IOK tar beslutet
i borjan av oktober. Den forsta oktober dr vi dérfor extra stolta
att kunna presentera Mats Arjes som en av huvudtalarna un-
der arets seminarium Professionell idrott i Eskilstuna. Anmal
dig redan nu! En hirlig eventsommar star nu for dérren med
manga héjdpunkter har hemma och vi speglar nagra av dem.

Var reporter Martin Kindgren beréttar om upplevelsen att
springa ett 42 km langt marathon i ett stekhett Stockholm.
Laés hans betyg at nya banstrickningen pé sidan 12! Johan
Thorén bjuder p4 sina upplevelser som en i publikhavet under
Elitloppet pa Solvalla.

Nu har fotbolls-VM dragit igang i Ryssland. Vi ar glada att
Svenska Fotbollforbundets ordférande Karl-Erik Nilsson be-
réittar om utmaningarna for den svenska fotbollen i en intres-
sant kronika under vinjetten ”Ordféranden har ordet”. Spon-
sorprofilen denna géng dr Mikael Jiffer som beréttar om sitt
nyskapande marknadsarbete inom det storsta forbundet.

Jan Majlard har rest till Brasilien och skriver en rapport
dérifran. Bland annat har han triffat den fore detta anfalls-
stjdrnan i det brasilianska landslaget, Jairzinho, som vill bjuda
igen for allt han fatt av sporten genom att hjélpa unga utsatta
killar i Favelan, att utvecklas genom fotboll.

2018 &r ocksa ett valar

Hur mycket prioriteras idrotten, Sveriges storsta folkrorelse, 1

valrérelsen? Lis var enkét gjord med de idrottspolitiskt ansvari-

ga inom riksdagspartierna p4 riksniva. Alla har svarat utom SD.
Vi ér glada att var idrottsminister i det hdr numret skrivit

en kronika om idrott och jimstélldhet — en friga som beh6ver

diskuteras p4 alla nivier biade inom och utanfér idrotten.

Vi har pabérjat insamlingen av fakta till vir kommunran-
king som publiceras i vart ndsta nummer i samband med
Professionell idrott i host. Allt fler kommuner sammanfattar
idag sin idrottspolitiska vision i ett idrottspolitiskt program.

Ett viktigt styrdokument som sammanfattar kommunens
strategi och vision inom spontan-, bredd- och elitidrott. Att
ha faststéllt ett sddant dr ett av de viktigaste kriterierna i var
kommunranking eftersom allménheten da far det lattare att
folja utveckling och intention i hemkommunen. Kriterierna
sétts av tidningen och analysen gors pa tidningens uppdrag
som vanligt av Peter Rohmée. Vér ranking tar inte enbart hén-
syn till elitframgéngar. For oss dr faktorer som jamstélldhet,
maéngfald och tillgénglighet av vital betydelse och dterspeg-
las givetvis bland véra kriterier. Alla ska ha ritt till en egen
idrottsplats i ndromradet dit du kan cykla eller gd. Oavsett om
du gar i skolan, ér regelbunden motionér, utévar idrott mer
spontant, deltar i den organiserade breddidrotten eller tillhér
eliten. Vi har sedan tio ar darfor foreslagit att idrottsplatsen
bor in i Plan- och bygglagen. Det ér idag en av RF:s viktigaste
fragor. Det gldder oss mycket. Den viktiga frdgan om vad den
nya spellagen far for konsekvenser for svensk idrott far vi an-
ledning att aterkomma till i héstnumret.

Vi vill 6nska alla véra ldsare en riktigt skon sommar. Kanske
ses vi under Almedalen, i Béstad eller pa nagot av alla andra
evenemang i sommar.

Att vi ses under Professionell idrott i Eskilstuna den 1/10
tar vi for givet!
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Marathon
gruppen

DIN RESA AR VART MAL

Det dr tack vare er som vi i snart 40 Gr haft ynnesten att sétta
Sverige i rérelse. Att fa heja in er i mdl, klappa hénderna tills de
vdrker och att géra just Din resa mot ditt mdl till ndgot extra

fantastiskt, det ér vad vi brinner fér.

Oavsett om du dlskar att springa fun-run eller maraton i varldsklass sa

har vi loppet for dig. Marathongruppen &r Sveriges storsta arrangér av

motionsevenemang, och star bakom lopp som ASICS Stockholm Marathon,

Ramboll Stockholm halvmarathon, Tjejmilen, Varruset, Tjurruset, Nattruset,
STHLM Challenge (En serie lopp; STHLM Trail Run, STHLM 10, STHLM Urban
Trail & STHLM X) Mine to Run, och Stafesten fér UNICEF.

Las mer om oss och vara lopp pa marathongruppen.se




Vart skatteparadis har
alitid varit Sverige.

Det tycker vi ar schysst.

Hur kan det komma sig att fler &n 130 spelbolag syns i vart Vi har funnits i Sverige sedan 1974 och vi tror pa schysst spel.
lilla land? Jo, majoriteten av spelbolagen dr registrerade Vi betalar stora summor i skatt till samhallet, i fjol var det
utomlands. Det innebdr att vinsten de gor fran speli Sverige 1,3 miljarder. Vi ger hela vart dverskott till svensk hastnéaring
inte skattas, utan gar rdtt in i bolagen. Inte heller behéver sa att den kan 6verleva, i ar blir det 2 miljarder. Vi gor vart
de betala en krona tillbaka till den sport de arrangerar spel bdsta for att ge vara kunder en spannande, krangelfri spelupp-
paiSverige. levelse ddr oddsen faktiskt géller och vi inte lovar fér mycket.
Spelarna gor inget fel som vdljer de har bolagen. Problemet Det tycker vi dr schysst. For samhdllet, sporten och spela-

ligger i att branschen utvecklats snabbt och att lagar och - ren. Men det betyder inte att vi dr perfekta. Du kan hjalpa

- regler inte matchat utvecklingen. Tack och lov klubbades enny  oss att bli &nnu schysstare. Ga in och ge oss dina forslag pa
spellag den 7 juni. Den innebdr att alla spelbolag som verkar i schysstspel.se. Tack. @~
Sverige maste anstka om licens och agera enligt samma lagar. : _'..__ -
D 'Jr_b__r_a och pa tiden tycker vi W

--.-I' ".




V2N PORTRATTET

Stora utmaningar véntar SOK:s nye ordférande Mats Arjes.

Toppar med ett vinter-0S?

Mats Arjes &r ny ordférande for Sveriges Olympiska Kommitté, ett uppdrag han atar sig parallellt med
sitt VD-skap for skidanldggningsjatten SkiStar. Samtidigt Iamnar han sitt tioariga ordférandeskap for
Svenska Skidférbundet. Nu vantar intensiva dagar med att satta sig in i den olympiska verksamheten
och den process som kan leda fram till att Sverige star som vard for vinter-OS 2026. Sport & Affarer
fick vaxla nagra ord med var nye SOK-bas en av de hetare dagarna i maj.

Vilka dr dina drivkrafter som ledare inom sport och
affdrer?

- Som ledare &r det primart att skapa ett klimat dar méan-
niskor kan, far och vill prestera.

Ar du resultatorienterad?

- Ja, folk som traffat mig bade som ung och senare kan nog
skriva under pd att det &r en av mina mest kénnetecknande
egenskaper.

Vilka blir dina storsta utmaningar som ny SOK-
ordforande?

- SOK driver en omfattande och professionell verksamhet
sedan manga ar och jag vill nu bistd och vara med om att
utveckla den bas som redan finns. Utdver det ska vi inleda
ett intensivt arbete for att fa kandidera om att fa ett vin-
ter-0S till Sverige.

Vad tror du om vara chanser att ta fa arrangera
vinter-0S 2026?

- For det forsta sa tycker jag att de nya riktlinjer som IOK har
faststallt for kommande arrangdrer verkligen passar Sveri-
ge. 10K gar in med ndrmare nio miljarder kronor och beto-
nar typiskt svenska hjartefragor som hallbarhet. Sen ska vi
inte spekulera i hur stora chanserna &r forran vi har kom-
mit lite Iangre fram och blivit en av kandidaterna. Idag har
vi lagt in en intresseanmélan sa vi ska ta en sak i taget. Men
bortser vi fran det formella sa har vi redan en vésentlig del
av alla de arenor som krdvs. Vi har ett mycket bra renommé
som arrangorer. Vi har genomfort de storsta varldsmaster-

skapen i vinterdisciplinerna med framgang (VM i ishockey,
alpint samt Nordiska grenar m.fl.) Stundande Alpina VM och
skidskytte-VM 2019 ligger strategiskt bra for oss infor 10K:s
definitiva beslut senare under 2019.

Ser du nagon fordel av att du har varit ordforande for
Svenska Skidférbundet?

- Manga kontakter inom FIS (Internationella Skidférbundet)
gar ocksa igen inom den olympiska verksamheten. Presi-
denten i FIS, Gian-Franco Kasper, sitter som exempel ocksa
i IOK och &r ordférande for de internationella vintersport-
forbunden, sdager Mats som for dvrigt &r nybliven Vice Pre-
sident i FIS.

Det &r ingen jatteskillnad strukturellt jimfort med att
ansoka om ett skid-VM. Man vdljer att kandidera och ska in
med ett antal dokument.

En evalueringsgrupp fran FIS bestker den potentiella ar-
rangdren och kandidatnationen forvantas géra en grundlig
presentation for FIS Councils 17 delegater. Genom aren I&r
man sig vilka personer man vinner pa att bearbeta och vilka
som eventuellt inte alls kommer att lyssna pa dina argu-
ment. | |0K &r det drygt 100 personer som ska dvertygas.

Vad maste forst till?

- | Sverige galler det att nd ut med de nya forutsattningar
som verkligen géller och att formedla de positiva fordand-
ringar som skett till politiken, néringslivet och allménheten.
Forst senare i processen galler det att dvertyga ett antal
nyckelpersoner inom |0K om Sveriges fordelar. Men forst
maste vi paketera vara budskap.

Som ledare ar det
primdrt att skapa ett

, , klimat dar manniskor

o .
kan, far och vill prestera.
MATS ARJES

Tycker du att SOK hittills har lyckats kommunicera
de nya forutsattningarna som galler genom 10K:s nya
direktiv?
- Det dr en vdldigt stor summa som jag tror att folk i allman-
het har svart att ta till sig. Alla stora svenska medier har rap-
porterat om det har unika kapitaltillskottet som &r en del av
den nya ordning som IOK vill skapa med The New Norm. I0K:s
bidrag som ges till det land som ska arrangera 0S kas alltsa
med fler miljarder kronor, samtidigt som man ser till att det
blir kostnadseffektiva och hallbara spel.

Hur ska ni samlat kommunicera ut den samhalls-
budget som kan komma att galla inkluderande
foretagskalkyl och sikerhetskostnader PLUS de mer
hardare viirdena av den regionala konsumtionen som
skapas av besdkarna, deltagarna samt de investe-
ringar som varje olympisk kommitté gor

i Sverige (Turismekonomisk omséttning; TT0)?
Samtliga vara konkurrentlinder anviinder dessa
bedomningar som argument for sina 0S-ansdkningar?
- Det finns tyvarr ingen vedertagen ekonomisk modell for
att rékna pa alla samhillsekonomiska effekter som upp-
kommer i samband med ett olympiskt spel. Darfor dr det
svart att jamféra mellan olika spel. Men vi vet att effek-

terna spelar in under ungefar 15 ars tid och att det finns
studier i Schweiz som visar att de dynamiska effekterna for
ett vinterolympiskt spel &r i storleksordningen 20-25 mil-
jarder kronor. Vi vet med sékerhet att arrangdren av spelen
2026 kommer att fa det storsta I0K-bidraget genom tiderna,
minst 8,88 miljarder kronor, samtidigt som spelens kost-
nadsbudget kommer vara ldgre &n alla spel som arrangerats
pa 2000-talet. Det gér att det finns en mycket god grund for
ekonomiskt sunda spel.

Hur argumenterar SOK mot Stockholmspolitikerna
ndr vi vet att Stockholms vision som "Capital of
Scandinavia” ar att bli Europas starkaste stad for
event och moten. Hur anser du att ett vinter-0S

passar in i denna vision?

- Vi uppfattar att vara argument for ett 0S och Paralympics
i Sverige 2026 tas emot vél av majoriteten av politikerna i
Stockholm. De & imponerade av The New Norm och hur 0S
ska anpassa sig efter staden, att staden inte ska behdva
anpassa sig efter 0S. Om man ser till alla inblandande kom-
muner sa finns det ett mycket starkt stod for ett 0S i Sve-
rige 2026. Aven pa riksniva har vi haft mycket fruktsamma
samtal med regeringen kring exempelvis sakerhetsfra-
gorna.

Hur ser du pa regeringens positionering hittills i
fragan om en 0S-anstkan?

- Regeringen har hittills varit véldigt behjalplig med att ldg-
ga grunden for en svensk ansokan. Det galler sarskilt sdker-
hetsfragorna. Dar finns en god dialog, och den dialogen finns
dven med oppositionen.
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FAKTA: MATS ARJES

Titel: Ordforande, Sveriges Olympiska Kommitté,
vd for SkiStar AB.

Arder: 51.

Familj: Fru och tva barn.

Bor: Leksand och Stockholm.

Uppvixt: Leksand.

Utbildning: Skidgymnasiet i Jarpen 1983-1986.
Militértjanst pa idrottsplutonen i Ostersund,

1986-87. Civilekonomutbildning i Borldnge 1987
-1991.

Sportslig karridr: Lofte i alpint. Karridren
avbrdts genom ett benbrott i Are 1985.
1998-2002 Férbundsdirektdr pa Svenska
Skidforbundet. 2008-2018 Ordférande

for Svenska Skidférbundet. Sedan 2010
styrelsemedlem i FIS (Internationella
Skidforbundet), fran i ar Vice President.
Ordférande for SOK fran april 2018.

Civil karridr: 1992-96 vd for Santaworld AB.
1996-97 Hotelldirektdr pa Mora Hotell. Fran 2002
vd for SkiStar AB. Sedan 2007 styrelsemedlem i
New Wave Group.

Intressen: Skidakning som livsstil.

Laser gdrna: Bokslut och facklitteratur.

Kor: Audi A6 Avant.

Favoritsport: Skidakning och ishockey.
Favoritklubb: Leksand IF.

Ungdomsidol: UIf "Lill-Projsarn” Nilsson
("glommer aldrig lunchen med honom och Bobby
Hull"). Andreas Wenzel "'som kérde pa samma
skidmarke som jag" (Kastle).

Forebilder: Entreprendrer som broderna
Paulsson och idrottsutdvare

Dromevenemang: Ett svenskt vinter-0S.

Hur ska den perfekta bidorganisationen se ut tycker
du? Skulle den kunna paminna om det "Advisory
board"” som skapades infor skid-VM i Falun 2015?

- Det som &r haftigt med 0S 2026 &r att det mesta kring
processen dr nytt. Men vi i Sverige har redan visat att vi
&r véldigt duktiga pa att arrangera vintersporttévlingar i
vérldsklass. Det ska vi dra nytta av.

Vad dr viktigast i en biddingprocess ur ett allmént
perspektiv?

- Att vinna! Vi vill inte Idmna in ett bud som inte kan vinna
och slosa bort pengar. Men vi vill heller inte vinna till varje
pris. Vi vill genomfdra vinterspel i Sverige som vitaliserar
idrotten i hela landet och som samtidigt &r bdde ekonomiskt
och miljoméssigt hallbara och som visar att 0S kan genom-
foras pa ett nytt satt.

Hur skulle du vilja kampanja?

- Det fina med den nya budprocessen &r att den inte &r lika
1ang och kostsam som tidigare. Var kampanj kommer att
vara intensiv om Sverige blir ett av de I@nder som sldpps in
i kandidatfasen i oktober. Bara elva manader senare rostar
10K om vilket land som far spelen 2026. Regelverket for hur

e -
g

-

-
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en kampanj fér ga till &r rigordst, allt for att forhindra kor-
ruption, och det kanns bra att Agenda 2020 verkligen blir
verklighet. Jag tror det ocksd bara stérker Sveriges chan-
ser att vinna.

Hur ser du pa fordelningen mellan tivlingsorterna
Stockholm, Falun, Are/Ostersund?

- |0K betonar vikten av hallbara spel s det har kommer att
ge sig av sig sjélvt. En ansokan bygger pa att vi anvinder
befintliga arenor i storsta mdjliga utstrackning. Stockholm
har moderna arenor och Globen kommer att moderniseras.
Samtidigt diskuteras det att byggas en ldngdskidaknings-
arena som efter att den anvdnts under 0S kan anvédndas av
den vixande skara stockholmare som &ker ldngd.

Finns det en risk att SOK med dig som ordférande kom-
mer att prioritera vintersporterna mer an tidigare?

- Nej nagon sadan risk foreligger overhuvudtaget inte dven
om jag den ndrmsta perioden kommer att vara ytterst en-
gagerad i vinter-0S-arbetet. Det finns tydliga kriterier for
hur SOK vdljer att fordela sina resurser. De kriterierna styr
ocksd inriktningen pa mitt arbete.

Hur viktigt blir det att utveckla SOK:s spons-
ringsportfolj?

- Helt central. Graden av aktivitet ar beroende av resurserna
du forfogar dver. Och allmént sett: - Du kan alltid bli battre!

Far SOK tillriickligt med statliga anslag?

- Jamfért med manga andra lander far SOK ett valdigt litet
statligt stod. Vart eget Topp och Talang-program finansie-
ras helt och hallet med pengar som kommer fran véra part-
nersamarbeten.

Din syn pa resonemanget om att ett 0S slukar for
mycket pengar fran andra delar av idrotten?

- Ar det ndn géng idrotten far mycket exponering, dvs. mj-
ligheter till ytterligare finansiering, sa ar det just under ett
evenemang som ett 0S.

Hur ser den mest effektiva vigen mot nya 0S-guld ut?
- Ett positivt och effektivt samarbete mellan de olympiska
specialforbunden och SOK &r grunden for maximala presta-
tioner fran de aktiva. For vissa delar av forbunden &r SOK:s
bidrag procentuellt stor, kanske avgdrande. Tar vi Skidfor-
bundet s &r grenar som alpint och langd i mycket hég grad
sjdlvfinansierade och SOK:s bidrag procentuellt [gre. (Skid-
forbundets sponsringsintakter dkade mest av alla forbund
2017. Dérmed ligger man totalt tvaa efter SvFF i Sport & Af-
férers arliga métning med 123 mkr. Det &r dubbelt s& mycket
i sponsringsintdkter som trean ishockeyforbundet).

Hur summerar du dina tio ar som Skidforbundets
ordférande?

- Jag dr stolt och glad dver den positiva utveckling som vi
haft. Férbundet bestar av manga vildigt duktiga och enga-
gerade manniskor. Sportsligt pagar en generationsvéxling
for herrarna pa ldngdsidan och en utmaning blir att forvalta
vara unga talanger. Det ser véldigt ljust ut pa tjejsidan. I al-
pint &r det ju fantastiskt med tva 0S-quld i slalom fran Frida

Hansdotter och André Myhrer - som bada blir riktiga publik-
magneter till VM i Are.

Nagra tips till din eftertradare?

- Det viktigaste dr att ha respekt for ekonomi och att man
inte konsumerar mer pengar dn de man forfogar dver. Kla-
rar man av detta kommer férbundet inte att hamna i ndg-
ra problem. Jag vill understryka betydelsen av att bygga
upp ett eget kapital som Skidférbundet ocksa har gjort. Det
ger mdjligheter till en buffert om man till exempel tappar
en storre sponsor sa att inte sjélva verksamheten behgver
bantas just det aret.

Hur ser du pa det framtida samarbetet mellan RF och
SOK?

- For mig &r det en prioriterad frdga. Jag har en kénsla av
att samarbetet fungerar bra idag.

Hur viktiga dr de internationella evenemangen anser
du, sportsligt och samhillsekonomiskt?

- Under alpina VM 2007 investerades det i omradet for 3
miljarder. Tar vi VM 2019 i Are sa réknar vi med ca 700 miljo-
ner tv-tittare. Det &r svart att pd annat satt kunna kdpa sig
den marknadsfdringen. Det ger oss en unik chans att sprida
vara svenska demokratiska och kulturella vérderingar och
var spetskompetens pa olika omraden som forskning, kultur
och ndringsliv. Evenemang &r en viktig motor for besoksna-
ringen och skapar en stolthet hos befolkningen. Evenemang
stimulerar till atervéxten inom idrotten och till kad motion
och darmed okat vdlmdende i samhéllet.

Da mar &ven SkiStar bra med allt fler som besoker
fjdllanldggningarna?

- Jaintresset for att vistas utomhus och att vara aktiv ver-
kar 6ka konstant. Och da gérna tillsammans med andra oav-
sett om det géller familjen, kompisganget eller foretaget
pa konferens.

Vilken &r SkiStars roll vid kommande alpina VM?

- Vi dger VM-bolaget till 50 %. Den andra halvan dgs av Skid-
forbundet. Det &r ett bra uppldgg. SkiStar kan bidra med de-
lar som inte férbundet har. Vi delar pa risken och ett even-
tuellt verskott. Vi far 275 miljoner som grundplat fran FIS
for TV- och reklamrattigheterna.

Vilken blir SkiStars roll vid ett eventuellt vinter-0S?
- Det dr for tidigt att sia om i detalj men vi kan ju konstatera
att det &r SkiStar som dger anldggningarna i Are.

Hur ser din sommar ut? - Jag antar att du bland annat
styr kosan mot Bastad och SkiStar Swedish Open?

- Det blir med storsta sannolikhet en visit i Bastad for min del.

Hur aktiverar sig namnsponsorn SkiStar i ar jamfort
med ifjol da ni anlade en 120 meter Iang slalombacke
mitt i stan?
- 1 &r blir det ingen skidbacke. Men det féiljer en rad expo-
neringsmojligheter kopplat till vart titelsponsorskap som vi
kommer att fokusera pa.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

Mats Arjes ar ocks& vd for Skistar, anldggningsjatten som bland annat &ger skidanldggningen i Hammarbybacken, den plats dar den olympiska elden tdnds om Sverige far vinter-0S 2026.
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IWERIGES OLYMTISEA

EOMMITTIE
FAKTA: SVERIGES OLYMPISKA KOMMITTE

Rider: 105 &r.
Antal medlemsforbund: 41

Styrelse: En ordférande (Mats Arjes) och atta
ledamdter.

Generalsekreterare: Gunilla Lindberg som ocksa
sitter i 10K:s styrelse.

Uppdrag:

* Organiserande och genomfdrande av Sveriges
deltagande i Olympiska Spel

« Uttagning av aktiva och forberedelser for
deltagande i Olympiska Spel

« Elitidrottsutveckling genom Topp- och
talangprogrammet

* Internationellt arbete inom den olympiska
rorelsen

* Olympisk profilering, till stor del genom vara
populdra ungdomsaktiviteter

» Marknadsfdring och sponsring (Topp- och
talangprogrammet &r helt sponsorfinansierat)

Ekonomi: 2017 intdkter: 88 mkr (25 mkr i
statsbidrag och 57 mkr fran partners).

2016 intdkter: 144 mkr (43 mkr i statsbidrag och
92 mkr fran partners).

Prognos sponsring 2018: 85 mkr.

Partners: H&M, Volvo, ATG (Olympiatravet),
Finnair, Discovery Networks Sweden, Nordea
(Olympiafonden), Jetset, AF, Postkodlotteriet,
Adecco, Apollo, Atos, mfl.

VAGEN TILL ETT VINTER-0S

2018, Hosten: 10K vdljer ut de stader som klarat
"0S-kvalet" under dialogfasen och som far ga
vidare in i kandidatfasen. Internationell 0S-
kampanj startar.

2019, Varen och sommaren: Ansoknings- och
garantiunderlaget tas fram och presenteras for
10K. Staderna som finns kvar i kandidatfasen
presenterar sina kandidaturer for 10K.

2019, September: 0K fattar beslut om
vilken stad som far arrangera vinter-0S och
Paralympics 2026 vid ett mote i Milano.

¥ suistar

FAKTA: SKISTAR

Bakgrund: SkiStar har idag samma
organisationsnummer som en gang Lindvallens
Vérdshus. Det visar var resan bérjade. 1975
koper broderna Erik och Mats Paulsson (som
grundade PEAB) skidanldggningen i Lindvallen
(Lindvallen AB). 1994 introduceras bolaget pa
Stockholms fondbirs. 1997 forvérvas Tandadalen
& Hundfjéllet AB. Bolaget byter 1998 namn

till SélenStjarnan AB. 1999 forvérvades Are
Vemdalen AB och ar 2000 férvarvades Hemsedal
Skisenter AS. 2001 byter SélenStjarnan AB

namn till SkiStar AB. Ar 2005 forvirvades

Trysil Alpinsenter AS. 2016 majoritetsdgare av
osterrikiska St Johann in Tirol.

Kérnverksamhet: Anldggningar for skidakning
med gdstens upplevelse i centrum. Verksamheten
omfattar dven events, logiformedling,

skidskolor och skiduthyrning, websportshop och
fastighetsutveckling.

Huvudkontor: Sélen
Omsittning: 2 306 mkr (2016/17)

Vinst: res. fore skatt 478 mkr, res. efter skatt
387 mkr (2016/17)

Investerar: Ca 300 mkr per ar.
Antal anstallda: 1240 medelantal anstallda
(2016/17)

Anldggningar: | Sverige: Hammarbybacken,
Silen, Vemdalen och Are. | Norge: Hemsedal och
Trysil. | Osterrike: St. Johann.

Investeringar infor alpina VM: En ny
traningsanldggning i Duved med breddade pister,
nya snokanoner och en ny ljusanldggning.

Sponsrar: Alpina landslaget, SkiStar Swedish
Open, Alla pa Snd samt Alpina VM i Are 2019.

Sponsringens andel av reklambudgeten:
Ca. 25%
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Politisk majoritet for vinter

Riksdagsvalet i hdst avgor vilken idrottspolitik som ska bedrivas
de ndrmaste fyra aren. Sport & Affarer har genomfort en kart-
ldggning bland riksdagspartierna for att ta reda pa hur idrotts-
fragorna prioriteras infor valet. Bor idrottsplatsen skyddas i
Plan- och bygglagen, och finns det politiskt stod pa riksniva

for ett vinter-OS.

Riksdagspartierna har fatt svara pa totalt sju fragor som
beror idrott, och deras svar visar att det finns en bred ma-
joritet bland partierna péa riksniva for att anséka om ett
vinter-OS i Sverige. Socialdemokraterna, Moderaterna,
Centerpartiet och Miljopartiet ér positiva till ett OS. Li-
beralerna ér positiva, men vill se en folkomrdstning.

Fler timmar skolidrott

Pé fragan om idrottsplatsen bor vara en del av Plan- och
bygglagen, PBL, eftersom idrottsplatser ofta bortpriori-
teras ndr nya stadsdelar vixer fram dr det bara Vénster-

partiet som precis som Riksidrottsférbundet tydligt vill
skydda idrottsplatsen i PBL. Partierna dr 6verens om att
det krévs fler timmar idrott och fysisk aktivitet i skolan.
De flesta vill utéka med 100 timmar medan KD vill 6ka
med hela 200 timmar.

Samtliga partier har svarat pa frigorna férutom Sve-
rigedemokraterna, och det d4r anmérkningsvért att ett av
Sveriges just nu storsta partier inte tycks ta idrottspolitik
pa storre allvar. I syfte att lyfta fram idrottens asikt har
dven Riksidrottsforbundet svarat pa fragorna.

TEXT: PIERRE EKLUND

Sport & Affarer, enkatfragor

1) Vad &r er viktigaste idrottspolitiska fraga infér
valet 2018?

2) Har ni ett idrottspolitiskt program som sammanfattar
er syn pa hur idrottsfragor ska bedrivas?

3) Bor grundskolan ha fler timmar i veckan avsatta for
skolidrott?

4) Bor idrottsplatsen vara en del av Plan- och bygglagen,
PBL, for att bygga in idrottsplatsen ndr nya stadsdelar
uppfors?

5) Pa vilket sétt satter ni fokus pa jamstélldhet och
mangfald i er idrottspolitik?

6) Vad anser ni om att politiska partier sponsrar idrott
och foreningar med barn och ungdomar?

7) Hur ser ni pa ett vinter-0S i Sverige?

Sa har svarade de olika riksdagspartierna

NARODLAD
POLITIK

Centerpartiet _

1) Att idrotten ska vara tillgdnglig for alla oavsett livs-
omstandigheter, funktionsnedsattning eller var i landet
du bor. Inom idrotten skapas samvaro utifran intresse
och bidrar till verklig integration.

2) Vi har en bred idrottspolitik, men den finns inte i ett
samlat dokument.

Per Lodenius, riksdagsle-
damot och idrottspolitisk
talesperson.

3) Studier visar att daglig fysisk aktivitet forbattrar elev-
ernas hélsa och har positiva effekter pa larandet. Darfér
anser vi att idrottsundervisningen boér utékas. Trots skrivningar i ldroplanen
att skolan ska erbjuda elever dagliga fysiska aktiviteter hela skoldagen rér
sig elever fér lite. Huvudmannen maste ta sitt ansvar for att ka den fysiska
aktiviteten.

4) Idrotten &r viktig och det bor finnas utrymme for lokala och kreativa I6sningar.
Vi vill att PBL tar ett bredare grepp kring tillgénglighet fér god livsmiljo.

5) Vi arbetar for ett brett idrottsliv dar etablerade och nya sporter blir tillgang-
liga for fler. Vi vill att en bred analys gors av vad som hindrar jamstalld idrott,
sd att Riksidrottsférbundet kan fa ett tydligare uppdrag fér att uppna jam-
stélldhet. Idrottsrorelsen spelar en nyckelroll f6r nyanldndas integration vilket
ar en del av var satsning pa civilsamhéllet och idrotten. Vi vill ocksd underlitta
fér personer med funktionsnedsattning genom att utreda férutsattningarna
for att skapa ett nationellt parasportutrustningsbibliotek.

6) Riksorganisationen har inte sponsrat idrott som primart riktar sig till barn och
ungdomar, men det har sdkert hant att vi lokalt har stéttat féreningslivet.

7) Vi tycker generellt att det &r positivt om vinter-OS och andra internationella
evenemang halls i Sverige. Det férutsétter dock att det finns en lokal upp-
slutning och att skattebetalarna inte drabbas ekonomiskt.

Miljopartiet ‘

1) Att det statliga stodet till idrotten férdelas jamstallt och
att alla ska ha méjlighet att idrotta. Darfér ar det viktigt
att vi stédjer ungdoms- och breddidrott, idrott for man-
niskor med funktionsvariationer, allmédn motionsidrott,
idrott hela livet och andra folkhalsoframjande aktiviteter.

2) Vi har inget idrottspolitiskt program. Idrott &r till stor
del en kommunal frdga och i flera kommuner har vi tagit
fram idrottspolitiska program. Vi stdr bakom regeringens
inriktning for idrottspolitiken som vi har varit med och
utformat.

Emma Hult, riksdagsle-
damot och idrottspolitisk
talesperson.

3) Ja, vi vill utdka idrotten med 100 timmar i grundskolan. Det ar en viktig hélso-
fraga att satsa pa 6kad fysisk aktivitet i skolan.

4) Vi har dnnu inte tagit stéllning till det. Daremot ser vi ett behov av att
idrottsanldggningar tydligare behdver finnas med i den kommunala plane-
ringen. Darfér tycker vi att idrottsanldggningar ska finnas med i Boverkets
rekommendationer.

5) Vi fokuserar pa en jadmstélld férdelning av det statliga stédet. Vi har gjort
riktade satsningar pa nyanlénda fér att skapa férutsattningar och fér att de
som ar nya i Sverige ska kdnna sig valkomna att bli en del av férenings- och
idrottslivet.

6) Det ar upp till respektive parti och idrottsférening.

T7) Vi ar positiva till den process som Sverige ar inne i och féljer den med
spanning. Sverige har tidigare visat att vi kan arrangera stora tavlingar.
IOK har bestamt att kommande OS ska arrangeras hallbart. Det tror vi att
Sverige klarar. | slutdndan &r fragan ocksa lokal. Férutséttningar pa platsen
blir en viktig aspekt i ett slutgiltigt beslut

oy

Ska vi skriva in idrottsplatsen i Plan- och bygglagen s att idrottsytorna blir en naturlig del vid uppférandet av nya stadsdelar?
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-0S och utokad skolidrott

Liberalerna l. e
\
1) Att skapa battre villkor fér personer med funktionsned- -;q!-"'?"""

s&ttning. Ohélsan &r stor, manga har en stillasittande By
fritid. Anldggningar, utegym och I6parslingor ska vara
tillgéngliga. Det behéver bli [attare att 1dna anpassad
idrottsutrustning och fa personlig assistans fér ett aktivt
liv. Vi vill 6ronmadrka delar av det offentliga stédet till
idrotten.

Bengt Eliasson, riksdags-
ledamot och idrottspolitisk
talesperson.

2) Ja, pa sétt och vis. Vi har lagt en kommittémotion som
sammanfattar var idrottspolitik, och fyller samma funk-
tion som ett program.

3) Ja. Vi har drivit pa och fatt igenom att antalet idrottstimmar i grundskolan ska
dka fran 500 till 600 klocktimmar. Det finns stéd fér att mer idrott och fysisk
aktivitet i skolan forbattrar elevernas halsa och kunskapsresultaten.

4) PBL ar en ramlag med 6vergripande bestdmmelser, och vi har inte sett anled-
ning att féresla att idrottsfragor ska skrivas in i lagtexten. Ddremot kan det
behdvas tydligare krav i andra delar av regelverken att ge utrymme for idrott
och rérelse.

5) Malen fér statens stéd till idrotten &r tydliga med jamstélldhet och mangfald.
Vi har vid flertal tillféllen lyft fram att det behdvs skarpare uppféljning av hur
idrottsrérelsen arbetar mot de mal som finns fér det offentliga stddet till idrot-
ten.

6) Det &r en fréga for idrotten - det kan uppfattas som att de tar politisk stéllning
vilket kan stéta bort personer. Vad vi pa riksniva kanner till sponsrar vi ingen
idrott och har inga synpunkter om andra gér det.

7) Det vore vl trevligt! Det handlar ndrmast om SOK och SPK borde ansdka
om att fa arrangera i Stockholmsregionen och Are 2026. Det &r en fraga for
berérda kommuner om de vill géra de investeringar som behdévs. Liberalerna
i Stockholms stad har gjort klart att de inte star bakom en ansdkan dér notan
hamnar hos skattebetalarna. De har varit tydliga med att en ansékan maste
férankras hos stockholmarna genom exempelvis en folkomrdstning.

S
Socialdemokraterna “Qe‘)

1) Att hjélpa idrottsrérelsen att véxa, utvecklas och na sa
manga som mdjligt. S&rskilt viktigt &r att skapa forut-
sattningar fér barn i hela landet. Var, av vem man &r
fédd eller vilket k6n man har ska inte paverka méjlig-
heten att idrotta.

2) Ja, idrottsrérelsen &r var storsta folkrérelse. For oss &r
det sjalvklart att formulera oss om idrott, rérelse och
halsa i ett idrottspolitiskt program.

Gunilla Carlsson, riksdags-
ledamot och idrottspolitisk
talesperson.

3) Ja, vi har beslutat att inféra 100 timmar mer idrott i grundskolan fran 2019.
Fysisk aktivitet &r viktigt, d& det stirker bade ldrande och elevers hélsa.

4) Det finns asikter kring bade fler och férre detaljer i skrivningarna. Att Idgga
till ytterligare begrepp bér dérfér ske i samband med nésta helhetséversyn av
PBL. D4 &r idrott ett av flera begrepp som &r aktuella.

5) 1 vart program finns sérskilda avsnitt fér jamstélldhet, integration, HBT-fragor
och representation. Vi lyfter vikten av jamstéalldhet mellan kdnen, idrotten som
en integrationsskapande verksamhet, att idrotten ska vara fri fran diskrimine-
ring och vikten av att manga réster kommer till tals.

6) Det &r en fraga for idrotten och féreningarna. Sedan ska de regler som finns
kring politiska budskap féljas.

7) Vi ar positiva till internationella idrottsevenemang, dven vinter-0S. Om det
gérs pa ratt satt kan det vara bra fér bade idrotten och Sverigebilden, sam-
tidigt som det leder till tillvéxt. | dagsldget &r frdgan om ett vinter-0S i
Stockholm 2026 i férsta hand lokal. Idrotten och de berérda kommunerna
maste samlas och hitta en bred samsyn. Férutsattningarna har dock fér-
battrats sedan IOK har férnyat sitt férhallningssatt.

En ansdkan om Vinter-0S i Sverige 2026 har politisk majoritet bland riksdagspartierna.

- Vansterpartiet Q

1) Jamstalld och tillgdnglig idrott. Alla som vill idrotta ska
kunna delta pa lika villkor oavsett ekonomisk situation
och funktionsvariation. Idrott &r en viktig faktor for val-
maende. Barn och ungdomar gar i allt mer segregerade
skolor och da blir métet med barn fr&n andra miljder
inom idrotten &n mer betydelsefulit.

g
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Vasiliki Tsouplaki, riksdags-
ledamot och idrottspolitisk
talesperson.

2) Ja, vi har ett program som dock bérjar bli till ren. Fér
att ta del av nyare stédllningstaganden rekommenderar
vi att I4sa vara motioner.

3) Fysisk aktivitet ar ett viktigt inslag i skolan. Det &r inskrivet i [droplanen att
skolan ska "strdava efter att erbjuda alla elever daglig fysisk aktivitet inom
ramen for hela skoldagen”. And& saknas kompetens for att leva upp till det.
Personal bor ges kompetensutveckling i hur fysisk aktivitet kan integreras,
och det bér vara en del i ldrarutbildningen. Vi driver att skolan ska ha en
timmes fysisk aktivitet om dagen, men att det inte behéver goéras inom
idrottsamnets ram.

4) Ja. Méjligheten att utdva idrott bér vara en naturlig del i samhéllsplaneringen.
Idag prioriteras idrottsanlaggningar bort nar stader fértatas eller nya bostads-
omraden byggs. Genom att inféra idrott i PBL tydliggérs att kommunen ska
ta hansyn till att det finns platser att utdva idrott pa, bade fér organiserad
idrottsrorelse och spontanidrott.

5) Det &r en frdga om demokrati, resurser och intressen. Alla ska ha samma
mojligheter, rattigheter och skyldigheter. Vi har tillsammans med regeringen
skjutit till pengar fér att halla nere medlemsavgifter och for att f& med ny-
anlanda i foreningslivet. Det ar fortfarande ett problem att tjejer ges samre
forutsattningar vid férdelning av pengar och tider fér anvdandande av hallar
och planer. Att upprusta och goéra idrottsanldaggningar tillgdngliga borde
vara en mycket prioriterad uppgift.

6) Det &r upp till féreningarna, men barnen ska inte behdva ha partisymboler
pa sina klader.

T) Vi ar positiva till stora arrangemang och ar inte frammande att till viss del
stddja dessa med offentliga medel, men kréver en ordentlig genomlysning vid
varje tillfdlle for att motverka negativa konsekvenser. Vid ansdékan till vinter-
0OS 2026 anser Vansterpartiet i Stockholms stad att Stockholm av ekonomiska
skél inte ska ga vidare med en ansdkan. Ansékan beréknas kosta skatte-
betalarna 60 miljoner kronor vilket skulle kunna anvandas klokare.

Moderaterna 111 .

s
1) Att erbjuda alla barn och unga maéjlighet att utéva idrott. ' e "I'h
Vi riktar vara satsningar mot att bryta ner socioekono- -
miska hinder, bland annat genom att framja mer idrott — |
pa fritidshem, att utveckla alliansregeringens reform J b
Idrottslyftet samt att argumentera f6r en oberoende I fM 44
L o el d

ombudsman fér en trygg barn- och ungdomsidrott.
Saila Quicklund, riksdags-
ledamot och idrottspolitisk
talesperson.

2) Vi har presenterat idrottspolitiska férslag i vara budget-
motioner, debattartiklar och inom olika politikutveck-
lingsgrupper. Vi vill lyfta fram samhallsnyttan, och understryka vikten av att
fora en regelbunden dialog med Riksidrottsférbundet och de enskilda special-
idrottsforbunden.

3) Ja, vi vill utdka idrottsundervisningen med 100 timmar under hela grundskolan
eftersom forskning pekar pa att fysisk aktivitet leder till att elever presterar
battre. Rérelse &r viktigt och en stor samhéllsutmaning i en tid ndr manga
unga rér pa sig allt mindre. Vi ser ocksa att barn fran socioekonomiskt svaga
miljder rér mindre pa sig och har sdmre hélsa. Utanférskapet slar igenom &ven
hér, och detta maste vi &ndra pa.

4) Moderaterna vill géra det enklare att bygga sdvél bostider som idrottsanldgg-
ningar, men PBL &r redan extrem i sin detaljstyrning. Precis som med skolor &r
idrottsytor ett kommunalt ansvar.

5) Socioekonomiska faktorer spelar in. Aven kon, dar resursférdelningen till flick-
ors och pojkars idrottande ar ojamn. Forskning visar att HBTQ-personer
i 1agre utstréckning dgnar sig at organiserad idrott. Siffrorna &r &nnu dystrare
fér barn och unga med funktionsnedsattning. Det finns med andra ord struk-
turer som vi behéver komma tillrdtta med. Vi vill genomféra en kartlaggning
av hur socioekonomiska faktorer paverkar barns och ungas idrottande i syfte
att identifiera dtgéarder. Statens satsningar maste fokusera mot att bredda
idrotten att omfatta fler.

6) | sak &r det inte fel, férutsatt att partiet star upp fér ménniskors lika virde och
inte stdnger ute manniskor fran verksamheten.

7) En spannande tanke. | Sverige finns stor kompetens om att arrangera stora
idrottsevenemang. Dock maste detta ske med ansvar for helhet och ekonomi.
Exempelvis maste de investeringar som gérs avseende bostdder och infra-
struktur ge avkastning till samhallet dven efter spelen.
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Sa har svarade de olika riksdagspartierna

Kristdemokraterna . (-\

1) Mer idrott i skolan eftersom det ar viktigt att barn ror
p& sig. Aven resultaten i skolan paverkas positivt av att
barn roér sig mer.

2) I motion till riksdagen skriver vi om var syn pa idrottsré-
relsen och dess betydelse for utveckling och att férbatt-
ra folkhdlsan, liksom idrottens betydelse fér skolresultat.
Vi ldgger 5 miljoner kronor mer &@n regeringen i stod till
idrotten.

Roland Utbult, riksdagsle-
damot och idrottspolitisk
talesperson.

3) Ja. Vi vill ga fran dagens 500 timmar till 700 timmar eftersom man kan se
resultatférbattringar och det finns tydliga hélsovinster fér barn som haft idrott
varje dag.

4) Det ar viktigt att alla servicefunktioner, dven idrottsplatser finns med i plane-
ringen ndr man bygger nya omraden. Vi har dock inget férslag pa att inféra det
i PBL.

5) Vi styr inte idrotten pa detaljniva och férutsatter att statliga medel férdelas pa
ett jamstallt och inkluderande satt.

6) Sa lange partierna haller sig till demokratiska vérderingar och inte anvénder
logotyp och politiska budskap. Reglerna far sattas av det civila samhéllet.

7) Det ar inget som vi har tagit stallning till. KD i Stockholm har stéllt sig positiva
till att arrangera OS.

Riksidrottsforbundet

1) RF vill att:

e Idrott I&ggs till i PBL 2 kap §7 for att kommunerna ska ta
med anldggningar och idrottsmiljéer vid planldggning.

7
ln.

* Boverket inkluderar idrott i sin vagledning till kommunerna.
Bjorn Eriksson, ordférande.

Fortsattning, Riksidrottsforbundet

« Okande hélsoklyftor och vdxande segregation kan minskas genom héllbar
stadsutveckling och samhélle dar det planeras fér mer &n boende.
Idag byggs inte idrottsanldggningar i takt med bostadsbyggandet och befolk-
ningsutvecklingen.

e [drottsrérelsen ges mdjlighet genom ett férstarkt offentligt stéd att utveckla
féreningsidrott fér aldre (+65).

RF bedémer att féréndringsarbetet mot livsldng idrott har stor potential,
men kommer krdva mer resurser. Vi vill 6ka stddet till féreningar och férbund
fér arbete med livslang idrott. Om fler vuxna och &ldre trénar mer skulle
manga fa en hdjd livskvalitet och samhéllet skulle spara i hdlso- och sjuk
vardskostnader.

2) Denna fraga &r inte avsedd foér RF.

3) Fysisk aktivitet &r bra for valbefinnandet, folkhidlsan och skolresultatet. Anda
vet vi att barn och unga ar stillasittande en stor del av dagen. RF har drivit
pa fér att det ska inféras 100 timmar i &mnet idrott och hélsa, men vill ocksa
att minst 60 minuters rérelse varje dag ska inféras i anslutning till skoldagen
utéver undervisning i idrott och haélsa.

4) Se svar ovan.

5) For oss ar det viktigt att all idrott ar inkluderande. Inkluderande idrott handlar
om att ta vara pa méjligheter och undanréja hinder, och tar vara pa olika kom-
petenser, erfarenheter och talanger. Att idrotten &r jamstélld, vilket &r en fréga
om demokrati, resurser och intressen. Idrottsrérelsen ar en moétesplats dver
granser och darmed en viktig arena for integration.

6) Foéreningarna bor férankra det ordentligt med féreningens medlemmar innan
avtalet ingas.

7) 10K:s nya férutsattningar fér hallbarhet har gjort det méjligt fér RF att vara
positiva till vinter-OS med férutsattning att politiken férst ocksa stéller sig
bakom evenemanget och ar positiva. RF jobbar sedan 2013 tillsammans med
besdksnéringen for fler internationella idrottsevenemang till Sverige i en
gemensam strategi. Sedan 2015 har dven staten engagerat sig tydligare i
arbetet.

ESKILSTUNA GOR

IDROTTS

* Ur Eskilstunas mangariga industrihistoria har det vaxt fram en stark forenings- och idrottstradition med
stor bredd som skapat flera elitforeningar inom sporter som handboll, fotboll, speedway och gymnastik.
Det ar darfér ingen tillfallighet att vi aven arrangerar stora idrottsevenemang pa nationell och

internationell niva. Vi kallar det IDROTTS

WWW.ESKILSTUNAEVOLUTION.SE
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asta startfa Itet pa lange i "Narmqsllvets Almedalen”

Forra aret firade Bastadtennisen 70 ar.
Men 71-arsdagen bjuder pa &nnu mer go-
dis - atminstone for den publik som upp-
skattar det som hiinder pa banorna.

= 1 ar har vi det bista startfiltet pa
lIange. 1 fjol var det fler kdndisar vid si-
dan av, nu har vi @nnu hogre klass pa ba-
nan, sdger Christer Hult vars officiella
titel dar tournament director for Skistar
Swedish Open.

- Det &r han som genom sina

' I kontakter sytt ihop en lista
som veckan efter Wimble-

SKISTAR

SWEDISH OPEN don samlat flera tunga namn

15-22 JULI bland tenniseliten.

Stan Wawrinka, schweiza-
ren med tre Grand Slam-titlar pa meritlistan och for nagra
ar sedan rankad trea i vériden, &r det givna affischnamnet.

- Han har haft en allvarlig kndskada men &r pa vdg
tillbaka. Han har sagt att han garna vill spela hér och tav-
lingen ligger bra i tiden for hans fortsatta comeback. Vi
har ingen anledning att tro att han inte kommer, sdger
Christer Hult.

Kénner de flesta

| det namnkunniga startféltet finns bland annat ocksa fjol-
arsettan David Ferrer, stjérnskottet Stefanos Tsasipas och
nya publikfavoriten Fabio Fognini.

- Jag kénner de flesta spelarna pa top 100-rankingen
och deras agenter. Man tar kontakt och inleder en for-
handling. Det &r sa det gdr till. Jag tycker verkligen att vi
har lyckats i ar.

Fem-sex spelare far s kallade "garantipengar” for
att komma.

- Men manga av spelarna vill komma hit till i Bastad.
De tycker helt enkelt att det &r ett bra stélle att spela pa,
sdger Christer Hult.

Turneringen i sommarfagra Bastad lockar vérldsspelare, tennisélskare och néringsliv.

Bréderna Elias och Mikael Ymer har fatt wild card till
turneringen men saknaden efter en ny svensk stjérna -
Robin Séderling vann 2011 - &r sjdlvklart stor.

Som patriot langtar man efter nya framgangar men
min uppgift &r att fa hit ett intressant startfélt under alla
omstandigheter.

Trogna sponsorer

| prispotten finns omkring sex miljoner kronor. Omsatt-
ningen ligger runt 30-35 miljoner och sponsorerna ar
tamligen trogna.

- Det &r inte helt I4tt att gd ut och fréga folk efter
pengar. Men var vecka har blivit en viktig métesplats for
ndringsliv och féretagare med bade seminarier och en rad
olika aktiviteter dar man far tillfélle att traffas under av-

spanda former.

- Turneringen &r sjélvklart ryggraden i arrangemanget
men nagon har Kallat det har for "néringslivets Almeda-
len" och det ligger nog en del i det, sdger Christer Hult.

"For ndsta generation”
Damernas WTA-koncept, som lockat stjérnor som Serena
Williams och Caroline Wozniacki till tennisstadion i Bastad,
har i ar ersatts av en mer blygsam tévling pa en ldgre niva
med en sammanlagd prissumma pa 25 000 dollar. Svenska
Tennisférbundet har tagit 6ver arrangdrskapet fran fran-
ska Lagardére-koncernen som inte var ndjd med det eko-
nomiska utfallet.

- Det blir en tévling for ndsta generation, bade inhem-
ska och internationella talanger, sdger Christer Sj6, ge-

SHIST f_]r'

Titelsponsor: Skistar

Huvudsponsorer: SEB, Mercedes Benz, Emirates,
Las Vegas Sport

Omsattning: 30-35 miljoner

Total prissumma: Omkring sex miljoner kronor.

neralsekreterare i Svenska Tennisforbundet.

- Vi har ett samarbete med det lokala néringslivet och
ser det som en chans att utveckla spelarna och pa sikt
hoppas vi att turneringen kan véxa i takt med spelarna
och sa smaningom kanske na WTA-status igen.

TEXT: URBAN TJERNBERG

Unik SM-vecka i Helsingborg o Lnskn

2018 ir ett historiskt ar for SM-veckan.
For forsta gangen nagonsin delas arrang-
orskapet av tva stédder, Helsingborg och
Landskrona. Vardstdaderna och nédrings-
livet har forberett sig val for att eventet
ska ge positiv effekt pa besoksnéring och
inflyttning.

- \_ Camilla Plate, projektledare

' = {6 SM-veckan i Helsingborg

s c och Landskrona, ser stora
M-VECKAN . i

HELSINGBORG & fordelar med ett delat ar

LANDSKRONA rangdrskap.

2-8 JULl - Stdderna &r vana att

samarbeta inom naringsliv och
andra frégor men nu blir det ett
tatare band, bland annat inom
foreningslivet dar foreningar
samarbetar dver stadsgranser-
na for att [6sa arrangdrskapet.

For att det ska vara enkelt
att hitta till tavlingarna och for
att besdkare och idrottare ska
kunna upptdcka nya sporter
ar alla tavlingar samlade i sju stora idrottskluster. Totalt
ar det dver 50 olika idrotter, vilket &r ett nytt rekord for
sommarveckan.

- Det dr jattekul. En av de nya idrotterna &r Bordtennis
TTX som &r en streetvariant som aldrig har visats upp i Eu-
ropa tidigare. SM-veckan skapar dven positiva effekter for
invanarna. Det kommer arrangeras aktiviteter for bade
unga och éldre i bada stiderna.

Camilla Plate.

Helsingborg dr redo
Helsingborg City har forsett
cityaktorer med SM-kit for att
smycka i SM-veckans farger och
bistatt med information och kar-
tor for att aktorer ska kunna
quida besokare rtt.

- Flera butiker har egna tav-
lingar, och SVT har givit tillatel-

Y

Claes Malmberg.

Helsingborg arena &r en av spelplatserna for SM-veckan.

se till uteserveringar och butiker att visa SM-tavlingarna.
Blomsterarrangemang och selfiespots i form av prispallar
placeras ut for att skapa festkansla, och vi utbildar volon-
tdrer och ndringsliv i service- och destinationskunskap,
berdttar Claes Malmberg, chef for Naringslivsutveckling
vid Helsingborgs stad.

- Handeln bedéms paverkas positivt, men det &r svart
att uppge exakta siffror.

Under varen har Landskrona stad och néringsidkare
bjudit in till tréffar genom Landskronasamverkan som dgs
av staden, fastighetsdgarna, handeln och krdgarna samt
haft enskilda traffar med lokala krdgare.

- Besoksndringen med bo-
endeanldggningar, Ven-farjor-
na, cykeluthyrningen pa Ven,
vara utflyktsbatar med flera
har gatt samman och skapat
gemensamma erbjudanden for
stadens gdster. Butiker och
restauranger har extradppet
och gemensamt skyltmate-

Anna Classon.

Citadellet i Landskrona blir ett nav under SM-veckan med tavlingar och prisutdelningar.

rial, sager Anna Classon, tillvdxt- och ndringslivschef vid
Landskrona stad.

- Aven stadens miklarkontor &r aktiva. Var férhopp-
ning &r att manga ska upptécka var hérliga stad och kom-
ma hit igen som besdkare, eller flytta hit och etablera sitt
foretag har.

Ny partnerstruktur

1 3r &r Svenska Spel huvudsponsor och Nordic Choice Ho-
tels, Folksam och NeH officiella partners. Under 2018 har
Riksidrottsforbundet genomfort en dversyn av rattighets-
arbetet, vilket innebdr att evenemanget fran och med
sommaren 2019 far en ny partnerstruktur.

- Det kostar en del att arrangera SM-veckan. | sam-
band med var 6versyn har vi dven tittat pa hur vi kan
bygga strukturer som okar intdkterna och samtidigt &r
anpassade till virdstaden, véra partners och férbundens
onskemal. Det &r ett pussel som ska ldggas och vi har ett
starkt varumarke att utveckla, sdger Jorgen Persson, av-
delningschef for Evenemang och marknad.

Arrangor: Riksidrottsfor-
bundet, Helsingborgs stad
och Landskrona stad.
Antal idrotter: Gver 50
idrotter, nytt rekord, och cirka 7 300 deltagare
Medier: Svensk och internationell press, SVT sdander
ett stort antal timmar i sina kanaler och pa webben.
Storsta sponsorer: Svenska Spel, Nordic Choice
Hotels, Folksam och NeH samt forbundens egna
sponsorer

Turistekonomisk omsédttning: Genomfdrs under
veckan

Omsittning: Gar ej svara pa da varje férbund
ansvarar for sina evenemang

Utgifter: For RF och vérdstaden cirka 8-10 miljoner
kronor per ar

Premidrar sommar: 2009 (i Malmd)

Arenor: Groningen, Olympia Park, Hedens idrotts-
plats, Pélsjo Tennis och Véla Motorstadion i Helsing-
borg samt Citadellet och Enoch Thulins flygplats i
Landskrona. Aven Vasatorps golfbana, Brohult och
Norrvalla idrottsplats ingar i SM-veckan.

Hemsida: www.smveckan.se

ysm
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Vind i seglen for AF Offshore Race

Om tva veckor ir det dags for en av
Stockholm riktiga folkfester: AF Off-
shore Race, Nordens storsta havskapp-
segling. 180 000 berdknas passera
Race Village vid Skeppsholmen under
de fyra dagarna.

-

AF OFFSHORE RACE
28 JUNI-1 JULI

13r kan arrangéren Kung-
liga Svenska Segelsall-
skapet, KSSS, ocksa pre-
sentera en nyhet: Lilla AF
Offshore Race, en tavling
dar alla optimist- och han-
seseglare dr vdlkomna att delta.

- Det kommer att bli en rolig upplevelse mitt i cen-
trala Stockholm, inte minst for publiken. Det &r ocksa en
méjlighet till att fa ungdomarna att komma till Race Vil-
lage och visa dem vad havskappsegling &r, sager Magnus
Woxén, kappseglingsansvarig i KSSS och en av projektle-
darna for evenemanget.

Det kommer att vara aktiviteter fran Batteriparken,
segelfartyget af Chapman och @nda ut till Kastellholmen
under de fyra dagarna. Men det &r inte bara ddr som
folkfesten pagar.

- Nej, numera méts ocksa seglarna av applader och folk
pa klippor och kajer verallt, som vid Nacka Strand, Lidingd
och Oxdjupet, man ser publik i batar hela végen ut till Sand-
hamn. Folk har koll ndr batarna &r pa gang, sdger han.

Liksom ifjol kommer en totalsegrare att utses.

Oavsett, i vilken klass man deltar, sa r man med i
kampen om totalsegern, baserat pa SRS-systemet.

- Vivill skapa lite Vasaloppskénsla. Att alla & med
och att man se forbattringar ar fran ar, sdger han.

Stena Recycling &r en av huvudsponsorerna och hall-
barhet &r ett ndgot som genomsyrar hela tévlingen.

- Idag finns ju hallbarhetstanken i allt vi gér. | de av-
tal vi gor, kring den mat som serveras och sa vidare, sa-
ger Magnus Woxén.

Som kan bl&sa igéng den 81:a omgangen AF Offshore
Race (som tidigare hette Gotland Runt).

TEXT: HAKAN SODERBERG

Arrangor: Kungliga AF

Svenska Segelsallskapet, ﬂ OFFSHORE
KSSS, tillsammans med STE RACE & @
Stockholms stad.

Klasser: Cirka tio, ett pris till en totalvinnare
oavsett klass delas ocksa ut.

Sponsorer: AF, Helly Hansen och Stena Recycling
med flera.

Medier: Press o Tv-distribution, stor satsning

pa rorlig bild dessutom.

Premiirar: 1937

Hemsida: www.ksss.se

B Son i arvnen U

Eventsveriges pigga rospqu

Den 4 augusti gar den 56:e upplagan av
det klassiska Roslagsloppet i Oregrund.
Loppet avslutar Batveckan dar ocksa
VM i klassen UIM Offshore 3C.
Dessutom kommer det att tdvlas i bad-
kar och matbord.

Klassen UIM Offshore 3C,

handlar om katamaraner

P =" runt 25 fot, bestyckade
med 200-hdstars utom-

ROSLAGSLOPPET "

4 AUGUSTI b.ordsmotorer. De ndrmar

(BATVECKAN sig en hogsta fart runt 95-

PAGAR FRAN 100 knop.

28 JULI-4 AUGUSTI) ) .
VM avgdrs under veckan i

tre deltvlingar. Den forsta i ndgot av en rundbana, den
andra mer pa dppet vatten och den tredje deltédvlingen
gér i den norra delen av Roslagsloppet.

Det finns internationella gdster men i huvudsak hand-
lar VM om en nordisk uppgorelse, ett 20-tal batar kom-
mer att finnas i startféltet.

- Flera av deltagarna &r tidigare varldsmdstare i
klassen. Det kommer att bli en spdnnande och fartfylld
tavling och manga jobbar for att det ska bli det basta
VM négonsin, sidger Pernilla Ingvarsson, ordférande i ar-
rangorsklubben Oregrunds RK.

Depan for VM-batarna kommer att ligga centralt i
Oregrund for allménheten att beskada.

Roslagsloppet lockar alltid manga, bade deltagare
och publik. Det hander ocksé mycket annat férutom VM
och Roslagsloppet under Batveckan. Eller vad ségs om
snoskotrar pa vattnet, svévare som kér uppvisning, tév-
ling i motoriserade badkar som blev succé ifjol. | ar kom-
mer det dven att tavlas i matbord och eventuellt kom-
mer ocksd sparkstottingar till start . . .

Forberedelsearbetet pagér for fullt och Oregrund
kommer ocksa att fyllas av artistupptrddanden och olika
event.

- Det kénns som om alla har &r sa engagerade. Ibland
kan det vara sa att man aker bort for att komma undan

ett sa stort evenemang. Men hér &r det manga som
istéllet planerar for att fa vara hemma under batveckan,
sdger Pernilla.

En spdnnande vecka vantar och nu hoppas man bara
att vidergudarna ocksa visar gott humor. Det kan knap-
past bli sdmre &n ifjol da védret var det sdmsta i manna-
minne och avgjordes i full storm.

Men inget stoppar Roslagsloppet sen den héstdag
1961 da ORK:s dévarande ordforande Curt Carlsson sam-
talade med Gunnar Karlsson och bekymrade sig om
klubbens stora problem med bortbldsta rundbanetav-
lingar och stillde sig fragan: "Ska vi starta en distans-
tévling for lite storre batar istallet?

TEXT: HAKAN SODERBERG

Bana: Start vid Graddo,
depéstopp i Almsta och
mélgéng i Oregrund.
Arrangor: Oregrunds
racerklubb

Deltagare: Omkring 100 batar i Roslagsloppet
Sponsorer: Skadeservice och Bilbolaget &r
huvudsponsorer och Relita & VM-sponsor och sd
finns en rad andra mindre sponsorer.

Hemsida: www.roslagsloppet.com

Facebook:
www.facebook.com/Oregrundsracerklubb

Volvo Ocean Race kommer hem

Ett internationellt varumarke som kom-
mer hem, en hemmason som tédvlar un-
der Forenta Nationernas flagg, och ett
perfekt tillfdlle for vardstaden att visa
upp sin vision for framtiden. Volvo Ocean
Race &r tillbaka i Goteborg.

.

VOLVO OCEAN RACE
14-21 JUNI' | GOTEBORG

Nar Volvo Ocean Race kom-
mer till Goteborg blir det
saklart stort fokus pa varu-
market Volvo, inte bara for
att tavlingen bar foretagets
namn utan dven for att Volvokoncernens huvudkontor lig-
ger i Géteborg. Sjilva juvelen i hela Race Village &r ocksa
Volvopaviljongen, som innehaller samma premiumkansla
som bara gar att finna i vérldens finaste bilsalonger.

- Volvo har visat upp bilar i alla hamnstopp, men det ar
lite mer speciellt ndr tavlingen kommer till Géteborg dér
allt startade och dér koncernen styrs &n idag. Volvo har
bjudit in ett flertal kunder i olika nivaer till Géteborg dar
de genomfor aktiviteter med partners och kunder, sdger
Fabian Bengtsson, pressansvarig for Volvo Ocean Race
stopp i Goteborg.

| Race Village mdter bestkarna samarbetspartners till
Volvo Ocean Race och lokala partners till det kommunala

Volvo Ocean Race &r en av varldens tuffaste kappseglingar.

Mycket talar fér att Volvo Ocean Race kommer att avgéras i Géteborg som &r sista stopp innan mélgéng.

eventbolaget Goteborg & Co som projektleder och arrang-
erar hamnstoppet.

- Ménga partners ser hamnstoppet som en perfekt
plattform for business-to-business, och det finns aktivi-
teter for saval foretag som askadare. Goteborg stad har
satsat pa gratis entré for att s3 manga som méjligt ska
kunna ta del av batarna, aktiviteter och konserter i Race
Village.

Visa upp Goteborg
Till skillnad frén manga andra stéder, dir hamnstoppet lig-
ger en bit utanfor stadskdrnan, dr Goteborgs Race Village
placerat i hjartat av Géteborgs hamn, i en del av staden
som &r under utveckling under namnet Vision Alvstaden.
En av stoppets lokala partners &r det kommunala bolaget
Alvstranden Utveckling som arbetar med att forverkliga
Vision Alvstaden.

- Omradet kring Frihamnen star infor stora foréndring-
ar och Volvo Ocean Race dr ett utmarkt tillfélle for Gote-

borg att visa hur hela staden haller pa att utvecklas.

Sommaren 2015 var Goteborg vérd fér tévlingens mal-
gang, men Goteborg & Co ser stora fordelar med att vara
sista hamnstopp innan mélgang da staden far en span-
nande etappmalgang, ett lingre hamnstopp och en etapp-
start i yttre hamnen.

- Mycket talar for att tavlingen kommer att avgoras i
Goteborg. Tittar vi rent statistiskt har de flesta upplagor
av tavlingen avgjorts kring det sista hamnstoppet innan
malgang. Vart hemmahopp géteborgaren Martin Strém-
berg, som &r enda svensk i tavlingen, tévlar for Forenta
Nationernas bat Turn the Tide on Plastic.

Budskapet Turn the Tide on Plastic genomsyrar hela
Volvo Ocean Race 2017/18 for att uppmarksamma proble-
met med nedskrapning av havet. Enligt FN:s studier kom-
mer det finnas mer plast &n fisk i haven 2050.

- Racet &r en tévling och folkfest, men ocksa en mjlig-
het att framfdra viktiga budskap. Under stoppet kommer
Goteborgs stad stta fokus pa minskad plastanvéndning.

Agare: AB Volvo och Volvo

Personvagnar (tdvlingen), VOLVO
Goteborgs stad &r lokal vard OCEAN

Antal deltagare: 7inter- RACE
nationella lag seesecsyd
Huvudsponsorer: Volvo,

Goteborgs Stad, Alvstranden

Utveckling, GGteborgs Hamn, Stena Line

Budget: 50 miljoner kronor (senaste tavlingen
2014/15)

Turistekonomisk omsattning: Cirka 260 miljoner
kronor 2014/15.

Funktiondrer: Cirka 400

Publik: 2014/15 var det cirka 335000 bestk
Premiirar: 1973 (som Whitbread Round The World
Race)

Hemsida: www.volvooceanrace.com

TEXTER: PIERRE EKLUND
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Rapport fran stekheta jubileumsmaran

Stockholm Marathon har genomgatt
sin storsta férandring sedan starten
for 40 ar sedan. Banan &r ny, men
aven andra delar av eventet har
paketerats om for att 6ka dragnings-
kraften for bade [8pare och partners.
Sport & Affarer sprang jubileumslop-
pet dar temperaturen blev den stora
snackisen infor.

et dr sju ar sedan jag sprang Stockholm Mara-
thon. Aven om jag sprungit manga lopp sedan
dess har jag inte ens funderat att stilla migien
startgrupp pa Liding6véigen igen. Mest har jag
hallit mig i skog eller berg och inte alls saknat
storskaliga stadslopp. Fram tills nu. Den nya banan och
Stockholm Marathons snygga satt att presentera den vick-
te min nyfikenhet tidigt i varas. Lika plotsligt som ovéntat
var marathon-comebacken ett faktum.

Kungliga tennishallen fredag 1 juni, strax fore lunch.
Stockholm Marathon Expo har i ar flyttat nagra kilome-
ter fran Ostermalms IP till Kungliga tennishallen. Det
ir en betydligt trevligare miljé och en kul bonus for till-
resta deltagare att fi uppleva klassisk svensk idrottsmark.
Kinslan dr mer intim och genuin dn den gamla expon
som jag minns som ganska ocharmig och en uthallighets-
utmaning i sig. Trots mycket folk dr sjdlva nummerlapps-
utdelningen en snabb och smidig hantering, och snart
ir jag ute 1 solen igen med tydliga instruktioner om att
dricka mycket fram till loppet. Runt hallen &r det full ro-
relse med ménga grupper av internationella lI6pare med
familjer och vinner. Kénslan av ett stort evenemang bor-
jar infinna sig.

Lidingdvdgen 2 juni, kl. 11.50. ”Ska ni springa ihop?”.
Fragan kommer fran en funktionir som haller bandet
mellan grupp D och E. Jag och min kompis Micke star
pa varsin sida. Jo, det dr ju tanken. Funktioniren sldpper
6ver Micke till min sida och vi tackar. Det dr ingen stor
sak men det underlittar dnda mycket for oss. Nér folk-
massan borjar rora pa sig ar det inte alltid s& 14tt att halla
koll runt sig.

Strax ddrpa spelas nationalsangen, en formation av
stridsflygplan flyger 6ver oss och tusentals 16pare borjar
ga fram mot startlinjen. Just da dr det &r svart att inte kén-
na rysningarna komma.

PaValhallavdgen svinger vi nu héger och trots att det ér
trangt for oss 16pare ér det en hérlig kdnsla med publiken
sd ndra. Nerfor Odengatan fortsétter det att vara mycket
folk som hejar pa.

Vid Vasaparken finns en vitskestation men inte s& myck-
et vitska. Med sa téta stationer ér det egentligen ingen fara
att vattnet tagit tillfalligt slut har men det muttras énda lite
bland 16parna. Uppenbarligen har deltagarna tagit till sig
radet att dricka mycket under hela loppet.

Det ar budskapet som arrangdren pumpat ut dagarna
fore loppet i alla mojliga kanaler. Virmen ér ocksé det for-
sta folk borjar prata om nér jag ndmner att jag ska springa.
Vidret har helt enkelt blivit den stora snackisen och sidkert
gett lite extra skjuts till mediabevakning med rubriker om
att man inte ska starta om man ar 6ver 30 ar eller tréna
dagarna innan med regnkldder i virmen.

S:t Eriksbron, kl. 12.25. Vi springer 6ver till Kungshol-
men, en stadsdel som i marathon-sammanhang tidigare
endast forknippats med Visterbron och Norr Milarstrand.
Nu tar banan oss dven genom Hornbergs strand, den ny-
byggda stadsdelen pa norra delen av 6n.

Hair tdtnar publikleden igen, det vackra véddret gor att
manga slagit sig ner lingst vattnet fOr att njuta av bade lop-
pet och virmen.Tva av dem 4r Mickes sambo och hennes
syster och vi far dagens forsta personliga pepp.

Strandvédgen, kl. 13.15. Nu har vi lagt Stadshuset, Tegel-
backen och Kungstridgirden bakom oss och dr pa vig
tillbaka mot Stadion. Pa andra sidan allén ser vi ledaren
som sprungit lite mer dn dubbelt s langt som vi. Totalt

Soédermalm &r hemmaplan for var Idpande reporter Martin Kindgren. Har &r han pa vég uppfor Hornsgatan.

passerar vi Strandvégen tre ganger, vilket dr en smart
dragning av banan. Utan att rora sig alltfor ldngt far pu-
bliken mdjlighet att se 16parna flera ganger eftersom dven
Stadion ligger pa gangavstiand hérifran.

Ett aterkommande kritik mot den gamla varvbanan var
att den gick till sa stor del pa Djurgarden. Framfor allt
det langa andra varvet har manga lopare klagat hogljutt
pa genom aren.

Jag minns en blasig och oinspirerande stricka 6ver ett
falt pa Ladugardsgirdet for att komma fram till halvma-
rathonpassagen. Det var tveklost den tyngsta delen av lop-
pet. Pa den nya banan passerar vi halvmarathon strax fore
Groéna Lund och da har vi redan lagt det mesta av Djur-
garden bakom oss.

Sodermalm, kl. 14.30. Vir l6parkompis Jens och hans
barn har parkerat sig pa en mur i borjan av Hornsgatan.
Det dr en plats 16parna ska passera tva ganger om man
springer ritt. Dessviarre hamnar nigra hundra l6pare i
fel fil nédr de tar sig under avspirrningsbandet i jakt pa
skugga och missar dédrfor hogersvingen ner till Soder
Malarstrand.

For den som har koll pa banan 4r det omdjligt att ta fel
hir men for 16pare som inte kinner till banan eller Stock-
holms geografi kan det hianda — inte minst efter drygt 25
km i virmen.

P4 Stadsgardsleden avloser musikstationerna varandra
pé strickan som kallas Musical K. Det blir tydligt att det
finns en plan for att ge en s varierad musikupplevelse
som mojligt genom hela loppet. Totalt finns 6ver 20 mu-
sikstationer med béade liveband eller dj:s ldngs banan.

Hogalidsgatan, kl. 15.15. Nu éir jag pd hemmaplan!
Liangst Hogalidsparken stannar vi ett par ginger for att
prata med vinner och familj. ”Ar det varmt?”, Ja, det
ir det.” En kall coca-cola levereras direkt fran kylviskan,
obeskrivligt gott efter allt jummet vatten som runnit ner
de senaste timmarna.

Norr Malarstrand, kl. 15.20. Med Visterbron avklarad 4r
det bara att ga in i bubblan och kdmpa ner de sista kilo-
meterna. Nédra Stadshuset star Johnny Hallneby och El-
len Westfeldt fran Pace on Earth och peppar. ”Ni dr myck-
et starkare 4n ni tror!”, skriker Johnny. Han satte nyligen
svenskt rekord i sexdagarslopning med 880 km sa han vet
vad han pratar om.

Stadion, kl. 15.54. Det ir en hirlig stimning och mycket
publik inne pa Stadion. Efter malgéng och med medaljen
i ndven stannar jag i skuggan vid utgangen. Dar tréffar
jag Stockholm Marathon-veteranen Thomas Segerbrant
som just gatt i mal i sitt elfte raka lopp. Vi recenserar den
nya banan och ér 6verens om att den 4r riktigt lyckad.

Om jag kommer springa néista ar igen later jag vara
osagt, men som stockholmare kan jag inte vara annat én
stolt 6ver den hir banan som bjuder p4 fin variation och
visar upp sd mycket av staden.

Att Stockholm Marathon ér en proffsig arrangér som
nu ocks4 fatt sin kronjuvel att kinnas piggare én pa linge
gor forstas hela upplevelsen dnnu biéttre.

LOPNING & ORD: MARTIN KINDGREN FOTO: JENS ANDERSSON

Mycket publik och hérlig stdmning rddde vid mélgdngen pa Stockholms Stadion.
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Stafettfest i ny tappning

Klassiska Bellmanstefetten byter namn
och sprider sig over landet. Fran och
med i ar heter eventet Stafesten for
UNICEF och gar av stapeln pa sex
orter. Samarbetet med Unicef tar sig
flera uttryck.

Fran Luled i norr till Malm
- \_ i séder - i &r blir Mara-

' —_—— thongruppens populdra
STAFESTEN stafetotlopp tillgangligt
22-23 AUGUSTI, for manga fler. Kanske en
STOCKHOLM

naturlig utveckling for ett
lopp som startade som ett
prestigelopp for snabba Iopare men under aren véxt till
ett brett och populdrt motionslopp for féretagsgrupper
och kompislag. 2017 anmélde sig 4000 lag, vilket bety-
der 20000 I6pare.

- Forra aret blev loppet snabbt fulltecknat och da
borjade vi fundera pa hur vi kunde utdka, siger David
Fridell marknadschef pa Marathongruppen.

Lokala samarbeten Resultatet blev ett uppldgq dar
Stafesten samarbetar med lokala féreningar, nagot som
forenklas av att de kontakterna redan fanns pa plats
fran Varruset. P4 sikt finns ambitionen att finnas pa lika
manga platser som Varruset, det vill siga pa 21 orter.

| samband med utékningen far eventet ocksa ett
nytt namn: Stafesten for UNICEF. Samarbetet med barn-
rattsorganisationen ar Marathongruppen mycket ndjda

T YT 13

med, sdger Daniel Fridell.

- De var hégst upp pa var dnskelista 6ver vilka vi vil-
le jobba med i vart CSR-arbete.

Samarbetet innebér bland annat att 125 kr fran varje
lags anmélningsavgift gar till Unicef. Lagen far dven
hjdlp att starta egna insamlingar for att bidra med &nnu
mer. Men Unicef &r inte en passiv mottagare, utan tar
plats i Stafestens kanaler for att berdtta om sitt arbete
for barn i varlden. Dessutom har Unicef arbetat aktivt
for att fa partners frén andra sammanhang att vara del-
aktiga i Stafesten.

Niir: 30 augustii Luled, ST/AEESTEN
4 september i Jonkoping, FOR UNICEF

5 september i Goteborg,

6 september i Orebro, 19 september i Malmd
Huvudarrangér: Marathongruppen

Lokala arrangérer: IK Vikingen (Goteborg),
IKHP (Jonkdping), Mitt Livs StiL (Luled), Malmd Al
(Malmd), KFUM Orebro Friidrott (Orebro)
Distans: totalt 25 km (5 deltagare springer

5 km var)

Huvudsponsor: Convini

Sponsorer: Craft, Neh, Kexchoklad, Sortera
Mediapartner: Mixmegapol

Partner: Jaybird

Hemsida: stafesten.se

Ner i Dannemora gruva

Hjilmtvang och bana som gar 230 me-

ter under marken brukar inte hora till

vanligheterna inom I6pning men i host

bjuder Mine to Run ner till gruviopning.
| mitten av november

- \_ kommer upp emot 2000

' IS (5pare forsvinna ner i Dan-
nemora gruva. | marschal-

MINE TO RUN

17 NOVEMBER, lernas sken ska de sedan

OSTERBRUK springa 6 km genom tunn-

lar och schakt med anor
fran Gustav Vasa och 1500-talet. For dem som inte dger
en bygghjéim finns det att Iana, och pannlampa rekom-
menderas - det dr tydligt att Mine to Run inte ar ett lopp
i mangden.

Att det finns sug efter att delta i event som erbjuder
unika upplevelser vet David Fridell, marknadschef pa
Marathongruppen, av erfarenhet. Forra dret arrangera-
des till exempel tunnelloppet STHLM Above/Below som
en del av Sthim Challenge-serien. Det loppet hade 6000
deltagare, vilket var dubbelt s& mycket som arrangd-
ren raknat med. For Marathongruppen &r det ett kvitto
pa att satsningen pa starkt profilerade event med unika

upplevelser fungerar i den harda konkurrensen om del-
tagare som vuxit fram de senaste aren.

- Med event som Mine to Run har vi hittat tillbaka till
var innovativa ddra, sdger David Fridell.

Logistiken en utmaning

Att arrangera ett event pa en plats sa langt fran Stock-
holm som dessutom aldrig anvants for liknande saker &r
naturligtvis en utmaning.

Marathongruppen ser arets lopp som ett test och
siktar pé 2 000 deltagare. Sedan loppet 6ppnade har an-
madlningarna rullat in och David Fridell tror att mdjlighe-
terna att loppet blir fulltecknat ar goda.

Var: Dannemora gruva N

i Osterbruk, ca 45 km mme to Qun @
norr om Uppsala

Distans: 8 km, varav 6 gar under marken
Utrustning: Hjalm (obligatorisk), pannlampa (valfri)
Antal deltagare: cirka 2000

Transport: Bussar gar fran Stockholm och tillbaka
efter loppet

Sponsorer: Powerade

Malaren runt per fot

Nidsta sommar bryts ny mark néar Ree-
bok Ragnar Relay kommer till Sverige.
Under ett och ett halvt dygn springer

stafettlag etapper ldngst Malaren.

Lag om tio [6pare i tva bi-
lar, en stor sjo och svensk
sommar. Det &r bestands-
delarnaien av 2019:s
mest spektakuldra utma-
ningar: Reebok Ragnar
Relay Lake Malaren. Un-
der ett och ett halvt dygn turas I6parna om att springa
strackor pa cirka 10 km, vilket betyder bade dag- och
nattlopning. Tillsammans tillryggaldgger varje lag 300
km, en kittlande distans som Marathongruppen tror
kommer locka bade de som letar efter tuffa utmaningar
och de som vill ha en unik upplevelse.

Banan startar vid Gripsholms slott i Mariefred och
slutar vid Drottningsholms slott. Ddremellan springer
l6parna ldngst Mdlarens klassiska vikingamark - vad kan
vara mer passande for ett lopp som fran bérjan fatt sitt
namn frén vikingen Ragnar Lodbrok Sigurdsson?

[
REEBOK RAGNAR

LAKER MALAREN
15-16 JUNI 2019

Amerikanska koncept

Lake Malaren blir det forsta Ragnar-loppet i Norden men
redan 2004 holls det forsta i USA. Idag finns Gver 40
lopp i USA och konceptet har dven spridit sig 6ver Atlan-
ten. Marathongruppen deltog i Reebok Relay White Cliffs
i Dover i sddra England for att bilda sig en uppfattning
om loppet. Dar slogs de av hur stark sammanhallningen

blev ndr lagen spenderade s mycket tid tillsammans i
bilarna.

Fér manga deltagare, sa kallade Ragnarians, har lop-
pen blivit en livsstil, berattar David Fridell, marknads-
chef pd Marathongruppen.

- Méanga aker runt 6ver hela USA och springer de
olika loppen. En del har till och med gjort Ragnar-tatu-
eringar.

Spannande samarbeten vantar
Med en sa dedikerad malgrupp dppnas ocksa intressanta
méjligheter fér samarbeten runt evenemanget.

- Det ska bli spannande att ser hur partners tar emot
det hir. De far ju en mdjlighet att méta héngivna lopare
under manga timmar, séger David Fridell.

Reebok A

Var: Fran Gripsholms i
RAGNAR LAKE MALAREN

slott i Mariefred, langs
Malaren till Drottning-
holms slott pa Lovén
Antal deltagare: Malsittningen dr 200 lag, vilket
betyder cirka 2000 Iopare

Antal klasser: 2. Lagen kan besta av 5 eller 10
lopare men alla lag springer samma distans
Sponsorer: Reebok &r titelsponsor for hela
serien. Fler sponsorer tillkommer.

Om Ragnar Relay: Forsta loppet hdlls 2004

ndr Steve Hill, hans son Dan Hill och Tanner Bell
arrangerade Wasatch Back Relay i Utahs bergs-
kedja. Idag har konceptet vaxt till USA:s storsta
langdistansstafett.

Ny titelsponsor for populart halvmarathon

Stockholm Halvmarathon &r ett av
Sveriges mest urbana Iangdistansliopp.
Den profilen utvecklar nu Marathon-
gruppen ytterligare genom samarbetet
med nya titelsponsorn Ramboll.

| r inleder Stockholm
Halvmarathon ett nytt

' I samarbete med teknik-

och samhéllsradgivaren
RAMBOLL .
STOCKHOLM Ramboll som blir titelspon-
HALVMARATHON sor. Tillsammans med Ram-
15 SEPTEMBER

boll arbetar Stockholm
Halvmarathon med att hoja upplevelsen for deltagare
och publik, berdttar

David Fridell, marknadschef, och ger exempel.

- Infor loppet lanserar vi en traningsapp tillsammans
med Ramboll som leker med figurerunning.

Figurerunning dr ett fantasifullt satt att ta sig an
I6pning. Genom hur strackan planeras skapar Iparen
en bild som syns efterat pa gps-kartan. Figurerunning
|&mpar sig extra bra i urbana miljoer dar man har manga
gator att vélja pa nar man skapar sitt monster.

Ramboll kommer dven att ha aktiviteter vid num-
merlappsutdelningen, en del av eventet som Stockholm
Halvmarathon vill lyfta.

Popular distans

21 km fortsdtter att vara en populdr distans som passar
I6pare pa olika nivder. Aven om halvmarathon riknas
som langdistans &r det med rétt tréning ett realistiskt
mal for de flesta. Av den anledningen passar det bra for
grupper och i &r satsar Stockholm Halvmarathon lite ex-
tra pa att fa féretagsgrupper att anmala sig. Bland an-
nat med After run med specialbryggda ldttdlen Halvan
Klar som tagits fram i samarbete med Nya Carnegie-
bryggeriet i S6dra Hammarbyhamnen.

- Ramboll Stockholm Halvmarathon &r ett lifestyle-
evenemang dar vi visar upp det nya innovativa Stock-
holm da &r det naturligt att vi vill ha med en sén sak
som ett lokalt mikrobryggeri, sdger David Fridell.

Den unikt centrala banan med start vid Operan och

h. - 1.

mal vid Slotten fortsatter att locka ett stort startfalt
och inte minst manga deltagare fran andra lander. Cirka
80 nationer brukar finnas pa startlinjen i september.

Arrangor: Marathongruppen
Start och mal: Start vid STOCKHOLM
Operan, mal vid Slottet och  ALYMARATHON

Riksdagshuset

Antal deltagare: cirka

15000 fran cirka 80 lander

Sponsorer: Rambdll, Kexchoklad, Jaybird, Ice
Power, Craft, Sortera, Medistus, Sunpocket,
Enervit, Garmin

Premiirar: 1927

Hemsida: stockholmhalvmarathon.se

Historik: 1962 hélls for forsta gangen Lilla maran
som troligtvis var Sveriges forsta halvmarathon.
| bdrjan av 2000-talet tog Hésselby SK och
Sparvédgens FK (foreningarna bakom Mara-
thongruppen) dver arrangdrskapet och loppet
bytte namn till S:t Eriksloppet. 2007 bytte loppet
namn igen till Stockholm Halvmarathon

TEXTER: MARTIN KINDGREN
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0-Ringen siktar pa dromqrans

O-Ringen, som i ar har fatt en ny hu-
vudpartner i Alewalds och gor en extra
satsning pa gemenskap, dr pa god vig
att na dromgrénsen med dver 20 000
deltagare 2018. Malet &r att na grin-
sen tva ar i rad, vilket aldrig har hint
tidigare i tidvlingens 54-3ariga historia.

:E

O-RINGEN
21-27 JULI

I ORNSKOLDSVIK,
HOGA KUSTEN

Genom 0-Ringens historia
har tévlingen bara haft
dver 20 000 deltagare
vid atta tillféllen och nér
tavlingen nu atervénder
till Hoga kusten och Orn-
skoldsvik ar malsattningen att nd drémgrénsen.

- Vimdrker av att det finns ett sug efter att utmana
terrdngen som Hoga kusten erbjuder. Det verkar bli
6000 fler deltagare &n forra gangen tavlingen gick i
Ornskdldsvik och det ser ut som att vi nér dver 20 000
deltagare i ar. Var malbild &r att sedan upprepa det 2019
i Kolmarden, vilket aldrig har hént innan, sdger Anna
Wennertorp, marknads- och upplevelsechef 0-Ringen
AB.

Hon beréttar att 0-Ringen &r och star foér gemenskap
och for att oka deltagarnas upplevelser gors en satsning
pa gemenskap dren 2018-2020 med fler métesplatser
dér deltagarna kan umgas under sin semestervecka.

- Vi har dven forenklat for deltagarna géllande vara
verifieringsstationer dd man nu kopplar ihop sin l6par-
bricka, som registrerar deltagaren vid kontrollerna, och
nummerlapp pa vég till
start istallet for att hdlla
reda pa detta i samband
med att man anmdler sig.
Vi satsar ocksa pa att fa
till bra WiFi.

Flera av evenemang-
ets partners &r pa plats
med Idsningar som for- {
stdrker upplevelsen
for deltagarna. Pa 0-

Anna Wennertorp.

Ringentorget har FoIksam sin populdra tvattstuqa som
dar en vdlbesokt plats. Alewalds som dr ny huvudpartner
i ar kommer att bedriva sportférsaljning under arrang-
emanget.

- Det &r nagot som vi vet uppskattas av deltagarna.
Alewalds dgare och VD &r orienterare och forstar vara

deltagare vil. Bade deras och vart varumérke sétter na-

tur, upplevelser och dventyr i centrum.

Agare: 0-Ringen
AB, som &gs

till 100 % av
Svenska Orien-
teringsforbundet
Antal deltagare: >20 000 i sommar.
Huvudsponsorer och tavlingspartners:
Alewalds, Ornskdldsviks kommun, Bagheera, Holmen,
Suzuki, Tork, Ormsalva, Ramirent och Sia Glass.
Omsattning: Cirka 35 miljoner kronor
Turistekonomisk omsattning: Cirka 120
miljoner kronor i snitt (Upplevelseinstitutet)
Sponsring: Cirka 13 miljoner kronor

Biljetter, deltagaravgift och ovrig forsalj-
ning: Cirka 22 miljoner kronor

Funktiondrer: Cirka 1200

Premidrar: 1965

Hemsida: www.oringen.se

®-Ringen

Nya samarbeten i Vansbro

Vansbrosimningen presenterar flera
nyheter for 2018. De instiftar ett nytt
simlopp, startar ett samarbete med
Dansbandsveckan och har tillsammans
med ovriga klassikerlopp lanserat En
Svensk Klassiker - Korta.

Under 2017 gjorde Vans-

[ brosimningen en satsning
' pa dkade prispengar i den
VANSBROSIMMNING  Klassiska oppet vatten-
30 JUNI-8 JULI tdvlingen pa tre kilometer
| VANSBRO for att locka fler elitsim-

mare. | &r har arrangérerna valt att inféra en helt ny
tavling, Vansbro 10K, for bade elit och motionar.

- Eftersom det &r en del logistik och sékerhet
inblandat i ett lopp som &r tio kilometer I&ngt hade vi
forst ett testlopp forra dret som slog vl ut. Vi bérjar
lite blygsamt med 250 deltagare, varav 50 utqgdr en
elitklass, 2018, sager Theres Johansson, eventets
kommunikator.

For forsta gangen ndgonsin kommer Vansbrosim-
ningen dven arrangera ett simlopp som inte &r knutet
till den vecka i juli da évriga lopp gar av stapeln. Lop-
pet, som kommer att gd i Malung vecka 29, &r en del av
ett nytt samarbete med Dansbandsveckan.

- Vi &r tva unika evenemang néra varandra som har
insett att det finns stora fordelar med samverkan kring
infrastruktur, tlt, sanitéra fragor, camping och mark-
nadsforing. Dansbandsveckan kommer anordna dans

hos oss och vi anordnar ett simlopp under deras vecka.

Organisationen bakom En Svensk Klassiker och klas-
sikerloppen har i &r infort En Svensk Klassiker - Korta
dér Vansbro Tjejsim och Kortsim, som bada har en
strackning pa en kilometer, ingar.

- Vi har redan sett effekten av det dd antalet anmél-
ningar till Kortsim &r fler &n nagonsin.

ICA och Santander Bank &r fortfarande huvudsponso-
rer till evenemanget som dock tappat Team Sportia.

- Det har paverkat en del, bland annat far vi driva ett
eget sporttélt i &r, och vi rdknar med att pa sikt hitta
andra partners som kan fylla den lucka som uppstod.
Medley okar sitt partnerskap i ar och ansvarar fér all
uppvarmning.

Rgare: Vansbro AIK Simklubb

. VANSBRO
Antal deltagare: Cirka ‘SIMNINGEN.
15000-16000 ( “
Antal tavlingar/klasser: ‘1&‘\ ’}’/
Tolv lopp inklusive 7

Dansbandssimningen

Medier: Press, radio och TV

Omsattning: Har inga aktuella siffror
Turistomsattning: 44,5 miljoner kronor (Sponsor
Insight, 2015)

Sponsorer: ICA och Santander Consumer Bank
Funktiondrer: 1200

Premiirar: 1950

Publik: Cirka 40000 besdkare inklusive deltagare
Hemsida: vansbrosimningen.se

-

Premiar for elcykel i Vatternrundan

I Motala gar virldens storsta mo-
tionslopp pa cykel. En av arets stora
nyheter var det nya loppet Vatternrun-
dan 100 km dir deltagarna tilldts cykla
med elassistans.

- —

Den hdr veckan befinner

P 510 Cirka 38000 cyklister
P i Motala for att cykla
VATTERNRUNDAN Halvvaftern, Tjejvanttern,
8-16 JUNI MTB-Véttern och sa det

stora klassiska loppet
Vatternrundan 300 km som &r en del av En Svensk Klas-
siker. | &r skrevs historia som aret da elcykeln gjorde
entré med det nya loppet pa 100 km.

- Att cykla &r en stor vinst for hdlsan och miljon, och
genom att Gppna upp for elcykel och sdnka trosklar
hoppas vi att dnnu fler far upp dgonen for cykeln som
traningsform. Genom att skapa en kort distans, som
r oppen for bade man och kvinnor, kan fler bli en
del av evenemanget, sdger Ulrika Smith Svenstedt,
marknadschef.

Kort efter att satsningen pd Vétternrundan 100 km,
blev klart i hostas presenterades ett nytt tvaarsavtal
med Cycleurope och deras tva varuméarken Crescent
och Bianchi.

- Cycleurope &r en viktig partner som matchar var
ambition och malgrupper, dessutom har Crescents
forsdljning av just elcyklar okat stort de senaste aren.
Nér det géller vara partners forsoker vi addera aktivi-
teter infor och under loppen for att oka upplevelsen for
deltagarna.

- Vi har bland annat haft SKODAtré&ffar, Crescent
Tjejlager och en peppkvall i Stadiums butik med
manga inspirerande partners och foreldsare. Tillsam-
mans med Craft och Stadium har vi dven tagit fram
ett par licensprodukter som en officiell kollektion
cykelkldder, och ett Vatternrundanddck och en Vit-
ternrundanhjalm tillsammans med Cycleurope.

Vitternrundans storsatsning pé livesédndningar,
som de har utvecklat tillsammans med sina partners
och leverantorer, har ocksa blivit en stor succé.

De har trendat pa Youtube Live och nominerats till
Gyllene Hjulet.

Agare: Motala AIF
Idrottsallians M

Antal deltagare:

cirka 23000 (endast  \ATTERN RUNDAN
Vétternrundan 2017)

Huvudsponsorer

och tavlingspartners: SKODA, Cycleurope (Cres-
cent, Bianchi), Craft, Stadium, ICA, Santander, Mix
Megapol, Enervit, Folksam, Postnord, Spendrups,
Aktivitus, Cafégo, Shimano, Thule, Oakley, Blocket,
och En Svensk Klassiker.

Omsattning: Cirka 50 miljoner kronor (2017).
Minst 10 miljoner kronor tillbaka till idrotten varje
ar (till egna klubbar, funktionérsféreningar, driva
Idrottsparken).

Funktiondrer: Cirka 4000

Premidrar: 1966

Hemsida: www.vatternrundan.se

(o]

Camp Dalsland lanserar nytt smmrunlopp

2018 &r det 150 ar sedan Dalslands
Kanal oppnade och detta firar Camp
Dalsland, som bland annat ligger
bakom Dalsland Kanot Maraton, med
att instifta ett nytt idrottsevenemang
- Dalsland Swimrun.

Det har gatt 15 ar sedan
den ideella turistforening-
en Camp Dalsland startade
Dalsland Kanot Maraton

CAMP DALSLAND
8 APRIL (DALSLAND

X-COUNTRY), . o
11 AUGUSTI (DALSLAND  S°M 55 kilometer Ian?t,
KANOT MARATON), och med deltagare fran
25 AUGUSTI

(DALSLAND SWIM- over 15 olika lander, dr ett av
RUN) OCH 6 OKTOBER varldens storsta kanotlopp.
(DALSLAND X-TRAIL) - Nymera bestar eventet &ven
av klasser med kortare distanser for SUP och K1 Vintage
samt mojlighet att paddla hela distansen i stafettform

i kajak.

- For foretag och kompisgéng &r stafetten ett per-
fekt tillfdlle att utmana varandra. Véljer man dessutom
att paddla stafetten i kanadensare ingar kanot, paddlar,
flytvast samt transport av all utrustning i startavgiften,
sdger Lisa Pedersen som &r ny projektledare for Camp
Dalslands event.

Efter att Dalsland Kanot Maraton startades 2004 har
Camp Dalsland startat nya evenemang inom cykel och
I6pning. 1 april varje ar arrangeras Dalsland X-Country,
ett motionslopp pa mountainbike med tre olika distan-
ser.

-1 &r inférde vi en friskvardsklass dar elcykel var till-
Itet. Vi infor dven en friskvardsklass, med en kortare
distans, pa [6ptavlingen Dalsland X-Trail som arrangeras
i host ddr vi har fyra olika distanser. Tanken dr att dessa
satsningar ska locka fler lokala motiondrer fran Bengts-
fors och Dalsland.

Den stora nyheten 2018 &r Camp Dalslands nya eve-
nemang Dalsland Swimrun som arrangeras den 25 au-
qusti i Dalslands Kanal som i &r firar 150 &r. Swimrun-
loppet ska ga mellan akvedukten i Haverud och Eka
miljopark i Bengtsfors.

- Vi gjorde ett testlopp forra aret och fick sa god re-
spons att vi nu startar ett riktigt swimrunlopp med en
1ang och en kort distans.

Arrangor: Camp
Dalsland

Antal delta-
gare: Totalt alla
lopp cirka 2000
Medier: Lokalradio, svensk och internationell
press, internationell TV (framst tyska)
Omsittning: Alla lopp cirka 2 miljoner kronor
(2017)

Turistekonomisk omsattning: Cirka 4,5 mil-
joner kronor (Handelns utredningsinstitut)
Sponsorer: Bengtsfors Kommun, Coop Konsum,
Ahlstrém Munksjo, KaPi Tvatt, Duni Rexcell, Besnik
Dautaj, Flinks Fastighetsformedling mfl.
Funktiondrer: Cirka 250

Premiirar: 2004 (Dalsland Kanot Maraton)
Hemsida: www.campdalsland.se

TEXTER: PIERRE EKLUND

CAME DALSLANL Ii E l.



NAGRA AV VARA
VIKTIGASTE SPELARE
_ KOMMER ALDRIG ATT
' SPELA EN LANDSKAMP.
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g ; dem inte mindre viktiga. De ar vara officiella samarbetspartners och spelar
I or utvecklingen av Nationalsporten. De har valt att dela vara varderingar och
iga en del av samhallet via fotbollen. De nojer sig inte med att fa férmaner
We e er gerar sig hela vagen ner till Nationalsportens minsta bestandsdelar
_ y rliga pa sitt satt aven om de aldrig far vara med pa plan. Vart att
er deras namn exponerade under en landskamp.

. } #vidrsverige

m \ Folksam QA swedbank @ (Geetgty
. X
v | G8s | Scandic SR & viersom

Fotbollens huvudsponsor Officiell materialleverantér Nationella partners Officiella partners




T‘/i ;m‘i y
=Y

Nytéandning i E
I ar &r sista aret i Ekens 43-ariga
historia som handbolisturneringen
arrangeras pa nuvarande sitt.

Efter arets upplaga borjar byggnatio-
nerna av forsta etappen av det nya
eventomradet pa Gubbiingsfiltet.

Efter manga ar av planering ska nu det stora gérdet mel-
lan Gubbédngen och Hokardngen gdras om till ett rent
sportfdlt med tre fullstora fotbollsplaner, omklddnings-
rum, samlingslokal, parkering, toaletter och café.

- Ombyggnationen &r efterlédngtad. Idag far vi dra el
fran Gubbangshallen, men nu kommer det finnas el pa
plats. Omklddningsrum och toaletter forbattrar upple-
velsen och den nya samlingslokalen gor att vi inte be-
hover lika mycket arbetsbodar som &r en stor kostnad
idag. Ombyggnationen &r en omstart for turneringen
med férhoppning pa fler lag och besékare, sdger Magnus
Birath, sponsoransvarig Eken Cup

Eken Cup, som dkar med 35 lag jamfort med fjol,
samarbetar med Grona Lund och Eriksdalsbadet for att
Oka deltagarnas upplevelser. Under I6rdagen och son-
dagen kommer dessutom BAUHAUS-galan vara pa plats
pa Gubbingsfaltet med sin prova-pa-bana. Aven delar av
det svenska herrlandslaget i handboll &r pa plats.

- De &r pa plats for att marknadsféra handbolls-EM
2020 som kommer ha Tele2 arena som finalplats. Deras
nérvaro ger givetvis en extra krydda, da det &r stort for

en Cup

dN2 SN3Y3:0L04

vara unga deltagare att traffa sina idoler.

2018 har kedjan XL-BYGG valt att satsa pa turneringen
och ska bland annat hjélpa till att fa ned kostnaderna pa
t-shirts for funktiondrer och domare.

- Att de vill sponsra betyder oerhdrt mycket. Aven
Kempa, som &r handbollens eget sportvarumarke, ar en
ny partner. Deras produkter finns till forséljning i Eken
Cups sportbutik som &r ny for i ar. Dar kommer deras
personal ge experthjalp till deltagarna. For tredje aret i
rad levererar de ocksa 50 handbollar till finalerna.

EKEN CUP

1619 JUNI EKEN cup
Arrangor: HK Cliff,

AIK och GT Soder. STOCKHOLM HAKDEALL

Antal deltagare:
Cirka 435 lag fran Sverige, Finland, Estland,
Lettland och Litauen.

Medier: Lokala och regionala medier, finalerna
sdnds via Sportsground

Huvudsponsor: Kempa,
Samarbetspartners: Kleins kitchen, Tallink
Silja, XL-BYGG, Quality Hotel Globe, Grdona Lund,
Stockholms idrottsforvaltning.

Omséttning: Cirka 4 miljoner kronor (2017)
Premiirar: 1976
Hemsida: www.ekencup.se

UNGDOMSEVENEMANG

Winning Ground - en viktig motesplats

Linkopings fotbollsfestival Winning
Ground har etablerat sig som en stor
motesplats for flicklag fran hela Sverige.
Forhoppningen &r att i framtiden dven
vara en arena for business-to-business
mellan samarbetspartners.

Winning Ground, som sedan férra dret drivs av elitforen-
ingen Linkdpings FC och de lokala breddfdreningarna BK
Tinnis, Hjulsbro IK, BK Derby och Linkdping Kenty &r mer
an bara en lokal angeldgenhet. 80 procent av de delta-
gande klubbarna kommer inte frén regionen, och antalet
dvernattande lag blir allt fler.

- Det & manga lag som gillar vart koncept. Vi forséker
alltid skapa jamna matcher dér nivan anpassas efter la-
gen, vi har fina grasplaner och boenden och koppling till
en av Sveriges framsta elitdamklubbar. Det &r faktorer
som deltagande lag uppskattar enligt vara undersok-
ningar, sager Fredrik Gunnarsson, projektledare for Win-
ning Ground.

Nésta ar infér Svenska Fotbollférbundet nya regler
for ungdomsfotboll dar 13-dringar spelar 9-mannafotboll
pa mindre planer &n tidigare. Ostergdtlands fotbollfor-
bund och dven Winning Ground har infort de nya reglerna
redan i ar.

- Vitror att det pa sikt kommer gynna flickfotboll och
det dr inte bara lag i Sverige som tycker det ar bra. Ett
lag fran Kanada har anmlt sig till den klassen.

Festivalen har tre olika kategorier av sponsring. Lin-
kopings kommun och huvudsponsorerna Swedbank och
BoTrygg bidrar med ekonomiska medel medan lite mindre
sponsorer hjdlper till med varor och tjdnster. Sen finns
det dven ett mellanskikt som bidrar med bade medel och
tjdnster till reducerade priser.

- Det &r en blandning mellan lokala och nationella bo-
lag. Festivalen samarbetar exempelvis med Ravelli kring
kldder, Scandic med hotellboende, Kreativ-Kraft for gra-
fisk formgivning och webbtjénster, och Rejmes och Kran-
bilstjanst for transporter.

- Festivalen dr ett bra tillfélle for foretagen att traffa

fordldrar, men vi har dven sett att det &r en utmarkt
plattform for business-to-business dar vara samarbets-
partners utbyter varor och tjanster.

WINNING GROUND
3-5 AUGUSTI

Arrangor: Linkopings FC, BK itl ' | Sf-}
Tinnis, Hjulsbro IK, BK Derby, och o o
Linkdping Kenty.

Antal deltagare: Over 50 lag och

900 deltagare

Medier: Lokala och regionala medier, radio,
sociala och digitala kanaler.

Sponsorer: Botrygg, Swedbank och Visit
Linkdping

Samarbetspartners: Ravelli, Kreativ-Kraft,
Rejmes och Ostergdtlands fotbollsforbund
Omsattning: Ej officiellt

Antal funktionarer: Cirka 150

Premidrar: 2014

Hemsida: http://winningground.se
Hemsida: www.gothiacup.se, www.gothiaecup.com

\iéirldsunqdomsspel

Viarldsungdomsspelen skapar inte bara
intdkter till Goteborgs besoksniring
och kommun, evenemanget bidrar ock-
sa till utvecklingen av svensk friidrott
da svenska talanger far majlighet att
mota motstandare av hdg klass.

Manga av vara mest folkkara friidrottare, som Christian
Olsson och Carolina Kliift, har tévlat i Varldsungdomsspe-
len under sina ungdomsar, och nu &r det morgondagens
stjdrnor som besoker tévlingen. Under férra ret deltog
bland annat Stefan Holms son Melwin Holm som &r en stor
hojdhoppstalang.

- Svenska friidrottstalanger &r vana att stdllas mot
fem eller sex personer under en normal tévling i Sveri-
ge, men hér far de méta mellan 50 och 100 personer. Det
blir en helt annan utmaning dn vad de ar vana vid, séger
Per Crona, tévlingsledare for Varldsungdomsspelen.

- Forra aret hade vi vara forsta deltagare fran Syd-
amerika och nu &r det Lettland som representeras for
forsta gdngen. Med tanke pa att det férutom Vérldsung-
domsspelen inte léngre arrangeras friidrottstévlingar pa
Ullevi fyller vi en viktig roll.

Per Crona gor ingen hemlighet av att han &r kri-
tisk dver hur Ullevi anvénds och att det inte finns fler
idrottsevent, och framforallt friidrottstévlingar, pa den
stora arenan.

- Ullevi byggdes for idrotten, men anvénds nu mest
for konserter. Mindre orter som Eskilstuna har haft juni-
ormasterskap i friidrott, men i Goteborg &r man forsik-
tiga. Vi vill att staden gdr en Iangsiktig satsning pa Ul-

en en tillvaxtmotor

levi som idrottsarena, det vore forddande om vi tvingas
flytta da sjélva Ullevi drar mycket deltagare.

Helgen efter midsommar var tidigare en helg da be-
laggningen var lite lagre for delar av besdksndringen i
Goteborg, men Varldsungdomsspelen har hjalpt till att
dndra pa detta.

- Fér bara Scandic, som vi samarbetar med och far
intdkter per bokad gdst, betyder det 3000 hotellnétter
och en fullbokad helg. Vi samarbetar dven med Inter-
sport som séljer sportprodukter pa Ullevi och Asics som
hjdlper oss med en rad olika aktiviteter.

VARLDSUNGDOMSSPELEN
29 JUNI-1JULI 2018.
ULLEVI, GOTEBORG

Arrangor: Orgryte IS
Antal deltagare: 3 500 st
fran 360 foreningar och ca
20 ldnder

Antal grenar: Totalt 194 st
Medier: Lokal och nationell press. Webbsands
Omsattning: Drygt 1,5 miljoner kronor (2018)
Sponsorer: Intersport, Asics, Scandic Hotels
Sponsring: 300000 kronor (2018)

Biljetter, deltagaravgift och ovrig forsalj-
ning: En miljon kronor (2018)

Funktiondrer: 300

Premiarar: 1996

Publik: Cirka 5000/dag

Hemsida: www.vuspel.se
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Idrottens dag, som Riksidrottsforbundet
har anordnat i Hagaparken sedan 2013,
gors om och blir ett nationellt koncept
som svenska idrottsrorelsen sprider dver
landet. I ar anordnas evenemanget pa 35
platser 6ver hela Sverige.

Det har ldnge funnits lokala versioner av Idrottens dag,
dar barn, ungdomar och vuxna far prova pa olika idrot-
ter, men det har endast varit Idrottens dag i Hagaparken
och Almedalen som har anordnats av Riksidrottsforbun-
det. | r har férbundet valt att géra om sitt koncept.

- Idrotten &@r inne i en fordndringsresa vad géller tra-
ning och tévling och for att pa ett tydligt och ambitidst
satt inspirera till idrott hela livet vill vi sprida Idrottens
dag 6ver hela landet. Malsattningen &r att detta ska
vaxa till annu fler orter, séger Jorgen Persson, mark-
nadsansvarig vid Riksidrottsférbundet.

Mellan 1 september och 15 oktober kommer samtliga
19 distrikt att totalt anordna 35 olika Idrottens dag. Var-
je evenemang har sin egen lokala prdgel, en del anord-
nas tillsammans med grundskolan medan andra arrang-
eras pa helger med det lokala foreningslivet. Budskapet
ar dock detsamma oavsett uppldgg.

= Vivill lyfta nya traning- och tavlingsformer som
vixer fram i foreningarna och sétta fokus pa personlig
utveckling istéllet for resultat. Tolv orter far, i samband
med deras event, besok av RF:s Rorelseturné dar vi ge-
nomfor olika aktivitetsbanor och ger exempel pa bra 6v-
ningar som utvecklar barn och ungdomar.

Idrottens dag far nationell status

De senaste aren har Prins Daniel varit starkt forknip-
pad med Idrottens dag i Hagaparken, inte minst genom
sitt eget lopp som dock stannar kvar i parken.

- Stockholmsdistriktet har valt att flytta till Farsta
och Jarvafdltet och det ar mycket mgjligt att Prins Da-
niel besoker eventet dar. Folkspel har gatt in som na-
tionell partner och finns pa plats i flera distrikt for att
bland annat ge réd till féreningar som vill forbattra sin
ekonomi.

Idrottens dag &r ocksa en del av EU-initiativet "Euro-
pean Week of Sport", dér liknande aktiviteter sker dver
hela Europa.

IDROTTENS DAG

1 SEPTEMBER-

15 OKTOBER, _

35 PLATSER OVER

HELA LANDET

Arrangor: Riksidrottsforbundet och dess 19
distrikt tillsammans med kommuner, skolor, och
lokala foreningar.

Aktiviteter: Prova-pa-idrotter, och foreldsningar.
Medier: Lokala, nationella och internationella
medier

Sponsorer: Folkspel

Premiirar: 2013

Hemsida: http://www.rf.se/Allanyheter/idrottens
dagspridsoverlandet
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Expansmn for Kalvmknatet

Kalvinknatet slar all-time=-high-rekord
2018. Nu utdkas tdvlingen med fler or-
ter.

P& 1970-talet startade Malmd Allménna Idrottsforen-
ing, MAI, barnloppet Knatteknatet som 2002, nar Ska-
nemejerier, klev in som huvudpartner bytte namn till
Kalvinknatet.

- Figuren Kalvin har sedan dess anvénts i Skaneme-
jeriers marknadsféring och finns pa plats for att tréffa
barnen. Loppen har lokala arrangérer, men vi pa MAI
och Skanemejerier &r pa plats pa alla orter. Skanemeje-
rier delar ut chokladmjdlk och visar upp sin verksamhet.
Swedbank och Sparbanken Skane finns ven de med ute
pa vara orter med aktiviteter i samband med loppen, s&-
ger Mikael Wirstedt, klubbchef MAI.

1 ar har Kalvinknatet 6ver 30 000 deltagare, vilket &r
nytt rekord.

- Hittills har loppet mest funnits pa orter i sédra Sve-
rige, men nu jobbar vi med en expansion norrut som
innebdr mellan 10 och 15 nya orter 2019.

KALVINKNATET
3 maj-10 juni, flera orter

Arrangor: MAI

Antal deltagare: Cirka 30 000
pa 21 lopp

Medier: Lokal press
Huvudsponsor: Skanemejerier

Huvudpartners: Swedbank, Sparbanken Skane
och Exakta Printing

Omsattning: 3300000 kronor (2017)
Funktiondrer: Cirka 1000
Premidrar: 1974

Publik: Mellan 100 000 och 150 000
Hemsida: www.kalvinknatet.se

Pa Stadium Sports Camp, Sveriges
storsta sportldger for barn och ungdo-
mar, dr det inte enbart fokus pa trining.
Tillsammans med Friends forsoker ldg-
ret stirka barn och ungdomar och lira
dem vikten av samarbete.

Under Stadium Sports Camp far barn och ungdomar méj-
lighet att utveckla sina fardigheter i en idrott med cirka
tva tréningar per dag i en vecka. Ligret &r dock mer &n
bara tréning. P4 campen i Norrkdping byggs tva stora
fritidsgardar dar deltagarna kan traffas och umgas.

- Det &r en mdtesplats ddr deltagarna genomfdr olika
aktiviteter tillsammans. Vi har lyssnat pd deras dnske-
mal och skapat en fritidsgérd som passar de flesta, for-
klarar Helena Frykholm, ansvarig for ldgret i Norrkoping.

- Genom aren har deltagarna alltid fatt testa pa nya
idrotter. | r &r det lacrosse och styrkesport. Sen finns
det mojlighet att kldttra, cykla och utmana ledarna i
pingis.

Utveckla lagkdnsla

En del aktiviteter ar schemalagda. Tillsammans med or-
ganisationen Friends genomfdrs samarbetsdvningar dér
barn och ungdomar tévlar i grupp for att utveckla for-
magan att samarbeta.

- Barnen behdver varandra och dr tvungna att kom-
municera for att klara dvningarna. Syftet ar att stérka
barnen, skapa trygghet och bygga lagkansla.

Forra drets stora nyhet var Stadium Sports Camps
nya camp i Halmstad, en satsning som direkt blev en
succé med runt 1000 deltagare forsta aret.

- 1ar passerade vi den siffran redan i april. | Norrké-
ping har vi inte méjlighet att ta in fler deltagare da vi
har slut pa séngplatser, men med ett liger i Halmstad
nar vi fler i sédra Sverige.

Bade lagret i Norrkoping och Halmstad har ett flertal
samarbetspartners. Helena Frykholm forklarar att det
ar viktigt for Stadium Sports Camp med aktiva partners

som dr med och bidrar for att ka upplevelsen for del-
tagarna.

- Det kan handla om att skapa aktiviteter eller g in
och stotta sa vi far béttre stidméjligheter. PostNord
skoter alla transporter och Norrképings kommun stottar
med arbetskraft for att gora i ordning Himmelstalund.

STADIUM SPORTS CAMP Stadium

24 JUNI-21 JULI SportsCamp
I NORRKOPING,

HALMSTAD, 7 JULI

Initiativtagare: Stadium och Norrkdpings kom-
mun

Antal deltagare: Cirka 7000 i Norrkdping och
cirka 1300 i Halmstad

Medier: Lokal och nationell press

Omsattning: Stadium Sports Camp dr ett icke
vinstdrivande bolag, allt eventuellt 6verskott gar
direkt tillbaka till foreningslivet. Cirka 25 % av
omsdttningen (2017)

Huvudsponsorer: Halebop, 0'boy, Swedbank,
Postnord, Citygross och Wasa Sandwich, Weetabix
och VitaminWell

Biljetter, deltagaravgift och dvrig
forsaljning: Cirka 17 miljoner kronor (2017)
Antal ledare: Cirka 1500

Premiirar: 1995

Hemsida: www.stadiumsportscamp.se

Ny spelort for Gothia Cup

Samsung stérker sin relation till
fothollsdlskare, inte bara genom sitt
samarbete med Zlatan Ibrahimovic
utan dven med ett nytt spinnande
samarbete med Gothia Cup. En cup som
véxer for varje ar och nu presenterar
en ny spelort.

Det har varit pa gang en tid, men i ar star det klart att
vdrldens storsta fotbollsturnering for ungdomar har
spridit sig och fatt ett nytt spel- och boendeomrade i
Alingsas, fem mil nordost om Géteborg.

- Spelomradet ligger vackert
vid Mjorn och det finns flera for-
delar med Alingsas, det &r korta
avstand och lattare for ledare att
halla ihop laget &n i Géteborg.
Som turnering ar vi tvungna att
utdka antalet spelorter om vi ska
fortsdtta utvecklas. Det saknas
inte planer i Goteborg utan det &r
framforallt boende som &r svart att hitta, sdger Gothia
Cups generalsekreterare Dennis Andersson.

Dennis Andersson.

Underldttar med ny teknik

For 20 &r sedan hade det varit svart att forldgga lag och
matcher i Alingsas eftersom information och matchénd-
ringar kérdes ut och sattes upp fr hand pé alla boende-
anldggningar. Idag har de flesta mobiltelefoner och kan
pa bara nagra sekunder f3 dndringar pa SMS.

- Samtidigt blir kraven pa bra WiFi allt hdgre, och med
tanke pa att VM-finalen spelas samma dag som lagens
ankomstdag dr det extra viktigt i ar. Nar det géller tek-
nik kommer vi fortsatta att jobba vidare med e-sport
och streamade matcher. Idag sdnds hélften av véra
matcher i realtid.

Huvudpartner for Gothia Cup &r sedan méanga ar till-
baka industriféretaget SKF som har méjliggjort att li-
vestreamingen &r gratis. Foretaget har ocksa startat
"Meet The World" - forturneringar i 20 olika ldnder for
att ge barn och ungdomar med olika bakgrund méjlighet
att deltaga i Gothia Cup.

- Det &r ett [dngt och omfattande samarbete som vi
ar véldigt stolta over. | ar vdlkomnar vi dven Samsung
som ny partner. Samsung kommer vara pa plats och visa

upp sina senaste teknikprylar.

GOTHIA CUP

15-21 JULI

| GOTEBORG
Arrangor: BK Hacken.
Antal deltagare: Over
1700 deltagande lag fran
82 nationer.

Medier: Lokal-tv, lokal radio, svensk och interna-
tionell press, egen livestreaming.

Storsta sponsorer: SKF, huvudpartner samt
Coca Cola, McDonalds, Turkish Airlines, Umbro,
Liseberg, Volkswagen, Samsung och Lansforsak-
ringar Géteborg och Bohuslan.
Turistekonomisk omsattning: 500 miljoner
kronor (G6teborg & Co)

Omsattning: 70 miljoner kronor (2017)
Funktiondrer: 2 500 funktiondrer.

Premiirar: 1975.

Publik: Gothia Opening Ceremony, 51220 per-
soner; besokare Gothia Heden Center,

420000 personer; besokare Gothia Kviberg,
200000 personer.

Hemsida: gothiacup.se, www.gothiaecup.com
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GothiaCup

PRESENTED BY SKF

Partille Cup en arena for kulturer

Partille Cup, vérldens storsta hand-
bolisturnering for barn och ungdomar,
fortsidtter att vixa. I ar infors para-
handboll for manniskor med funktions-
nedsittning, en ny kulturfestival pa
Heden och en ny app med liverapporte-
ring fran alla matcher.

For de Stockholmslag som medverkar i Partille Cup bor-
jar handbollsfesten redan pa végen till Goteborg. Turne-
ringen har slutit ett samarbetsavtal med MTR Express
som erbjuder rabatterade resor mellan storstaderna for
spelare, ledare och foréldrar.

- Alla Stockholmslag som &r intresserade av tdg som
transport aker med samma tag dar det blir tavlingar och
andra aktiviteter under resan. Vi vill att deltagarna ska
fa ta del av cupens atmosfar redan pa végen hit. For de
fordldrar och anhdriga som inte kan ta sig till Goteborg
har vi tagit fram en app med liverapportering av mal och
malskyttar fran alla matcher, séger Fredrik Andersson,
generalsekreterare for Partille Cup.

Partille Cup har genom aren fatt forfragningar fran
klubbar som spelar parahandboll, handboll for perso-
ner med funktionsnedsattning, och i ett samarbete med
svenska handbollsforbundet lanseras nu parahandboll
med tvd klasser, wheelchair och walking.

- Vart mal &r att turneringen ska vara en motesplats
for alla, och darfor kdnns det naturligt att nu satsa pa
parahandboll. Férsta aret siktar vi pa tre lag i varje klass
och forhoppningen ar att detta ska inspirera till att fler
lag i parahandboll startas och deltar i cupen framdver.

Startar kulturfestival
| Partille Cup deltar barn och ungdomar fran hela vérl-
den och Fredrik Andersson lyfter fram handboll som ett
verktyg for att 6ka deltagarnas forstaelse for varandras
kulturer. For att ta detta till en hégre niva har turnering-
en startat en kulturfestival pa Heden som Ioper paral-
lellt med cupen.

- Ménga av lagen vill gédrna visa upp danser och se-
der, men det har inte funnits nagon fast scen tidigare.
Dessutom finns det kulturforeningar i Goteborg som nu

far chansen att visa upp dans, poesi, teater, parkour och
sd vidare.

Samtidigt &r Partille Cup vard for landslagsturnering-
en European Open som arrangeras for yngre landslag.

- Under senaste senior-VM deltog flera spelare som
har spelat denna turnering. | &r &r det flickor fodda 2002

som mots i en turnering med 20 landslag.

PARTILLE CUP

a o
1-6 JULI, GOTEBORG

Arrangor: IK Savehof
Antal deltagare: Cirka 21500 E/l\JRpTlLLE

fran 43 nationer. 47 % man,

53 % kvinnor

Medier: Lokal-tv, lokal radio, svensk och interna-
tionell press, egna webb-séndningar.
Sponsorer: Team Sportia och Liseberg (official
partners) samt Toyota, Hummel, GB Glace,
Kopparbergs, MTR Express, Nordstan, mfl
Turistekonomisk omséttning: 110 miljoner
kronor (Géteborg & Co)

Sponsring: 3 miljoner kronor (2017)
Biljetter, deltagaravgift och dvrig
forsaljning: 24 miljoner kronor (2017)
Funktiondrer: 1500

Premidrar: 1970

Publik: Cirka 235000 besokare

Hemsida: www.partillecup.com

TEXTER: PIERRE EKLUND
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Bilmarkenas eventsommar

Nastan varje storre idrottsevene-
mang i Sverige har ett bilmarke
som partner. Sport & Affdrer

har tittat ndrmare pa hur olika
bilmarken aktiverar sig under
sommarens idrottsevenemang.

4 branscher har en sé stark emotionell relation
mellan kund och varumérke som bilbranschen.
For manga bilkdpare ér det viktigare med ratt
kéinsla och relation 4n tekniska egenskaper, och
genom att synas pa idrottsevenemang och ak-
tivera malgruppen bygger och vardar bilmérken relatio-
ner. Suzuki Nimag Sverige ér partner till véirldens storsta
orienteringstavling O-Ringen som arrangeras i Ornskolds-
vik i juli.

— O-Ringen ér ett fantastiskt tdvlings- och familjeevent
dér vi arrangerar tivlingar och provkorningar pa plats.
Forutom O-Ringen sponsrar vi dven mangfaldiga VM
och EM-mistarna Tove Alexandersson och Jerker Lysell,
sdger Mattias Andersson, marknadschef vid Suzuki Ni-
mag Sverige.

Toyota Sverige ar partner till Sveriges Paralympiska
Kommitte¢ och flera events under aret. De sponsrar
Special Olympics Games, fotbolls-VM for synnedsatta,
fotbolls-VM f£6r intellektuella funktionshinder samt Start
Your Impossible Camp dér barn, unga och vuxna far tes-
ta pa nya parasporter.

— Under vart motto ”Ever Better Mobility for All” ar
detta ett naturligt sponsorskap. Rorelse ér frihet, och i
samband med detta har vi pabdrjat en langsiktig resa fran
ett bilféretag till ett mobilitetsféretag. Vi engagerar perso-
nal som volontéirer och supportar genom att marknads-
fora event, forklarar kommunikationschef Jan Casserlov.

Bygger relationer
SkiStar Swedish Open, en av Sveriges storsta sommare-
vent, har under nistan tio ir haft Mercedes-Benz Sve-
rige som en huvudpartner. Det tyska bilmérket &r alltid
pa plats i Bastad dér de visar upp de senaste modellerna.
— Det finns dem som besdker Bastad bara for att se véara
bilar. Vi vill vara en del av upplevelsen och genomfor ett
stort antal relationsskapande aktiviteter. Vi har en speci-
ell lounge dér alla Mercedeskunder kommer in genom att
visa upp sina bilnycklar. I loungen kan de f6lja tennisen
och samtidigt dta och dricka gott, berittar Fredrik Wah-
rolén, kommunikationschef pa Mercedes-Benz Sverige.

Audi AG, som &r en stark partner inom vintersport, sat-
sar under sommaren pd motorsport. Foretaget dr part-
ner till FIA World Rallycross Championship, ddr Mattias
Ekstroms tédvlar, samt Formula E, dir eldrivna fordon
tdvlar.

—Vara produkter passar naturligt med motorsport, och
inom just eldrivna fordon ligger Audi langt fram, sdger
Niklas Henning, sponsor och event manager Audi Sverige.

Audi Sverige aktiverar sig frimst i golftdvlingen Audi
quattro Cup, ddr Audis kunder tar med en medspelare och
tdvlar i lag. De bésta lagen fran 34 lokala tdvlingar gar till
en Sverigefinal dér vinnarna tar plats i varldsfinalen. Totalt
deltar 100 000 personer over hela virlden.

— Cupen ér ett sitt for oss att visa upp vara produkter,
umgas och stirka relationerna med vara kunder.

BMW Group har fyra inriktningar — Golf, L6pning, Mo-
torsport och Mountains — i sina internationella partner-
skap. I Sverige ér det stort fokus pa l6pning under som-
maren didr BMW Group Sverige ir partner till Asics
Stockholm Marathon och Varruset.

— Det dr event dér vi har god chans att synas i media,
men ocksd mdjlighet att triffa var malgrupp och bygga
varuméirke. Varruset som arrangeras i 21 stider over hela
Sverige 4r ett bra tillfille for vara aterforséljare att bjuda
in och triffa kunder. Vi har ocksi ett samarbete med Bro
Hof Slott GC déir den nordiska finalen av BMW Golf Ex-
perience avgors, beridttar Max Kalbfell, Brand Director
Manager i Norden for BMW Group.

Bilmarkena bygger och vardar relationer genom att synas pa idrottsevenemang och aktivera malgruppen.

Volvo visar vdgen

Arets stora idrottshéiindelse ér fotbolls-VM i Ryssland och
Volvo Cars ar officiell partner till Svenska Fotbollférbun-
det. Jonas Eriksson, Manager Brand Activation & Partner-
ship vid Volvo Car Sverige: -Vi dr vildigt forviantansfulla
infor VM dér vi bade hoppas pa fina svenska fotbollsfram-
gangar och bra exponering tillsammans med herrlands-
laget.

Det basta hade vil varit om Zlatan Ibrahimovic hade
gjort comeback, i en Volvo?

— Ja, haha. Man vet aldrig vad som hénder, vi gjorde ju
en lyckad kampanj i samband med fotbolls-EM 2016 déir
han bland annat korde hem med sin familj till Sverige i
Nya Volvo V90.

SOMRIGA PARTNERSKAP MED HASTKRAFTER

Qoo ke
Audi quattro Cup

BMW Group
Asics Stockholm Marathon och Varruset.

Kia Motors

Fotbolls-VM, lokala fotbollsklubbar med barn och
ungdomsfotboll och Kia Fjéllmaraton i Arefjéllen.

':/._.I- ' % Mercedes-Benz

<5 skistar Swedish Open
Suzuki

SLZL 0-Rinqen

(T Toyota

=i Special Olympics Games, fotbolls-VM for

TOYOTA  funktionsnedsatta och Start Your Impossible Camp.
Lokalt &r Toyota Center Goteborg partner till
Partille Cup.
Volkswagen

Volkswagen

SEF, Allsvenskan, Superettan, Gothia Cup,
Nordea Master, Falsterbo Horse Show och team
i FIA World Rallycross Championship.

.4 Volvo Cars
oy Voo

Nt VOR, Géteborgsvarvet, Tjoloholm Classic Motor, Cykel-/
o UltraVasan, SVFF, Volvo World Golf Challenge.

I sommar kommer dven Volvo Ocean Race, AB Volvo
och Volvo Cars eget globala event, hem till Géteborg dir
foretaget har sitt huvudkontor.

— Det ér roligt att f& visa upp for alla Volvos medansva-
riga vilken fantastisk varuméirkesplattform Volvo Ocean
Race dr och samtidigt visa upp mer av Volvo Cars verk-
samhet for media, vara partners, underleverantorer och
kunder. En del kunder flyger till Géteborg bara for att fa
uppleva var verksamhet hér.

Jonas Eriksson forklarar att Volvo Cars engagemang
inom idrotten grundar sig i ett genuint intresse for mén-
niskors vilbefinnande och att féretaget delar idrottens var-
deringar med aktiv livsstil, hdlsa, mangfald och integra-
tion.

— Under Goteborgsvarvet dr Volvo partner, och som en
stor arbetsgivare i staden aktiverar vi vara anstéllda och vi-
sar upp produkter. Volvo Cars ér partner till Vasaloppets
sommartivlingar dér vi visar upp vara produkter. Vi har
ett eget Volvo-spar dér vi filmar deltagarna och nér tiv-
lingarna &r ver far de sin egen hyllningsfilm som de kan
dela i sociala medier.

Varje ar arrangeras Volvo World Golf Challenge dar Vol-
vohandlare bygger relation med sina kunder.

Kia Motors ar officiell partner for arets storsta event fot-
bolls-VM, vilket kommer uppmaérksammas i Kias sociala
kanaler med tdvlingar och aktiviteter.

—Vara foljare har tdvlat om att fa bira ut matchbollen i
matchen mot Tyskland. Vi anordnar bioevent under VM
med provkorningar av bilar, sdger Mikaela Béackius, Mar-
keting Project Manager vid Kia Motors Sweden AB.

—Vi sponsrar dven svensk barn-och ungdomsfotboll for
att fler ska fa kénna gliddjen i lekfull lagsport. Samtidigt
far aterforséljarna chansen att mota presumtiva kunder
utanfor bilhallarna.

Volkswagen ar partner till ligorna Allsvenskan och Supe-

rettan. Dessutom finns lokala avtal mellan aterforsiljare

och alla klubbar i Allsvenskan och de flesta i Superettan.
—I ar gor vi ett event utanfor alla allsvenska arenor med
Skilltwins som utmanar publiken i panna game och visar
sina bollkonster. Férre personer beséker bilhandlarna idag
och ménga véljer bort linjar TV, sd genom att finnas med
pa evenemang bygger vi kinnedom och preferens for va-
rumirket och vara produkter, berittar Alexander Dahlin,
ansvarig for sponsring & event vid Volkswagen personbilar.
Nair det géller andra evenemang samarbetar VW dven
med Nordea Masters dir de anordnar bilutstillning och
gratis shuttleservice med Uber, ridsportsklassikern Fal-
sterbo Horse Show och ar lokalt partner till Gothia Cup.
TEXT: PIERRE EKLUND



Hoppa pa eventtaget | sommar

Att SJ bidrog med ett specialtag
till svenska fotbollslandslaget infor
deras VM-genrep pa Ullevi den 9
juni var ingen tillfallighet. Under
flera ar har idrottens trogne rese-
partner erbjudit specialanpassade
tagresor till olika event i samarbete
med idrottsférbund, klubbar,
eventarrangdrer och supporter-
féreningar.

Under VM 1958 tog det svenska fotbolls-
landslaget taget till Stockholm efter att ha
besegrat Visttyskland i semifinalen pa Ul-
levi. 60 ar senare var det dags for fotbolls-
landslaget att aterigen ta tdget, fast i mot-
satt riktning. Infor tréningslandskampen
mot Peru pa Ullevi reste landslaget med
SJ:s specialtdg fran Stockholm till Gote-
borg.

— Det var ett vanligt tdg med specialvag-
nar for landslaget, men sjilva sittplatserna
var exakt likadana som for vanliga reseni-

SJ:s specialtdg uppskattas av bade supporterféreningar
och klubbar.

— -u..
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Férvantansfulla deltagare pd vig tlII Goteborgsvarvet i specialtdg.

rer. Vid perrongen i Goteborg hade vi ar-
rangerat ett litet vilkomnande déir vi sam-
tidigt lyfte fram den personal som hade
arbetat pa taget, forklarar Mattias Tap-
pert, ansvarig for kommersiella samarbe-
ten pa SJ.

— Det var faktiskt landslagets eget forslag
att ta taget till Goteborg och resa héallbart.
Samtidigt som ett sddant héir samarbete
ger ett visst medialt intresse visar det ock-
sa att tdg som firdmedel passar alla idrot-
tare, fran bredd till elit.

Nir SJ gar in i ett nytt samarbete dr de-
ras priméra fokus att vara en resepartner,
vilket generellt innebér direktférsiljning
av tagbiljetter samt varumaérkesdrivande
aktiviteter for deltagare, supportrar och
kunder.

— Syftet dr att tillféra ndgot och hur vi gor
det varierar mellan idrotter, event och for-

bund. I vart samarbete med Svenska Fot-
bollférbundet hjélper vi bade forbundsfolk
och aktiva med resor, dr partner till Dam-
allsvenskan och olika projekt som Fotbolls-
fordldrar och Heja mamma. Vi arrangerar
supporterresor bade till landskamper pa
Friends Arena och for supportrar pa vig
till bortamatcher i Allsvenskan.

Nyligen gick ett tag till Goteborgsvar-
vet dir den tidskrdvande processen med
att dela ut nummerlappar till deltagarna
gjordes ombort under resan. Under vin-
terns vérldscuptédvlingar i skidskytte i
Ostersund satte SJ in en specialvagn till
Svenska Skidskytteférbundet och deras
partners som tog taget fran Stockholm till
Ostersund.

— Ett perfekt sitt att kombinera moéten
och umginge med transport. Dessutom
aktiverade vi oss pé plats. Var ambition ér
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att gora ett liknande upplégg till alpinaVM
i Are och skidskytte-VM i Ostersund 2019
som vi har samarbetsavtal med.

Formanliga priser

SJ har ocksa ett partnerskap med RF dér
aktiva i specialidrottsforbunden far for-
manliga priser pa tagresor. Aven deltagare
vid flera stora motions-
lopp féar specialerbju-
danden pé tagbiljetter
i samband med anmal-
ning. Mattias Tappert
ser flera fordelar.

— Idrotten finns, pre-
cis som SJ, 6ver hela
landet och vi far ddrmed
bra geografisk spridning
pa vart partnerskap. Idrottsrorelsen dr en
stor kund till oss, och ér vi en bra partner
dr chansen stor att samma ménniskor vél-
jer S] nir de ska resa i andra sammanhang.

Mattias Tappert.

Sedan flera ar har SJ ett samarbete med
Svenska Basketbollférbundet och Svens-
ka Handbollférbundet. Under handbolls-
EM 2016 reste flera damlandslag tdg mel-
lan virdstdderna. Samma ar blev SJ den
forsta huvudsponsorn till S]J Basketligan
Special som dr en nationell liga for bas-
ketspelare med intellektuella funktionsva-
riationer.

— Har kan vi hjélpa utévarna med trans-
port och aktivitetsbidrag och gora det moj-
ligt for dem att spela matcher da det ar
langa avstand mellan lagen. Det ir ett jatte-
lyckat samarbete, berdttar Mattias Tappert.

TEXT: PIERRE EKLUND

Padelsporten intar Bastad

Den 24-29 juli anordnas Swedish Padel
Open i Bastad, den svenska racketspor-
tens huvudstad.

Padelsporten vixer explosionsartat
och en rad kinda artist- och idrotts-
profiler star i ko som ambassadorer for
sporten.

Tdvlingen &r en del av
- \-_ World Padel Tour, vérldens

' P Officiella padeltour och det
ar forsta gangen som en
¥:ll}||‘.%:2:ﬂ Open-tévling arrangeras i

24-29 JULI, BASTAD norra Europa.

Padelsporten har ham-
nat i starkt fokus de senaste aren. En viktig faktor &r att
en rad kdnda artist- och idrottsprofiler har tagit spor-
ten till sitt hjdrta. Zlatan Ibrahimovic, Peter "Foppa”
Forsberg, Jonas Bjorkman, Mans Zelmerlév, Max Martin,
listan kan géras lang. Flera av dem kommer att finnas
pa plats i Bastad. Dessutom kommer de bésta spelarna i
vérlden att delta i Swedish Padel Open.

- Vi kommer att ha en rad olika event som ska for-
gylla tillvaron, det blir uppvisningsmatcher med tennis-
spelare mot fotbollspelare och sadant. Eftersom sporten
anda &r ny sa kommer folk ocksa fa olika méjligheter att
prova pa, sdger Urban Johansson Tournament Director,
som tidigare haft samma befattning for tennistévlingar-
na i Bastad och Stockholm.

Var: Bastad.
Deltagare: Varldseliten
pa herrsidan.
Samarbetspartner: Padel Zenter
Hemsida: www.swedishpadelopen.se

SWEDISH
PADEL OPEN

- TWIDHEH

&
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. FADNL OPEN

Forvantansfulla herrar fran vénster: Varldsstjarnan Fer-
nando "Bela" Belasteguin”, Zlatan Ibrahimovic, Padelcenter,
Urban Johansson, Tournament Director och Hernén "Bebe”
Auguste, Manager, World Padel Tour.

Tavlingen &gs av bolaget Swedish Padel Open. Urban
Johansson dr vd och ordférande dr Nicklas Person, en-
treprendr och bland annat vd i Add Pro.

- Vi har en stark organisation omkring oss med perso-
ner som Sofia Arvidsson, Linda Lehman, Micke Stark och
Mats Larsson. Vi ar ett mycket erfaret team som jag &r
stolt dver, sdger han.

Ett syfte &r att skapa en métesplats for innovativa
foretag och padelintresserade ndringslivs- och sport-
profiler.

Just nu pagdr ocksa forhandlingar med en rad olika
mediabolag om séndningar fran turneringen.

- Vi marker att det finns ett stort intresse fran tv-
bolagen att bevaka den for Sverige nya sporten, sdger
Urban Johansson.

Pehr Palm, vd for Event in Skane &r mycket ndjd att fa
padeln till Bastad.

- Ja, det &r helt i linje med den starka rackettradition
som finns dar. Det &r kul for hela Skane att vara forst,
sdger Pehr Palm.

TEXT: HAKAN SODERBERG

linkoping.se

Motgangar, envishet,
framsteg och stora segrar.
Allt ger energi, pa din arena.

Det &r séllan enkelt. Att goéra den perfekta kickflipen, att disputera
inom visualiseringsteknik, att vinna ett glimrande guld, att ta en
banbrytande innovation ut p4 marknaden, att bli seedad som etta,
att fa en genial idé att bli verklighet. Allt kraver kunskap, envishet
och en aldrig sinande tro pa att lyckas.

| dag har 158 520 méanniskor och 14 500 féretag valt att leva,
véxa och utvecklas i Linkdping, for att férverkliga sina drdommar
och na sina mal. Darfor skapar vi arenor for allt frdn vardagsmotion
till elitidrott, fran kreativt skapande till forskning i varldsklass,
frdn motgangar till seger — arenor fér allt som ger energi.

Link6éping

Dar idéer blir verklighet
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Nu stundar VM-fest och nya utmaningar

Nar det har skrivs sa har VM-
truppen tagits ut och ar sam-
lad for att férbereda sig for
VM i Ryssland. Som ordf6éran-
de for Svenska Fotbollforbun-
det glads jag varje dag over att
vi faktiskt ar med!

tt faktum nér vi kvalade in r att s manga fot-

bollsledare och spelare dr delaktiga i denna

bragd. Foraldrar som skjutsat till triningar, den

forsta ledaren som skapade trivsel och glidje
ofta i en av vara breddklubbar, till elitklubbens trinare
dér talangen forddlades och nu till vara olika landslagsle-
dare som finslipat, forddlat och gjort fina fotbollsspelare
till ett framgéngsrikt landslag! Det hade inte varit lika ro-
ligt om vi missat ett tredje raka virldsmaésterskap for vara
herrar - sa tack Janne Andersson, Peter Wettergren och
hela géinget!

VM-spel ar viktigt som rekryteringsbas. Forebilder ska-
pas och det ger uppmaérksamhet. Men ocksa en fantas-
tisk inkomstmajlighet for svensk fotboll. Pengar som kom-
mer fran FIFA:s tv-avtal, publikintdkter och 6vrig reklam
som fordelas bland annat till deltagande nationer. Vi ér
garanterade en summa for att ha kvalat in, vilket ska tdcka
vara omkostnader for deltagandet (bl.a. resor, ldger, ho-
tell, traktamenten, spelar- och ledarersittningar, matcher,
konferenser och pressfaciliteter mm).

Det netto som blir kvar, normalt 15-25 miljoner kronor,
blir ett 6verskott som gar till definierade utvecklings-
projekt. Det kan vara nya spelar-trdnarutbildningar,
anlidggningar, utdkat distriktsbidrag, domarutveckling,
Nationella Fotbollsutbildare, futsal, foreningsutveckling,
mangfalds- och jamstélldhetsprojekt — det blir de utveck-
lingsprojekt vi anser oss behova prioritera. Pengarna ska
skapa forutsittningar for béttre fotboll pa och vid sidan
av planen.

Ingen 4gare eller dgarkonstellation styr 6ver pengarna,
utan vi beslutar om det tillsammans. Hade vi inte kvalat in
hade varken spelarbonusar fallit ut eller utvecklingspengar
kommit till oss. ALLA ganger viljer vi att kvala in, foérdela
overskottet klokt mellan olika poster. Och vara ledare och
spelare r solidariska med vart synsétt.

Historiskt har dessa misterskapsoverskott bland annat
gett oss mojlighet till ett elitprojekt 2006-2010. 60 miljo-
ner kronor satsades och inférde helt nya spelar- och tri-
narutbildningar, utvecklingsprojekt for vara ungdomar,
vilket la grunden till de framgéngar vi haft inte minst med
Ungdomslandslagen, U21 herrar vann EM 2015, kvalade
in till 2017 och har startat kvalet till EM 2019 bra, P17
har vunnitVM-brons, VM-brons och EM-brons fér Dam-
landslaget samt F19 som vunnit EM tva ganger, 2012
och 2015.

Parallellt har vi skapat dubbelt sa manga regionala ut-
bildare, numera si kallade Nationella fotbollsutbildare
(NaFu), nya och fler ldger, futsalsatsning och sa vidare.
Spelarutbildningen &r i fokus de ndrmaste dren, liksom att
stirka damfotbollens spelare i dldern 15-23 ar i ett sérskilt
projekt tillsammans med vara elitféreningar pa damsidan.

Besluten tar vi tillsammans och det ér en framgangs-
modell. Vara viktiga nationella moétesplatser dr viktiga
framtidssamtal: ordférandekonferenser, Rikskonferen-
ser, Representantskap, massor av olika kommitté- och
styrelsemoten, regionala distriktsmoten. Dér arbetar,
diskuterar, informerar och formar vi vara framtids-
satsningar. Vi vet vad som ir pd ging och engagerade
kamrater i féreningar och distrikt dr de i férbundet som
har informationsansvar i forsta hand. Att sedan var idrott
dr intressant och har en béiring pd manga ménniskors
vardag dr bra och gliddjande. Vara ambitioner att verka
for ett battre Sverige haller oss péa tirna.

Sedan en tid samarbetar vi med Civil Right Defenders.
Fotbollen ér viarldsomspidnnande och vi hamnar ibland i
situationer dér vi behover stod och vigledning. Civil Right
Defenders guidar oss infor VM om hur situationen r i
Ryssland. Vi kan genom det forstd mer och ocksa paver-
ka i de miljéer vi hamnar i. Varken de eller andra tror pa

e o
Svenska Fottbollférbundets ordférande Karl-Erik Nilsson vid prisutdelningen efter finalen i Svenska cupen mellan DIF och MFF i maj.

en svensk bojkott skulle 4ndra pé forhéllanden i och runt
Ryssland. Vi deltar alltid savida inte FN, Regeringen el-
ler vara egna internationella fotbollsorganisationer fattar
andra beslut.

Nar det gédller VM i Qatar, arrang6r 2022, sa har vi upp-
vaktat FIFA och tillsammans med véra nordiska kollegor
framfort skarp kritik mot levnads- och arbetsvillkor for
de som jobbar med VM-arenorna. Vi har besokt Qatar
tillsammans med Byggnadsarbetareforbundet och det
har haft betydelse for utvecklingen dér. Vi har skrivit en
overenskommelse med RF, LO och flera andra fackliga
forbund om hur foretrddare for svensk idrott bor agera
for att rikta tydligt fokus pa fragor kopplat till méinskliga
réittigheter nér arrangérer for internationella tdvlingar
utses. Delta och péaverka pa olika séitt 4r en battre modell
4n bojkott. Vi har ocksé i direkta samtal med byggnadsar-
betare i Qatar fatt klara besked: - Kom hit! Spela match-
er. Tryck pd myndigheterna. Upptrad korrekt, sta upp for
er syn pa ménskliga rattigheter och sportsmanship sa kan
fotbollen medverka till battre villkor.

Vi (och andra idrotter) har utmaningar:

— Maénga slutar for tidigt, det forekommer en viss resultat-
hets och utslagning i allt f6r unga ar. Vi har for fa kvinn-
liga ledare, foreningar far slas ihop eller lag ldggas ned nér
folk byter landsbygd mot storstad.Vara foreningar gjorde
ett enormt arbete nir det kom manga ensamkommande
flyktingar hit 2015 som nu ska slussas in i ordinarie verk-
samhet. Vi ska arbeta aktivt for att flickor som idag inte nar
fotbollen ska kunna gora det oavsett religion. En uppen-
bar framgangsfaktor 4r om vara foreningar som bedriver
barn- och ungdomsfotboll kan ha en dedikerad kanslire-
surs. Detta underléttar for alla ideella ledare bade pa och
utanfor planen. Min forhoppning &r att beslutsfattare i stat
och kommun tillsammans med svensk idrott ska kunna
gora en stor satsning under kommande ar pé detta omra-
de. Detta skulle ge foreningsutveckling — annars finns risk
for foreningsavveckling!

Vi gor en rad saker for att forsoka behalla och 6ka anta-
let unga spelare, nagra exempel: 2019 ska vi testa nya spel-
former. I unga ar spelar vi p4 mindre yta med firre spelare
for att fa gladje och stimulans. 3-3, 5-5, 7-7, 9-9 blir ocksa
mojligt framdver innan det blir 11 mot 11.

Vi har en gemensam spelarutbildning dér vi utékar an-
talet Nationella fotbollsutbildare (NAFU) som ska hjélpa
distrikten att utbilda fler ledare. Vi har en ny utbildning
i Fotbollens spela, lek och l4r. All utbildning vilar helt pa
FN:s barnkonvention och med tre aldersgrupper: upp till
12 ar dr det fokus pa lek, 12-16 forberedande for eventu-
ell satsning och frén 16 ska alla som vill, spela fotboll med

kunskap och pa den nivd man valt. Vi vill att de som vill
ska néa hogsta elit och landslaget och ha samma chans pa
viagen! Sedan ska det forstas finnas stimulans for alla 6v-
riga att delta med ett livslangt engagemang till gagn for var
idrott, for individ och samhille!

Parallellt sjositter vi ett ledarrekryteringsprogram,
+10000, déir vi ska rekrytera 10000 nya kvinnor ledare.
Det later mycket, men &r malet fram till 2022. Detta pro-
gram ger fler kvinnor till fotbollen, men ocksa verktyg for
ledarrekrytering som 4r ett prioriterat omrade.

Svensk fotboll satsar hart pi damfotbollen och ir bland
de ledande i varlden pa omradet. Damfotbollen som é&r
under mycket positiv utveckling har dnnu inte sa stora
ekonomiska resurser som genereras inom herrfotbollen.
Det miérks inte minst nér vi kvalar in till mésterskap. Vid
EM i Holland fick vi och 6vriga deltagare en bittre sum-
ma av UEFA in tidigare som nistan tidckte véra utgifter.
Men det ér stor skillnad jamfort med VM i1 Ryssland.

Det dr samma nér vi arrangerar landskamper; intdkterna
ir betydligt hogre pa herrsidan dn damsidan. Det kom-
mer dock att bli, successivt, battre kommersiella avtal, tv-
avtal och publikintdkter. UEFA och FIFA har numera ett
bittre fokus och kommer att tydligare exponera och sélja
damfotbollen. Men vi har tagit ett strategiskt taget beslut:
vi ska satsa pa damfotbollen och det s& mycket vi kan.

Spelmarknaden omregleras i Sverige, och det ir pa ti-
den. Att utlandsbaserade spelforetag under lang tid fatt
hiérja fritt utan tillstind och utanfor ansvariga myndig-
heters kontroll 4r upprérande. Det dr valkommet att vi
i framtiden kan kdnna oss trygga med att aktGrerna pa
spelmarknaden ocksé foljer de regler, och krav pa an-
svarstagande, som giller. Omregleringen innebdr for-
dndringar for Svenska Spel, bolaget behdver omorgani-
seras och anpassas till nya férhallanden. Fotbollen och
Svenska Spel har samarbetat sedan 1930-talet — och vi dr
mycket glada att kunna konstatera att vart partnerskap
fortsétter 4ven pa den nya licensmarknaden.

Nu aker vi till VM efter att ha kommit fére Holland i kva-
let, slagit ut Italien i play-off, besegrat Frankrike och eu-
ropamiéstarna Portugal. Tusan vet om vi inte kommer till
Ryssland som favoriter med den meritlistan! Dessutom
har vi varje gang Italien INTE varit med i VM alltid vun-
nit VM-silver. Ja, enda gdngen de inte varit med innan
2018 vari Sverige 1958.
Hur det d4n gér sa njut av en stundande fotbollsfest av
sdllan skadat slag!
TEXT: KARL-ERIK NILSSON,
ORDFORANDE SVENSKA FOTBOLLFORBUNDET
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DHL Express och Svensk Elitfotholl har
skrivit ett avtal som innebar att det
internationella storbolaget blir Official
Logistic Partner till svensk

elitfotboll.

Ett avtal som pa sikt kan medverka
till att allsvenskan och superettan kan
behalla de talangfulla spelarna ytterli-
gare nagra ar.

Mats Engqvist, generalsekreterare i Svensk
Elitfotboll &r patagligt ndjd med det nya avtalet.

- Det &r nytt och gladjande att
vi far en sa tung internationell
aktor att intressera sig for svensk
elitfotboll. Det kommer att ha sa
stor betydelse for framtiden.

Det tredriga avtalet &r inte
ett avtal om transporter hit eller
dit som man kanske kan forledas
att tro.

- Det handlar om ett rakt spon-
sor- och rattighetsavtal. S3 det &r ingen affarsuppgérel-
se om att det ska levereras paket eller ndgot sadant.

Talanger i all &ra men enligt Mats Enqvist &r det tva
saker som avgor svensk fotbolls framtid.

- Det &r supportrarna och sponsorerna. Har viinte dem
sd har talangerna ingenstans att ta vdgen. Idag tycker jag att
vi har en relation till bade supportrar och sponsorer som blir
allt starkare, sdger Mats Enquist.

Just méjligheten att kunna behdlla unga spelare i
Sverige kan bli en viktig konsekvens av det avtal som
nu ingas.

Mats Enggvist, ge-
neralsekreterare
i Svensk Elitfotboll.

-~ SPONSORPROFILEN 4

DHL och Svensk Elitfotboll
har skrivit farskt avtal

- Har vi inte rad att behalla ungdomar sa forsvinner
de till ndgon annan liga. Det spelar ingen roll att mycket
statistik visar att ungdomar bér vénta nagra ar innan de
gar till andra ligor fér det &r svart att na fram med den
informationen. Det & manga unga spelare som sticker
idag utan att ens ha erfarenhet av spel i allsvenskan.
Med den hr typen av sponsorskap sa tror jag att vi kan
ridda ett antal fler spelare kvar i vara ligor, i alla fall yt-
terligare nagra ar.

DHL Express &r ocksa néjda med det nya tredrs-
avtalet.

- Vi &r ett foretag, dar vara
olika enheter dver hela varlden
har engagerat sig for fotboll i
olika lander och nu tycker vi att
det &r spannande att kunna vara
med ocksa i svensk elitfotboll,
bade allsvenskan och Superettan.
Fotboll &r ju en sport som star
for snabbhet, passion, laganda
och en vilja att vinna och det &r ju sadant vi ocksa kan
skriva under pa, sager Ann Berglund, kommunikations-
chef pé DHL.

Ann Berglund, DHL.

Mats Enquist menar att det ser bra ut for svensk
fotbolls framtid.

- Jag vagar inte séga for mycket men vi for spannan-
de diskussioner med andra aktorer ocksa. Det ser helt
enkelt ljust ut just nu, sdger han.

TEXT: HAKAN SODERBERG

Damfotbollen starkt
av nytt sponsoravtal

Svenska Spel fortsitter att sponsra
Elitfotboll Dam (EFD) och forlanger
och forstarker avtalet om huvudspon-
sorskapet. Det nya samarbetet ar vart
145 miljoner kronor, en 6kning med
drygt 60 procent jamfort med nuvaran-
de avtal. Samarbetet géller fran nu till
och med 2023.

- Genom var satsning sékrar vi en fortsatt positiv ut-
veckling for svensk damfotboll, samtidigt som vi sdkrar
Iangsiktiga virden for Svenska Spel. Jag ar stolt 6ver att
Svenska Spel nu kan fortsatta som exklusiv huvudspon-
sor for Elitfotboll Dam ytterligare sex ar, sger Lennart
Kall, vd pa Svenska Spel.

Svenska Spel har haft ett samarbete och partner-
skap med svensk fotboll sedan 1934 och det nuvarande
samarbetsavtalet med EFD tecknades 2014. Vérdet pa

det nya avtalet med EFD dkar med drygt 60 procent,
fran 90 miljoner kronor till 145 miljoner kronor for hela
avtalstiden.

- Historiskt! Det &r det enskilt storsta avtalet for svensk
damelitfotboll ndgonsin pa 145 miljoner kronor. Genom
forlangning av avtalet, samt en extra satsning pa dam-
fotbollen, med Svenska Spel har vi lyckats skapa battre
forutsattningar for klubbarna i Damallsvenskan och
Elitettan. Pa bade kort och Iang sikt, sdger Annika Grélls,
ordfdrande Elitfotboll Dam.

Samarbetet mellan Svenska Spel och EFD mdjliggor
bland annat féljande inom damfotbollen:

* Certifiering av spelar- och ledarutveckling

* Stérka och utveckla klubbarnas organisationer

* Svenska Spel F-19-serien

* Utdkad satsning pa Damallsvenskan TV

» Fortsitta driva fragor om jamstélldhet och lika villkor
« Utdkade insatser for att motverka matchfixning och
utbildning for att motverka spelproblem
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N&jda partners representerade av fran vanster Lennart Kéll, Svenska Spel, Annika Grélls och Linda Wijkstrém, Elitfotboll

Dam samt Erik Strand, Svenska Spel.

Fotbollens marknadschef om status och strategier

Nar Mikael Jiffer gav ut boken "Spon-
sorship - a way of communicating”

- pekade den fardriktning for spons-
ringens kommande framgangsresa pa
2000-talet. Efter ar vid bordet som
radgivare klev han dver till rattighets-
innehavarsidan hos Svenska Fotboll-
forbundet.

Vilka ar de stora forandringar som gjorts
pa Svenska Fotbollférbundet inom mark-
nadsomradet?

- N&r jag borjade for tre ar sedan hade det pabérjats ett
arbete som syftade till att uppdatera forbundets alla
overgripande strategier. Mitt forsta uppdrag blev att se
over varumadrkesstrategin, evenemangsstrategin och
den kommersiella strategin. Det var logiskt att borja
med varumarkesstrategin.

Hur har det utvecklat rdttigheterna?
- Eninsikt var att varumérkena ska aterspegla att
landslagen spelar for hela Sverige.

- Vi har helt enkelt brutit upp varumarkesstrukturen
och gatt fran en symbol for hela SVFF till sju olika tyd-
liga varumdrken. Runt varumdrket SvFF, som dr moder-
skeppet, har vi sedan byggt upp egna varumarken kring
"Utbildning och Utveckling”, “"Dam- och Herrlands-
lagen”, "Futsal", "Svenska Cupen” och "Supporter-
klubben".

- Vi har ocksa mangfaldsinitiativet "Alla &r olika -
olika &r bra” som handlar om vért virdegrundsarbete
som omfattar demokrati, jamstalldhet och integration.

- Numera har vi tre kategorier, "Officiella leveran-
torer", "Officiella Partners" och "Nationella Partners".
Vara partners kan beroende pa hur mycket de investe-
rar plocka delar fran respektive varumarke och fa
precis vad de behdver och inte fardiga paket med saker
de inte vill ha.

Vad efterfragar era partners?
- Content (sv. innehdll). Vi befinner oss i en ny era och

Mikael Jiffer & marknadschef p& Svenska Fotbollférbundet.

behovet av rorligt innehall kommer fran i princip alla
partners. Samtidigt &r vart mangfaldsarbete viktigt fér
manga. Intresset for rackvidden ut i fotbollsrorelsen
har ocksa blivit mer patagligt senare ar.

Hur mycket genererar forbundet i
marknadsintdkter?

- Det ligger pa i storleksordningen 150 mkr per ar i
marknadsintakter. Utover det tillkommer TV-intdkter,
publikintdkter och merchandise. Vi har nagra andra
mindre intéktsstrommar pd marknadssidan som exem-
pelvis digitala intdkter. Var bedémning &r att digitala
intdkter har en stor utvecklingspotential.

FOTO: BILDBYRAN

Hur stor betydelse har VM-avancemanget
intdktsmissigt?

- Direkta extra intdkter kommer primért fran bonusar
fran FIFA och partners, fler matcher, extra kép i véra di-
gitala kanaler samt ett par nya partners. Samtidigt okar
ocksa kostnaderna och nettokalkylen fér marknadsin-
tdkterna &r en mindre direkt 6kning &n vad man kanske
tror av VM-avancemanget.

- Indirekta intdkter hittar vi bland annat genom att
det 6ppnas dorrar for dialog med nya potentiella part-
ners ndr engagemanget ar sa stort. N&r 18 av vara part-
ners gor nationella kampanjer kring VM &r det manga
foretag som far upp dgonen for mojligheterna med
svensk fotboll.

Hur ser du pa den kommersiella potentialen
i damfotboll?
- Jag tycker att det finns en mycket bra kommersi-
ell potential i damfotboll. Titta bara pa den kampanj,
f#IdittNamn, vi gjorde tillsammans med Adidas vid lan-
seringen av damlandslagets nya landslagstréja. Den &r
uppe i en global rdckvidd pa éver 2,5 miljarder

- Det vi behdver gora dr att identifiera nycklar som
kan snabba pa den kommersiella utvecklingen fér dam-
fotboll. Det innebdr att sluta jamfora den kommersiella
potentialen med nyckeltal som vi anvander i herrfotbol-
len. Det géller att hitta de vérden som lyfter vérdet av
damfotbollen som egen foreteelse, avslutar Mikael Jiffer.

TEXT: JOHAN THOREN

FAKTA: MIKAEL JIFFER

Bakgrund: Radgivare i sponsringsfragor de
senaste 20 aren, innan dess PR och Reklam.
Titel: Marknads- & Forsaljningschef

Utbildning: RMI-Berghs och diverse
managementutbildningar genom aren

Bor: Stockholm
Aider: 50+

Familj: Fru Anna och tre barn frén 11-17; Johanna,
Sebastian och Emelie

Intressen: Familj, resor, fotboll, skidor, resor och
tycker om att Idsa ndr jag hinner

Favoritevenemang: Fullsatt fotbollsmatch
Favoritarena: Friends Arena

SVFF:S SPONSORER
Huvudsponsor: Svenska Spel
Materiallleverantor: Adidas

Nationella partners: Coca-Cola,
Folksam, ICA, Intersport, Scandic,
Sportbladet, Swedbank, Volvo.
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SAMPAIO. Han formade natet till en strut bakom Englands malvakt Gordon Banks i
mexikanska Guadalajara 1970. 48 ar senare star Jairzinho, ensam i varldsfotbollen
om att géra mal i samtliga matcher under ett VM, pa en knappt grasbevuxen jord-
plan i en férort norr om Rio de Janeiro. Grabbar pa glid spelar boll.

- Jag vill betala tillbaka lite for den chans jag fick i livet, sager han.

olen steker skoningslost. Luftfuktigheten gor
att svetten rinner efter minsta anstrangning.
Den inhdgnade kommunala fotbollsplanen
ar sliten. Hogt, tovigt gris breder ut sig mot
stangslet. Den storsta delen av planen &r inte
ens griasbevuxen.

Ur hdgtalarna strommar passande nog Elton Johns klas-
siker ”Sacrifice”. Texten handlar om véirdet av uppoff-
ringar i livet. Det &r hér tondringar som vixer upp i den
omkringliggande kakstdderna, favelorna, bokstavligt ta-
lat far en spark i baken for att komma vidare i livet.

Favelorna, oftast uppforda pa sluttningar kring stor-
stiderna, har vixt sig allt storre sedan inflyttningen fran
landsorten tog fart i mitten av 1900-talet dé fotbollen pé
allvar kopplade grepp om den brasilianska folksjélen.

Det ér inte ovanligt att det ryms en mindre svensk stad
i all brate av sten och briador.

Favelan och dess omgivningar utgér inte heller ndgon
ovanlig uppvaxtmiljo for unga pojkar som drommer om
en karriér i Europa.

En av dem ir Jefferson BahiaTim. Han ér 18 ar och bér
en Manchester Citytréja med namnet Gabriel Jesus och
nummer 33 pa ryggen.

— Jag vill ocksé spela pa Etihad, sédger han och rodnar
latt.

Forra dret brot han foten. D4 ville storklubben Flamen-

go inte ha honom léngre.

— Klubbarna har inget tdlamod. De vill tjina pengar. De
bésta pojkarna siljs till akademier i Europa, men manga
sparkas tidigt ut. Gallringen sker for tidigt. Det hotar ater-
véxten, sdger Jair, fodd som Jair Ventura Filho pa juldagen
1944 i Caxias i den s6dra landsidndan och bléser i pipan.

Men innan trdningen ska borja utbryter palaver. En kille
med stort, krulligt och blonderat har borjar skrika. Det édr
forbluffande kraft i orden. Salvorna snértar som en kit-
ting 6ver brostet. Smockan hénger i luften.

Den mjuka portugisiskan med sina runda diftonger blir
plotsligt hatisk och héard. P4 bara nagra sekunder fordand-
ras stimningen totalt.

Det 4r i denna stund inte svart att ana att det i den hér
kringliggande miljon kan vara littare att plocka upp en
pistol én en penna.

Jair bara skakar pa huvudet. Killen blir bortmotad och
far inte vara med p4 trdningen.

Han gar runt planen och skriker. Demonstrativt, varv
efter varv, som en dggsjuk hona. Vid ett tillfalle tjongar han
ut en boll hogt 6ver stidngslet. Den studsar vidare 6ver kor-
rugerade plattak. Han stirrar pd oss med hatisk blick. Om
blickar kunde morda.

Efter en lugn uppvirmning sétter Jair igang tvamals-
spelet.

Den gamle hogeryttern — som tryfferade VM-triumfen

Jairzinho idag...

1970 genom att néta i samtliga sju matcher, vilket gér ho-
nom unik i VM-historien — agerar domare.

Han r6r sig ekonomiskt i virmen. Endast ett trdnat 6ga
kan skonja de muskler som gjorde honom sa explosiv nir
hela virlden tittade pé f6r 50 ar sedan och Bobby Moore
hamnade pa efterkéillken i Guadalajara.

— Jag kan inte klaga dven om de flesta pa min tid inte
tjainade sddana fantasisummor som killarna gor i dag, sa-
ger 73-aringen som provade lyckan i Olympique Marseille
och éven spelade klubbfotboll i Venezuela och i Bolivia.

Det smiller i ndrkamperna. Spelet framfors i makligt
tempo, men sa plotsligt exploderar det. Den individuella
tekniska kvaliteten dr hog, men samspelet simre. Inte sil-
lan kommer fula eftersldngar och halsbrytande tacklingar.
Men ingen gnéller. Ingen ligger kvar pa marken.

Négra enstaka betraktare kommer ut fran den intillig-
gande favelan pa hojden. Vi blir ombedda att inte ga och
stélla oss pa den sidan av planen. ”Ni har ju klockor pa
er”. Uppmaningen ir en paminnelse om den tuffa varda-
gen 1 Brasilien.

Jefferson Bahia Tim ger prov pa sin kraftfulla, explosiva
spelstil. Han har under skadeuppehallet kort styrketré-
ning. Men fragan dr om mittfiltaren inte lagt pa sig lite
vdl mycket muskler? Hans ryck och genombrott varar
inte mer dn nagra sekunder. Forlorar han bollen ger han
upp alltfor lattvindigt. Den svagheten har inte synts pa



de korta filmklipp som lagts ut pd You Tube, dagens stora
marknadsforningskanal for &nnu oupptéckta talanger.

— Det var ovant att spela med en massa nya spelare i
dag. Jag tyckte inte att de forstod mina intentioner och
passningar, siger han med nedslagen blick i en férklaring
vi far oversatt.

En kvinnlig lirare i medelaldern foljer trdningen. Hon
sdger att hon mérker férdndring i uppmérksamhet och
koncentration dven i skolbénken.

— Men vissa kommer f6rstés aldrig till skolan. De borjar
hjélpa till hemma f6r att f4 mat pa bordet. De kanske har
en pappa som har tre jobb och som inte bryr sig om utbild-
ning. For mig far de gidrna komma hit och tréna varenda
dag. Det skidnker kraft och gemenskap. Jag 4r medveten
om att de flesta hér aldrig kommer att studera vidare, sé-
ger ldrarinnan och nickar bort mot de cirka 30-talet nér-
varande.

Tradningen &r 6ver. Jair, eller Jairzinho, som artistnamnet
lyder i dimunitivform, slar folje med ett par grabbar pa
vig ut. Det dr uppenbart att han kommer med rad och i
vissa fall férmaningar.

Att duscha efter triningen verkar inte aktuellt fér né-
gon av killarna.

Nu dr de hungriga och pa jakt efter kék.

Nir borjar skolan efter lunch?

—Vi far se om vi hinner, siger en kille i tandstéllning
och ler brett.

Pa vig ut fran den nedslitna kommunala anldggning-
en passerar vi en inomhushall. Hir spelas det futsal, eller
”salongsfotboll”, som det hette ursprungligen innan den
speciella formen av inomhusfotboll populariserades via
export till Europa och den 6vriga virlden.

Nagra kvillar senare triiffar vi Jair med fru pa en lokal
restaurang i Ipanema.

Sjdlva bor paret i stadsdelen Leme, just dster om Copa-
cabana. Hojer Jair blicken tittar han frén sin balkong upp
mot Pao de Acucar, Sockertoppen, vars linbanor slung-
ar turister i tusental upp till toppen av den virldskdnda
Sockertoppen.

Lokalen pa Zeca bar ir fylld med fotbollsmemorabilia i
form av viggmalningar bidde av Garrincha och Pelé samt
lagfoton ur olika generationer av de fyra riolagen Flumine-
nese, Vasco da Gama, Botafogo och Flamengo. Oforglom-
liga spelare som Rivelino, Dirceu, Zico och forstés Jair
fladdrar forbi i minnenas skattkammare.

I den allménna sprakforbistring som rader konfronterad
med den sjungande, oartikulerade form av portugisiska
som talas hir gar det alltid att plocka poidng pa omgiv-
ningen genom att pricka rétt i identifieringen av spelare.

P4 en tv-skdrm pé viggen pégar ett debattprogram om
fotboll. En av presentatdrerna dr Walter Casagrande, VM-
spelare i Mexiko 1986. Den store centerns harburr har
réitats ut och han ser ut att ha krympt fran sina 191 centi-
meter som gjorde att han vann manga luftdueller nar det
begav sig i straffomradet.

— Ahh, han 4r fran Sau Paulo, siger en man med halm-
hatt avfiardande.

Medan andra besokare pa krogen svalkar sig med en
Caipirinha, drinken baserad pa sockerrorsspriten Cachaca
som Garrincha bokstavligen talat drunknade i, dricker Jair
whisky on the rocks. Hans 6gon lyser. Det dr fredag kvill.

En trio borjar spela musik. Plotsligt reser sig Jair, grep-
par mikrofonen och bérjar sjunga. Han vaggar rytmiskt i
takt till en Bossa nova, musikstilen i 2/4-delstakt som ut-

Jair ger goda rad &t ungt fotbollslfte.
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Glada miner pa Zeca Bar. Agenterna Janne Olsson och Carlos Alberto Carvalho i mitten.

Klubbarna har inget talamod.
De vill tjana pengar.

De basta pojkarna sadljs till
akademier i Europa, men
manga sparkas tidigt ut.

JAIRZINHO

g0r en korsning av samba och jazz och som fick sitt stora
uppsving pa 50-talet som en social yttring.

Trottoaren utanfor, dir uppfillbara stolar och bord
snabbt tagit plats fylls av spontandans. Fotter som flyt-
tar sig smé, sma steg i taget, runt, runt i cirklar och rum-
por som svajar.

Inte alla ungdomar som svettas och skrattar vet vem
mannen som star for underhdllningen ér.

For en of6rglomlig stund ér alla livets utmaningar som
bortblasta.

—Ta mig till Europa, séger Jair halvt pa skimt, halvt pa
allvar nir han tre latar senare satter sig.

Brasilien och dess fotboll sjunger inte pa sista versen an.

Tvirs over bordet sitter Janne Olsson. For den éldre
betraktaren med tilligget GAIS.

For att undanréja sammanblandning med den samtida
ytterbacken Janne Olsson, Atvidaberg, som ocksa gjorde
blagula avtryck.

Janne fran Kungshamn i Bohusldn blev rikskidnd nér
han markerade bort Italiens storstjarna Luigi Riva i Mex-
iko-VM 1970. Bilderna pa de biadas sammandrabbningar
iToluca fyllde tidningarna.

— Men det var oftast han som f6rst tog tag i trdjan och
drog, sdger 74-aringen som efter karridren och jobbet som
kemiingenjor bytte spar till fotbollsagentens. Nu 4r han
i Sydamerika for 15:e vintern i rad — en resa han pligar
borja i Argentinas huvudstad Buenos Aires och studier i
klubbar som Boca Juniors, River Plate och Estudiantes,
fem mil séder om storstaden. Sedan foljer tre veckor i Rio
de Janeiro med omnejd.

De exotiska intrycken blir dock allt farre:

—Virlden blir allt mer likriktad. TV och internet gor
att trender och nyheter férmedlas snabbt. Hemligheter-
na finns inte ldngre. Det gar igen dven pa fotbollsplanen.
Alla spelar i stort sett pa samma sétt, sidger Janne Olsson.

Fiskarsonen fran vistkusten levde hogt pa stark fysik
som gav honom erkénnande &ven i tyska Bundesliga dér
Stuttgart Kickers var klubbadressen. Pa Rios gator lufsar
inte alltid valtrdinade méinniskor fram.

— De iéter alldeles for mycket socker, sdger Janne som
kan forsvinna in i langtgdende diskussioner med agentkol-
legan Carlos Alberto Carvalho, for 6vrigt svager till Jair.

Carlos Alberto (inte den Carlos Alberto som gjorde
4—1-malet i VM-finalen 1970 och som dog i en hjirtat-
tack 2016) spelade sjéilv fem landskamper for Brasilien
innan en knéskada forsdmrade karridren. Han deltog dven
I Pelés avskedsmatch 1977. Nir den passningssékre mitt-
filtaren, bade spelare och trinare i Botafogo, uttalar ”Pel-
144” skulle han kunna prata om gud.

— Han kunde allt och var alltid generds pé planen. Dock
inte alltid utanfor, sdger han.

Med stod av farska Champions League-bilder, som
kommer till Brasilien sent pa eftermiddagen, hdvdar Jan-
ne Olsson att Lionel Messi ér viarldens genom tiderna bés-
te spelare.

Det ér forstas som att svéra i kyrkan dir hofterna gung-
ar i sambatakt.

Carlos Alberto ler 6verseende:

— Forst maste han utritta nagot i ett VM-slutspel. Hur
manga guld dr det nu Pelé har — tre eller...?

Janne Olsson gjorde tre sdsonger med Stuttgart Kick-
ers i Bundesliga och har alltid varit en vén av tysk fotboll.
Men anar problem i Ryssland:

— De har gatt igenom en generationsvixling, sdger
74-aringen pa sitt arliga besok i Brasilien.

Bohusldnningen, som blev Gais-Janne Olsson med hela
svenska folket dr en globetrotter och gra panter. Nér vi
sammanstralar pa stranden i Ipanema har han just an-
lant till Rio efter tre veckor i Buenos Aires. Janne, som
en gang upptickte colombianen Radamel Falcao, jobbar
annu som agent.

—I Argentina spelar man i ett hogre tempo. Det har nog
lite att géra med virmen i Brasilien. Diego Simeone har
verkligen priglat Athletico Madrid med en alltid hog ar-
betsinsats. Brasilien och Argentina kan mycket vil motas
ienVM-final. Lionel Messi har varit nummer ett i viarlden
i flera ar nu. I mina 6gon ar han i klass med Maradona,
sdger Janne Olsson.

Han viljer en annan europeisk utmanare én Tyskland:

— Frankrike har ett vildigt starkt lag, sdger Janne. Han
vill att Sverige fortsitter pa det kollektiva sparet.

—Vi ska spela pé kontringar. D4 kan vi bli farliga for vem
som helst. Men det géller att sitta defensiven, sdger Janne.

Agentkollegan Carlos Alberto Carvalho haller naturligt-
vis tummarna for sitt Brasilien.

— Men det kan vara sista chansen till ett VM-guld for oss.
Vi har ett aldrat lag. Halva startelvan dr 6ver 30 ar.

Och atervixten ir heller inte vad den varit. Jag ser inte s&
manga hungriga ungdomar lingre, sdger han.
TEXT: JAN MAJLARD

FAKTA: BRASILIENS VM-FACIT
Tva brons (1938, 1978),

Tva silver (1950, 1998) och

Fem guld (1958, 1962, 1970, 1994 och 2002).

Jairzinho gér 3-1i VM-finalen 1970 mot Italien pd Aztekastadion, Mexico
City, infér 107 000 askadare.
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Tydlig Foppa-effekt i drom

Unite People stod som slutgiltig segrare i ATG Dromfond. En av deras drémmar var att anordna en match for parafotbolislaget med massivt publikstod, matchkldder och tifo - precis
som pé en riktig match. Féreningen i Varberg som bygger gemenskap genom fotboll har sedan vinsten kunnat véxa och utveckla fler viktiga projekt. Genom pengarna har Adnan Bainca
och klubben kunnat boka mé&nga féreldsare som har fokus pd utanférskap, missbruk och vald. Tack vare féreldsningarna har manga ungdomar fatt sig en bra tankestéllare. Férutom detta

har dven staden vaknat till och sponsorerna har blivit fler.

Pa en svensk spelmarknad under
fordandring med knivskarp konkur-
rens vill ATG ha en "schysst" mark-
nadsposition. Det ar bakgrunden
till ATG Drémfond som ska uppfylla
drommar och skapa engagemang

i malgrupperna. Maria Guggen-
berger och Pontus Gille pa ATG
berattar hur man lyckats bygga en
belénad integrerad 360-kampanj
med kraft fran en av landets
starkaste varumadrkesambassa-
dorer - Peter Forsberg.

TV och tidningar ar springfyllda med spel-
reklam. Forra dret annonserade Gver 100
aktorer i svenska medier. Under 2019 van-
tas en omreglering av spelmarknaden déar
ATG vill ha en tydlig position.

— Vi vill stirka bilden av ATG som det
schyssta spelbolaget och ATG Dréomfond
ir en del av den strategin. Det dr en platt-
form dér vi kan samla alla vara engage-
mang, kommunicera vira sponsorskap och
visa vart samhéllsengagemang, siger Ma-
ria Guggenberger, héllbarhetschef pa ATG.

Ingen drom &r for stor
Drommar forenar ménga
ménniskor inom trav-
och galoppsporten. Det
ir ocksa en del 1 ATG:s
mission for ”ett mer le-
vande Sverige”.

Peter Forsberg.

FAKTA - Jaro
DROMFONDEN J’Eﬂﬂlﬂ
Startades: 2017 A FOND
Plattform for

engagemang inom sponsring och vélgérenhet

Syfte: initiera och finansiera projekt for ett battre
samhélle

Fokusomraden: "Hast och miljo", "Idrott och
hélsa" och "Drémprojekt”

Pristagare: Vann kategorin "Arets Endorsement”
under reklamgalan "Gyllene Hjulet"”

— Drommar ar centralt for oss. Vart hu-
vudbudskap ar ”Ingen drom ar for stor”
som ligger till grund for ATG Dromfond.
Det ger en kommunikativ plattform dér vi
kan kommunicera stora som smé projekt
med dréommar som fokus, sdger Pontus
Gille, sponsringsansvarig pa ATG.

Nar grunden var -
lagd blev fragan vem
som skulle ge attrak-
tionskraft till ATG
Dromfond. Valet av
ambassador foll pa
trav- och hockeyprofi-
len Peter Forsberg.

— Vi sokte en folk-
kir profil och Fop-
pa var namnet som dok upp som forsta
namn. Peter Forsberg dr en av Sveriges
mest folkkéra personer, har ett intresse for
samhillsfragor och erfarenhet av liknan-
de ambassadorsuppdrag. Det dr en per-
son som har fatt kimpa for att uppfylla
sina drommar och som nu vill hjilpa an-
dra att fa sina dréommar uppfyllda, sdger
Pontus Gille.

— Peter dr dven viletablerad inom trav-
sporten, vilket gjorde att kopplingen mel-
lan travet och Foppa inte behévde for-
klaras i kommunikationen. Det finns en
tradition i att trav och hockeyspelare gar
hand i hand. Det ir ett av skélen till att
ATG ér huvudsponsor for SHL.

Pontus Gille.

Foppas perfekta matchning

Peter Forsberg tvekade inte pa att ta am-
bassadorsrollen. Uppgiften var att tillsam-
mans med en jury utse fyra organisationer

DROMFONDEN 2017
Fdljande fyra projekt fick medel ur Dromfonden:

MIS - motion och idrott for synskadade, Goteborg
(50000 kr)

SK United, Stockholm - Snd och skidgladje for nya
malgrupper (50 000 kr)

Glimma Barn och Ungdomar, Falun - individuell
traning for barn och ungdomar med psykiska och
fysiska svdrigheter (50 000 kr)

Unite People, Varbergs BolS Fotboll, Varberg -
tillgdngliggdra fotboll (50 000 kr +100 000 kr)

som gjort insatser for att motverka psykisk
ohilsa och utanforskap med idrotten som
grund. Nista steg for var att dela ut en bo-
nuscheck pa 100000 kronor till den or-
ganisation som fick flest roster i en webb-
omrostning.

— ATG Dromfond kinns som en perfekt
matchning for min del. Jag delar AT G:s
syn pa drémmarnas, gemenskapens och
idrottens betydelse for att minska utanfor-
skap i samhadllet och har alltid &lskat trav.
Att fa vara med och hjilpa féreningar och
organisationer som genom sin verksamhet
bidrar till att medlemmarna mar béttre ar
helt fantastiskt. Engagemanget i svenskt
foreningsliv 4r imponerande, sdger Peter
Forsberg.

Engagemang bortom avtal

Samarbetet mellan ATG och Peter Fors-
berg omfattar réttigheter som att vara an-
siktet utat for ATG Dromfond och sitta
med ijuryn. Peter har medverkat i reklam-
filmer med ATG:s reklamprofil Vinnie och
besok hos organisationerna. Utdver det
finns en dimension som bygger pa per-
sonligt engagemang.

— Peter gillade idén med ATG Drom-
fond fran f6rsta borjan. Vi har en l6pan-
de dialog dér han far ta stéllning till idéer
som dyker upp. I julas kom idén upp om
att dela ut julklappar till organisationerna.
Da stillde Peter upp och skickade en jul-
hilsning utifrdn hans egna intresse, siger
Maria Guggenberger.

Intern stolthet och kinnedom
En generell framgéngsfaktor for kampan-

FAKTA - KAMPANJ

Lanseringen: 10 juni 2017
Kampanjsajt: dromfond.se

10 juni-30 sept

25000 visningar

15000 unika besdkare

Ansdkningar: 120 (mal 50)

Antal roster: 12 475 ganger (mél 5000)

kampanj

jer dr intern forankring. Nar ATG Drom-
fond skulle lanseras fick alla medarbeta-
re pa ATG ett inspelat telefonsamtal med
Peter Forsberg dér han bjod in till en fru-
kost.

— Fa kénde till samarbetet och det blev
en stor Overraskningseffekt vid lansering-
en. Det mérks att Peter har stor starqua-
lity. Vi ser déarfor till att arrangera nagot
for personalen néir han dr pd ATG-kon-
toret. Peter deltog bland annat pa var
hostkickoff och beréttade om sin resa och
framgangarna med ATG Drémfond. Det
stirkte stoltheten och kinnedomen om
kampanjen internt, sdger Pontus Gille.

Tilltrdde till TV-soffa

TV4 éar den kanal som har rittigheten att
sdnda trav och galopp i Sverige. I sam-
band med lanseringen den 10 juni bjods
Peter Forsberg in till morgonsoffan hos
TV4 Nyhetsmorgon for att prata om ATG
Drémfond.

— Aven om ATG har ett samarbete med
TV4 hade vi inte fatt samma access till
TV-soffor och redaktionella samman-
hang utan Peters starka varumaérke. Nér
vi lanserade kampanjsidan dromfond.se
i samma veva hade vi 110000 visningar
pa kort tid tack vare hans dragningskraft.
Kampanjfilmerna har fatt starka resultat
i reklammaétningar, beridttar Maria Gug-
genberger.

Vardefull uppméarksamhet lokalt

Pa det lokala planet har den tidigare
NHL-stjirnan och OS-guldmedaljoren
fatt en roll som dérréppnare och mojlig-
gOrare.

— Intresset har varit stort fran lokalme-
dia vid Peters besok. Det har gett orga-
nisationerna stor uppméirksambhet. Varje
organisation har ocksa fatt en egen film
som har spridits och marknadsforts i egna
kanaler. T'va av organisationerna har blivit
kontaktade av sina kommuner efter beso-
ken och flera har fatt nya samarbetspart-
ners, siger Pontus Gille.

Integrerat och langsiktigt

Nu har ATG Dromfond pagatt ett ar och
erfarenheterna samlas upp for en ny om-
gang.

— Vi lyckades gora
en integrerad kampanj
som fatt ithop produk-
ten, reklam, pr, digitalt,
internkommunikation,
sponsring, samhillsen-
gagemang och ett am-
bassadorskap. Det ska vi
fortsdtta utveckla och det finns en hel del
idéer som i nuldget dr hemliga. Klart ér att
ATG Dromfond och samarbetet med Pe-
ter Forsberg ér langsiktigt, avslutar Maria
Guggenberger.

Maria Guggenberger.

TEXT: JOHAN THOREN

TV-exponering:
Bestk i TV4 morgonsoffa: 6 ganger (motsvarande
redaktionellt vérde 3 mkr)

Tidningsartiklar:
80 artiklar

Print och reklamfilm med Peter och Vinnie:
Obs-varde: 64 % (snittet ligger pa 56 %)

Varumarkestracking:
""ATG kénns sympatiskt” fran 26 % till 37 %
""ATG kénns seridst och trovardigt” fran 50 % till 69 %
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Varldens basta travpublik skapar Elitloppet

Jag minns mitt forsta Elitlopp som det
var igar. Aret var 1993 och Sea Cove
var forst 6ver mallinjen i finalen, kord
av sulkyartisten och playboyen Jos
Verbeeck.

s

ELITLOPPET
25-27 MAJ

Mest glad blev jag for tian

jag spelade pa Golden

Sunset som vann Harpers

Hannovers lopp till 38

ganger pengarna. Fran den
dagen hdgg Elitloppshelgen
pa Solvalla tag i mig. Det startade en personlig obruten
evenemangssvit som fortfarande pagar. Engagemanget
har under dren fyllts pd med aktiviteter som blivit till
ritualer som formar en arlig tradition sista helgen i maj.
De dterkommande V75-systemen och detaljplaneringen
med polarna infor crescendot i samband med Elitloppet
kittar inop vanskapen. Markligt kan tyckas, men sant och
troligtvis hogst manligt. Det géller nog manga kompis-
gdng som har Elitloppshelgen som hdgrande verklighets-
flykt i vardagslunken, som alltid rakar sammanfalla med
Mors dag.

Publikstamning
Ska jag beskriva Elitloppet med ett ord ar det publik-
stamning. For en som sdrskriver blir det pricksdkert
publik stdmning. | varje vinnarintervju tackar hastagare
och kusk publiken som den bdsta travpubliken i varlden.
Hastarna tycks nicka instdmmande. Det som vdcker kdr-
leken hos de aktiva ar respekten for publikens travkun-
skap. Omvant visar Elitloppspubliken storsta tankbara
respekt for de sportsliga prestationerna. Alla &r for, mer
for andra, men ingen &r emot. Det spelar ingen roll om
det ar ett franskt, norskt eller svenskt ekipage.
Hastarna och kuskarna ar motsvarigheter till fotbol-
lens Ronaldo och Messi. En férdel &r att kuskarna ater-
kommer i lopp efter lopp och kallas till fornamn eller
smeknamn i folkmun. Det &r Bjorn, Erik, "Gubben i ladan”
och "Tarzan". Storst av dem alla &r pensionerade Stig H
Johansson eller Master som har sin egen ramsa: "Stig H"
Klapp-Klapp-Klapp"! Alla kuskar &r karaktdrer med unika
egenskaper, likt dataspelens varld. Hastarna vet sin roll

Elitloppets evenemangsférg ar rosa - buret av ett gang
glada traventusiaster.

N&r alla trodde striden skulle st& mellan franske Bold Eagle och svenska Propulsion stod Ringostarr Treb som slutvinnare i finalen 2018, kérd av Wilhelm Paal och trénad av Jerry Riordan, pd

fina tiden 1.09.0 och oddset 3,47.

och beter sig som vadrldsstjarnor. Alla vinnare skrivs ini
historiebockerna, och nagra prestationer etsar sig fast
i manga travhjartan. Vem glémmer héstar som Ego Boy,
Copiad, Victory Tilly, Scarlet Knight och Nuncio?

Klassiska ldktare

Forutom klassiska idrottspubliker, sa finns det ocksd
klassiska ldktare. E-ldktaren pa Solvalla tillhér den ka-
tegorin. Massor av traventusiaster véljer att sova utan-
for Solvalla for att vara pa bettet nar grindarna 6ppnas
klockan 8.45. TV4, som direktsander hela Elitloppshel-

och mixen av ménniskor.

gen, fangar entusiasmen under den klassiska sprang-
marschen for att fa nagra av de exklusiva platserna pa
trabankar - och som under manga ar fick lyssna pa kul-
turbdraren Glenn och hans trumma.

Travsporten i allimédnhet och Elitloppet i synnerhet
ligger i framkant i historieberattandets konst. Redan ett
halvar innan bérjar spekulationerna och "rosa biljetter”
delas ut till det eftertraktade och anrika loppet for att
bygga upp stamningen. Publikens favoriter tillkommer
och faller ifran, till glddje och besvikelse. Infor loppet
har ingen fel eller rétt, mer &n till sin egen asikt. Varje

Sprdngmarschen till E-l&ktaren har blivit ett signum fér
evenemanget.

hdst, kusk, trénare, skotare, dgare har sin historia. ATG
och TV4 &r skickliga pa att mejsla fram historierna bak-
om historierna.

Nér dver 30 000 i publiken taktfast klappat igang
Elitloppsfinalen till orden "Elitloppet - en gang om éret”
ar det dver pa 2,5 minut. Det uppstar alltid en mix av
kénslor och inte minst en tomhet dver att det &r 365
dagar kvar till ndsta Elitlopp. Det &r samtidigt en skdn
kdnsla av passionen kring Elitloppet.

TEXT: JOHAN THOREN

FAKTA ELITLOPPET

Upplaga: 67:e I e
Publik: 50000 E’-'”\.'LJF:JEJE[ ]6
OmSEttninq: Solvalla 26-27 maj
410 mkr (rekord)

fredag till sondag.

TV sandning: TV4. 458000 tittare under finalen
(546000 ifjol). Tittarandelen uppgick till 46
procent av alla svenska TV-hushall, enligt ATG.

Partners: Grabbar, Hitta.se, Lotus Maskin &
Transport, Sportbladet, Svea Ekonomi och Abro.

1) Hur ser du pa Arets Bauhausgala och
hur aktiverar sig Bauhaus kring det
eventet?

— Det kédnns fantastiskt med hela upplagget
med familjedagen med Kids Tour dér barn
kan fick prova pa friidrott pa olika satt.
Ostermalms IP forvandlades till Stock-
holms storsta lekland.

—Vi hade ocksa ett ovanligt starkt start-
falt med stjarnor som Sam Kendricks, Ma-
riya Lasitskene, Meraf Bahta och Armand
Duplantis. Dessutom kanonvéder! Det var
béttre forutséttningar 4n nagot ar tidigare.

2) Bauhaus sponsring handlar inte bara
om friidrott, ni &r ju en av de storsta
idrottssponsorerna i Sverige. Nyligen
har ni skrivit ett nytt sponsorkontrakt

med Svenska hockeyligan, SHL. Hur ser
du pa det?

— Bauhaus fortsitter bygga svensk idrott
och genom avtalet som huvudsponsor till
SHL fortsatter vi vart langsiktiga arbe-
te med att bygga svensk ishockey. Det dr
superspdnnande. Avtalet dr tredrigt och
vi blir huvudsponsor for ligan. Vi kom-
mer bland att tillsammans med SHL star-
ta upp en gemensam hockeyskola for alla
SHI-klubbar.

3) Bauhaus Sverige dr mycket aktiva
idrottssponsorer. Ni utnamndes bland
annat till Arets idrottssponsor av Sport
& Affdrer 2015. Ar intresset lika stort i
moderbolaget i Tyskland?

— Absolut. Tillsammans med dem kommer

“ BAUHALUS
DRIVE-IN
RENA _/ |

Johan Saxne &r involverad i bygget av svensk ishockey.

vi ju bland annat att engagera oss i skid-
VM i Are 2019. Idrotten har sunda virde-
ringar som vi ocksa star for.

Dessutom ér ju barnfamiljer en stor mal-
grupp for oss och de befinner sig under
helgerna pd manga olika idrottssamman-
hang och d4 vill vi i Bauhaus vara dir.

4) Hur stor andel av det svenska bola~-
gets marknadsforingsbudget utgors av
sponsring, tidigare har det varit runt 15
procent?

— Sponsringen &r en allt storre andel av ka-
kan men jag kan inte uppge nagra procent-
siffror.

— Vi anvinder ocksa mycket pengar till an-
nan marknadsforing, tv, event, print och
sa vidare.
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Jamstalldhet gor idrotten och samhallet starkare

Kronika av Annika Strandhdll, idrottsminister

Idrottsrorelsen &r en fantastisk kraft som gor vart
samhdlle battre. Idrotten dr en gemenskap som kan
ge glddje, som kan ldra dig hur du gor din rost hord,
som kan bidra till sjdlvfortroende och bittre hilsa,
men ocksa ett nytt sprak om du just kommit hit fran
ett annat land. Men idrotten har precis som samhillet
i stort sina problem.

017 startade en revolution. For det var starten pa

en revolution vi sag nér Alyssa Milanos tweet med

orden ”jag ocksa” spreds dver virlden. Metoo-ro-

relsen visade med all 6nskvird tydlighet att Sveri-

ge — som ofta lyfts fram som ett relativt jaimstéllt land — har

en oerhort lang vig kvar att gi. Over 63 000 arga, modi-

ga och beslutsamma personer undertecknade de svenska

uppropen som vittnade om &vergrepp och diskriminering.

Under #timeout, idrottens upprop inom #metoo, be-

riattade aktiva, tridnare, journalister och supportrar om

sexism, dvergrepp och machokultur. Aven den kvinno-

dominerande ridsporten hade sitt eget upprop, #vispar-

karbakut. Ingen del av samhallet ér forskonad och varje

berittelse om utsatthet och otrygghet ér ett misslyckande

for bade idrotten och sambhdllet. Vi ska inte heller ga runt

i en villfarelse om att vi dr jimstéllda. Varken Sverige eller
svensk idrott dr jamstalld.

Annu ett bevis pa det kom nir Centrum for idrottsforsk-
ning (CIF) i maj lamnade 6ver sin arliga analys av statens
stod till idrotten och resultatet var entydigt: pa alla niva-
er dr idrotten fortfarande ojamstélld. Bara 39 procent av
det statliga stodet inom barn- och ungdomsidrotten gar
till flickors idrottande. I nistan hélften av de nationella
idrottsforbunden bestar styrelsen av mer dn 60 procent
maén. 76 procent av férbunden har en manlig ordférande.

P4 sétt och vis kanske det inte ér forvanande eftersom
idrotten i h6g utstridckning dr nagonting som &r skapad av
mén, for mén. Nér Riksidrottsforbundet (RF) bildades
1903 var ett av de uttalade uppdragen att organisera och
kanalisera unga méins otyglade krafter for att skapa lugn
och ro. Samtidigt har véldigt mycket hint sedan dess. For-

ra aret beslutade RF nya jamstéilldhetspolitiska mal och
ett aktivt och langtgdende jamstilldhetsarbete pagar. Jag
dr Overtygad om att idrottsrorelsen ar full av beslutsam-
ma kvinnor och mén som vill ta idrotten in i framtiden, en
framtid dér kon inte spelar ndgon roll f6r hur du behandlas
eller vilka forutsdttningar du far och dér sexuella trakas-
serier blott dr ett gammalt daligt minne.

Men den enda slutsatsen som jag kan dra &r att vi méste
goOra mer. Jamstilldhet kommer aldrig automatiskt. Det
krivs ett aktivt och entréget arbete och ett stort matt av
mod och vilja. Faktum ér att de jamstélldhetspolitiska
landvinningarna inte heller kan tas som sjilvklara, de kan

forloras. En unders6kning fran i hostas visar att jamstalld-
heten i ett stort antal EU-ldnder gar i helt fel riktning. Eu-
ropa blir mindre jamstéllt &r 2018.

For mig personligen och som foretriddare av en feministisk
regering dr det nagonting vi maste kimpa emot. Sverige
och Europa ska bli jamstillt. Inte bara for att det ar en rét-
tighet — det gér samhadllet starkare, mer konkurrenskraftigt
och bittre att leva i. Samma maél maéste gélla for idrotten.

Det ér bara nir alla flickor och pojkar — oavsett bak-
grund, oavsett var eller av vilka fordldrar man &r fodd —
far mojlighet att ta del av idrottens glddje och gemenskap
som idrotten kan n4 sin fulla potential.

Sprakbruk som starker mannens ma

"#whatif we could witness equal
treatment of gender in written and
spoken language? | pledge to keep
bringing that idea across when needed.
The FIFA World Cup can become FIFA
Men's World cup if we have a FIFA
Women's World Cup. If FIFA sets stan-
dard clubs will soon follow "'

Citatet kommer fran landslagsmalvakten

Strukturforandring
kraver radikala
atgarder.

ISABELLE WIDMARK

och Chelseastjirnan Hedvig Lindahl, nir
hon valde att stélla sig bakom en kampanj
med malet att fordndra landskapet for
kvinnor inom fotbollsindustrin. Diskus-
sionen kring bendmningar inom idrot-
tens varld ar stdndigt het, inte minst sett
utifran ett genusperspektiv. Och det ér en
debatt vi gdrna aterkommer till.

Att vi gor skillnad pa “fotboll” och ”dam-
fotboll” ér ett exempel som visar pé isdrhal-
lande mellan kvinnor och mén, vilket ocksa
dr med och uppritthaller en 6ver- och un-
derordning. Herrfotbollen som norm och
damfotbollen som gist pa en manlig arena.
Att tala om denna koénshierarki kan upp-
levas som obekvim for manga. Sa har det
alltid varit och sd kommer det férmodligen
alltid att vara. Det handlar om makt.

Att fora ett resonemang kring sakers
namn ir vad manga upplever som en ond-
dig detalj i en mycket storre fraga. Men
faktum ér att det kan vara en av de allra
viktigaste ”detaljerna” i ett system dér oli-
ka delar utgor en storre helhet.

Jamstilldhet handlar om lika mojlighe-
ter, rittigheter och villkor. Problemet ér att
dagens strukturer och normer inom idrot-
tens virld inte ger kvinnor samma majlig-
heter att forma verksamheter utifrén sina
egna behov och villkor. Det finns en for-
vintan pé att kvinnor ska inrétta sig i ett
system som skapades av min fér andra
man.

Andra idrottens terminologi
Damidrottens historia av att inte fa tillgdng
till idrottens arenor lever kvar och gor sig
ofta pamind. For att blicka framét kan fra-
gan om hur vi namnger saker vara en av-
gorande del. Hedvig Lindahls énskan om
lika behandling mellan kon éven i tal och
skrift AR en viktig fraga. Det leder oss in p&
frigan om vad vi som individer och orga-
nisationer ir beredd att gora for att jimna
ut skillnader mellan koén.
Strukturforindring kraver radikala at-
girder. Att vi sldpper ifran oss nagra av de
privilegier som vi tidigare har tagit for givet

Isabelle Widmark och Caroline Jénsson fr&n Fairpay.

utgdr en del av detta. En réttvis och mo-
dern handling hade varit om herrfotbol-
len (i detta fall) férdndrade sig sjdlva ock-
sa. Ta FIFA som exempel. Hur svart ska
det vara att 4ndra benidmningarna pa ett
maisterskap? Om négot ska heta ’dam” kan
vél ndgot annat heta “herr”. I Sverige ut-
g0r Svensk elitfotboll (SEF) och Elitfotboll
Dam (EFD) bra exempel. Den sistnimn-
da organisationen grundades senare och
fick darfér komplettera sitt organisations-
namn med ”dam”. Men om négot heter

elitfotboll dam kan vl det andra heta elit-
fotboll herr?

Det handlar om symbolvirde men det
handlar minst lika mycket om attityder,
viarderingar samt hur vi organiserar oss. Sa
lainge damidrott behandlas som nagot av
ett ’sidoprojektet” och min fortsétter att
utgdra normen kommer spelplanen aldrig
att bli jamlik. Dérfor tjdnar alla pa att stil-
la fragan ”what if?”. Det finns alltid nagot
nytt att uppticka pa andra sidan. Tdnk om.

NydA8dTI8:0104
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Fran véanster Seydou Diallo, Ifrah Jamac och Lawlaw Nazeri.

Den nya spontanidrottsforeningen Jordbro IF

Jordbro IF anordnar spontanidrottsak-
tiviter for ungdomar i Jordbro. Lawlaw
Nazeri, 19, Ifrah Jamac, 18 ar, och Sey-
dou Diallo, 18, ar tre av ledarna i den nya
spontanidrottsforeningen Jordbro IF.

Jag tar mig ut en aprildag pa formidda-
gen, till Jordbro som ligger knappt 23 mi-
nuter med pendeltaget frain Stockholms
Centralstation.

Varfor har ni valt att engagera er i Jordbro IF?

— Jag éar fotbollstrdnare i AFC Jordbro
for flickor tillsammans med Lawlaw. Da-
vid Nzinga kontaktade oss forra aret och
salde in det som att vi skulle kunna vara
delaktiga i ndgot riktigt stort som hinder
i Jordbro.

Ifrah beréttar: — Det var en sjilvklarhet
och handlar om att hjilpa ungdomarna
med den spontana idrotten dér det inte
stiller sa hoga krav pa delaktighet. Upp-
lagget att & prova pa nya idrotter och att
det dr kostnadsfritt tyckte jag var intres-
sant.

— Det bérjade férra sommaren. Jag ar-
betade med ungdomsgirden UNG 137
tillsammans med min vin Chamakh. Vi
brukade ha hallen fér ungdomar dér vi
framforallt kérde basket. Dér och da kon-
taktade David Nzinga oss och berittade
om planerna som var pa gang och jag ville
sjalvklart hoppa pa, berittar Seydou.

Vad ar syftet med Jordbro IF:s spontanidrotts-
forening?

— Syftet med foéreningen Jordbro IF é&r
att ge ungdomar en hélsosammare fritid.
Forskning visar pa att ungdomar slutar
med sin idrott i dldern 11-14 ar. En av
anledningarna &r for att det édr dyrt. Dér-
for tinkte man i banorna att skapa kost-
nadsfria aktiviteter istéllet for att behova
tdnka pa kostnaderna som nagot centralt
hela tiden, beriéttar Ifrah.

Hur kommer det sig att manga idrotter inte
existerar eller att intresset inte finns?

— Som invandrare i férorter som Jordbro
déar fordldrarna oftast har dubbla jobb,
sa finns det inte ishockey for det ar bara
”svennar” som kor det. Ishockeyutrust-

Syftet med forenin-
gen Jordbro IF dr
att ge ungdomar en
hdlsosammare fritid.

IFRAH JAMAC

ningen dr dyr. Sa det &r sdllan aktuellt att
lata barnen prova pa det. Det d4r manga i
Jordbro som inte hade rad att betala med-
lemsavgiften nér vi var sma. Svenskar ge-
nerellt upplever jag idrottar som en sjélv-
klarhet och det finns en inbyggd kultur
beréttar Lawlaw.

—1I Jordbro har vi sett fotboll och basket
men inga andra sporter. Nu nér vi kort
pingis, volleyboll och andra sporter, sa ér
manga nyfikna pé att prova pa. Just nir
det kommer till en sport som ishockey
krdvs det ett rejélt fordldraengagemang
vilket inte &r en sjdlvklarhet dessvarre, be-
réttar Ifrah.

Vem bir ansvaret for att ungdomarna inte har fatt
méojligheten att prova pa olika idrotter?

— Kommunen har inte brytt sig nog om
att verkligen komma ut och friga inva-
narna, barnen och ungdomarna om vad
man vill ha. Njol och David har gett oss
chansen att skapa foérutsittningar for att
barnen skall fa préva olika idrotter genom
Jordbro IF.

Ni ndmnde tidigare om att barn slutar mellan
aldrarna 11-14 ar finns det andra faktorer som
ocksa paverkar?

— Ja absolut, om mina spelare i AFC Jord-
bro t ex. moter nagot Tyresolag, dir de
har alla fordldrar med och mina tjejer inte
har det sa far de mindervirdeskomplex.
Det idr ju inte sa att fordldrarna inte bryr
sig utan det ir verkligen si att fordldrarna
har flera jobb for att g runt.

Eller sa har de andra sysslor som gor att
de inte kan komma, vilka gor att tjejerna
kédnner skam, beréttar Ifrah.

Y

— Det ar viktigt att prata om sant hér
med ungdomar, om trygghet och att viaga
g4 till oss vuxna. Ar man &ldre si &r det
viktigt att dela med sig av sin erfarenhet sa
att ungdomarna inte kidnner sig ensamma
med vissa problem eller utmaningar, dven
att det finns foéreldsningar och workshops
for ungdomarna, sdger Seydou.

Hur har genomslaget av foreningen Jordbro IF
blivit?

— Vi trodde 4rligt talat i borjan inte att det
skulle ga s& bra. Men det har gatt mycket
béttre dn vi trodde.

Varje aktivitet funkade bra ifran borjan
sa det lockade ungdomar att komma till-
baka. Vilket har gett en effekt och ett stort
intresse. Men vi kan bli storre. Lawlaw ut-
vecklar och menar pé att bara for att det
heter Jordbro IF betyder det inte att an-
dra ungdomar i andra orter i nirheten av
Jordbro inte ir vilkomna. S& det behover
vi formedla d4nnu mer.

—Vikan till och med samarbeta med an-
dra féreningar och visa pa att Jordbro st6d-
jer er, beréttar Ifrah.

— Fran borjan var det volleyboll vi spe-
lade och d4 med de yngre barnen men de
dldre har anslutit snabbare 4n vad vi trod-
de.

Tjejkvillarna &r riktigt bra, tilldgger Sey-
dou.

—Ja, tjejkvallarna dr fenomenala, utbris-
ter Lawlaw.

Varfor har just tjejkvillarna blivit en sadan succé?
— I Jordbro dr det kint att grabbarna tar
plats sa vi har sett till sa att tjejer far sin giv-
na tid ocksa. Vi har skapat tjejkvéllar varje
manad och tjejdagar si att de far plats och
utrymme. Ménga tjejer brukar kidnna att
”det ér bara for grabbar sa dé gar vi inte
dit”. For dem som kénner s maéste vi byg-
ga en grundtrygghet. Det har blivit sa att
tjejer fran grannorterna brukar komma hit
for de hér aktiviteterna, berittar Ifrah.
Efter intervjun féljer jag med och ser
den sista delen av pingisturneringen och
prisceremonin. Under prisceremonin delas
det ut biobiljetter till vinnarna. Stimning-
en dr pa topp och ungdomarna ér glada.

Collins
spalt

Den 21 maj 2018 hinde nagot stort.
Kosovare Asllani invigde sin fotbolls-
court i Vimmerby.

Tre nyckelord giller: trygghet, in-
kludering och inspiration. Vimmer-
by IF gjorde en investering pa 1 mil-
jon kronor. Kosovare Asllani som
fick Diamantbollen 2017 ér den an-
dra kvinnan négonsin med utlindsk
hirkomst att f4 priset.

Hon ir ocksa den forsta kvinnan
i hela védrlden att fa en fotbollscourt
uppkallad efter sig. Fore spelare som
MartaVieira Da Silva, Lotta Schelin
och Birgit Prinz, for att bara nimna
nagra. Kosovare Asllani har pratat en
del om oréttvisor inom damfotbollen
och svensk fotboll for personer med
utldndskt pabra.

For elva ar sedan invigdes Zla-
tan Court i Rosengard. Att Koso-
vare Asllani har invigt sin egen fot-
bollsplan har ett viktigt symbolvirde
framfor allt f6r barn med utlindsk
hirkomst. Det visar pd att ingenting
ar omojligt.

En person som Kosovare Asllani
vill jag verkligen se i ledningen pa
Svenska Fotbollférbundet i framti-
den. De infallsvinklar och perspektiv
som hon har &r viktiga for Svenska
Fotbollférbundet att ta till sig.

Kosovare

Asllani vill jag

se i ledningen
for Svenska
Fotbollforbundet
i framtiden.

TEXTER: COLLINS LUTHER ZOLA
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Sveriges vackraste idrottsplatser

Sport & Affarer publicerar tillsammans med hemsidan idrottsplats.se en artikelserie om Sveriges vackraste
idrottsplatser framrdstade av vara ldsare. Denna gang har vi hamnat pa vackra Fengershof i Dalsland. Den som réstat
pa denna idrottsplats heter Tomas Nordgvist, Lerum. Maila in just din favoritidrottsplats till kommande nummer.

Om ni sett filmen Offside s& kanner ni igen denna vy.

ar ni sett filmen Offside? Kommer ni ihdg pla-

nen dar filmens lag, Stenfors BK, kommer

med en man kort? Innan matchen i filmen

ska borja sd far en spelare dka till BB med

den gravida frun som ska féda. Med nio man
pé planen sé blaser domaren wo-seger till det andra laget
och sen hettar det till.

Den mysiga planen i filmen dr Fengershof i den dals-
landska f.d. bruksorten Fengersfors.

Att ta sig till Fengersfors fran Billingsfors dr cirka 20
km. Den sista biten fran vig 164 symboliserar verkligen
Dalsland. En vildigt krokig liten vig med backar, snabba
sviangar, mer backar osv. Som gjord for att bli dksjuk om
man inte redan dr det.

Vacker utsikt fran den lilla caféléktaren.

FAKTA: FENGERSHOF

Forening: Fengersfors IF

Bildad: 1920

Dréakter: Gula trojor, svarta byxor, gula strumpor
Idrottsplats: Fengershof som invigdes 1956

Ar 2018: Herr: Division 5, Dalsland

Ort: Fengersfors

Invanare: 337 (enligt SCB 2017)

Lt

Tala om inbjudande kiosk.

Vil framme i den gamla bruksorten sd har man lyckats
leva upp det gamla bruket lite mer tack vare konstnérs-
kooperativet Not Quite, som utvecklat det gamla bruket
till ett av Dalslands st6rsta besoksmaél.

Idrottsplatsen ligger vackert vid Knarrbysjon. Fengers-
hof som idrottsplatsen heter bestéar av en A-plan och en
trianingsplan. Alla byggnader dr mélade i klubbens féirger
som &r svart och gult.

En charmig, annorlunda, mindre takliktare med in-
byggd kiosk som gor sig vildigt snygg tillsammans med
det gulsvarta ricket och de tva flaggstingerna. Sen blir
det inte simre av den fina lilla svartgula trdentrén med
Fengershof skrivet i lite dldre stil ovanfor.

TEXT & FOTO: MATS TALLKVIST

Skicka in just din favoritidrottplats sa kanske vi skriver om den i kommande nummer. D& har du chansen att fa 2018 ars
idrottsplatskalender med idrottsplatser, hirliga gamla Iéktare, ofta i naturskdn omgivning, fran Skane till Lappland.

Mail: kontakt@sportaffarer.se eller mats@idrottsplats.se
Besok garna hemsidan www.idrottsplats.se och njut av flera idrottsplatser runtom i landet.
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Slut med ”“6gongodis”™
pa idrottstavlingarna?

4 varens internationella bilsa-
longer har kritiken fornyats mot
att vissa biltillverkare fortsétter
att anvinda kvinnliga fotomo-
deller for att dra publik till sina
utstillningar. Gubbigt och forlegat menar
kritikerna, som blir allt fler for varje ar.

Men hur ir det inom idrotten? Garne-
ras en del tdvlingar fortfarande med séta
tonaringar eller har forindringens vindar
blast bort dem i svallvdgorna av #metoo-
kampanjen?

Dessvirre icke! Kolla pa Tour de France
om nagra veckor och jag ér 6vertygad om
att pa prispallen star ett par snygga tjejer
beredda att pussa segraren.

I speedwayens Grand Prix finns ett helt
ging unga kvinnor i minimal klddsel som
snurrar pa sina parasoller vid varje heat-
start, i stad efter stad.

Boxningen har av tradition anvént sig av
feminina skonheter. Senare kampsporter
som MMA har ocksa fort in forhoppnings-
fulla wannabes i sina tivlingar.

Ar detta fel? Det ér upp till var och en
att avgdra. Men vi kan vil vara 6verens om
att det dr otidsenligt? Sarskilt i en tid nér
maximal jamlikhet efterstrdvas mellan ko-
nen och kvinnor i idrottssammanhang ska
prestera och inte bara uppmaérksammas pa
grund av sin skonhet.

Tack och lov sker pa sina hall fordndring-

ar i rdtt riktning. Organisationen bakom
Formel 1 har i princip slutat med s k grid
girls eller podium girls, trots att ett par av
stallen protesterar nir deras ”6gongodis”
forsvinner. ”Den hiér traditionen 6verens-
stdimmer inte med det vart varumaérke star
for och dr i strid med det moderna samhal-
lets normer”, star det i pressmeddelandet
som foljde upp beslutet. Men det finns de
som inte stéller upp pa forandringarna. Det
markte du om du kollade pa racet i Mo-
naco. Aven pa Rysslands GP i Sotji senare
ar kommer den kvinnliga utsmyckningen
att vara kvar. Men i 6vriga tévlingar ersitts
grid girls av grid kids.

Det dr pa tiden att speedwayen och
kampsporterna foljer i racingens déckspar
och uppdaterar sin viardegrund! Det 4r en-
bart mossigt att anvinda unga kvinnor som
”troféer” eller utsmyckning i idrottssam-
manhang.

¥

UNO GRONKVIST k
JOURNALIST OCH
FORFATTARE

Forebilder med ratt
att spotta taggtrad

almo Stadion. En i raden av
finaler i Svenska Cupen och
ingen fotbollsmaéssig fyrver-
keritillstidllning, om det inte
vore for djavulen och dennes
detaljer. Linkopings FC byter mot slutet

in landslagsforwarden Marija Banusic. Tva
minuter senare sdnker hon en motspelare
med en spark och méter ett rott kort. FC
Rosengard vinner med 1-0 och far lyfta po-
kalen. Pressen soker en forklaring av Koso-
vare Asllani, klubbens affischnamn och sto-
ra forebild. Kosovare svarar enligt media:
”V1i ska skinka vara 50 000 kronor i vinst-
pengar till domarutbildningen”.

Marija kommer inte ut och hdmtar sin sil-
vermedalj. Tva exempel pa agerande som
ligger milsvitt utanfor den géngse normen
for ett schysst och respektfullt beteende pa
och utanfor en fotbollsplan.

Tillbaka till djavulen och detaljerna. Jag
bor i Linkdping, i samma stad som Marija
och Kosse och kan f6lja deras agerande i
LFC bortom den nationella mediebilden.
I min mening har Marija Banusic hittat en
superkraft som forebild. Kan lata markligt
for en person som sparkar folk pa benen
och skiter i silvermedaljer. Vad fa kidnner
till &r att Marija ingar i projektgruppen for
Bollihop — en uppmirksammad verksam-
het som har 6ppna traningar for tjejer som
star som ldngst fran fotbollen och foren-
ingslivet. Japp — en del har sl6jor. Marija
har tagit det traditionella forebildskapet i

autografskrivning och fototagning till att
vara en i gidnget. Till detaljerna hor att Ma-
rija har gjort Bollihops logotyp. Mer dkta
och riktigt blir det inte.

Kosovare ”Kosse” Asllani, tillhor en av
svensk fotbolls storsta tillgangar alla kate-
gorier, om vi snackar utveckling och nésta
generations fotboll. Den straffsparken far
inte missas — béttre ldge kommer inte! En
vecka efter domaruttalandet inviger hon
sin ”court” i Vimmerby infor idel leende
barn och vuxna. Vi minns hennes tal pa
Fotbollsgalan som ett rakblad. Hur investe-
rar svensk fotboll i Kosse...

Forebilder kan inte bedémas utifran sitt
beteende. Det maste sittas i ett storre sam-
manhang. Vi suktar efter dkthet och maste
acceptera dkthetens skavanker. Facklan
jag vill kasta &r att damfotbollens fram-
tid stavas tugga taggtrad i styrelserummen
och spotta taggtrad pa plan. Fér om nista
generations fotbollstjejer inspireras till att
tévla, och vinna mer, att kimpa till att vara
tomatrdda i ansiktet
kommer internationel-
la fotbollspampar vara
chanslosa.

JOHAN THOREN

&
UTBLICK
p Juni 2018

Av Gunnar Persson

Ar fotbolls-VM
verkligen bast pa tv?

sportjournalistkretsar cirkulerar ett
vid det dr laget 50 ar gammalt skdmt
om Sven Hansson, Sydsvenska Dag-
bladets sportkronikor, som alltid akte
pé vinterns olympiska spel iford lag-
skor: ”Grenoble 1968 var det forsta vinter-
OS han sag i firg”. Hansson holl sig mest
framfor tv:n pa hotellrummet, ndmligen.

Den dér historien dok upp i huvudet nir
jag tog del av debatten kring VAR, den ny-
modighet som kommer att sitta sin pra-
gel pad sommarens fotbolls-VM i Ryssland.
VAR stér for Video Assistant Referees. Hér
har FIFA skapat en mojlighet for domaren
att omgaende omprova domslut som han
antingen ir oséker p4 sjilv eller som ifrdga-
sétts héftigt ute pa planen.

Nu fér alltsé 4ven domaren en chans att
se matchen p4 tv. Ar det hir bra? Ar det
vad vi vintat pa? Ja, det 4r bra men bara
under forutséttning att det anvéinds med
urskiljningsférmaga och med det sunda
fornuftet i behall. Men det dr inte vad vi
vintat pa. Det som statt hogst pd manga
Onskelistor &r inte ett verktyg for att g in
och peta i enskildheter. Det vi vill se dr is-
tillet att man tar till sig den teknologi (da-
tachip) som finns for att kunna avgéra om
hela bollen har varit 6ver méllinjen. Det dr
egentligen bara det som &r angeliget.

VAR har ddremot alla mojligheter att
spara ur totalt. VAR innebér att matchen i

praktiken leds av en videoanalytiker, som
inte finns pa arenan utan i en ”lednings-
central”. Ett pip i 6rat pd domaren och
matchen avstannar, i vissa situationer utan
att den nirvarande publiken forstar varfor.
En longor foljer medan domaren kallas till
linjen f6r att titta pa tv”” och mojligen dnd-
ra ett domslut.

Nir teknologin provades i véras, i sam-
band med FA-cupmatchen Huddersfield
Town—Manchester United, noterade Paul
Wilson i The Guardian hur ett antal ut-
sidnda reportrar inte satt pa pressliktaren
utan i ldktarens innandéme, framf6r en tv-
apparat. De missténkte pd goda grunder
att det var dir dagens story fanns. Sa blev
det ocksé i och med att VAR snodde Juan
Mata pa ett mal trots att teknologin egent-
ligen inte klart kunde avgéra om han varit
offside eller inte.

Under tiden satt de 24 000 pa ldktarna,
som tagit sig dit for att folja matchen pa
plats och som betalat dyrt for sina biljet-
ter, som marginaliserade fragetecken. Vad
hénder? Vad géller saken? Varfor tar det sa
lang tid? P4 vilka grunder underkénner
man malet?

Sven Hansson, signaturen SH, slog sig
ned framf6r tv:n for att inte bli blét om fot-
terna. Han var nog lite for tidigt ute for att
sjdlv forsta sin roll som féregdngsman.

Oberaknelighet
pa gott och ont

Or en tid sedan triffade jag en
kommunal polischef i Amster-
dam. Han ser Ajax sé fort han
kommer at och eftersom Hol-
land &r ett litet land blir det dven
besok pa bortamatcher.

Vid ett besok i Alkmaar f6r 15 ar sedan
tillhérde polismannen ett ging som luf-
tade sitt missnodje mot Zlatan Ibrahimovic.
Svensken hade haft en dalig match, men sa
i slutminuterna slog han till med ett mal.

Istéllet for att fira med sina lagkamrater
sprang anfallaren omedelbart fram till sina
tillresta belackare bakom gallret och visade
fingret.

Jag tédnker pa hidndelsen efter utvisningen
mot Montreal da Zlatan gav tillbaka pa en
back som stdmplat honom utan att ténka
efter. Avstdndet mellan hjarnimpuls och fy-
sisk handling dr rekordkort. Det dr forstas
dven darfor som Zlatan kan géra mal som
bicycletan mot England dér han hinner re-
gistrera att mélvakten Joe Hart ér for langt
ut pa Gary Cahills tafatta bollkontakt.

P34 viag mot 37 ér oberidkneligheten dnnu
hans adelsmirke — pa gott och ont. Nir
VM-tempen stiger dr det svart att vérja sig
fran tanken vad han kunnat utritta i Ryss-
land.

”Jag kidnner ryssarna”, sa den 20-arige
Zlatan bradmoget nir Sverige sommaren
2002 spelade i Moskva och han fortfarande
stod i skuggan av Marcus Allback.

Den hér gangen hade hans virldsvana
haft storre tickning.

Men Janne Andersson 6ppnade inte ens
den minsta glipa i dorren. Vad férbunds-
kaptenen inte sade néir spekulationerna tog
fart under vinter och vér var alltid det in-
tressanta.

Som assisterande trinare i Halmstads
BK nér Zlatan skot fart mot stjdrnorna i
MFF-dressen runt millennieskiftet dr det
inte osannolikt att de tva stott pa varandra
tidigt.

Janne Andersson notoriska negationer
nér Zlatans namn fordes pa tal indikerade
att det inte fanns plats for ndgon utstrackt
hand.

”Zlatan har tackat nej, Zlatan har tack-
at nej”. Forbundskaptenen 14t som Bosse
Ringholm. En langs6kt jamforelse gjordes
dven med Pontus Wernbloms avhopp.

Janne Andersson verkar inte ha tagit na-
gon form av kontakt med huvudpersonen.
Lasse Richt fick halla i yxan.

Fran en som sjélv blivit avsnést och nob-
bad av Zlatan kan jag forsta att forbunds-
kaptenen inte ville ta risken. Med det gi-
gantiska fokus som Zlatan alltid tari en
trupp som det formodligen mest tyngande
skalet.

Samtidigt hade det varit hiftigt att se
Ibrahimovic brosta upp sig bredvid Sydko-
reas Son i spelargdngen péa vig ut till VM-
premiéren.

Men det skulle inte 6verraska om Zlatan
far sista ordet som spelkung.

Han skulle sdkert spela rysk roulette
med Janne Andersson om sé krévdes.

JAN MAJLARD ‘



Professionell Idrott

- idrott som motor for regional utveckling -

Seminariet ar gjort for dig som arbetar med att utveckla spontan-  Arrangérer: Sport & Affarer och Eskilstuna kommun.

Valkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens bredd och elitidrotten i din kommun och foér dig som arbetar med .

hjalp kan stérka utvecklingen av din kommun och region. att vinna hem storre idrottsevenemang. Vi diskuterar frdgor som 3 |

Spontanidrott, breddidrott, elitidrott och idrottsevenemang ar da héllbarhet, jamstalldhet och mangfald inom idrotten och vi i s

viktiga verktyg. debatterar kommunal sponsring. Vi ser framfor oss deltagare fran -
Seminariet ger dig en helhetsbild dér vi kopplar samman idrott, kommuner, regioner, idrottsféreningar och férbund samt sponsor- .1

naringsliv och samhalle fér basta slutresultat. Vi vill med semi-nariet  och eventféretag. Férmiddagen avslutas med en presentation av Par Erikeson

Oka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till grund for Sveriges framsta idrottskommuner 2018 med motiveringar och

kommunernas satsningar i anlaggnings- och arenafragor. Vi stéller paféljande prisutdelning. Valkommen till &rets viktigaste

oss fragan var idrotten hamnar i kommunernas stadsplanering. seminariedag!

Preliminédrt program Professionell idrott Lokomotivet, Eskilstuna, 1/10 2018. Mona Kanaan
8.00 Kaffe, mingel, minimassa
L
8.45 Invigning. Fran vardkommunen Eskilstuna, Pér Eriksson, kommundirektér och Mona Kanaan, ordférande i kultur- 43;

och fritidsnamnden halsar alla valkomna och lamnar over till moderator Lennart Ekdal

Mats Arjes

Nulagesrapport om svensk idrott. Bjérn Eriksson, ordférande Riksidrottsféroundet. P
Visioner och ldget infor ett svenskt vinter-0S. Mats Arjes, ny ordférande for Sveriges Olympiska Kommitté. A= .,I
Aktiv stadsmiljé for alla. Elin Strand Ruin, arkitekt och KTH-larare, som arbetar med feministisk stadsplanering. ]

Ola Gustafsson, Gehl — "making cities for people”. Avslutande panel.

Ola Gustafsson

Benstrackare, mingel, miniméassa

Vart ar idrottssverige pa vag? Tankar om Sveriges storsta folkrorelse och idrott ur statsvetenskapliga perspektiv,
sérskilt idrottspolitik. Johan R. Norberg, fil dr i historia och professor i idrottsvetenskap.

Jorgen Hedberg

Peter Rohmée

Sveriges framsta idrottskommuner 2018. Sport & Affirer:

Peter Rohmée presenterar Arets framsta idrottskommun, SVERIGES FRAMSTA

Arets evenemangskommun, Arets breddidrottskommun IDROTTSKOMMUNER 2018
samt Arets elitidrottskommun. Darefter intervju av pristagarna.

o
FYS

Arvid Rinaldo

12.00 Lunch. Mingel. Minimdssa __
s ™
Idrottskommunen Eskilstuna gor idrottsevolution. (rl - ".,
Idrottens betydelse for kommunen. Par Eriksson, kommundirektor. »#ﬁu
Samverkansmodell fér framgang, Mona Kaanan, ordférande kultur- och fritidsnamnden samt J6rgen Hedberg, Mic‘k‘e La,,,,;,‘e"; ]

distriktsidrottschef S6rmlandsidrotten.
Eskilstuna gor evolution. Elin Stenman, Destination Eskilstuna och Arvid Rinaldo, Tunafors skidklubb.

Kommunens arbete med evenemang och arenor. Mattias Albers, chef enheten arenor och scener.
Micke Lénngren, eventchef, Anette Pallhed, kommunikationschef, Kultur- och fritid samt Karin Bjérkryd, ordférande
Eskilstuna Bordtennisklubb.

Karin Bjorkryd

Destination, stad och kommun med fokus pa hela néaringslivet. Fran bandygeneral, vd i Sélenfjallen och
Scandinavian Mountains till Naringslivsdirektor i Uppsala, Charlotte Skott.

Kaffe. Mingel, Minimassa

s

Charlotte Skott

Staffan Holmberg

Elisabeth Anderton

Klubben i samhillet. Elisabeth Anderton, CSR-ansvarig, IFK Géteborg om arbetet med ungdomar i férorterna och

Staffan Holmberg, Djurgardens IF om projektet "Var Stad”, samt Emre Gurler, Eskilstuna United. Panel. "
Evenemang som motor for kommunal, regional och nationell utveckling. Ann Johansson, Destination 1
Halmstad om férberedelserna och genomférandet av Bordtennis-VM. Karin Mattsson Weijber, ordférande i det / ]
regionala bolaget World Championships Region 2019 Jamtland/Hérjedalen AB, infér Alpina VM och Skidskytte-VM ﬁ "“
2019. Emes Gurler

Cyklingens samhadllsroll. Lars Strémgren, ordférande, Cykelframjandet. Svenska Cykelférbundet.
Emil Térnsten, Svenska Cykelstédder och Gunilla Brynell, vd, Vatternrundan. Panel
1§ S

Avrundning. Mingel. Minimdssa "‘ ¥ '

Lars Stromgren
—r

Gunilla Brynell

Karin Mattsson Wejber

Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT Plats: Lokomotivet, Eskilstuna. Tid: 1 oktober 2018. PF'

&

Emil Térnsten

Arrangorer: Sport & Affarer i samverkan med Eskilstuna kommun.
Pris: Ordinarie 3.450:- exkl. moms. Idrottsféreningar/férbund: 1.950:- exkl. moms. Studenter: 295:- exkl. moms.
Utstallarplats minimassan: 6.500:- exkl. moms. Lunch och kaffe ingar samt minimassa pa plats.

Sport & Affirer Eskilstuna

Boka ditt deltagande pa www.professionellidrott.se
Hjartligt valkommen!

Asa Ekholm



Utvecklingslaget
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Bakre raden fran vanster Gustay Eriksson, Karl=Johan Dyvik, Linn Sémskar, Maria Nordstrém, ol L — il

Lovisa Modigh, Johan Haggstrém, Anton Persson, Emil Johansson, Maja Dahlqvist. Frdmre raden Fran viinster Andreas Jonsson - Speedway, Marcus Ericsson -Formel1, Hampus Ericsson - Formel4,
fran vanster Evelina Settlin, Bjérn Sandstrém, Lisa Vinsa, Petter Enhdahl, Moa Molander Kristiansen. Johan Kristoffersson - STCC & Rallycross.

VI BYGGER SVENSK IDROTT

BAUHAUS fortsatter att utveckla sina sponsorskap och bygger sin sponsring
fran grasrot upp till hdgsta elit. Team BAUHAUS har genom dren utvecklats
och bestar nu bade av individer och hela tavlingsgrupper.

Marcus Hellner ¢ Annie Thorén ; Aron {\nderson'f Marcus Ericsson
Léngdskidor - T . Y Iriathlon ' ‘Aventyrare Formel1 -~
. o ! F T | L =

[ S

André Myhrer Andreas Jonsson "+ Frida Hansdotter
Alpin Skidékning = Speedway RN / Alpin Skidakning




