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yqueoare

Hjarna litet mera hjirta

en tid d@ mycket kommunikation sker genom datorn véxer
behovet av métet mellan ménniskor.
Musikbranschen préglas av minskad CD férséljning - den

unga malgruppen laddar ner musiken istéllet. Ddremot vill

de flesta fortfarande uppleva favoritartisterna live tillsam-
mans med andra. | idrottens fall &r det Tv som hindrar folk fran
det ménskliga motet. En mycket vésentlig del fér klubbar och
arrangorer ar en betalande publik som 6kar i takt med sportsli-
ga framgangar men &ven med trivselfaktorer pa arenorna. Aven
biljettpriset pdverkar spontanbesdkaren. Klubbarnas Tv intékter
ar viktiga men ger oftast inte samma klirr i klubbkassan som en
hdg snittpublik. Klubbarna vill f& upp Tv publiken ur soffan och
fa dem till sina arenor fér upplevelsen och det méanskliga métet.
Det som sker pa planen &r huvudprodukten men viktigt &r att 6ka
trivselfaktorn och bekvdmligheten sa att arenabeséket blir att-
raktivt for en bredare publik.

Ett lag utan avslutare vinner inga matcher oavsett hur bra man
spelar och ett féretag utan avslutare gor inga affarer oavsett hur
bra produkten an ar och hur skickligt den an marknadsfors. Men
avslutaren &r beroende av passningar fran det évriga laget och
laget blir battre och mer motiverat om klubben eller féretagskul-
turen andas hjarta och engagemang. Kompetens i botten ar en
sjélvklarhet - du kan inte sélja ndgot om du inte kan din produkt
och marknaden fér den. Kontaktkostnader, antal tréffar och salj-
teknik ar vasentligt men anvand hjarna litet mera hjarta. Spon-
sorerna férutsatter att malgruppen for deras marknadsféring
dvs idrottspubliken och stora delar av befolkningen, dr passione-
rade engagerade och pa plats pa arenan och framfér tv:n. Men
om sponsorn sjalv inte ar lika passionerat engagerad riskerar re-
klambudskapet att bli lika platt som en reklamskylt nér sponsring
r&tt anvdnd, kan vara s mycket mer. Med mer engagemang sa
O6kar sponsorernas chanser att rakna hem sina investeringar flera
génger om! Samtidigt maste idrotten dvs réttighetsinnehavarna
bli mer affarsmassiga. Det borde tex vara lika naturligt f6r en mo-

dern idrottsklubb att annonsera i affarspress om férdelarna med
sin produkt som for vilket annat féretag som helst.

Det &r nu ater dags for Sport & Affirers uppmirksammade
kommunranking. Vi har breddat och fordjupat A-listans krite-
rier. Nytt fér i &r &r att vi &ven publicerar en B-lista med mindre
kommuner som skickligt anvénder sig av idrotten for att starka
staden. Vi diskuterar dven det som utmarker en modern inter-
nationell sportstad. L&s &ven var stora enkét "Klubben & Kom-
munen” om samspelet mellan klubb och hemkommun. Expertpa-
nelen i detta nummer behandlar svensk arenautveckling. Forr i
tiden slogs de basta arkitekterna om att bygga kyrkor som sedan
blev traktens métesplatser och landmérken. Idag &r samma skra
sysselsatt med att konstruera moderna arenor fér méten mellan
manniskor.
Vi behandlar ishockey pa nirmare nio sidor. Temat avslutas
med ett skont stycke ishockeyhistoria-VM i Wien-77 som for-
bundskaptenen Hans Virus Lindberg minns det. Aftonbladets
Nic Aslund skrev efter Sveriges sensationella 5-1seger dver
Sovjet. "Det har &r den basta match som ett svenskt ishockey-
lag ndgonsin presterat”. Det som skedde i Wiener Stadthalle var
ofattbart stort da och klingar maktigt &n idag. Tre Kronor slog fér
férsta gangen ett ordinarie Sovjet utanfér Sveriges grénser. Den
tidens militariskt drillade megastjarnor: Tretjak, Vasiljev, Petrov,
Charlamov m.fl. blev fullstandigt utspelade av Virus landslag.
Stépaélsen har d@nnu inte lagt sig! Vi kryddar krénikan med ett
unikt bildmaterial.

Missa inte var artikel om idrottens miljdanpassning. Idrotten
&r en sjélvklar del av vart samhille d&r ocksa miljéfragorna blivit
lika sjélvklara och nédvéndiga. S& Don och hans
vapenbroder far nu rikta sina lansar bort fran
vaderkvarnarna mot vindkraftverken istéllet.
| det eviga jagandet efter vind.

Trevlig [dsning! m

GUSTAF BERENCREUTZ,
REDAKTOR

SVERIGE
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TAVLINGSSTADEN 2009

SE ARETS SPORTHOGTIDER PA WWW.UNT.SE

A

TENNIS VINTERTOUR
15-18 JANUARI

SM 1 ISRACING
28 MARS

sobo

SIMNING JONS SVANBERG
9-10 MAJ

WEDISH BEACH TOUR
12-14 JUNI

\/

(A

SM 1 CRICKET
15 AUGUSTI

HANDBOLL EM KVALDAM
24 SEPTEMBER

\/

\

VM | BANDY RYSSLAND-FINLAND
22 JANUARI

ORIENTERING UPPSALA MOTE
24-26 APRIL

\/

X

SM | GYMNASTIK
29-31 MAJ

UPPSALARITTEN
27 JUNI

\/

U
SO

VM | FLYGFEMKAMP
16-23 AUGUSTI

\_/

NM | FAKTNING
26-27 SEPTEMBER

UPPSALA KP CUP
24-25 JANUARI

\/

sobe

SIMNING GRAND PRIX FINAL
24-26 APRIL

\/

VOLTIGE
30-31 MAJ

v
SM | SEGLING FINNJOLLE
14-16 AUGUSTI

\/

SPORTSKYTTE LADIES GRAND PRIX
18-19 SEPTEMBER
gl
& ()
oy 9\,
MULTISPORT RAID UPPSALA
17 OKTOBER

\/

\

SM | BANDY
20-22 MARS

\/

CYKEL SCANDINAVIAN RACE
9-10 MAJ

SM | SEGELFLYG
7-14 JUNI

\_/

SM I SEGLING 2 KRONOR
14-16 AUGUSTI

FORMULA OFFROAD
19-20 SEPTEMBER

\/

INNEBANDY STORVRETACUPEN
27 DEC-6 JAN

\/

| &r bjuder vi pa fler tavlingar én nagonsin. Annu mer spanning, kénslor och kickar véntar under 24 tavlingar.

Uppsala. Har dr varje idrott stor. Sedan 1286.




ANNONS HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA ANNONS
V2§ PORTRATTET: PETER GUDMUNDSON
PETER GUDMUNDSON
- Rider: 56
‘\ Titel: VD for Svenska
Hockeyligan.

Peter Gudmundson &r vd fér Svenska Hockeyligan.

“Ny Europaliga - ett vi

Andra uppdrag: Ordférande
i Hockey Europe.
Utbildning: Gymnasieingen-
jor med kompletterande eko-
nomisk utbildning.

Civil bakgrund: Divisions-
chef inom Cap Gemini. CEOQ
inom Bure-sfaren. Area Sa-
les Manager Ericsson Radio
Systems.

Sportsliga meriter:

2 Junior SM, Junior WM 1972.
Spelat forward i Leksand och
tog SM-quld 1973 och 1974.
Forward med Djurgarden 1974-
1978. 8 A-landskamper. Klubb-

T direktor i Djurgarden.

Uppvixt: Leksand. Har fort-
farande huset med utsikt dver
de tva templen: Kyrkan och
Ejendals Arena.
Bor: Bromma
Favoritklubb: Ar neutral

| men man har ju sina rétter.
Intressen: Motion. Golf. Lasa

och lyssna pa bcker. Garna
drama. Inte bara hockey-
bocker.

Dricker helst: Vatten och
vin.

Ater helst:
Gdrnaen
god kott-
bit.

FOTO JORGEN HILDEBRANDT

ktigt mal”

Peter Gudmundson vill se Champions Hockey League-vinnaren moéta Stanley Cup-mastarna

Hur kommer det sig att Hockey-
ligans séte ar i Stockholm néar de
framgangsrikaste klubbarna som
nu styr utvecklingen ligger pa
mindre orter?

—Det dr gammal tradition sedan 50
ar ndr serieforeningen Elithockey bilda-
des.

Vad har du for asikt om den svens-
ka klubbhockeyn just nu?

—Oerhort stark. Trots all fotbollsbe-
vakning visar undersékningar att hock-
eyn dr den populédraste sporten och
Elitserien den populéraste ligan.

Vad tycker du om publiksiffrorna
for hockeyn ?

—Elitserien dr den mest publika ligan
i Europa. Inklusive slutspelet gick runt
2,4 miljoner pa elitserichockey forra
aret. Det &r vi stolta dver.

Vad sédger du om problemen for
hockeyn i storstdderna?

—Det finns potential inom stor-
stadshockeyn och nu tycker jag att
klubbarna madste sdtta sig ner och
diskutera vad det dr som kan goras batt-
re. Det giller att se mojligheterna och
inte bara problem.

Vad sédger du till dem som tycker
det ir for dalig omsittning pa lag
till Elitserien?

—Iviras fick vi inget nytt lag, men de
senaste aren har det ofta varit god om-
séttning pa lag.

- I varas var ocksa fragan om 14 lag
uppe pé Svenska Ishockeyférbundets
arsmote men det beslutades att vi lig-
ger kvar pa nuvarande 12.

HOCKEYLIGAN
Ader: ca50

Historia: Svenska hock-
eyligan (SHL) &r ett AB
som dgs av de klubbar

i Sverige som har lag

i Elitserien i ishockey.
1955 bildades Svenska
Serieforeningen, och
medlemmarna var lagen i
davarande Division | och
Division I1. 1957 @ndrades
namnet till Seriefdrening-
en Elitishockey. D4 Elitse-
rieniishockey startade
sdsongen 1975/1976 kom
organisationens medlem-
mar att omfatta lagen i
Elitserien, och den1ja-
nuari 1995 antogs namnet
Svenska Hockeyligan.
Idé: Bildades en gang for
att ta tillvara elitklubbar-
nas intressen. Att han-
tera sadant som det &r
béttre att klubbarna gor
gemensamt &n var och
en for sig.

Agare: De tolv elitserie-
klubbarna.
Ansvarsomrade: Att ut-
veckla Elitserien sports-
ligt och kommersiellt.
Ekonomi: Elitserien to-
talt omsatter totalt 1,3
miljarder. Siffran for fem
ar sedan l&g pé 800000.
Huvudsponsorer: Af-
tonbladet, Svenska Spel,
Canal Plus, Ramirent och
Onico (Swedish Match).

Vad sdger du till dem som tycker
att grundserien &r for lang och att
for manga lag gar till slutspel?
1975-1987 gick 4 lag till slutspel
viket gjorde den grundserien be-
tydligt mer dramatisk.

—Vi tycker att det ér tillrdckligt dra-
matiskt med atta lag i slutspelet. De se-
naste aren har grundserien varit en rik-
tig rysare. Manga génger har lagen inte
varit klara forrdn den sista 55:¢ om-
gangen.

Kan du berdtta vad det dr som
hénder inom Hockeyligan just nu?

—Vissa klubbar (Djurgarden, Linko-
ping, HV, Frélunda och FBK) har sagt
upp sina aktiedgaravtal som reglerar
dgarnas forhallande till varann. Avtalet
gar ut varen 2010. Diskussioner pagar
nu om hur det nya aktie-dgaravtalet ska
kunna se ut. I avtalet regleras tex cen-
trala media och sponsringsavtal. Sam-
tidigt pagar diskussioner om hur vi ska
utveckla svensk och europeisk hockey.
Tva arbetsgrupper ar igangsatta for att
titta pa hur arbetet in om dessa omra-
den skall drivas vidare.

Samarbetar ni med andra ldanders
ligor?

—Dels sker samarbetet inom ramen
for det internationella hockeyforbun-
det och dels startade sex ligor for tva ar
sedan ett samarbete som forra aret for-
maliserades till det vi idag kallar Hockey
Europe. Det ér ligorna i Finland, Tjeck-
ien, Slovakien, Schweiz, Tyskland och
Sverige. Syftet dr att stirka ligornas po-

sition. Vi tror att tillvixten inom hock-
eyn kommer att ske pa klubbniva. Ett
av malen 4r att fa gdng den lovande tur-
neringen Champions Hockey League
igen. Den hojer virdet pé de interna li-
gorna. Visionen ér att vinnaren av CHL
ska mota vinnaren av Stanley Cup.

Ar du ndjd med era TV-avtal? Hur
ser de ut?

—Jag ar n6jd. Alla matcher sdnds i
Canal Plus , SvT sédnder hockeymaga-
sin och slutspelet gar i TV 5.

Fréan sdsongen 2010 kors slutspelet i
TV4. Produktionerna dr bra och speg-
lar hockeyn pa ett bra sitt.

Samtidigt som vi gor bra TV ska vi
gOra arenabesOket 4n mer attraktivt.
Arenan 4r ju en viktig och uppskattad
motesplats for ménniskor.

Vilka fordelar ser du med att
sponsra ishockey och Hockeyligan?

—Hockeyn 4r en sport som en
vildigt stor del av svenska folket vill as-
sociera sig med och som har en myck-
et stark mediabevakning. Foretagen
kan dra nytta av hockeyn i deras mark-
nadskommunikation utdt men &ven
genom att arbeta med hockeyn for att
stirka sin egen organisation.

Vad tycker du om NHL?

—Ett starkt varumaérke vi kan ldra
oss av men inte helt kopiera.
Spelarflykten?

—Vi for en dialog med NHL om att
de inte ska ta vara spelare for tidigt och
jag tycker att vi far mer och mer accepti
den fragan. Ska man lyckas i NHL mas-

te man vara en fardig hockeyspelare an-
nars dr risken stor att man fastnar i far-
marlagen. Att fa vixa klart i Elitserien
gynnar spelaren, svensk ishockey och
NHL.

Din asikt om KHL?

Skall bli intressant att folja den
fortsatta utvecklingen. Med olje- och
gaspengar och med uppbackning
fran den hogsta politiska ledningen
vill de verkligen utmana NHL.

Hur viktig dr Ianken mellan er och
landslaget?

—Vi behover varann. Bade landslaget
och Elitserien dr viktiga lok for att driva
hockeyintresset i Sverige.

Vad har du att siga om framtiden
for VM, Canada Cup och 0S-hock-
eyn nu ndr ni samtidigt ska skapa
internationella ligor for klubbarna?
Blir det inte en turnering for
mycket?

—Nja. Mgjligen kan jag tycka att OS
och VM samma ar kinns for mycket.
Hur gar det i 0S-hockeyn?

—Ryssland och Canada ér favori-
ter men jag tror det gar bra for Sverige.
Skulle vi forsvara OS-guldet dr det en
ren bragd.

Vilket lag vinner Elitserien?

—Fro6lunda Indians.

Storsta hockeyogonblicken?

—Mitt forsta SM-guld. Mitt Junior
VM guld. OS-guldet 2006 (var sjilv pa
plats) kompletterat med det efterf6ljan-
deVM-guldet i Riga. m

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ



NAGRA AV ALLA KOMMANDE SPORTEVENEMANG | MALMO ARENA:

Fotbollsgalan ;oog. 9/171, biljetter har slappts.

L2 MENS
_ 10 HANDBALL '
WORLD
\

I._'Il
L S : T
=—SM-finaler i handboll. 8/5\gd1o.’B,jJ;ettflslépps 2/1. VM i handboll. Januari 20m. Finalbiljetter slapps 12/10 2009.

TILL MALMO ARENA!

Malmo Arena dr Europas modernaste multiarena och sjdlvklar vird for sportevenemang av toppklass!

1-0 Fotbollsgalan 2009, direktsand i TV 4 med svenska och internationella varldsstjarnor,
kommer i november till Malmo. Vem tar hem arets atravarda Guldboll och Diamantboll?

2-0 Arets hiftigaste och nordeuropas storsta Supercross & Freestyle Show ér tillbaks i Sverige i
december och valjer Malmo Arena for tva hisnande forestallningar.

3-0 For sjatte aret avgors SM-finalerna i handboll for damer och herrar under en och samma
dag — och det sker i Malmo Arena den 8 maj 2010!

4-0 Varldens basta handbollsnationer méts i januari 2011 i 22nd Men’s Handball World
Championship, Sweden 2011. Malmo Arena ar med fran gruppspel till final!

MALMO ARENA

Mer info om utbudet av evenemang i Malmé Arena finner du pd malmoarena.com. Biljetter bestdller du pd ticnet.se.

SPORT ¢ KULTUR ¢« UNDERHALLNING ¢ GOD MAT & DRYCK ¢« MOTESPLATS
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6 SVERIGES FRAMSTA IDROTTSKOMMUNER

For fjarde aret i rad toppar Goteborg, men nu med en mindre marginal &n
tidigare mot toppkonkurrenterna Stockholm och Malmd. Stockholm narmar
sig utan tvekan och kan Malmd fa ihop sin strategi och organisation och vélja
"ratt" evenemang kan ocksd Malmé avancera. | mellanldget pa platserna 4
till 6 &r det mycket jamt mellan Solna, Ostersund och Uppsala, fast utifran
helt olika férutsattningar. Stérsta vinnaren &r Bastad som kommer direkt in
pa listan till plats 8, just efter Halmstad. Bastad har lyckats att utveckla ten-
nisveckan bade idrottsligt till ett tvaveckors evenemang och tillvaxtmassigt

genom ett antal seminarier.

Liksom Bastad bygger Mora pa plats 9 pa ett engangsevenemang
(Vasaloppsveckan) som standigt utvecklas, bade storleks- och innehallsmas-
sigt. Den samhaéllsekonomiska omséttning (TTO) som bestkarna/deltagarna
skapar under tennisveckorna respektive Vasaloppsveckan ar omfattande lik-

mang bade fran kommuninvanare och naringsliv.

Are pa plats 10 har inte genomfért ndgra stérre evenemang under aret,
men vid en jamforelse med de resultat som de genomférda investeringarna
pa 3,3 miljarder i infrastruktur, anldggningar, bostader och hotell infér och
efter Alpina VM 2008, ser man tydligt sambandet mellan effekterna av ett
stort idrottsevenemang och regional tillvaxt.

Av de 13 kommunerna pa listan visar 11 en positiv befolkningsutveckling
under det senaste aret. Nastan samtliga kommuner pa listan kan ocksa visa pa

klart positiva siffror vad gdller antalet nystartade féretag. Daremot finns inget

idrottsstad.

som medieexponeringen. Bada evenemangen skapar ett starkt lokalt engage-

Goteborg - arets basta idrottskommun

GOTEBORG Goteborgs

tidigare ohotade stdllning

som Sverigeetta och
Europatopp kanns inte lika
tydlig langre. Omfattande investeringar i
arenorna krévs for att behalla topposi-
tionen. Detta var tydligt i samband med
Fotbollsforbundets ansdkningsprocess for
EM 2016 dér en investering pa 1,7 miljarder
krdvs for att modernisera Nya Ullevi till
EM-standard. Nationalarenan i Solna kom-
mer att bli en stark konkurrent nar det
gdller megakonserter. Goteborgs styrka ar
fortfarande dess evenemangs organisa-
tion och samarbete med néringslivet samt
nivén pa den skattemassiga investering
politikerna gér i Géteborg & Co pa 225M
kronor per ar, inklusive ett 60-tal mycket
kompetenta evenemangsspecialister.
Strategimdssigt dverldgsen i Sverige.
Evenemangen skapar en turistekonomisk
omséttning (TT0) pd mer &n 500M kronor
per ar utifran mer &n 400 evenemang och
ett besbksantal pa 1,6M personer. Allmént
mycket stark idrottskommun - bade pa
bredd och elitniva. Varldsklass pa stora
internationella ungdomsturneringar.

STOCKHOLM Tydlig $5X 35

mélsattning; Stockholm  \OIL4

skall vara en destination g
i varldsklass avseende evenemang
ar 2030 och utgéra Norra Europas frimsta
evenemangsomrade (Globe Arenas) redan
ar 2014. Nya Stockholmarenan klar 2012.
Evenemangsorganisationen har en tydlig
naringslivsinriktning genom att inga i
Stockholm Business Region. Fortfarande
aterstar att visa hur samarbetet kommer
att fungera med de nya amerikanska
dgarna till Stockholm Globe Arenas (AEG)
och till deras natverk av artister och
idrottsevenemang. Stockholm har klara
ambitioner att profilera sig som Nordens
huvudstad for friidrott med ambition att
permanenta Finnkampen fran 2012. Detta
i tilldgg till DN-Galan och Stockholm Ma-
raton. Arlig TTO omséttning 800M kronor.
Stark hotelltillvaxt. Tydlig politisk styrning
pa idrott och hélsa.

MALMO Splittrad
och klart begrdnsad
evenemangsorgani-

sation jamfért med Goteborg
och Stockholm. Ocksa i jamférelse med
Kopenhamn. Fortfarande otydlig strategi
och uttalade métbara malsattningar. My-
cket stark arenautveckling - absolut Eu-
ropaklass. Konkurrensen fran Képenhamn
om storre inomhusevenemang kommer
dock att 6ka inom nagra ar. Kommunala
investeringar pa ca 200M kronor i de
bada huvudarenorna. Starkt samarbete
med Region Skane inom tre av deras fyra
strategiska evenemangsomraden; hést-
sport, segling och handboll. Duktiga pa

att kontinuerligt utvérdera evenemangens
samhillseffekter. Mindre bra pa att ana-
lysera motsvarande effekter innan man
atar sig evenemanget. Kopplar Stadionom-
radet till gymnasie- och hégskoleutbild-
ning. Stottar 2-miljardersprojektet World
Village of Women Sports tillsammans med
FIFA, UEFA och SOK. Arets tillvixtkommun.
Internationella transporter en styrka.

SOLNA Nation-
alarenan (Swedbank
Arena) utgor en

del av utvecklingen av Solna
centrum (Arenastaden). Kom-
mer att utgora en stark konkurrent till
Goteborg om vissa idrottsevenemang
men inte minst megakonserter. Starka
miljokrav har satts for arenabygget. Solna
fortsatter utbyggnaden av andra arenor
for inom- och utomhusidrotter, framst

for breddidrotten. Solna &r i Sverigetopp
vad galler partnerskap med néringslivet.
Sverigetopp ocksa vad géller bredden

pa elit och ungdomsidrott. Férstérker

den kommunala organisationen med en
bitrddande stadsdirektdr med ansvar for
bl.a. ndringslivs- och evenemangsutveck-
ling. Anvénder konsekvent idrotten som
verktyg i destinationsmarknadsfdring och
for tillvaxtaktiviteter.

OSTERSUND Tar ‘@@@
5 ett steq upp pa =
listan. Fortsétter att £ 'Co¥)
konsekvent utveckla infra-
strukturen for Skidstadion.
Fokus pa skidskytte och langdskidakning.
Nyligen investerat i utokad ldktartka-
pacitet, vallabodar och snofdrvaring
samt inte minst ett helautomatiserat
snotillverkningssystem som garanterar
snétillgang. Fortsatter ocksa forsk-
ningssamarbetet med Mittuniversitetet
och SOK for Vintersportcentrum. De
1angsiktiga och positiva effekterna av
Skidskytte VM 2008 fran néringsliv och
invanare &r mycket tydliga; sok fler storre
evenemang. Halften av besdkarna kom
utanfor Jamtland och 20% av samtliga
bestkare kom till Ostersund for forsta
gangen. Ostersund fortfarande en stark
Vinter 0S kandidat tillsammans med Are. |
detta sammanhang svag hotell-kapacitet.

UPPSALA Tar ett
steq tillbaka pa
listan. Férlorat ndgot

av bend@mningen Sveriges
SM-stad. Konkurrens fran
de stader som arrangerar SM-veckorna
for vinter- resp. sommaridrotter. Har
dock fortfarande ett starkt koncept for
medelstora SM tévlingar. Bandyfinalen
kommer att konkurrensutsattas inom
nagra ar. Utvecklar samarbetet med
elitklubbarna avseende gemensam
marknadsforing, biljettforsaljning etc. Har

nyligen slutit avtal med tretton dam- och
herrelitklubbar om att exponera varumar-
ket Uppsala pa deras tavlingsdrakter. Helt
unikt for Sverige och en tydlig satsning
pa att anvénda idrotten som verktyg fér
destinationsmarknadsforing. Fortsat-

ter att utveckla en evenemangsstrategi
med fokus pa upplevelser, tillvixt och
turismutveckling.

Frswel)

HALMSTAD Tar ett

steg upp pa listan. L 2020;!

Forstarker sina T
idrottsanldggningar med
Halmstad Arena omradet med ytterlig-
are arenor for fotboll, inomhussporter,
friidrott och bad/simning (klar 2010). Har
nyligen genomfort gruppspelsmatcher
i U21-EM i fotboll. Gav en TTO pa 37M
kronor. Har pa evenemangslistan 0-Ringen
2012, Tall Ships Race 2011 samt Gymnastik
SM 2010 och 2011. Arbetar utifran en tydlig
evenemangsstrategi med nyckelord som
hemstad, kunskapsstad, upplevelsestad
och idrottsstad. Evenemangsutveckling
sker inom Halmstad & Co med en politisk
styrelse och med ett evenemangsrad
representerande idrotten, restaurang- och
hotell sektorerna samt handelssektorn.
Bra stdd till ungdomsidrotten samt
utbildningsméjligheter pa gymnasie- och
hdgskoleniva.

BASTAD Listans
stora vinnare. Har .: h Ki
lyckats att utveckla Iﬁ .

Bastadsveckan i tennis fran en
herrtévling pa en vecka med
tillhérande "brattsuppvisning” frén Sture-
plan till en av ATP-tourens mest uppskat-
tade tavlingar for bade kvinnor och mén.
De tva turneringarna spelas nu under en
vecka var. Dessutom har kommunen under
dessa veckor skapat ett antal intressanta
motesplatser for konferenser inom om-
raden som &r viktiga for Bastadsregionens
tillvaxt och utveckling. TTO omsattningen
for 2007 var 116M kronor med dver 50 000
unika besdkare som konsumerade for
1400 kronor per dygn. 80% av besdkarna
var nationella och internationella gdster
fran orter utanfér Bastad. Stark nationell
och delvis internationell medieexponer-
ing. Bra forutsattningar for tennis- och
seglingsutbildningar.

MORA Behaller sin
plats pa listan. Har
visat att ett strate-

giskt arbete med att utveckla
Vasaloppsveckan nu mer &n
fordubblat TTO omsattningen i Mora. Har
kontinuerligt investerat i Mora Skidstadion
och lidngs sparet och samtidigt utvecklat
antalet aktiviteter under vinterveckan

och under andra delar av aret. Den
senaste mdtningen (2009) visar att TT0
nu dr 115M kronor, som konsumerats av

.

50 000 besdkare och deltagare. | tillagg
har ett stort antal deltagare varit pa
tréningsldger vid andra tillféllen under
aret, vilket skapat ytterligare TT0 pa
20M kronor i tilldgg till de 12M kronor
som arrangdren fatt in i sponsoravtal.
Stark idrottskommun bade inom lag och
individidrotter.

1 o ARE Tar ocks3 r‘
ett steq upp pa ;‘ i—
listan. Inte darfor " =

att Are genomfort ndgra storre
evenemang det senaste aret utan darfor
att konsekvenserna nu &r synliga av de
omfattande infrastrukturinvesteringar
som genomforts sedan 2002 och med

en "peak” infér Alpina VM 2008. Ares
strukturerade och langsiktiga arbete har
som vision att ""Are skall bli Europas mest
attraktiva alpina aret runt destination”.
Framtidvisionen &r tydlig med ett antal
métbara malsattningar som sedan 2002
visar att 42% nya foretag har skapats;
att 24% fler baddar finns tillgdngliga; att
antalet arbetstillfdllen okat med 14%.
Detta skapat fran en investeringsvolym pa
3 300M kronor. Ett exempelldst samband
mellan ett stort idrottsevenemang som
verktyg och en mindre regions tillvaxt.

KARLSTAD Tappar _ Ay
. AV \VA
fyra placeringar. 4@‘
§ Karlstad har en Ao

stark idrottstradition med

bra arenor. Har ocksa en stark elit- och
ungdomsverksamhet liksom ett bra
samarbete med Karlstad universitet.
Ambitionen dr tydlig; en fordubbling av
TTO fram till ar 2014. Har alltid satsat
bade ekonomiska och personella resurser
pa att gora Svenska Rallyt till en mycket
stor internationell tévling med omfattande
medieexponering och samhdllsintakter.
Svenska Rallyt genomfors nu vartannat ar

tydligt samband till respektive kommuns féretagarklimat.
Linkdping lamnar listan darfor att de inte lyckats skapa den organisation
som kravs for att genomféra visionen att bli en ledande evenemangs- och

i Karlstadsregionen jamfort med varje ar
tidigare. Forutom den negativa foran-
dringen av Svenska Rallyt har Karlstad
inte kunnat visa pa attraktionskraft och
kompetens att dra till sig fler storre
nationella och internationella evenemang
for att genomfora sin vision.

Kommer fran

1 2 enrunner

up-position. Har ett antal
goda forutsattningar att klattra. Stark
idrottstradition, bra anldggningar, bra
stod till breddidrotten samt mycket goda
utbildningsméjligheter. Har ett av Sveriges
bésta och bredaste idrottsgymnasier vid
Sanda gymnasium. Saknar fortfarande en
tydlig och mdtbar evenemangsstrategi
samt har inte investerat i de ekonomiska
och personella resurser som kravs for att
ga fran nationella medelstora evenemang
till storre nationella och internationella

evenemang. ‘_#
RUNNER UP HELSINGBORG

Har satt ett hogt mal for sin utveckling
dar idrott och evenemang spelar en viktig
roll; "att vara Sveriges mest attraktiva
stad for manniskor och foretag”. En del i
detta ar byggandet av Helsingborg Arena
och en modernisering av nuvarande Idrot-
tens Hus. Genom arenabygget vill Hels-
ingborg forstérka bilden av idrottsstaden.
Arenabygget avses bli klart till 2012 och
arenan skall anvdndas for inomhuseven-
emang och konserter. Investeringskostnad
just nu &@r 400M kronor. Publikkapacitet
ca 5 000 personer. For att komma in pa
listan krévs att Helsingborg nu formar
skapa en mdtbar evenemangsstrategi

och investera i sadana ekonomiska och
personella resurser som behdvs for att
genomfora strategin.

JONKOPING

TEXT OCH ANALYSARBETE PETER ROHMEE

SVERIGELISTAN BASERAS PA NEDANSTAENDE FAKTORER

* P4 vilket sétt kommunen an-
vander idrotten som verktyg
for destinationsmarknads-
foring och som argument for
langsiktig foretagsetablering
och inflyttning.

» Omfattningen och struktu-
ren av de internationella och
nationella idrottsevenemang
som genomfdrts eller kommer
att genomforas samt omfatt-
ningen av samhdllsintakterna
och internationell och natio-
nell media exponering.

*0m kommunen har en tydlig
och langsiktig evenemangs-
strategi och om personella
och ekonomiska resurser till-
forts i tillrdcklig omfattning
for att genomfora strategin.

| vilken omfattning som kom-
munen utvarderar de allman-

na samhallseffekterna och de
specifika samhdllsintdkterna
av idrottsverksamheten.

* Kommunbefolkningens all-
manna halsolage.

*Befintliga och planerade
arenor for inom- och utom-
husevenemang samt deras
kapacitet; ocksa hur tydliga
miljdaspekter finns med som
underlag for beslut om evene-
mang och arenor.

*Tillgéngliga utbildningar pa
hdgskole- och gymnasieniva
som attraherar elitidrottare
och mdjliggor for elitidrottar-
na att stanna kvar och kombi-
nera elitidrott och utbildning.

*Omfattningen och inriktning-
en pa kommunens ekonomiska
och annat stdd till ansoknings-

och genomfdrandeprocessen
for storre idrottsevenemang.

*Omfattningen av elitidrotts-
verksamhet - bade lag och
individidrottare - i relation till
kommunens storlek.

» Omfattningen av kommunens
stdd till ungdoms- och bredd-
idrott inkluderande sarskilda
insatser inom integration.

» Omfattningen av naringsli-
vets stod till evenemang och
till elitidrottsverksamheten.

o Infrastruktur, dvs. kommuni-
kations och logistikkapacitet

for storre floden av besokare
och varor/tjanster.

*Kommunens hotell och res-
taurangkapacitet.

* Stadens hdlso och miljoprofil.
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Flera mindre kommuner har en stark idrottstradition och anvander den som verk-
tyg i sin marknadsforing och som bdrare av positiva budskap om kommunen. Andra
mindre kommuner har lyckats att skapa och utveckla ett arligt internationelit
aterkommande evenemang som skapar omfattande samhillsintdkter, medieexpone-
ring, turismutveckling samt upplevelser for kommuninvanarna. B-listan innehaller
tre orter (Leksand, Degerfors och Edsbyn) med en mycket stark idrottstradition
kopplad till en specifik idrottsklubb pa varje ort samt tre orter (Falsterbo, Mar-
strand och Lysekil) som lyckats utveckla ett stort internationellt idrottsevenemang
som skapar omfattande intdkter till besoksnaringen och betydande nationell och

L —TT T

Leksand vinnare av B-listan

LEKSAND En mycket
stark idrottstradition

1 byggd kring ishockeylaget 1
Leksands IF. Hoga publik-

siffror pa hemmaplan och ett omfattande
intresse pa bortamatcherna. Starkt lokalt
engagemang bland kommuninvénare och
lokalt nd@ringsliv tydligt manifesterat vid
bygget av Ejendals Arena. Ett av Sveriges
starkaste varumdrken inom idrott och
darmed det starkaste verktyget for att
marknadsfora Leksands kommun. Kom-
munen har utifran sin storlek alltid haft
en imponerande elitidrottsniva ocksa for
individuella idrottare liksom for omfattnin-
gen av ungdomsidrotten.

Antal invanare: 15000.

FALSTERBO (Vellinge
kommun) Har under
flera ar utvecklat en

internationell hdstsporttdvling

till ett vérldsevenemang for live sand-
ningar i TV och med 6ver 60000 sdlda
biljetter under en julivecka. Evenemanget
har kontinuerligt fatt 6kad internationell
status och omsdtter nu 18M kronor. Upp-
byggt som ett familjeevenemang. Mycket
betydelsefullt fér Falsterbo/Skandrs
ndringsliv, sarskilt hotell, restauranger
och handel. Ett mycket bra verktyg

for utokad nationell och internationell
turism. Omfattande turistekonomisk
omsattning.

Antal invanare: 7 000 (Vellinge: 32 000).

MARSTRAND (Kungdlvs
kommun) Anvénder kon-
sekvent seglingssporten

for att skapa varumarkes-
forstarkning, turismutveckling och 6kade
intdkter till besdksndringen. Vastkustens
seglingsmetropol. Genomférde under ar

2009 elva seglingstavlingar - bade inter-

nationella och nationella. Lyckades bland
vérldsstader att fa Volvo Ocean Race att
gora ett stopp i Marstrand. Arrangerar
VM i Matchracing for damer och herrar
med upp mot hundratusen besdkare,
dver 6000 foretagsgdster och ett 70-tal
nationella och internationella media,
inkluderande TV sandningar.

Antal invanare: 1600 (Kungilv: 40 000).

EDSBYN (Ovandkers

kommun)

Skapade ett stycke
svensk idrottshistoria da
lokala, nationella och @ven interna-
tionella intressen byggde den forsta
inomhusarenan for bandy 2003. Arenan
dgs idag av 3 200 aktiedgare fran 170
orter i Sverige. Ett 70-tal sponsorer - i
huvudsak lokala och regionala foretag

- finansierar den fortsatta utvecklingen
och driften av arenan. DINA Arena har

utan tvekan givit bandylaget Edsbyns IF
forutsattningar till kvalitetstréning pa

is under stora delar av aret, vilket har
inneburit att laget tillhdr de basta klubb-
lagen i vadrlden. Precis som for Leksands
IF &r bandylaget det viktigaste verktyget
for destinationsmarknadsfdring och for
lokal samling av kommuninvanare och
lokalt ndringsliv.

Antal invanare: 5000. (Ovanaker 12 000)

DEGERFORS En mer
an hundraarig fotbolls-
klubb som &r synonym

till en ort uppbyggd kring
stalindustrin. Degerfors &r ett stycke
svensk idrottshistoria uppbyggd kring ett
fotbollslag. Klubben har dver 2000 sup-
porters i Sverige och utomlands. Manga
av dessa verkar som ambassadorer for
laget och fér orten. Utifran forandringar
i ndringslivsstruktur och arbetsloshet

internationell medieexponering samt upplevelser for kommuninvanarna. B-listan
visar pa mindre kommuner som enligt var uppfattning lyckats anvinda idrotten och
idrottsevenemang for en imageforstirkning som forhoppningsvis langsiktigt leder
till okad inflyttning och foretagsetablering.
Vissa sma kommuner har lyckats sa vil att de slagit sig in pa A-listan.
Bastad (placering 8) for sin utveckling av tennisveckan; Mora (placering 9) for
sina investeringar i breddningen av Vasaloppsveckan samt Are (placering 10) for
sin tillvaxt av foretag, arbetstillfdllen, hotell och motesplatser. Av denna anledning
finns dessa inte med i B-listan.

TEXT OCH ANALYSARBETE PETER ROHMEE

har alltid fotbollsklubben utgjort ortens
angeldgenhet att samlas kring. Nu pa vég
upp i seriesystemet.

Antal invanare: 9 000.

6 LYSEKIL Anvnder  pregrogmm
precis som Marstrand
seglingssporten som
verktyg for turismutveckling

och varumdrkesforstarkning.
Flaggskeppet i satsningen ar Lysekil
Womens Match Race med VM status.
Anses vara vdrldens basta damsegling-
stdvling. Stora prispengar. Arrangeras
som ett veckolangt familjeevenemang.
Tavlingen, som kommer att fa 0S status
i London 2012, kombineras med ett antal
festaktiviteter "'pa stan”. Manga med
inriktning pa mat. Mycket starka ekono-
miska samarbetspartners.

Antal invanare: 14 000.

FOTO WIKIPEDIA COMMONS, WIMBLEDON.ORG
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Sydney (vénster) &r ett exempel pa en
mangsportstad. Wimbledon (ovan) och
Kiel ar ensportstader.

Varldens ledande sportstader

Hur moderna och kreativa stader vaxer och far identitet

Den kreativa stadens mal ir att
skapa néjda, friska och produktiva
medborgare, att locka nya inflyt-
tande méanniskor/skattebetalare
och foretag att etablera sig i den
kreativa miljon och att fa turister-
na att stromma till regionen. Har
ar sport en viktig faktor.

Virldens kreativa, moderna och med-
vetna stdder vixer. Unga och vilutbil-
dade attraheras av den kreativa staden
i alla vérldsdelar. Vixande foretag eta-
blerar sig dir det finns manga vilut-
bildade och dessa vill ha fortsatt kun-
skapsutveckling pa toppniva, en rik
kultur, bra kommunikationer och ett
kreativt klimat. Invanarna vill ma bra
och for det krdvs mojligheter till akti-

vering av bade kropp och sjil. Krea-
tiva stdder attraherar ocksd besokare
till till exempel sport och kulturevene-
mang vilket skapar nya verksamheter
som attraherar 4n fler. En god cirkel.

Den antika staden
Det antika Grekland, dess ideal och
grundtankar om kropp och sjél i ba-
lans aterspeglades dven i bygget av
den antika staden. Hér prioriterades
kunskaper i filosofi, historia, véltalig-
het, poesi och musik i lika hog grad
som idrott och fysisk fostran. Det
mainskliga moétet stimulerades och
idrottsarenan var lika viktig som tea-
tern och foreldsningssalen.

Det antika Aten och de forsta
olympiska spelens kultplats Olym-

pia lyser i ménga stycken som modell
dven for den moderna stadens ideal.
Redan i Aten och Olympia fanns en
striavan efter att genom idrottstévling-
ar skapa makt och prestige for staden
och staten.

Den moderna sportstaden

Dagens sportstidder uppstar dir BNP
dr hog dvs konsumtionsformagan dr
hég. En modern stad och sportstad
ir vl medveten om sina kidrnvérden,
sin attraktion och styrka i varumaér-
ket och hur detta ska kommuniceras
och marknadsforas. Varje separat del
bygger virdet och styrkan i varumér-
ket och attraktionen.

Exempel pa mang=
sportstdder som ar
attraktiva efter och
mellan de stora even-
ten:

Barcelona, Sydney, Mel-
bourne, Boston, Indiana-
polis, Toronto, London,
Paris, Berlin, Tokyo

Ensportsstider med
arligt aterkommande
idrottsevenemang som
stirker staden:
Wimbledon (tennis)

S.t Andrews (golf)
Augusta (golf)

Kiel (segling)

Ruhpolding (skidskytte)
Dubai (bygger ett stort
sportcentrum for globala
events)

Den moderna sportstadens profil
byggs upp av manga strukturer och
processer:

En mangfacetterad idrottshg verksamhet in-

klusive arenaurveckling och en fungerande elit
och breddidrort

Tdliga program for miljo, hélsa och friskvard.
Ext rike kulturliv.

Starkt evenemangsutbud inom sport och kultur.

Starkt utbildningsutbud som skapar kun-
skapsndringar, kultur- och sportkonsumerande
medborgare.

Stimulans for foretagsetableringar och 6kad
inflytning genom ekonomiskt och administra-
vt stod.

En fungerande infrastruktur som underldttar
resor, transporter, transaktioner, upplevelser
och méten.

Har invanare med god hélsa lag sjukfranvaro
och en lang genomsnirtlig livslangd.

Sport dr en framrerddande del av stadens iden-
tizet.

Sa rankas viarldssportstider

I ett ekonomiskt perspektiv méter vi
den absoluta storleken pé sporten
i termer av intdkter, sysselsidttning
eller investeringar samt andelen av re-
gionens eller nationens ekonomi. Stor
andel av BNP bor inverka pa framti-
da rangordningen av sportstdder. Har
finns de ekonomiskt mer utvecklade
lindernas stdder eftersom sport i sa-
dana lander utgdr upp till 2 procent
av BruttoNationalProdukten (BNP).
Sadana stiader finner vi Skandinavien,
norra Europa i 6vrigt, USA, Canada,
Australien och Nya Zeeland.

Ett forsok till karaktéristik och list-
ning av véirldens sportstidder: Den
moderna sportstaden med maénga
miljoner invdnare, med ambitioner att
ha OS eller VM ir de 100-tals typiska
vérldsstdderna och flera av dem men
inte alla ser sig som sportstdder. m

TEXT BJORN ANDERS LARSSON
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R ENKATEN

Djurgardens IF Hockey drommer om en ny arena medan Farjestads BK, som dger sin egen
arena, anser att det &r battre att vara hyresgést hos kommunen. Asikterna kring arenafradgan
och samarbetet med kommunerna gar isar bland Sveriges storsta idrottsklubbar. Samtidigt &r
de allra flesta klubbar dverens - Kommunerna borde stddja féreningarna med mer pengar.

Klubben och kommunen

ENKAT AV PIERRE EKLUND & PATRIK LAGERKVIST FOTO WIKIPEDIA COMMONS

1a. Vad betalar ni i arenahyra per ar?

b. Om ni dger arenan - vilka och hur
stora ar era 6vriga arenakostnader?

2. Vem tar hem pengarna av driften?
3. Far ni tillrdckligt stéd av kommunen?

4. Vad i ert samarbete med kommunen
skulle kunna bli battre?

5. Anser ni att kommunen drar nytta av
er klubbs varumérke pa bésta satt?

6. Hur viktig ar klubben for stadens
varumarke?

AIK FOTBOLL, ANNELA YDERBERG, VD

1a. Vi betalar 250 000 kronor per match vilket blir runt fyra
miljoner kronor per dr till Svenska Fotbollsférbundets dot-
terbolag Rasunda Holding som &ger arenan. Utéver det hyr vi
restaurangen for en fast manadskostnad. Om Hammarby eller
Svenska landslaget spelar betalar vi en omséttningshyra pa
restaurangen men da far vi alla intékter.

2. Rasunda Holding skoter driften av Rasunda och det finns
ett annat foretag som skéter kioskférsaljningen. Vi far inték-
ter for biljett och souvenirforsaljning. | samband med match
ingar viss personal som sitter i intrdde med mera. Eftersom
vi har stor erfarenhet av att arrangera hogriskmatcher har vi
var egen sikerhetspersonal.

3.1 elitverksamheten &r den framsta kontakterna med kom-
munen nar vi planerar vara evenemang. | dvrigt &r det var
fotbollsforening som driver ungdomsverksamhet samt var
damverksamhet som har mest kontakter med kommunen. Den
enda kontakt verksamheten kring AIK har med kommunen &r
nar vi planerar sékerhetsfragor.

4. Jag tycker att vi har ett bra samarbete. Till exempel sd ar-
rangerar vi tillsammans med kommunen timmarna innan der-
bymatch ndgot som heter Férspel utanfor arenan for att for-
hindra brak och fylla. Detta gérs framférallt for ungdomar och
vi brukar ta dit band och anordna andra aktiviteter.

5. Det &r svart att svara pa.

6. AIK &r en storklubb och borde vara en del av flera identite-
ter i Solna och Stockholm. Och jag tror att det &r sa. Kommu-
nen &r angeldgen om att vi som Solnaklubb ska spela pa den
nya arenan som kommunen bygger tillsammans med Svenska
Fotbollsforbundet. Just nu for vi en dialog med kommunen.

Réasunda Fotbollstadion

AIK HOCKEY, PETER MELLQVIST,

ORDFORANDE
1a. Vi spelar pa Hovet som &r en del av Stockholm Globe
Arenas (&gs av AEG Facilities, reds.anm).

2. AEG Facilities

3. Det &r vélkant att Stockholms stad inte gar tillrdckligt for
hockeyn.

4. Se svar ovan.
5. Nej, kommunen inser inte storheten i AIK: s varumarke.

6. Sjalvklart bidrar AIK till att stérka Stockholms varumarke.
Folk associerar sig garna med AIK, men vi har en unik situa-

tion med ungdomsverksamheten i Solna och seniorhockeyn

i Stockholm.

DJURQRRDENS IF FOTBOLL, ALF JOHANSSON,
ORDFORANDE

1a. Cirka fyra miljoner kronor, beroende pa hur ménga matcher
som gar pa Rasunda.

2. P& Stockholms Stadion ingdr catering i hyresavtalet. Ovrig drift
skots av arenadgaren Stockholms kommun.

3. Vi har ett mycket bra samarbete med kommunen.

4. Bada parter kan genom ett tétare samarbete maximera inték-
terna vid de olika events som genomfdrs pa arenan.

5. Det gar alltid att géra mer, men vi kénner ett starkt stod for den
verksamhet vi bedriver.

6. Mycket viktig, det vore en stor forlust fér staden om Djurgdrden
flyttade sin verksamhet till annan ort.

Stockholms Stadion

DJURGARDENS IF HOCKEY, .

TOMMY ENGSTROM, KLUBBDIREKTOR

1a. | grundserien betalar vi en hyra pa 2,7 miljoner kronor for att
spela pa Hovet som &gs av Stockholm Globe Arenas som i sin tur
dgs av AEG Facilities. Sedan betalar vi1,6 miljoner kronor i kallhyra
till Stockholms stad for hyra av Malarhdjdens ishall. For A-lagstra-
ning pa Hovet betalar vi 1600 kronor i timmen.

2. Stockholms kommun och AEG Facilities.

3. Tittar man pa var hyra sa &r den helt okej. Men tittar man pa
andra lag runt om i landet har de betydligt battre samarbete och
forutsattningar dn oss. Idag tar viin intékter fran biljettforsalj-
ning, souvenirer och numera viss del i kioskforsdljningen. Men vi
har inga intékter fran loger, restauranger och s vidare vilket gér
att vi halkar efter.

4. Dialogen &r val bra men det kdnns som om alla politiska beslut
tar for 1ang tid i den hér staden. Vi skulle behéva en ny arena for
att kunna hdnga med ekonomiskt.

5. Jag tror inte att de utnyttjar det alls.

6. Traditionellt sett betyder Djurgdrden och dven AIK oerhért
mycket for Stockholm och vi &r det lag i Sverige med mest SM-
guld i ishockey. Det kdnns som om det finns en fordelningsprincip i
Stockholm som inte finns pa mindre orter. Har spelar det ingen roll
hur stor eller liten en forening ar eller om det handlar om bredd
eller elitidrott. Det kénns som om alla far lika mycket stéd medan
det i till exempel Linkdping finns en stdrre acceptans att Linkdping
HC &r kommunens storsta varumarke nar det galler idrott.

FARJESTADS BK, LARS GLENNERT,
FORE DETTA KLUBBDIREKTOR
1a. Vi &ger arenan via vart heldgda fastighetsbolag.

b. Driftskostnaderna inklusive rantor och avskrivningar upp-
gar till 24 miljoner kronor drligen. Alla tror att det bara &r

en stor fordel att aga arenan men det &r definitivt battre att
bara vara hyresgdst i en arena som kommunen dger. Att driva
arenan &r en stor borda da det behdvs personal och en admi-
nistration som skdter arenan. Dessutom ar det ett standigt
underhall som kommunen i vanliga fall star fér. Nu har vi lyck-
ats rent sportsligt men det var ett stort dtagande som vi gjor-
de nér vi byggde arenan for 160 miljoner kronor. Pa den tiden
var det inte lika I3ga réntor som nu. Men vi dngrar oss inte.
Det stiller hoga krav pa foreningen och ledningen att stén-
digt vara aktiva och hitta pa saker som kan locka publik och
foretag till arenan. Fordelen &r att du bestammer sjdlv och att
hemmamatcherna inte kan krocka med andra arrangemang
som Melodifestivalen.

2. Naturligtvis gor fastighetsbolaget det.

3. Avtalet med kommunen tréffades ar 2000 nér vi dvertog
arenan och byggde en ny hall. Ett avtal som enligt vart sétt
att se ar alldeles for daligt. Kommunen hyr in sig med re-
klamplats, loge och ungdomsistider for sex miljoner kronor
arligen i 20 &r vilket maste stéllas i forhallande till vara drifts-
kostnader. Med tanke pa den marknadsforing klubben ger
staden ar detta for lite. Det &r klart att man kan dnska sig mer
pengar men gar viin i ett avtal s lever vi efter det.

4. Samarbetet fungerar val men kan naturligtvis vidareut-
vecklas.

5. Ganska vél. Kommunen anvander vart namn i sin marknads-
foring for att locka besokare till Karlstad.

6. Detta ska kommunen svara pa men vi ser oss som en stor
och viktig del i staden. Det &r inte som i NHL dér man kan
flytta lag utan Férjestad sitter ihop med Karlstad. Vara fram-

gangar har varit bra for bade Varmland och Karlstad.

Loéfbergs Lila Arena

FROLUNDA INDIANS, PETER GYLLANDER,

INFORMATIONS- OCH PRESSCHEF
1a. Ingen officiell siffra. (Got Event som dgs av Goteborgs stad
dger Scandinavium, reds.anm)

2. Got Event star for alla driftskostnader. (Frélunda Indians
tar in intékter fran biljett, souvenir och reklamférséljning,
reds.anm)

3. Vi har ett bra samarbete och [dpande dialog med Got Event
som driver Scandinavium.

4. Den dialogen tar vi internt.

5. Inga synpunkter pd kommunens sétt att hantera vart varu-
marke. Utmarkt samarbete kring Rekordmatchen 28 decem-
ber som spelas utomhus mot Férjestad.

6. Frolunda Indians har en tydlig koppling till Géteborg och
lockar dver 300 000 bestkare till matcherna i Scandinavium
varje sasong.
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HELSINGBORGS IF, PAUL MYLLENBERG,

KLUBBDIREKTOR

1a. Vi betalar cirka 3,6 miljoner kronor per ar i hyra for Olympia
till Helsingborgs kommun som &ger arenan. Vi bekostar och ge-
nomfor driften och dessa kostnader star vi sjélva for.

2. Driftkostnaderna uppgar till 2,5 miljoner kronor. D& innefat-
tas A-plan samt tréningsplan samt skdtsel av en inomhushall
som vi dger sjdlva. Vid andra stdrre arrangemang gors ett avtal
mellan klubben och staden i varje enskilt fall som reglerar vem
som tar risken och vem som fr intékterna-

3. Ja, vi tycker att vi har en bra dialog med staden.

4. Vi maste fa en snabbare process kring en framtida ombygg-
nad av arenan.

5. Varumdrket utnyttjas bra idag men det kan naturligtvis bli
annu béttre. Klubben engagerar sig dérfér i fragor som till ex-
empel ansokan om EM 2016 med Helsingborg som spelort efter-
som vi anser att det gynnar bade staden och HIF.

6. Vi &r en av stadens framsta varumarke, bade nationellt och
internationellt. Vi &r kanske det frémsta och darfor &r klub-
ben viktig for staden. Vi i HIF &r ocksa angeligna att det skall

vara sa.

Olympia, Helsingborg.

HV71, TOMMY FRITZ, KLUBBDIREKTOR
1a. Vi betalar 14 miljoner kronor till vart eget bolag HVT71 fastig-
hets AB. | den summan ingar drift, hyra och underhall.

b. Personal som vaktmdstare och arenachef ligger under bo-
laget.

2. Vi skoter all drift internt under vart fastighetsbolag.

3. Vi &r vél den klubb i Sverige som far nastan minst i stod av sin
kommun. Fa klubbar i Sverige har behévt bygga sin egen arena
och tréningshall. Det finns bade risker och méjligheter med

att dga sin egen hall. For oss har det varit en bra [6sning men
det finns en gréns pa hur mycket en ideell férening ensam kan
satsa. Det blir en obalans mellan klubbarna nar det ser olika ut
i olika kommuner.

4. Vihar en bra relation i dvrigt. Till exempel stéller kommunen
upp och hjalper oss med kortegen ndr vi har vunnit SM-quld.
Men pratar vi ekonomiska termer sa finns det mycket att for-
béttra. Jag hérde ndgonstans att Uppsala kommun sponsrar

13 stycken klubbar i kommunen och Jonkdpings kommuns stod
récker knappt till driften av var tréningshall. Sen far vi se hur
var relation &r i hist nér vi ska bygga ut kontorslokaler, tré-
ningshall och arenan.

5. Det skulle kunna exponeras mer da vi &r en viktig del av sta-
den.

6. Det &r svart att méta i pengar vad ett SM-quld ger i stolt-
het och marknadsfdring. Personligen tror jag att vi &r véldigt
viktiga for Jonkopings kommun da vi r ett av de stérsta varu-
markena.

SPORT & AFFARER =]

IF ELFSBORG, STEFAN ANDREASSON,

KLUBBDIREKTOR

1. Bords Arena dgs av IF Elfsborgs dotterbolag Boras Arena
AB. Bolaget hyr ut arenan till Boras kommun som vi sedan hyr
match- och tréningstid av. Vi betalar cirka sex miljoner per ar
for att hyra arenan men far intédkterna fran reklamférsaljning.
Fordelen med att &ga sin egen arena ar att man vet vad det
kostar varje ar samt att vi sjélva bestammer vilka kringarr-
angemang vi vill géra. Nu har inte det fatt den effekt som vi
har téankt da det &r svart att gora vissa evenemang i nuldget.
Men vi har i alla fall mgjlighet att utveckla detta i framtiden.
Dotterbolagets ambition &r att ga plus minus noll.

2. Drift och underhall skéts av kommunen. Den ena laktaren,
Rlgardslaktaren, som har affarslokaler séldes till kommunens
fastighetsbolag IBAB for att finansiera arenan. IBAB tar hand
om hyresintékterna fran hamburgerrestaurangen MAX som
finns pa laktaren. Orsaken till att vi har det hr uppldgget att
vi hyr tillbaka arenan &r att kommunen gick in som borgen for
ett [&n nér vi byggde arenan.

3. Ja, vi har ett oerhdrt bra samarbete och det &r en stor
nyckelfaktor bakom varan framgéng.

4. Allt kan val bli battre? Nu dr vi vél sa ndra varandra man
kan komma. Kommunen var var huvudsponsor under vart spel
i Europa och just nu jobbar vi ihop for att ta fram en ny tra-
ningsanlaggning till oss.

5. Ja, om de fragar oss far de anvénda vart varumérke och
det &r klart att de gor. Vi arbetar for att pa nagot sétt fa nam-
net Elfsborg att bli mer forknippat med Boras.

6. Jag &r helt 6vertygad om att vi &r nummer ett. Aven om det
finns fler saker som forknippas med Boras sa &r vi det star-
kaste varumarket.

IK SIRIUS BANDY, JANNE SJONEMARK,

ORDFORANDE
1a. Vi betalar 100000 kronor for elitmatcher och 100000 kro-
nor for tréning.

2. Uppsala kommun.

3. Nej. Generellt sett & Uppsala en stad dér arenafragan har
halkat efter dvriga jamforbara stader.

4. Det handlar om dialog. Kanslan &r att kommuner gene-
rellt kommer att fa svart att prioritera till exempel anldgg-
ningsfragor. Jag tror att kommunerna maste bli tydliga mot
idrottsrorelsen. Vad vill klubbarna och kommunen? Vad &r var
kérnverksamhet? Framtiden kan vara "arenabolag” dar kom-
mun och idrottsrdrelse samverkar. | Uppsala har vi utmanar-
ratt men vi har inte ork att utmana. Till exempel tidbokningar
skulle idrottsrorelsen i Uppsala kunna ta dver.

5. Nej. Vi och andra elitklubbar i Uppsala har samma syn runt
detta.

6. Med de framgangar vi har haft borde Sirius bandy vara mer
attraktivt.

LINKOPINGS HC, MIKE HELBER, KLUBBDIREKTOR

1a. Totala hyran sésongen 2008/09 blev 21664 000 kronor. Lin-
kdpings Kommun dger arenan via sitt dotterbolag LKF. LHC via
dotterbolag ansvarar for driften i arenan och bar delar av kostna-
derna som uppstar.

2. Linkdpings HC bolag Ispalatset har ansvaret for att genom-
fora driften i Cloetta Center sedan tva &r tillbaka. Fér att upp-
fylla uppdraget har vi fyra anstllda samt underhallskostnader.
Ispalatset har dessutom haft driftsansvar i ett antal ar for stora
delar av Stangebro sportfalt (bandy, fotboll, ishockey). Inték-
terna &r delvis fasta och delvis rérliga beroende pa anvéndnings-
grad under aret. | och med alla upphandlingar &r offentliga samt
att det finns flera driftsbolag i Linkdping som dr intresserad av
uppdraget ar priserna pressade - med andra ord intdkter tacker
kostnader. LHC vinst &r att vi har battre styrning och kontroll
oOver isverksamheten i arenor. LHC dger ratt till reklam, biljet-
ter, mat och dricka vid ishockeymatcher men inte dvriga eventsi
arenarummet. Med andra ord vid stora events som Melodifestival
och konserter &r det Arenabolaget i Linkoping (kommunalt bolag)
som far intakterna.

3. Det beror pa vad man jamfér med men vi kan konstatera att Lin-
kdpings HC har stora konkurrensnackdelar jamfort med andra elit-
klubbar inom ishockey - ndr vi har jamfort arenahyran samt stodet
fran respektive kommun och dess bolag. LHC betalar ver 21,5 mil-
joner kronor i hyra samt 23,3 miljoner i skatteinbetalningar. Linkd-
pings kommun, via sina kommunala bolag, képte produkter i form
av marknadsforing for enskilt bolag, aktiviteter med spelare samt
platser i arenan for att representera kunder, anstallda, eller Lin-
kdpings invanare pa matcher for cirka 3,2 miljoner kronor 08/09.
Denna summa var 1,8 procent av LHC omsattning forra sasongen.
Inkluderat i ovanstaende summa betalade Linkdpings kommun, ej
via kommunalt bolag, 200 000 kronor for hyra av en loge i Cloetta
Center. Det som ingar i denna kostnad &r tillgang till logen alla da-
gar om aret som arenan &r 6ppen for diverse méten samt tio plat-
ser till alla LHC hemmamatcher inklusive slutspel.

4. Det finns delar som ar mycket bra samt delar som vi anser
bér bli béttre. Fran var synvinkel anser vi att Linkpings kom-
mun skulle betala for en del av det marknadsforingsvardet kom-
mun far tack vare det positiva exponering som LHC genererar i
massmedia.

5. Linkdpings kommun i sig har valt att inte betala for att anvanda
sig av LHC varumérke eller marknadsvarde. Linkdping kommun
utnyttjar inte klubbens varumérke pa nagot sétt i och med att de
far marknadsféring "gratis" eftersom féreningen har Linkdping

i namnet. Linkdpings kommun har satt upp ett mal att Linkdping
skall bli Sveriges framsta idrottsstad 2015 och givetvis réknar man
att LHC &r en valdigt viktig del i detta.

6. Svart att sitta ett vérde pa detta men tidigare studier fran Lin-
kopings Universitet har tagit fram visar att SAAB, LHC och LIU &r
Linkdpings mest kdnda varumarken. Vardet av hur LHC varumar-
ke framh&ver Link&ping som stad &r svart att méta.

MALMO IF REDHAWKS, PEHR MALMSTROM, VD

1a. Det kommenterar vi inte. Vi dger inte Malmo Arena. (Heders-
ordférande Percy Nilsson dger arenan. Malmd Redhawks beta-
lade en symbolisk summa pa tva miljoner kronor i hyra sésongen
2008/09 i stallet for att Percy Nilsson gick in och sponsrade klub-
ben, reds.anm).

2.Se ovan.

3. Vifar inget stod av Malmé kommun. (Malm Arena far fem mil-
joner kronor om aret i tio ar av Malmd kommun for att arenan he-
ter Malmd, reds anm.)

4. Marknadsfdringen av hockeylaget kan bli béttre.
5. Nej, det gor dem inte.

6. Vi ar stadens andra starkaste idrottsvarumdrke vilket maste
anses som betydande i Sveriges tredje storsta stad.

et

Malmé Arena

MALMO FF, PER WELINDER,

KOMMUNIKATIONSCHEF

1a. Svart att svara pa eftersom vi hyr arenan av oss sjélva
och inte av kommunen. Swedbank Stadion &gs till 50 procent
av Peab, 25 av Malm FF och 25 av Erling Palsson Teknik och
Fastighets AB.

2. Komplicerat att svara pa. Fastigheten drivs av MFF event AB
som till 100 procent &gs av Malmd FF. Pa stadion finns dven en
0°Learys-restaurang och idrottsskolor. Malmd FF har gatt fran
att vara en fotbollsklubb till ndgot mycket mer.

3. Vi har ett gott samarbete med kommunen och de har varit
engagerade och har bland annat skjutit till marken till den nya
stadion. (Malmd kommun har delvis finansierat arenan med
ett amorterings- och réntefritt [an pa 145 miljoner kronor,
reds.anm).

4. Vi har en dialog om allt och vi kénner att samtalen &r frukt-
bara.

5. Vi kdnner att naringslivet och kommunen engagerar sig.

6. Att vi heter Malma bidrar till identifikation och vi &r det
kéndaste varumarket.

— i ] T
Swedbank Stadion, Malmé.

PLANNJA BASKET, LARS MOSESSON, KLUBB-

DIREKTOR

1a. Hyran ligger pa runt 400 000 kronor per ar. Vi betalar 15
500 kronor per match i grundserien och 20 000 kronor per
match i slutspelet. Det &r Luled kommun som &ger hallen.

2. Luled kommun skoter driften.

3. Vi har ett bra samarbete med Lulea kommun men sjlvklart
skulle man vilja ha dnnu mera samarbeten.

4. Framforallt marknadsforingen i samband med bortamat-
cherna skulle kunna bli battre.

5. De &r bra pa att utnyttja vart varumérke men det kan s&-
kert bli annu béttre.

6. Luled mar bra av att ha bra elitidrott nér det gller bade
basket och ishockey samt d@ven manlig respektive kvinnlig

idrott (Luled Basket).

IFK Goteborg ville inte deltaga i enkaten.
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([0] IDROTTSKOMMUNEN
Hockeyn och arenan

oppnar dorrarna for staden

Den folkkdra ishockeyforeningen
Leksands IF slog publikrekord och
okade sponsorintdkterna forra sd-
songen, trots spel i allsvenskan.

Leksands IF har nagot speciellt, na-
got som gor att foreningen &dlskas
langt utanfor kommungrinsen — var-
for?

—For att svara pa det skulle man
nog ha lést vidare pa hogskolan... Jag
tror att man haller pa det smaskaliga i
forhéllande till det stora, sdger Bertil
Daniels, ordférande Leksands IF.

I oktober 2005 stod Leksands nya
ispalats — Ejendals Arena — Kklar. Ett
bygge som nu har statt viard for tva
deltidvlingar i Melodifestivalen.

—Det har stirkt stadens varumér-
ke och mdjligheten till en bra mdotes-
plats. Publik- och sponsorintikterna
har 6kat, sdger Daniels.

—Publiksnittet forra sdsongen lag
pa 5 400 personer, attonde bist i hela
Sverige och da ska man ha i dtanke
att det bor drygt 15 000 i Leksand,
fortsdtter han.

Hur har finanskrisen paverkat ert
arbete med sponsorer?

— I dag kan man inte bara ga med
haven, man maéste ha nagot att erbju-
da.

Erik Hasselberg, marknadsansva-

Y= D9 tn an h.'l ,.4....

FOTO PER DANIELS

Leksands IF, med kommunens ndringslivschef Mats Méller(hdger) i ryggen, satsar mot elltserlen

FAKTA KOMMUNEN

Invanare: 5 861 i titorten, 15300
kommunen.

Geografisk placering: | Dalarna, vid
sjon Siljan.

Smeknamn: Centrala Leksand kallas i
folkmun for Noret.

Antal foretag: Cirka tusen, de flesta
smaforetag.

De storsta arbetsgivarna: Leksands
kommun, Clas Ohlson, Leksands Brdd,
Bergkvist - Insjén AB (sagverk), Ejendals
(skyddsklader), Tomoku Hus (trdhus for
export till Japan) och Leksands IF.
Politik: Leksands politiska ledning be-
star av centern och socialdemokraterna.
Leksands kommunalrad heter Ulrika Lil-
jeberg (c) och &r 39 ar. Bland de yngsta

i Sverige och garanterat den enda som
spelar hockey.

FAKTA LEKSANDS IF

Grundad: Ar 1919, ishockey sedan 1938.

Arena: Ejendals Arena, med plats for 7
650 personer.

Publikrekord i nuvarande arenan: 8
017 mot Mora den 6 januari 2006.
Svenska méstare: Fyra ganger (1969,
1973,1974,1975).

Sdsonger i hogsta serien: Totalt 53,
varav 29 i elitserien.

Plats i elitseriens marathonta-
bell: Atta.

Supportrar: Leksands Superstars.
Spelare vars trdjor hanger i taket:
Nummer 2, Ake Lassas och nummer 18
Jonas Bergqvist.

Huvudsponsorer: Bergkvist Insjon,

Clas Ohlson, DalaKraft, Dalarnas Forsak-

ringsbolag, Ejendals, Leksands Kndck-

ebréd, Leksands Sparbank, Hotell Lang-

bers, Skoglunds Leksand.

rig p4 kommunen, berittar om tva
exempel pd hur samarbetet med LIF
ser ut.

—Alla nyinflyttade far en inbjudan
till Ejendals Arena. Vi informerar om
kommunen och om Leksands IF is-
hockey. Foreningen bjuder pa hock-
eybiljett och vi bjuder pa fika, sdger
han.

— Om ett foretag vill flytta hit hian-
der det att vi dter middag tillsammans
och sedan gér vi pa hockey, fortsitter
han.

Hasselberg dr sjilv inbiten LIF-
supporter. Som liten lyssnade han
ofta pa Radiosporten och favorit-
spelarna hette Dan Soéderstrom och
Mats Ahlberg.

—Storsta 6gonblicket var nir Lek-
sand motte AIK i Globen for en plats
i elitserien. Leksand vann match-
en och det var 10000 dalmasar och
dalkullor pa ldktarna. Efter matchen
sa kaptenen i AIK att det skulle bli
skont att spela i Leksand nédsta match
med motiveringen “dér gar det bara
in 6000 leksingar”.

LIF:s betydelse for samhillet Lek-
sand kan inte 6verskattas. Mats Mol-
ler, néringslivschef pd kommunen,
sager:

—Foreningen gor det lattare for f6-
retag fran Leksand att ta kontakt med
andra ute i landet. Det dr en dorr-
Oppnare, ibland fir man hora — ”Lek-
sand kinner jag till, det dr mitt favo-
ritlag”. Sedan &r arenan en oerhort
viktig motesplats ddr man traffar och
tar med sig kunder.

I skrivande stund har Leksand pre-
cis borjat firden mot en plats i elitse-
rien 2010-11, den skulle vara vird
drygt 20 miljoner i tv-intdkter och
innebédra dnnu béttre mojligheter for
kommunen och féreningen att fort-
sétta utvecklas.

— Vi har ambitionen att ga upp och
malséttningen dr att minst g till kval-
serien, vél ddr kan allt hdnda, séger
Bertil Daniels. m

TEXT PATRIK LAGERKVIST

Handbollen starker staden

och for klubben ut i Europa

Nar Almqsas HK vann SM-guld i
Globen i varas var det en stor dver-
raskning. Nu vidntar ett nytt dventyr
med spel i Champions League mot
viridens bdsta klubblag. Samtidigt
ser kommunen nya méjligheter att
na ut med sin marknadsféring.

—Det var négot alldeles otroligt
det som hédnde i Globen och nir la-
get kom hem hyllades det pé torget av
10000 alingsasare, sdger Ulf Nilsson,
ordforande i Alingsas HK.

— Géar man pa stan ir det alltid na-
gon som vill prata om hur det kom-
mer att gd i ar, hir lever man med
handbollen, fortsitter han.

Nér borjade ni tro pa quld?

—Viborjade inte ana det forrdn nér
det vinde i matchserien mot Ham-
marby.

Vad gjorde att ni kunde ga hela
vigen?

—Det var manga faktorer, men en
grundldggande ér att vi sedan tre ar
tillbaka har en bra trinare i Robert
Wedberg och en trupp med manga
hungriga spelare. Sedan klarade vi
oss bra fran skador.

Sdsongen 2009-10 kommer att
slita pa savil spelarna som ekono-
min. Hemmamatcherna i Champi-
ons League kommer att spelas utan-
for Alingsas, eftersom Nolhagahallen
inte haller tillrickligt hog standard.

—Det kan betyda bra intdkter be-
roende pa intresset i Trollhéttan och
Jonkoping, men det vet vi inte dn. Nu
har vi bara koll pé utgifterna och det
kommer att kosta en bit 6ver en mil-
jon kronor, sdger Ulf Nilsson.

Har SM-quldet gjort det Iattare att
locka sponsorer?

—Det ér dystra tider och svart att
fa in stora sponsorer, men vi har lyck-
ats fa in de nédvindiga intdkterna pa
mindre foretag.

Forhoppningsvis kan framgéng-
arna i varas och spel i Europa stirka
AHK:s och kommunens varumérke —
det tror i alla fall Lennart Anderberg,
VD Alingséas Futurum.

—For samhillet och néringslivet
har ingenting tidigare varit i ndrheten
av den massmediala uppstandelsen
som det blev efter guldet, séger han.
Vad betyder AHK for kommunen?

—For nagra ar sedan var vi noj-
da med att f& anvinda en lagbild av
AHK p3 tex en missfolder vilket gav
bra resultat och nya kontakter. Idrot-
ten fungerar ofta som en bro.

Men vilka nya mojligheter 6ppnas
inte nu genom SM-guldet och Euro-
padventyret i Champions league.

—Fler tv-sinda matcher innebar
storre exponering och féretag kan an-
vinda AHK for att bli synliga pa en
storre marknad, séger Anderberg och
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Hela Alingsas firade handbollsquldet i varas.

avslutar med en entusiastisk jamfo-
relse.

— Trénaren Robert Wedberg lik-
nade matchen mot Ciudad Real som
om Qais skulle méta Barcelona i fot-
boll. Det dr viarldens bédsta hand-
bollslag som kommer hit for att mota
Alingsas HK, det 4r knappt att man
vagar tro att det 4r sant. m

TEXT PATRIK LAGERKVIST

N ALINGSAS RIS
N\ su-Guip 2009
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FAKTA KOMMUNEN
Invanare: 22 900 i titorten.
Geografisk placering: | Vastergotland
vid sjdarna Mjorn och Gerdsken.
Smeknamn: Potatisstan, eftersom
alingsasaren Jonas Alstromer forde in
potatisen i Sverige.

ALINGSAS His!
.‘IM Eﬂlﬂ 2009

FAKTA ALINGSAS HK

Grundad: Ar1973.

Hemmahall: Nohagahallen, med plats
for 1350, ska bli 2 000.

SM-guld: Ett (2009).

Sédsonger i hogsta serien: Nio.
Placering i maratontabellen: 25:a.
Supportrar: Blaljus.
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SPONSORPROFILEN i

Svenska Spels varumarkeschef Carl-Henric Stjerna vill fortsatta vara idrottens baste van.

“Sport och spel hor ihop,
bada foreteelser kittlar"

Sponsorprofilen Carl-Henric Stjerna, Svenska Spel

Du har tidigare varit verksam i bo-
laget Sponsor Strategi. Vad kunde
ni hjdlpa era kunder med?

—Att utifran foretagens varumér-
kesstrategi skapa en sponsorstrategi
som svarar pa fragorna Om man ska
vara sponsor. Vad man ska sponsra.
Hur man ska aktivera och med vilken
forviantad effekt. Till bolaget fanns ett
dotterbolag som erbjod instrument
for att méta sponsorinsatserna, Spon-
sor Statistik. Byrabakgrunden ér till
stor hjélp i min nuvarande roll som
varumaérkeschef for Svenska Spel.
Hur viktig dr idrotten som mark-
nadsforingskanal for Svenska Spel?

—Vildigt viktig! Vi har en lang tra-
dition av att vara idrottens bésta vén.
Fragar vi idag vad svensken associe-
rar vért varumérke med kommer spel
upp som nummer ett och idrott som
nummer tva. For oss dr det viktigt att
fortsétta varda relationen med idrot-
ten pga den allt hardare konkurren-
sen fran privata aktOrer pa internet.
Du sdger att den ar valdigt viktig
samtidigt som era sportspel - spel
med sportanknytning - enbart star
for 30 procent av omsittningen.

—Svenska idrottsframgéngar beror
valdigt manga och ca 5 miljoner man-
niskor spelar ndgon gang per ar hos
oss. Oavsett om du spelar pa sport-
spel eller koper en Kenorad gillar folk
att delar av spelet gér till svensk idrott.
Nastan alla har pa nagot sétt en kopp-
ling till folkrorelsen svensk idrott.
Sport och spel hor ihop. Bada forete-
elser kittlar.

Hur stor del av er marknadsfo-
ringsbudget &r sponsring?

—Ca 40 procent. Vi sponsrar inga
enskilda klubbar utan enbart special-
idrottsférbund och RF(se faktaruta).
Vi sponsrar dven en del kulturevene-
mang, Hjdrnfonden och lite annat.

Hur mycket i pengar satsar ni pa
aktivering av era sponsorskap?

—Aktiveringskostnaderna ingar i
ovanstadende 200 miljoner.

Hur aktiverar ni sponsorinsatserna?

—Med risk for att vara klyschig sa
forsoker vi anvidnda alla de kanaler
som bést gor jobbet utifran de mal vi
satt upp. Vi vill alltid kombinera mass-
kommunikation med ett personligt
anslag pa arenan och andra motes-
platser. Vi tittar mycket pa de sociala
medierna just nu.

—Vi vill nd ut till s& manga som
mojligt vilket ofta innebér att var re-
klam handlar om de rittigheter som
ingdr i vara sponsoravtal. Det dr dar-
for jatteviktigt for oss att fa anvinda
de riktigt stora stjirnorna i de idrotter
vi sponsrar i var marknadsforing
Hur mater ni era sponsorinsatser?

—Vi foljer upp och miter all spons-
ring som vi aktiverar. Och all méitning
ar direkt kopplad till tydliga afférs-
mal med respektive sponsorinsats.
Oavsett om vi vill promota en konsu-
mentinriktad spelprodukt eller varda
specifika relationer med néagra bland
vara intressentgrupper.

Nya arenor védxer upp som kanta-
reller i juli. Har ni pa Svenska Spel
en speciell ""Arenadivision” med
anpassat spel direkt pa arenan?

—Kul att du fragar. Det ér en av de
saker vi tittar pa just nu. Vi vill skapa
norra Europas frimsta spelupplevel-
se pa den nya Nationalarenan fér fot-
bolli Solna. Vi vill helt enkelt bidra till
att hoja upplevelsen fér de framtida
arenabesokarna. Allt dr pa idéstadiet
och var affirsutvecklingsavdelning
jobbar for hogtryck.

Hur viktig ar "hemmaarenan" -
publiken i TV soffan - for er?

—Mycket viktig. Vi vill att s ménga
som mdjligt ska forstd hur stolta vi dr

En stark
visuell
identitet
ar viktigt
nar vi
bygger
varu-
market.

Carl-Henrik
Stjerna

SVENSKA SPEL

Andel av den svenska
spelmarknaden: Drygt

Omsatter: Ca 22 miljarder varav ca

pa 30 % sportspel.
Vinst: ca 5 miljarder

Av vinsten till idrotten:
1,4 miljarder exkl sponsring.

CARL-HENRIC STJERNA
Titel: Varumérkeschef pa Svenska
spel sedan 2006.

Ader: 44 ar.

Bakgrund: Jobbat som varumarkes-
specialist pa mediabyré med spon-
sring som en av varumarkesstarkar-
na. Var VD och deldgare i Sponsor
Strategi och drev det fram till 2005
da bolaget saldes till WPP.
Styrelseuppdrag: Styrelseord-
forande for Sponsrings & Eventfore-
ningen i fyra ar.

Favoritidrott: Alla idrotter som
vdcker passionen framfdrallt fotboll.
Gillar lagidrotter ndr manniskor
tillsammans jobbar mot samma mal.
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Over vara sponsorskap. Det formed-
lar vi bade genom banners och unik
arenaexponering men framfor allt ge-
nom skriddarsydda reklamfilmer for
att nd den breda TV-publiken.
Anders Borg vill inte att spel ska
marknadsforas for hart. Kinner du
dig inte av det skdlet bakbunden i
din roll som varumaéarkeschef?

—Vi far avvakta en eventuellt ny
spellagstiftning och far anpassa oss ef-
ter de direktiv som kommer. Vi fér lira
bollen fran den planhalva den ligger
helt enkelt. Vara reklaminvesteringar
dr mer eller mindre de samma som for
4-5 ar sedan (i kronor ca 300 miljo-
ner brutto exkl sponsring. red anm).
Skillnaden &r att vi da stod for cirka 60
procent av den totala spelrelaterade
reklamen i landet. Sedan internetspe-
landet introducerades ér vi nu nere pa
cirka 20 procent. De utlindska spel-
bolagen som enligt nuvarande lag inte
far marknadsféra sig i Sverige inves-
terar trots detta uppskattningsvis en
miljard kronor pa spelreklam i ar. Nu
ligger saken i trdda hos domstolarna i
vantan pa den nya spellagstiftningen.
Hur ser du pa den utldndska kon-
kurrensen?

—Vi har i grunden inga problem
med konkurrens, dock énskar vi tyd-
ligare regler och vintar med spdnning
pa den nya spellagen och dess konse-
kvenser for alla parter pa spelmarkna-
den. Vilket regelverk som 4n ska gilla,

Sponsrar: RF, Svenska Fotbollfor-
bundet, Svenska Ishockeyforbundet,
Svenska Bandyforbundet, Svenska
Innebandyforbundet och Svenska

50 %.

Handbollsforbundet.

Med totalt: 200 miljoner kronor

inklusive aktivering.

Sponsororganisation: Sponsor-

maste det omfatta samtliga aktGrer pa
marknaden, sa ir det inte idag.
Skulle idrotten klara sig utan er
hjalp idag?

—Absolut, men kanske lite sdmre. I
en marknad dér vi inte skulle finnas dr
min Overtygelse att utlindska spelbo-
lag aldrig skulle ldgga in flera hund-
ra miljoner av sina aktiedgares vinster
i svensk breddidrott. De skulle plocka
russinen i kakan med resultatet att
breddidrotten blir de stora forlorarna.
Sa idrotten dr spelberoende?

—Idag far idrotten ca 1,4 miljarder
oronmirkta kronor fran Svenska Spels
vinst. Imorgon gar vinsten (ca 5 miljar-
der) oavkortat till statskassan. Sen far
idrotten dska pengar frin regeringen.
Pengarna kommer ddrmed i praktiken
konkurrensutséittas med tex vard, sko-
la och omsorg och alla andra som vill
ha pengar. Idrotten genom RF oroas
sé klart av det hér och vill nu darfor ha
en arlig garantiniva av staten.

Vad har du for synpunkter pa Pers-
sonmodellen som lanserades ifjol i
Sport & Affdarer. Dar Goran Persson
foreslog att idrotten/RF skulle fa
ta over Svenska Spel?

—Kul, men tyvirr nog inte realis-
tisk. Nu ska vara dgare att besluta
om den saken och spekulationerna
ir manga. Visst skulle det vara fan-
tastiskt for idrotten om man skulle
forfoga 6ver 5 miljarder. Det skul-
le kunna leda till en helt ny situation
for ungdomsidrott, bredd och elit,
och kanske dven for att ta hem me-
gaeventen till Sverige. Men vart 6ver-
skott gar ju éven till annan samhaélls-
nytta, inte bara till idrotten.

Din kortfattade syn pa styrkan i
ert varumirke.

—I tre ord; spelglddje, trygghet och
omtanke. Vi dr hela Sveriges spelbo-
lag med 6ver 5 miljoner kunder, folk
dlskar vara produkter. Bredden i vart
sortiment i kombination med att vi
ir ett av virldens bésta spelbolag
pa spelansvar (enligt World Lottery
Association) gor oss unika.

Din syn pa er grafiska profil. Story?

—En stark visuell identitet &r viktigt
nér vi bygger varumérket. Dérfér har
vi uppdaterat logotypen, den réda fir-
gen och typografin. Vi har skapat ett
system for vara produktvarumérken
som genom att vi adderat till var vin-
narsymbol framf6r varje produktnamn
nu pa ett tydligt sitt dven visuellt 4r en
del av familjen. En skén story dr nér
vi jobbade med den réda firgen. En
farg uppfattas som bekant olika pa oli-
ka material. Till slut ruttnade jag pa
fargkoder och instiftade istéllet Svens-
ka Spels lilla roda, en bok med per-
forerade réda ark som har exakt den
farg vi vill ska vara Svenska Spels. Alla
leverantdrer har nu ett exemplar och
jag bryr mig inte vad firgkoden heter,
bara den blir Svenska Spelréd. m

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ
FOTO JORGEN HILDEBRANDT

sektionen dr en del av Varumarkes-
avdelningen som bestar av tio
personer. Sponsorchef ar Johan
Lindvall som rapporterar till
Carl-Henric. Marknadsavdelningen
bestar av 50 personer och &r be-
stdllare av varumarkesavdelningens
tjanster.
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Jennifer Carlsson, sponsrings-
ansvarig pa Fortum Sverige.

Elitklubb som tar
tydlig miljostalining.

E.ONs och Volkswagens biogas-drivna bilar deltar i STCC.

Eva-Lena Frick, VD
. for vVatternrundan
och Vatternrundans
miljodiplom.

W‘-"
Vidttermrundan
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Idrottens tur att miljoanpassas

Sport & Affarer tittar ndrmare pa den véxande miljétrenden inom idrotten

Vid arets Riksidrottsméte klubba-
des en klimatpolicy for den
samlade svenska idrottsrorelsen.
Samtidigt finns det redan idag

ett antal aktorer som agerat for
att arbeta mot en miljoanpassad
idrott. Ofta i form av samarbeten
mellan idrott och foretag med mil-
jon i fokus.

RF:s klimatpolicy

RF:s klimatpolicy fokuserar pa tva
huvudsakliga omraden dér anstring-
ningar skall goras for att minska idrot-
tens paverkan pa miljon — transporter
och idrottsanldggningar. Dessa tva
fragor har valts ut for att de har stor
betydelse ur klimatsynpunkt, samt att
idrottens egen forméga att paverka
dessa omraden &r relativt stor.

—Med klimatpolicyn vill vi visa att
idrotten tar sin del av ansvaret for en
minskad klimatpaverkan i sin verk-
samhet, sdger Rolf Jonsson, projekt-
ledare pa Riksidrottsférbundet. Det
visar sig ocksa att klimatatgirder pa
anldggningssidan dessutom kan spa-
ra pengar till idrotten och kommu-
nerna, och att klimatsmartare trans-
porter Okar trafiksdkerheten inom
idrotten.

Genom policyn vill RF paverka
framfor allt Specialidrottsforbunden
och distrikten att arbeta med klimat-
fragorna, och att sprida detta arbete
ner pa foreningsniva.

Fortum miljosponsrar
inom friidrott
Ett foretag som tagit tag i anldgg-
ningsfrigorna pa ett kreativt sitt ar
Fortum. I det avtal med Friidrotts-
féorbundet som tecknades 2008, tog
Fortum rollen som huvudsponsor
inom milj6. En stor insats var en en-
ergikartldggning av utvalda friidrotts-
hallar. Kartliggningen medfor ofta
kostnadsbesparingar pé lang och kort
sikt for fastighetsdgarna — besparing-
ar som sedan kan komma klubbarna
tillgodo genom légre hyror.

—Vért nya avtal med Friidrottsfor-
bundet kom till f6r att vi ville hitta en
tydligare koppling till var verksam-

het och 6vriga kommunikation, séger
Jennifer Carlsson, sponsringsansvarig
pa Fortum Sverige. Med tydligheten i
var roll som miljosponsor har vi ocksa
fatt en storre acceptans for var spons-
ring internt.

Det senaste samarbetsprojektet ef-
ter energikartliggningen ir lanseran-
det av Team Fortums Miljobox. 10
friidrottsklubbar har fatt 100 boxar
var att sélja, och far sedan behélla in-
tikterna.

—Vi far vara klubbar att arbeta kon-
kret for en bittre miljo, de far ett till-
skott till ekonomin, och i tilligg sa
har Team Fortum fatt en storre tyd-
lighet i sin kommunikation och ett
béttre samband med Fortums dagli-
ga verksamhet.

Svanen lyfter idrotten
Under Almedalsveckan 2008 visade
idrottsrorelsen upp sitt miljéenga-
gemang i seminariet Miljdomatchen.
Flera férbund beréttade om sina mil-
josatsningar, och som Sveriges storsta
folkrorelse kan idrottens betydelse for
attityd och engagemang i miljofragor
inte negligeras. Storst uppmérksam-
het fick kanske Svanens samarbete
med Riksidrottsforbundet, exem-
plifierat av bland annat kampanjen
»Hur Svanlig ar du?” i Orebro.
—Niésta steg i vart samarbete kan
vara att vi hjélper forbund att miljo-
anpassa sina evenemang, att bista
med utbildningsmaterial till féren-
ingar och att hjilpa till med mindre
lokala evenemang, sade Svanens VD
Ragnar Unge till pressen.

Miljodiplomerade Evenemang
Stiftelsen Hall Sverige Rent har i 10
ar miljodiplomerat tidsbegridnsade
arrangemang som efter sina speciella
forutsittningar skapar forutsittning-
ar for en béittre miljé. 2009 utmérk-
te sig bland annat Vasaloppet, Stock-
holm Eken Cup, Royal Palace Sprint,
O-Ringen och Vitternrundan. Just
Vitternrundan ir i sérstillning, da
de erhallit utmaérkelsen samtliga 10 &r
som den delats ut.

—Vi har sedan flera ar tillbaka for-

Ndsta

steg kan
vara aft

vi hjdlper
forbund
att milj6-
anpassa
sina evene-
mang, och
bistd med
utbildnings-
material till
foreningar.

Ragnar Unge,
vd Svanen.

sokt fora in tanken pa miljovinligare
arrangemang i var organisation, si-
ger Eva-Lena Frick, VD f6r Vittern-
rundan. Fran lokal kéllsortering och
komprimering av sopor till engangs-
bestick av tréd s& gar vi mot ett 4n mer
miljévinligt evenemang. De sista
aren har vi dven involverat vara leve-
rantorer i vart miljoarbete, och uto-
kat informationen mot véra deltaga-
re. Samtidigt finns det mycket kvar
att gbra, avslutar Eva-Lena.

Motorcykelsporten foregangare
Maénga forbund har redan kommit
lingre 4n Riksidrottsforbundets kli-
matpolicy. Bandyforbundet och Bil-
sportférbundet brukar framhallas som
goda exempel, men frigan dr om inte
Motorcykel- och Snéskoterforbundet
(SVEMO) ir de som kommit langst.

—Vart mal ér att vara bésta svenska
forbund pad miljoforbéttringsarbete
och maluppfyllelse gentemot en mil-
jomalsittning avsevért strdngare in
RF:s klimatpolicy, berdttar general-
sekreterare Per Westling. Alla klub-
bar har ett miljéombud, alla vara
permanenta banor dr miljocertifie-
rade och da tdvlingar genomfoérs pa
tillfdlliga banor s dr arrangemanget
istdllet miljocertifierat. I tilldgg har vi
idag en speciell sponsringskategori
for miljoarbetet, med flera sponsorer
pa plats och intresse fran fler att en-
gagera sig.

SVEMOS arbete mot en batt-
re miljé inom verksamheten har nu
dessutom plockats upp av Interna-
tionella Motorcykelférbundet (FIM)
som standard vérlden Gver.

Team Biogas

I borjan av aret offentliggjordes att
E.ON och Volkswagen i samarbe-
te skulle delta i STCC med biogas-
drivna bilar. Uppmiérksamheten blev
mycket stor — dven utanfor racingkret-
sar.

—For oss ar detta ett sitt att mark-
nadsf6ra var produkt biogas, berittar
Mattias Hennius pa E.ON. Vi vill ar-
beta for att ta bort priktighetsstim-
peln pa att kéra miljovinligt, och

frackare 4n racing pa hogsta niva blir
det inte. Projektet &dr 3:arigt, men re-
dan nu har vi fatt oerhdrt mycket
uppmairksamhet, och de sportsliga
resultaten har ocksa forbattrats efter-
hand.

Att satsningen varit lyckad sa héir
langt intygas av Volkswagen:

—En stor succé, sdger Marcus Tho-
masfolk pa Volkswagen, och vi har
konstaterat att Team Biogas har fatt
mest uppmérksamhet av alla delta-
gande team. Vara tvd huvudmal med
projektet har varit att profilera Volks-
wagen pa miljdomradet, samt att 6ka
forséljningen av gasdrivna bilar. Tea-
mets arbete i kombination med de
egna marknadsatgirder vi genomfort
har definitivt 6kat intresset for gas-
drivna fordon.

Ekologisk elitidrott

Den klubb som tydligast tagit stéill-
ning i miljéfragan ar ecoOrebro, nya
i Basketligan denna sdsong. Trots att
klubben bedriver elitverksamhet, sa
skall miljotdnkandet genomsyra hela
verksamheten.

—Vi vill inte uppfattas som en pap-
persprodukt och vi hoppas att vi i
forlingningen ska bli uppmérksam-
mande som en symbol for ndgonting
mer dn sportsliga framgangar, siger
Marcus Andersson som #r ecoOre-
bros projektledare. Vart engagemang
dr dkta och vi vill bli en symbol for
miljoarbetet inom idrotten. Det dr
dnnu for tidigt att utvirdera om var
satsning ger oss kommersiella forde-
lar, men vi har mérkt att responsen
hos de foretag vi kontaktat har varit
mycket positiv.

Idrotten har borjat vakna i sitt en-
gagemang for miljon, men det ver-
kar vara tydligt att utvecklingen gar
snabbare om den fir samverka med
de kommersiella krafterna. Foretag
som samarbetar med idrott och hil-
sa, och med miljomaéssiga fortecken
vinner storre trovirdighet, far storre
acceptans internt och blir tydligare i
sin kommunikation och sitt sponsor-
skap. m

TEXT HAKAN LEEMAN
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For oss ar det engagemanget, inte
prestationen, som ar det viktiga. Darfor
sponsrar vi just nu nagra lokala friidrotts-
foreningar runt om i Sverige med 100 stycken
Team Fortum miljoboxar var. Boxarna innehaller en lagenergi-
lampa och en duschtimer och kostar en hundring styck. Nar
foreningens juniorer kommer och knackar pa, kbp garna en
box eller tva. Alla pengar gar namligen oavkortat till den lokala
friidrottsforeningen.

M Wy
i

SVENSK FRIIDROTT L3s mer om hur vi stédjer svensk friidrott pa fortum.se/sponsring

Ett steg pa vigen

Med innehdllet i Team Fortums miljébox
kan du sanka din energianvandning och
darmed spara bade pengar och géra en
insats for miljon. Men vi vill gdra mer.
Fortum stravar mot att bli ett 100 %
koldioxidfritt foretag och darfor ar all

el du koper fran oss, producerad utan
koldioxidutslapp. Dessutom kan du alltid
vélja el fran 100 % vattenkraft. Mer om
var satsning pa el som gor gott for
framtiden hittar du pa fortum.se

@Fortum

—
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Den moderna arenan

Vi har samlat en grupp starka krafter alla med sin egen specifika koppling
till modern arenautveckling. For Sport & Affarers ldsare diskuterar de har
vad som utmdrker en modern arena och vilken roll den spelar i samhallet.

ARKITEKTEN

HAKAN BJORK
Deldgare i arkitek-
terna Krook & Tja-
der, Stockholm.

Den moderna arenan dr en del av det omgivande samhéllet.
Arenan &r ett landmérke i staden och dess arkitektur symbo-
liserar gemensamhet, glddje och stolthet. Den kan satta sam-
héllet pd kartan och skapa en kritisk massa for en omgivande
stadsutveckling.

Staden &r samtidigt en del av arenan, redan har borjar
forvantan infor evenemangen byggas upp. Integration med
andra verksamheter som handel, bostader, hotell mm ger
synergier och skapar en integrerad plats for arbete, boende,
ndjen och stadsliv.

Evenemangen och dérmed arenarummet &r kdrnan i alla
arenor. Goda siktforhallanden och en genomténkt geometri
ger den ndrhet mellan artister och publik som intensifierar
dramat och stamningen och skapar den evenemangets ma-
gik, som genom teve vidarebefordras till miljoner manniskor i
den "virtuella"” publiken utanfor arenan.

For att attrahera en stor och diversifierad publik & den mo-
derna arenan en sdker och vdlkomnande anldggning som

ar tillganglig for alla. God komfort och service tillsammans
med hdgklassig mat och dryck gor den moderna arenan till
en plats att vara pa [angt innan och efter sjélva evenemang-
et. Den dr ofta en multifunktionsarena med en logistik och
struktur som méjliggdr och stoder ett stort antal evenemang
av olika storlek och karaktdr med snabba omstéllningar vil-
ket ger ett varierat utbud och stdrre attraktionskraft.

Den moderna arenan &r var tids samlingsplats som bju-
der en sa stark och maktig upplevelse att den far oss att byta
var bekvima tevesoffa mot att gemensamt uppleva drama-
tik, besvikelser och gladje.

VISIONAREN

PERCY NILSSON
Entreprendr, bygg-
herre och fd ordfo-
rande i Malmd Red-
hawks.

Ett stort steg i Malmds positiva utveckling for framtiden ar
Hyllievang dér jag sjalv varit initiativtagare och &r djupt en-
gagerad. Hyllie kommer att bli stadens nya ""nav" ur infra-
strukturell synvinkel. Léget med tva ringvégar, en citytun-
nelstation med ver 300 tag per dygn, bussterminal for bade
region-/& lokalbussar kommer att géra Hyllie till den mest
logistiska punkten i Norden.

Nérheten till bade Kastrup och Sturup, 8 -/ respektive 20
minuter till tva flygplatser &r optimalt. Malmé Arena som jag
inviger den 6 november blir den modernaste MultiArenan i
Europa, med sina 58 000m2 och med en maxpublik pa drygt
15000. Granne blir det storsta shoppingcentrat i Skandina-
vien "Emporia”, som Steen&Strom bygger och dppnar, med
sina 90.000m2 och 220 butiker, varen 2011. | Hyllievangs
syddstra del byggs 7000 bostader och planer for att flytta ut
Malm@ Méssan fran véstra hamnen till Hyllie &r pa géng. Nar
omradet &r helt klart beraknas det att drygt 30000 “"malmé-
bor" skall bo i Hyllie.

Det &r inte utan stolthet man, som infdd malmdbo, fatt
vara med och paverkat Malms positiva utveckling som fram-
tida metropol i Oresundsregionen .

AKUSTIKEXPERTEN

INGEMAR OHLSSON
Akustiker med inrikt-
ning pa rumsakustik
och elektroakustik.

| r‘\_.

Ett bra arenaljud ar tyvarr en sdllsynthet i Sverige. Att det
ofta blir pa detta satt beror pa en méngd olika faktorer.

Det forsta som dyker upp &r arenans akustiska miljo, en
del av arenan som oftast &r ordentligt forsummad. Denna
forsummelse brukar tyvarr forst visa sig nar arenabygget
ndrmar sig sitt avslut, det &r forst da arenan &r rensad pa
byggmaterial och hogtalaranldggningen ska justeras in.

Tyvérr finns i detta ldge varken tid eller pengar for at-
gard, sa misslyckandet far tillsvidare accepteras och atgér-
derna skjutas pa framtiden, som ofta & mycket Iangt borta.

Ett vanligt problem nar det géller arenaljud &r att akustik
och ljudteknik ofta hamnar hos fel konsult. Ljudkonsultatio-
nen skots da ofta av en elkonsult och akustikdelen tenderar
att bli helt bortglomd eller att arkitekten ritar in lite akustik-
plattor i inomhusdelarna av anlaggningen.

Detta &r tyvarr bade allvarligt och vanligt. Kostnaden att
fa det rétt fran borjan &r har blygsam i jamforelse med att
tvingas leva med en daligt anldggning under en lingre tid.

Ar det en utomhusarena brukar akustiken forsvinna helt
for den kostar ju pengar och maste téla véder och vind.

Nér det géller sjélva ljudanldggningen, s maste den i
forsta hand kunna ge ett bra talljud, for en speaker som en-
bart bullrar men inte ar hdrbar, skapar irritation hos publi-
ken. Fér att fa en god atergivning &r det viktigt att hogtalar-
na har en valdefinierad riktningskaraktar sa att de &r tydligt
riktade och endast riktade mot publiken, och dér ldktaren ar
tom ska ej heller nagon hogtalare vara paslagen.

Hogtalarna maste dessutom ha sadan kapacitet att spea-
kerljudet gar fram &ven nér publiken sjélva gor sig hérda.

| praktiken betyder det att for en arena med plats for cir-
ka 15000 besdkare kravs en kraftfull anldggning med forstar-
kare pa ett antal tusen watt, som driver effektiva och vélde-
finierade hdgtalare. Naturligtvis skall en bra PA-anléggning
&dven aterge musik pa ett bra och tydligt sétt. P4 en arena
forekommer ju jinglar, reklam och musik av olika typer for att
engagera publiken och skapa en god stdmning pa arenan.

g ARENAEXPERTEN
_ 'mmmm SVEN-AKE WIKERS
e VD for ArenaProjekt
b i Sverige AB.

Sjalvklart &r det fortfarande viktigt att arenan tillgodoser
grundldggande krav som att publiken sitter bekvamt, att de

ser och hor bra. Sen galler det att vara lyhdrd for hur morgon-
dagens kunder vill spendera sin tid och sina pengar. For saval
privatpersoner som foretag finns det numera mycket som kon-
kurrerar om deras uppmarksamhet. En modern arena maste
darfor kunna byta skepnad for att kunna arrangera olika typer
av evenemang och méta olika publikkategoriers nskemal, med
sport som "motor”. Vidare ska arenan kannas saker och trygg,
ha ett innehall som évertraffar publiken forvantningar och vara
vinstdrivande for att kunna halla en jamn och hg niva pa sina
arrangemang. Nar man planerar en ny arena ar det viktigt att
man har den viljan, formagan och modet som det krévs for att
se framat och ta beslut som gér att den star sig i konkurrensen
de kommande 10-15 dren. En arena med tilltalande arkitektonisk
utformning och design i samspel med ett bra innehall ger stora
mojligheter att leverera en totalupplevelse.

Analysera och definiera projektet forst, rita sen. Kostnadsstyr-
ning, intéktskontroll och innehall &r alla nycklar till framgang
nar man driver ett arenaprojekt. Genom att anvanda 3D projek-
tering (BIM) far man ett storre beslutsunderlag vilket ger battre
kostnadsstyrning och analys av den ténkta produkten. Det be-
hovs ocksa en djup kunskap och férstaelse kring bl a logistik,
sporternas funktion/krav, konserters krav och tekniska behov.
Att pa ett tidigt stadium utse en driftsorganisation och ledning
som har forstaelse for helheten och den dynamik som en arena
kan erbjuda &r av storsta vikt. Dagens arenor, och dn mer fram-
tidens arenor, ar avancerade anldggningar med stor kapacitet
som man maste ta tillvara pa sa att den produkt och innehall
man ténker erbjuda blir tydlig.

TURISTDIREKTOREN

LARS CARMEN
Turistdirektor
Malmd kommun.

1 Malm@ arbetar vi med tre viktiga begrepp nér vi marknads-
for kommunen.

Synlighet - dvs hur mérks vi till exempel i media? Arenorna
ar ett exempel pa landmérken for regionen tillsammans med
Turning Torso, Oresundsbron etc

Tillganglighet - bade fysiskt och digitalt. Oresundsbron gér
oss mer tillgdngliga liksom den nya Citytunneln. Malmo Arena
i Hyllie ligger tex val placerad vid en station och &r mycket till-
ganglig for framtida publik, bade fran Sverige och utlandet.

Attraktivitet - har ar det viktigt med attraktiva program
inom tex kultur och sport och det &r viktigt att arenan har ett
proffsigt program sd att publiken strommar till

En kommun konkurrerar i sjdlva verket om ménniskor. Lika
viktigt som att mana om den befintliga befolkningen &r att att-
rahera savél nya inflyttare/skattebetalare och nya bestkare till
Malmd och Oresundsomrédet. Det géller att arbeta med Malmds
attraktivitet 365 dagar om aret. For oss r det viktigt att erbju-
da en helhet genom bra bostdder, ett bra féretagsklimat, en bra
skola, vard, kultur och ndjen som idrott. En del av helheten &r
att stimulera till mgten mellan manniskor. Har blir vara arenor
starka mdtessymboler som &@ven starker stadens varumarke.

Vad géller kommunens roll vid arenaprojekten sa star Mal-
md stad for ett amorterings och réntefritt 1an pd 145miljoner
kronor till Swedbank Stadion. | finansieringsavtalet ligger dven
en loge som kan nyttjas av kommunen samt en nyttjanderatt
av hela anldggningen fyra ganger per ar.

Vad géller Malmd Arena salde Malmd stad arenamarken till
Percy Nilssons bolag Parkfast AB for 300 miljoner kronor vilket
innefattade plats dven for ett stérre kipcentra. Parkfast slde
sedan kopcentradelen till norska intressenter, Sten&Strom, och
gjorde en vinst pa 200 miljoner som var éronmérkt som grund-
platen till arenabygget. Sedan drevs fragan om namnréttighe-
ten. Kommunen betalar 5 miljoner kronor i fem ar fér namnet
Malmé Arena vilket ansdgs viktigt for att fa en tydlig koppling
mellan arenan och Malmé och en gemensam och stark synlig-
het. Malmd Arena dgs av Percy Nilssons bolag Parkfast AB.

FOTO JORGEN HILDEBRANDT

=8 KUNG OVER
=1 NATIONALARENAN

« CHRISTIAN
ALEXANDERSSON
Vd for Swedbank

Vi har tre delar som &r utmarkande for oss i arbetet med att
skapa en modern och framgangsrik arena, sdger Christian
Alexandersson som dr vd for Swedbank Arena och Arenasta-
den. De &r upplevelsen, funktionen och det kommersiella.

Férst kommer upplevelsen som bérjar redan pa végen till
arenan och nar man kommer fram. Arenatorget, fasaden och
entréerna ska valkomna besokarna.

Vélinne i arenan kommer besdkaren att motas av det
stora arenarummet. Upplevelsen kommer att forstarkas av
det stdngningsbara taket som har ett stort glasparti under sig
runt hela arenan. Stora digitala skarmar mitt i arenan och ett
bra ljud medverkar till att ge maximal stdmning.

Till upplevelsen hor ocksa att varje besékare sitter bra,
har god sikt, komfort och service. Arenan kommer att ha kapa-
citet for 8 000 restauranggaster och 50 kiosker/barer som tar
hand om mer &n 50 000 besdkare.

Viktigast for upplevelsen &r naturligtvis vad som erbjuds pa

planen och scenen. Swedbank Arena kommer att kunna erbju-
da fotbollslandskamper, allsvensk fotboll, de stora konserter-
na med vérldsartister, bandy, speedway och opera med flera.

Det andra delen &r funktionen i arenan som vid tiden for
invigningen forhoppningsvis kommer att vara en av de basta i
varlden. Arenan skall snabbt kunna stélla om mellan olika un-
derlag sasom grds, grus, golv, is och snd.

Sista och tredje delen &r det kommersiella dvs. att vi far
en arena som &r affarsméssig och [énsam, bade for vart eget
driftbolag, for arrangérerna och for vara samarbetspartners.
Vér mdlsattning &r att Swedbank Arena ska vara det bésta
arenaalternativet for alla storre arrangdrer och sponsorer.

TEXT GUSTAF BERENCREUTZ

Arena och Arenastaden.

NAGRA AKTUELLA
ARENAPROJEKT

Malmé Arena, Malma.

Goransson Arena, Sandviken.

Kristianstad Arena, Kristianstad.

Stockholmsarenan, Stockholm.



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

___ GASTSKRIBENTEN B}

Johan Thorén om att fa ut max av sponsorskapet

Besked om stod dro;er

S]u miljarder. S3 mycket kan Sverige tjina
pa att arrangera fotbolls-EM 2016 tillsam-
mans med Norge. Den svenska regeringen,
som stodjer Sveriges ansokan, har dock
annu inte fattat ett beslut kring statligt
stod pa 3,6 miljarder.

1 bérjan pa september triffade Kulturminis-
tern Lena Adelsohn Liljeroth representanter
fran arrangérskommunerna och det svenska
fotbollsférbundet.

—Fo6rra hosten sa forbundet att de inte be-
hovde ekonomiskt stdd och nu fick vi reda
pa att de behover 3,6 miljarder kronor for att
bygga ut arenorna. Kommunerna star bak-
om ansdkan men vill sjdlva inte betala kala-
set, sdger Erik Kristow, politiskt sakkunnig
pa Kulturdepartementet.

For att klara UEFA:s krav behover Stock-
holms Arena 300 miljoner kronor, Swed-
bank Stadion i Malmé 800 miljoner, Olym-
pia i Helsingborg 750 miljoner och till Nya
Ullevi i Goteborg 6nskar féorbundet hela 1,7
miljarder kronor.

—UEFA har forklarat att vi behdver en
arena som tar 60000 askadare och det for-
svinner ménga platser pa Ullevi till bland an-
nat kameramén och TV-studios. Kostnaden
maste séttas i forhallande till de samhaillseko-
nomiska effekterna, sdger Goran Havik, pro-
jektledare for Sveriges EM-ansokan.

Peter Rohmee, radgivare i samhéllseffek-
ter vid stora idrottsevenemang, ér positiv till
Sveriges ansdkan men tror inte att regering-
en kommer att ge berérda kommuner eko-
nomiskt stéd.

—Nej och det grundar jag pa att regeringen ti-
digare har sagt nej till investeringar for andra
stOrre internationella idrottsevenemang, till

exempel Vinter-OS. Mojligtvis kan regering-
en stddja en “nationalarena” men inte fyra.

I sitt fors6k att Overtyga regeringen
har Svenska fotbollsférbundet tagit del av
Osterrikes analys efter landets virdskap
i EM 2008. Enligt analysen hade enbart
Osterrike runt 800000 besdkare som i ge-
nomsnitt stannade sex dagar och gjorde av
med mellan 170 och 250 euro per dag.

—Under bara mésterskapet tjinade landet
Over tre miljarder kronor. Vi méste ocksé ha i
atanke att EM 2008 inneholl 16 lag till skill-
nad fran EM 2016 da det kommer vara 24
lag, sdger Goran Havik.

Intresset for EM har 6kat de senaste dren
och fortsétter kurvan i samma riktning tror
norska forskare att turisterna kommer kon-
sumera sex till sju miljarder kronor i bara
Norge.

Det svenska fotbollsféorbundet hoppas pa
en liknande summa och hévdar att fotbolls-
turisterna i slutdndan betalar av den svens-
ka statens arenainvestering eftersom runt
60 procent forsvinner i skatteintidkter. Enligt
Erik Kristow har regeringen tagit del av for-
bundets analys och ska fatta ett beslut under
hosten. Sveriges ans6kan ska vara inldmnad
senast den 15 februari 2010.m

TEXT PIERRE EKLUND

Besluta med

hjarnan

och agera fran hjartat

5,1 miljarder kronor, s mycket pengar om-
sattes pa den svenska sponsormarknaden
2008. Idrotten tog sina vana trogen glupskt
60-70 procent av kakan, mycket pa grund
av ett genuint sportintresse djupt forank-
rat i den svenska folksjdlen. Hur ménga av
alla dessa tusentalsmiljoner som kanalise-
rades utifran beslut tagna med hjirtat dr
omgjligt att séiga, men ett troligt antagande
4r atskilliga. Det dr absolut inget fel att 1ata
hjértat vara med i sponsringssammanhang,
men att lata det helt styra ett beslut dr att
gora idrotten en bjorntjdnst. Vad ménga
svenska sponsorer sysslar med idag dr att
dela ut fisk istéllet for att lira ut hur ett fis-
kesp6 fungerar och vilken fisk de sjélva vill
ha serverad.

Sponsring eller associationsmarknadsfo-
ring maéste inkludera béade hjdrna och hjar-
ta. Rétt utférd — ar det en ndrmast oslagbar
marknadsféringsmetod. Dérfor borde det
aldrig tecknas sponsoravtal utan att spons-
orn ir pa det klara med att de valt en mark-
nadsforingskanal med rickvidd till en eller
flera specifika malgrupper. Och att det ér
varje sponsors rationella plikt att ha ambi-
tionen att vilja kommunicera och gora affé-
rer med malgruppen. Men eftersom spons-
ring inte dr reklam i bemairkelsen att inget
budskap ska tryckas ut dr det héir hjértat
ska komma in i bilden. Fér om en spon-
sor hittar de emotionella nycklarna till hur
de kan bidra till att stidrka upplevelsen for
ménniskorna med en brinnande passion for

Konsten att utveckla framgangsrika arenor

ARENAPROJEKT

ArenaProjekt i Sverige AB

Tel. 040-627 13 80

Box 15061
Fax. 040-627 13 81

200 31 Malmo
« Mobil. 0704-44 37 00

E-post. info@arenaprojekt.se + www.arenaprojekt.se

det som sponsras hinder nagot. Méinnis-
korna i malgruppen ir inte mindre ratio-
nella och emotionella dn att de &r redo att
betala tillbaka med sin lojalitet, alltsa inte
genom enstaka ”patvingande” kép utan
med kundlojalitet. Det gér ocksé att spon-
sorer inte behdver gora det klassiska miss-
taget att dra ner eller dra sig ur sponsor-
skap vid motgéang av den enkla anledningen
att méalgruppen star fast trogen sin passion
dven om den temporirt kan lysa med sin
franvaro pa laktaren.

Sé nista gang du 1 egenskap av sponsor
sitter och avnjuter en kall birs och buffé pa
VIP-hyllan med anstéllda och kunder méa
det vara en konsekvens av ett hjirtligt be-
slut, men det gor dig inte till en kérleksfull
sponsor. Fér handen p4 hjértat, vad tillfor
du egentligen till den stora supporterska-
ran och malgruppen som delar din passion?
Visst har du betalat for dig, men inte i nér-
heten av vad som géar att motivera om du
lagt manken till att fa ut som mycket som
mojligt av sponsorskapet. Det dr sann spon-
sorkérlek hjarnligt utférd. m

JOHAN THOREN
CHEFREDAKTOR PA INSIGHT
PUBLISHING SOM DRIVER
SPONSRINGSPORTALEN IN-
SIGHTNEWS.SE.
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The Super Troph

Rickard Fagerlund om de nya forsoken att skapa en europeisk superliga

Ishockeyn har de senaste aren tagit
ett flertal initiativ for att skapa nya
ligor 6ver nationsgranserna for att
astadkomma ett bredare intresse och

darmed storre resurser.

ITHF:s Europaliga i mitten pa 90-ta-
let, Champions Hockey League, och
Nordic Trophy 4r nagra exempel som
alla av olika skél havererat. Men kvar
finns ambitionen och behovet av att
utveckla sporten.

IIHF har f{6rhoppningen att
kunna aterkomma med Champi-
ons Hockey League, KHL har pla-
ner pa en utdkning av sin liga bade
i antal lag och av antalet represente-
rade ldnder, det kanske redan nis-
ta ar da ligan byter namn till CHL
(Continental Hockey League). Nu
ir inte gransoverskridande ligor né-
gon ovanlighet inom ishockeyn. En
enkit bland ITHF:s medlemsldnder
visar tvirtom att det finns ett antal
vil fungerande som:

KHL: Ryssland, Lettland, Kazakstan,
Vitryssland

EBEL: Osterrike, Slovenien, Ungern
MOL: Ruminien, Ungern, Slovenien
Extra League: Vitryssland, Ukraina,
Lettland: Pannonia, Kroatien, Serbien
Asia: Kina, Japan, Korea

IIHF Continental Cup: Alla nations-

miljoner

Genomsnittsomsdtt-
ning for en elitserie-
klubb.

mistare med nagra fa undantag
IIHF EWCC: D:o for damer

Dessutom finns det samarbeten péa
juniorsidan som mellan Estland och
Finland, Serbien och Ungern, Nord-
ic Trophy Junior och sdkert manga
andra.

Vi kan alltsa notera en mycket ak-
tiv verksamhet pa manga fronter for
att skidrpa konkurrensen och natur-
ligtvis ocksa for att bredda det kom-
mersiella underlaget, men for att na
framgéang krédvs tdlamod. Var Elitse-
rie startade 1975 och det var efter ett
mangarigt tjatande fran Arne Grun-
ander, Djurgardens ordférande och
sedermera Forbundets ordférande.
Utan Elitserien hade svensk ishockey
aldrig kunnat na de omattliga fram-
gangar som vi gjort. ’Elitseriepremié-
ren lovade mycket” skrev davarande
forbundsordférande Ove Rainer i sin
kronika 1976. Fem VM-guld och tva
OS-guld ir ett otroligt bra resultat!

Nu har svensk klubbishockey haft
betydande svarigheter att hdvda sig i
de internationella matcher, som man
deltagit i. Konkurrenssituationen pa
klubbsidan &r inte helt jamférbar med
landslagsverk-samheten. Intressant dr
att konstatera att fjoldrets Champions
Hockey League vanns av det schwei-
ziska laget Lions fran Zurich. Nu har
Hockeyligan fortjanstfullt tillsatt en
utredning i syfte naturligtvis att sla

vakt om lagens internationella kon-
kurrenskraft och dirmed ocksa héinga
med i den kommersiella utvecklingen.
Virt att notera dr ocksa den allt tyd-
ligare differensen mellan klubbarna
i toppen av svensk ishockey vad gil-
ler de ekonomiska férutsittningarna.
Nagra klubbar har en omséttning pa
150-200 miljoner medan andra inte
ens har hilften av det. I det langa lop-
pet ér det naturligtvis en omdjlighet
att med s olika resurser uppréitthalla
en nédvindig konkurrens.

Omviirlden star inte stilla

Vilken sommar det varit! Antalet
kryssningsfartyg i vara farvatten har
slagit rekord, charterflyget tar oss till
alltmer exotiska platser, popkonser-
terna som Madonna, U2, Metallica
blir bara fler och fler och mer spek-
takuléra, batbranschen seglar i med-
vind, ndjesparkerna slar besoksrekord,
Ullared har haft rekordomséttning. Ja
exemplen kan goras dnnu flera som
vittnar om en upplevelseindustrii ”ex-
tas”. Vadd finanskris? Men det finns
ocksd exempel pd motsatsen. Méanga
gamla adelsmirken tappar publik,
tappar T V-intresse, tappar utovare.

I den hir miljon giller det att
idrotten och naturligtvis speciellt is-
hockeyn hinger med. Och visst gor vi
det! Nya hallar byggs, bittre publik-
service erbjuds, 6kat TV-utbud finns
att tillgd, men ricker det i lingden?

Ishockeyintresset finns dér vilket vi-
sas av att Oppningsmatchen i nista ars
VM iTyskland spelas pa Schalke 04:s
arena infor 75 000 askidare, Frankri-
ke spelades finalen i Coupe de France
infor fullsatta ldktare i Palais de Bercy
i Paris. Innovationer som dr nédvin-
diga for att ishockeyn skall hinga med
i utvecklingen, i konkurrensen.

Sa hér gick det till

NHL startade redan 1917, men dess
historia som den dominerande nord-
amerikanska ishockeyligan skrivs fran
1942 med “the Original Six” (Toron-
to, Montreal, Boston, New York, De-
troit och Chicago) som deltagande
lag. Forst 1967 utdkades ligan med
sex lag och expanderade till vistkus-
ten. 1972 tog den nybildade WHA-
ligan upp konkurrensen med NHL,
som svarade med att 1974 ta upp yt-
terligare sex lag till totalt 18. 1979
gjordes en sammanslagning av de tva
ligorna och fyra av WHA-lagen er-
bjods intrdde i NHL. Under 90-ta-
let utokades sedan NHL till totalt 30
lag framst for att técka in hela USA.
Att etablera ishockeyn i de sydligas-
te staterna har naturligtvis inte varit
nagon enkel uppgift, men i dagslédget
kan man konstatera bade ett valgrun-
dat publikintresse och en omfattande
ungdomsverksamhet. Med den nu-
varande spridningen har NHL kun-
nat teckna savil lokala som kust-till-
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Antal lag i hogsta ligan

Har ligan namn av sponsor
Stingd eller oppen

Ek. regler for deltagande
Hur manga matcher
Slutspel

Cup

Begrdnsning av utldanningar
Agarformer

Arenorna

Antal lag i hogsta ligan

Har ligan namn av sponsor
Stingd eller oppen

Ek. regler for deltagande
Hur manga matcher
Slutspel

Cup

Begransning av utldanningar
Agarformer

Arenorna

VITRYSSLAND
14.

Nej.

Stangd.

Ja - min. budget.

52.

kvart bast av 5, semifinal bast
avt.

Nej.

Max 5 utldndska spelare.

Ags av regionala myndigheter
eller statliga foretag.
Kommundgda. Byggda 1966

14 byggda under 2000-talet
Upp till 15 000 askadare.

SCHWEIZ
12.

Nej.

Oppen.

Ja - licensndamnd.

50.

Kvart, semi, final bast av 7. Upp-
och nedflyttning bast av 7.
Nej.

8 spelare far registreras, men
max 4 pa laguppstillningen.
Alla ar foretagsorganiserade.
Kommun- och privatdgda. Mel-

lan 12-50 &r gamla, 600-17 000
askadare.

DANMARK
10.

Nej.

Stangd.

Arligt godkénnande fran NA.
40.

kvart/semi/final bast av 7.

Nej.

Max 8 utlandska spelare.
Klubbarna &r bolag, och dgs av
privatpersoner och foretag.

Kommunalt &gda, byggda 1979-
2005, 2300-5000 skadare.

SLOVAKIEN

12 +U20 landslaget, som inte
raknas i poang.

Ja, Slovnaft Extraliga.

Oppen.

Klubbarna &r deldgare i Pro
Hockey Inc.*

44,

Kvart/semi bést av 5, final
bastav 7.

Nej.

Nej.

Alla klubbar &r privadgda

Mellan 4-40 ar.

~ sPoRT&AFFARER R ]°/
Hockevyligor 1 olika lander

ENGLAND
10.

bmibaby airline.

Rostas in eller ut av de 10 klub-
barna.
Ja.

36.
18 matcher.

15 kan registreras, men hogst 10
far finnas pa laguppstallningen.
Foretagsorganiserade med

1-2 dgare.

Kommun- eller privatdgda.

Byggde 1980-2002 for 2500-
7000 &skadare.

SVERIGE
12.

Nej.

Oppen.

Ja - licensndmnd.
54.

Kvart-semi-final bést av 7. Lag
11-12 kvalar mot 4 allsvenska lag.
Nej.

Hdgst 2 spelare med medbor-
garskap utanfor EU/EES.**
Medlemsdgda. Kan i bolagsform
ha annan &gare till 49 %.

Alla byggda eller renoverade
under 2000-talet. Kommun- el-
ler klubbdgda, 6000-13000
askadare.

FINLAND
14.

Nej.

Oppen - ett lag, kval bést av 7.
Licenssystem fr.o.m sdsongen
2009-2010.

58.

Play off bast av 7.

Nej.

Max 3 utanfor EU/EEC.

Ags av privata sammanslut-
ningar.

Frén 1965-1997. Flera &r nyligen

renoverade. ﬂqs av kommuner,
vissa privat, vissa drivs pa kon-

trakt mellan klubb och kommun.

TJECKIEN
14.

02 Extranga.

Oppen.

Licensnamnd.

52.

Attondels bast av 5, kvart/
semi/final bast av 7.
Férsdsongscup

Ingen begrénsning.
Privatdgda.

Agda av kommuner och privat,

1-50 ar gamla, 5000-18000
askadare.

FRANKRIKE
14.

Nej.

Oppen.

Ja - kontrollkommitté.
26.

Kvart-semi-final bdst av 5 med
14+2 lag frén div.1. 4 grupper.
Ingen cup 2009-10 p.g.a 0S

Hogst 4 icke EU/EES medborga-
re. Minst 6 nationella spelare.
Medlemsdgda eller foretags-
dgda.

Alla arenorna dr kommundgda,
20-40 ar gamla.

TYSKLAND
16.

Nej.

Oppen frdn 2009/2010.
Ja - ligakommitté.

52.

1-6 ar kvalificerade till slutspel,
7-10 spelar play off 7-10.***
32 lag - KO-system

12 far registreras, 10 far finnas
med pa laguppstaliningen.
Privat- eller foretagsintres-
senter.

Vissa kommundgda, vissa pri-
vat eller foretagsdgda. Aldsta
byggd 1938, 8 byggda pa 2000-
talet, 4816-18500 askadare.

NORGE
10.

GET.

Oppen.

Ja - licensnamnd.

45.

Kvart-semi-final bast av 7. Lag
9-10 kvalar mot 1-2 fran div.2.
Nej.

Max 7 utlédndska spelare pa
laguppstallningen.
Medlemsdgda.

Vissa kommundgda, vissa

klubbagda. Alder frén 1952-
1994

OSTERRIKE
10.

EBEL-ligan.

Oppen.

Ja.

55.

1-2 till play off. 3-6 i bdst av 3
for play off.

Nej.

Nej, inga begrénsningar.
Olika.

Kommundgda, 50-60 ar gamla,
3500-5500 askadare.

RYSSLAND (KHL)
24,

Nej.

Stangd.

Ja - granskningsnamd.

56.

16 lag till play off, kvarten bast
av 5, semi/ffinal bast av 7.

Nej.

Max 6 pa laguppstallningen.
Olika.

Ags ej av klubbarna. Byggda el-

ler renoverade pa 2000-talet,
min. 5500 askadare.

NHL

30.

Nej.

Sténgd.****

Ja- bevakas av NHL.

82.

16 lag i kvart, semi/final bast
avT.

Nej.

Nej.

Rgda av foretag, privatper-
soner.

Olika Igsningar. Med nagra un-
dantag nya eller helrenoverade

under 1990-/tidigt 2000-tal.
Alla tar ca. 20.000 askadare.

*Pro Hockey Inc garanterar grundkapitalet.
**Obegranst antal EU-/EES-medborgare.

***De tva vinnarna gar till kvarten. Kvartsfinal bist av 7, semi/final bist av 5
****Halften av spelarna har 2-vagskontrakt, vilket innebdr att de standigt har hotet

att bli skickade till farmarlaget med kraftigt reducerad Ion

kust avtal med TV och ddrmed ocksa
maximera sina intakter.

Den kraftiga expansionen har
inneburit att behovet av spelare vux-
it och importen fran Europa har varit
omfattande och patagligt paverkat si-
tuationen for den europeiska ishock-
eyn. Spelarkostnaderna har stigit och
klubbarna har nu tvingats teckna ett
avtal om ett 16netak. Agarformerna av
klubbarna 4r ménga, men savil fore-
tag som privatpersoner férekommer.
Ytterligare expansion av ligan ér inte
aktuell, dd man anser att alla platser
med tillricklig underlag nu ér téckta.

NHL har med sina kommersiella
resurser, men ocksi som fristiende
organisation, kunnat inta en domine-
rande roll i ishockeyvarlden.

The Super Trophy

Det tog alltsa femtio ar for NHL att
finna former for en liga tickande den
nordamerikanska kontinenten, dir
det inom vissa omraden tidigare inte
fanns nagon verksamhet alls. I Euro-
pa finns det verksamhet av olika dig-
nitet i stort sett i alla linder och det
borde darfér vara en betydligt kortare
startstricka hér.

Vem tar initiativet till den framti-
da, framgéngsrika ligaorganisationen
for Europa? Nar far vi se Alex Ovech-
kin, Evgeni Malkin, Henrik Zetter-
berg och alla vira andra vérldsstjér-
nor och kanske ocksa Sidney Crosby

m.fl. fran ”over there” i var Europais-
hockey? Entreprenorerna finns i lika
stor utstrdckning har. Titta pa fotbol-
len, Formell, golf- och tennismaister-
skapen! Men hur skall vi né dit, upp-
na den status som krévs for att dra de
stora pengarna till sporten? Vi maéste
skapa en tévlingsform som attraherar
medierna och publiken i hela Euro-
pa fran England i vést till Ryssland i
Ost fran Italien i syd till Skandinavien i
norr, pa sikt med 30-40 lag enligt sam-
ma spelmodell som NHL som i slut-
spel tivlar om ”the Super Trophy”,
dér finalen avgodrs 1 en match i Stade
de France eller Twickenham Stadium,
London, infor 80000 askadare.

TV-ratingen skulle sla den ame-
rikanska med héstldngder och dven
nir det giller 6vriga kommersiella
intdkter skulle med sédkerhet en Eu-
ropaliga Overtridffa motsvarigheten i
Nordamerika. Med den ishockeykul-
tur och tradition som finns hér skulle
en etablering fungera mycket snabbt.
Nu giller dock att nista projekt mas-
te vara ytterst noga planerat for att
skapa en framtida produkt som blir
ett starkt varaktigt varumirke. Men
hur gér det med den 6vriga nationel-
la ishockeyn om nagra klubbar tillats
delta i en paneuropeisk liga? En 6kad
uppmarksamhet for var sport skulle
betyda att hela verksamheten vitalise-
ras precis som nér Elitserien en ging i
tiden introducerades.

EU har rivit granserna, ir vi redo
att gora detsamma?

Ekonomisk jamforelse

Pé grund av de vitt skiljda dgarférhal-
landena och de i 6vrigt skiljda férut-
sdttningarna ter det sig svart att gora
en rittvisande jamforelse av ekono-
min mellan ldnderna. Vissa indika-
tioner gar dock att fa fram. Det visar
bland annat att de svenska klubbar-
na med en genomsnittlig omséttning
pa c:a 110 miljoner kronor och med
nagra pa over 150 miljoner hévdar
sig vdl 1 den europeiska konkurren-
sen. Nu beror den hoga omséttning-
en till en del pa att de flesta klubbar-
na ir arenadgare, vilket som framgar
av sammanstillningen inte ir sa van-
ligt utomlands. Finland, Tyskland och
Schweiz ligger strax under de svenska
omséttningstalen.

Det ar dock langt till NHL-Kklub-
barnas siffror, dir ocksia redovis-
ningarna dr mycket palitliga synade
av NHLPA, som har att bevaka att
spelarna far den kontraktsenliga an-
delen pa 54% av klubbarnas intak-
ter. Ett genomsnitt ligger pa c:a SKR
700 miljoner. Men skam den som ger
sig. Som sagts ovan finns det andra
sporter i Europa som vil konkurrerar
med ekonomierna i dvriga virlden,
sé varfor skulle inte ishockeyn kunna
gora det. m

TEXT RICKARD FAGERLUND

Varldens storsta ligor

Sport & Affarer granskar varje host virldens storsta ligor,
och i stort sett undantagslost sd har ekonomin fortsatt
sin positiva utveckling jamfort med forra aret. Den glo-
bala lagkonjunkturen har med andra ord 4nnu inte pa-
verkat intékterna for de stora elefanterna.

USA fortsétter att dominera. Premier League har
for forsta gangen lyckats passera NBA och vad giller
fotboll 1 6vrigt s& har Italien 6kat sina intédkter och ar
numera ikapp tyska Bundesliga och spanska La Liga.
Samtliga siffror nedan ar for sdsongen 2008 alternativt
2008/2009.

Beridkningarna for de amerikanska ligorna represen-
terar ett vigt virde mellan olika kéllors uppgifter, efter-
som de till viss del inkluderar fler intdktskéllor 4n sjilva
idrotten. m

Liga Idrott Antal lag  Omséttning*
NFL (USA) Amerikansk fotboll 32 51,1 Mdr SEK
MBL (USA) Baseball 30 43,9 Mdr SEK
Premier League (England) Fotboll 20 23,4 Mdr SEK
NBA (USA) Basket 30 23,0 Mdr SEK
NHL (USA) Ishockey 30 19,0 Mdr SEK
Bundesliga (Tyskland) Fotboll 18 14,3 Mdr SEK
La Liga (Spanien) Fotboll 20 14,3 Mdr SEK
Serie A (Italien) Fotboll 20 14,3 Mdr SEK
Tippeligan (Norge) Fotboll 16 1,7 Mdr SEK
Elitserien (Sverige) Ishockey 12 1,4 Mdr SEK
Allsvenskan (Sverige) Fotboll 16 1,1 Mdr SEK

*Ligans totala omsattning.

Fotnot: Sifforna ovan ar inte helt jamforbara. TV-intdkter, centrala sponsorskap,
merchandising och andra intdkter redovisas annorlunda i olika ldnder och ligor.
Dessutom har vissa klubbar andra intaktskallor sasom fastigheter, andra idrottsliga
verksamheter, m m. Ddremot ger siffrorna ovan en tydlig indikation pa ekonomisk
storlek och styrka for professionell lagidrott i ett globalt perspektiv.

TEXT HAKAN LEEMAN



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

2 O K ——

Hockeyindustrins huggsexa

Sport & Affarer var pa plats i Montreal nar NHL-draften firade 40 ar

Varje ar valjer NHL-klubbar rattigheter till unga
spelare i lag utanfor NHL. Kritiska roster anser att
forfarandet liknar modern slavhandel. De draftade
spelarna och deras familjer talar dock euforiskt om
pojkdrommens fulldandning nar hogtalaren férkun-
nar spelarens namn. Rekordmanga svenskar, 24
unga spelare blev valda i arets draft.

Draftens kritiker brukar hinvisa till
att efterat bestdms allt over de draf-
tade spelarnas huvuden. Forsvararna
héanvisar istéllet till en ny regel som
medfor att klubbarna tappar sina rat-
tigheter om de inte har skrivit under
miljonkontrakt med spelarna inom
tva ar efter draften.

Trots all kritik eller acceptans var
det ingen tvekan om att hockeyvirl-
dens mecka i ar 1dg under ett par hog-
tidliga junidagar i Bell Center i ka-
nadensiska storstaden Montreals
stadskérna.

Trots svettigt klimat ute bjods be-
sOkarna pa vig till hallen snabb upp-
visningshockey. I rinken som stod vid
ingdngen radde dock slagskottforbud
nédr T-shirt- och shortsklidda unga
fransk-kanadensiska killar utan ben-
och axelskydd spelade hockey i som-
marvirmen.

Publiken i det nistan fullboka-
de Bell Center bestod enligt arrang-
Orerna till 40 procent av familjer och
vénner till de spelare som beréiknas
bli draftade. Manga av dessa trogna
foljeslagare tvingades dock atervinda
nedstdmda till sina hemtrakter.

Ett stort moment

Desto storre var gliddjen och stolthe-
ten hos mammor, syskon och pappor
till de spelare som under pompa och
stat infor miljoner nordamerikanska
tv-tittare kallades till scenen for att
posera med hockeyklubbarnas chef-
trinare och styrelsemedlemmar. Den
”plockade” spelaren bekantade sig
sedan med klubbens Gvriga ledare.
Varje klubb hade ett eget stort bord i
hallen dar Montreal Canadians bru-
kar spela sina hemmamatcher.

FAKTA DRAFTEN

For TV- sé@ndningsréttigheter i USA och Kanada fran draften i
Montreal betalade 2 stora TV-stationer 2,7 miljon dollar.
Samtliga storre hotell i Montreals centrum var fullbokade
under de tva dagar som draften gick. Montreals borgmasta-
re Tramblay betecknade draften, som ett "litet, men mycket
viktigt stimulanspaket” under svara ekonomiska tider. Mont-
real sponsrade ocksa evenemanget, som hélls i Montreal
Canadiens” hemmaarena Bell Center. Dessutom sponsrades
draften, som besoktes under forsta dagen totalt av 21000
personer under tva dagar, av cirka 10 stora amerikanska och
kanadensiska foretag. Tidningen ""Canadian Business" upp-
skattar draftens totala omsattning, inklusive reklam och for-
sdljning inne i Bell Center, till cirka 14 miljoner dollar.

Vid detta for manga oforgléomliga
moment vore det minst sagt verklig-
hetsfrimmande att forvinta sig en
kritisk betraktelse eller djupsinnig
analys om eventuella negativa stote-
stenar efter draften fran de unga spe-
larnas eller deras familjemedlemmars
sida.

Draften ir ett system for profes-
sionella lag bland annat inom nord-
amerikansk ishockey att férdela rit-
tigheterna till spelare som énnu inte
uppbundits av nagot lag. Valforfa-
randet bestar av sju rundor dér varje
lag fran borjan har ett val per runda.
De senaste aren har de 5 sista lagen i
Stanley Cup lottats om turordningen
att fa vilja i toppen.

Kopslagning och bytesaffarer
Syftet dr att undvika att ett lag inte
medvetet vill bli sist. I denna lottning
har emellertid sista laget storst pro-
centchans att far vilja forst.

De 14 lag som inte natt Stanley
Cup -slutspelet placeras ut i ordning
genom en seedad lottning dér lagen
maximalt kan forbattra eller forsdm-
ra sin placering med fyra positioner
gentemot deras slutplacering under
sdsongen.

Nu blev det New York Islanders
som 1 ar fick forstavalet. Och efter-
som att lag 6-14 inte kunde g om
N.Y. i draftordningen utan att maxi-
malt klittra fyra steg, blev det alltsa
inga fordndringar alls i draftordning-
en efter lotteriet.

Valen kan dven utmynna i rena by-
tesaffirer mellan lagen. Valordningen
avgors av foregdende sdsongsplace-
ringar och dértill av slumpen. Samt-
liga nordamerikanska spelare som &r

Nazem Kadri Kanada Kanada
Scott Glennie Kanada

Jared Cowen Sverige

Magnus Svensson Padjarvi Kanada
Ryan Ellis Kanada

Calvin de Haan Kanada

Zack Kassian Ryssland

Dmitri Kulikov Kanada

Peter Holland USA

Nick Leddy USA

19767

l.ﬁ frn

Victor Hedman
presenteras strax
fére draftom-
gangen pa Bell-
arenans stora
resultatskdrm
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John Tavares Kanada David Rundblad Sverige
Victor Hedman Sverige Louis LeblancKanada
Matt Duchene Kanada Chris Kreider USA
Evander Kane Kanada Jacob JosefsonSverige
Brayden Schenn Kanada John Moore USA

Oliver Ekman-Larsson Sverige Jordan Schroeder USA

Tim Erixon Sverige

Marcus Johansson Sverige
Jordan Caron Kanada

Kyle Palmieri USA

Philippe Paradis Kanada
Dylan Olsen Kanada
Carter Ashton Kanada
Simon Després Kanada

rﬂ_.u Bl

mellan 18 och 20 ar gamla och alla ut-
landska spelare 6ver 18 ar far draftas.

Det ér fritt fram fér klubbarna att
byta turordning mellan sig. De kan
darmed lata sig placeras uppat.

For att kunna stiga uppét i plock-
ordningen maste klubben ge nagot i
retur.

Det ar dock fa som grubblar 6ver
framtiden under draften. Inte ens
pengar tycks vara ett samtaldmne
just da. De draftade spelarnas anho-
riga ar tydligt 6verlyckliga att ”grab-

ben har fatt chansen att fa spela i
NHL”.

Manga av de inblandade perso-
nerna fran spelarens hemmamiljo
hoppas sjdlvfallet att undertecknan-
det av kontraktet och paféljande gi-
rering av summan med de forvintade
sex nollorna till spelarens bakkonto
efter draften sker relativt snabbt.

—Dar hjélper dock inte ens med
tryck fran fordldrarnas sida. Jag bru-
kar sédga till dem att om det bara
handlar om pengar sa kan vi glom-
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- himmel eller helvete?

ma saken pa en ging, papekar ta-
langscout Jeff Twohay fran Ontario-
klubben Peterborough Petes, sidger
Twohay.

Ibland maste klubbarna bilda spe-
ciella arbetsgrupper for att klara av
kontakten med fordldrarna eller for
att 16sa andra problem.

—Vi har tyvérr alltfor ofta draftat
unga spelare, dven fran Europa, som
overvildigats av hemlidngtan, eller
borjat strula med tjejer, tagit droger
eller helt enkelt bara tappat gnistan.

DRAFTADE SVENSKAR | MONTREAL 2009

Victor Hedman(D), Tampa Bay Lightning
Oliver Ekman-Larsson (D), Phoenix Coyotes
Magnus P&ajarvi-Svensson(F), Edmonton Oilers
David Rundblad(D), St. Louis Blues

Jacob Josefson(F), New Jersey Devils

Tim Erixon (D), Calgary Flames

Marcus Johansson(F), Washington Capitals
Carl Klingberg(F), Atlanta Thrashers

Jakob Silfverberg (F), Ottawa Senators
Anton Lander (F), Edmonton Oilers

Robin Lehner (G), Ottawa Senators

Anton Rédin (F), Vancouver Canucks
Anders Nilsson (G), NY Islanders

Alexander Urbom (D), New Jersey Devils
Simon Bertilsson (D), Philadelphia Flyers

T 21

Victor Hedman, fran MODO, draf-
tad av floridaklubben Tampa Bay
Lightning pa podiet med lagled-
ningen (hégst upp). Anhériga och
@l vanner gratuler Victor Hedman
efter att hans namn ropats ut som
tvaa under férsta omgangen.
(mitten). Jeff Twohay, talangscout,
berattade vid ett scoutseminarium
i Montreal fére draften att ibland
ar det spelarnas fordldrar som
utgor det storsta problemet efter
draften (nedan).

Spelare som av talangscouterna be-
skrivits ndrmast som gudar har bérjat
spela som horseshit hos oss, dundra-
de Brian Burke, Toronto Maple Leafs
cheftranare vid ett idrottsseminarium
i samband med érets draft.

Toronto Maple Leaft ér enligt fi-
nanstidningen Forbes NHL:s mest
lukrativa lag med drygt 400 miljoner
dollar i vinst per ér.

NHL - en sporre for svenskarna
Instdllningen till draften tycks dock

FORDELNING AV DE DRAFTADE 2009

Mattias Lindstrdm (F), Carolina Hurricanes Kanada
Mattias Ekholm (D), Nashville Predators USA
Henrik Bjorklund (F), Calgary Flames Sverige
Alexander Fallstrém (F), Minnesota Wild Finland
Peter Andersson (D), Vancouver Canucks Ryssland
Marcus Kriiger (F), Chicago Blackhawks Slovakien
Anton Blomgvist (D), Columbus Blue Jackets Tjeckien
Viktor Ekbom (D), Pittsburgh Penguins Vitryssland
Adam Almquist (D), Detroit Red Wings Storbritannien
Klla: NHL.com Tyskland
Slovenien
Danmark

Totalt 53 spelare draftade fran Europa
Kalla: nhinumbers.com

vara i Overlag positiv bland svenska
hockeyledare. Mats Ahdrian, klubb-
direktér i Frolunda Hockey Club
anser att draften &dr bra ur de flesta
aspekter.

—Den bidrar till 6kad intresse
for ishockey mitt i juni. Draften &ar
ett kommersiellt arrangemang som
iscensitts lysande av NHL, sdger
Mats Ahdrian till Sport & Afférer.

Svensk Hockey péaverkas enligt ho-
nom nir manga unga talanger vill bli
draftade tidigt. Det sporrar spelarna
till att sikta hogt nir det géller deras
personliga utveckling och traning.

—Léngsiktigt bidrar detta till battre
hockey spelare i Sverige och sjilvklart
till fler svenskar i NHL, konstaterar
Ahdrian.

Det negativa hinder enligt honom
forst efter draften, i ett ldge nér fle-
ra NHL-klubbar plockar 6ver sina
draftval alldeles for tidigt.

—Spelarna har dnnu inte etable-
rat sig i elitserien och/eller inte heller
spelat i Tre Kronor, sdger Ahdrian.

Risken édr att fler spelare i fram-
tiden fastnar utanfér NHL i andra
nordamerikanska ligor vilket enligt
honom inte gagnar Svensk hockey.

—Vi i Frélunda kidnner dnda glad-
je och stolthet for alla spelare som
passerat oss och sedan etablerat sig i
NHL. En del kommer alltid tillbaka
forr eller senare, papekar Frolundadi-
rektéren Ahdrian.

anda

Club

KHL inget hot

Amerikanske utbildaren av sports-
couter, Lynn Lashbrook, vars foretag
hade organiserat seminariet i Mont-
real, tror inte att den nya ryska li-
gan KHL utgdr nagot stérre hot mot
NHL.

Han hénvisar till Phoenix’s chef-
tridnare och férre storspelaren Way-
ne Gretzky, som sade nyligen att det
finns endast ett enda NHL i vérl-
den.

Gretzky fick ett erbjudande att
spela i Schweiz nir han slutade som
proffs i NHL. Det rorde sig om “en
astronomisk summa pengar”.

Gretzky tackade nej med motive-

SPELARKARUSELL EUROPA/NHL
102 Under aren fran 200§ till 2009 blev
55 Svensk hockey varje ar av med med mel-
lan15 och 25 spelare till NHL. Av dessa
2 kom mellan 5 och 10 tillbaka inom tva ar.
10 Antalet svenskar i NHL var 15 procent ho-
7 gre for tio r sedan jamfért med dagens
4 ldge. Siffrorna for hela Europa pa mellan
3 40 och 60 spelare av vilka runt 20 ater-
1 vander i regel inom eller tva ar varierar
1 dock starkt fran ar till ar. De européer,
1 framst ryska spelare, som atervénder
: inom fem &r ligger totalt mellan 5 -10 per
ar. Ett faktum &r att antalet NHL-drafta-
1 de ryssar sjunkit avsevért sedan 2001 da
hela 35 ryska spelare draftades jamfort
med 71 ar.
Kallor: www.nhl.com

ViiFro-
lunda
kanner

glddje och
stolthet
for alla
spelare
som pas-
serat 0ss
och sedan
etablerat
sig i NHL.

klubbdirektor i
Frolunda Hockey

FAKTA NHL

For samtliga NHL-matcher
for sasongen 2009/2010
betalade TV- statio-
nerna drygt 60 miljoner
amerikanska dollar. NHL-
klubbarnas intékter fran
biljett- och souvenirfor-
sdljning uppgick ifjol il
2, 6 miljarder US-dollar.

ringen att ’det dr inte det samma om
du inte kan spela med och mot de all-
ra basta”.

Gretzkys bedomning ligger i lin-
je med aktuella ldget inom svensk is-
hockey, som stér infér en situation
dér de stOrsta talangerna drar helst
till Nordamerika och NHL och de
potentiella hemvéindarna och skiktet
av spelare under de allra storsta stjér-
norna drar i 6sterled till KHL, dér tio
svenskar spelar just nu.

Oljerubler - ett realistiskt lockbete?
I Europa spelade under sdsongen
2008/2009 totalt 30 fore detta NHL-
spelare. Deras medelalder var 27
medan de europeiska spelarna i NHL
dr 22 ar gamla i genomsnitt.

—Valet mellan en rysk stad som
Omsk med 7 manaders vinter eller
eller bo nédra Palm Beach, som till ex-
empel Tampa Bay’s Victor Hedman,
torde vara litt. Inte ens extra miljon
oljerubler hjilper om vederbdran-
de redan har ett relativt vilfyllt kon-
to och vissa minimikrav pa livskvalité
dven utanfor rinken. Dessutom bru-
kar svenskarna inte ha nigra sprak-
svarigheter i Florida, konstaterar
Lashbrook.

Antalet draftade européer i NHL
har 6kat igen nagot under senare &r.
(se tabell 1.). An sa linge utovar den
ryska superligan KHL alltsd ingen
ndmnvird dragningskraft pa nordeu-
ropeiska toppspelare eller transatlan-
tiska talanger. En trend haller dock
pa att utkristalliseras. Antalet NHIL-
draftade ryska spelare har sjunkit av-
sevirt sedan ar 2001 d& hela 35 rys-
sar draftades jamfort med 7 i ar.

NHL:s stillforetradande kommis-
siondr, Bill Daly, sade i kanadensisk
teve infor arets draft, att NHL inte
ser ryska superligan som ett hot.

—De bésta spelarna kommer dven i
fortséttningen att spela i NHL. Dar-
med vill jag inte alls pasta att den nya
ligans ledning inte skulle vara kom-
petent. Den nya ligan kan en dag vara
betydligt bredare dn den dr idag, kon-
staterade Daly.m

TEXT &FOTO MARKKU BJORKMAN

DE TJANAR BAST I NHL
Vincent Lecavalier, fw, Tampa Bay
Lon: 70 miljoner kronor.

Alexander Ovechkin, fw, Washington
Lon: 63 miljoner kronor.

Sidney Crosby, fw, Pittsburgh

Lon: 63 miljoner kronor.

Evgeni Malkin, fw, Pittsburgh

Lon: 63 miljoner kronor.

Chris Drury, fw, N Y Rangers

Ldn: 56,2 miljoner kronor.

Nicklas Lidstrom, back, Detroit RW
Lon: 52,2 miljoner kronor.

Henrik Zetterberg, fw, Detroit RW
Lon: 51,8 miljoner kronor.

Daniel Alfredsson, fw, Ottawa

Lon: 49 miljoner kronor.

Kalla: nhinumbers.com
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Handelsresande i hockey

Talangscouter - sportens dolda makthavare

En NHL klubb investerar upp till
40 miljoner kronor per sdsong i
scoutingkostnader. Ett bevis pa att
scoutingen dr kanske den nést vik-
tigaste biten av NHL:s verksamhet
efter sjdlva spelkarusellen. Draften
ddremot kan snarare betraktas som
en arsfest for alla klubbar enligt
ett par talangscouter fran NHL vi
talat med.

Amerikanen Patrick ”Pat“ Ed-
wards, fran International Scouting
Service, ISS, 4r ansvarig for Chica-
go och regionen omkring. Han borja-
de arbeta for ISS under spelsdsongen
2007 —2008.

—Mina huvudsakliga arbetuppgif-
ter bestar dels av att skriva rappor-
ter om spelare i amerikanska ishock-
eylag och ddrmed forbereda dem for
den arliga NHL- draften. Jag bedo-
mer dessutom spelarnas skicklighet pa
isen dven for Ontarios Hockey Lea-
gue, OHL och for Western Hockey
League, WHL infor deras egna draf-
ter, berittar Pat Edwards.

Informationen som han ger i form
av ett mycket komplicerat podngsys-
tem avgor i regel klubbens val av spe-
lare.

—Det allra sista ordet har natur-
ligtvis managern och styrelsen, men
de Onskar sig engagerade scouter och
darfor tar &ven managers talangscou-
ters ord i beaktande, betonar Pat Ed-
wards.

Ett dromyrke

Enligt Edwars brukar de flesta talang-
scouter ha en idrottslig bakgrund.
Han tror dock inte att alla fore detta
ishockeyspelare ér lampliga till jobbet
som talangscouter. Sjilv har han en
bakgrund inom en nagot “lugnare”
lagsport, som Pat uttrycker sig.

For varje amerikansk och kana-
densisk hockeyfan ér talangscout ett
dromyrke. Pat Edwards kédnner dock
scoutlivets ménga avigsidor.

—@Glé4djen édr stor man far komma
hem till de kdraste som man inte har
sett mycket av under de senaste fem
ménaderna, men innan man ens vet
ordet, dr det ater dags for en ny hock-
eysdsong, och foljaktligen dr man “on
the road again”, sdger Edwards.

En NHL-scout tillbringar otaliga
timmar pa motorvégar, i trista hotell
och i luften. Det &r ocksa en del av
scoutlivet. Huvudsyftet ar att investe-
ra tiden for hockeys framtid i forsta

N
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Pat Edwards

Amerikanen Patrick "Pat" Edwards, fran International Scouting Service, ISS, &r
ansvarig for Chicago och regionen runt denna storstad. Han borjade arbeta for ISS

under spelsdsongen 2007-2008.

| =Wy

Ett stort antal talangscouter och andra som arbetar fér NHL-klubbar traffades vid

g

ett intressant seminarium organiserat av Sports Management Worldwide parallellt

med draften i Montreal.

hand under hosten och vinterhalvaret
i sOkandet av nya spelare.

—P4& sommaren gar det att ta det
lugnt med familjen. Det blir garan-
terat inga langa bilfirder d&, berittar
Edwards.

Chicago-scouten papekar dock att

det handlar inte bara om att hitta nya
talanger vid hundratals gamla och nya
hockeyarenor i Illinois och Indiana.

—Efter draften inleds en serie sam-
matrdden med klubbstyrelsen for att
planera for sa kallade “fria agenter”,
forklarar Pat Edwards.

Det allra
sista

ordet har
naturligtvis
managern
och styrel-
sen, men de
onskar sig
engagerade
scouter.

Pat Edwards

Det ror sig om NHIL-spelare som
kan vérvas utan kostnad av en annan
klubb.

—For att rdknas som en fri agent
maste spelaren ha ett utgdende kon-
trakt samt fyllt 27 ar eller spelat sju
eller fler sdsonger i NHL, berittar Pat
Edwards.

Ministerns far - en talangscout
Enligt honom besdker Chicagos in-
hemska talangscouter mellan 200 och
250 matcher per ar. De som dessut-
om har uppgift att bevaka Europa ser
mellan 40 och 60 europeiska match-
er per ar. Det géller 4ven matcher ut-
anfor elitserier. I regel dr det dock
NHL-klubbarnas cirka 30 interna-
tionella scouter som bor eller lever i
Europa som besoker mellan 100 och
200 matcher per ar i olika lander.

NHL-scouternas europeiska orga-
nisation leds av finlandssvensken G6-
ran Stubb, far till Finlands utrikesmi-
nister, Alexander Stubb. Scouternas
budgetar i Europa ér i regel inte speci-
ellt frikostiga. En av de kanadensiska
scouterna, som deltog i scoutsemina-
riet i Montreal under draften berétta-
de vid pausen om att han att tvinga-
des Overnatta i finlindska Tammerfors
pa ett vandrarhem ,,ockuperat® av ett
ging ryska prostituerade och stokiga
socialfall. P4 grund av att den redan
nedskurna budgeten hade krympit
under en lang scouting-turné rickte
inte pengarna till for bittre boende.

NHL:s 16netak innebér att klub-
barna far spendera maximalt 56,8
miljoner dollar per ar i lI6nekostna-
der. Och allt méste redovisas.

Tar ingen osedd

Amerikanaren Steve Lyons ér en
verklig veteran bland talangscouter.
Steve, som idag ”scoutar® fér Pho-
enix Coyotes’ dr inte bunden till na-
gon bestdmd region.

—Jag sag 250 matcher under forra
sdsongen, siger Steve som sjilv blev
draftad av Boston Bruins 1980.

Steve hjélper ocksa till pad amator-
sidan. Tillsammans med forre stor-
spelaren, Wayne Gretsky, skdter han
kontakterna med spelare som kan
tankas bli draftade.

—Vi har ibland en uppsjo av bra kil-
lar men vi tar ingen osedd, utan vill
se spelaren flera ganger, betonar Ste-
ve Lyons.m

TEXT & FOTO MARKKU BJORKMAN

SVENSKAR MED NHL-KONTRAKT 2009/2010 SORTERADE EFTER KLUBB

LAG SPELARE POS FGDD
Atlanta Tobias Enstrom B 1984
Atlanta Johan Hedberg MV 1973
Buffalo Henrik Tallinder B 1979
Buffalo Jhonas Enroth MV 1988
Buffalo Dennis Persson B 1988
Calgary Fredrik Sjostrom HF 1983
Calgary Staffan Kronwall B 1983
Calgary Mikael Backlund C 1989
Carolina Niclas Wallin B 1975
Chicago Niklas Hjalmarsson B 1987
Chicago Jonathan Carlsson B 1988
Columbus Kristian Huselius VF 1978

Columbus Fredrik Modin VF 1974
Columbus Samuel Pahisson C 1977
Dallas Loui Eriksson HF 1985
Dallas Fabian Brunnstrom VF 1985
Dallas Nicklas Grossman B 1985
Dallas Tom Wandell C 1987

Detroit Nicklas Lidstrom B 1970
Detroit Henrik Zetterberg VF 1980
Detroit Johan Franzén HF 1979
Detroit Niklas Kronwall B 1981
Detroit Tomas Holmstrom H 1973
Detroit Andreas Lilja B 1975
Detroit Jonathan Ericsson B 1984

Detroit Dick Axelsson VF 1987
Detroit Daniel Larsson MV 1986
Detroit Mattias Ritola C 1987
Detroit Johan Ryno HF 1986
Edmonton Robert Nilsson HF 1985
Edmonton Johan Motin B 1989

Los Angeles Erik Ersberg MV 1982
Los Angeles Oscar Mdller HF 1989
Minnesota Kim Johnsson B 1976
Montreal Mikael Johansson VF 1985
Nashville Patric Hornqvist HF 1987
Nashville Andreas Thuresson HF 1987
New Jersey Johnny Oduya B 1981

New Jersey Nicklas Bergfors HF 1987
NY Islanders Robin Figren VF 1988
NY Rangers Henrik Lundgvist MV 1982
Ottawa Daniel Alfredsson HF 1972
Ottawa Erik Karlsson B 1990
Philadelphia Johan Backlund MV 1981
Phoenix Jonas Ahneldv B 1987
Phoenix Joel Gistedt MV 1987

San Jose Douglas Murray B 1980

St. Louis Patrik Berglund C 1988

St. Louis Alexander Steen HF 1984
St. Louis Jonas Junland B 1987

St. Louis Alexander Hellstrom B 1987
Tampa Bay Mattias Ohlund B 1976

Tampa Bay Victor Hedman B 1990
Toronto Jonas Gustavsson MV 1984
Toronto Anton Stralman B 1986
Toronto Jonas Frogren B 1980
Toronto Rickard Wallin C 1980
Toronto Carl Gunnarsson B 1986
Toronto Viktor Stalberg VF 1986
Vancouver Henrik Sedin C 1980
Vancouver Daniel Sedin VF 1980
Vancouver Alexander Edler B 1986
Vancouver Mikael Samuelsson HF 1976
Vancouver Daniel Rahimi B 1987
Washington Nicklas Backstrom C 1987
Washington Michael Nylander C 1972

SVENSKAR | NHL 2009/2010
Antal 2009: 66, Forwards: 31, Backar: 27
Malvakter: 8

SVENSKAR UTAN KONTRAKT
Sa kallade "unrestricted” free agents
Per-Johan Axelsson, VF - 1975 (Boston)
Anders Eriksson, B - 1975 (Calgary)
Christian Backman, B - 1980 (Columbus)
Joakim Lindstrom, VF - 1983 (Phoenix)
Joel Lundgvist, VF - 1982 (Dallas)

Mats Sundin, C - 1971 (Vancouver)
Restricted free agents Inga.

Kallor: NHL & Svenska Fans NHL-Forum.

Svenska utlandsproffs totalt i varlden:
Ca 350



onart ar det Ishockey-VM 2013

Forberedelserna infér Ishockey-VM i Sverige 2013 har borjat.
Vill du vara med? G& in pa www.swehockey.se och se vilka som redan
dr med eller ring Infront pa 08-722 32 00, www.infrontsports.se.
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24 SPONSORERNA OM SOMMARENS EVENEMANG

Sponsorerna om
sommarens evenemang

Sport & Afférer har fragat ett antal sponsorer om deras syn pa samarbetet
med nagra av sommarens idrottsevenemang.

Men forst berattar Maria Guggenberger, vd for Svenska Sponsrings
& Eventféreningen, om hur evenemangens sponsorintakter paverkas av

lagkonjunkturen:

-De idrottsevenemang som har langsiktiga sponsoravtal har inte haft
nagra stérre problem men de med avtal som [6per pa arsbasis har i flera
fall haft svarare att hitta sponsorer. Fler evenemang véljer nu att skriva
mer langsiktiga sponsoravtal, vilket kanske andas lite framtidstro, men nar
foretagen véljer att satsa pa farre och stdrre projekt far de som behdver
sponsorer pa mellanniva svarare att na fram. Besokssiffrorna visar pa
bade tapp och 6kningar av antalet besdkare, men totalintrycket &r att det
anda haller sig relativt val jamfoért med féregaende ar.

Vilka sommarevenemang samarbetade sponsorn med?
Finns det siffror med hur mycket pengar? Personal?
Hur aktiverade man sin sponsring?

Ar man néjd med utfallet?

Ar det aktuellt med ett fortsatt samarbete?

COLLECTOR SER RESULTAT

Collector Swedish Open och titelspons-
orn Collector aterférde damtennisen till
Bastad. Tévlingens kvalitet och uppmark-
samhet var hdg, och det var en nojd spon-
sor som summerade.

Vi har haft en fantastisk framgang med
evenemanget, och vara kunder har upp-
skattat vart engagemang, sdger Charlotta
Oom pa Collector. Vi har kunnat rikna in
néstan 1 000 kunder, varav 300 pa invig-
ningsdagen.

Collector har ett avtal 6ver tre ar, och
ser redan fram emot nésta ars tidvling. For

hoppningen ér att 4ven da kunna erbjuda
damtennis pa hog niva och framgangsrika
kundevenemang.

PREEM NOJDA MED REKORD-VM

Nir Lysekil Women’s Match med VM-
status avgjordes i somras var Preem en av
tva huvudsponsorer. Evenemanget blev en
succé.

— Vi dr nojda med utfallet. Det mest
minnesvirda var att det slogs rekord i an-
talet besokare, sdger Stig Nilsson, sponsor-
ansvarig Preem.

Hur aktiverade ni er under eventet?

— Montern var var huvuddel, ddr hade
vi tdvlingar och informerade om vart mil-
joarbete, produkter och kommande sats-
ningar pa fornyelsebara drivmedel.

Stig Nilsson vill inte uppge hur mycket
pengar som lades pa evenemanget.

— I huvudsak var det personal fran
Preemraff i Lysekil som medverkade i
montern med totalt tio medarbetare, sé-
ger han.

— Preem ar en stor lokal arbetsgi-
vare 1 Lysekil och dess grannkommu-
ner, dirfér adr vi angeligna om att visa
oss och var verksamhet, sdger Nilsson.

Kommer ni att sponsra evenemanget
nésta ar?

—Nu pagar en utvirdering, fragan ér for
tidigt stalld.

SEB AKTIVA SOMMARSPONSORER

SEB har haft en hektisk sommar med
Match Cup Sweden i Marstrand, Catella
Swedish Open samt Kalle Anka Cup i Ba-
stad, Champions Challenge i Lysekil och
Falsterbo Horse Show.

Varje evenemang kriver stor aktivering
pa plats, sédger Josefin Sollander pa SEB.
Vi genomf6r seminarier, monteraktivite-
ter, annonsering och aktiviteter riktade
mot barn.

Utfallet har varit mycket tillfredsstillan-
de, och SEB riaknar med att engagemanget
fortsdtter 1 oférminskad skala nésta ar.

Resursmissigt dr det kriavande, efter-
som vi har 20-30 personer pa plats vid var-
je evenemang, men det 16ser vi via det sto-
ra interna intresset, avslutar Josefin.

MAZDA

Stockholm Triathlon bygger varumér-
ke Mazda Motor Sverige dr sedan 2008
titelsponsor till Mazda Stockholm Tri-
athlon, som i ar avgjordes 23 augusti. Av-
talet ar 3-arigt, och Mazda satsar cirka
350000 kr/ar..

—Vi dr mycket ndjda med utfallet. Vi for-
knippas hir med sport, spidnning och den
hoga prestationsniva.som krivs. Vi dr sdkra
pé att detta stidrker vart varumaérke ytterli-
gare, sdger Per Lidstrom, Pr-chef.

Under tivlingen genomfors aktiviteter
med aterforsiljare som deltar i lagtivling-
en.

Varumirket Mazda nar kunder via sa-
vil den stora publiken pa plats som via en
stark mediabevakning.

FORTUM LAGGER ENERGIN PA FRIIDROTT
Fortum &4r nationell sponsor av Svenska
Friidrottsforbundet. Klimatambassaddrer
som systrarna Kallur och Stefan Holm é&r
ansikten utit. Avtalet dr nu forlingt med
tre dr. Starka tillfdllen dir Fortum profile-
rats i ar &r DN Galan, Finnkampen i G6te-
borg och IF Gé6tas Ungdomsspel.

—Bland aktiviteterna finns Team For-
tums Miljébox med produkter som sédn-
ker energiatgangen. Boxarna skénks av oss
och ungdomar i klubbarna séljer dessa for
100 kronor och tjédnar pengar till sin loka-
la férening, séger Jennifer Carlsson, spons-
ringsmanager pa Fortum.

Vidare gors bland annat Fortums ener-
gikartldggning som visar hur friidrottshal-
lar kan spara mycket energi.
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EUROCARD
Bia Svird, ansvarig for Eurocards satsning
péa Eurocard Gotland Runt

—Vi ér no6jda sponsorer av Eurocard
Gotland Runt och sponsrar KSS ettar till
som 4r sista aret av tre. Sedan gors en ut-
virdering sa far vi se hur vi fortsétter med
engagemanget. Vi var ett team pa ca 13
personer som vixelvis arbetade med tév-
lingen i somras.

—I ar var det extra mycket fokus pé seg-
ling i Stockholm genom Volvo Ocean race
stoppet vilket gynnade oss.

—1I somras erbjod vi bland annat vara
forfriskningar i var aktivitetsyta “Euro-
card Sailors Lounge” vid Berns, som vi
for 6vrigt samarbetar med &ven i andra
sammanhang . Syftet var att skapa kidnne-
dom om kommande tivling och var nér-
varo i Sandhamn.

—Ett starkt minne av arets event var
den fullstindiga stiltje som radde pa fi-
naldagen vilket gjorde att prisceremonin
i Sandhamn med banketter och tal fick
skjutas till dagen efter. Nagot sddant har
inte intriffat sedan 1973.

STADIUM
Gustaf Ohrn, 42, vd for Stadium Sports
och ansvarig fér Stadium Sports Camp ér
ndjd med sommarens ungdomsevent.

15:e upplagan pad Himmelstalundsfil-
tet i Norrkoping slog flera rekord.

—Vi trodde pa 5 000 deltagare. Det
kom 5300.

—Antalet tjejer 6kade till 47 procent och
dagcamping for de yngsta blev lyckad.

Arrangdrer dr Stadium Sports,
Norrkdpings kommun och loka-
la idrottsforeningar. Overskott &terin-
vesteras. Uppgifter om hur stor omsatt-
ningen eller vinsten ér ldmnas dock inte ut.

Stadium sponsrar mycket idrott. Kan de
pengarna konkurrera med er satsning
pa campen?

—Nej, det dr tva skiljda delar.

ERICSSON SPONSRADE VOLVO OCEAN RACE
”Vi betraktar inte VOR som ett svenskt
Event, heller inte som ett sponsor-
atagande.

Viingdr aldrig i ett engagemang om det
inte ger mervirde for aktiedgarna.

Vi ser inte vart engagemang som spon-
soring utan som samarbeten. Vi anmal-
de 2 batar till VOR, anstillde batbyggare,
byggde batarna precis intill huvudkonto-
ret, anstéllde seglare och genomforde ra-
cet. Néstan 1 ar innan tédvling, anvinde
vi batbyggandet som exempel pa E’s
projektkunnande och drog parallel-
ler med byggandet av kommunikations-
16sningar. Vi bidrog dven med ett antal
16sningar som Volvo anvidnde under tiv-

FOTO GETTY IMAGES SPORT

lingen for att 0ka deltagarnas informa-
tionsspridning och askadarnas delaktighet
1 tdvlingen. Sedan gav vi oss ut pa en seg-
ling som tog oss jorden runt. I hamnarna
hade vi omfattande kundaktiviteter, visa-
de dem olika l6sningar och gjorde afférer.
Nu tar vi en paus i vart engagemang i
WOR. Vi har uppnatt allt vi 6nskat och,
sportsligt och affirsméissigt. Nu skall vi
fundera 6ver vad vi skall gora i stillet. Det
behover inte vara sport!
Vi har fatt 3-4 ggr igen — men 6kad forsélj-
ning av produkter och tjinster kommer
utdver detta.

SAS SATSAR PA GOLF

SAS huvudspar ér i ar golftdvlingen SAS
Scandinavian Masters pa Barsebéck. Fo-
retaget satsar10 milj SEK/ar i tre ar med
option pa ytterligare tva. Ett viktigt och
uppskattat sitt att vara aktiv 4ven under
daliga tider.

—Vi triffar 110 000 kunderi 10 timmar
om dagen och bygger en lojalitet till SAS.
Vi triffar hela segmentet av kunder, allti-
fran barnfamiljer till affirsmén, sdger SAS
sponsorchef Erik Knudsen.

Ho6jdpunkt var finaldagen, som Erik
Knudsen bedémer som ”magisk”. Fokus
laggs pa golf under positiva, avspdnda for-
mer, sdsom pro-am-tévlingar fér kunder
och anstéllda.

VOLVOS SPONSORSATSNING | HAMN

Volvo Ocean Race foljdes av néstan tva
miljarder tv-tittare Gver hela vérlden och
miljontals méanniskor foljde tdvlingen pa
plats i de tio hamnstédder som batarna be-
sokte. Vid varje stopp moétte dskadare och
inbjudna géster varuméirket Volvo.

—Volvo Ocean race kombinerar evene-
mangsmarknadsforing, forséljning, intro-
duktion, lansering, produkt och varumar-
ke vid samma tillfélle. P4 s sitt far vi ut
sd mycket som mdjligt av evenemanget,
sidger Karin Bicklund, ansvarig for Volvo
Ocean Race-satsningen pa Volvo Person-
vagnar, till Volvos hemsida.

Under éarets tévling lanserades bilmo-
dellen Volvo XC60 och foretaget, som ska
sponsra dven nésta race 2011, anser att
tdvlingen ger effekt i antal salda bilar. En-
ligt Volvos hemsida finns det tydliga kopp-
lingar att de som kénner till Volvo Ocean
Race i hogre grad dn andra 6verviger att
vélja en Volvo som sin nésta bil. Volvo, som
inte vill avsldja hur stora summor de satsar,
har inte gatt att nd for kommentar. Foreta-
get ska sponsra dven nésta tivling 2011.m

NG 25

Mer sport an nagonsin

Uno Gronkvist om det 6kande tv-utbudet

Idrig har det férekommit
sa mycket idrott i TV — och
medierna 6ver huvud taget
- som nu. Antalet kanaler
ar storre dn nagonsin och
sportsindningarna tar allt storre utrym-
me pa bekostnad av andra program. Dér-
till kommer renodlade sportkanaler av
olika slag, exempelvis Eurosport, Viasat
och Canal+.

En f6ljd av detta ér att sportjournalis-
terna har blivit allt fler. Som bekant rack-
er det inte med bara en reporter i sind-
ningarna. Dartill kommer bisittare av
olika slag, experter och Gverexperter, in-
tervjuare vid spelarbasen och sé dnnu fler
experter i studion som ska kommentera
det vi sett men kanske inte forstatt.

Maénga av dessa journalister hardlan-
seras, inte bara i TV utan dven i tidning-
arna. Ibland sé kraftfullt att de konkur-
rerar med de stjarnor som de &r satta
att bevaka. Kvallstidningarna har sedan
flera ér sdrskilda sportbilagor alla dagar i
veckan och i Expressen var Mats Olssons
bildbyline lika stor som actionbilderna av
Usin Bolt under friidrotts-VM.

Ar allt detta ett tecken p4 6kat idrotts-
intresse? Kanske, men i forsta hand beror
det pa att elitidrotten har blivit en sjalv-
Kklar del av den internationella underhall-
ningsindustrin. Ofta ir prislappen vid
inkopet lag eftersom de olika idrotterna
tévlar med varandra om uppmérksam-
heten.

Undantaget ér de riktigt stora eve-

nemangen som OS ochVM inagra av
de stérsta arenasporterna. D4 ska stora
planboken fram for att sdkra sindnings-
ratterna och f6ljden blir att TV-bolagen
forsoker mjolka ut allt dom kan. Mycket
»forhands” och dnnu mer eftersnack sa
att timkostnaden reduceras.

En annan konsekvens ir att journalis-
terna allt mer ikldder sig rollen som sup-
portrar. De haussar de svenska idrottarna
och patriotismen ar oho6ljd.

Bra eller daligt? D6m sjélv. Liget édr
som det dr och som alltid styr de kom-
mersiella krafterna.

Intressantast dr hur den hér utveckling-
en paverkar den svenska idrottsrorelsen.
Enligt min mening bidrar den till kad
polarisering. De populéraste sporterna far
allt mera medietédckning, vilket bidrar till
Okad rekrytering, storre publik, fler spon-
sorer och forbéttrad ekonomi. Och de 6v-
riga far dven i fortséttningen forlita sig pa
ideella insatser for att Gverleva.

Sedan kan man ju alltid reflektera
over utfallet dven for de stora och starka,
t ex fotbollen. Kommer publiken dven i
framtiden att befolka arenorna for att se
en medioker match i allsvenskan om de
kvillen innan kunnat
njuta av Barcelonas
artisteri i en direkt-
sindning? m

UNO GRONKVIST,
FORFATTARE OCH
SPONSRINGSEXPERT

Sport & Aftdarer

Missa inte nasta Tematidning i
Dagens Industri!

Nr1 2010:

* Tjejerna i Idrotten  Vinter-OS Special+ Idrottens konsulter
« Sd fordelas Tv-tiden mellan idrotterna
e Idrottsforbunden & sponsring

Utgivning i februari 2010.

e Allt om sommarens idrottsevenemang
« Extraupplaga till Eventdagarna

Utgivning i juni 2010.

For mer information:
Tel: 0176-22 83 50
Mail: gustaf@sportaffarer.se
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KARINS SPALT

Om statsstodet och
nya egna grepp

Ostens budgetproposition

blir avgorande, inte bara for

RF utan for hela idrottsro-

relsen. Da laggs nivan for det

som enligt riksdagsbeslut ska
vara ett ”stabilt och forutsidgsbart” stats-
stod till idrottsrorelsen.

Idrottsrorelsen har fram till under det
senaste decenniet fatt huvuddelen av sitt
statliga bidrag via Svenska Spels 6ver-
skott. Men fran och med nista ar kom-
mer det att fordndras. Hela statsstodet
kommer i framtiden att ga via den ordi-
narie statsbudgeten.

Spelar statsstodet nagon roll fér den
lokala idrottsféreningen? Hade frigan
stéllts for tio ar sedan hade svaret blivit
tja, till viss del. Men idag &r ldget annor-
lunda. Samtidigt som det kommunala
stodet minskat pa manga hall har det
statliga stodet till barn- och ungdoms-
idrotten (LOK-stodet och Idrottslyftet)
flerdubblats, som en foljd av Svenska
Spels positiva utveckling. En firsk RF-
undersOning visar att statsstodets andel
av en genomsnittsforenings intdkter 6kat
fran 6 till 16 procent under de senaste
femton aren.

Men allra mest har uttaget fran de
egna medlemmarna 6kat, fran 16 till 31
procent av de samlade intdkterna. Det ar
Klart att hogre avgifter gor att fler tving-

as siga nej till idrotten av ekonomiska
skél. For att kunna leva upp till malet
om idrott for alla maste den utveckling-
en hallas tillbaka.
Om féreningarna ska kunna halla nere
avgifterna maste det statliga stodet ligga
kvar pé dtminstone dagens niva. Politi-
kerna maéste inse att stodet till idrotten
ir en langsiktig investering som ger mer
tillbaka i form av hilsa, védlbefinnande,
social fostran och glddje — oavsett kon-
junktur.

Samtidigt dr det viktigt att vi inom
idrottens organisationer pa alla niva-
er blir béttre pa att skapa egna intékter.
Vissa forbund och foreningar har bade
kunskap om och resurser for att jobba
med exempelvis sponsorer men langt
ifran alla. Har behover vi stirka deras
mojligheter framf6r allt genom att hoja
kompetensen. Det arbetet har vi berét-
tat om bland annat hér i Sport & Affarer
dér Riksidrottsfor-
bundets satsning pa
Idrottens affirsskola
dren del.m

KARIN MATTSSON WEIJBER
ORDFORANDE FOR RF
KARIN.MATTSSON@RF.SE

Hogtid for ess inom
tennis och narmqsllv

Den 17-25 oktober qenomfors tennis-
festen If Stockholm Open pa Kungliga
Tennisstadion i Stockholm. Hogkvali-
tativ tennisturnering ar navet, som ger
forutsattningar for andra populdra och
givande aktivteter. Sport och affirer
trivs fint ihop i denna anrika arena.

I arets startfalt som ska kimpa pa ba-
norna mirks frimst Robin Soderling,
Joachim Pim-Pim Johansson. Prissum-
man dr i ar 650000 Euro, varav segaren
i singelturneringen kvitterar ut 83 000
Euro.

Tennisfesten ger dven en stark bas
for néringslivet. If Stockholm Open ar-
rangerar tillsammans med Veckans Affa-
rer Stora Borsdagen. Niringslivsprofiler
och toppolitiker som till exempel Scanias
VD Leif Ostling, finansmarknadsminister
Mats Odell och Franck Petitgas, Morgan
Stanley, kommer d& att belysa, debattera
och foreldsa om aktuella &mnen.

— Vi har alla férutsittningar for att
detta ska bli en mycket lyckad turnering.
Inte bara sportsligt. Vi har under ménga
ar byggt SO till ett mycket starkt varu-
mirke. Vi levererar det som var hérliga
och stora publik uppskattar och vill ha.
Vira olika arrangemang har successivt
utvecklats och erbjuder nédtverkande och
forhallanden som vi vet stimulerar fore-
tags affirsmojligheter, sidger tdvlingsle-

Per Hjertqvist (till h6ger) minglar med
Marcus Wallenberg.

daren Per Hjertquist.

Antalet askadare véntas bli mer dn
42 000 och tévlingarna kommer att sian-
das i SVT. Turneringen kommer dessut-
om att sindas i ytterligare 125 ldnder.

TEXT JOACHIM VON STEDINGK

FAKTA STOCKHOLM OPEN
Huvudsponsorer: If (trogen titelsponsor sedan
2001) samt Intrum och BMW.

Omséttning: vintas ndrma sig 33 MSEK, varav
sponsorernas andel & ndrmare 19 MSEK.

Intdkterna: Fordelar sig ungefdr enligt foljande:

Sponsorer 59%
Hospitality 10%
Biljettintakter 20%
Barter 4%
TV-rattigheter 2%
Ovrigt 2%

FYRA LEGENDARISKA KRAFTPROV

De fyra tévlingarnai en
ursprunglig Svensk Klas-
siker ar:

Langdskidor: Vasaloppet
eller Oppet Spar 90 km,
alternativt Engelbrektslop-
pet 60 km. Arets Vasalopp
vanns av Daniel Tyrell,
Grycksbo och Sandra
Hansson, Uddevalla IS.
Engelbrektssloppet togs
hem av Jimmie Johnsson,
Eksjo SOK och Kristina-
loppet av Anna Lindgren
Brovallens IF.

Cykel: det stora
cykelkraftprovet Vdttern-
rundan, 300 km, avgjordes
i juni. Ingen vinnare utses.
Alla som tar sig runt ar
vinnare!

Simning: | juli avgjordes
Vansbrosimningens 3 km
langa lopp.
Herrsimningen vanns av

Johan Sandberg, Vasby
Simsallskap och Trine Gud-
nitz, Helsingdr Svommek-
lub vann damtdvlingen.

Lopning: Lidingdloppet,
30 km. Herrklassen vanns
av Japhet Kipkorir och
damklassen vanns av
Malin Ewerlof Krepp.

En Svensk Klassiker har
kompletterats med:
Tjejklassikern: Kristina-
loppet (Tjejernas version
av Engelbrektsloppet)
alternativt TjejVasan

eller KortVasan, 30 km,
Tjejvdttern pa cykel 90
km, Vansbro Tjejsim, 1

km, och sist fdljer Lidingd
Tjejlopp.
Klassikerhalvan: Halva
loppen av de ordinarie
klassikerloppen. Halv-
Vasan, 45 km alternativt
Engelbrektshalvan, 30 km,

Det ultimata styrkeprovet

En Svensk Klassiker. Smaka pa
den! Det handlar om att under en
tolvmanadersperiod genomfora fyra
klassiska styrkeprov inom grenarna
lingdskidakning, simning, cykling
och simning. Succén vidxer och ar
nu bolagiserad i ESK AB.

ning. Hittills har mer én 25000 her-
rar och ndrmare 6 000 damer lyckats
och som bevis fatt det atraviarda dip-
lomet. Dessutom kan kdmparna képa
Klassikermedaljen. Dessa finns i olika
valorer beroende pa hur manga gang-
er den er6vrats Den ddlaste i guld och

glas dr for de som klarat klassikern

Att er6vra En Svensk Klassiker 4r mé-

minst 19 ginger.

ir verkligen roligt att folja utveckling-
en, beriattar Mats Qvarfot, mannen
som grundade tdvlingen, uppfann
namnet och engagerade Prins Bertil
som beskyddare. Mats Qvarfot ar en
legendar, med rétterna i Vansbrosim-
met. Han 4r mycket engagerad i sin
skapelse Svensk Klassiker, och som
kronan pa verket signerar han sjilv

Drivs i eget bolag

En Svensk Klassiker har nu bolagi-
serats, och de fem dellopp sim ingar
(se faktaruta) adger 20 procent varde-
rai ESK AB.

—Véra intdkter i bolaget kom-
mer bland annat fran f6érsiljningen
av medaljer, diverse bonus pa klid-
forsiljning och fran vara sponsorer
Sporrong och Aftonbladet, berittar
Micke Thorén, styrelseordférande
for ESK.

Marknadsforingen av En Svensk
Klassiker sker genom deltagande
pa missor med idrottssanknytning.
Men dven mun-mot-mun metoden
dr en stark killa till att kunskapen
om den ultimata utmaningen vix-
er och lockar allt fler. Inte minst via
de enskilda loppen dir totalt cirka
140000 startande ér potentiella am-
bassadorer.

—En Svensk Klassiker ar ytterliga-
re ett dragplaster for att locka dkare
till Vasaloppet. Med det nya bolaget
hoppas vi pa sikt 6ka dragningskraf-
ten for ESK och givetvis for de del-
tdvlingar som ingar, sidger Jonas Bau-
er, vd for Vasaloppet.

Aven huvudsponsorn Aftonbladet
dr positiv.

—Vi har agerat sponsorer av En
Svensk Klassiker i tre ar. Vi d4r mycket
positiva och kopplas gidrna ihop med
de viarden som ESK forknippas med;
sport och hilsa, sdger Pontus Ogeb-
jer, Aftonbladets sponsringschef. m

TEXT JOACHIM VON STEDINGK

Idé: Principen for Klassikern har hittills varit att
det &r stort nog bara att delta. Men for den tav-
linginriktade deltagaren, publik och media skulle

31000

personer

En Svensk Klassiker ar ett uppliagg
for att motivera till traning och tdvling
under varje arstid. Ett folkhélsopro-
jekt dér intresset hela tiden véxer. Det

varje ar alla diplom till de som lyck-
as med bedriften. Diplomet far dock
deltagaren sjilv betala for.

let f6r manga motionédrer och idrot-
tare. En Svensk Klassiker grundades
1971. Sedan dess har manga ként sig
kallade att forsoka klara denna utma-

attraktionen &ka ytterligare med ett tavlingsupp-
Idgg dar den som lyckas bast i samtliga discipli-
ner blir totalsegrare av en Svensk klassiker. Detta

Sa manga har En svensk skulle ge tavlingen ytterligare en dimension.

klassiker-diplomet.



VILJAN ATT VINNA.
LIKA URSPRUNGLIG SOM GALOPPEN.
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Ett fantastiskt

1Ishockey-VM

En studspuck 6ver en av vara backars
skridsko efter en rensning fran egen
zon, fristallde Tjeckoslovakiens topp-
forward Ebermann som gjorde 1-2 i
andra perioden. Litet tillspetsat innebar
det att Tre Kronor inte bara forlorade
matchen utan ocksa guldmedaljen till
Tjeckoslovakien vid VM i Wien 1977.

KRONIKOR HANS “VIRUS" LINDBERG
FOTO GIULIANO BEVILACQUA (OM EJ ANNANT ANGES)

shockey VM i Osterrike 1977 var det tuffaste
varldsmaisterskap som ndgonsin spelats, &tminsto-
ne fram till dess. Konkurrensen var grym med Sov-
jetunionens samtliga toppspelare, med proffsspela-
re fran NHL i Canadas lag och ett Tjeckoslovakien
med sina allra bésta spelare tillgéngliga. Dessutom var
Finlands och USAs trupper av yttersta toppklass. I den-
na konkurrens vann Tre Kronor en silvermedalj och var
sensationellt alltsé bara en studspuck fran guldet.

Med ett nédstan nytt lag var prestationen langt 6ver
mina forvintningar men samtidigt ett bevis p4 att svensk
ishockey hade en bredd och spetskompetens med vilut-
bildade unga spelare. Fran detta lag skulle inte mindre
dn 14 av 22 spelare senare pa hosten 1977, bli proffs i
Nordamerika.

Mycket stod pa spel i avslutningsmatchen mot Sov-
jet. En forlust hade inneburit en fjdrde plats vilket 4nda i
mina 6gon hade varit ett stradlande resultat i den hir sten-
tuffa turneringen. Men vi vann med 3-1 efter den andra
segern under VM mot ”omojliga” Sovjet.

Givetvis var vi i de flesta medier nederlagstippade och
inte manga experter trodde att vi skulle ta oss vidare till
slutspel, 4n mindre vinna en medalj av ddel valor.

Det var inte bara i Wien som nyaTre Kronor gjor-
de ett mycket gott intryck pa mig utan hela sdsongen
1976/1977. Alla resultaten var inte lysande fore VM men
intentionerna och ambitionerna fanns déar bland de unga
spelarna i laget.

£ o e PN, T .q'lt _'1-1:;2 Ll
Psykologen Ake Fjallstrom och Stig Salming i samtal
infor turneringen.

S

Hans "Virus” Lindberg i spelarbaset under Ishockey VM i Wien 1977.

Under VM-forberedelserna som borjade i Jon-
koping via Goteborg och Stockholm vixte sam-
manhallningen sig allt starkare inom gruppen. Att
behova ”plocka bort” vissa spelare skulle bli en rik-
tigt tuff uppgift. Infér avresan till vart sista lager i
Prag var jag d4nda tvungen att meddela nagra spela-
re att de inte skulle fa plats i VM-truppen.

ITjeckoslovakiens huvudstad Prag genomfor-
de vi ett kvalitativt mycket bra traningsldger som
skulle avslutas med en match mot Tjeckoslovakiens
A-lag men ICKE. Vi fick moéta ett B-lag, férlorade
med 2-4 och tvivlarna fick vatten pa sin kvarn. Men
min uppfattning var klar: - Det hér laget inneholl
mycket kunnande, vilket ocksa skulle visa sig under
VM. Daligt genrep, bra premiér.

4 till Wien och VM-turneringen. Det dr
Klart att det under tio matcher pa 18 da-
gar intréiffar en méingd saker, savil posi-
tiva som negativa. Det negativa 16stes pa
ett konstruktivt sitt och det positiva fick alltid
extra utrymme under triningar och matcher. Park Hotell
erbjod bra rum och service, supergod mat och nérhet till
en av Wiens storsta och vackraste parker, Schénbrunn,
dér vi nér vi sd 6nskade, fick en stunds avkoppling.

Vi genomférde turneringen pa ett mycket imponeran-
de satt:

Vi vann matcherna i grundserien mot Ruménien med
8-1,Visttyskland med 7-1, mot USA med hela 9-0 och
Finland med 5-1(efter visst besvir. Det stod 1-1 efter tva
perioder men i den tredje var vi helt 6verldgsna) Vi slog
Canada med 4-2 i en mycket bra ishockeymatch dér vi
avgjorde i 6ppet mal genom P.O. Brasar i slutet av match-
en. Sovjet krossades med hela 5-1 i en match som vi ge-
nomforde pé ett ndrmast perfekt sitt. Mycket tack vare

Sovjet
krossades
med hela
Hh-1ien
match som
vi genom-
forde

pa ett
narmast
perfekt
satt.

ett formidabelt malvaktsspel av Géran H6-
gosta och ett forsvarsspel i toppklass i kom-
bination med reptilsnabba spelviandningar
och en enorm effektivitet i avslutningarna.
De Sovjetiska spelarna var frustrerade 6ver
vart taktiska upplégg vilket gjorde att de-
ras in6vade spelvarianter inte fungerade.
Mot Tjeckoslovakien kom enda forlusten i
grundserien(1-3). Vi forlorade trots spel6-
vertag, matchen i andra perioden. Tjecker-
na lyckades tyvirr genom sin vanliga taktik
med smart férsvarsspel och snabba omstéll-
ningar gora de tva avgérande malen.

otalt alltsa sex vinster och en
forlust. 12 poidng, 42 gjorda
mal och 9 insldppta. Dessutom
var vi mycket bra i power play
och box play.

Tjeckoslovakien, Canada, Sovjet och Tre
Kronor gick vidare till en slutspelsrunda
dér alla motte alla en gang och dér poing-
en frin grundserien f6ljde med.

Vi moétte Canada i forsta slutspelsmat-
chen, ett Canada som hade forsokt att
”spela ishockey” 1 grundserien men som
formodligen insdg att deras kapacitet inte
skulle racka till med rent spel. Notera att
viigrundserien slog dem med 4-2, att Sov-
jet vann med 11-1 och att tjeckerna spelade

3-3 mot 16nnléven.

Vi forlorade vér forsta slutspelsmatch
med 0-7 och kanadensarna tog till alla
medel for att vinna. Att Canada skulle
dndra sitt beteende var ingen 6verraskning.
De startade sitt trash talk” redan kvél-
len innan p4 hotellet da det var ytterst nira
slagsmal mellan nagra svenska och kana-
densiska spelare (dar Phil Esposito var en
av de virsta brakstakarna). Det fortsatte pa
uppvarmningen matchdagen da kanaden-
sarna inte limnade isen efter sin uppvirm-
ning och ett enormt snackande/hackande i
spelargangen fére matchen. Ligg dartill att
vissa ledare som kinde sig pressade att na
resultat, eldade pa extra mycket.

Det fick till foljd att vara spelare full-
stdndigt manglades under matchen och vi
fick méngder med skador(Lars- Erik Er-
icsson blev néstan blind och Kent-Erik

Andersson fick mjélten spriackt) .Vi tilléts inte att spela
var hockey och visst behdrskade Canada sitt ”spelsitt”.

Hur som helst — en kostsam forlust for vart unga lag
men ocksd en paminnelse om vad som kan hénda nér
man moter transatlanter. Det har ju hint méanga ging-
er dven efter denna turnering att Canada anvént sig av
denna taktik ndr man varit i en pressad situation. Nésta
match var mot Tjeckoslovakien dér vi forlorade med 2-1
vilket jag beskrev i inledningen. En studspuck stéllde till
det for oss i andra perioden vilket skulle visa sig ricka for
att tjeckerna skulle lyckas erdvra virldsmaéstartiteln.

Den sista matchdagen krossade Canada Tjeckoslova-
kien med 8-2 och jublade 6ver att de vunnit en medalj.
Vi satt pa hotellet och bredvid oss satt det sovjetiska laget
och fikade. En TV visade att Canada avgjorde matcheni »




FOTO PETER KNOPP/AFTONBLADET
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Goran Hogosta var VM:s bésta malvakt och blev invald i All Star team.

- Slutspelsmatchen vi helst vill glomma: Sverige - Kanada 0-7.
Kanadensarna spelade plétsligt vérsta sortens grishockey.

De hade férlorat mot oss i grundserien och visste att vi var svéra
att komma at med rent spel. Har konstaterar Rattan Edberg att
Kent-Erik Andersson blivit svart skadad (sprackt mjélte) i ett av

valdsévergreppen. Hégosta var tillfélligt skadad och ersatt av
Hardy Astrom.

SVERIGES WM-LAG 1977
Malvakter: Goran Hogosta (Leksands IF), idag: 55 &r. Hardy Astrém (Skellefted
AIK), idag: 58 ar. Lennart “Nenne” Andersson (Férjestads BK), idag: 57 ar.

Backar: Jan-Erik Silverberg (Brynés IF), idag: 56 ar. UIf Weinstock (Leksands
IF), idag: 57 ar. Mats Waltin (Sodertalje SK), idag: 56 ar. Stefan Persson (Brynés
IF), idag: 54 &r. Stig "'Stigge” Salming (Brynés IF), idag: 62 ar. Lars "Zéta" Zet-
terstrém (Férjestads BK), idag: 55 &r. Lars Lindgren (MoDo AIK), idag: 56 ar.

Forwards: Martin Karlsson (Brynés IF), idag: 57 ar. Roland "Rolle” Eriksson
(Leksand, Minnesota North Stars), idag: 55 dr. Lars-Erik Ridderstrém (tidigare
Ericsson). (Brynds IF), idag: 58 ar. Rolf "Réttan" Edberg (AIK), idag: 59 &r. Mats
""Matta" Ahlberg (Leksands IF), idag: 62 &r. Bengt Lundholm (Leksands IF), idag:
53 ar. Lars-Gunnar "Krobbe" Lundberg (Brynds IF), idag: 57 ar. Nils-Olov ""Djura”
Olsson-Knuts (Leksands IF), idag: 57 ar. Per-Olov "Peo" Brasar (Leksands IF),
idag: 59 ar. Kent-Erik Andersson (Férjestads BK), idag: 57 ar. Hans "Jacken” Jax
(Leksands IF), idag: 61ar.

ISHOCKEY-VM | WIEN 1977 29

3

Roland Eriksson i kamp med Rysslands Vladimir Petrov.



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

cfo] keowkAN

o B | AL e e i

tredje perioden. Sovjetspelarna jublade och var sdkra pa
att guldet skulle hamna i Moskva. Det behévdes bara en
vinst i sista matchen mot Tre kronor.

Vi gick igenom var taktik infor matchen och akte buss
till ishallen. Bandspelaren i bussen spelade som van-
ligt matchdagen ”Rulla in en boll och lat den rulla” med
Gosta Linderholm. Vi forberedde oss som vanligt men
kidnde oss extra peppade nar vi forstod att sovjetspelarna
trodde att de kunde kora dver oss mot guldet. Inte kunde
de forestilla sig att férlora tva matcher pa raken i samma
VM mot Sverige! Men tidnk sa blev det ! Varken tidiga-
re eller senare skulle det ske dvs att Tre Kronor vann tva
matcher under samma VM mot super Sovjet. Ofattbart
men sa blev det efter ytterligare en fantastiskt genomford
match av hela laget.

aktiken var som i forsta matchen att med

disciplinerat férsvarsspel och snabba om-

stillningar samt genom att “besétta ytor”

spoliera genomtéinkta upp spel och spelideér

for sovjeterna. Kreativitet inom spelsystemet

var dé forbjudet for sovjetspelarna men skul-
le komma att férdndras infér kommande maésterskap.

Vi lyckades perfekt men visst hade vi problem under
matchen med ett tungt spelférande Sovjet och skrid-
skoslipningsproblem péa backsidan och med utvisningar
som slet ont pa ett fatal spelare. Men Goran Hogostas
maélvaktsspel var fenomenalt och om mojligt &nnu bétt-
re 4n i forsta matchen. Vi bjod pé supervassa spelvind-
ningar och en suverén effektivitet i avslutningarna. Ro-
land Eriksson gjorde alla tre malen. Hela laget offrade
sig, inte minst i egen zon, dér vi i drlighetens namn be-
fann oss i stora delar av matchen.

Vilken glddje och ldttnad hos véra spelare nér slutsig-
nalen gétt och vi vunnit matchen med 3-1 och silvret var
vart. Vi kidnde alla stolthet nér vi fick ta emot silvermedal-
jerna. Vi hjilpte dessutom Tjeckoslovakien till guldet vil-
ket deras tranare kom in och tackade for efter matchen.
Tjeckerna, vilfortjdnta méstare, var den enda nation vi
inte lyckades besegra under Wien VM.

5-1 och 3-1 = 8-2 mot datidens “oslagbara” Sovjetiska
landslag! Enormt imponerande pa det sidtt matcherna ge-
nomférdes bade taktiskt/tekniskt som genom individuella
topp-prestationer, men alltid med lagets bésta i centrum.

Sovjet blev en besviken bronsmedaljor och det blev
rifs och réttarting efter detta VM. Canada bara fyra, utan
medalj, trots att man stéllde upp med proffs fran NHL
for forsta gangen i VM sammanhang.

VM 1Wien verkar vara lyckosamt f6r Tre Kronor: sil-
ver 1967, silver 1977 och guld 1987. Men undantag
finns. En 6e plats 1996 och en 4e plats 2005.

Ett tack till alla er som gjorde denna turnering till ett
minne for livet for mig ! Ingen ndmnd och ingen gléomd. m

Roland Eriksson gor 2-0 i slutspelsmatchen mot Sovjet.

Vilken
glddje
och
lattnad
hos vara
spelare
nar slut-
signalen
gatt och
Vi vun-
nit dven
den andra
matchen
mot
Sovjet.”

Goran Hogosta och Roland Eriksson efter silvermatchen mot

Sovjet.

FOTO GUNNAR BERGHCRANTZ/AFTONBLADET

Hans Virus Lindberg var forbundskapten for

Tre Kronor 1976-1977. Innan det var han sjélv en
klurig forward i Brynas (Elitseriens skyttekung
1965,1966 och 1970. Tog 7 SM-quld) och landslaget
(VMsilver 1967 och 1970). Som trénare ledde dven
Lindberg Bjorkléven till ett SM-guld 1987 och har
tranat Arosai Schweiz. | h6g grad med om att skapa
"den svenska ishockeymodellen”.

Jobbar idag som konsult, féredragshallare och
expertkommentatoriTV.

ISHOCKEY VM | WIEN 1977

Tabellen efter grundserien

Sverige 7601399 12
Sovjet 76016516 12
Tjeckoslov. 7 511 46-20 1
Kanada 741231259
Finland 730422376
USA 711518353
Vésttyskland7 115 17-45 3
Ruménien 7 0 0 712-63 0
Slutspelet

Tjeckoslovakien-Sovjet 4-3
(1-6 i grundserien)
Sverige-Kanada 0-7

(4-2 i grundserien)
Sovjet-Kanada 8-1

(11-1i grundserien)
Sverige-Tjeckoslovakien 1-2
(1-3 i grundserien)
Kanada-Tjeckoslovakien 8-2
(3-3 i grundserien)
Sverige-Sovjet 3-1

(5-1 i grundserien)

Sluttabell

Tjeckoslovak.10 7 1 2 54-32 15
Sverige 1070 34319 14
Sovjet 10703772414
Kanada 10 613 4735 13

All star team

Malvakt: Géran Hogosta, Sve
Hogerback: Valerij Vasiljev, Sov
Vénsterback: Frantisek Pospisil, Tj
Hogerforward: Helmut Balderis, Sov
Ceneter: Vladimir Petrov, Sov
Vénsterforward: Valdimir Martinec, Tj

Skytteligan

Petrov (Sov), 21p
Michailov(Sov), 19p

Novy (Tj), 16p

Charlamov (Sov), 16p
Kapustin (Sov),16p
Balderis (Sov),15p

9) Roland Eriksson (Sve), 13p

Tjeckernas guldlag

Vlado Dzurilla, Jiri Holecek, Oldrich
Machac, Frantisek PospisilJiri Bubla, Mi-
roslav Dvorak, Milan Chalupa, Milan kajkl,
Frantisek Kaberle, Eduard Novak, Milan
Novy (k), Bohuslav Ebermann, Marian
Stastny, Peter Stastny, Jaroslav Pouzar,
Vicent lukac, Ivan Hlinka, Jiri Holik,
Vladimir Martinec och Jiri Novak

Tjeckernas méalvakt Dzurilla tackar
Hogosta efter bragdinsatsen mot Sovjet
som gav tjeckerna guldet. Under
matchen féljde han varje rérelse fran
svensken med ndsan tryckt mot plexit.

Sovjetiska bronslaget

Vladislav Tretjak, Valeri Charlamov,Victor Shal
imov,Golikov,Bainov,Vyacheslav Fetisov,Sergej
Kapustin,Helmut Balderis,Pervuchin,Aleksandr
Maltsev, Vladimir Sjadrin, Alexandr Jakusjev,
Zjluktov,Vladimir Lutjenko, Alexander Gusev,
Gennadij Tsygankov,Vladimir Petrov, Valeri
Vasiljev, Boris Michailov

Sovjet hade ett enormt stj@rnspackat lag som vi
alltsd slog tva ganger om detta VM.

Kanadas lag presenterar vi inte har. De
spelade en smutsig valdshockey med Phil
Esposito i spetsen och kom sjélvklart sist i Fair
Play Cup med 205 utvisningsminuter. Tack vare
Tre kronors vinst mot Sovjet i sista matchen
hamnade Kanada dessutom utanfor pallen trots
att man slog det tjeckiska guldlaget med 8-2 i
deras avslutningsfight.



SVENSKA
SUPPORTER

LAGET

Svensk fotboll har
nagra problem.

Och 2,9 miljoner
losningavr.

Krossade fénster. Kravallpolis. Rasism.
Foraldrar som inte vagar ta med sina barn pa ett derby.
Vi vet alla att det pratas mycket om fotbollens baksidor.

Men {6r varje svart tidningsrubrik finns det méanniskor
med en helt annan historia. 2,9 miljoner, narmare bestamt.
S& méanga &ar vi som gillar fotboll. Som &r trétta pa
problemen. Och som tillsammans kan l6sa dem.

Svenska Supporterlaget handlar om att lyfta fram supporter-
kulturens goda krafter. Eldsjdlarna som goér fotbollen
till Sveriges storsta publiksport. Som vi andra inspireras av.
Sa kan vi f4 dnnu fler att hitta till de allsvenska laktarna.

Alla allsvenska klubbar finns representerade.
Kandidaterna ar supporters som har gjort nagot alldeles
extra for sina klubbar. Nu ar det upp till dig.

Rosta pd dem som ska representera dig i Supporterlaget.
Tillsammans kan vi std upp for en fotbollskultur som
alla kan vara stolta over.

Rosta och diskutera pa supporterlaget.se
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