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Bandyforbundets
ordforande Hakan Ramsin
portratteras pa sid 3.
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SM-finalen i Uppsala
— ett sakert vartecken.
Las om arets bandyfest pa sid 8.

Nummer 1 ¢ 2008

Hur har Bandyforbundet och de andra
forbunden lyckats med sina sponsor-
avtal? Las var enkat pa sid 18-19.

Plex karlekshistoria
om Vasaloppet

Vasaloppets historia? Han har med varme och skirpa
kommenterat loppet 46 ganger i TV. Lis var folkkédre
sportkommentator Plex kronika pa sid 22

och om 4rets Vasalopp pa sid 6.
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75 miljoner till DIF:s
ungdomsfotboll
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Djurgarden och klubbens ordférande Bo Lundquist
jublar. Goran Aral (tv) regissoren bakom klubbens
framgangar pa 2000 talet &r tillbaka. Nu for att bygga
upp ungdomsverksamheten fran grunden.

Klubben investerar 75 miljoner i projektet sid 21

Las "Supportern”
— en klassisk Slasnovell

FOTO: BERNDT KLYVARE

Vi hedrar nyss bortgangne forfattaren Stig Claesson
genom att publicera den tidlosa novellen ”Supportern”
fran 1962. Bilden pa Slas &r tagen pa La Coupole

i Paris 1957. sid 11
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Svenska nationaldagar i mars

I vissa lander har klassiska idrottstivlingar nairmast
nationaldagsstatus. England har sin FA Cupfinal, Wimbledon
och British Open.

USA har sitt Super Bowl och Stanley Cup och Frankrike
sitt Tour de France. Vi har Allsvenskan, Bastadstennisen,
Elitloppet pa Solvalla, Finnkampen, Stockholm Marathon och
Stockholm Open med fler. Men tva svenska idrottsevenemang
star i en klass for sig: Vasaloppet och SM-finalen i bandy.

Dessa genuina klassiker genomfors i mars manad som en
manifestation dver svensk vinteridrott, bara nagra veckor
innan seriepremidren i fotboll.

Vasaloppet har korts sedan 1922 och utvecklats till ett flagg-
skepp bland svenska internationellla idrottsevenemang. Ett
evenemang som berdr manga och forenar breddidrotten med
langdakningseliten. I fadrens spér blir vi alla broder och syst-
rar. Lars-Gunnar Bjorklund foreslog en géng att 1:a sdndagen
i mars, Vasaloppsdagen, skulle bli svensk nationaldag. Detta
innan man bestimde sig for 6 juni. Manga vill aka Vasalop-
pet men de flesta ser intresserat pa i TV eller langs sparen.
Vasaloppet inspirerar dven manga till traning hela aret. Tage
Erlander tréffade rétt i sitt hogtidstal i Mora kyrka 1964 infor
det drets tdvling: ”- Vasaloppet: en kraftinsats i nuet som ar
en hyllning till det forflutna”. Detta och mycket annat kan ni
lasa i Sven Plex Peterssons kronika. Med sedvanlig virme och
skérpa lotsar han oss genom Vasaloppets historia. Vi dr mycket
glada att var folkkére och legendariska sportkommentator dser
ur sin samlade kunskap for Sport & Afférers lasare. Plex dr
for evigt forknippad med svensk och internationell skidsport
genom sina klassiska referat fran spar och pist. Han har kom-
menterat 46 Vasalopp, 40 Garmisch och 12 Vinter-OS. For att
inte tala om alla Stenmarksklassiker, VM och Virldscuplopp.
Lis dven om arets Vasalopp i en separat artikel.

Bandyfinalen har spelats varje ar sedan 1907 och har i
manga ar gatt den 3:e sondagen i mars som ett av de tidigaste
vartecknen. Nar det segrande laget fétt pokalen &r vintern slut.

Den 15/3 1 ar spelas den 101:a finalen som blir den 23:e pa
Studenternas i Uppsala.

Denna klassiska “cupfinal” avgors i en match. Forloraren
far vénta pa revansch till kommande sdsong. Publikrekordet
ar fran 1959 da 28 848 askadare sag Skutskér sla Visteras
med 2—1 pé ett Stockholms Stadion badande i sol. Stockholms
Stadion dr den mesta finalarenan med 50 finaler. Sdderstadion
har haft 23. 2009 gér Uppsala och Studenternas forbi med
24. 8 finaler har gatt pa sjois déribland den forsta mellan
IFK Uppsala och IFK Gévle. Den gick 1907 pa Gavlean vid
Boulognerskogen i Gévle och slutade med Uppsalaseger, 4-1.
AIK slog Djurgarn med 4-2 pa Brunnsan 1914. 1943 mottes
Visteras och Bollnids pa Laduviken nedanfor Fiskartorpets
hoppbacke infor 6000 personer runt sjon. Visteras vann med
3-0. Vi hoppas att arets final pa isen nedanfér Gustav Vasas
slott blir den succé vi vant oss vid, far Studenternas att koka
och lyfter hela stan.

Bandysporten, som forst kallades “Hockey pa is”, introdu-
cerades for dvrigt i mitten av 1890-talet, pa Nybrovikens is

i Stockholm. Dir gick finalerna i Nordiska spelen 1901 och
1905. Aven allménheten kunde skrinna hir, pa dan eller om
kvillen i fullgod belysning runt banan. Ibland spelade en hin-
given missingsorkester for de skridskoglada storstadsborna.
Pé grund av att alltmer avlopp gick rakt ut i viken blev vattnet
sa smaningom for varmt for spel.

Lds mer om bandyns historia i nyutgivna "Stockholms
bandyhistoria 1895-2007 " av Claes G Bengtsson. Hdrlig
hundrasiding kryddad med klassiskt svartvita foton. Utgivare:
Stockholms Idrottshistoriska forening.

Man kunde 6nska att dagens unga oftare fick ge sig ut pa
nyfrusen natur- eller sj6is for evighetsmatcher och spontan-
idrott. Kénslan av nyslipade grillor som faster i isen och
langskottet i krysset med julklappsklubban. Klimatet verkar ha
blivit ett problem och sitter press pa bygget av nya konstfrusna

banor sa att inte allmédnheten dverallt ska behdva vinta pa att
eliten trinat klart.

Fran och med det hiar numret vialkomnar vi Karin Mattsson,
Riksidrottsforbundets ordférande, som tar upp sina aktuella
tankar under vinjetten “Karins spalt”.

Vi portritterar Svenska Bandyforbundets ordférande Hakan
Ramsin. Vi speglar olika samarbetsformer mellan svensk
ishockey och néringslivet. Pelle Tornberg resonerar kring be-
greppet kamratklubben och Peter Rohmee spekulerar i varfor
Sverige aldrig statt vérd for ett Vinter-OS. Vi hedrar forfat-
taren Stig Claesson genom att publicera novellen ”Supportern”
fran 1962. Ett sérskilt tack till
sonen Nils Claesson och foto-
grafen Bernt Klyvare som gjorde
detta mojligt.

Tack Slas fran en supporter!

Trevlig lasning!
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Biljetter képer du nu pé

All information om fest, finaler och aktiviteter finns p& www.uppsala.se/bandysm

Mer underhaéllning och méngder av finaler.

Sportrestauranger med bandyfrukost & luncher, dryck, underhéllning och aktiviteter.
Kom tidigt och vérm upp pé plats, avsluta med After Bandy i eventtélten direkt efter
sista finalen. Allt sker i den specialbyggda NCC-arenan pé Studenternas.

En biljett till alla finaler. Intréde fran 225 kr. Herr- och damfinalerna spelas 15 mars.

Valkommen till en oférglomlig sportfest.
077-1707070, www.ticnet.se eller via ATG-ombud.
Kompletta event- och féretagspaket képer du via Tailor Events 08-50 00 50 80.

Uppsala. Bandy varje vinter. Sedan 1896.

1 Upplands
Lokaltrafik

UpsalayaFidning

'@, CLEARCHANNEL

HELA SVERIGE. DYGNET RUNT.
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PORTRATTET: HAKAN RAMSIN
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Hakan Ramsin blev ordforande
i Svenska bandyforbundet i juni
2006. Han har lange varit aktiv
i affarsvarlden och framforallt i
mediabranschen som entrepre-
nor och styrelseproffs.

Han ar inte lika meriterad inom
idrotten.

Hur kom det sig att du blev ny bas for
bandysporten?

— Bandyn har legat mig varmt om hjértat
sen jag var liten grabb men det var Jesper
Kaérrbrink som foreslog mitt namn for
valberedningen, s& det dr vdl honom jag har
att tacka. Vi dr gamla kompisar och vi delar
bandyintresset. Jesper, en gdng malvakt i
Sandviken, dr idag VD for Svenska Spel,
Bandyforbundets huvudsponsor.

Hur ser da Hikan pa sina méjligheter att
utveckla bandysporten?

— Min erfarenhet fran mediabranschen
hoppas jag ska 6ka sportens exponering i
media. Detta behdvs om vi ska lyckas 6ka
sportens sponsorintikter. Och mina kontak-
ter inom néringslivet kan nog ocksa betyda
en del i den processen. Okad exponering av
bandyn i media gynnar dven tillvixten av
ungdomar, vilket dr ett annat viktigt mal.

Har ni kort igang nagot handlingsprogram
for hur ni skall na de nya malen ?

— Ja vi har satt igang ”Vision om svensk
bandy 2017” vilket bestéar av fyra huvud-
punkter:

1) Arenor/Hallar

— Jag vill att alla elitserielag ska ha en
inomhusarena inom en tiodrsperiod. Detta
bidrar till att vinda den vikande publik-

g

isioner

V4

Bandyforbundets ordforande Hakan Ramsin tanker i nya banor,
framforallt inbyggda sadana, under tak. Hans visioparatt

samtliga lag i bandyallsvenskan ska ha en ege

usarena

fran och med ar 2012 och att minst 30 nya,is gS.

Men han har fler idéer an sa — OS statusy

eget Champions League!

trenden. Edsbyn har dubblat sitt publiksnitt
sedan den nya arenan byggdes. Malet ar
att hoja publiksnittet till 3000 fran dagens
1900. Genom inbyggda arenor blir sdsong-
en langre. Nu dr en bandysédsong for kort.

— Vi maste arrangera fler cuper och
events for att 6ka intresset och dd behdvs
fler hallar.

— Klubbarna blir vinnare nir publiken
strommar till och forséljningsvolymerna
okar:

— Restaurangforsiljning, sponsorpa-
ket, arenareklam/namnsponsring, loger
och inkomstbringande evenemang. Ja, jag
tror att det finns en potential att fyrdubbla
bandyns ekonomi jamfort med dagens niva.
Dessutom ér jag dvertygad om att ungdoms-
tillstromningen dkar om vi bygger fler
moderna arenor.

2) TV - tid

— Inte alla kénner till att vi idag betalar TV
bolagen for att fa sdndningstid. Det dr en
utveckling vi vill vinda. Sporten méste bli
sa attraktiv att vi kan sdlja sdndningsrat-
terna till TV bolagen istéllet, vilka dé i sin
tur ser mojligheter till 6kade reklamintik-
ter och proffsiga produktioner. Mélet &r att
hoja tittarsiffrorna till i snitt 125 000 inom
tre &r och 300 000 pa lang sikt.

3) Ungdomssatsningar

— Jag vill gora bandyn till en folksport och
dé racker inte dagens fina 5-10% 1 tillvéxt
av ungdomar till sporten. Vi maste ta till
nya grepp for att forbéttra siffrorna och da
inte enbart pa de klassiska bandyorterna.
For att lyckas maste vi utga fran hur ungdo-
marna fungerar.

— Ungdomar vill ha kul och de vill
gérna synas. Jag tror att vi maste komplet-
tera den traditionellla bandyn med nya ban-
dyformer for att knyta nya aktiva utdvare
till sporten. En modell kunde vara nagot

som paminner om rinkbandy. Kanske med
4 mannalag, mindre malbur men med mal-
vakt och traditionell bandyklubba och boll.
Hockeyarenorna skulle da kunna nyttjas
och skapa en tightare kénsla for askadare
och presumtiva T V-tittare. Det skulle bli
lattare att starta turneringar for skolan,
foretaget eller privatpersoner.

4) Geografisk spridning

— Vi maste sprida bandyn till nya regioner.
Ett elitlag i Malmo och Géteborg &r en
malsittning. Det dr konstfruset pa gang
sdderdver. Bland annat finns planer pa en
konstfrusen isbana under tak pa Heden
mitt i Goteborg. Projektet har drivits av
Gais som vill bilda ett allsvenskt lag dven
i bandy. I forlingningen hoppas de na en
final som spelas i hjartat av Goteborg. For
att gynna den geografiska spridningen av
sporten planerar forbundet 8 nya isytor
inom 3 ar och 30 nya isytor fram till 2017.
(Hela visionen finns pa www.svenskbandy.
se Klicka pa Forbundsverksamhet och
sedan Pagaende projekt).

Hékan Ramsin tycker att Stockholm
behover ytterligare ett elitlag for heta
Stockholmsderbyn.

Den nya nationalarenan i Solna kan bli
en ny spelplats for stormatcher i huvudstan
med stora ekonomiska mdjligheter.

— Pé sikt vill jag ocksa att bandyn blir en
OS sport . Att skapa nya cuper och arrang-
era VM kommer att prioriteras. Varfor inte
ocksa ett bandyns Champions League?

— Ryssarna har tagit ver den interna-
tionella styrrollen. Vi har en rysk president
i det internationella Bandyforbundet. Nar
jag var pa det senaste motet var fragorna
redan preparerade och beslutade.

— Som ett led att stirka Sveriges roll i
den internationella bandyn dr jag glad att vi
lyckats knyta Lennart Johansson, fd UEFA

ett

president till ordférande i Sveriges inter-
nationella kommitté. Han borjade sin bana
inom bandyn och &r ett virldsnamn inom
idrotten, avlutar Hakan n6jd.

Aven marknadsavdelningen har for-
starkts med tva krafter; Jonas Hakansson
fran Steve Perrymen Sport Travel och Per
Sellin fran Edsbyn bandy.

GUSTAF BERENCREUTZ

KORT OM
HAKAN RAMSIN:
Aider: 62

Uppvaxt: Sodermalm
Familj: Franskild,

3 barn

Bor: Lidingd
Utbildning: Hogskole-
utbildning vid KTH och

Stockholms Univer-
sitet

Karriar i korthet: VD Statskonsult,

VD Pressens Samdistribution AB, VD
Affarsforlaget AB, VD Bonniers Affarsin-
formation, Vice VD Bonniergruppen, VD
och grundare av Lets Buy It.com. Idag:
Delagare i Provider Venture Partners
(investerar i media, teknik och telecom)
tillsammans med bla Jesper Karrbrink.

Nagra styrelseuppdrag genom aren:
Styrelseordférande i Dagens Industri AB,
Styrelseordférande i Proffice AB, Styrelse-
medlem i olika Bonniersforetag, i KTH,

i ICON Medialab m.fl. Idag: IT Provider,
Terraplay, Kanal Lokal, Tracab AB, Less
More AB, Bisnode AB (Ratos), m.fl.

Intressen: Jobbet, idrott, I6pning, att
skriva (har skrivit deckare tillsammans
med Jesper Karrbrink. Bla Dodlig Exit.
Utgivningsar 2002. 269 sidor. Forlag:
Fischer & co )

Ater helst: Husmanskost
Dricker garna: Rodvin

Kor: Porsche

Passion: Skargardsliv, batar
Favoritklubb: Hammarby
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Varfor har Sverige aldrig tilldelats ett Vinter-0S?

Vad ar det som gor att IOK kan valja och vraka bland intresserade arrangorsstader?

Ar Putin och Blair helt fel ute som lagger ner ett omfattande engagemang pa 0S fragorna och
tar politiska risker. Beror det kanske pa att de istallet bars fram av en storre vision an regering-
ens "kamerala” installning till en fest som vi varit bjudna pa tjugo ganger utan att bjuda tillbaka.

Sverige har deltagit i samtliga tjugo Vinter
OS fester sedan 1924 men har aldrig bjudit
tillbaka. Vi har varit framgangsrika och
vunnit hem 118 medaljer. Vi har ocksa
varit framgéangsrika att vinna hem och
genomfora ett stort antal viarldsmisterskap
i vinteridrotter; alpin skidékning, lingd-
skiddkning, ishockey, konstakning, curling
och skidskytte. Vi har sokt Vinter OS fem
ginger utan framgang men manga menar
att Are/Ostersund idag varit OS stider om
vi bara fullfoljt var ansokan for OS 2014.
Enligt uppgift var IOC presidenten Jacques
Rogge till och med beredd att forlinga
ansokningstiden nagon dag for att fa in
Sveriges ansokan, men Bosse Ringholm
och den forra regeringen sade nej till att
fortsitta ansokningsprocessen.

Négra ganger har vi forlorat darfor att
andra stider haft ett béttre genomarbetat
koncept. Andra ganger — och definitivt for
den misslyckade processen med ansdkan
2014 — "forlorade” vi dérfor att vi inte kun-
de skapa en samstimmighet mellan natio-
nella och regionala politiker, nédringsliv och
idrottsrorelsen. Andra nationer ser ett Vinter
OS som en nationell angeldgenhet och som
ett verktyg for tillvixt och imageforstérk-
ning for néringsliv och turism. De sdnder
ut sina starkaste informationsbéarare for att
vinna hem evenemanget. Sverige fokuserar
istdllet pd att analysera om idrottsrorelsen
star enigt bakom en ansdkan och att med-
borgarperspektivet ar tillrackligt starkt och
genomfor darfor separata utredningar inom
idrottsrorelsen respektive for de samhélls-
ekonomiska konsekvenserna. Inte i ndgon
av dessa utredningar finns svenskt nirings-
liv med. Inte heller visar svenska nationella

Fakta om Vinter OS

« Vinter OS har genomforts vid 22 tillfallen
sedan 1924 (inkluderande Vancouver 2010
och Sochi 2014)

» USA har haft 4 Vinter OS; Frankrike (3);
Italien, Japan, Kanada, Norge, Schweiz,
Osterrike (2) samt f.d. Jugoslavien,
Ryssland och Tyskland (1)

» 19 stader har utsetts som arrangorer
fran 11 nationer

- Tre av staderna har haft Vinter OS tva
ganger: St. Moritz, Lake Placid och
Innsbruck

» Sverige har deltagit vid samtliga Vinter 0S
och har sokt spelen vid fem tillfallen men
har aldrig tilldelats tavlingarna

- Sverige ligger pa 8:e plats i medaljligan
(antal medaljer) med totalt 118 guld, silver
och brons

« | Vinter OS i Turin 2006 deltog 2500
tavlande fran 80 nationer; Salt Lake City
2002 hade 2400 deltagare/77 nationer
och Nagano 1998 hade 2200 deltagare
fran 72 nationer

« Antal ackrediterade medierepresentanter
var i Turin 9400; Salt Lake City 8700 och i
Nagano 8300

» TV sandningarna fran Turin sags samman-
lagt av 2 miljarder TV tittare; intakten till
organisationskommittén enbart for
rattighetsavgifter var 408 miljoner USD

politiker ndgot storre engagemang. I andra
lander engagerar sig personligen de hogsta
politiska ledarna. Putin arbetade direkt for
att Sochi fick Vinter OS 2014 och Tony
Blair for att London fick Sommar OS 2012.

Sveriges regering later nu Statskontoret
genomfbra en nirmast “kameral” utredning,
dér utredarna saknar kunskap om stora
internationella evenemang och de barande
visioner som dessa maste bygga pa for att
skapa nationell framgéang. Andra ldnder
utgar istéllet ifran visionen och fokuserar
pa de langsiktiga fordelar som ett Vinter
OS kan skapa for samhdllet i stort och for
néringslivet specifikt.

For att Sverige skall ha en chans till
Vinter OS krévs att ett tydligt politiskt stod
pa nationell niva kan uppnas samtidigt som
néringslivet — bade regionalt och natio-
nellt — klargor sitt engagemang i fragan.
Dessutom maste idrottsrorelsen visa pa
en samstammighet ldngt utdver den man
visade i1 ansokningsprocessen for Vinter OS
2014. Tre omraden behdver fordndras:

Statens roll

* Regeringen maste skapa tydlighet och
trovirdighet mellan sina positiva uttalanden
om internationella evenemangs betydelse
for Sverige och den bristande handlings-
kraft regeringen hitintills visat i samma
fraga. Allt ifran Reinfeldts regeringsforkla-
ring fran oktober 2006 till ett antal forstark-
ta uttalanden av Maud Olofsson och Lena
Adelsohn Liljeroth om evenemang som
verktyg for tillvaxt och upplevelser.

En nationell evenemangsstrategi bor
skapas pa samma sdtt som vdra konkurrent-
ldnder redan har gjort.

* Regeringen har genomfort en utredning
om statens roll nér det géller garantier och
annat stod till storre internationella idrotts-
och kulturevenemang (SOU 2007:32).
Utredningen innehaller ett antal konkreta
forslag om hur Sveriges stéllning kan stér-
kas. Dessutom foreslas en blygsam skatte-
investering i forhallande till de omfattande
samhillsintékter som storre evenemang kan
skapa.

Genomfor utredningens forslag om
expertstod och ekonomiskt stod for ansok-
ningsprocessen och for den internationella
marknadsforingen av stérre evenemang.

* Riksdagsledaméterna Per Asling (c) och
Sven Bergstrom (c) har skrivit en motion
(2007/08:Kr 233) om att skapa en nationell
samling kring en svensk Vinter OS ansdkan
2018. Regeringen kommer att besvara
motionen den 1 april i ar, men tyvérr
tillsammans med ett antal for Vinter OS
ovidkommande frigestéllningar.

Regeringen har nu mdjlighet att en gdang
for alla tydliggora vad storre internatio-
nella idrottsevenemang betyder for Sverige
och vilken roll staten skall ta i dessa frdagor.
Klargor detta nu.

Idrottsrorelsens roll

* Nir det giller Vinter OS é&r idrottsrorel-
sens roll viktig, men skall inte 6verdrivas.
Klart viktigare dr niringslivets intresse

— bade det nationella och det regionala na-
ringslivet — samt politikernas roll att moti-
vera skatteinvesteringar bade i ansdknings-
och genomforandeprocessen. Men for att
underlitta for ndringsliv och politiker att
investera krévs att den samlade idrottsrorel-
sen i form av RF och SOK géar hand i hand.
Inte bara genom att gora ett antal allménna
positiva uttalanden utan framfo6rallt genom
att visa néringsliv och politiker att idrotts-
rorelsen &r beredda att ekonomiskt investera
i processen fran sina ordinarie anslag. Det
handlar inte om omfattande investeringar
men tillrackligt stora for att sdnda en positiv
signal till Gvriga intressenter. RF kan inte
med trovardighet fortsétta att hivda att
breddidrotten alltid skall ha kompensation
for satsningar som gors pa evenemang och
pa elitidrotten. Med stor sannolikhet sankte
denna fraga OS ansokan for 2014 och
gjorde det ganska litt for Bosse Ringholm
att siga nej.

For en framgdngsrik OS ansékan kan
Riksidrottsstyrelsen inte fortsdtta att hdvda
att en ansékan “inte pd ndgot vis far inver-
ka negativt pd idrottsrorelsens anslag och
bidrag, inkluderande bidrag frdn Svenska

Varfor skall Sverige
soka Vinter 0S?

* Omfattande imageforstarkning av
Sverigebilden under en tio-ars period

» Motsvarande imageforstarkning av
genomforanderegionen

+ Verktyg for marknadsforing av svenskt
naringsliv

» Betydande infrastrukturinvesteringar i
genomforanderegionen av idrottsanlagg-
ningar, boende, transporter och andra
turisminvesteringar

+ Forstarkning av idrottens roll som allméan
vitamininjektion fér idrottsutveckling och
folkhalsa

Medaljligan
Vinter-0S
1. Tyskland 309
{inkl. f.d. Osttyskland)
2. Norge 280
3. Ryssland 270 ;
{inkl. f.d. Sovjetunionen) v
4. USA 216
5. Osterrike 185
6. Finland 151
7. Kanada 119
8. Sverige 118
9. Schweiz 118
10. Italien 101
11. Frankrike 83
12. Holland 78
13. Japan 32
14. Sydkorea 31
H H B

Spel eller att RF kan stddja en kandidatur
endast pad villkor att regeringen ger sdadana
garantier”.

Utredningsprocessen

En OS ansdkan handlar fraimst om att skapa
en birande vision om varfor Sverige och

en viss region vill genomfora ett av de
storsta internationella idrottsevenemangen
som finns. Gor darfor inte fler lagbudget-
utredningar. Se till att expertkunskap dven
utanfor idrottsrorelsen anviands. Genomfor
framfGrallt en gemensam utredning — byggd
pa all den kunskap om vinter OS som idag
finns i Sverige — dér nationella och regiona-
la politiker, néringsliv och idrottsrérelse in-
gar. GOr inte om misstaget att separat utreda
forst idrottsrorelsens position och direfter
samhéllseffekterna. Se till att helhetsbilden
finns med under hela processen.

Ta ldrdom av utredningsprocessen for
OS ansdékan 2014 genom att halla sam-
man analyserna av samhdllseffekterna och
av spelens intdikter och kostnader. Avsditt
resurser till en hogkvalitativ utredning for
Vinter OS 2018. Avsdtt arligen medel till en
genomforandefond fran delar av Svenska
Spels och ATG:s dverskott tillsammans
med ekonomiskt stod frdn nédringslivet och
idrottsrorelsen.

PETER ROHMEE
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EU-parlamentet vill
skarpa alkoholregler

EU — parlamentet kraver nu 6kad infor-
mation och skérpta regler for att bekimpa
alkoholrelaterade skador hos kvinnor och
barn. Bland annat vill EU-parlamentet se
strangare regler nér det géller reklam for
alkoholdrycker och sponsring av idrotts-
evenemang. Parlamentet vill forbjuda alko-
holreklam mellan klockan 6 pa morgonen
till k1 21 pa kvéllen.

Forbud skall d&ven rada mot alkoholre-
klam i dataspel och serier for att barn inte
skall fa en positiv bild av alkohol.

Hogsta Domstolen synar

beslut om spelannonser

HD ska prova om utlidndska spelbolag
far annonsera i Sverige. Tidigare har tid-
ningar som publicerat utlindska spelannon-
ser fallts i tingsrétten och hovritten har inte
velat prova overklaganden. HD kommer
antingen faststélla hovrittens beslut att inte
ta upp fallet eller sa aterforvisas overkla-
gandet till hovritten for rittslig provning.
Aftonbladet och Expressen har verklagat
de féllande domarna till hovritten och ser
fram emot att HD nu provar fragan.

Skulle HD vilja att fraiga EG-domstolen
kommer provningen att ta ca tva ar. Annars
borde besked komma under 2008.

JO Waldner blir
pensionssaljare i Kina

Niér finansradgivaren Soderberg & Partners
i slutet av januari drog igéng sin verksam-
het i Kina, var JO Waldner frontfiguren.
Bordtenniskungen Waldner dr megastjdrna
1 det pingistokiga landet och kommer nu att
integreras i foretagets hela marknadsforing.
Soderberg & Partners séljer pensions- och
sparprodukter — ett helt nytt koncept i Kina.
— fran kontoret i OS staden Peking. Bittre
marknadsforare 1 Kina dn JO 4r nog svart
att hitta. P4 meritlistan finn ett OS-guld, ett
OS-silver, tva VM-guld, tvd VM-silver och
ett VM-brons.

Stig Malm upprord over

Solnas arenasatsning

Tidigare LO-ordforanden Stig Malm leder
idag oppositionen i Solna.

Han dr upprord 6ver kommunens roll
i satsningen pa den nya nationalarenan.
Solna kommun kommer att skjuta in 260
miljoner i projektet varav huvuddelen i
form av mark. Kommunen gar ocksé in som
dgare 1 bolagen som ska bygga, driva och
dga nationalarenan samt arenastaden i dess
nérhet.

— Kommunen ska inte leka riskkapita-
lister med skattebetalarnas pengar, sdger
Malm. Han ifragasétter om kommunens
deldgande faller inom ramen for kommu-
nallagen, da arenan inte kommer kunna
anvindas av kommunens invénare.

— Att en gigantisk kommersiell evene-
mangsarena skulle hora till kommunens
karnverksamhet maste for de flesta upple-
vas som ett skidmt, sdger Stig Malm i en
DI intervju fran slutet av december.

Socialdemokraterna stoder bygget men
vill istdllet bidra med 75 miljoner och lata
andra ta den ekonomiska risken. Den mode-
rate ordforanden i Solna stadsbyggnads-
ndmnd anser tvirtom att det dr béttre att ga
in som deldgare i projektet och fa del av
resultaten enligt DI.

Elfsborg investerar i
fastigheter

Elfsborg investerar 150 miljoner kronor

i fastighetsaffarer. Det dr omréadet kring
Boras arena som skall byggas ut. Tillsam-
mans med Boras kommun planeras nu ett
kopcentrum pa 6000 kvadratmeter och
kontor pa 3000 kvadratmeter. Projektet
beréknas vara klart 2010 och flera av klub-
bens sponsorer har anmilt sitt intresse.

Per Elofsson blir

bankman

Fore detta langdékningskungen Per Elofs-
son dr anstdlld av Swedbank pé heltid.

Per kommer att jobba med idrottsstjarnor
och andra artister och erbjuda dem skrid-
darsydda l9sningar inom kapitalforvaltning
och skatterddgivning. Han kommer forst
att genomga en utbildning och &r verk-
sam inom ett ar. Hans presumtiva kunder
ar manniskor som pa kort tid tjénar stora
pengar och har minst en miljon att placera.
Enligt bankens beddémare ror det sig om
mellan 5—10 000 personer inom denna mal-
grupp. Lika manga som fyller Swedbank
Arena i Ovik.

Idrotten driver pa
TV-forsaljning

Stora idrottsevenemang som OS, Hockey-
och Fotbolls-VM m.m. far folk att vilja
kopa fler TV apparater. I Sverige dokade
platt TV forséljningen lavinartat infor Fot-
bolls VM i Tyskland for tvér sen. Branschen
tror och hoppas nu pa samma trend infor
Peking OS och Fotbolls EM i Schweiz.
Infor arets Super Bowl (finalen i serien for
amerikansk fotboll, IFL) berdknade den
amerikanske branschorganisationen CEA
(Consumer Electronics Association) och
Sports Video Group att ndrmare 2,4 mil-
joner HD TV apparater skulle komma att
séljas infor matchen. Man berdknade att det
i ar skulle sdljas hemelektronik for nira 2,2
miljarder dollar infér en match som varar
3—4 timmar.

RF och Svanen i nytt
samarbete

Att Gunde Svan ér ett adelsmérke for
svensk idrott star helt klart.

Nu har dven Miljémaérket Svanen inlett
ett samarbete med idrotten och RF .

— Manga foreningar vill starta eller
forbéttra sitt miljoarbete och da maste
vi kunna erbjuda bra och enkla verktyg.
Darfor inleder vi det hir samarbetet siger
Karin Mattsson ordforande i Riksidrottsfor-
bundet.

— Vi dr stolta dver att RF blir var samar-
betspartner och vi kommer bland annat att
ordna utbildningsseminarier for idrottsle-
dare och foreningar, sdger Ragnar Unge,
VD Miljémérkningen Svanen.

Aftonbladet sponsrar All-
svenskan och Superettan

Kvillstidningarna fightas dven om de
kaxigaste sponsorkontrakten. Forra aret var
Expressen knutna till delar av Allsvenskan.
AB tar nu 6ver hela ligan samt Superettan.

Tidningen kommer arbeta kreativt for
att dra nytta av sin sponsring men exakt hur
utformningen blir vill man &nnu inte ga in
pa. Att forstdrka bilden av Sportbladet som
den ledande sportbilagan i landet ér ett av
de framsta mélen.

Sport & Aftédrer

Missa inte kommande nummer:

Nr 2 « 2008/Sport & Affarer Event:
Special infor OS i Peking
Stor sommarguide till de svenska idrottseventen
Bastad - Gotland Runt - Falsterbo Horse Showe - Scandinavian Masters - mfl.
Modespecial golfklader « Eventlogistics ¢ Tid ar pengar « TV & Event

Utgivning 25 juni. Materialdag 11 juni.

Nr 3 ¢ 2008:
Sveriges framsta idrottskommuner < Sportresor < Arenan med arenanytt
Sporthandeln * Spel « Stockholm Open - Elitseriestart * Bilmarken & Sponsring

Utgivning okt 2008. Materialdag sep 2008.

For information och senaste nytt ga in pa:

www.sportaffarer.se

Ramirent Power Play
sasongen 2007/08

Ramirent har ett av Sveriges mest kraftfulla
lag for uthyrning av maskiner. Vi ?nns pa
mer an 40 platser och vart sortiment blir
bara storre och bredare.

Hyr en maskin éver dagen eller satt upp
en komplett arbetsplats med tillfallig el,
varme, bodar, kranar och andra maskiner.
Vi kan dessutom erbjuda dig en rad
kringtjanster som utbildning, service
och férsakring.

Du tjanar pa att hyra. Med ratt
taktik blir projektet mer effektivt.

Besok garna nagot av
vara kundcenter!

SRAMIRENT

Din lokala maskinuthyrare

www.ramirent.se
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Vasaloppet avgors i ar for 84:e gangen och nu tar Vasaloppet
nya stavtag for att bli ett aret-runt nav. Malsattningen ar att oka
intresset for motionsidrott och ett halsosamt liv. Tillganglighe-
ten ska ocksa forbattras med hjalp av den senaste tekniken

Piggaste 84-dringen som skadats. Vasalop-
pet dr en framgangsikon som nye VD:n
Jonas Bauer har visionen att utveckla. Nu
ska tradition, historia och ny teknik motas
i form av fiberoptik med dverforingshas-
tighet pa 100 megabit lings hela sparet.
Vasaloppet sdnds i ari tre svenska kanaler.
TV 1 och TV2 hanterar breddsédndningen,
och SVT 24 skéter sindningen som visar
elitens satsningar. Dessutom kan tdvlingen
foljas pa svt.se/vasaloppet.

I samarbete med Ericssons mobiltjdnst
Me-On-TV kommer TV-tittaren ndrmare
hindelserna i sparen.Tre skidakande report-
rar, utrustade med varsin kameramobil, ger
en personlig och néra rapportering genom
att folja motionérer och publik runt sparen.
Ericsson foljer Eriksson i spéren.

En ny MMS-tjinst ger dessutom varje
deltagare tio sekunder av just sin mélgang
som inspiration och njutning under resten
av aret. Vidare gors méngder av rorliga bil-
der tillgéngliga pa You Tube. Denna nyhet
for aret blev genast en succé. Redan efter
forsta helgens tdvlingar hade det gjorts mer
an 14 000 nedladdningar, inte minst fran
TjejVasan dir prinsessan Madeleine var en
av deltagarna.

En annan nyhet dr samarbetet med
Google-maps. Varje akares kamp i sparen
kan snart foljas frén datorer runt hela virl-
den. Savil internationellt som nationellt dr
Vasaloppet ett starkt varumaérke. Ett farskt
5-&rsavtal med SVT ger stabilitet, och
Internet tillsammans med 6kat intresse for
TV-sdndningar utanfor Sverige ger ytterli-
gare mojlighet och dkat intresse for foretag
att synas dven internationellt och dirmed ge
kraft at utvecklingen.

Vasaloppet aret runt

— Ett mal &r att Vasaloppet blir ledande mo-
rot f6r motionsidrott med aktiviteter under
hela aret. Genom samarbeten med ledande

organisationer och foretag kan Vasaloppet
inspirera till motion och ett friskare liv. Vi
kan pé sikt agera for att inspirera fler till

en hilsosammare livsstil, och inte enbart
anordna tavlingar. En utveckling som vi alla
tjdnar p4, sidger Jonas Bauer. Ett steg har
redan tagits. Lopartivlingen VasaStafetten
har forvérvats, och avgors den 9 augusti pa
tio strackor langs Sdlen-Mora.

Han vet vad han talar om. Framgéngsrik
skidorienterare och skidakare pa hogsta
internationella niva, och som sjélv &kt Va-
saloppet pé fantastiska 3.56. Efter jobb pa
bland annat Nicorette och senast som VD
for reklambyran ANR. BBDO i Stockholm
kom lockrop fran Vasaloppet. En chans han
inte kunde motsta, och som passade in i den
aktiva familjen Bauers situation, med bland
annat tva barn som ar aktiva skidakare savil
alpint som pa langden.

Ungdom ar framtid
— Ungdomen é&r en viktig mélgrupp. Vi vill
oka intresset for motionsidrott och Ung-
domsVasan &r ett sitt att gora den sé viktiga
motionsidrotten attraktiv igen, siger Jonas
Bauer.

Aven StafettVasan har stor potential att

Nye VD:n Jonas Bauer vill att Vasaloppet ska
aktivera oss aret om.

e R
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inspirera till béttre livsstil inte minst bland
foretagen.

Kommunerna i regionen &r forstas
engagerade i utvecklingen. Mora, Alvda-
len och Malung-Sélen har genomfort det
EU-finansierade projektet ’Vasaloppet som
motor for regionens utveckling”, med mal
att skapa sysselséttning och intresse for
nyetablering. Nu fortsitter de tre kom-
munerna i samverkan med Vasaloppet och
vidareutvecklar i Samverkan Vasa Country.
Vasaloppsveckan ar betydelsefull for regio-
nen, och den direkta omsittningen ligger pa
mer dn 120 MKR

— Vi fortsitter att dra nytta av Vasalop-
pet som motor for att utveckla regionens
attraktionkraft aret runt, sdger Kerstin Ling-
qvist som dr ansvarig for att driva arbetet i
Samverkan Vasa Country.

Stark ekonomi

Ekonomin for Vasaloppet ér stark. Arlig
omsittning pé cirka 65 MKR, dér start-
avgifterna star for cirka 40 MKR, och
resterande dr sponsorintikter i form av
pengar, varor och tjanster. Vinstnivan vid
goda vintrar ligger pa cirka 10-15 procent.
Agarna, Mora Idrottsallians och Sélens IF,
aterinvesterar en betydande del av vinsten i
idrotten.

Hot att beméta

Cirka 48 000 akare kdmpar i de tivlingar
som finns att vidlja pa under Vasalopps-
veckan, och huvudtivlingen var fulltecknad
i september. I ar dr snolédget mycket gott.
Snolagret pa 50 000 kubikmeter i Oxberg
kan istéllet siljas till hugade spekulanter.

Idel mojligheter. Men vilka édr hoten?

— Vi har framst tre hot som vi ska halla
Ogonen pa och bemoéta: klimathotet med
langsiktigt sdmre snétillgdng, ungdomars
minskade intresse for motionsidrott och att
det pa sikt kan bli allt svarare att engagera
de sé viktiga ideella krafterna, siger Jonas
Bauer.

Losningar pa hur dessa problem disku-
teras och kommer sékerligen att f4 denne
livskraftige 84-ariga kidmpe att bli starkare.
Loppet har bara borjat.

Vasaloppets huvud-
sponsorer 2008:

IBM, Myresjohus, Volkswagen,
Stadium, Clas Ohlson

Dessutom ytterligare ett 30-tal
samarbetspartners.

Aktiva sponsorer

Arets rookie pa sponsorkartan 4r Clas
Ohlson som géar in som huvudsponsor.
Ambitionen &r att sponsorsatsningen ska bli
flerarig, med utvirdering efter arets lopp.
Foretaget dr overtygat om styrkan i lokal
forankring och dr sedan tidigare sponsor

av bland annat hockeyklubben Leksands IF
och Svenska Skidspelen i Falun.

— Det dr en spannande satsning for oss.
Vasaloppet star for folklig forankring och
folkfest, vilket dr varderingar som stimmer
vl in pa Clas Ohlson. Vi hoppas med vért
engagemang i Vasaloppet bade internt och
externt ytterligare forstiarka inneborden av
var devis "Allt for en enklare vardag”, siger
Mikael Palmberg som dr Affarsomradeschef
Sverige pa Clas Ohlson.

Clas Ohlson, som fyller 90 &r i ar, har
huvudkontoret i Insjon och dr etablerade i
Sverige, Norge och Danmark. Koncernen
omsitter drygt 4 miljarder SEK. 2 600
anstillda driver forsiljningen via totalt 82
butiker, postorderverksamhet och e-handel.

Aven Volkswagen Sverige ir en av
huvudsponsorerna. Pa menyn i ar star
bilutstdllning dér de manga besokarna far
mojlighet se nyheterna och den sa kallade
rekordbilen som blir priset till den som
sétter nytt rekord pa strackan Sidlen-Mora.
En bil har redan delats ut i &r. Vinnaren av
TjejVasan Susanne Nystrom vann pa nya
rekordtiden 1.18.30. Dessutom finns en
gigantisk vippbrida i metall, dér den som
tors far kdnna pa hur det &r att aka i bil 1 40
graders lutning.

— Vasaloppet passar oss bra. En hirlig
folkfest som forknippas med friskvard, elit
och bredd, sidger Ake Lundberg, marknads-
chef for Volkswagen Personbilar.

JOACHIM VON STEDINGK



www.volkswagen.se

——
-
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Tiguan. En bil, tva personligheter.

Nya Volkswagen Tiguan &r lika stark som brédnslesndl och lika kompakt som rymlig. Bilen kombinerar
egenskaperna hos en rejil offroad-bil med sportiga koregenskaper. I standardutrustningen mérks
4MOTION fyrhjulsdrift, CD-radio som dven spelar mp3 och elektronisk handbroms med autohold.
Som tillval finns bland annat navigation med pekskidrm, Park Assist, manuellt utfillbar dragkrok och
backkamera med "sikthjdlp”. Tiguan finns med en rad motoralternativ, bland annat med vara super-
sndla TDI-motorer. Nér det géller sékerhet belonades bilen med fem stjirnor av fem maijliga i Euro NCAP.
Volkswagen ér officiell bil i Vasaloppet. Das Auto.

Pris fran 247000kr. Bransleférbrukning blandad kérning 7,0-9,11/100 km. CO,-utsldpp blandad kérning 186234 g/km. Miljoklass 2005.
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Finalklart 1| Uppsala

Uppsala ma associeras med
domkyrka och Vasaslott,
Linné, Pelle Svanslos och
studentliv. Men fragan ar om
det inte ar bandyfinalen som vi
mest forknippar med staden.
Ett evenemang som har blivit
strategiskt viktigt for Sveriges
fjarde storsta stad. Bade mark-
nadsmassigt och finansiellt.

Den 14 till 16 mars spelas SM-finalerna
i bandy pa Studenternas IP. Det &r artonde
aret i foljd som festligheterna arrangeras i
Uppsala och det ar tveklost ett evenemang
som har stor betydelse for staden.

— Bandyfinalen dr mycket viktig for
Uppsala. Inte minst som marknadsforing
for staden, men ocksa rent ekonomiskt for
alla hotell som brukar vara fullbokade och
restaurangerna som far anordna bandyfru-
kostar, sdger Solveig Nilsson, ansvarig for
bandyfinalen sedan 1991.

— Det ir ett evenemang som lockar stor
publik och intresset har okat vildigt de
senaste dren. Forut vintade man pa vilka
lag som skulle spela i finalen, men nu tar
forsdljningen fart direkt nir biljetterna
slapps. Det spelar ingen roll vilka tva lag
som spelar.

Arets bandyfinalhelg i kommer att bjuda
pé mer festligheter 4n ndgonsin tidigare.

I &r borjar evenemanget redan pa torsda-
gen med en presskonferens och fortsitter
sedan med Bandygalan pa fredag, herr- och
damfinalen pa l6rdagen och juniorfinal pa
sondagen.

— Vi har alltid haft ett bra samarbete
med Svenska Bandyforbundet, men i ar
har vi haft ett helt annat stdd och det kdnns
mycket bra, sdger Solveig Nilsson.

Uppsalas Super Bowl

Ninna Engberg, marknads- och mediean-
svarig pa Svenska Bandyforbundet dr ocksa
positiv till det nya uppldgget:

— I ar har Uppsala och vi arbetat med att
utveckla finalen till ett event som ska paga
en hel helg. Och idén borjade egentligen
forra aret i och med att vi startade Bandy-
galan, berdttar hon

For forsta gangen blir det ocksa alko-
holférsiljning till allmédnheten under den
stora finaldagen. Redan klockan 10 kommer
arenaomradet, som ar forstarkt med serve-
ringar och aktiviteter, att Oppnas. Ett nytt

Magnus Lohe, Marknadsstrateg pa Kommun-
ledningskontoret i Uppsala Kommun.

wm.___ E———

STUDENTERNAS IP UPPSALA

”Arets ba

ldyfmalhef i kommer att \bjuda
igheter an\ fligare.”. ;

For ndgra ar sedan ville publiken gérna vanta tills de visste vilka tva lag som skulle métas i bandyfinalen. Men i dag tar biljettforséaljningen fart
direkt. Det spelar ingen storre roll vilka lag som méts, eftersom de flesta ar ute efter den fantastiska stdmningen pa Studenternas IP.

VIP-tilt ska bidra till en festligare atmosfar
inne pa arenaomradet, liksom mat och
dryck och 6ppen bar for allménheten.

— Vi vill modernisera bandyn och ut-
veckla evenemanget genom att gora finalen
till nagot alldeles extra for bade sponsorer
och besdkare. Det hér ska vara en helg man
kommer ihag, sdger Ninna Engberg.

— Bandyfinalen ar en stor grej for Uppsa-
las affarsidkare och invénarna. I ar tror jag
att det blir extra mycket intresse, eftersom
det ar ett mer jippobetonat evenemang.

Det séger Bengt Lundin som vanligtvis
jobbar pa trafikgruppen pa Uppsala kom-
mun, men som dven sitter med i tdvlings-
kommittén for bandyfinalen och dr en av de
som ansvarar for samordningen pé arenan.

Miljoner in i naringslivssystemet

— Det hir dr en gammal och anrik final, s
det dr viktigt att virna om traditionerna.
Bandyn ér ett evenemang som Uppsala
forknippas med.

Bandyfinalen kriver en stor organisation
med cirka 600 funktiondrer och planeringen
infor den kommande finalen borjar ungefér
ett &r innan.

— Bandyfinalen ar oerhort viktig for
Uppsalas varumaérke. Det dr vart stora
evenemang och Sveriges egentliga final,
for det ingen annan idrott som har en lika
avgorande final dér det ar sa definitivt.

Det gar att jaimfora den med Super Bowl.
Att vinna eller forsvinna.

Det sdger Magnus Lohe, som jobbar
med marknadsforing av Uppsala,

— Bandyfinalen &r en symbol for idrotts-
staden Uppsala. Vi jobbar mycket aktivt
med idrott i Uppsala och da behdver man
en symbol av den hér typen.

Enligt Magnus Lohe &r bandyfinalen
viktig for dels staden, men dven for det
lokala néringslivet.

— Dessutom ger det oss turister pa ldngre

sikt, eftersom manga som kommer hit under
finalen gillar var det ser och aterkommer
senare ndr de har mer tid.

Finalhelgen omsitter stora summor i
Uppsala. Det handlar om miljontals kronor
in 1 ndringslivssystemet.

— Vi brukar inte gé ut med exakta siffror,
men en turist som kommer till finalen
—och da &r 6ver hélften inte fran Uppsala
— berdknas omsitta ungefar mellan 700
och 1500 per dygn. Det gor att under en
finaldag omsitts det latt mellan 10 och 20
miljoner kronor i Uppsala.

Utveckling av finalen

I Uppsala finns det for ndrvarande runt
2400 hotellplatser och samtliga brukar
vara bokade under en finalhelg. Finns det
da kapacitet att ta emot dnnu fler, nu nir
finaldagen har vixt till en finalhelg?

—Ja, det ska gd. Och just nu byggs det
annu fler hotell i Uppsala, vilket delvis
beror pa det stora intresset for bandyfinalen.
Vi kan ju inte bygga utan att forst fa upp
volymen.

I ar har Uppsala kommun och Svenska
bandyforbundet for avsikt att lyfta evene-
manget och att ta det till nésta niva.

— Vi har ett langt och fruktbart samarbete
med bandyforbundet. I ar kinde vi att vi
ville utveckla finalen ytterligare, och samti-
digt behalla sjélen.

Bandyfinalen kommer att spelas pa Stu-
denternas dven 2009, men Bandyforbundet
har fort diskussioner om att flytta bandyfi-
nalen till Goteborg. Hur ser ni pa det?

— Goteborg ar visserligen en formidabel
finalstad, men vi ar naturligtvis glada att vi
har fatt fortroendet ytterligare ett &r. Man
madste ocksd komma ihag att vi har lyft
evenemanget och bland annat gatt fran
10 000 askadare till 25 000.

TEXT & FOTO: TOMAS SKAGERLIND

Solveig Nilsson och Bengt Lundin har arbetat
med arrangemanget av bandyfinalen under
flera ar.

FAKTA

1991 besoktes finalen av 15 885 askadare.
Sedan har evenemanget vuxit och statisti-
ken toppas av 2006 ars publiksiffra pa 23
048. Forra aret kom 21 576 askadare till
Studenternas IP.

Tittarsiffror i Svt:s TV:s direktsandningar
2001, Vasteras SK/BK - Hammarby IF/BF,
4-3, infor 520 000 TV tittare..

2002, Sandviken AIK/BK - Vasteras SK/BK,
8-4, infor 420 000 TV tittare

2003, Hammarby - Sandviken, 4-6,

infor 520 000 TV tittare

2004, Edsbyns IF/BF - Hammarby, 7-6,
inféor 605 000 TV tittare

2005, Edsbyn - Sandviken, 6-4,

infér 570 000 TV tittare

2006, Edsbyn - Hammarby, 6-2,

infér 365 000 TV tittare

2007, Edsbyn - Hammarby, 4-3,

infor 485 000 TV tittare
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Sport- och fritidshandeln
fortsatter att ga bra

Farska siffror fran Handelns Utred-
ningsinstitut (HUI) visar att sporthan-
deln okade med 7,4 procent under
2007.

Jamfort med detaljhandeln i stort sa gér
Sport- och fritidshandeln nagot béttre. De-
taljhandelns 6kning 2007 var 6,5 procent.

— Vi har de tva starkaste aren, for
detaljhandeln, genom alla tider i Sverige i
ryggen, sdger Jonas Arnberg pa HUI och

fortsétter: Det &r rimligt att tro att 6kningen
kommer att bli ndgot mindre 2008. Vi kom-
mer nog inte att f4 se en minskning men
formodligen en lite ldgre tillvaxt dn de tva
senaste dren.

December 2007 blev ocksa en mycket
bra ménad for sporthandeln. Medan detalj-
handen i stort bara 6kade med 3,8 procent
sa var sporthandelns dkning hela 7,9 pro-
cent jamfort med december 2006.

Regeringsnej till bidrag
oroar idrottsrorelsen

Regeringen sade nyligen nej till ett
marknadsforingsbidrag pa fem miljoner
kronor till skidskytte-VM - nagot som oroar
Stockholms idrottsborgarrad och Stock-
holms idrottsforbund.

Om regeringen inte visar intresse for de
stora internationella mésterskapen sa blir
det svart att fa arrangemangen till Sverige
och Stockholm, sdger Madeleine Sjostedt,
folkpartiskt idrottsborgarrad i Stockholm.

- Vi i Stockholm vill ju 6ka véra interna-
tionella evenemang i staden, séger hon.

- Det handlar framf6r allt om internatio-
nella mésterskap.

Regeringens har tidigare sagt att det 4r
attraktivt for Sverige att vara vérd for stora
miésterskap, men Madeleine Sjostedt &r
kritisk till att regeringen pa ett och ett halvt
ar inte har en klar linje i hur de ska forhélla
sig ekonomiskt till de stora evenemangen.

For arrangérer ér det viktigt med ett stat-
ligt stod om till exempel biljettforséljningen
skulle vika, sponsorer utebli eller ovider
forstora tavlingarna.

EU i ny spelprocess mot Sverige

| en stark markering mot Sverige
begar EU-kommissionen in uppgifter
om svenska regler for pokerspel.

EU-kommissionen har skickat en sa kallad
formell underrittelse till svenska regering-
en och begirt information om reglerna for
pokerspel och pokerturneringar i Sverige.

Det innebdr att kommissionen Oppnar en
legal process mot Sverige. En formell un-
derréttelse dr det forsta steget i en process
som kan sluta i EU:s domstol.

— Nu tittar man pa pokern, men det kom-
mer att peka pa exakt samma problem som
monopolet i stort siger spelbolaget Unibets

AF och IAAF i interna-
tionellt samarbete

Teknikkonsulten Angpanneféreningen,

AF utvecklar samarbetet med friidrotten
och satsar internationellt. For ett ar sedan
anstilldes vérldsstjarnan Susanna Kallur
och nu tecknar AF ett omfattande samar-
betsavtal med internationella friidrottsfor-
bundet (IAAF). Bland annat byter vérldens
storsta arligen aterkommande friidrottstiv-
ling, Golden League, namn till AF Golden
League.

Allsvenskan till salu
- for ratt pris
Nu 6ppnar Svenska fotbollforbundet for
forsta gangen for att sdlja namnet pa all-
svenskan.

- Namnet allsvenskan har tidigare varit
snudd pa heligt, och &r vil egentligen det
fortfarande. Men ibland méste man gora

saker som man inte tycker om, séger for-
bundsbasen Lars-Ake Lagrell.

VD Peter Nylander.

Regeringen har tillsatt en lotteriutred-
ning, som till slutet av 2008 ska ta fram
hallbar lagstiftning. Direktiven Gppnar for
konkurrens till Svenska Spel i vissa spel-
former. Men den officiella hallningen &r att
dagens lagar foljer EU-lagstiftningen.

Oliver Drewes, EU-kommission med
ansvar for spelfragor, séger till TT att kla-
gomal fran utomstaende dr bakgrunden till
att kommissionen inleder processen.

Finansminister Anders Borgs (m)
pressekreterare vill &nnu inte kommentera
drendet.

Europas
10 rikaste
fotbollskiubbar

Intakter enligt Deloitte Football Money
League:

1) Real Madrid 3,3 mdr (+20%)

2) Manchester United 2,9 mdr (+30%)
3) FC Barcelona 2,7 mdr

4) Chelsea 2,6 mdr

5) Arsenal 2,5 mdr

6) AC Milan 2,1 mdr

7) Bayern Munchen 2,1 mdr

8) Liverpool 1,9 mdr

9) Inter 1,8 mdr

10) AS Rom 1,5 mdr

Totalt var dkningen av intdkterna gdangna
sdsongen 11% i snitt for Europas 20
storsta klubbar

Orsak och verkan

Vart klimat ar gynnsamt fér foretagande. Nar vara
féretag vaxer minskar arbetslésheten och resurser
skapas for en vél fungerande infrastruktur och god
samhaéllsservice. Det lockar i sin tur fler manniskor
och féretag att flytta hit. Det blir en positiv spiral.

Nar manniskor trivs och kanner framtidstro, sa
vagar de ocksa satsa. Man kan nog sdga att det
ar den andan - och nérheten till naturen som éar
grunden till vart positiva klimat.

Exempel pa féretag som vuxit upp hér ar ...

uuuuuuuuuuuuu

tillverkare av kontorsmabler.

Arbetar med férpackningsldsningar
och har hela varlden som marknad.

Ar marknadsledande i sin bransch

®

FONSTER )

Gladjande ar att det dessutom finns en hel méangd
mindre féretag som mycket val kan komma att vaxa
sig stora i det gynnsamma klimatet.

Men bandyn da? Ja, symbiosen mellan féretagen
och idrotten har funnits har sa lange vi minns, eller
atminstone sedan Edsbyverken bérjade goéra skidor
- och da talar vi svensk industrihistoria.

Apropa klimat! Bandylagets hemmamatcher spelas
nu i inomhusklimat i den férsta arenan i sitt slag i
Sverige. Redan det ar orsak nog att langta hit!

™l OVANAKERS
KOMMUN

e d

Tfn 0271-57 000 » 828 80 EDSBYN
www.edsbyn.se
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KLUBBEN — KANSLA OCH IDENTITET

Lever Kamratklubben?

Finns den klubb kvar som véljer
bort pengarna eller resultaten till
férman foér kamratskap och héga
varden?

Joda, de inte bara finns. Det ar
kanske just DE som lockar till sig
framtidens elitidrottare.

En idrottsdlskare 6verraskas ofta av de
osynliga motsdttningarna mellan idrotts-
klubbar. Det som grundar sig i historiska
fakta, langt tillbaka.

— Va?! Glasgow Rangers mot Celtic... dr
det protestantiska dverklasen mot de irland-
ska, katolska arbetarna? Hade jag inte en
aning om... Everton mot Liverpool — ett
kristet lag mot ett arbetarlag?

GOTEBORG

Och IFK Goéteborg mot Gais — det dr sos-
sarna mot...ja, mot vad da; Roland Blomst-
rand, vice ordforande i1 Gais.

—Tja, allt ifrdn knegare till direktorer.
Faktum ér att Faktum, uteliggarnas tidning
1 Goteborg har en seriefigur, en alkoho-
liserad tomte som alltid avbildas med en
Gais-mdssa. Men som sagt GAIS har en
bred forankring 1 Géteborg. — Den allmédnna
bilden &r att den 6vre medelklassen har sitt
Orgryte. Sossarna sitt IFK Géteborg (och
med det de kommunala bolagens spons-
ring.) Tidigare har det redovisats undersok-
ningar om supportrarnas politiska hemvist.
I dessa hade GAIS supportrar en 6vervikt
hos vénsterpartierna.

2001 kom Mathias Gravem till Gais. Det
unika med inkdpet — och typiskt for Gais
— var att pengarna plockades fram av sup-
portrarna. De gick runt pd hemmamatcher
med hinkar for att samla in pengar — till ett
spelarkop!

— OIS:arna lir inte precis ga runt i
Burma (smeknamn pa bostadsomradet
Orgryte) med hinkar. ..

Inte IFK Goéteborg heller, for den delen.
SM-guld, spel i Europa, proffsspelare. Hur
varderingspréglat dr det pa Kamratgarden?

Hur sossigt?

— Jag visste inte ens om att I[FK var en

sosseklubb, sdger klubbdirektdren Hakan

7

"Kamratskap och historisk tradition i dagens
levande idrott” star det pa IFK:s Centralorga-
nisations hemsida. Idrottsféreningen Kamra-
terna bildades pa Norra Real av gymnasisten
Louis Zettersten 1895. Namnet efter ung-
domstidningen Kamraten. Det var en annons

i Kamraten som gav underlaget for bildandet av
de forsta Kamratféreningarna i landet.
Klubbférgerna vitt och blatt ségs sta for oskuld
och trohet. Kungen ar sedan 1974 IFK:s hogste
beskyddare och férste hedersledamot.

Klubbar som férenar. Hdr méts det réda och det bla i Djurgardens klubbmaérke.

Mild. Jag holl pa dem for att de spelade séa
bra fotboll. Det gor vi fortfarande — och det
kanske dr darfor vi lockar annonsorer till
0sS...

Men finns vérderingarna?

— Det ér stor skillnad pa vara 12 ar i [IFK
och att spela i A-laget. Det finns inte en
tolvéring som inte far spela och de far vara
kvar tills de dr 18—19 om de vill. I de lagen
dr vi noga med vérderingar, kamratskap och
inte skélla pad domaren.

— Sedan har vi ibland problem i var
organisation som alla foretag, sdger Hakan
Mild.

STOCKHOLM

Och om goteborgsbilden &r komplicerad
— inte blir det ldttare att forstd Stockholm.
Hammarby &r Séder-laget med stark
arbetarbakgrund. Djurgarden och AIK
foddes hos dverklassen pa Ostermalm. S&
for en kommunist vore det omojligt att bli
djurgérdare.

Inte alls, sdger en av dem, Lars Ohly,
partiledare:

— AIK var dverklasslaget. Hammarby
arbetarlaget. Vi i Djurgérden var nanstans
mitt emellan. 1902 var medlemsavgiften tva
kronor hos Hammarby och hos oss — och
tio hos AIK. Och dom hade ju sen ocksa
von Rosen som ordforande. Och f6rresten,
Hammarby leddes ju linge av Lennart Ny-
man, hogerpartistisk politiker i Stockholm.

— Jag vixte upp i Blackeberg och Djur-
géarden trinade pa Kristinebergs IP. Det blev
som ett hemmalag. Alla mina polare var
djurgardare.

Sé de flesta klubbar klassrekryterar
numera brett. Men vad har d4 hant med
kamratskapet och vérderingarna? Jo, de
finns och de &r for manga klubbar livsvik-
tiga for att locka barn och deras foréldrar
— men knappast fardiga elitspelare.

Det var nog inte kamratskapet i AIK som
lockade Dulee Johnsson till Stockholm.

IFK

Det finns en hel rorelse med orden Idrotts-
foreningens Kamraterna i namnet; [FK
Ystad, IFK Norrkoping osv. En 16-arig
laroverkselev i Stockholm, Louis Zetter-
sten bildade den forsta IFK 1895 och da
var kamratskap honndrsordet. Idag ar de
169 1 Sverige och 4tta i svenska Finland)
och att hitta gemensamma vérderingar hos
dem alla dr som att se vad som forenar t ex
Volvodgare. Till slut finns bara ett namn
gemensamt.

— Det skulle vara roligt om det verkligen
fanns en IFK-anda, sdger Jan-Erik Rask i
IFK Mariehamn pa Aland som spelar i fin-
ska fotbollsligan och dominerar landskapet
i hockey, handboll, simning mm. Sanningen
ar val att vi driver det hir som ett foretag
idag och det riktigt svara ar att kombinera
toppidrott med kamratskap i den gamla
meningen.

— Men en verklig IFK-kénsla... Det
skulle mojligen vara DFS.

Eh...DFS?

— Den Fyruddiga Stjarnan, en orden for
gamla IFK-are i Norden. DE odlar vérde-
ringarna och kamratskapet och gemenska-
pen mellan gamla IFK-are. Men de &r just
det — gamla IFK-are...

Marten Magnusson, IFK Ystad:

— Alla ska kénna sig vilkomna hos oss
och alla som kommit ska alltid gora sitt
bésta, utefter sina forutsittningar. Joda, vi
har virderingarna med oss.

Syns de t ex i hur ni vérvar?

— Jo, faktiskt. Om en spelare vill komma
till oss tittar vi ocksé pa vilka dvriga klub-
bar han vént sig till. Vill han till oss — eller
ar det bara en affar?

— Samma géller om vi skulle fa erbju-
dande om en spelare pa hosten som skulle
rddda oss kvar i serien men sen kanske
lamna oss...? Vi tackar nej.

IFK MORA
—De gamla ldroverksvarderingarna lever dn
idag séger ordforande i IFK:s Centralorga-
nisation, Erik Lidén. Sven Laftman var en
stark idébérare — och Mora-Nisse, urtypen
for en IFK-troende.

Hans IFK Mora &r ocksa sjélva exemplet
pa framtiden ocksa for elitklubbarna. IFK
Mora dger 77 procent av Vasaloppet och
ser det som ett kulturarv. 3 500 frivilliga
funktiondrer som kittas samman av arv,
vérderingar och omsorg om bygden. Det ér
en urkraft som inte kan kdpas ihop.

— Vi har fatt ett kulturarv att samlas
kring, att varda och utveckla for framtiden.

—Vi har kort sedan 1922 och bara stillt
in tre ganger, det dr ju en signal att det &r
nagot extra med Vasaloppet, sidger Olle An-
dersson, ordforande i IFK Mora. Vi tinker
tillbaka pa de médnniskor som hade svarare
forutsattningar én vi och dnda genomforde.
Nej, det hir dr inte bara en inkomstkélla.

Just den palitligheten lockar eliten.

De vill vinna loppet — och de vill komma
till klubben och IFK berikas i fler dn ett
avseende.

Kanske &r det just s man bygger varu-
marken for idrottsklubbar i framtiden; inte
med inkopta lag for ligasegrar, inte med
spelarklipp utan med pélitlighet for an-
nonsorer och elitidrottare. Och publik. Och
framtidens idrottare.

— Det virsta ndgon skulle kunna séga
om oss, slutar Olle Andersson, det vore nog
att vi inte har anstrangt oss tillrdckligt, och
inte gjort vad vi
kunnat for delta-
garnas bdsta utan
bara velat tjina
pengar. Det vore
inte bra for.. ja,
for sjdlen...

PELLE THORNBERG,
FRILANSJOURNALIST

FOTO: JANERIK HENRIKSSON/SCANPIX
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Snart ar fotbollssdsongen igang med nya heta Stockholmsderbyn. Vi hedrar minnet av Stig Claesson
genom att publicera hans tidlésa novell "Supportern” fran 1962. Vi hamnar har mitt i en haftig ord-
véaxling mellan tva hangivna fotbollssupportrar och i en tid da spdrvagnen, tricken, inte enbart gick

till Djurgarn. Slas var forfattaren som med oefterharmlig stil och stor varme lyfte fram och gjorde stor
konst av den lilla manniskan. Fodd med ett glodande Soderhjarta beskrev han den nya tidens inverkan

pa storstadsmanniskan och pa landsbygdens bortglomda befolkning.

SUPPORTERN

DJURGARN, sa killen. Hade han sagt Gna-
get. Man fattar ju om en kille sdger Gnaget.
Till och med IFK eller Hagalund eller Sum-
pan. Eller Alvsjd eller nat annat insndat lag
i Tumba. Men Djurgarn. Hammarbaj, sa
jag. Och sa sdger killen Djurgérn. Vi snacka
bara lite 10st. Vi snacka om gédng som vi
tyckte skulle fa finnas. Lag som vi kidnde
for. Jag hade halv pott sagt Reimers. Fast
man kinde ju mer for Hammarby. Hade jag
sagt Reimers hade killen vissnat. Och s&
sdger han Djurgarn.

Jag vart forbannad. Ja forst vart jag inte
forbannad. Jag tankte att killen fattar vil
inte béttre.

Men sen sa han att jag var lokalpatriot.
Han mena pé att bara for att en annan var
fran trakterna sa holl man pd Hammarby.
Att jag 1 sjdlva verket inte hajade fotboll.
Men du har ju sjdlv sagt Djurgérn, sa jag.
Va da, sa killen. Du sa ju sjdlv Djurgarn.
Och nu snackar du om att haja fotboll. For

XIdNVOS/13av199va YMSNIAS

det forsta snackar vi inte om fotboll. Vi
talar om LAG. Lag som ér roliga bara for
att dom finns. Har du som kil kutat i gréiset
vi Blockhusudden? N4, sa killen. Det har
jag heller aldrig trott, sa jag.

Snacka inte om lokalpatriotism.

Jag kunde lika bra ha sagt Reimers, sa
jag at killen. Reimers, sa killen.

Ja, just det. Mulle och Masse. Dra inte
in Djurgarn i det hér. Ar det nat fel pa Djur-
garn, sa killen.

Fel och fel. Det ér inge fel pa Djurgéarn.
Vi snackar inte om Djurgarn. Vi talade om
fotbollslag vi kdnde for. Ja och da sa jag
Djurgérn, sa killen. Ja och det passar inte
mej, sa jag. Da borja han igen.

Likadant. Du &r lokalpatriot. Det dr val
inge med Hammarby. Vad &r det for bra
med Hammarby.

Killen borja mena pa. Det dr inge med
Hammarby, sa jag. Vi snackar inte om, om
det dr ndge med Hammarby. Vi talar inte
om kvalitet. Vi talar om lag som far finnas.
Som man inte blir forbannad pa bara man
hor namnet. Sdg Karlberg, sa jag. Eller vad
fan som helst. Men inte Djurgarn.

Det finns vil ménga som haller pa
Djurgérn, sa killen. Det ar klart att det finns

NOVELLEN

manga som haller pa Djurgarn, sa jag. Vi
snackar inte om det. Du sa ju Hammarby
och sa sa jag Djurgarn

Ar inte det samma sak. Samma sak. N,
det 4r det sa forbanne mej inte, sa jag. Jag
sa Hammarby och det stér jag for. Kom inte
med Djurgérn. Jag var fardig att nita killen.
Du forstéar. Sen sa han nanting om att han
i alla fall holl pa Djurgarn och sé pds han
med sin sparvagn. Dir stod jag ursinnig.
Jag va sa lack sé jag kunde inte éka trick
ens en gang.

Da hade jag mdrdat kondisen. Dom
blérandiga! Dra at helvete.

AV STIG CLAESSON

Ingar i novellsamlingen Supportern
utgiven av Bo Cavefors foérlag 1962.

VI ar tillbaka

Tillsammans |

Allsvenskan

2008

www.itknorrkoping.se

HOLMEN

www.holmen.com
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Arenan genom tiderna

Arenorna har alltid haft en stark dragningskraft pa manniskan som bjudits pa samhorighet, spanning och fest.
Har har idrottsman gjorts till gudar av publiken och till framgangssymboler for samhalle och naringsliv. De tidlosa
arenorna konstruerades for den maximala upplevelsen med teknik och skonhet i symbios. Listan pa arenor som
gett avtryck ar lang och de flesta har sin favorit. Har kommer ett urval.

AV GUSTAF BERENCREUTZ OCH JOACHIM VON STEDINGK

Den antika stadion i Olympia

Vaggan for de olympiska spelen. Det antika stadion
i grekiska Olympia, var en av fler betydande byggna-
der i detta heliga omréde och kultplats. Till Zeus dra
genomfordes har de forsta olympiska spelen 776
f.kr. och gick sedan vart fjarde ar till &r 394 e.kr. |
Zeustemplet fick segraren ta emot en olivkvistkrans
av de méktiga domarna och vann stor dara och
berémmelse. Det tévlades i 16pning pa strackan

1 stadionlangd, (192,27m), femkamp (l6pning,
brottning, staende langd, diskus och spjut) och se-
nare boxning, hastkapplépning och I6pning runt stadion-ovalen. Lyckades en Olympier vinna 3 segrar fick
han en staty gjord efter sig for alla att beundra. Under spelen radde lagstadgad fred da deltagarna maste
kunna ta sig till och frdn Olympia utan att riskera livet. Stadion &r 192,27 meter lang (Det antika mattet 1
olympisk stadion utgick just fran langden pa stadion i Olympia). Loparbanans startlinje av infalld marmor
ar intakt &n idag, liksom konturen av l&ktarna, domarpresidiets loge och ingdngsvalvet. Antikens arenor
byggdes med stadion i Olympia som forlaga, t ex arenorna Nemea och Delphi. Publikkapacitet: 45 000.

Den antika stadion i Delfi

Fran ca 400 fkr. Stadion &r en del av helgedomen i Delfi dar bland annat Apollos tempel och teatern
statade. | antikens Grekland genomfdrdes har vart fjarde &r de Pythiska Spelen, som var inspirerade av
de Olympiska Spelen. De Pythiska Spelen avgjordes fr.o.m ar 586 f.kr. till Apollons &ra. Férutom idrott,
framférallt 16pning, tavlades det dven i séng, musik och poesi. Vinnarna belénades med lagerkrans.
Arenan &r 177,5 meter lang och 25,5 meter bred. Publikkapacitet: 7 000.

Colosseum i Rom

Varldshistoriens forsta multiarena, invigd ar 80

e.kr. Evenemang med djurhetsning, sjoslag och
gladiatorspel. Namnet kommer frdn den kolossala
bronsstaty av Nero som statade utanfor arenan. Djur
och gladiatorer hissades genom éppningsbara luckor
upp till Arenans sandbestrodda plankgolv upp fran
kéllarplanets labyrintlika forvaringsrum och gangar.
Arenan byggdes i 4 vaningar/etager och publikflodet
dit styrdes genom sinnrika trapp- och korridorsystem.
Ett stort skinnsegel kunde spannas upp 6ver arenan
som skydd mot regn och sol. Forvaringsdelen under arenan kunde fyllas med vatten for fiktiva sjéslag. Eliten
satt pd etage 1 ndrmast markplanet, vissa i exklusiva VIP-loger. Sjalva byggnaden utgor en ellips som méter
188x156 m, och hojden ar 48,5 m. Ytterhéljet var ursprunligen klatt i vit marmor. Publikkapacitet 60 000.

Wimbledon, London, England

1877 startade "The All England Croquet and Lawn
Tennis Club’ grasturneringen "Lawn Tennis Champi-
onship”, den aldsta av Grand Slamturneringarna.
Den forsta finalen sags av 200 dskadare. Ursprung-
ligen (1877-1921) 14g arenan pa Whorple Road.
Turneringen flyttades till nuvarande platsen pa
Church Road 1922. Wimbledon omradet praglas av
Centre court och 19 sidobanor. Alla far vi vara as-
sociationer. Rod Laver. Bengt Grives klassiska referat.
Stilikonen Borg som gjorde Wimbledon till en vagga for det svenska tennisundret. McEnroes och Connors
amerikanska kaxighet. Drottningen. Jordgubbar. Edberg mot stenansiktena Lendl & Becker. Kdmpen Goran.
Maskinerna Sampras och Federer. Publikkapacitet Centre Court 13 810. Byggs nu om till inomhusarena
med Oppningsbart tak. Klar 2009.

FOTO: JACK MIKRUT/SCANPIX

Madison Square Garden,
New York City, USA.

"Varldens mest kdnda arena” enligt deras egen hemsida. Klassisk arena for ishockey, boxning, basket,
stormdten och legendariska konserter. De tva forsta Madison 1&g i nordéstra hornet av Madison Square.
Den forsta anvandes 1879-1889 och den andra 1890-1925.The Garden fore dagens byggdes 1925.
Parallellt byggdes jattegrytan "Madison Square garden Bowl” 1932, en utomhusarena som kunde ta in
6ver 70 000 personer. Har mottes bland annat tidens boxningsstjérnor. Grytan revs efter kriget till fordel
for en pasta fabrik. Nuvarande inomhusarenan byggd 1968. Har upptradde Hendrix, Stones och Elvis pa
60-talet. Hemmaplan for NHL-laget New York Rangers och NBA-laget New York Knicks. Publikkapacitet
dagens The Garden 19 700. En femte version av Madison Square Garden diskuteras just nu.

Atens Olympiastadion 1896
(Panathenaikon kallimarmarostadion)

Enastdende vacker byggd helt i vit marmor. | antiken
anvand som arena for Panatenaierna, festspel till
statsgudinnan Athenas &ra i sport, musik och reci-
tation. Spelen avgjordes da i augusti med sarskild
prakt vart fjdrde ar. Segraren vann en amfora, fylld
med olja fran gudinnans heliga oliver. Byggd i tra,
av statsmannen Lykargos helt ombyggd i mar-

mor 329 f.kr. Herodes Atticus byggde 140 e.kr.

ut arenan till en kapacitet av 50 000 askadare.
Aterstoden av marmorbyggnaden putsades upp och
togs till vara nar Olympiastadion byggdes infor de
forsta moderna Olympiska spelen i Atén 1896. Arenan &r U-formad som stadion i Olympia. P& senare ar
anvand for att hedra idrotthjaltar som det grekiska fotbollslandslaget efter EM guldet 2004. 0S 2004 gick
pilbégstavlingarna har och var d&ven mal fér maratonloppet. En bild av arenan &r ingraverad i de olympiska
medaljerna i Kina. Publikkapacitet 80 000.

Stockholms Olympiastadion

Byggdes till sommar-0S 1912 och ersatte Idrottsparken som Iag pa samma plats. Arkitekt var Torben Grut
som inspirerades av medeltida tegelkultur. Kreuger&Toll byggde till en kostnad av 1,25 MKR. Invigdes av
Gustav V. Ags sedan 1966 av Stockholms kommun. Idag byggnadsminnesmarkt. Axplock: 50 SM-finaler i
bandy ,ofta med publik mellan 20- 25.000. Ishockey-VM 1954.(Sverige-Kanada infor 17 583 &skadare).
Finnkamper och speedwaytavlingar. Idag: DN Galan och slutmalet fér Stockholm Maraton. Sedan 1936
hemmaarena for Djurgarden IE Mellan 1912 och 1936 AlK:s hemmaarena. Planméatt 105 x 68 meter.
Laktarkapacitet idag 14 500. Fler gar in vid rockkonserter.
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Wembley Stadium, London, England Maracana Stadion, Rio, Brasilien (egentligen "Estadio Jornalista Mario Filho™)
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Invigd 1950. Innehar det officiella publikrekordet for fotboll med den klassiska avgdrande VM-matchen

X ! bl o o b mellan Brasilien och Uruguay (1-2) som sags av 210 000 &skadare. VM avgjordes da i gruppspel dar
Englands nationalarena for fotboll invigdes 1923 i samband med varldsutstallningen. Byggkostnad fyra lag ingick. Ett av dessa var Sverige som tog brons. Idag &r Maracana hemmaplan for Rios storklubbar
£750 000. Arkitekter: Sir John Simpson och Maxwell Ayrton. P4 gamla Wembley spelades FA cupfinalen Botafogo, Flamengo och Fluminense. Andra storheter som fyllt Maracana; Harlem Globetrotters, paven

varje ar och Englands hemmalandskamper. Aven arena for rugby och senare amerikansk fotboll. Huvudare-  Johannes Paulus Il, Guns “n Roses och Frank Sinatra. Publikkapacitet idag 92 000 askadare.
na for Sommar 0S 1948. Sverige kom tvaa i medaljligan med 44 medaljer. Bl a vanns OS guldet i fotboll

med Nordahl och Liedholm i laget. Andra Wembleys: VM-finalen 1966 dé England vann over Vasttyskland ~ C@mp Nou, Barcelona, Spanien

med 4-2 efter forlangning, EM-finalen i fotboll 1996. Liveaid 1985. Publikkapacitet gamla Wembley

127 000. Siffran vida dvertraffad den 28/4 1923, dan for den forsta FA-cup finalen, dven kallad White
Horse Final. Bolton métte West Ham och publiken svdammade dver. Misstaget: bristande biljettkontroll. Man
beddmer att 250-300 000 &skadare sag matchen. Namnet White Horse kom av den vita polishésten Billie
som hjalpte polisen att fa igang finalen, med bara 45 minuters fordrojning. Inofficiellt ar publiksiffran den
stérsta ndgonsin pa en idrottsarena. Det klassiska Wembley revs och byggdes om fran grunden 2003-07.

Berlins Olympiastadion, Tyskland
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FOTO: PRESSEZENTER OLYMPIASTADION BERLIN

"Camp Nou” betyder "nya arenan” pa Katalanska. Europas storsta stadion, invigd 1957 och hemmaplan
for FC Barcelona som har erdvrat en mangd segrar och titlar. Andra stora 6gonblick: OS-finalen Spanien
- Polen 1992 (2-1). Ménga fullsatta konserter med bla Placido Domingo och Luciano Pavarotti och
rockartister. Publikkapacitet 98 000.

Louisiana Super Dome, New Orleans USA

Symboliserar for manga en mork tid i historien. 0S 1936 i Berlin blev en del av nazisternas propaganda.
Inte minst genom Leni Riefenstahls film om spelen. Arkitekt: Werner March. Tyskland vann medaljligan

men den fargade amerikanen Jesse Owens blev Berlinspelens kung. Arenan ar byggnadsminnesmaérkt och
anvands an idag som fotbolls- friidrotts och konsertarena. Axplock: 0OS 1936, VM i fotboll 1974,

VM finalen i fotboll 2006. UEFA-klassad som 5-stjarning arena. VM i friidrott avgors har 2009. Total publik-
kapacitet var 100 000 personer, varav 65 000 sittande. Publikkapacitet idag 76 000 personer.

FOTO: JUDI BOTTONI/SCANPIX

Stadion

Langdmatt i antikens Grekland dar 1 olympisk stadion var 192,27 meter efter I6parbanan
i Olympia. Ursprungstavlingarna avgjordes i kapplopning med strackan 1 stadion, fran ena
kortsidan till den andra. Kring I6parbanan uppfordes terrassformiga askadarplatser och sa
smaningom fick hela anlaggningen namnet Stadion.

Stadium

Dels romerskt langdmatt = 625 fot, eller 185 meter. Dels punkt eller fas i en utveckling.

Arena: Louisianas mest kdanda varumarke. Ung redan klassisk arena for amerikansk fotboll dar de flesta

Latinskt ord for sand. Avser den sandtéckta stridsplatsen i den romerska amfiteatern. Superbowls anj_ortS: -18,-81,-86,-90,-97 O?h -02. |ny|gdes"197§ och ar heﬂmn‘l’aarena for NFL-laget
Anvéndes dven om amfiteatern i dess helhet. Ordet betecknar en spelplats som omfattas New Orleans Saints. 1978 slog Muhammed Ali Leon Spinks har infor 65 000 askadare. 1981 spelade
av askadare fran tre eller alla sidor. Exempel: idrotts-, cirkus- eller tjurfaktningsarena. Rolling Stones infor 87 500 fans - rockhistoreins storsta inomhuspublik. Paven Johannes Paulus var pa
| talspraket dven anvant som "forum fér debatt”. besok och talade infor 80 000, 1987. The Dome blev skydd och hemvist at ndrmare 30 000 hemlésa

efter orkanen Katrinas harjningar 2005. Reparerades for dver 1,5 miljard kronor pga omfattande skador
och aterinvigdes 2006. Publikkapacitet 72 000.
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Profilering, business och moten mellan manniskor

Swedbank - en arena for sport och affarer

Swedbank ar idag landets klart storsta sponsor av idrottsarenor.
- Bara fantasin satter granserna for hur vi kan dra nytta av var

sponsring.

Hockeyarenan i Ornskoldsvik, Swedbank
Arena Ornskdldsvik, sponsras med 1 miljon
kronor om aret i tio ar, alltsd 10 miljoner
kronor totalt.

Att dopa Malmo FF:s nya fotbollsarena
till Swedbank Stadion kostar banken 50
miljoner kronor, dvs 5 miljoner kronor per
aritio 4r.

Det storsta arenasponsoratagandet r att
namnge den nya nationalarenan i fotboll.

Swedbank Arena i Solna kostar banken
och sparbanksstiftelserna 153 miljoner.
Investeringen fordelas under en period av
16 ar med en mindre andel under bygg-
nadstiden for att sedan véxlas upp tom ér

Swedbanks sponsorpolicy:

+ Samtliga sponsoravtal skall ge affarer
och leda till fordjupade relationer och
samarbeten

« All sponsring ska starka bilden av banken.
Exponeringen ska vara tydlig och kraftfull
sa att manga manniskor uppfattar och
uppskattar bankens medverkan

» Sponsoravtalen ska ge utrymme for
aktiviteter och kundtraffar

* Genom ungdomssponsring etablerar
banken tidiga relationer och bygger sitt
varumarke pa lang sikt

» Swedbank ar en bank for de manga
manniskorna. Bankens sponsring ska na
ut brett i samhallet och ska engagera sig
inom saval idrott, kultur och samhalle

- Investerat belopp maste alltid ha samma
varde som motprestationen i form av
biljetter, exponering etc.

Sponsring forutom arenor:

Centralt: Svenska Skidforbundet, Svenska
Fotbollférbundet, Vasaloppet

Lokalt: direkt via de lokala bankkontoren

Banken har aven varvat fd skidkungen Per
Elofsson for att hjalpa idrottsstjarnor med
deras ekonomi. Per arbetar pa Swedbanks
kontor i Umea men skall aven arbeta na-
tionellt med Swedbanks 6vriga 30 Private
bankingkontor. Kanske blir Charlotte Kalla
en av hans forsta adepter? Om hon nu inte
vill reda sig sjalv som i skidsparen...

2023. Nationalarenan véntas sta klar ar
2011-2012.

Men banken koper inte enbart rétten till
profilering genom att dopa arenan. Bakom
varje sponsoratagande ligger kalkylerade
mojligheter till Big business.

— Bara fantasin sétter granserna for hur
vi kan utnyttja dessa sponsorataganden
till max, beréttar Peter Nygérds, ansvarig
for samhéllskontakterna, public affairs, pa
Swedbank. Det viktigaste dr dock de direkta
affdrerna som sponsorkontrakten skapar. Vi
finansierar arenabyggena i frdga och skapar
ddrmed en rad direkta intdkter. Det dr ju
inte bara arenorna som skall finansieras
utan dven hela stadsdelar med bostéder,
arbetsplatser och infrastruktur. Arenan i
Solna for med sig skapandet av 2000 nya
bostdder, 10 000 nya arbetsplatser, nya
gator, broar, torg och anslutande kollek-
tivtrafiklosningar. Hir kommer byggas for
6ver 15 miljarder. Namnsponsringen kan
ses som en entrance till de intdkter finan-
sieringslosningarna ger, sdger Peter till
Sport & Affarer.

Levande motesplats

Utover finansieringen av sjilva byggandet
medverkar Swedbank att utveckla sdkra och
effektiva betalsystem pa arenan.

— Det ligger i linje med Swedbanks
vérderingar att skapa forutsittningar for
utveckling av samhélle och néringsliv som
kommer ménga ménniskor till del. Som
centralpunkt i den nya Arenastaden bidrar
ocksé Swedbank Arena till en levande
stadsdel och en métesplats vid nationella
och internationella evenemang, sidger Swed-
banks styrelseordforande Carl Eric Stalberg
om bankens satsning i Solna.

— Vi forvaltar en lang tradition som
hirstammar fran Sparbanken och Foren-
ingsbanken dér vi vill fora ner bankverk-
samheten till det lokala samhéllet. Det blir
da viktigt for oss att var sponsring nar
idrotter och sammanhang, med en bred
folklig forankring.

FOTO: JORGEN HILDEBRANDT

— Vi har hért att folk i Ornskéldsvik sager "Ikvéll gér vi pd Banken?” nér de ska g& pa hockey.
Da kénns det som vi lyckats séger Peter Nygards, chef fér Public affairs pa Swedbank.

— Dirfor &r det gladjande ndr jag hor att
man i folkmun uppe i Ornskoldsvik redan
sdger Vi gar pa banken” nidr man ska ga
och se MoDo spela i Swedbank Arena dar-
uppe, berittar en ndjd Peter Nygards.

Positiva upplevelsecentra

Er arenasponsring sker i en tid da bankerna
propagerar for 6kad internetanvindning
bland kunderna och dérmed farre méten
pa bankkontoren. Ar det hir ert sitt att
skapa nya motesplatser for etablerade och
presumtiva kunder?

— Vi vill vara med och skapa positiva
upplevelsecentra for kultur och idrott dér
ménniskor och inte minst ungdomar mots.
— De arenor vi samarbetar med kommer
dven att bli viktiga mdtesplatser for bankens
verksambhet och for affarer. Personalkonfe-
renser, séilj och kundméten och kanske bo-
lagsstimmor kommer att kunna dga rum pa
arenan i framtiden. Kanske med en positiv
avrundning i form av ett forstklassigt kultur
eller idrottsevenemang. Bankkontoret kom-
mer alltid att vara kidrnan men det hér blir
en ny arena for moten och kundkontakter,
vi starker vart varumérke och goér samtidigt
en bra affar, avslutar Peter Nygards.

Fakta Swedbank
Balansomslutning: 1600 miljarder.
Rorelseresultat 2007: 12 miljarder.
Utlaning till allmanheten: 1 043 miljarder
Antal anstéllda totalt: 21.000

Antal bankkontor: 470 bankkontor i
Sverige, 300 i Baltikum, 194 i Ukraina och
verksamhet | andra lander

Kunder privat: 4,5 miljoner i Sverige,
5 miljoner i Baltikum

Foretagskunder: 270 000 i Sverige,
214 000 i Baltikum

Swedbank Arena néar den star klar 2012.

GUSTAF BERENCREUTZ

ARENA-NYTT

Nya Soderstadion

Ny multiarena med skjutbart tak planeras for
Hammarby fotboll, konserter och ev bandy.
Kostnad: 1,1 miljarder. Forst maste finansiering
och bygglov ordnas.

Arenamn till salu i Vaxjo

Namnet pa Arenastadens fyra anlaggningar; nya
ishallen, nya fotbollsarenan, tipshallen och en
ny friidrottshall ar till salu.

Kristanstad satsar pa
handbolis-VM

Upphandling for arenabygge inleds 2008 och ny
sporthall klar 2010. Tanken ar att nya arenan
ska vara aktuell som tavlingsarena om Sverige
far arrangera VM i handboll 2011.

Gavle: Nya Stromvallen tar form
| Gavle planeras en ny toppmodern arena for
Gefle IF med 9 000 sittplatser. Dessutom
hotell, ny multiarena och ny repetitionssal for
symfoniorkestern. Planerad invigning 2011. En
halv miljard kommer hela kalaset att kosta.

Halmstad

Halmstad kommun bygger ny arena fér inomhus-
idrotter och evenemang. Det byggs fyra stora
inomhushallar och nagra mindre specialhallar.
Invigning 2009.

Skutskar i nod

Den konstfrusna isen i Skutskar laggs ned i ar.
Men styrelsen for Skutskars Bandy ger inte upp
utan planerar att sjalva uppféra en bandyhall
med hjalp av sponsorer. Verksamheten i i
foreningen ar viktig, med omfattande ungdoms-
verksamhet, damlag i hogsta serien och A-lag i
Allsvenskan.

Lulea; kommunalt stod
debatteras

Lulea Kommun ar 6vertygade om att elitlaget

i hockey betyder mycket for varumarket Luled,
och stottar Lulea Hockey och privatiseringen av
Coop Arena med cirka 10 mkr per ar.
Omdiskuterat, och det socialdemokratiska
kommunalradet far ta emot protester och inlagg
for vad pengarna boér anvandas till annars.

Rekord i Goteborg

Ullevi och Scandinavium i Géteborg slog forra
aret rekord publikrekord: nastan 1,4 miljoner
askadare besokte de tva arenorna. 80 procent
av Ullevibestkarna sag pa sport, pa Scandina-
vium var sportandelen 56 procent.

Trogt pa Gotland

Planer pa att bygga ny idrottsarena i Visby gar
trogt. Finansieringen har strandat. Planer finns
dock nu pa att sadja kommunal tomtmark for
60 MKR samt sdka EU-bidrag. Dessutom kravs
forstas sponsorer.

Fotholl och trav bildar
"Framtidens motesplats”
Brommapojkarna och Solvalla vill bygga en
gemensam inomhusarena. Arenan ska ha en pu-
blikkapacitet pa 15 000 och kommer kosta runt
700 miljoner. Om bygglov ges och finansiarer
finnes star arenan klar 2011 bakom nuvarande
Solvalla travbana. BP vill forlanga sasongen och
Solvalla vanda en vikande publiktrend.

Arenan planeras bli en multiarena for fotboll pa
konstgras, konserter och hastevenemang.

Omradet kompletteras med ett kbpcentra,
hotell och en skola med fotbollsinriktning.

U 21 kaptenen Tommy Séderberg valkomnar
planerna: —Mycket bra fér Stockholmsfotbollen.

Ostersund bygger Vinterpalats
Vinterpalatset pa Norra Bantorget ar sen lange
ett minne blott. Nu planeras en arena for olym-
pisk vinteridrott i Ostersund. Driftbolaget: A4
Campus AB. Beraknas klar 2011.

Conventum Arena Orebro
Arenan for konferenser, konserter och idrott
star klar i var. Driftbolag: Orebroporten AB.
Publikkapacitet: 7000.

Fars och Frosta Sparbank
Arena Lund

Arena for sport, massor och konserter.
Star klar i host. Publikkapacitet: 3—-4000.
Driftbolag: Stiftelse Arena.

Lindab doper Rogles nya ishall
— Vi &r mycket glada att fa profilera oss i detta
sammanhang, sager Lars Dahlstrom, Lindab till
Sport & Affarer.
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Hockeyns blaZu/2 reklampelare

Forut nojde sig sponsorerna med en blygsam exponering. Ett klistermarke pa landslagsspelarnas
hjalmar gav valuta for pengarna. | dag ar Tre Kronor ett av Sveriges starkaste varumarken och

kommersialiseringen av vara hockeyhjaltar en mangmiljonindustri.

Det svenska ishockeylandslaget har haft
sina Tre Kronor pa brostet sedan 1938.
Atta VM-guld och tvd OS-guld senare har
svensk hockey en stark och given plats

i folkdjupet. Férmodligen pratar vi om
Sveriges mest dlskade landslag, i hard
konkurrens med fotbollslandslaget. Och ett
lag som dven dr attraktivt och kint interna-
tionellt.

Ett par miljoner tv-tittare och drygt
42 000 askédare sag Tre Kronor i Globen
under fyrnationsturneringen LG Hockey
Games i februari. Det innebdr ett viktigt
ekonomiskt tillskott pa ishockeyforbundets
konto.

Totalt under ett ar drar Tre Kronor in 60
miljoner kronor at forbundet. Pengar som
sedan plojs ner i verksamheten for att ut-
veckla hockeyns juniorer, damer och herrar
i form av ldger, program och landslagsresor.

— Tre Kronor dr grunden i Sveriges
hela ishockeyverksamhet. Det rader ingen
tvekan om det, sdger Patrik Wigelius, som
fram till den 15 februari var marknadschef
pa Svenska Ishockeyforbundet.

I dag har Svenska Ishockeyfoérbundet 18
sponsorer och partners och Patrik Wigelius
ar mycket n6jd med hur samarbetet mellan
dem och forbundet fungerar.

— I dag har vi ett vil fungerande sponsor-
skap, ddr sponsorerna inspirerar varandra.
Dessa foretag dr oerhort viktiga for oss for
att skapa intresse. Skulle vi betala det hér
sjdlva skulle vi inte fa
ihop det. Under de sex
ar som Patrik Wigelius
har varit anstilld pa
forbundet har arbe-
tet med sponsorerna
gradvis fordndrats.

— 1 dag jobbar vi mer
professionellt med vara
sponsorer. De stéller
ocksa hogre krav pa
vart arbete och vi méste
dérfor 1dmna en véldigt
bra produkt. Vilket vi gor for sponsorerna
ar mycket nojda. De rdknar hem sina inves-
teringar med rage, annars skulle de ju inte
fortsitta.

Patrik Wigelius,
Svenska Ishockey-
forbundet.

Sponsorerna far unik majlighet

Peter Gudmundson, vd i Svenska Hockey-
ligan AB, anser att Elitserien dr beroende
av ett starkt ishockeylandslag, men att &ven
forhallandet dr omvint.

— Tre Kronor och Elitserien behdver
varandra. For Elitserien dr det bra med ett
framgangsrikt landslag och tvéirtom. Bade
kvalitetsméssigt och ekonomiskt, sdger Pe-
ter Gudmundson som anser att ishockeyns
kommersiella utveck-
lingsmojligheter har
fordndrats de senaste
aren.

— I dag dr det mer
kringaktiviteter i anslut-
ning till matcherna. Det
blir viktigare och vikti-
gare. Med 370 matcher
pa ett ar, fran Lulea i
norr till Jonkdping i
soder, har sponsorerna

N

Peter Gudmund-

son, Svenska
Hockeyligan.
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Tre Kronor &r basen i svensk hockey. Varje ar drar vart dlskade landslag in 60 miljoner kronor at

Svenska Ishockeyférbundet.

en unik méjlighet att synas i Elitserien.

— Sen jobbar vi mer med olika aktiviteter
med vara samarbetspartners. For idrott och
ndringsliv har mycket gemensamt och vi
kan ldra av varandra.

Trots det anser Peter Gudmundson att
det gér att hitta &nnu fler berdringspunkter
med néringslivet.

— Jamfort med USA sé ldgger de svenska
foretagen dnda inte ner sd mycket tid och
pengar pd att aktivera sitt sponsorskap. Och
da dr aktiveringen dnda havstangen i ett
sponsorskap.

Representation dr en annan viktig punkt
i ishockeyns kommersiella bestandsdelar.

— Hockeyn ér helt perfekt for att ordna
representationsprojekt med. Det &r gott om
aktivitetsytor och man &r helt oberoende av
vidret, eftersom matcherna spelas inomhus,
sager Patrik Wigelius.

Event och Hospitality dr tva andra
begrepp som anvinds som intdktsmodell
inom den svenska ishockeyn i dag. Ett av de
foretag som arbetar med bada dessa model-
ler r Event House.

— I dag ar det svart att hinna med givan-
de gemensamma moten med sina kunder.
Darfor har vi specialiserat oss pé arrange-
mang i samband med intressanta idrott- och
kulturevenemang, berittar Jan Reander, vd
i Event House som har samarbeten igang
med bade Svenska Ishockeyforbundet och

Svenska Hockeyligan.

Under LG Hockey Games arrangerade
Event House aktiviteter i Annexet, nagra
timmar innan matchstart. Foretag och
enskilda néringsidkare kunde kopa fardiga
paket med mat och dryck och upptriddanden
fran scenen.

— Tanken med dessa arrangemang ir att
foretagen kan fa bjuda in ett antal kunder
och ge dem nagot mer &n sjélva hockey-
biljetten, forklarar Jan Reander.

En mangmiljardindustri
Pa 80-talet och 90-talet, som svensk impor-
tor av Mitsubishi, placerade Jan Reander
sitt bilforetags namn pa samtliga spelare i
samtliga lag i hela Elitserien. Sen gjorde
han samma sak som vd f6r konkurrenten
Huyuandi. Ett beslut han aldrig har &ngrat.
— Det kostade en hel del, men det var
det vért. Uppmarksamheten for bilmo-
dellerna 6kade och
forsdljningen 6kade
enormt. Jag menar,
det dr 55 omgéngar i
Elitserien. Lagen syns
ofta 1 tv och i tidningar
och det dr darfor det
ar sd intressant for ett
foretag att vara med.
Det ar fa sporter
som klarar sig utan

Jan Reander,
Event House.

SVENSKA HOCKEYLIGAN

sponsorer i dag och sponsringen har darfor
blivit en mangmiljardindustri pa bara nagra
ar. 2005 omslot sponsormarknaden 5,7
miljarder kronor. Idag dr motsvarande siffra
7 miljarder.

— For att sponsorn skall uppna afférs-
nytta med samarbetet krivs uthallighet. Ett
sponsorskap bor inte vara mindre &n tre ar.

Det sdger Lars-Christer Andersson,
Country Manager pa Infront Sweden AB.
Ett internationellt rattighetsforetag med
huvudkontor i Schweiz som bland annat
arbetar med sdndnings- och marknadsfo-
ringsriéttigheter for idrottsevenemang.

Hockeyn dppnar dorrar i Moskva

Vid forra arets VM—turnering i Moskva
arrangerade Svenska Ishockeyforbundet ett
foretagsméte som genomfordes i samarbete
med Exportradet, Svenskt Néringsliv och
svenska ambassaden i Moskva. Métet sam-
lade cirka 200 svenska foretag som hade,
eller som var intresserade av att, etablera
sig péd den ryska marknaden.

— Det var otroligt lyckosamt och upp-
skattat. Tre Kronor dr ett starkt varumérke
i Ryssland och vi hade med oss flera legen-
dariska spelare. Borje Salming till exempel
som vickte stor uppstandelse dér borta,
berittar den fore detta landslagscoachen
Curt Lundmark, numera vice vd pa Infront.

Under namnet Sweden and Russia Busi-
ness Forum anordnades foreldsningar och
seminarier med representanter fran svenska
foretag som till exempel IKEA, Swedbank,
Volvo och Ericsson.

Forsoket slog vil ut och tanken ar att ar-
rangera liknande seminarier i varje land dér
VM arrangeras. I arets VM—turnering som
genomfors 1 Kanada i maj, dr det darfor
ténkt att foretagsmotet ska genomforas i
Toronto och Montreal for att avslutas i
Quebec.

— Vi hoppas fa med atminstone ett 30—tal
representanter fran svenska foretag och

Lars-Christer Andersson och Curt Lundmark
fran Infront Sweden AB.

gora det till ett turnerande forum som reser
runt i alla stdderna eller véljer nagon av de
tre. Syftet dr att skapa ett internationellt
ndtverk for svenska foretag som sedan ska
resultera i affdrer och i bdsta fall samarbets-
partners till Svenska Ishockeyforbundet,
avrundar Curt Lundmark.

TEXT & FOTO: TOMAS SKAGERLIND
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Sponsringslaget

Sport & Affarer har for andra éret i rad
kartlagt sponsorldget i de 67 svenska speci-
alidrottsforbunden utifran tva kriterier:

1) Virdet av sponsringen/samarbetet (i rena
pengar och/eller varor och tjanster) skall
uppga till minst 50 000 kronor per ar.

2) Intdkter kopplat till enskilda evenemang
exkluderas.

De redovisade sponsorintikterna finan-
sierar forbundets overgripande verksamhet.
Vi har valt att redovisa alla sponsorer utan
inbordes ordning i storlek eller virde.

Nytt for i ar ar att vi uppger den berék-
nade totalintikten for 2008 fran sponsring
och kommersiella samarbeten for forbun-
den, som den uppskattats av forbunden
sjdlva.

Foérandringar mot foregaende ar
Omsittningen pa sponsorer dr begransad
hos férbunden. Det finns ett antal forbund
som uppvisar fler sponsorer jamfort med
foregaende ar. Speciellt Bandyforbundet,
Fotbollférbundet, Ridsportforbundet och
Skidskytteforbundet utmarker sig. Bland de
mindre forbunden &r férandringarna blyg-
sammare men det kan konstateras att det &r
farre forbund som inte har ndgon sponsor

enligt vara kriterier, jaimfort med forra aret.
Forbund som okar sitt mediala genomslag
via ett mésterskap pd hemmaplan eller goda
sportsliga prestationer har ocksa kunnat
pavisa en 6kning i antalet sponsorer.

Olika typer av samarbeten?
I alla unders6kningar maste avgransningar
goras for att fa jamforbara resultat. Det gor
att resultaten inte alltid upplevs stimma
med verkligheten. Det forsta exemplet dr
Bilsportférbundet, som trots en sponsor-
massigt livaktig sport inte har ndgra spon-
sorer i var undersokning. Enligt forbundet
sjdlva beror det pa att sponsorerna finns,
men som partners i bolagiserade delar
av verksamheten. For Golfférbundet ar
situationen likartad. Den relativt 1agt redo-
visade sponsorintikten kommer sig av att
forbundet soker affarsméssiga samarbeten
som inte klassas som traditionell sponsring.
I tilldgg till dessa exempel finns det andra
forbund som via icke-traditionella sam-
arbeten med néringslivet far ekonomiska
mojligheter att sinka delar av kostnaderna
for forbundet eller genomfora aktiviteter
som ej skulle ha genomforts utan samar-
betspartners.

Enskilda event och tivlingar har stor
betydelse for manga férbund och dess
ekonomi, men inkluderas inte som tidigare

| svenska special-

FOTO: RYNO QUANTZ/SVENSK FRIIDROTT

Svenska friidrottsférbundet och en néjd sponsor pa presskonferensen efter ett fornyat kontrakt

ndmnts 1 denna sammanstillning. For en
fordjupad syn pa eventens betydelse rekom-
menderas Sport & Affdarers Eventbilaga,
som utkommer i juni.

Forbunden och deras medlemmar
idrottsklubbarna

I de flesta av specialidrotterna har idrotts-
klubbarna sjdlva lattare att f4 sponsorer till
sin verksamhet &n forbundet. Detta beror
bland annat pa kontaktnét och ndrhet till
verksamheten. Fragan ar varfor forbunden
inte inleder ett mer intensivt arbete inom sin
verksamhet for att fanga upp vissa spon-

sorer pa klubbniva till ett utdkat adtagande
inom sporten i stort. Till och med i ménga
av de stora forbunden har de storsta klub-
barna storre sponsorintikter dn sitt forbund.
Potentialen for idrottsforbunden &r

fortfarande stor att utveckla sin sponsring
och intdktssida, liksom for foretagen att
finna nya former for sin sponsring. Var
forhoppning dr att denna sammanstéllning
skall kunna bidra i denna process, och att
uppfoljningen till denna undersékning nista
ar skall visa pa en forbattrad situation for
flertalet forbund och idrotter.

HAKAN LEEMAN

Specialidrottsforbundens sponsorer

Akademiska Idrottsforbundet
>50 000 SEK
e Craft

Amerikanska Fotbollsforbundet

Badmintonforbundet

Bandyforbundet
7 000 000 SEK
e Bisnode
Fortress Axalux
ICA

Jofa/Rbk

Kosa Sport
Newbody
Scandic
Scandihall

SJ

SP Fonster
Swedice
Svenska Spel
Tailor Events
Viking Line

Bangolfforbundet

80 000 SEK + barter
Fotnot 1

e City Golf Group

e CW Golf Service

e Gosh

e NIFO

Baseboll- och Softbollforbundet
180 000 SEK

e SSK Europe, (Holland)

e X Bats Inc, (USA)

Basketbollforbundet
800 000 SEK

e Basketballshop.com
e Black Box

e Champion

e Molten

e Spalding

Biljardforbundet
90 000 SEK
e Biljardexperten

Bilsportforbundet
Fotnot 2

Bob- och Rodelforbundet

Bordtennisforbundet

Dovas Idrottsforbund

800 000 SEK 250 000 SEK
e Stiga e Folksam
e Viking Line
Bouleforbundet
50 000 SEK Flygsportforbundet

e Boulebutiken

Bowlingforbundet

1 000 000 SEK

e Scandic Hotels

e Sporrong

e Svenska Spel

e VBS Bowling/Brunswick

Boxningsforbundet
50 000 SEK
e adidas

Brottningsforbundet

Fotbollforbundet
203 000 000 SEK

Aftonbladet

AVIS Biluthyrning Licensee
Beta Sport Marketing AB
Bjork & Bostrom
Carlsberg Sverige AB
Cavaliere

Coca Cola Drycker Sverige AB
Craft of Scandinavia AB
Dustin AB

EA Sports

Eddadigital AB.- N3sport

150 000 SEK Elektrolux
e Derons Sport Elkedjan
e McDavid Evanoff & Nilemo

e Sportsgear/Hummel Folksam

Folkspel i Sverige AB
Budoforbundet Forex Bank AB
100 000 SEK Hérmann Sv AB
e Budo Nord ICA AB

Intersport AB
Bagskytteforbundet Jysk
>200 000 SEK Kinnarps AB

e Bjorn Bengtsson AB
* Preem

Castingforbundet

Curlingforbundet

Kraft Foods Sverige AB/

Leaf Sweden AB

Malmo Aviation AB
Massteknik Sweden AB
Nissan Nordic/Smith”s Bil AB
Office Document AB/Toshiba

250 000 SEK OK-Q8 AB
e Abecita Panini
e Craft

Park & Resorts Scandinavia AB

e Tallink/Silja Line Posten

Privab Grossisterna AB
Cykelforbundet Procordia Foods
400 000 SEK Rehband

e Hanssons Bil
e Kalas Sportswear

Danssportforbundet

Draghundsportforbundet
Fotnot 3

Dragkampforbundet
100 000 SEK
e Stenungsbaden

Scandic Hotels

SJ Event AB
Skolfotograferna AB
Sporrong AB

Sports & Profile Svenska AB
Steve Perryman Travel AB
Stoldskyddsforeningen
Swedbank AB

Svensk Jordelit

Svenska Kommunalarbetare-
férbundet

Svenska Kyrkan

Svenska McDonalds AB
Svenska Spel

Salj och Marknadshogskolan
Taberg Media Group AB/
Davidsons Tryckeri

Taxi020

Tegelvik

Telia

Ticket Affarsresor AB

Ticket Resebyraer AB

Tofta Online AB

Tyl

Umbro

Viking Line Skandinavien AB

Friidrottsforbundet
20 000 000 SEK

e Adecco

Aleris

ATEA

Cefar

Eniro

Folksam

Fortum

McDonald’s

Nordea
Powerade/Coca-Cola
Proviva/Skanemejerier
Puma

Scandic Hotels

SJ

Frisbeeforbundet

Faktforbundet
50 000 SEK
e [nterverbum

Golfforbundet
15 000 000 SEK
Fotnot 4
Aftonbladet
Annonsservice
Arcos Gardens
Ark Travel

Avis

Citymail

Cross

Dagens Industri
Entercard
Fortum

Hello Sweden
Hoist

La Cala

Lanner

Lernia

m-real

Pensum
Research International
Scandic Hotels
Shell

SISU

Skandia
Smadalard Gard
Stadium
Stromberg
Swedbank
Svensk Hypotekspension
Svenska Spel
Swiss post
Syntrygg

Thk

Telia

Titleist
Winkowski
Voice provider
Volvo

Gymnastikforbundet

300 - 500 000 kr

* Newbody

e Sigtunahgjden Hotell & Konferens
e \era Sport

Gang- och vandrarforbundet
>100 000 SEK

* New Balance

e Sportex

Handbollforbundet
7 000 000 SEK

e adidas

ICA

Infront

MediRoyal
Scandic Hotels
Skanemejerier
Svenska Spel
Tress

Handikappidrottsforbundet
4 500 000 SEK

o ATG

Folksam

Jysk

PAAB

L]
L]
L]
e Scandic Hotels
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idrottsforbu

Innebandyforbundet
6 500 000 SEK

e Intersport

Puma

Seger United / Exel
Svenska Spel
Unisport

Ishockeyforbundet
35 000 000 SEK
e Audio-Video

City Gross

De Walt

DNB Nor
Europcar
Hemma
Jofa/RBK

LG Electronics
Mix Megapol
NEH

SAS

Scandic Hotels
Sportbladet
Svenska Spel

Isseglarforbundet

Judoforbundet
200 000 SEK
e Actaris

e adidas

e Erik Penser

Kanotforbundet

500 000 SEK

e Backstroms mekaniska
Dobson

Furet Fastighets AB
NELO

Nykopings Kommun

T2 Data

Wallenius Wilhelmsen

Klatterforbundet

Konstakningsforbundet

Korpen

400 000 SEK

e Dagens Industri

e Exel / Int. Gateway
o Kellogg's

e Viking Line

Landhockeyforbundet
Motorcykelforbundet

Mangkampsforbundet

Orienteringsforbundet
4 000 000 SEK

e Craft
Forsvarsmakten
Idre Fjall

Polar Pulsklockor
Silhouette/
adidas eyewear
e Silva

e Sveaskog

e Team Sportia

Racerbatforbundet

Ridsportforbundet

9 500 000 SEK

e Agria

ATG

Best Western Hotel
Burstner

Dogman

Equitours

Exklusiv

Krafft
Lamicell/Equalityline
Mountain Horse

Royal Bank of Scotland
Svennerstal och partners
Tidningen Ridsport

Roddforbundet

Rugbyforbundet

Seglarforbundet

1 500 000 SEK

e Musto/Sebago

* Robline/Ronstan

e Wallenius Wilhelmsen
e Viamare

e \olvo

Simforbundet

6 600 000 SEK
e E-on

e Speedo

Skidforbundet
80 000 000 SEK
e Alpingaraget
Atomic

Audi

Autoform

AXA

Bio Real
Biolink,
Bruksvallarna
Capital C
Carnegie
Cereralia Food
Cloetta

Craft

Crispi

DeWalt
Dundret
Dynastar
Expressen
Folksam
Fujitsu Siemens
Goldwin

Halti

Hello Sweden,
Hestra

Icom

Idre Fjall
Intersport

K2

LEKI

Linken

Marker

Midroc Electro
Opel
Renassans
Rottefella

SAS

Scandic Hotels
Scarpa

Seger

Skistar
Sophiahemmet
Stoéten
Swedbank
Torsby Ski Tunnel
Vattenfall
Vinge

Volkl

Skidskytteforbundet
5 800 000 SEK

e adidas

Deutsche Kreditbank
Enervit

Fritid Nord Varmland
Forsvarsmakten
Hello Sweden

Idre Fjall

Lapua

Leica

Polar

SJ

Sveaskog
Valbergsangens Sporthotell
Vattenfall

Skolidrottsforbundet

Skridskoforbundet

1 100 000 SEK

e Europcar

Folksam

Group 4 Securicor (Holland)
KIA (Holland)

Lorini

Sunweb (Holland)

Tele2

YACHT (Holland)

Sportdykarforbundet

Fotnot 5

e SAAB Underwater
Systems AB

Sportskytteforbundet
300 000 SEK

e Gyttorp

e Norma

e Peltor

e Penser

Squashforbundet
140 000 SEK

e ASB

e Boreson & Boreson

Styrkelyftforbundet
Fotnot 6
e ER Equipment

Taekwondoforbundet
200 000 SEK
e adidas

Tennisforbundet
10-15 000 000 SEK
e Catella

Elite Hotels

Hwila Vatten/Abro
Investor

Linders Resor
Quality Team

SEB

Tennis Planet
Tretorn

Twilfit

Wilson
Volkswagen

Triathlonforbundet
300 000 SEK

e Garmin (Sportmanship)
e Newline

Tyngdlyftningsforbundet
Varpaforbundet

Vattenskidférbundet

Volleyboliforbundet
300 - 500 000 SEK
e Mikasa

e Newbody

e Scandic Hotels

e Svenska Resebolaget
e Unisport

Fotnot 1:
Vardet av varor och tjanster
kunde ej beraknas.

Fotnot 2:

Delar av verksamheten bola-
giserad. | dessa bolag finns
kommersiella samarbeten.
De finns alltsa inte med i
berakningen.

Fotnot 3:
Vill ej uppge sponsorintakter-
nas storlek och varde

Fotnot 4:

Lag vardering eftersom kom-
mersiell verksamhet ar bolagi-
serad, att definitionsmassiga
problem finns mellan affars-
samarbeten och sponsring,
samt att de flesta samarbe-
ten innehaller annons och/
eller tavlingsanknytning

Fotnot 5:
Vill ej uppge sponsorintakter-
nas storlek och varde

Fotnot 6:
Vardet av varor och tjanster
kunde ej beraknas.

KARINS SPALT

Vem varderar
1drotten?

ar 20-ariga Charlotte Kalla vann skidakningens Tour de Ski

bdrjan av 2008 blev hon &ver en natt svenska folkets nya
stjdrna och medias rubrikfavorit. Spekulationerna tog fart — hur
mycket kommer hon att tjina pa sponsoravtal och hur manga
kronor och dren virderar sponsorerna henne till? Zlatan, Carolina
Kliift och Anja Pérson dr andra exempel pa internationella svenska
vérldsidrottare som virderas utifrdn vad sponsorer tror de kan tjdna
pé att associeras med dem, inte utifran ett idrottsperspektiv. Men
svensk idrott dr s& mycket mer dn ett antal superstjdrnor och fragan
ar vem som vérderar detta. Inom idrotten har vi sjélva inte varit
tillrdckligt bra pa att jobba aktivt med varumarke och dérfor inte
alltid sjdlva hallit i taktpinnen. Nu ska vi dndra pa det. Nu ska vi
sjélva ta initiativet utifran idrottens behov.

Riksidrottsférbundet har ménga uppdrag. Som svensk idrotts
paraplyorganisation ska vi vara en resurs och ett stod for
idrottsforbunden inom flera omraden. Ett omrade &r férbundens
arbete med kommunikation som exempelvis varumérken men
ocksé inom media, webbutveckling och PR. Vi ska hjélpa och
underlidtta férbundens jobb sé att de kort och gott far mer tid ver
till just idrott.

id arsskiftet sldppte Riksidrottsforbundet rapporten Varu-

markets betydelse inom idrotten med syftet att 6ka idrotts-
rorelsens forstaelse for nyttan av att arbeta med, och vérdera,
varumirket. Rapporten visar att ett gediget varumérkesarbete kan
ge bittre forutsittningar for idrottsliga framgéngar som inte bara
handlar om fler guldmedaljer, utan ocksa lockar fler barn, ungdo-
mar och samarbetspartners. Blir vi bittre pa att tinka i de banorna,
med varumérket som utgangspunkt, ar forutséttningarna stora att
forbund och foreningar pa sikt far en battre ekonomi och ddrmed
annu storre idrottsframgangar.

KARIN MATTSSON
ORDFORANDE
RIKSIDROTTSFORBUNDET

karin.mattsson@rf.se

Valkommen till Ranas 4H

RANAS 4H ar en ideell férening inom Norrtélje kommun som &r verksam
inom cykel, handikappverksamhet och framforallt friidrott. Klubben har pa
senare ar varit framgangsrik saval nationellt som internationellt i friidrott.

Idag tillhor vi Sveriges basta medel- och langdistansklubbar bade pa
dam- och herrsidan!

Vi arrangerar under helgen 8-10 augusti 2008 JUNIOR-SM i FRIIDROTT pa
Sportcentrum i Norrtalje.

Ni som vill synas med oss som Sponsorer vid JUNIOR-SM i FRIIDROTT
8-10 augusti 2008 i Norrtilje har vi flera olika sponsorpaket att erbjuda
for att synas pa JUNIOR-SM. Ring 0175-613 93 eller email: info@ranas4h.nu.

Kép var jubileumsbok!

Vill Du veta mer om oss, kan Du kopa var JUBILEUMSBOK
som innehaller 228 sidor med 354 bilder.

Pris 250 kronor. Boka pa 0175-613 93.

For mer information maila pa info@ranas4h.nu

RA
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Mycket energil i svensk i

| elbolagens kamp om kunderna ér idrottssponsring ett viktigt redskap. Fighten om de bésta idrottsménnen hardnar.

Under de senaste aren har energibolagen vaxt fram som nagra av
de storsta sponsorerna till svensk idrott. Gladjande nog ar det inte
bara de stora folksporterna och de mediala idrotterna som kunnat
skorda vinsterna fran den ompositionering som skett. Den for idrot-
ten viktigaste sponsringen fran energibolagen har dessutom kom-
mit sma klubbar och idrottare tiligodo pa den lokala marknaden i

energibolagens intresseomraden.

Det finns ett flertal skél till branschens
nyvunna intresse for sponsring som kom-
munikationsform, men den i sdrklass
viktigaste &r givetvis avregleringen av den
svenska elmarknaden for ett drygt decen-
nium sedan. Med avregleringen f6ljde

ett antal marknadsméssiga fordndringar,
eftersom konsumenterna fick makt att vilja
leverantor av el oberoende av geografiskt
lage. En uppkdpsvég fran framfor allt de
stora aktdrerna riktad mot kommunala och
regionala aktorer drevs fram eftersom lokal
nédrvaro och stordriftsfordelar bedom-

des som viktiga faktorer. Investeringar i
marknadsforing 6kade kraftigt; nischade
bolag med gron el och tilldggstjanster for
konsumenterna tillkom. Aven nischade
affarsidéer mot idrottsrorelsen foddes, med
Umeéd Energis koncept Klubb-El som det
mest kénda.

Vid sidan av avregleringens effekter,
paverkades energisektorn av den 6kade
miljomedvetenheten, och framfor allt de
senaste arens fokus pa klimatférandringar-
na. Det blev viktigt att sédlja el med hjértat,
och sponsringen 6kade i energibolagens
kommunikation.

Tre stora aktorer

Vi har idag en elmarknad med tre stora
aktorer, ett antal regionala aktorer av va-
rierande storlek samt en stor médngd lokala
aktorer. De tre stora — Vattenfall, E.ON och
Fortum agerar till storsta delen nationellt
och pa den nordiska marknaden, medan de
Ovriga aktdrerna agerar pa en mer begran-
sad geografisk marknad eller mot nischade
kundgrupper. Detta speglar ocksa savil
kommunikationen som sponsringen. Vatten-
fall sponsrar sedan flera ar svensk skidsport
och Sveriges Olympiska Kommitté; Fortum
sponsrar framfor allt Svenska Friidrotts-
forbundet medan E.ON sponsrar Svenska
Simforbundet, Gothia Cup och Elithockey.
Stora breda sporter med stort engagemang
och mediaintresse. Men sponsringens

inriktning har de senaste dren fordndrats for
de tre stora aktdrerna. Samtliga tre ndmner
att de numera efterstriavar en storre lokal
ndrvaro som en del av sin sponsring pa
central niva.

— Sponsringen dr en allt viktigare
kanal for Vattenfall, sdger Helena Korte-
red, sponsringsansvarig for den nordiska
marknaden. Det handlar om ménniskor
och deras intresse, och da ar det viktigt for
oss som sponsorer att tillféra ndgot. Vi vill
som sponsorer vara delaktiga till att berika
ménniskors intresse for, och behallning av,
idrott.

Samma tankar ger Stina Liljekvist,
sponsringschef for E.ON, uttryck for.

— Vi har krav dér vi engagerar oss som
samarbetspartners att vart engagemang dels
skall kunna aktiveras lokalt, dels skall kun-
na integreras i vara kampanjer och andra
marknadsaktiviteter. Vi har valt att sponsra
farre projekt dn tidigare, men att gora storre
satsningar i de idrotter och verksamheter
som vi finns med i.

Inte heller Fortum avviker frén denna
grundsyn pa sponsring.

— Var sponsring styrs av tre V — Varu-
mérket, vdra virderingar och att sponsring-
en skall vara verksamhetsnira, sdger Hanna
Johnsson, sponsringsansvarig pa Fortum
Sverige. Vi stiller krav pa vara samarbeten
att de skall vara aktiva och engagerande,
fran savil var egen som var samarbets-
partners sida.

Lokal narvaro och aktivering

Alla tre delar ocksa tron pa att aktivering
av sponsorskapen skapar de langsiktiga
vérdena for bolagen och att aktiveringen
egentligen enbart kan ske om sponsringen
sker sévil pa en central som en lokal niva. |
detta moéter ocksa de tre stora aktdrerna sin
tuffaste utmaning, eftersom lokal nérvaro
och aktivering enbart kan ske om den egna
personalen anammat sponsringens kom-
munikativa mdjligheter och lokala kraft.

Det kraver ett omfattande internt arbete for
de stora bolagen, vilket i sin tur dels kriver
langsiktighet i sponsringen.

De lokala och regionala elbolagen kan
oftast ta ut svingarna mer i sin sponsring,
och har léttare att na lokal ndrvaro i kraft av
att de oftast agerar pa en mycket begréansad
geografisk marknad. Skellefted Kraft dr en
regional aktor som r aktiva i sin sponsring
med goda resultat som foljd:

— Vi sponsrar ungefar 150 klubbar och
foreningar, framst i Vasterbotten, berdttar
Jenny Fahlgren pa Skellefted Kraft. For oss
ar det viktigaste med var sponsring att vara
en aktiv part i samhaéllet i allmédnhet och
foreningslivet i synnerhet. Sedan &r det bra
om vi kan vara kreativa i var sponsring, till
exempel det sponsorsamarbete vi har med
armbryterskan Heidi Andersson. Energin
kommer frén Norrland — helt enkelt.

Framgangsrika projekt

Aven Oresundskraft har en stor lokal
nérvaro, kryddat med projekt som helt
enkelt sticker ut lite i floran av sponsring.
Fér nagra 4r sedan startade Team Oresunds-
kraft, en grupp pa 6 unga idrottare fran den
lokala marknaden som genom utbildning
och ekonomiska resurser skulle tjaina som
idrottsliga och ménskliga foredémen.
Genom bland annat Johan Wissmans
framgangar blev projektet en stor framgang.
Idag har Oresundskraft skapat mycket
uppmairksamhet och publicitet genom att
kopa namnrittigheterna till elitbasketlaget

i Helsingborg, som i Basketligan spelar
under namnet Oresundskraft.

Umed Energi har utéver traditionell
regional sponsring valt att tillsammans med
RF skapa Klubb-El, dir samtliga Sveriges
idrottsforeningar kan ansluta sig.

— Samarbetet har inneburit sinkta elkost-
nader bade for klubben och dess medlem-
mar som blivit kunder till Umeé Energi,
sager Anders E Johansson, marknadschef
pa Umea Energi. Nu utvecklar vi koncep-
tet ytterligare tillsammans med RF for att
lansera senare under 2008.

Den framtida sponsringen for energi-
bolagen bor med ledning av ovanstaende
vara fortsatt stark, och kan forhoppnings-
vis i dn hogre grad integreras med Ovriga
marknadsinsatser. Den lokala niarvaron och
mojligheterna till aktivering kommer att
vara avgorande for hur framgéngsrikt de

drott

Team Fortum

olika bolagen kan utnyttja sponsringen i sin
marknadsforing. Men den stora forandring-
en kan troligen ske pa grund av den 6kade
medvetenheten om milj6 och klimatférand-
ringarna:

— Var produkt dr mycket nira forknip-
pad med miljon, sdger Per Lundgren,
marknadschef pa Oresundskraft. Elbolagen
maéste ta ett stdrre ansvar for dessa fragor
— dven i sin sponsring. Detta innebdr inte att
andra bolag slipper det ansvaret. Vi méste
alla ldra oss att gora affirsmédssiga val
utifran vart samvete.

AV HAKAN LEEMAN

Sammanstallning av ut-
valda energibolags storre
idrottssponsring i Sverige:

e-on

Svenska Simforbundet, Gothia Cup,
E.ON arena Timra, Stockholm Marathon

@Fortum

Svenska Friidrottsforbundet,
Ski Tunnel Torsby

SKELLEFTEA ﬂ [

Skelleftea AIK (ishockey), Sunnana SK,
Modo, Skelleftea Kraft Arena,
Heidi Andersson (armbrytning)

=

UMEA ENERGI

Klubb-El (via RF till
svenska foreningar),
Umea IK,

IF Bjorkloven

VATTENFALL —

Svenska skidférbundet
(samtliga 10 grenar), Svenska Skidskytte-
forbundet, Sveriges Olympiska Kommitté

ORESUI#).?
Oresundskraft Basket (Helsingborg
basket), Helsingborgs IF (fotboll)
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Goran ar jokern i Djurgardens ungdomssatsning

Det drar en ungdomsvind over
svensk fotboll. Brommapojkar-
na, IFK Goteborg, Helsingborg,
Hammarby och nu Djurgarden
satsar alla pa att forbattra och
utveckla sin ungdomsverksam-
het.

FOTO: JORGEN HILDEBRANDT

De tre forstndmnda blev ocksa pilotklubbar
i en ny satsning fran Svenska Fotbollfor-
bundet och Svensk Elitfotboll med intentio-
nen att utbilda, utveckla och forddla unga
fotbollsspelare. Verksamheten delas upp i
en grundldggande del (8—154r) samt en elit-
forberedande (16—-19). Mélet &r att starka
elitlagen i den internationella konkurrensen.
De tre elitklubbarna far vardera 400.000
kronor per ar i tre ar samt kompetensstod
fran forbunden. Knutna till satsningen var
sé sent som 2007 Thomas Lyth och Goéran
Aral.

Till 2008 har Goran istéllet gatt till
Djurgérden Fotboll for att utveckla klub-
bens ungdomsverksamhet. Till sitt forfogan-
de far han 75 friska miljoner finansierade
framst av Johan Bjorkmans stiftelse, klub-
bens investeringsbolag DF AB (Djurgérden
Fotboll AB) och ett antal privatpersoner.

I tre ar har klubben utrett och plane-
rat for en omldggning av strategin. Fran
ndrmast ensidig scouting till att pa lang sikt
skapa en plattform av egna produkter. Malet
ar att atminstone 40% av A laget skall besta
av egna spelarprodukter. Unik spetskom-
petens kommer dock dven i framtiden att
vérvas som russin i kakan.

— Vi har studerat manga medelstora
internationella klubbar bland annat Slavia
Prag och tagit till oss idéer for att forma en
egen Djurgardsmodell berdttar Djurgardens
ordférande Bosse Lundquist.

— Férnuftet har segrat! All framgang kan inte
enbart byggas pa scouting. Vi maste tillbaka
till basen for den sportsliga verksamheten och
bygga framgang frén grunden, sédger Goran Aral,
huvudansvarig for Djurgardens ungdomssats-
ning till Sport & Afférer.

da vi i slutet av 90-talet planerade att na
toppen i svensk fotboll efter en rad ars

berg och dalbana. Jag tvekade men Goran
overtygade mig om att férvandlingen kunde
gd mycket snabbt med de ritta vigvalen.

Sa ratt han fick. Gorans nya utmaning blir
nu att se till att vi blir sjalvforsorjande pa
talanger.

Framgangsfilosof

Goran Aral med starka rétter i Djurgarden
och ett forflutet som elitspelare och tranare
var regissoren bakom klubbens stora fram-
gangar under 2000-talet. Han foreslog vérv-
ningen av Zoran Lukic och Séren Akeby
och ség till att krafter som Putte Carlsson
och Bosse Bagarn Andersson knéts till
klubben. Han var dven filosofen bakom nya
vigvinnande spelsystem och andra strate-
giska grepp. D4 satt han i styrelsen. Nu &r
han anstilld av klubben.

— Jag ser mitt uppdrag som en stor
utmaning. Ungdomssatsningarna ar lika
behdvliga som efterlangtade, sdger Goran.

— Den nya sportsliga strategin ska ga
som en rod trdd genom hela verksamheten.
Vi vill skapa delaktighet och framtidstro.
Hos den lovande knatten och upp till A-la-
get, hos medarbetare och supporters...

— Erfarenhet, kunskap och tdlamod ar
begrepp jag vill formedIa till ungdomar,
begrepp vi inte far underskatta.

— Mitt forsta jobb blir att inventera hur
verksamheten pd ungdomssidan nu bedrivs
och att knyta rétt folk till satsningarna.

Tonvikten kommer att ldggas pa indi-
viduell traning och utveckling samt pa en
helhetssyn for den personliga utvecklingen.
Coacher, trdnare, fysiologer och mentala

Hitta den roda traden
Slavia Prag lyckades kvalificera sig for spel
i Champions League med en trupp bestaen-
de av nistan enbart egenutvecklade spelare.
— Spelarpriserna har stigit radikalt
bade i Sverige och internationellt. Svenska
klubblag ligger idag pa 25e plats i Europa
enligt UEFAS ranking och landslaget pa
20e plats 1 vdrldsrankingen. Vi méste hitta
nya végar for att hoja nivan pa den inhem-
ska fotbollen. Och framforallt méste vi
hitta tillbaka till den rdda traden i klubbens
sportsliga verksamhet. Manga formagor
slutar nér de dr 15-16 &r och orsaken tror vi
har varit bristande resurser till ungdoms-
fotbollen.
— Det kinns darfor mycket speciellt att
fé halsa Goran Aral vilkommen tillbaka
i klubben. Vi var bada nya pa véra poster

soker utvecklare kommer att finnas till spelarnas
forfogande.
Med den nya satsningen borjar elittra-
ningen fran 15 ars dlder. Pojk SM-laget
till n (15/16 &r) och Tipselit-laget (16/17 &r) far

kraftigt 6kade resurser och inordnas under
Djurgérden Elitfotboll AB.

Aven i fortsittningen kommer Djur-
géardens IF Fotboll att svara for ungdoms-
verksamheten med inriktningen att bedriva
breddfotboll hela vigen upp till 18 ars

TRANINGSLAGER

Norrtalje Simklubb

Tomas Alfredsson, ordférande tfn 0733-44 22 14

”Erfarenhet,
kunskap och
talamod ar begrepp jag vill formedia
till ungdomar,
begrepp vi inte far underskatta.”

alder. Och resurser for att utveckla talanger
kommer dven att finnas for aldrarna upp
till 15 ar.

Nagon koppling till Svenska Fobolls-
akademin (konsult med inriktning pa
fotbollsutbildning i dldrarna 7-20 ar), finns
inte sdger Bosse och Goran. Fotbollsakade-
min drivs annars av kinda namn i Djur-
gardssammanhang. Bolaget dgs av ett antal
riskkapitalister med Tommy Jacobsson som
ordforande och Putte Carlsson som VD.
Tommy Jacobsson sitter &ven som ordfo-
rande i Djurgérden Fotboll AB.

— Déremot har vi inlett ett nira samar-
bete med Vasalunds IF. Syftet &r att vara
lovande ungdomar tidigt ska f4 méojlighet
att véixa in i seniorfotbollen. Vasalund & sin
sida vill etablera sig i Superettan och ser

samarbetet med oss som en del i utveck-
lingsarbetet. Samarbetet lér inte forsvaras
av det faktum att Vasalunds ordférande Bo
GT Pettersson, dr Djurgardare sen fodseln
och dven varit ordférande i klubben pa
90-talet.

Jag fragar Goran Aral vilken rubrik
han skulle vélja for det som nu hénder i
Djurgérden Fotboll:

— Fornuftet har segrat! svarar han utan
att tveka.

—Vitror inte ldngre pa att skapa fram-
gang enbart genom skicklig scouting. Nu
ar det viktigast att hitta tillbaka till ruta ett
i den sportsliga verksamheten, till den roda
traden, avslutar Goran Aral.

GUSTAF BERENCREUTZ

POKALER

Kommer du ihdg ordet Pokaler @r det IGitt att kontakta oss

Hemsida www.pokaler.se
E-post pokaler@pokaler.se
Telefon 08 - POKALER N\
08 -7652537
FORETAGSAWARDS GRAVYR IDROTTSPRISER
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KRONIKAN

Vasaloppet var tids bast organiserade aven

For manga, manga ar sedan sag jag en rubrik i en vastysk tid-

ning med ovanstaende lydelse. Jag tycker man kan ta den som
ett exempel pa den har tavlingens ovanligt klara internationella
lyskraft. Manga ar det som gjort forsok att kortfattat ge en be-

skrivning av vad Vasaloppet ar.

AV SVEN PLEX PETERSSON

Alla hundratusentals mén och kvinnor som
tillbringat timmarna i skidspéret mellan
Sélen och Mora har forstds minnen och
erfarenheter som utgangspunkt for sina
omdomen. Bland icke-vasaloppslopare
befann sig pa sin tid Tage Erlander. I sitt
hogtidstal i Mora Kyrka infor Vasaloppet
1964 beskrev han dess vdrde med foljande
ord: en kraftinsats i nuet som dr en hyllning
till det forflutna. Han &syftade forstds den
historiska bakgrunden. Sjilv skulle jag
efter ett antal ars erfarenheter av tdvlingen
vilja tilligga: den ovanliga distansen. Den
gemensamma starten. Den svéardatkomliga
lagerkransen. Deltagare fran hela virlden.
Tusentals min och kvinnor. Jag vet att
manga skidvanner tycker att idrott inte kan
bli battre.

Vasaloppet dr det ldngsta, det dldsta och
det storsta av vérldens alla langlopp pa ski-
dor. Detta lopp, med premiéar 1922, har med
aren, trots till en borjan sviktande konjunk-
turer, blivit en dterkommande succé, som
standigt stirkt svensk skidsports renommé i
omvirlden.

For det skall man tacka idégivaren, den
Morafédde chefredaktoren for Vestman-
lands léns tidning Anders Pers. Det var han
som med en inspirerad artikel i sin tidning
foreslog ett nationellt skidlopp for att fira
fyrahundraarsminnet av Gustaf Erikssons
befrielsegérning.

Morkarlarna nappade pa idén och med
raska tag gick man till verket med bland
annat ett bidrag med en tusenlapp frén
Dagens Nyheter.

Med 119 man pa startlinjen avverkades
det forsta Vasaloppet den 19 mars med
Sidlen som startplats. Efter drygt sju och en
halv timme kom en ovéntad segrare fram
till malet i Mora. Hans namn var Ernst Alm,
en 22-arig yngling som genom en insamling
i bygden fatt f6lja med pé den langa resan
fran Norsjo 1 Vidsterbotten mer eller mindre
for att halla favoriten Oskar Lindberg
sillskap. Denne blev tvda, slagen med

fem minuter. Ernst Alm ar fortfarande den
yngste segraren i Vasaloppet. Hans segertid
var 7.32,49. Om Lindberg kan noteras att
han vann éret ddrpa. Han ékte da loppet en
timme snabbare.

Vad arrangérerna och hemmapubliken
fran forsta borjan vantade pa var forstas att
en dalaldpare skulle vinna Vasaloppet. I det
fallet blev véntan ganska lang. Inte forrédn i
det femte loppet blev drommarna uppfyllda
genom Per-Erik Hedlund fran Sérna, som
standigt hade tillhort forhandsfavoriterna.
Han blev den forste segraren pé en tid under
sex timmar, 5.36,07, tva timmar béttre dn
Alm, en prestation av ominskligt slag,
menade expertisen.

Tva ar senare startade 143 man, av vilka
endast nio foll bort. Nu blev Sirna-Hedlund
i séllskap med Bodens storldpare Sven
Utterstrom, som vunnit loppet 1925, snart
ensamma. Det gick fort undan, det var

rekordfart, och nagon kilometer fran Mora
bestdmde sig de bada att dela pa segern,
goda tdvlingkamrater som de var. Arm i
arm kom de 1 mal. Men Hedlund démdes
som segrare och fick guldmedaljen! Utter-
strom fick en silvermedalj. Det hela slutade
med att de tog varsin halva av medaljerna
for att sedan inte mera delta i Vasaloppet.

Under 30-talet installdes Vasaloppet vid
tva tillfillen och av tvé olika anledningar.
Ar 1932 var det nirmast sndlost i skogarna,
tva ar senare svek till en del ater vinterforet,
men nu var den frimsta anledningen till

att loppet maste instéllas den, att endast 14
l6pare hade anmélt sig till start. Lagkon-
junkturen varade fram till 1938, da ater dver
100 16pare terfanns i startlistan. Over 200
blev det 1943, det aret da Mora-Nisse debu-
terade och vann for forsta gdngen. Nér han
1953 tog sin nionde segerkrans pé rekordti-
den 5.01,55 nadde han en position som den
suverédnaste av alla tiders vasaloppsvinnare.
Som god tvaa i det fallet placerar sig Sélens
Janne Stefansson med sju segrar, alla vunna
under 60-talet, dd Vasaloppets deltagarantal
Okade fran ett par tusen till 6ver sju tusen,
som fallet var 1969, di Stefansson vann for
sista gangen.

Denna fantastiska utveckling fick Mora-
Nisse nojet att f6lja som en av de tongi-
vande inom IFK Mora. Innan han lamnade
Over ansvaret var han under sjutton ars
tid tavlingsledare for Vasaloppet och dess
allt i allo. Man kan sdga att han satte en
prégel pa den hir storslagna tiv lingen som
bestar, bland annat i form av att han tidigt
bestdmde att loppet skulle gé i klassisk stil.

Vasaloppet var till en borjan en tivling
Oppen endast for svenska deltagare. I slutet
av 40-talet vidgade man reglerna sa att de
skulle gilla dven for I6pare fran véra nord-
iska grannar. Den forste som placerade sig
var finlandaren Pekka Vanninen, som 1948
blev fyra.

Den forste utlindske segraren var dven
han finldndare, Pekka Kuvaja, som vann
1954. Norges forsta seger kom genom Ole
Ellefsdter 1971 och dérefter har ytterligare
atta 16pare fran frimmande land premierats
av Vasaloppets kranskulla, den senaste
norrmannen Anders Aukland, som ar 2004
med tiden 3.48,52 noterade Vasaloppets
fraimsta utlandska segertid. For rekordtiden
3.38,57 svarar fortfarande Asarnas Peter
Goransson, som 1998 i glinsande marsfore
och med séllskap av en hjidlpsam vistan-
vind nadde en tid, som man trodde inte var
mdjlig. Slutstriden det aret gar ocksa till
historien. Moras Staffan Larsson forefoll
ha ett ointagligt forsprang. Men bakifran
kom Goransson som en stormvind och pa
mallinjen triumferade han med en halv
skidlangd.

Tillsammans med Mora-Nisse och
Stefansson bor ytterligare nagra 16pare

A

Mora Nisse, nyss fyllda 90, ar den meste Vasaloppsvinnaren med sina nio lagerkransar.

Haér pa upploppet i Mora 1948.

nédmnas, som i loppets historik framstar
som mangfaldiga segrare. Det giller en av
de forsta stora publikfavoriterna, ndmligen
Umeas Arthur Haggblad, som vann fyra
ganger mellan 1933 och 1940. Det giller
ocksa Jan Ottosson, tivlande for Asarna,
som mellan 1989 och 1994 tog lika ménga
segrar. Namnas bor ocksa Oskar Svird,
Ulricehamns IF, som med segrar 2003,
2005 och 2007 ar den ende trefaldige
triumfatorn.

Fran en premidr 1922 med 119 karlar
pé startlinjen har utvecklingen de senaste
artiondena gatt i jamnstélldhetens tecken.
En officiell damklass inférdes 1997 och for
den forsta segern noterade sig Sofia Lind
fran Roslags-Lédnna pa en tid av 5.96,35.
Den snabbaste segertiden bland damerna,
som numer &r tusen tals pa startlinjen, nad-
de Moras Kerrin Petty 1998 med 4.17,02.

Ett intressant faktum i det hér sam-
manhanget dr att redan 1923 kunde kvinnor
officiellt delta i tivlingen. Det gjorde
gymnastikdirektoren Margit Nordin fran
Gringesberg, som avverkade de nio milen
pa 10.09,42. Dérefter blev det tvérstopp

for kvinnligt deltagande och fragar man
varfor far man det beskedet att Svenska
skidforbundets tavlingsregler inte gav sitt
medgivande .

Numer dr det fritt fram for alla och med
Tjejvasan 6ver tre mil, Oppet spar i tre
dagar och det stora Vasaloppet den forsta
sondagen i mars ar det totalt nira 50 000
skidlopare av bada kdnen som forlustar sig
i sparen mellan Sdlen och Mora under en
intensiv vintervecka. Har kan man tala om
ett evenemang i vérldsklass.

SVEN PLEX PETERSSON



Vi vinner i for

Schenker Parcel har marknadens bredaste paket-
utbud. Vi skickar omkring 23 miljoner paket per
ar. Det betyder att vart fjarde paket mellan foretag
ar ett Schenker Parcel.

Schenker Parcel - Enkelt, Snabbt, Sikert

I vart sakra och snabba paketnatverk trafikeras
alla destinationer enligt turlista. Vara enhetliga
transportdokument och enkla prissattning till hela
varlden gor att det alltid ar enkelt att skicka paket
med oss.

SCHENKER

langningen

Vi finns nara dig

Inom hela Schenker delar vi en vision att finnas
nara vara kunder. Var du an befinner dig finns vi
inom rackhall och 16ser alla dina behov av trans-
port- och logistiktjantser. Fran det lilla bradskande
paketet till de stora flyg- och sjésandningarna.

Vi har fortroendet att vara med vid de stora sport-
evenemangen och arenorna runt om i varlden for
att skota logistiken. Det ser vi som ett bevis for att
Schenker Parcel ar bast nar det galler!

Schenker AB erbjuder allt fran landtransporter och internationella sj6- och flygfrakter, till konsulttjanster och lager- och logistik-
I6sningar. Vi har 4 000 medarbetare pa 50 egna kontor i Sverige. Schenker AB ingar i Deutsche Bahn AG:s transport- och logistik-

division. F6r mer information ga in pa www.schenker.se
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