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Vasaloppet och nyligen Are-VM ar lysande exempel pa svenska
professionellt genomforda evenemang. De skulle fungera utmarkt

Nummer 1 ¢ 2007

som referenser nar vi ansoker om ett Vinter-0S till Sverige. Las mer

om affarerna kring arets Vasalopp pa mittuppslaget.

Sidan 12-13

— Det vore fantastiskt for Sverige om vi fick arrangera ett
vinter-OS. For att det ska kunna bli verklighet méste
berdrda kommuner, hela Sveriges idrott, nidringslivet och

Spelkommersen

21 - Trulhs 1 - Svenaa Spels Pokor

Lids Sport & Afférers stora spelspecial. Vilka dr vinnarna?
Hur ser aktorerna pé en eventuell privatisering av spel-
marknaden? Lids ocksd Jan Larssons kronika: Poker-

Bilen i sport och sponsring

Lis Pelle Thornbergs initierade artikel om hur biltillver-
karna anviénder sporten for att utveckla sina bilmodeller
och stirka sina varumirken.

staten dra at samma héll, sdger Lena Adelsohn Liljeroth | sporten — fran Vilda Vistern till Vilda Webben. Sidan 20
till Sport & Affirer. Sidan 3 Sidan 4-10
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Satsa pa ditt varumirke

ISP ir ett konsult- och medieforetag med 20 ars erfarenhet inom

sportpromotion. Vi erbjuder niringslivet den bésta arenareklamen
pa de bista idrottsevenemangen, i Sverige och utomlands.

Sport & Marketing

isp-sportmarketing.se
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Vi har fatt en ny regering -
men har vi fatt en ny idrottspolitik?

Hur péaverkas ekonomi och villkor for
klubbar, aktiva och sponsorer av de nya
politiska vindarna?

Sport & Affirer har intervjuat Sveriges
nya idrotts- (och kultur-) minister Lena
Adelsohn Liljeroth.

Lis dven vér stora special om spelkommer-
sen. Vad hidnder vid en avreglering av spel-
marknaden?

Blir spelkakan verkligen storre och dir-
med statens skatteintikter.

Frégorna dr mdnga och idrotten &dr en av
de som vill ha vettiga svar.

Skulle idrotten rent av sjdlvt kunna ta
over och driva delar av det som idag stér
pa spelmenyn i form av sportspel? Kon-
trollen dver de eventuella intdkterna skulle
oka men finns tid och resurser for att dra
igdng?

Direktspel pa arenan innan och under
match dr inte en omdjlig tanke. Desto vik-
tigare dd att klubben dger sin egen arena.

Egon Hédkanson, en gang kallad Sveriges
McCormack, skriver i sin kronika om

tiden som Sveriges sponsorguru. Minga
av oss minns hans geniala idé att 1ata Hon-
da, som introducerade smébilsmodeller i
Sverige, sponsra Alvik basket. Kunde en
basketspelare pa drygt tvd meter fé plats i
en Civic kunde alla.

I nr 1 publicerar vi for forsta gdngen vér
arligt aterkommande sammanstillning
over de svenska idrottsforbundens spon-
sorer.

Den ger er nog en och annan tankestil-
lare och kanske idéer om tdnkbara afférs-
samarbeten.

Vi vilkomnar ocksd Pelle Thornberg
som initierat skriver om bilen i sport och
sponsring.

I morgon ir det dter dags for Vasaloppet, en
av de genuina svenska idrottsklassikerna
med sin historiska och folkliga férankring.
Vi onskar alla deltagare lycka till och hop-
pas att ni har bra trining i ryggen trots den
l&nga perioden utan snd i storre delen av
landet.

Vi hoppas dven pd storpublik bade
langs spar och framfor tv:n sé att sponso-
rerna far full valuta for sina insatser.

De ménga deltagarna och besokarna
hoppas vi ger klirr i kassan for arrangorer ,
niringsliv och berérda kommuner.

Vasaloppet och nyligen Are ir perfekta
referenser for Sverige nir vi ansoker om
vért Vinter-OS.

Trevlig ldsning!

Gustaf Berencreutz
Redaktor

Sport & Affarer produceras
av Idé Media.
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DEBATT

Evenemang ger Sverige guld

Strategi efter Are. Alpina VM i Are ar en god investering for regio-
nen och Sverige. Lat oss enas om en nationell strategi for stora
arrangemang sa att vi kan komma i mal som ett av Europas mest
framgangsrika evenemangslander, skriver Riksidrottsforbundets
ordforande Karin Mattsson och fyra andra debattorer.

Sverige vinner pd att arrangera interna-
tionella idrottsevenemang och andra stor-
re event.

Kongressarrangorer, hotell, restaurang-
er, handel, taxi, kollektivtrafik, olika kul-
turinstitutioner dr bara ndgra exempel pa
branscher som gynnas. Arrangemangen
skapar sysselsdttning och generar skatte-
inkomster till stat och kommun.

I Malmo omsatte America’s Cup 2005
cirka 233 miljoner kronor. Hotellovernatt-
ningarna gick upp med 8 procent, storst
var 0kningen i augusti och september d&
cupen dgde rum. Den totala sysselsitt-
ningseffekten uppgick till 348 drsarbeten.

Samma &r arrangerades en lakarkon-
gress i Stockholm som omsatte 6ver 300
miljoner kronor. Varje deltagare spendera-
de uppemot 3 300 kronor per dag. Statens
momsintidkter var 37 miljoner kronor och
ytterligare mangmiljonbelopp via indirek-
ta 1onerelaterade skatter.

Siffrorna for hur mycket EM i Géte-
borg genererade 2006 offentliggdrs i
dagarna. Ett friidrotts-VM 1 Goteborg
2011/2013 skulle kunna innebira en tota-
lomsittning pa 1,6 miljarder kronor, vilket
skulle ge 950 miljoner kronor i skattein-
tiakter varav 300 miljoner fran utlandska
besokare.

Det alpina VM som pagar i Are iir ocksé
ett viarldsevenemang. Intdkterna har kom-
mit frdn olika hall. Internationella Skidfor-
bundet, FIS, har gitt in med 245 miljoner.
Skistar finns med som finansiir. Sponso-
rer och entréintikter bidrar till intikterna.
Lansstyrelsen i Jamtlands ldan bidrar
genom det regionala tillvixtavtalet med
33 miljoner for skapandet av den alpina
riksanldggningen.  Tunneln  genom
Areskutan har bekostats med statliga
medel for regional infrastruktur.

Alpina VM ger, forutom skatteintikter,
marknadsforing av Sverige och dr en lang-
siktigt god investering for regionen. Anta-

let lediga jobb i Jamtlands 14n 6kade hela
80 procent tredje kvartalet 2006 med jam-
fort med samma period 2005. T Are kom-
mun 6kade antalet lediga jobb med 25 pro-
cent forra aret.

I Fredrik Reinfeldts regeringsforklar-
ing betonade statsministern att Sverige
aktivt ska verka for att fa fler stora interna-
tionella idrottsevenemang. Vi &r inte
ensamma om att vilja arrangera den hir
typen av sammankomster. Vara nordiska
grannldnder dr mana om att kunna sta som
virdar. I Danmark finns staten med som
finansiér i en fond som stodjer idrottsfor-
bunden med raddgivning, finansiell support
och praktisk hjdlp. Stod ges ocksa till
kommuner eller 1dn under uppbyggnads-
fasen. Skilet till att den danska staten stot-
tar idrottsfonden dr att de har sett hur inter-
nationella evenemang stirker Danmarks
image nationellt och internationellt samt
Okar turismen vilket i sin tur ger okad
tillvaxt. Hir har Sverige nagot att ldra.

Det ér inte rimligt att enskilda kommu-
ner eller organisationer ensamma driver pa
och stdr som finansidrer for storre evene-
mang. En nationell strategi och en tydlig
politisk uppslutning for att Sverige ska
kunna vinna i konkurrensen dr nodvindig.
Det dr ytterst rimligt att iven regeringen
och riksdagen sluter upp kring idén att

Sverige utarbetar en strategi for hur vi ska
kunna f4 fler evenemang i framtiden.

Flera lander i Europa har insett vad ett
stort evenemang for med sig och har en
utarbetad plan. Anders Lindstrom sitter
just nu med en utredning som undersoker
hur Sverige kan gora. Vi hoppas att utred-
ningen kommer att leda till konkreta
beslut. Statens roll som finansiir far inte
glommas bort. Till politiker i Sveriges
regering och riksdag vill vi sdga: Lét oss
enas om en strategi som gor det mojligt for
Sverige att komma i mal som ett av Euro-
pas mest framgéngsrika evenemangslidn-
der!

GORAN JOHANSSON,
kommunalrad (s), Goteborg
KARIN MATTSSON,

ordférande Riksidrottsforbundet
ILMAR REEPALU,

kommunalrad (s), Malmo

MATS HULTH,
vd Sveriges Hotell- och
Restaurangforetagare, SHR

KRISTINA AXEN OLIN,
finansborgarrad (m), Stockholm
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Sport & Affarer har intervjuat Lena Adelsohn Liljeroth, Idrotts(&kultur) minister:

Kort om Idrottsministerns bakgrund inom
idrottspolitiken

Jag har suttit fyra ar i kulturutskottet i riks-
dagen och dir arbetat ocksd med
idrottsfragor. Privat gér jag girna pa hock-
ey, springer olika "lopp", cyklar dret om
och dker skidor och l&ngfirdsskridskor nir
chanserna ges.

Hur ser ministern pa kopplingen mellan
idrott och kultur?

Kultur och idrott dr verksamheter som pé
manga sitt liknar varandra. [ bada verk-
samheterna finns ett brinnande engage-
mang och en stor del av allt arbete som
sker gors pa ideell basis. Dessutom tror jag
att kulturen skulle m4 bra av att till viss del
ta efter idrottens arbete med sponsring och
samarbete med niringslivet. Idrottsrorel-
sen dr pd manga sitt ett foredome i bemir-
kelsen att man lyckats visa att kommersia-
lisering och samverkan med néringslivet
dr ndgot bra.

Ar idrotten rentav vérd en egen minister ?
Jag tycker personligen att det fungerar vil-
digt bra med att ha idrott och kultur under
samma tak. Idrottsfrdgorna 1ag ju dven
under kulturutskottet i riksdagen sé det ar
en naturlig del av arbetet. Sedan har de tvé
omridena mycket att ldra av varandra gil-
lande t ex sponsoring sé jag tycker att vara
bade kultur- och idrottsminister dr en vil-
digt bra kombination.

Vad kédnnetecknar den nya regeringens
idrottspolitik? Har vi fatt en ny dito och

pa vilket s&tt?

Regeringens idrottspolitik kdnnetecknas
av att vi vill 6ka idrottens sjilvstindighet.
Det ir inte politikers sak att detaljstyra
idrotten, vilket &tminstone till viss del
varit fallet under den tidigare regeringen. |
viljan att oka idrottens sjdlvstindighet
finns skillnaden mellan den nuvarande
och den tidigare idrottspolitiken.

Anser idrottsministern att idrotten ar
viktig for att sétta Sverige pa kartan?
Absolut! Vildigt viktig. Det ar ju véldigt
manga som forknippar Sverige med Bjorn
Borg, Mats Sundin, Peter Forsberg och
Anja Pérson, inte minst efter hennes fan-
tastiska resultat i VM.

Hur aktiv kommer regeringen vara for att
ta hit ett vinter OS och for att ansla medel
till nédvandiga arenabyggen?

Det vore fantastiskt for Sverige om vi fick
arrangera ett vinter-OS. For att det ska
kunna bli verklighet maste berorda kom-
muner, hela Sveriges idrott, ndringslivet
och staten dra &t samma hall. Jag &r inte
beredd idag att sdga om de forutsittningar-
na finns och kan dérfor inte heller uttala
mig om hur eller p vilket sitt staten kom-
mer att vara aktiv. Dessutom krivs ett
starkt folkligt stod, vilket inte Stockholm
fick infor sin ansdkan om sommar-OS
2004. Det ar helt klart sé att regeringen
gérna ser fler internationella evenemang i
Sverige. Hur det ska kunna bli verklighet
och hur statens stod i det arbetet kan se ut
finns det just nu en utredning som ser dver.
Den ska ldmna sina forslag varen 2007.

Hur ser ministern pa det Ilampliga i att
forlagga nasta sommar OS till Peking?
Jag tycker inte att man ska politisera
idrott. Och om resultatet blir att landet
ifrdga uppmirksammas pé att virlden rea-
gerar mot dess eventuella problem s ar
inte det av ondo. Men idrott ska vara spin-
ning och gemenskap, det 4r inte dess upp-
gift att vara politiskt.

Vad kan sédgas om férhallandet mellan
statsbidraget till idrotten och Svenska
Spels bidrag till idrotten som beréknas pa
spelbolagets 6verskott?

Statsbidraget dr inte kopplat till Svenska
Spels vinst utan ges ur statskassan. Dock
ger Svenska Spel, utdver statsbidraget,

= Vi vill oka idrottens
sjalvstandighet!

over 1 miljard kronor till svensk idrott var-
je ar. De hir pengarna dr sjdlvklart vérde-
fulla och ger vildigt mycket tillbaka till
sambhillet i form av verksamhet, frimst pa
lokal niva. Jag tycker det dr ett bra system.
Men inget dr s bra att det inte kan bli &nnu
bittre. Darfor kommer vi att inom kort till-
sdtta en utredning som ska se over idrot-
tens finansiering. Ingdngsvirdena till den
dr att ett nytt finansieringssystem ska vara
stabilt och dessutom Oka idrottens sjalv-
standighet, samtidigt som statens ansvar
for skattebetalarnas pengar bibehalls.

Hur ser ministern p& sambandet mellan
breddidrott,friskvard och elitidrott?

Jag tror att det finns ett klart samband.
Framgéangsrika elitidrottare tjinar som
forebilder for ménga, kanske frimst unga.
Elitidrottarna ger inspiration till fler att
rora pd sig och delta i idrottsaktiviteter.
Elitidrotten &dr samtidigt beroende av savil
friskvarden som breddidrotten for att pa s
sétt fa fram nya talanger. Kort sagt: Elitid-
rott och breddidrott dr beroende av varan-
dra!

Ténker regeringen arbeta mot en férbéatt-
ring av avdragsreglerna for friskvard?
Kommer golf och ridsport g3 att dra som
friskvard?

Jag tycker att det borde vara upp till var
och en och bestimma men nu ligger ju den
frigan pd finansdepartementet.

Hur ser regeringen pa néringslivets roll
bade inom sponsring och vid genomféran-
det av stora evenemang?

Jag tycker att nédringslivet spelar en vildigt
viktig roll inom idrotten. Dels genom
sponsoring och dels genom att vara ett
stod i arbetet med att fa hit och genomfora
stora evenemang. For att fa hit de storsta
evenemangen tror jag att samarbete mel-
lan stat, kommun, néringsliv och idrotten
ar en forutsittning.

/
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Né&r / om var nya nationalarena i Solna
byggs skall en del av finansieringen besta
av att sélja ut arenans namn till néringsli-
vet. Det talas bla om Oddset Arena. Skall
inte arenan dépas sa att Sverige som
nation gynnas maximalt marknadsférings-
massigt istéllet? ( Jfr Stockholm Globe
Arena som ger Stockholm draghjélip).

Sjdlva namnfrdgan har inte landat pa mitt
bord &@n, men tack for tipset!

Har regeringen for avsikt att andra de
ekonomiska villkoren fér landets idrotts-
féreningar i ndgon riktning?
Idrottsskatteutredningen bereds inom
Regeringskansliet just nu, dvs pé finans-
departementet, sd det &r tyvarr for tidigt att
sdga ndgot om det. Vi kommer ju inom
kort tillsdtta en utredning som ska se over
idrottens finansiering.

Vem har det stérsta Djurgardshjéartat;

du eller UIf?

Dé maéste jag svara Ulf. Han har gatt pa
fotbolls- och hockeymatcher i ndstan 60 ar
och dartill varit ordférande i hockeysek-
tionen. Maken UlIf slar ddirmed &dven sjil-
vaste statsminister Reinfeldt som ocksa
han &r urdjurgardare.

GUSTAF BERENCREUTZ

Statens pengar till idrotten:

Enligt regleringsbrevet for 2007
ser siffrorna ut sa har:

Statsbidrag: 445 500 tkr

Svenska Spel (forutsatt att bolagsstamman
beslutar sd):

656 000 tkr - lokal verksamhet fér barn och
ungdom

500 000 tkr "nya satsningen" (fortsattningen
pa den tidigare regeringens satsning "Hands-
laget")

60 000 tkr - bidrag till Riksidrottsférbundet

Totalt: 1 661 500 tkr
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SPELKOMMERSEN

Vilka ar vinnarna?

For tva ar sedan meddelade EU-kommissionen for forsta gangen, att det svenska spelmonopolet
bryter mot EG-fordraget. Ett sista datum for den svenska regeringens svar narmar sig.
Om spelmonopolet inte andras kan arendet remitteras till EG-domstolen.

Regeringen valjer dock att vanta med svaret. Darfor ar ovissheten

stor idag om vad som ska handa.

Enligt EU- kommis- |
sionens senaste kom-
mentar vid arsskiftet,
kan den svenska "%
regeringen inte abe-
ropa  konsument-
skyddet och forebyg-
gandet av spelbero- |
ende for att uppritt- =%
hélla spelmonopolet.

— S& sméningom
kommer sikert re-
geringen agera pd ett
eller annat sitt 1 spelfrdgan. Det kan natur-
ligtvis innebira fordndringar for oss och
ovriga aktorer pA marknaden. Olika sitt att
reglera ger naturligtvis olika effekter,
sdager Svenska Spels informationschef,
Andreas Jansson till Sport & Affirer.

Han tror inte att en total avreglering av
marknaden dr aktuell. Enligt Jansson skul-
le det gora Sverige virldsunikt.

— Négon form av omreglering av mark-
naden 4r ddaremot trolig. Det viktigaste for
Svenska Spel idr att vi fir en fungerande
reglering pa Internet dér otillatna bolag
inte tilldts verka. Vi tar dock inte stillning
till frigan om hur manga bolag som ska fa
finnas pd marknaden, betonar Andreas
Jansson.

Postédgda Strélfors, som tillverkar kvit-
ton och kuponger till Svenska Spel och
andra statskontrollerade spelbolag, riknar
inte heller med nigot dramatiskt i hiindel-
se av en avreglering.

— Blir det samma regler for alla aktorer

Andreas Jansson,
Svenska Spel

Vi tillverkar mer an 2,5 mil-
jarder kuponger och bongar
at spelbranschen

ULF SKOLD, STRALFORS

kan vi siikert leva med det, sidger chefen for
Strélfors grafiska affarsomride, Ulf Skold.

Enligt honom finns konkurrensen pa
internet redan idag. Etablerade aktorer
som Svenska Spel har en styrka i sitt
utbyggda nit av spelombud.

—Det ér framfor allt inom den kanalen som
véra produkter anvinds, sdger, Ulf Skold.

Strélfors viktigaste verksamhetsomra-
de dr enligt Skold informationslogistik.
Foretaget opererar i ett tiotal lander. Strél-
fors dr ocksd associerad medlem i interna-
tionella branschférbundet WLA (World
Lottery Association).

UIf Skold tror att det blir relativt smé
forandringar.

— Vi arbetar varken for eller mot avre-
glering. Svenska Spel ér en viktig kund for
oss och vi vill forbli en duktig leverantor
for alla vara kunder, betonar Skold,

Bland Strélfors kunder finns ockséd
ATG, trav och galopp, som levereras bland
annat streckkoder pa termiskt papper.

— Vi levererar cirka 2,5 miljarder
kuponger och bongar inom spelbranschen.
Det dr en trend som har hillit sig konstant
under de senaste aren, beréttar Ulf Skold.

Idrotten vann "pa spel”

Det svenska spelmonopolet har manga
trogna anhingare. En av dessa dr den
svenska idrottsrorelsen.

I mitten av januari i &r, under Idrottsga-
lan i Globen, 6verldmnade Svenska Spels
vd Jesper Kirrbrink 1,2 miljarder kronor
till Riksidrottsforbundets ordférande

Vi leverarar 300000 kuponger
till 2000 ATG-ombud 2 ggr

I veckan aret om.

GEORG NILSSON, MTD

Karin Mattsson.

Utover idrottens pengar 2!
erholl ocksd Ungdomssty-
relsen 150 miljoner kronor
av Svenska Spels resultat —
en 0kning med 19 miljo-

ner kronor jaimfort med G
foregdende &r. e “ﬂ/ff:ffﬁ 7=
MTD, Morgontidning- § 4« ‘,7[5/7? L
arnas distributionsfore- -
INE s

tag gjorde 2006 sitt bista
resultat hittills, 15,2 mil-
joner, en nettomarginal
pd nistan 8 procent.
Detta trots att foretaget i
hostas forlorade Svens-
ka Spel som kund.
Omsiittningen minska- §
de darmed fran 200
miljoner till 196. e

— Vi levererar
numera kuponger
enbart for ATG. Deras
2000 ombud fér 300 000 i genomsnitt
tvd gdnger i veckan per ar. Forsindelserna
innehdller kuponger for vért sd kallade
gratisprogram plus for V75 pa lordag,
sdger marknadschefen Georg Nilsson.

Dessutom distribuerar MTD &dven
reklammaterial till ombuden. Ombuden &r
allt som oftast dven dterforsiljare av mor-
gontidningar.

Spelterminaler en jatteaffar
Svenska Spel satsade ifjol 300 Mkr pa nya
terminaler till alla ombud runtom i landet.

Jag ser fram mot att fa
besoka Ladbrokes forsta
spelbutik.

EMIL EKLINDH, SPELARE

Dallas Cowboys tranare varnar for spel.
Amerikansk anti-spelaffisch pa femtiotalet.

Telia ansvarade for installation och drift-
sdttning av dessa 6800 terminaler.

De levererades till Svenska Spels
ombud av franska bolaget Sagem Com-
munication, som har levererat 70 000 lik-
nade terminaler till otaliga lander. Totalt
omfattade affiren 3500 spelterminaler och
3300 lotterminaler. Genomsnittspriset per
terminal ligger runt 50 000 kronor. Svens-
ka Spels tidigare leverantor var ett stort
USA-foretag.

Forr eller senare?

Den svenska lotterilagen, sjdlva grunden
for det svenska spelmonopolet, hindrar
utlandska spelbolag att verka och mark-
nadsfora sig i Sverige. Asikterna om
utldndska spelbolagen och omfattningen
av deras verksambhet varierar dock starkt.

— Det ir direkt stotande att utlindska
aktorer stdr for cirka 40 procent av mark-
nadsforingskostnaderna i ett land dér
framjandeforbud for utldndska spelaktorer
rader, sager ATG:s VD, Bo Dockered, pa
bolagets hemsida.

De utlindska spelbolagen har dock
dven sina anhidngare. Givlebon Emil
Eklindh betecknar sig som en “spelare”,
med betoning pa normal. Han undrar ofta
over varfor den nya regeringen inte talar
om hur det blir med spelmonopolet. Nit-
poker i all dra, men Emil vill se motspela-
ren i 6gonen.

Artikeln fortsatter pa sid 6...
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Fortsattning fran sidan 4:

— Men enligt lagen kan jag inte g& och
spela poker live mot ndgon om jag inte
aker till ndgot av de statliga kasinon som
finns, betonar Emil.

—Jag gillar att spela, oavsett spelmono-
pol eller avreglering. Betting och Poker &r
enligt min mening en skon sysselsittning.
Det ser dock inte ut att bli ndgon forind-
ring ens med den nya regeringen, siger
Emil Eklindh till Sport & Afférer.

Enligt honom det dr hog tid for reger-
ingen att se dver all lagstiftning som har
med spel att gora.

— For oss spelar det inte sé stor roll om
vi vinner eller forlorar ndgra kronor pa

poker. Jag dr medveten om att jag bra pa
poker och det ricker for mig, filosoferar
Emil, som ser fram emot att f& besoka
Ladbrokes forsta spelbutik i Sverige.

Nistan alla EU-ldander har ndgon form
av reglerad spelmarknad. De tycks ockséd
vilja behdlla den — i motsats till vad EU-
komissionen anser om fri rorlighet av
varor och tjanster inom unionen.

Frégan dr dock vem som vinner i ling-
den. Nitspelandet blir under tiden alltme-
ra utbrett. Av allt att ddma kommer alla
EU-ldnder att tvingas till fordndringar forr
eller senare.

Fighten hardnar om
spelarnas pengar

Spelindustrin i Sverige domineras av ett
fatal storre bolag som dgs av staten och
lyder under Finansdepartementet. Déruto-
ver finns ett flertal privata foretag vilka
erbjuder ett varierat utbud fran underhall-
ningsspel till onlinekasino.

De huvudsakliga aktdrerna pd den
svenska spel- och lotterimarknaden dr AB
Svenska Spel (Svenska Spel), AB Trav
och Galopp (ATG) och folkrorelserna.
Forra aret omsatte Svenska spel drygt 20
miljarder kronor och vinsten blev cirka 4,5
miljarder. Totalt spelar svensken for minst
50 miljarder kronor per ar.

ATG:

For ATG, som dgs av histsporten, blev ar
2006 ett nytt rekordar. Omsittningen slu-
tade p& 11,27 miljarder. For fjiarde aret i
rad okade bolagets omsittning. Spel pd
hiistar omsatte totalt 11 277 945 882 kro-
nor, en 6kning med 2,6 procent eller 289
miljoner kronor jamfort med 2005, den
hogsta siffran sedan ATG bildades 1974.

Av ATGs omsittning fick spelarna
totalt ca 8 miljarder kronor tillbaka i form
av vinster. Enligt uppgifter fran ATG gér
cirka 75 procent av de satsade pengarna
tillbaka till spelarna. Drygt 1,2 miljarder
gick till staten och drygt 1,3 miljarder till
svensk histsport, efter avdrag for ATGs
verksamhet.

ATG:s mest populéra spel pé histar ar
V75 dir runt en miljon ménniskor deltar
varje vecka. Hela ATGs overskott fran
V75, ca 1,3 miljarder kronor arligen, gar
tillbaka till histsporten.

Enligt uppgifter fran ATG gér cirka 75
procent av de satsade pengarna tillbaka till
spelarna. jamfort med Svenska Spels ca 50%.

ATG:s vinst 6kade tredje aret i rad (aret
2005 dr senaste tillgidngliga arsredovis-
ningen) till ndstan 11 miljarder kronor.
Totalt hade den inhemska marknaden dock
forlorat ndrmare 800 miljoner eller 2,5
procent pd nya regleringar.

Trots detta 6kade ATG med 220 miljo-
ner eller 2,0 procent. Resultatet gav fort-
satt stabilitet i en hdstniring som genererar
10 000 direkta och 18 000 indirekta jobb.

ATG:s storsta okning kom dock pa
internet. Farten var god redan innan betal-
da direktsidndningar startade den 1 septem-
ber. Det betydde en ny kraftig nivadhojning,
frén 23 till cirka 30 miljoner i veckan. Och
vid arsskiftet var spel via internet uppe i 15
procent av den totala omséttningen.

Ett annat prioriterat omrade ar ATG:s
kort- och kontospel. Under 2005 lanserade
bolaget ett spelkort med samma namn.
Over 200 000 kunder hade skaffat sig kor-
tet vid arsskiftet.

FOLKSPEL:
ags till 100 % av folkrorelsernas 77 riksor-
ganisationer, med 6ver 5 miljoner med-
lemmar. Storsta produkter heter Bingo-
Lotto, Sverigelotten och BingoLottos Jul-
kalender samt Bingo. Dessa har genererat
ca 14 miljarder kronor till svenskt fore-
ningsliv.

Bara i ar kommer 6ver 500 miljoner kr
att gé tillbaka till de sédljande féreningarna.

BINGOLOTTO:

har under 15 ar tillsammans sdlt fler 4n 1
miljard lotter. En halv miljard kronor arli-
gen tillbaka till idrotten och foreningsli-
vet.Totalt har foreningarna fétt in ca 14
miljarder kr.

Svenska foreningslivet siljer ungefir
79% av alla bingolotter. Det innebér att
hela 250 000 ménniskor, fordelade pa ca
11 000 foreningar, dr engagerade i hanter-
ingen och forsiljning av lotterna varje
vecka. Resterande 21% av forsiljningen
star 4 000 aterforsiljare (kiosker, butiker
osv) for.

Over 150 miljoner vinster har delats ut.

Den totala vinstsumman pé alla lotter dr
over 16 miljarder.

Over 650 st personer har blivit miljon-
rer i BingoLotto.

Over 3 800 bilar har delats ut under
arens lopp till vinnare.

BingoLotto har i dag drygt 700 000 tit-
tare varje sondag.

SVENSKA SPEL

Svenska Spels vinst 2006 blev 4 807
(4 569) miljoner kronor — det bista i bola-
gets historia. Resultatforbattringen jim-
fort med foregdende ar blev 5,2 procent
eller 238 miljoner kronor. Av vinsten delas
1370 (1 151) miljoner kronor ut till folk-
och idrottsrorelsernas lokala barn- och
ungdomsverksamhet.

De totala spelintikterna 6kade med 2,5
procent till 20 071 (19 586) miljoner kro-
nor. Nettoomsittningen (omséttning efter
vinnarnas andel) uppgick till 8 905 (8 506)
miljoner kronor — en 6kning med 4,7 pro-
cent.

Sedan januari satsar Svenska Spel dven
utomlands. Denna géng har foretaget bil-
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dat ett lotteribolag i Litauen. Nyligen fick
Svenska Spel 6ppna dven en inhemsk nét-
pokersajt.

— Genom att vi fick tillstdnd for poker
pé nétet har vi lyckats ta tillbaka en bety-
dande del av den oreglerade marknaden,
konstaterade Svenska Spels VD, Jesper
Kirrbrink, i samband med idrottsrorelsens
januarigala.

Svenska Spel inledde dret med att lan-
sera ett helt nytt nummerspel. Spelet heter
Limbo och &r en av Svenska Spels storsta
satsningar pd ménga 4r.

DE UTLANDSKA SPELBOLAGEN

tjinar pd den svenska spelmarknaden.
Deras omsittning uppgér till drygt 15 mil-
jarder kronor. Unibet &r ett utldndsk inter-
netbaserat spelforetag, som har huvudkon-
toret pd Malta. Bolaget har manga spelare i
Sverige. Under tredje kvartalet ifjol okade
dess vinst till 102 mkr fore skatt under.
Bolagets tillviaxt var hela 74 procent, bl a
tack vare forvirv. Fornarvarande planerar
foretaget dven aktiedterkop.

— Vi vill ha en 6ppen men reglerad
marknad i Sverige. En fordandring av den
svenska spelmarknaden som innebdr att
aktorer forutom Svenska Spel tillats mark-
nadsfora sig i Sverige skulle givetvis kun-
na skapa nya ekonomiska mojligheter for
oss, sdger Unibets VD Petter Nylander till
Sport & Affrer.

Enligt honom vore det bra att den
svenska spelmarknaden 6ppnades upp for
fler aktorer. Vid en avmonopolisering dr
det dock viktigt att hinsyn tas till sdvil
konsumentskydd som att stivja spelbero-
ende.

— Vi tror att det med tydliga regler gér
att hantera sociala spelpolitiska aspekter

Vi har tagit tillbaka
andelar fran den oreglerade
marknaden

JESPER KARRBRINK, VD SVENSKA SPEL

HPOT

Lienbo

mer effektivt pd en avmonopoliserad spel-
marknad, pdpekar Nylander.

ATERBETALNINGSGRAD NATSPEL
Enligt spelsajten OddsNews gav de
utldndska nitbolagen tio procent mera till-
baka till spelarna pa internet (i genomsnitt
92 % jamfort med Svenska Spels dryga 80
procent). Hér ror det sig dock bara om spel
pa nitet.

Aterbetalning ir ett relativt métt pa hur
mycket av ett spelbolags inkomster pa ett
specifikt vad som gar tillbaka till spelarna.

Listan nedan kan inte anses vara en
utvirdering av spelbolagen, utan fungerar
mer som en indikation pé aterbetalningsg-
rad baserat pd de odds vi presenterar for
resp spelbolag pd nitet, enligt Martin

Ekstrom Odds News Ltd.
24h Poker 94.8%
Bet4E 94.8%
Expekt 93.3%
Betsafe 92.7%
Unibet 92.7%
Betsson 92.7%
Gamebookers 91.8%
NordicBet 91.7%
Bet24 91.6%
Betway 91.5%
Eurobet 91.4%
SportingBet 90.7%
Svenska Odds 89.2%
Ladbrokes 89.2%
Svenska Spel 80.1%

Kalla: OddsNews Ltd

MARKKU BJORKMAN
Kallor: Svenska Spel, ATG, Bingolotto, Unibet och
Lotteriinspektionen.
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SPELKOMMERSEN

Pokersporten

Poker ar inne. Spelet har erovrat varlden den senaste femars-
perioden. Fran ha varit ett ljusskyggt spel som nagra fa levde pa
genom att bl.a. satta upp riggade spel, eller som pengaspel som
utovades i morka hornor av skumma salooner eller som kamrater
sysslade med for att fa tiden att ga ar nu poker var mans spel och

framme i medial blixtbelysning.

Manga miljoner spelar fér ménga miljarder
kronor i stora liveturneringar, pd poker-
klubbar och casinon men framforallt pa
datorn diar hemma. Man kan lite tillspetsat
sdga att spelet gétt frn Vilda Vistern till
Vilda Webben.

Utvecklingen har varit lavinartad.
Intresset har stegrats med ménga tusen pro-
cent pd fem 4r. Idag har de stora tidnings-
drakarna fasta pokersidor, det finns frista-
ende pokermagasin och TV sédnder turner-
ingar fran hela vérlden. Miljarder i dollar,
euro, yen, rubler och kronor omsitts varje
manad. P4 webben rullar pengarna fortare
dn ndgonsin pa flera hundra olika poker-
rum. Till och med Svenska Spel har fatt
statligt tillstdnd att bedriva nétpoker och
kommer under 2007 att omsétta en bra bit
over tvd miljarder kronor. Det dr bara en
brikdel av de 15 miljarder som de utlénds-
ka spelbolagen omsitter i Sverige. Hela
den officiella svenska spelmarknaden
omsitter 40 miljarder kronor. Svenska Spel
har 55 procent av den kakan och Pokern &r
bolagets sirklass storsta tillvixtmarknad.

250 000 svenskar spelar regelbundet
nitpoker och omsitter 100 miljoner kronor
varje dag.

UTLANDSKA SPELBOLAG FAR egentligen
inte marknadsfora sina spel i Sverige men
det gors dndd ohdimmat. Lotteriinspektio-
nen har inte en chans att fora alla tidningar
som bryter mot reklamforbudet till tings.
Och skulle det anda ndgon ging bli en fil-
lande dom i4r boterna dndé bara peanuts for
t.ex. Aftonbladet och Expressen i jaimforel-
se med de pengar som de utldndska nitbo-
lagen betalar for annonserna.

Visst var det cowboyhjéltarna pd Vilda
Visterns salooner som forsta gjorde pokern
kénd for den stora allménheten. Pistolmén
som Wild Bill Hickok och Doc Holliday
spelade vil inte alltid helt drligt men finns
med i historiebdckerna som nigra av pion-
jdrerna. Men egentligen fanns ett pokerlik-
nande spel i Kina redan 900 ar fore Kristus.

»Misdeal” (Falskgiv) av Remington

Det fanns ocksa ett liknande spel i Persien.
Man spelade med en kortlek om 25 kort dér
det gillde att sitta ihop sviter av kort som
overtraffade motspelarens.

Pokern kom till USA forst pd tidigt
1800-tal. Det var franska invandrare som
tog med sig sitt spel Poque till New Orle-
ans. 1822 oppnades det forsta officiella
spelstillet ett "pokercasino” i staden av en
viss herr John Davis. Flodbétarna langs
Mississippi tog med sig pokern ut i landet.

Frén en resa 1832 finns foljande story
bevarad.

PA ANGBATEN SOM KAMPADE sig upp for
floden spelade fyra mén poker. Tre var pro-
fessionella spelare och den fjirde en rik
men lite bortkommen resenir frin Natchez.
Det drojde inte ldnge forrdn den naiva man-
nen hade forlorat alla sina pengar i ett rig-
gat spel. Helt forkrossad ville den nu fattige
mannen kasta sig 6ver bord, men en obser-
vant resenir stoppade dock sjalvmordsfor-
soket och gick in i spelet med de tre lurifax-
arna. Nir det var som mest pengar pa bor-
det mitt i en spannande hand tog frimling-
en tag i en av proffsspelarna och drog fram
sin stora kniv och skrek:

— Visa dina kort. Har du mer dn fem kort
dodar jag dig!

Genom att vrida runt armen p4 fuskaren
foll sex kort ned pd bordet. Snabbt tog
framlingen de 70 000 dollar som ldg i pot-
ten. Ldmnade 50 000 till mannen fran Nat-
chez och beholl 20 000 dollar for sitt eget
besvir.

— Det var fan, vem &r du som végar gora
s& hir, frigade den nu uppspelte mannen
fran Natchez.

— Jag dr James Bowie. (En av de stora
krigshjéltarna frén sydstaterna.)

Pokern spred sig snabbt och tog sin in pa
saloonerna i guldruschens spér. I Living-
ston, Montana 1830 fanns det 3 000 invana-
re och 33 salooner dir det gick att spela
poker.

Man lurade inte en cowboy vid
pokerbordet ostraffat.

SAN FRANCISCO TOG OVER som den
storsta spelhdlan innan det moderna Las
Vegas foddes. P4 vistkusten dominerade
tre fala kvinnor spelet. Calamity Jane,
Poker Alice och Madame Mustache.

Wild Bill Hickok foddes 1837 I en
ordentlig familj med starka religiosa ten-
denser men blev snart kind for sin skicklig-
het med sin sexpatroners pistol. Den anvén-
da han flitigt, speciellt nir han rékade illa ut
vid pokerbordet. Den mest kénda episoden
utspelade sig i Deadwood, South Dakota
nir Wild Bill spelade tvdmanspoker med
McDonald kryddad med sprit och stora
pengar.

Mitt i ett spel ndr penninghdgarna pa
bordet var extremt hoga visade McDonald

Wild Bill Hickok — Sheriffen, Aventyra-
ren, Revolvermannen och Pokerspela-
ren s

Foddes 1837 och
dog den 2 augusti
1876 i Deadwood
City dar han befann
sig for att organisera

en guldgravarexpedi- ?
tion. Wild Bill spelade
den har kvallen poker
i Carl Manns saloon

med ryggen mot den

Oppna dorren. Plotsligt hors ett skott och Wild
Bill stupar i golvet, fegt skjuten i nacken av Jack
Mc Call. P& pokerbordet I&g Bills pokerhand:
Par i ess (kléver och spader) och &ttor (klover
och spader) samt ruter knekt. Av historien kal-
lad "D6d mans hand”. Det tvistas om orsaken
till mordet: en privat spelskuld, att Bill mérdat
McCalls bror eller att McCall lejts av banditer da
de fruktade Wild Bill som blivande marshall fér
Deadwood.

fran Vilda

sin hand — tre knektar. Hickok svarade:

— Jag har kék, ess over sexor. Och lade
sina kort pd bordet med baksidan upp.

McDonald tog upp korten och proteste-
rade:

— Du har bara tva ess och en sexa.

Utan att spilla ndgon tid drog Hickok
med hogerhanden upp sin sexladdade pistol
och vralade:

— Hér 4r min andra sexa, samtidigt som
han med vinstern vidrade sin jattekniv och
fastslog:

— Och hiir har du sista esset.

McDonald konstaterade lugnt och sak-
ligt:

— Din hand duger. Ta potten.

Direfter myntades uttrycket:

— Skjut forst, stéll frigorna sen.

OFTAST SPELADES DOCK POKERN enligt
reglerna. Det sédgs att legenden Doc Holli-
day retade upp sig pa en lokal mobbare med
namnet Ed Bailey som utan att imponeras
av Docs storhet hela tiden tittade pa de
kort som sldngdes vid nykop. Ett stort brott
i pokervirlden som ofta betyder att man
forlorar mojligheten att vinna potten.

Efter tvd varningar nir Bailey trots det
petade upp kastkorten tog Doc in potten
utan att sdga ett ord. Bailey blev rasande
och drog fram sin revolver men hann aldrig
avfyra skjutvapnet. Doc hade blixtsnabbt
slangt sin kniv rakt 6ver bordet in i Baileys
mage.

Doc Holliday fick inget straff. Den doda
mannen hade ju brutit mot pokerreglerna
och sant accepterades inte i den Vilda Wes-
tern.

Det gor det inte nu heller &ven om straf-
fet inte blir doden. Uteslutning frin
spelklubbar eller nitet dr givet.
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Vastern till Vilda Webben

S

Eftersom poker handlar om stora pengar
s& dras dven idag oidrliga ménniskor till
spelet. P4 allehanda sitt forsoker man hitta
vigar att fuska. Det senaste dr att skapa
datorprogram som spelar som en robot pa
nétet.

Dessa program kan gora dgaren rik, men
nitpokerbolagen har blivit allt béttre pa att
uppticka robotspelarna och stoppar dessa i
tid.

— Robotprogram kan vinna pengar fran
nyborjare eller mindre duktiga spelare,
men de rér aldrig pd proffsen, siger den
svenska pokerkédndisen Ken Lennadrd.

FOR ATT BLI RIKTIGT BRA pa poker krivs
béde insikt i spelets alla mysterier, psyko-
logi och en gnutta tur. Roboten riaknar san-
nolikheter och spelar bara matematiskt. Det
ricker inte i ldngden. For att vinna krivs
bluffar i rdtt tid, hojningar och synar base-
rade pa psykologiska iakttagelser hur de
andra vid bordet agerar.

Chip dumpning ar en annan bedréglig
form som nétt pokerrummen. Tjuvarna
skaffar sig tillgdng till ditt kontokort via
s.k. phishing. Med kontokortet kdper de sig
under falskt namn pokermarker och spelar
sedan heads-up mot en kompis som sitter
bredvid vid en annan dator. Spelaren med
marker frén det stulna kontokortet forlorar
frivilligt till kompisen, som till slut utan
problem gor "lagliga" uttag fran sitt spel-
konto till sin egen bank. Han har ju "arligt"
vunnit pengarna pa vit poker.

P& den gamla goda tiden spelades det
mest "7 card stud poker". Ett spel med kort i
hand och kort pé bordet. Max kan sju-itta
spelare delta. Det var USA storsta spel fram
till 1963 nér Felton "Corky" McCorquodale
introducerade Texas hold‘em i Las Vegas.

FOTO: JOHANNA SANDH

Det vixte rekordsnabbt till det mest
anvinda pokerspelet och dr idag det totalt
dominerande framforallt pd webben men
ocksd vid de stora turneringarna.

Hir far tio spelare plats runt bordet plus
givaren som inte deltar i sjilva spelet. Varje
spelare far tva kort att ha pa hand. Dérefter
laggs tre kort 6ppet ut pa bordet som av alla
spelare kan anvindas att kombinera ihop
anvindbara pokerhinder tillsammans med
de tva egna korten.

De tre korten blir sedan fyra och till slut
fem.

Jamie Gold, varldsmastaren i poker 2006, med
prispotten 12 miljoner US Dollars.

DET FINNS EN VARIANT pa Texas hold ‘em
som heter Omaha. Spelas med maximalt
nio spelare och varje spelare far fyra kort pa
handen. Tva av dessa skall kombineras
med tre frdn de 6ppna pa bordet.

I Sverige spelas det ocksé en hel del "5
card draw" eller Morkpoker. Det var den
vanligaste varianten innan Texas hold ‘em
kom in i bilden. Max sex spelare far fem
kort var och kan sedan kasta kort och kdpa
lika ménga nya.

De flesta stora turneringar spelas som

FOTO. OVE SPORRONG

SVERIGE BASTA LIVESPELARE:
Mats Ivemark (Arets rookie), Anders Henriksson,
Erik Friberg, William Thorson, Mats Rahmn.

SVERIGES BASTA ONLINESPELARE:
Erik Sagstrom, Bo Sehlstedt,
Mohammad Kowssarie, Mats Rahmn.

SVERIGES BASTA POKERTJEJER:

Karin Lundgren, Birgjtta Johansson (arets spela-
re), Helena Forsell, Dilba Demirbag, Emma Wik-
berg.

250 000
svenskar
spelar regelbundet
natpoker.

V4

Texas hold“em och samlar flera hundra spe-
lare. Ofta har de foregatts av kvalificer-
ingstiavlingar pd nitet. Dar kan spelare
genom billiga sit-and-go, med si lite som
femtio kronors insats, ta sig vidare hela
viagen till finalspel. Men da krivs inte
enbart skicklighet. Utan dven malmedve-
tenhet, uthallighet och en stor portion tur.
Har man vunnit ett kval med 100 spelare
(10x10 bord) gér man vidare till nista dir
vinnarna frdn andra kvaltidvlingar mots
o0.s.v till man nér ett slutspel.

Det pokerrum frén vilket du kvalificerat
dig bjuder da ofta pa bade resa, uppehille
och inkop till finalspelet.

Om du inte kvalat dig in gér det att kopa
sig in fran 5000 dollar och uppat.

Vid European Poker Tour som bestér av
sju delfinaler och en slutfinal brukar
atminstone hundra svenskar vara med i var-
je omgang.

VID SCANDINAVIAN POKER TOUR, en
deltivling i EPT, som for en kort sidan spe-
lades i Kopenhamn, vann svensken Mag-
nus Petersson.

Forstapriset var 5 miljoner kronor. Tvé-
an fick 2 500 000 kr, trean 1 500 000 kr,
fyran 1 300 000 och fem 1 000 000 kr jamt.
Anda ner till 40:e platsen betalade pengar
(50 000 kr).

Dé forstar alla att det ror sig om stora
pengar i poker.

Anders Henriksson som anses som en av
Sveriges bista spelare vann TV-tdavlingen
Pokermiljonen och blev en miljon rikare.

Jamie Gold, 2006 ars virldsmistare i
poker spelade hem 12 milj. dollar eller 84
miljoner kronor bara under finalspelet. Phil
Ivey, den spelare som rankas hogst just nu,
spelade hem 120 miljoner kronor under
forra aret.

Aven i Asien har poker blivit stor busi-
ness. Med borjan i oktober forra aret starta-
de Asien Poker tour med sju miljoner kr till
vinnaren vid varje deltivling.

DET FINNS MANGA som lever pé poker-
spel. Och det dr klart mojligt dd sé stora
pengar snurrar inte enbart i stortdvlingarna

SAMIR SHAKHTOOR,
Malmé har pa World Poker Tour 2005
spelat in 209 000 dollar.

"SWEDISHRODKK"

ar landets basta natspelare. Han har vunnit mas-
sor av turneringar bl.a. Poker Star Sunday Million
dar hans forstapris var 187 000 dollar.

utan dagligen pé nitet. Mdnga ungdomar
har upptéckt att om de spelar smart och hél-
ler sig till sin spelplan kan de spela ihop till-
rackligt med pengar for att leva pa. Detta
enbart i alldagliga rundor p&d webben. Och
kanske négot besok vid livetdvlingarna pa
Svenska Spels casinon. Men dé giller tala-
mod och forsténd att ldgga sig nér korten sa
indikerar, samt en ganska sd rejil buffert
med pengar. Spelet gdr namligen alltid i
vgor. Ibland bra men alltfor ofta déligt.

Ménga har gjort den motsatta upptick-
ten, att det &r omojligt att bli rik pd poker.
Snarare leder spelet oftast at fattigdom och
eldnde. Miljonvinsterna blir istdllet mil-
jonskulder och manga tvingas soka hjilp
for att handskas med sitt spelberoende.

Poker éar roligt, farligt men ocksd moj-
ligheternas spel.

P& Svenska Spel, Unibet, Ladbrokes,
Poker Stars, Bet 365, 24hPoker, Betson och
alla andra pokerrum p4 nitet spelas vanlig
ring-games med tio eller fem man runt bor-
det. Spelarna ldgger i tur och ordning stora
och lilla morken innan korten delas ut och
bugivningen borjar. Olika bord har olika
valorer pd morkarna. Allt fran 1 kr upp till
5 000 kr. P4 vissa utlandska siter gér det att
spela dven hogre dn sd i varje spel som bara
tar ndgra sekunder att genomfora.

DAR SPELAS OCKSA HEADS UP nir
endast tva spelare mots. Det tredje spelsit-
tet dr sit-and-go, turneringar med tio eller
fem spelare.

Deltagare koper in sig frdn 20 kronor vid
ett bord upp till 1000 kr vid ett annat. Alla
far sedan spela med marker oftast 1000
eller 1500 beroende pa spelbolag. Sedan
kor man tills en spelare dr kvar med alla
marker. Vinnaren far pa tiobord 50 procent
av insatsen, tvaan 30% och trean 20%.

Sit-and-go &r den snillaste spelformen
dir man inte behover forlora s stora sum-
mor trots att man dr nyborjare. Chanserna
att vinna stort dr ocksd begriansade men det
ar en rolig form som mer handlar om spor-
ten poker dn om de stora pengarna.

JAN LARSSON
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SPELKOMMERSEN

Roj upp i speldjungeln!

- Spelmarknaden i Sverige ar
som Vilda Vastern, sade finans-
marknadsministern Mats Odell
i hostas.

— Nagot maste goras for att
roja upp i djungeln. Jag vill att
de utlandska spelbolagens
agerande i Sverige skall bli lag-
ligt och darmed fa en riktigt
reglerad spelmarknad.

I sossarnas Sverige och det som giller
dnnu innan den borgliga regeringen hunnit
stdda upp (och utsett en spelminister) &r att
svenska spelbolag har monopol pa den
svenska marknaden. Ett ihdligt monopol
som inte har nagra lagliga mojligheter att
stoppa utldndska spel via webben. Idag ar
spelet i full gdng pa minst ett hundratal
utldndska sajter som omsitter c:a 15 mil-
jarder hér i landet varje ar.

Svenska Spels miljonvinster pa poker
betalas in till statskassan eller gar via det
statliga idrottsstodet till landets forbund
och foreningar. De utldndska spelbolagen
stoppar vinsterna i egna fickor. Sverige
snuvas dagligen pa miljoner i skattein-
komster genom att behélla det 6desdigra

monopolet.

Mats Odell vill sldppa in de utlindska
aktorerna pa den svenska marknaden
genom att erbjuda dem att bli lagliga
genom att kopa en licens. Pengarna fran
licensforfarandet skulle ge staten stora
inkomster och ge Svenska Spel och dven
ATG chansen att bedriva spel pa lika vill-
kor.

— Med det borgliga forslaget blir spel-
marknaden é&ntligen reglerad. Om de
utldndska bolagen skall vara hér skall de
ocksa dela med sig av Gverskotten pa sam-
ma sitt som de svenska aktdrerna gor
redan i dag. Det ér en forutsittning, har
Mats Odell sagt till Dagens Eko.

Bolag som inte vill betala den svenska
licensen skall stoppas fran att agera pa den
svenska marknaden. Det dr helt mojligt.
USA har visat att det gar.

USA har forbjudit sina medborgare att
spela pa bl a europeiska spelsajter genom
att gora kortoverforingar till dessa bolag
olagliga. Det blir ocksa omdjligt for en
spelare att via sitt eget kontokort plocka
hem vinster. Ddarmed blir spelet ogenom-
forbart. Ingen vill riskera att aka fast for att
han for ut pengar via sitt kontokort till
utlindska spelbolag nidr han inte kan
plocka hem eventuella vinster.

Genom USA:s forbud f6r egna medbor-

gare att spela i Europa forlorar svenska
spelbolag c:a 16 miljoner kronor per ér,
enligt Johan Berg, vd vid Boss Media.

Boss Medias aktie sjonk 24 procent nir
det amerikanska spelforbudet blev ként.

Svenska pokerklubbar utover Svenska
Spels kasinon i Stockholm, Sundsvall,
Goteborg och Malmo ér ocksa forbjudna.
Lotteriinspektionen har den senaste tiden
latit polisen gora tillslag mot klubbarna.

— Den som anordnar kortspel om peng-
ar kan domas till brott enligt brottbalkens
regler mot dobbleri till fangelse i upp till
fyra ar, framhdller Peter Alling pd Lot-
teriinspektionen.

— Spelas det om en bestdmd pott kan
arrangodren domas for brott mot lotterila-
gen till fingelse upp till tva ar.

— Som jag ser det ér det endast tillatet
att lagligt i Sverige spela poker om pengar
pa Svenska Spels kasinon eller hemma vid
koksbordet och inom familjen, fortydligar
Peter Alling.

Pokerspelaren och TV-kéndisen Joa-
kim Geigert, tycker i Expressen, att det dr
fel att ge sig pa spelklubbarna. Det ir att
jaga mygg samtidigt som myndigheterna
sviljer kameler (de stor webbpokerbola-
gen).

— Pa svenska klubbar kanske det spelas
for 300 kr nagra ginger i veckan och alla

ar vildigt seridsa. Det handlar mer om
pokersport dn om pengar, siger Geigert.

— Vi blir fler och fler som spelar poker,
och ju fler av oss som &r seriosa desto mer
seriost maste myndigheterna se pa oss,
sdger han och menar att den nya regering-
en ocksa borde gora klubbarna legala.

I Goteborg kan klubbarna fortsétta att
spela utan storre risk for polisingripanden.
Thomas Fuxborg som é&r talesman for
goteborgspolisen sdger:

— Pokerklubbar dr inget hogprioriterat
drende.

— Men, det ér klart, far vi ett allvarligt
tips maste vi gé in och gora ett tillslag.

Négra propositioner om en fri spel-
marknad dr dnnu inte ldmnade till den
svenska riksdagen, men det vintas ske
under aret.

JAN LARSSON
Fotnot:
Sport & Affarer har forsokt fa till stdnd en intervju
om svensk spelpolitik med finansminister Anders
Borg som ar tillférordnad spelminister. Pressekre-
teraren sager dock att det ar for tidigt men att vi
kommer att fa var intervju s& snart alla detaljer
har landat.
— Eftersom sossarna inte hade n&gon spelpolitik
s& maste vi borja om frén borjan sager press-
sekreteraren Anna Unsgaard.

Giller bade dig och eliten.

Som bekant ir det ofta som omsorgen om helheten avgor
nar framgéngsrika svenska idrottare vinner dra och berém-
melse pé& golfbanan, fotbollsplanen eller hockeyarenan.
Det 4r med den insikten som vi pa Pensum — tillsammans

med svensk idrott — skapat en enkel forsikring som ger ett

maximalt skydd dygnet runt.
Vi kallar den S-O-S: S for

www.sushireklam.se

Sjukdom, O for Olycksfall
och S for Sjukvérd.

S-O-S Forsdkring

Tre trakiga faktorer som

kan paverka inte bara elitidrottare. Det dr dirfor vi rekom-
menderar S-O-S-forsikringen till alla aktiva.

Naturligtvis finns det ett telefonnummer kopplat till
forsakringen som du kan ringa dygnet runt om oturen varit

framme. Vi har tinkt pa helheten...

PENSUM

ANPASSAR FORSAKRINGAR

STOCKHOLM « ORNSKOLDSVIK « VAXJO

Tel 08-41 00 65 00 « info@pensum.se «

www.pensum.se




ANNONS

HELA DENNA TEMABILAGA AR EN ANNONS FRAN SPORT & AFFARER

ANNONS

11

Bankerna tavlar om de stérsta kunderna och de mest kreativa sponsorkontrakten.

Banker ar av tradition stora sponsorer till saval idrott som kultur, och ar
ocksa utmarkande i anvandandet av sponsringens rattigheter, da stort
fokus lagts pa relationsskapande rattigheter i form av biljetter, kund-
aktiviteter, inbjudningar. Aven internationellt verkar banker generellt sett
sponsra nationellt, det vill saga pa sin hemmamarknad.

En inte alltfor kvalificerad gissning till
orsak-samband dr antagligen att bank-
branschen ir nationellt orienterad, med fa
globala aktorer. Bland de stora internatio-
nella banksponsringsprojekten kan dnda
ndmnas BNP Paribas och Davis Cup, samt
UBS och sdvil America’s Cup som Whit-
bread RTWR.

Svenska storbanker och sponsring
Swedbank, som i hostas bytte namn fran
ForeningsSparbanken, anvédnde aktivt sin
idrottssponsring vid namnbytet.

—Som en av Sveriges storsta sponsorer,
s& blev det en stor uppgift att skifta var
grafiska identitet i samband med namnby-
tet, men vi bedomde ocksa att vi skulle f&
bra draghjilp av idrotten i att etablera vért
nya namn. Kryddan i detta arbete var vart
nya namnsponsorskap av arenan i
Ornskoldsvik — Swedbank Arena. Det var
faktiskt forsta gdngen som vart nya namn
blev offentligt exponerat.

SEB édr en bank som strukturerat sin
sponsring i mangt och mycket enligt tradi-
tionellt monster. Banken har en stark posi-
tion inom segling, golf och tennis. Arets
stora hindelse blir tdvlingen i golf mellan
USA och Europa — Solheim Cup — i sep-
tember pd Tylosand. David Schill ar
Manager Sponsorship & Event pi SEB:

— Vi har utifradn var malgrupp i hog grad
valt traditionella sponsringsobjekt for
banker. Samtidigt vet vi att for att f& fram-
gdng med en sponsringsverksamhet
behovs bade stark aktivering och att
sponsringen integreras i den 6vriga kom-
munikationen, vilket vi ocksa kédnner att vi
arbetar vil med.

Samtidigt kan David kinna att valet av
sponsring for SEB varit relativt forutsag-
bar, och nimner att man under aret kom-
mer att utveckla sin strategi, ddr han gidrna
skulle se en satsning som stack ut lite fran
det traditionella, men som fortfarande
hade de associationsvidrden som &r basen
for SEB:s sponsring.

Norsk utmanare pa svenska marknaden
En utmanare pé den svenska i bankmark-
naden 4r DnB NOR — Norges storsta bank
som vixer kraftigt pd den svenska mark-
naden. I Sverige har banken, precis som i
Norge dir man dr landets storsta sponsor,
anvint sponsringen som ett medel for eta-
blering och relationer. Valet av
sponsringsobjekt p& den svenska markna-
den fick emellertid ménga att hoja pa
O0gonbrynen, niar man 2005 tillkdnnagav
att man blir en av huvudsponsorerna for
Tre Kronor. Jacob Lund, koncerns-
ponsringschef pA DnB NOR forklarar:

— Valet av Tre Kronor och Ishockeyfor-
bundet var mycket medvetet. Vi utvirde-
rade olika idrotter och verksamheter som
ldg svenskarna ndrmast om hjirtat, och
fick entydiga svar om att Tre Kronor var
det nationellt klart starkaste i friga om
kinsla och engagemang. I tilldgg sa skapa-
de vi ingen konflikt med vért hemland,
eftersom Norge ir en bit ifradn virldstop-
pen inom ishockey.

Sponsringen av Tre Kronor har ocksa
varit mycket lyckad. Mailet var att initialt
skapa uppmirksamhet, for att sedan
genomfora kundaktiviteter och events i
samband med sponsorskapet. Christian
Thélin och Mats Wermelin pd DnB NOR i
Sverige forklarar:

— S4vil inom kapitalforvaltningen som
inom den mer traditionella bankverksam-
heten sd har vira evenemang varit enormt
uppskattade av vara kunder. Mélgruppen
som foljer Tre Kronor 4r sd bred att vi kin-
ner att den ticker upp véara malgrupper
mer dn vil. Vi kdnner ocksd att vi gdrna
associerar oss med de kdrnvidrden som
sponsringen av Tre Kronor stér for, sisom
hingivenhet, teamkénsla, spinning och
lycka.

HAKAN LEEMAN

Bankerna som sponsorer

Bankernas idrottsponsring

ABN AMRO Bank
Citigroup

Calyon Bank

Danske Bank, Sverige
DnB NOR, Sverige
Forex Bank

GE Money Bank

Handelsbanken
ICA Banken

IKANO Banken
Kaupthing Bank, Sverige
Lansforsakringar Bank

Nordea

Nordnet Bank

Resurs Bank

The Royal Bank of Scotl.
SEB

SkandiaBanken

Stadshypotek Bank
Swedbank

Ingen sponsring

Ingen sponsring

Ingen sponsring
Linkdping HC (hockey)
Tre Kronor

Simning (bl a Simklubben
Neptun och Sparvagen,
personliga sponsorskap)
GE Galan

Lilla GE Galan

Ingen sponsring

Deltar dér ICA som kon-
cern sponsrar centralt
Ingen sponsring

Oskar Svard (langdskidor)
Enbart sponsring via
den regionala LF-orga-
nisationen
Friidrottsforbundet

SOK

Nordea Nordic Light
Open (tennis)

Mora IK (ishockey)
Edsbyns IF (Bandy)

Sara Danielsson (cykel)
Mattias Lundqvist (cykel)
Bowlingforbundet
Helsingborgs IF (fotboll)
Olympic Viking (Handboll)
FCH (Hockey)

Rogle (Hockey)

Ingen sponsring
Solheim Cup (golf)
Tennisforbundet
Swedish Open (tennis)
Gotland Runt
Hockeyligan

Deltar i Skandias kon-
cernsponsring

Ingen sponsring
Swedbank Arena,
Ornskaldsvik
Fotbollférbundet
Skidforbundet
Halvvasan/Vasaloppet
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VASALOPPET KLART FOR STA
Fran 119 till 44 000 startande — fran 100C

ANNONS

Anrika Vasaloppet ar i
full gang. | ar blir det
44 000 deltagare som
sliter i sparen.

Flera hundra tusen
askadare vantas hurra
vid sparen och mer an
10 miljoner vantas folja
loppet framfor tv:n.
Sponsorer satsar i ar
cirka 20 mkr.
EU-projektet ”"Vasalop-
pet som motor for regio-
nens utveckling” satter
de berorda kommunerna
i fokus i deras jakt efter
nya arbetstillfallen och
foretagsetableringar.
Tank om den gamle
Gustav Eriksson Vasa
anat vad han drog igang.

Vasaloppet har blivit en nationell klenod
som arligen far kilon att falla och kronor
att floda.

Det forsta officiella Vasaloppet kordes
den 19 mars 1922. IFK Moras styrelse
beslot att genomfora loppet om det fanns
ekonomiska garantier. Dagens Nyheter
skinkte 1 000 kr och ddrmed var det klart
for start och 119 skiddkare genomforde
loppet.

Arets olika lopp lockar nu cirka 44 000
startande fran ett 30-tal nationer. Virdet av
sponsorernas bidrag totalt pa ca 20 miljo-
ner kronor och loppet omsitter totalt cirka
65 mkr.

— Det dr ménga som vill vara med och
dra nytta av Vasaloppet. Eftersom vi har
bra kunskap om exempelvis deltagarnas
alder, kon, utbildning och inkomst finns
det stora mojligheter att rétt sponsorbud-
skap ndr ritt mottagare, berdttar Anna
Hanspers, sponsringsansvarig for Vasa-
loppet.

Stiandigt utvecklade kommunika-
tionsmojligheter ger ett gigantiskt intres-
se. I snitt dr det 2,4 miljoner tv-tittare i
Sverige som foljer loppet forsta sondagen

Anna Hanspers,
sponsrings-
ansvarig for

o 4 Vasaloppet.

i mars. Dessutom ar det

stort intresse fran utlandsk tv. 12—15 ldn-
der sidnder delar av loppet och exempelvis
Tyskland har ndrmare 10 miljoner tv-titta-
re. Vidare tillkommer ndrmare 50 miljoner
traffar pd hemsidan, 130 000 triffar via

wap-telefoner och 40 000 via sms.

Vérldsrekord i sponsring?
Trotjdnare bland sponsorerna dr IBM som
ar huvudsponsor for 40:e aret i rad. Nagot
av ett rekord inom sponsringsvirlden.
IBM utvecklar tjdnster som gor det littare
att folja loppen och ger snabbare resul-
tatredovisning.

— Vi har utvecklat ett mycket bra samar-
bete som inspirerar till utveckling och
stiarker vart varumérke. Men dven andra

Vasaloppets sponsorer 2007:
Huvudsponsorer: IBM, Myresjéhus, Projob, Stadium. HalvWasan: Swedbank. Tjejvasan: ICA. KortVasan: ICA-Kort. Oppet Spar: Wibe, Mora Armatur, FM Mattsson. StafettVasan: Svenskt Naringsliv
Samarbetspartners: Craft, Sony Ericsson, Best Western. Officiella mediapartners: Dagens Industri, Mix Megapol Officiella leverantorer: Arctic Cat, Axa, Dahlbergs Gross, Dalarnas Tidningar, De
Boer, Ekstroms, Exel, Fischer, IBM, Lenko, Myresjohus, Power Bar, Roche, Skogaholm, Telenor, Thule, Tidermans, Toko, VW

omréden drar nytta av vart sponsorskap:
Nir serverparken har 6verkapacitet done-
rar IBM och Vasaloppet kraften till forsk-
ning om AIDS, malaria och tuberkulos
genom projektet World Community Grid,
sager Kicki Adelby, informationschef for
IBM Sverige

En av darets rookies pd Vasaloppets
sponsorkarta dr vérldens storsta hotellked-
ja, Best Western Hotels.

— Ett perfekt sitt for oss att stirka varu-
mirket och ge var medlemsorganisation
extra skjuts i den enormt expansiva fas
som vi befinner oss i, sdger Birgitta Berg-
qvist, marknadschef for Best Western
Hotels i Sverige.

VW och Vasaloppet fér varandra framat
Virdet ar som alltid svart att méta, men
man dr overtygade om att Vasaloppet i
kombination med sponsring av bland
annat speedway ska ge resultat. Dessutom
forstidrks effekten av att man dven satsar
internt genom att medlemmarna far moj-
lighet att delta i Halv-Vasan.

En av Vasaloppets officiella leveranto-
rer 4r VW. Ett samarbete som inleddes for

tre ar sedan, och diar VW bland annat
bidrar med ett 15-tal bilar under Vasalopp-
sveckan.

— Ett stort evenemang som vi girna for-
knippas med. Vara respektive varuméarken
har likheter som att vi dr folkliga, vilkén-
da, breda och stabila. For att fa ut s& myck-
et som mojligt genomfors aktiviteter till-
sammans med andra sponsorer som
Fischer, Axa, Craft och Toko, berittar Ake
Lundberg, marknadschef for Volkswagen
Personbilar.

EU-projekt ger stark framtid
Aven de inblandade kommunerna ser till
att utveckla vardet av att ha vérldsevene-
manget Vasaloppet som érlig magnet.
Mora, Alvdalen och Malung har i
samarbete med Vasaloppet under fyra ar
genomfort det delvis EU-finansierade pro-
jektet ”Vasaloppet som motor for regio-
nens utveckling”. Projektet ger svar pd hur
ett stort idrottsevenemang kan skapa sys-
selsittning och nyetablering och belyser
mojligheterna.inom omrédena affirs- och
produktutveckling av Vasa Country, inter-
nationalisering, marknadsforing, forsk-
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) till 20 miljoner kronor i sponsorintakter
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ning samt mottagarorganisation.

Vasaloppet har blivit en stark och 16n-
sam affdar. 2004 var den direkta omsitt-
ningseffekten av Vasaloppsveckan 115
miljoner kronor i Vasaloppskommunerna.
Men det finns mycket att vinna dven utan-
for sjalva tidvlingsveckan.

Ett exempel dr forsdsongstrining.
Vasaloppsédkarna lagger ungefir 96 000
traningsdagar inklusive dvernattning pa
annan ort till ett virde av 50 miljoner kro-
nor. Idag laggs 30 000 traningsdagar har
vilket genererar cirka 15 miljoner kronor.

— Vi ska genomfora dtgirder for att fler
géstnitter ska séljas hér i vira kommuner.
Dessutom vill vi forstds att fler ska upp-
tacka mojligheterna hiar och komma dven
andra tider under éret, sdger Kerstin Ling-
qvist.

Enbart satsningen pa forsdsongstri-
ningen skulle i bista fall kunna innebédra
ytterligare drygt 60 000 géstnitter med
atfoljande konsumtion och positiv inver-
kan pd arbetstillfallen. Marknadsforing
utomlands &r en annan mojlighet. Det dr
redan nu klart att projektet kommer att
fortsitta.

Kerstin Lingqvist och hennes kollegor
kommer édven i fortséttningen ha fullt upp
med att forgylla kommunernas och inva-
narnas tillvaro med hjilp av Vasaloppets
mojligheter.

JOACHIM VON STEDINGK

Fantastiska fakta:

* 2005 Kkostade tillverkning av konstsné och
transport av denna 12,6 mkr. For att sanka
kostnaderna planerar Vasaloppet att bygga
5-6 stycken tillverkningsstationer av konsts-
n6 utmed strackan.

* 40 000 kubikmeter konstsno finns redo att
lagga ut for att garantera att sparen haller.
Om det inte fanns ndgon natursno skulle det
kravas 100 000 kubikmeter konstsno for att
producera skidsparen. For att fa detta pa ratt
plats kravs tolv lastbilar, fyra traktorer, tre last-
maskiner, tre arbetsledare samt fyra sparan-
svariga inklusive banchefen

¢ Vasaloppet lockar cirka 150 000 —200 000
askadare till start, utmed sparen och till mal-
gangen.

* 2,4 miljoner tv-tittare foljer loppet i Sverige.
Dessutom sands delar av loppet till 12-15
l&nder. Enbart i Tyskland var det forra aret 9,6
miljoner tv-tittare som foljde sparens kdmpar.
* Det gér &t 55 000 liter bl&barssoppa och
61 000 liter sportdryck, valling och kaffe

* Startavgifter ger intakter pa drygt 40 mkr

* for att sy upp nummerlapparna gar det at
lika mycket tyg som motsvarar ytan av tva fot-
bollsplaner

e deltagarnas skidor motsvara en langd av
13 mil

«&karna utvecklar lika mycket energi som
kravs for att tdnda 221 000 stycken 60-
watts lampor

* varje akare gar ned i genomsnutt 3 kg
under loppet. Det innebér att 15 170 perso-
ner férsvunnit i sparensponsorer for Halvva-
san, Tjejvasan, Kortvasan, Oppet Spér, Sta-
fettvasan samt Samarbetspartners, Media-
partners och Officiella leverantérer.

Blabarssoppan lugnar magen paVasaloppsakarna

Den 24 februari startade Vasa-
loppsveckan och for 49:e aret
i rad serveras skidakarna varm
blabarssoppa fran Ekstroms.

I ar blir det totalt 55 000 liter
blabarssoppa.

— Virldens forsta sportdryck, brukar vi
skdmtsamt kalla den. Ekstroms bla-
birssoppa ger energi, men verkar ocksé
lugnande pd magen. En kraftanstrangning
som Vasaloppet kan annars gd hart &t
magen, berittar Helena Giertz, informa-
tionsdirektor Procordia Food/Ekstroms.

Sedan 1958 har vasaloppsikarna serve-
rats varm blabdrssoppa frén Ekstroms. Det
var samma ar som Ekstroms blabirssoppa
lanserades. Den ddvarande marknadsche-
fen kontaktade Vasaloppet och bad att f&
servera bldbadrssoppan. Soppan gjorde
succé och fran och med aret dérpé serveras
Ekstroms blabidrssoppa pa samtliga vits-
kekontroller pa Vasaloppet.

— Samarbetet med Vasaloppet ligger
helt i linje med vart arbete med mat, rorel-
se och glddje. Det ir ett bra tillfille for oss
som livsmedelsproducent att uppmuntra
till fysisk aktivitet, dven bland véra
anstdllda. I ar har vi drygt 50 personer
anmaélda varav nigra dessutom &ker mer
dn ett lopp, berittar Helena Giertz.

I takt med att Vasaloppet har utvecklats
har samarbetet utvecklats. T ex serveras
Ekstroms blabirssoppa dven pa barnens
Vasalopp.

— Sjdlvklart ska Ekstroms blébirssoppa
serveras till alla unga entusiaster som
kdmpar pd i skidspéren runt om i landet.
Precis som barn och glddje hor ihop, hor
dven Ekstroms blabérssoppa och Vasalop-
pet ihop, sdger Helena Giertz.

Varje ar gar det at drygt en liter bla-
biarssoppa per deltagare. Det innebir hela
55 000 liter blabdrssoppa i ar. Soppan ser-
veras i sirskilda Ekstromsmuggar pa sex
kontrollstationer ldngs sparet. 55 000 liter
blébérssoppa ér inget man tillagar i en
hast. En hel del av soppan tillagas redan
dagar i forvidg. Soppan forvaras sedan i
stora tankar. Direfter tillagas soppa alltef-
tersom den gér at.

Vasaloppet och blabérssoppa har blivit ett begrepp. Sedan 1958 ger Ekstréms varma blabérssoppa
kraft till vasaloppsakarna. Arets vasaloppsakare forbrukar cirka 55 000 liter av det som kallas
"Vérldens forsta sportdryck”.
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Sporthandein led n6rist

Den fordrojda vintern har inte bara gjort alla vintersportare
besvikna. Aven sporthandlare och leverantorer ar missnojda.

- Snon ar inte jatteviktig. Men vi behover kyla for da vill alla ha
vara produkter. Den sena vintern ar ingen katastrof, men visst
har forsaljningen paverkats. Mellandagsrean var cirka tio procent
under budget, sager Stadiums VD och huvudagare Ulf Eklof.

Uppstickaren GO, som brot sig ur samar-
betet med Intersport och 6ppnade sju buti-
ker i Stockholmsomradet i hostas, fick en
ovintat tuff start.

— Givetvis har vi blivit frustrerade av
mildvidret, sager GO:s VD Peter Edstrand
som dock vet hur GO ska gé vidare:

— Vért mal &r att bli bittre i kategorier
som inte dr viderberoende. Men vi har lért
oss massor och vi ska dven i fortséttningen
satsa pa de stora varumérkena for att kun-
na erbjuda bade bredd och kvalité, siger
han.

Bade sporthandlare och leverantorer
har haft problem med den milda vintern.
For leverantorer, som exempelvis Craft
och Cross, kommer det frimst att markas
vid nésta inforsdljning medan handlarna
kdnner av det direkt.

— Samtidigt &r vi inte lika sdrbara som
for ndgra &r sedan da vi var vildigt fokuse-
rade pd typiska vinterprodukter, sidger
Crafts VD Jens Petersson och fortsitter:

— Nu har vi flyttat fram véra positioner i
16pning och kommit med ett helt nytt
understéllkoncept, sd vi dr mindre véder-

beroende. Och jag har aldrig varit med om
att man har reat underkléder.

December 2006 var trots blidvader en
ganska normal manad for Craft. Men néir
det kommer en december-médnad med kyla
och sno 1 hela landet, som 2005, d& okar
forsdljningen med 20-25 procent.

— Nir vi far en genomgdende mild vin-
ter sd blir det en tuff start pa &ret som kan
bli svért att ta igen for bdde oss och hand-
larna, sédger Jens Petersson.

Ingen oro

P& Cross ser man ocksa en inbromsning
efter en mycket bra inforsiljning infoér den
hér vintern. Men VD Peter Blom ir inte
oroad infor framtiden.

— Visst ér det viktig med bade sn6 och
kyla. Men de varumérken som séljer mer
pé priset tar mer stryk dn vi, siger Peter
Blom.

Trots en dalig vinter s dr det fi i bran-
schen som inte tror pa en ljus framtid. De
flesta har expansionsplaner.

— Forutom vinterkldder &r vi starka pa
golf och vi planerar att bli mycket storre pa

‘é\

Butikerna stod tomma och branschen gungade pa grund av snébrist och sen vinter.

leisure, det vill sdga sportiga fritidskldder,
sdger Peter Blom.

Aven Stadium har planer pa att bli stor-
re;

— Vi oppnade Stadium Ski i Are i janua-
ri. Och i Sisjon utanfor Goteborg slar vi i
mars upp portarna for Sveriges storsta

sportbutik, Stadium XXL, med en butik-
syta pd drygt4 000 kvadratmeter. Vi ska
bredda vart sortiment och ta in nya grup-
per som cykel, sjosortiment och ridsport,
sager Ulf Eklof pa Stadium.

MATS OLSSON

Ramirent Power Play

sasongen 2006/07

Ramirent har ett av Sveriges mest kraftfulla

lag for uthyrning av maskiner. Vi finns pa
mer an 40 platser och vart sortiment blir

bara stérre och bredare.

Hyr en maskin 6ver dagen eller séatt upp

en komplett arbetsplats med tillfallig el,

varme, bodar, kranar och andra maskiner.

Vi kan dessutom erbjuda dig en rad
kringtjanster som utbildning, service
och forsakring.

Du tjanar pa att hyra. Med ratt
taktik blir projektet mer effektivt.

Besok garna nagot av
vara kundcenter!

www.ramirent.se

SYRAMIRENT

Din lokala maskinuthyrare

Pensum okar farten

I forra numret av Sport & Afférer skildra-
des forsdkringsbranschens samarbeten
med idrottsrorelsen. I artikeln avsldjade
forsakringsradgivaren Pensum sin strategi
att utmana de etablerade forsédkringsbola-
gen genom skriddarsydda 16sningar for
att skapa bittre forsdkringslosningar,
mindre administration och billigare pris
for idrotten.

Utvecklingen har sedan fortsatt och
Pensum &r idag en etablerad radgivare till
10 specialidrottsforbund, bland dessa
Gymnastikforbundet, Golfforbundet och
Bandyforbundet.

Nu har Pensum dessutom tecknat ett
konsultavtal med Svenska Fotbollférbun-

det, ddr man bistar forbundet i upphand-
lingen av ny licensforsékring.

Folksam, som under l4ng tid varit fot-
bollens forsiakringsbolag, far nu rikna pa
forsdkringslosningen precis som alla
andra bolag.

Enligt Hikan Nordlund p& Pensum
kommer forindringarna for de enskilda
spelarna mer att handla om forbéttrade
villkor @n om ldgre priser, om det gar
enligt plan.

Fran forsidkringsbranschen vilkomnar
man fordndringarna, i hopp om att de sta-
tiska och generiska produkterna skall kun-
na ersittas av mer specifika avtal med
chans till merforséljning for bolagen.

Fotbollsakademi framjar
individuell utveckling

I januari presenterades ett nytt grepp i
svensk fotboll nir Svenska Fotbollsakade-
min lanserades. Akademins inriktning dr
att ta fram framtida elitspelare till svensk
fotboll. Akademin star helt fristdende fran
savil forbund som foreningar, och har sin
framsta inspiration fran utlindska motsva-
righeter.

SvFA kommer att arbeta med ungdo-
mar i dldern 7-20 ar , via camps, samarbe-
ten med friskolor, samarbetsavtal med
klubbar och distrikt samt temakvillar.

Det finns ocksa planer pa ledarutveck-
ling och fotbollsrelaterade events for att
sprida kunskap om individuell trdning och
personlig utveckling.

Till akademin har ett antal tvédrveten-
skapliga experter knutits inom sé skilda
omraden som kost, friskvard, fysisk tri-
ning, beteendevetenskap, kommunikation
och givetvis spetskompetens i fotboll.

Bland dessa experter kan ndmnas forre
tiokamparen Henrik Dagérd, doktorn i
fysiologi Orjan Ekblom och forre fotbolls-
spelaren Patrik Andersson.

Svenska Fotbollsakademin har i nuli-
get 10 heltidsanstillda, varav 6 instrukto-
rer.

Samarbetsavtal har tecknats med adi-
das samt med Pysslingen och Vittra utbild-
ning.



www.volkswagen.se
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Volkswagen Golf 4MOTION

Att Volkswagen ar officiell bil i Vasaloppet sedan 2005 4r inte konstigt med tanke pa att Golf, som
en av fa bilar i klassen, kan utrustas med 4MOTION fyrhjulsdrift. Fyrhjulsdrift i vdarldsklass som

smart nog kopplas in forst ndar den verkligen behovs. Pa sa sétt halls bransleférbrukningen nere
samtidigt som 4MOTION alltid ger sdker framkomlighet oavsett viglag.
Vilkommen in till din Volkswagenhandlare for provtur, gdrna nédr det snoar.

Med passion for bilar

Golf 4MOTION pris fran 201900 kr. Bransleforbrukning blandad kérning 6,0-6,11/100 km. Miljoklass 2005PM.



16 ANNONS

HELA DENNA TEMABILAGA AR EN ANNONS FRAN SPORT & AFFARER

ANNONS

Sponsringslaget i svenska speci

Sport & Affarer har under vintern kartlagt sponsorlaget i de 67
svenska specialidrottsforbunden utifran tva relativt enkla
kriterier. Dels skall vardet av sponsringen eller samarbetet uppga
till minst 50 000 kronor per ar, dels raknas inte enskilda evene-
mang eller tavlingar med (SM-sponsorer eller liknande), utan
intakterna/vardet skall finansiera forbundets overgripande

verksamhet.

P4 grund av sekretess och virderingspro-
blem har vi valt att redovisa alla sponsorer
som uppfyller kraven utan inbordes ord-
ning i storlek eller virde.

Tydliga grupperingar

Tre grupper av forbund skiljer ut sig i sam-
manstéllningen utifran antalet sponsorer
och for den delen virdet av sponsring for

forbundet. I den forsta gruppen finns de
stora idrotterna med god medial tdckning
och ett stort antal foreningar och aktiva.
Hir kan nimnas fotbollen, golfen och ski-
dorna.

For det andra kan man sérskilja de
idrotter som lyckats relativt vil medialt
och/eller har en verksamhet med en stor
och tydlig malgrupp. Hér kan ndmnas rid-

sporten, innebandyn och skidskyttet. Den
tredje — och storsta gruppen av forbund —
ar de med en eller ett fatal sponsorer, ofta
med mindre belopp, samt de forbund som
helt saknar forbundssponsorer.

Tyvérr dr sammanstidllningen en rétt
dyster ldsning for de flesta forbund. Inte
mindre dn 26 specialidrottsforbund (eller
39%) saknar helt forbundssponsorer.
Ytterligare 8 forbund har enbart en spon-
sor, vilket sammantaget gor att mer dn
hilften av de svenska forbunden i stort sett
saknar samarbeten med niringslivet i sin
dagliga verksamhet.

Varfor s§ f4 sponsorer?
Det finns givetvis ingen enkel forklaring
till varfor situationen ser ut som den gor,

men det 4r trots allt intressant att forsoka
se pa ndgra av skilen.

Frén forbundens sida prioriteras sillan
uppsokande verksamhet mot foretag i
mening att skapa samarbeten. Forbund dr
av tradition uppbyggda ekonomiskt pé
bidrag frén stat och kommun, till stor del
genom Riksidrottsforbundet. Sponsringen
dr ocksd en relativt avancerad form av
kommunikation, och de flesta forbund har
en mycket liten kunskap om mélgrupper,
kidrnvirden och andra termer av intresse
for kopare.

Forbundens kansli fungerar dessutom
som en stabsorganisation for klubbar och
distrikt, och bemannas utifrén sportsliga
och administrativa skil. Tiden och resur-
serna racker oftast inte till for forsiljning,

SPECIALIDROTTSFORBUNDENS SPONSORER

Akademiska
Idrottsforbundet

Amerikanska
Fotbollsforbundet

Badmintonforbundet
* Babolat
¢ Yonex

Bandyforbundet
* Bisnode

e Connex

* |ICA

* JOFA

* Kosa

* Svenska Spel

Bangolfforbundet
¢ City Golf Group
* CW Golf Service
* Gosh

* NIFO

Baseboll- och
Softboll-forbundet

Basketbollforbundet
* Basketballshop.com
e Champion

* Molten

Biljardforbundet
* Biljardexperten

Bilsportforbundet
Bob- och Rodelforbundet

Bordtennisforbundet
* Stiga

Bouleforbundet
* Boulebutiken

Bowlingforbundet

* Nationella spel

¢ Resurs Bank

* Rica Hotels

e Sporrong

* VBS Bowling / Brunswick

Boxningsforbundet
Brottningsforbundet
Budoforbundet

Bagskytteforbundet

Castingforbundet

Curlingforbundet Frisbeeforbundet
e Abecita -
e Craft Faktforbundet
Cykelférbundet * Interverbum
e Craft
* Smart safety Golfforbundet
e Unibet * Aftonbladet
Danssportforbundet * Annonsservice
_ ¢ Arcos Gardens
Draghundsportforbundet : ﬁ:ﬁr']l'?avel
o Avi
Dragkampforbundet A C\i/tljmail
* Stenungsbaden o Cross
Dovas Idrottsforbund * Dagens Industri
e Eniro e Entercard
* Folksam * Fortum
* NEH * Hello Sweden
 Scandic * Hoist
* Viking Line * IMG
Flygsportforbundet : tzr?naelf
Fotbollforbundet : Ir}]e_rg;
: ,?\XA * Pensum
e Research International
e Coca-Cola e Scandic
* E-on * Shell
e Estrella e SISU
¢ Folksam * Skandia
: B‘\kspe' « Smé&dalard Gard
e Stadium
e Intersport * Stromberg
¢ Malmo Aviation « Swedbank
: (l;llssaéw e Svensk Hypotekspension
: Pk/?  Svenska Spel
osten » Swiss post
* Scandic * Syntrygg
*SJ * Tbk
e Sportbladet * Telia
e Swedbank Tl of
e Titleist
* Svenska Spel o Winkowski
* Toshiba * Voice provider
* Umbro * Volvo
e Abro ik
Friidrottsforbundet ?yarxbs:éy orbundet
* Aleris * Pensum
: Ee_far « Sigtunahdjden Hotell &
: Fnlllio Konferens
Ol * Vera Rasmussen
e Fortum . .
e McDonald’s Gang- och vandrarforbundet
« MSD e Belvita
« Nordea * New Balance
« Powerade e Stockmos
¢ Proviva Handbollforbundet
* Puma e adidas
e ICA

e Infront

¢ Scandic Hotels
e Skanemejerier
* Svenska Spel

Handikappidrottsforbundet
e ATG

Landhockeyforbundet
Motorcykelforbundet

Mangkampsforbundet

* Folksam Orienteringsforbundet
o .J)()Sk e Craft
* PAAB * Dina forsakringar
* Scandic * Forsvarsmakten
Innebandyforbundet * Idre Fjall
° EXCGI © S“Va
o Hertz * Sveaskog
. |ntersport e Team Sportla
* NEH Racerbatforbundet
* Puma -
*SJ . .
© Gamde Gl I}lﬁ;ﬁgrtforbundet
* Unisport o ATG
Ishockeyforbundet e Equality Line
* City Gross * Krafft
* DNB Nor » Scandic
* Elkedjan Roddférbundet
* Europcar _
: Toi;nma Rugbyforbundet
o Elasieies » Canterbury / Add profile
* Mix Megapol Seglarforbundet
* NEH * Briko
* SAS * Milk Reklambyra
e Scandic * Musto/Sebago
e Sportbladet * North Sails
* Svenska Spel * Resevaruhuset
- * Robline/Ronstan

I_sseglarforbundet « SEM Group

. ¢ Silva
.ludo_forbundet ¢ Stockholm Match Race
* adidas Center
* Erik Penser « TDC Song
Kanotforbundet * Wallenius Wilhelmsen
* Bootshaus * Viamare
* Backstroms mekaniska * Volvo
* NEL.Q : Simforbundet
* Nykopings Kommun S
* Sjosakerhetsradet « Folksam
e T2 Data . Gul
* Wallenius Wilhelmsen « Speedo
_Kléitterfbrbundet Skidférbundet

. . ¢ Alpingaraget
Konstakningsforbundet o Atomic
- e Audi
Korpen e Autoform
* Dagens Industri * Bio Real
* Exel * Biolink
* Kellogg's * Bruksavallarna
* Viking Line e Capital C

e Carnegie




alidrottsforbund

och foljaktligen har forsdljning av
sponsring inte heller ndgon prioritet.

Hur téanker foretagen?

Néringslivet & sin sida har traditionellt
baserat mycket av sin sponsring pa expo-
nering och pd relationsskapande atgérder.
Eftersom mediatickningen for “mindre
idrotter” dr l1ag eller obefintlig, sd dr de
heller inte attraktiva i foretagens kommu-
nikation. Den uppsokande verksamheten
fran foretagen efter intressanta och oex-
ploaterade sponsringsobjekt dr ocksa
bristfillig. Manga av de mindre forbunden
har trots allt en engagerad och klart defini-
erad mélgrupp som till en relativt 1ag kost-
nad skulle kunna bearbetas effektivt.
Foretag viljer dessutom i sin sponsring

ofta evenemang och tavlingar framfor for-
bundsverksambhet, vilket givetvis stéller
krav pd forbunden att klart och tydligt
definiera malgrupper och kidrnvirden for
att vara attraktiva for forbundssponsor-
skap. P4 ndgot sitt sluter detta cirkeln i
problembeskrivningen.

I denna négot dystra bild finns dock
stora mojligheter for de flesta sporter och
forbund att utveckla sin sponsring och sin
intiktssida, liksom for foretagen att finna
nya former for sin sponsring. Den hér lis-
tan blir arligt dterkommande. Nista gdng
publiceras den i Sport & Affarer nr 1 2008.

Lat oss hoppas att laget ser bittre ut da.

HAKAN LEEMAN

¢ Cerealia Food
e Cloetta

e Craft

e Crispi

e DEWALT
Dundret
Dynastar
Expressen
Folksam
Fujitsu Siemens
Goldwin

Halti

Hello Sweden
Hestra

Idre Fjall
Intersport

JC

K2

LEKI

Lill Sport
Linken
Marker
Midroc Electro
Mora Armatur
NCC
Norrmejerier
NTG

Opel

POC

Posten
Renassans
Rottefella

e Scandic

e Scandifront

e Scarpa

» Seger

e Silva
 Skistar

* Sophiahemmet
e Stoten

e Swedbank

* Torsby Skitunnel
e Ullfrotté

e Under Armour
* Vattenfall

o VW

* VOIkI

* Are 2007

* Ohrlings

Skidskytteforbundet
e Adidas

e FOrsvarsmakten
Hello Sweden

Idre Fjall

Lapua

Power Bar

SJ

Skolidrottsforbundet
o AXA

e Ji Sport

e Team Sportia

Skridskoforbundet

* Europcar

e Folksam

* Group 4 Securicor (Holland)
¢ KIA (Holland)

e Sunweb (Holland)

* Tele2

¢ YACHT (Holland)

Sportdykarforbundet

Sportskytteforbundet
e Peltor
* Penser
* Norma
e Sharp

Squashforbundet
* ASB
* Boreson & Boreson

Styrkelyftforbundet

Taekwondoforbundet
e Adidas

Tennisforbundet
e Catella

* Dunlop

* Elite Hotels

* Expressen

* Head

* |nvestor

e Linders Resor
e Quality Team
* SEB

e Tennis Planet
e Tretorn

o Twilfit

e Wilson

* Volkswagen

Triathlonforbundet
* Newline

Tyngdlyftningsforbundet
Varpaforbundet

Vattenskidforbundet

Volleybollforbundet
* Mikasa

* Scandic

e Unisport

vensk bandy befinner sig sedan en tid tillbaka i en

dynamisk utveckling. Inomhushallar byggs runt om

ilandet, TV sdnder mer och mer bandy och ungdom-
arna valjer i 6kad utstrackning bandy.

Ar du beslutsfattare och har spelat bandy eller ir pa
annat sitt bandyintresserad vill vi fa kontakt med dig!

Vi avser att bygga upp ett natverk av beslutsfattare
med “bandyhjérta”. Natverket skall utgora vart stod i att
adstadkomma en kraftfull utveckling av svensk bandy. Vi
kommer inte som forsta atgérd be dig om pengar utan vi
vill anvinda nétverket for att f4 kontakter med ldmpliga
sponsorer, som en patryckargrupp pd kommunala besluts-
fattare och som rédgivare for hur vi skall agera pé bésta
satt for att oka bandyn i Sverige.

De som anmaéler sig till ndtverket kommer ocksé
16pande att f& information om vad som hénder nér det
géller dessa fragor, samt ocksé information och inbjudan
till olika events. Bland medlemmarna lottar vi ocksa ut ett
antal biljetter till bandyfrukost och SM-final i mars.

Har du “bandyhjarta” s hoppas jag att du mailar in
en anmadilan, namn och vad du jobbar med till
bandyhjarta@svenskbandy.se

Jag behover din hjélp for att utveckla svensk bandy!

¢ K/U/ .
l ! ﬂ %i/\—/—\ sw"S/c,:

Hakan Ramsin ;&} S
Ordférande i Svenska Bandyférbundet FORYS
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Klubben som

med hjalp av riskkapital, leasing av spelare och strategis-
ka samarbetsavtal i olika former ar alla foreteelser som
tagits in fran naringslivet och som vore otankbara for 20

ar sedan.

Aven pd marknadssidan har influenserna varit markbara —
med varumirket i centrum. Varumirkesvard, positioner-
ing av varumirket och analys av varumérkets virde disku-
teras idag i manga klubbar med kommersiella ambitioner.
Ofta hidvdas att varumirkets virde har en paverkan pa
intéktssidan, genom att ett framgéangsrikt idrottsligt varu-
mirke har storre attraktion pa publik, fans, sponsorer och
media.

Internationell utblick

Internationellt sett s& har ett antal klubbar arbetat hart for
att stdrka sitt idrottsliga och kommersiella varumirke.
Manchester United har en omfattande merchandise-verk-
samhet som star for huvuddelen av deras intikter och har
anvénts for att stirka klubbens image i framforallt Asien.
New York Yankees berdmda logo har fatt stor trovirdighet
i modevirlden, och symboliserar mycket mer &n baseball.
Toronto Maple Leafs far i mangt och mycket sta som en
medveten symbol for den traditionella ishockeyklubben
som med sin starka stéllning i Kanada dr en motvikt mot
de rikare amerikanska klubbarna. I Sverige har utveck-
lingen inte gatt lika langt, och om forklaringen ér att idrott
fortfarande dr for mycket av folkrorelse och ideell verk-
samhet eller om vi inte har de ekonomiska, kunskapsmés-
siga och/eller organisatoriska mojligheterna kan diskute-
ras.

Vad ar ett varumérke inom idrotten?

Vad definierar da ett varumérke inom idrotten? Givetvis
sa viger de sportsliga prestationerna tyngst i vagskalen.
Resultat i det inhemska seriesystemet och eventuella

varumarke

Kommersialiseringen av idrotten sker i allt snabbare takt.
Borsnotering av idrottsklubbar, finansiering av spelarkop

internationella ambitioner och resultat dr
givetvis av stor vikt for varumérket. Detta dr

svart (for att inte siga omajligt) att paverka i
marknadsarbetet, sa fokus ligger istillet inom
andra omraden. Enligt Sports & Brands, som
specialiserat sig pa analyser av varumérken inom
idrotten, sa dr det forutom de idrottsliga prestatio-
nerna fyra faktorer som paverkar varumirket: Per-
sonlighet (individer och associationer), Exponering
(samarbetspartners och massmedialt intresse), Fan-
base samt Unikhet (inkluderande juridiskt skydd och
kontroll).

Enligt Niklas Olovzon, Creative Director pa
Sports & Brands, sa dr varumirket den storsta tillgdngen
som en klubb har.

— For stora klubbar finns det véldigt manga uppfatt-
ningar om vad en klubb star fér. Vid en kommersialisering
av en klubb ir det dirfor av storsta vikt att kinna till kérn-
virdena och identiteten. Ett framgangsrikt varumirke kan
dérfor tjana som en krockkudde eller fallskdrm da de
sportsliga prestationerna sviktar. Det dr dessutom lite
underligt att foretag ldgger stora resurser och stor vikt vid
sitt arbete med varumérket, medan idrotten generellt sett
arbetar vildigt lite med dessa fragor — trots den betydelse
som ett varumérke har for en klubb eller férening.

Identitet och kdrnvérden ger varumérke
Ett varumaérke i juridisk mening dr enligt varuméarkesla-
gen ett "sdrskilt kdnnetecken for att fran andras varor skil-
ja sddana varor, som foretaget e. dyl. tillhandahaller i sin
rorelse. Varumérken kan bestd av figur, ord, bokstiver
eller siffror, sé ock av siregen utstyrsel av vara eller dess
forpackning". En vidare definition av varuméirke kan
sdgas vara identitet. Inom idrotten ligger identiteten,
vid sidan av logos och symboler, i méangt och
mycket i image och kédrnvérden. Tyvérr édr det fa
foreningar som dverhuvudtaget identifierat sina
kédrnvirden, dn mindre arbetar med dem for att
skapa en samstdmmig syn pa vad klubben stér

for.

Link6ping HC dr i mangt och mycket en
uppstickare inom ishockeyn som pa kort tid
blivit en etablerad forening i toppskiktet av
Elitserien. De har ocksa mycket medvetet
arbetat med sitt varumirke i sin forséljning
och mot sina intressegrupper. Anders Miki
och Fredrik Johnson fran LHC forklarar:

— Vi har under det senaste aret breddat

vart arbete med varumirket, och forséker nu
ihogre grad arbeta med de uppfattningar som
finns om var forening i grupper som inte
direkt berors av var verksamhet. Vi kan sedan
anvinda dessa synpunkter for att bli tydliga-
re i var kommunikation och att foréndra bil-
den av oss som forening. Vi vet att vi pa rela-
tivt kort tid blivit ett av de starkaste varumér-

kena i regionen. Vi vet ocksa att det dr en stark och viktig
orsak till varfor foretag vill samarbeta med oss.

Sveriges mest laddade varumérke binad klubbarna?
Ett av Sveriges mest kdnda och laddade idrottsliga varu-
mirke d&r Hammarby Fotboll. Féreningen dr extra intres-
sant ur ett varumérkesperspektiv, da klubben trots blyg-
samma sportsliga meriter — undantaget de senaste aren —
anda konstant varit ett av de starkaste varumérkena inom
den svenska fotbollen. Patric Ljungstrom 4dr marknad-
schef for Hammarby Fotboll AB:

— Vi vet att det finns en stor méngd associationer till oss
— bland annat att vi dr folkets lag, det finns en virme och
gliddje kopplad till vart namn och var historia. Vi gar var
egen vig och &r definitivt inte en klubb som behover vén-
da kappan efter vinden. Det &r virden som vi forsoker for-
stiarka i vart arbete med varumirket, och virden som véra
sponsorer delar. Vi vill att Hammarby Fotbolls varumérke
ska formedla detta aktivt — oavsett om vi kommunicerar
med véra supportrar, med media eller med vara sponsorer.
Vi vill ocksé formedla dessa virden i det sportsliga arbe-
tet, fran vara ungdomslag till var A-trupp, liksom i det
kommersiella arbetet med véra samarbetspartners.

Jamférelse med féretagen

Magnus Thorén pa Rewir dr som varumirkesexpert lite
konfunderad Gver att svenska idrottsklubbar arbetar sa lite
med sitt varumirke:

— Det finns i grunden stora likheter for ett féretag och
en stor idrottsforening vad géller varumaérket. En tydlighet
i idrottsligt varumirke gor det léttare att fa sponsorer, och
att hantera de situationer som inte har direkt idrottslig
paverkan. Detta inkluderar kommunala samarbeten och
ungdomsaktiviteter, savil som huliganer och andra skan-
daler. Starka varumérken har en historia, en kultur, en roll
i samhillet och ett tydligt 16fte till sina malgrupper. En
idrottsklubb som kan uppfylla dessa kriterier lockar nya
fans och gor klubben mer attraktiv for spelare, media och
allménhet. De flesta idrottsklubbar borde ha mycket att
vinna pa att jobba mer langsiktigt med sitt varumirke.

HAKAN LEEMAN
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Kort om sponsring

Foretagen anvander sponsring i mindre utstrackning an
de sjalva skulle vilja eftersom skattereglerna ar oklara
och rattstillampningen for att medge avdrag ar for restriktiv.

Stockholms Handelskammare foreslar
darfor forandrade regler som ger foreta-
gen mojligheter att anvidnda sponsring pa
samma sitt som andra marknadsforings-
kanaler, vilket ocksé skulle kunna medfo-
ra vilkomna intékter for bland annat kul-
turen och idrotten.

Forslaget dr i form av ny lagtext med
motiveringar och kan dirfor skickas ut pa
remiss omedelbart.

— Regeringen bor agera snabbt i denna
frdga. Forbittrade regler f6r sponsring har
bara vinnare: foretagen far battre mojlig-
heter till marknadsforing och kulturen och
idrotten med flera far nya intdkter. Dagens
regler utgdr fran en forlegad syn pé fore-
tags marknadsforing.

DET SAGER PETER EGARDT, VD for
Stockholms Handelskammare, med
anledning av det forslag om dndrade reg-
ler for sponsring som lamnats till rege-
ringen i dag och som samtidigt presente-
rats for Kulturminister Lena Adelsohn
Liljeroth.

— Sponsring 4r en 6msesidig affarsupp-
gorelse, dar bada parter dr vinnare. Som
dagens skattelagstiftning tolkas ser myn-
digheterna och domstolarna viss del av
sponsringen som géva, vilket ger skatte-
maissiga nackdelar for foretagen som dér-
med ofta avstir frdn sponsring. Han-
delskammarens forslag innebir att foreta-

¥

gen sjdlva kan avgora vad som &r afférs-
missigt betingade utgifter for marknads-
foring, vilket borde vara en sjdlvklarhet i
varje marknadsekonomi, avslutar Peter
Egardt.

Peter Egardt, VD Stockholms Handelskammare.

Kort om skatter

Idrottsskattekommittén (SK) lamnade forra aret over sitt betan-
kande "Nya skatteregler for idrotten" till uppdragsgivaren finans-
ministern Par Nuder. Bland annat innebar betankandet att risken
for att domaren ska beskattas for eventuellt uppburen rese-
ersattning undanrojs. Nu ligger bollen hos den nya regeringen.

Pétryckningar och lobbyarbete har samlat
Riksidrottsstyrelsen och SISU:s forbunds-
styrelse bakom fragan "Idrottens skatter
och avgifter" som en prioriterad fraga for
idrotten. Hdar kommer en repetition av de
sex huvudforslagen:

* Avskaffande av nuvarande begreppet
"hdvdvunna/traditionella ndringsintédkter"
och den omdjliga "huvudsaklighetsbe-
domningen" samtidigt som ett nytt
begrepp infors — "Skattefrihet for kvalifi-
cerad néringsverksamhet".

* Inférandet av en "proffsregel”, vilket
innebér att den osdkerhet som dagens
lagelitidrottsforeningar kan anses leva
med avseende sin "allmédnnyttighet"
undanrdjs. En forening som kan pavisa att
man har maximalt cirka 25 procent av sina
aktiva medlemmar som uppbir ett halvt
prisbasbelopp (20 150 kronor i r) eller
mer i arlig avgiftspliktig erséttning i for-
héllande till aktiva medlemmar som inte
gor det klarar uppfyllandet av gréinsen.

* "Tjanstestillet/arbetsplatsen” for
domare och diarmed jamforbara idrotts-
funktionérer, under vissa forutséttningar,
foreslds bli bostaden, vilket innebir att
funktiondrens resor tur och retur for idrott-
suppdragen betraktas som "resor i tjans-
ten". Risken for att domaren ska beskattas
for eventuellt uppburen reseersittning —

som det dr idag - undanrdjs darmed.

* Ett "Idrottsutovarkonto" inférs som
mojliggor for individuella idrottsutdvare
att kunna periodisera/skjuta upp beskatt-
ningen av sina ersittningar till dess idrott-
sutovaren lyfter pengar fran sitt konto.

* Forenklad kontrolluppgiftsadminist-
ration genom att kontrolluppgiftsskyldig-
heten foreslds hojd frdn nuvarande skyl-
dighetsgrins 100 kronor till 1000 kronor.

* Reklamskatten slopas.

— Jag ser inga storre hinder mot att for-
slagen om '"proffsregeln"”, domarens
tjanstestille, reklamskattens avskaffande
och kontrolluppgiftsskyldigheten, borde
kunna genomforas snart, siger Thomas
Karlsson vid Riksidrottsforbundet.

Lingre tid tror han dock inforandet dro-
jer for den foreslagna modellen "Skattefri-
het for kvalificerad nédringsverksamhet".

— Det beror pa att ISK egentligen anser
att den bor gélla for samtliga allménnytti-
ga ideella foreningar, men avstér fran att
lagga ett sddant forslag eftersom ovriga
folkrorelser inte varit representerade i
ISK, sidger Thomas Karlsson.

MONICA ALMGREN

Spénnapde samarbetsavtal
mellan AF och Sanna Kallur

Dagen efter Sanna Kallurs sensationella Jerring-pris presen-
terades ett samarbetsavtal mellan borsnoterade teknikkonsulten
Angpanneforeningen (AF) och den framgangsrika hackloperskan

fran Falun.

Avtalet inkluderar, forutom ett traditio-
nellt sponsoravtal, &ven att Sanna Kallur
anstélls pad foretagets Marknads- och
Informationsavdelning. Det finns egentli-
gen inget tidigare fall i Sverige dér en
framgéngsrik idrottare pa toppen av sin
karridr viljer att paborja ett yrkesliv paral-
lellt.

Sanna kommer inledningsvis givetvis
att prioritera sin idrottsliga satsning, men
ser en fordel i att kunna skingra tankarna
pa 1opningen genom ett engagemang i
foretagets verksamhet. For AF ir avtalet
tankt att 6ka kdnnedomen mot sdvil mark-
naden som mot nya och nuvarande medar-
betare. Rekrytering av kvalificerade
medarbetare bedoms som en strategiskt
viktig frdga i teknikkonsultbranschen.
Oberoende bedomare har uppskattat vir-
det pé sponsringen till 1,5 till 2 miljoner
kronor per &r. Sponsoravtalet &r skrivet pd

tre 4r med option pa forlingning, men
anstéllningsavtalet &r en traditionell tills-
vidareanstéllning. Bland Sanna Kallurs
Ovriga storre sponsorer mirks Nike, AXA,
Fortum och Hello Sweden.

Norrtalje
Simklubb

Skapar framgangsrika
simmare fran grunden.

Soker likasinnat
foretag for seriost
sponsorsamarbete.

Svar till:
Tomas Alfredsson,
ordférande,
ordf@norrtaljesim.se
0733-44 22 14
www.norrtaljesim.se
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Vargolf!

Ju tidigare pé varen, desto battre for
sommarswingen. | april kan VingGolf
erbjuda bra priser for golfresan till
Medelhavet!

Mallorea fran 4.375:-

Vista Sol ¥+ Per person i 2-rumslgh for
2 personer. 1V fran Arlanda 8/4. Golfpaket med
4 dagars greenfee, + 2.550:-/person.

Turkiet fa 5.850:-

Gloria Verde Resort WYY\, Belek. Per per-

son i dubbelrum for 2 pers. Frukost. 1 vecka

eecccccccccsscccccccce

eeccccccce

TXXEEX)

fran Arlanda 7/4 Golfpaket med 5
dagars greenfee, + 2.750:-/person.

Boka pd Ving.se

Tfn 0771-995 995

0000000000000 000000000000000
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Tillhor du dem som tror pa bilindustrin nar
den pastar att motorsport ger battre bilar?
Tror du pa biltillverkare som forsakrar att
sponsringen kan raknas hem, i reda pengar?

Bra. Badadera stammer.

| Formel 1 utvecklas framtidens branslen.
Ferraris svindyra satsning ar rena
guldgruvan. Och titta i din egen bil,

i den finns motorsportens
vinster inbyggda.

Bilen I sport och sponsring

De flesta nybilskopare idag viljer ett
antisladdsystem, framtidens stora livrad-
dare.

Anda var det de livsfarliga starterna i
Formel 1 som kridvde en teknik for att
balansera motorvarvet mot drivaxel och
hjul s att foraren bara behovde gasa i bot-
ten for att accelerera maximalt, utan
hjulspinn. Erfarenheterna finns idag i var-
dagsbilens elektronik.

Mekaniken har likadan men ldngre
historia. Stotddmpare, déck, fyrhjulsdrift,
bromsar, hjulupphingning, vixellddor — i
princip var du &n pekar i en bil kan motor-
sporten hoppa in och siga:

— Vi var forst!

Den gamla bilden av bilen i sport och
sponsring forestéllde biltillverkare som
ville sld varandra pé tdavlingsbanan med
bra bilar. Den som vann under helgen sél-
de bist.

Idag dr bilden mer sammansatt och visar
fler végar att tjina pengar pé sponsring.

RENAULT HAR EN STAB med ingenjorer
som ilskar bilsport. Det finns en sarskild
Formel Renault-klass i banracing dir
bilarna kostar cirka 40 000 euro styck,
med uppdatering for 15 000 var tredje ar
och reservdelar under tiden. Det som bor-
jade som kdrlek till sporten och som moti-
verades med att sidlja mérket dr alltsd en
egen och god affir.

Ferrari har tagit detta till en hogre niva.
Gamle Enzo Ferrari gillade att tdvla och
sdg hur de forsta GP-tidvlingarna gjorde
hans sportbilar kdnda. Det séljer dnnu bilar
men idag har ndgot nytt utvecklats.

— Mycket kvalificerade gissningar
sager att Ferraris Formel 1-budget ligger
pa 250 miljoner dollar per r, sdger Fredrik
af Petersens, journalist och expert pa
bilens kungaklass. Av de betalar Ferrari en
brikdel, resten siljs dyrt till sponsorer som
vill komma nidra det mytiska namnet Fer-
rari. Svenska SKF idr en av dem.

Vidare har Ferrari en omfattande licen-
sieringsverksamhet dédr mirket klistras pé
after shave och lyxklockor. Det finns alltsa

skal att tro att Ferrari tavlar for ett par mil-
jarder arligen — och gar med plus. Och sil-
jer bilar!

—Det dr en vildig sponsorkraft i Formel
1, sdger Fredrik af Petersens. Nu gar stora
banker och finansinstitut in i Formel 1.
Den svenska exportindustrin har inte fattat
vad Formel 1 handlar om.

DE TEKNISKA VINSTERNA gér inte bara
at ett hall. Vi kan ocksé se landvinningarna
kommer tillbaka till motorsporten. Mit-
subishis utvecklade sina Lancer Evolu-
tion-modeller i rally p& 90-talet. Standard-
bilarna som sedan byggdes om for rally
vann allt i Grupp N, en av standardklasser-
nairally-SM, minns Per Lidstrom, di chef
for teamet, idag verksam pa Mazda.

— Efter tavlingarna skulle vi rapportera
till Mitsubishi vad som inte hallit i bilarna.
Men vi hade aldrig nigot att rapportera.

— Bilarna gick som klockor, s& vl
utvecklade var de. Nir forarna Stig-Olov
Walfridson och Kenneth Bicklund hade
tdavlat i tvd 1dnga dagar kunde det skilja 0,1
sekund mellan dem! Deras strider och
bilarnas pélitlighet — det gav vl s mycket
PR som reklam.

Volvos klassresa dr beromd i
sponsringsviarlden. En gra och palitlig
arbetshist blev en bil i det dyrare segmen-
tet, i utlandet exklusiv. Det &r ingen tillfél-
lighet, Volvo-loggan syns pd sportarenor
med tydlig klassprofil — tennis, golf och
segling och inte alls bland arbetargrabbar i
rallyskogen. Om en hemmabyggd Volvo
vinner i skogen har det ingen effekt pa for-
sédljningen.

— I Sverige handlar det om att det natur-
ligtvis om att utveckla varumairket men
dven varda eftermarknadsaffiaren, verksta-
den och dess kvalitet, siger Alxeander
Murdzevski Schedvin, motorsportchef
Volvo Personbiar Sverige AB. Vi trodde
forut att det var omgjligt att kommunicera
motorsport och miljo. Men inte idag. Vol-
vo har idag ett forhallandesvis litet offi-
cellt fabriksprogram i motorpsort men vi
ar den enda tillverkaren i véirlden som byg-

ger all officiell motorsport pa miljobrins-
len till 100%.

Volvos namn bérs nu ut 6ver virlds-
haven av extremt dyra segelbatar i Volvo
Ocean Race.

— Vi vill inte bara f& ut logotypen, for
oss handlar det om kundkontakten i ham-
narna. Vi satsar 30 miljoner euro pa fyra
ar. Det dr som tvé eller tre tdvlingsbatar
och vi tycker absolut att vi far tillbaka
pengarna, sdger Anders Lofgren, commer-
cial director, Volvo Ocean Race.

Volkswagenkoncernen placerar spons-
ringen i helt olika garage. Audi betalar till
alpina virldscupen och nyss alpina VM i
Are. Reklambilderna med en fyrhjulsdri-
ven Audi som tar sig upp for en snoig
hoppbacke har fitt mycket stort
genomslag for att den sd tydligt kopplar
till sponsorobjektet — och berittar ndgot
om produkten.

Volkswagen vinder sig till Vasaloppet.

— En bred, folklig sport, javisst. I Vasa-
loppet finns ju bide bredden men ocksé
eliten som foljs i tv. I Sverige ldgger vi
ocksd vara pengar pa tennis samt pa PGA-
touren i golf, siger Marcus Thomasfolk,
informationschef.

LAGPRISMARKET SKODA ligger bakom
hockey-VM. Det syns i tv-bilderna fran
arenorna med en bil i varje horn. Dess-
utom pa lagtrojorna for bade Tjeckiens
och Slovakiens landslag, vilket knyter an
till landets och foretagets historia. Om en
hockeyilskare i Europa bara skulle 4 tin-
ka pd ett enda bilmérke skulle det bli Sko-
da.

Men tv-kanalerna &r inte fortjusta.
Bilarna ser ut som om de &r felparkerade.

Biltillverkare som seglar, golfar, kor i
skidbackar... Ar den organiska koppling-
en till motorsporten borta nu?

Nej, tvdartom. Sponsringsobjekt kom-
mer inte att fattas.

Inom tvd ar har Formel 1 kravet att
bilarna ska gé pa biobrénslen. Just nu tes-
tar teamen 1 all tysthet for att 6ka verk-
ningsgraden och anpassa motorerna.

Mycket starkare @n sd kan inte dagens
bilism och motorsporten hinga ihop. Den
mest uppmirksammade tdvlingsformen
kors med — miljobilar.

Vad tidnker
den svenska
uppvixande
etanolindustrin
gora at det?

AV PELLE TORNBERG,
FRILANSJOURNALIST

Toyotas i Formel 1: 2 miljarder/ar
Kvalificerade gissningar (motorjournalister) tror
att Toyta omsatter ett par miljarder pa att eta-
blera sig i Formel 1. Vildare rykten talar om
satsningen ver fem ar &r totalt 25 miljarder (1)
men da raknas hela laboratoriebyggen, provba-
nor och permanenta verkstader.

Ferrari i Formel 1: 1,8 miljarder /ar

Bara en liten del betalas av Ferrari sjalv, resten

av sponsorer. Troligen tar Ferrari in det som fat-
tas pa licenser for market. Och mark val, Ferrari
har tavlat i Formel 1 sedan starten 1950!

BMW Sauber i Formel 1: 150 miljoner
Aterigen, gissningar av experter. Det ar en sats-
ning i mellanregistret i Formel 1.

Hyundai i fotbolls-VM: 1,4 miljarder fram till
2014.Kopplingen fanns redan nar det stod klart
att Korea skulle dela vardskapet for 2002 ars
VM med Japan.

Volvo, Jordenruntseglingen Volvo Ocean
Race: 270 miljoner/fyra &r

Bétar séljer bilar. Volvo raknar hem vinsten i
exponering, kundkontakter och saljtilifallen.

Olsbergs, rally-VM 2005: 20-25 miljoner /ar
Verkstadsforetaget i Eksjo ags av en passone-
rad rallyalskare, Goran Henriksson. 2005 stor-
satsade han pa rally-VM med tva nya Subaru
WRC-bilar. Satsningen avbrots mitt i sdsongen —
efter flera krascher. | &r kor teamet i Grupp N,
standardbilar i VM



ANNONS

HELA DENNA TEMABILAGA AR EN ANNONS FRAN SPORT & AFFARER

ANNONS 21

ARENAN:

Namn till salu

Kinnarps Arena, FM Mattsson Arena, Lofbergs Lila Arena, Cloetta
Center, Behrn Arena. Listan pa arenor med foretagsnamn blir allt
langre. Ishockeyn leder utvecklingen, och det galler klubbarna i
sma och medelstora stader. Trenden borjar nu aven na fotbollen.

— Min bedomning ir att det kostar cirka 1
mkr per &ri tio ar att namnge en hockeyare-
na i en medelstor svensk stad. Sen kan
betalningen ske p4 olika sitt i form av pro-
dukter, tjdnster, ldnegarantier eller i rena
pengar, séger Stefan Holmgren, nu pa Oce-
anic Creations och med mangérig erfaren-
het fran arenavirlden, bland annat med
jobb for Globen och nya nationalarenan i
fotboll.

Nyttan for sponsorerna har okat i takt
med att arenorna nu inte dr enbart plats for
en idrott. De anviénds i flera fall, som
exempelvis Coop Arena, av badde Luleds
ishockeylag och basketlag, Plannja. Dess-
utom byggs arenorna allt oftare till multi-
arenor dir andra malgrupper dn idrotts-
publiken lockas till konserter, missor och
evenemang

Néringslivets kelgris

Pionjir i sammanhanget var Jonkoping,
dér Kinnarps Arena dr hemmaplan for elit-
serielaget HV71som stod klar ar 2000.
Kinnarps lanade ut pengar till byggnatio-
nen som didrmed blivit en varumirkesbyg-
gare for kontorsmobeltillverkaren.

— En mycket lyckad satsning. Vi dr
givetvis glada och stolta 6ver den positiva
exponering som Kinnarps féar tack vare
HV71. Men det allra starkaste for oss r
deras ungdomsverksamhet och det goda
som arenan bidrar med till Jonkopings
ungdomar i idrottsforeningar och skolor.
Ett otroligt gott samarbete som ingen kun-
de se virdet av i forvig. Att pd det hir sittet
se hur vi bidrar till samhillet i stort &r verk-
ligen viktigt for oss. Givetvis ska man
kopa bra kontorsmobler fran Kinnarps,
men vi vill &ven dra vért strd till stacken for
att man ska rora pa sig for att ma bra, sdger
Per-Arne Andersson, chef for Kinnarps
marknadsbolag i Europa.

Aven Jonkopings niringsliv r positiva
till kommunens arena.

— Den har verkligen blivit nédringslivets
kelgris. P4 arenan samlas foretrddare for
vért ndringsliv tillsammans med kunder
och anstillda i samband med matcher men

dven vid andra tillfillen. Ett framgangsrikt
nav som gett oss stort utbyte, sdger Sten
Norinder, néringslivschef i Jonkoping.

Saledes ytterligare aspekter pa hur lyck-
at det kan vara att fa sitt namn pa en idrott-
sarena. Och detta dr bara borjan.

— Jag tror om att det inte kommer att
byggas ménga arenor utan namnsponsring
i framtiden. De inomhusarenor som d@nnu
inte har en namnsponsor &r ndgot édldre och
byggdes fore denna trend fick féste i Sveri-
ge, sdger Stefan Holmgren.

— Det dr viktigt att arenan dops efter ett
foretag som ar seriost, langsiktigt och inte
associeras med dmnen som ger negativa
effekter. Pengarna styr men inte till vilket
pris som helst. Det krivs att sponsorn ar
palitlig och vill jobba ldngsiktigt med vir-
deringar som dr rétt for de som ska associe-
ras med arenan, siger Stefan Holmgren.

Bords Arena

Men inte alla nya arenor viljer att foretags-
namn. Ett lysande undantag dr Bords Are-
na, hemmaplan for svenska méistarna i fot-
boll IF Elfsborg. Klubbens heldgda bolag
Borés Arena AB byggde arenan och dger
huvuddelen. Borés Stad gick i borgen for
ett 1an pa 80 mkr och hyr anldggningen av
Boréds Arena AB. Det dr sedan Borés Stad
som forvaltar och skoter Bords Arena.
Elfsborg och andra klubbar hyr sedan i sin
tur arenan av Bords Stad. En genomténkt
smart konstruktion som har gett mojlighet
att bygga en arena av hogsta klass som man
har rdd att ge namnet Bords, och som starkt
bidrar ge en identitet it staden i olika sam-
manhang. Inte minst via media.

— Vi manar om att behilla namnet Boras
pd arenan och vill att Bords ska forekomma
i s& manga positiva sammanhang som moj-
ligt. Vi dr overtygade om att detta dr en
stark och langsiktig investering for kom-
munen och néringslivet hér i Borés. Det
ger dven draghjilp &t vara satsningar pa
turistomradet sdger Hans Forsman, avdel-
ningschef for fritid och turism i Bords
Stad.

Jamfor i sammanhanget gidrna med

Kinnarps Arena ar ett av fler
exempel pa arenor med fore-
tagsnamn. | Boras har man valt
en annan vag.

Stockholm Globe Arena —
idag det varumérke som star-
kast fornippas med staden
Stockholm.

I Solna pagér planeringen
for att forverkliga den nya
nationalarenan.  Svenska
Fotbollsforbundet hoppas att
namnfragan ska 16sa sig under véren. Sol-
na Stad har inga krav pé att arenan ska ha
namnet pa staden med i namnet.

— Namnfrdgan pa nya nationalarenan
for fotboll &r i dagsldget en frdga om peng-
ar. Vi vill sjdlvklart ha en bra summa peng-
ar for till gdng till namnet pé arenan. Det
finns inget sjalvindamal att Solna ingdr i
namnet. Vi vill dock inte att arenans namn
kopplas mot tex sprit eller tobak, sidger
Lars-Erik Salminen, kommunstyrelsens
ordforande i Solna.

Arenornas namn gor kopplingen mellan
sport och affirer dnnu tydligare. Fragan ar
vem som goOr den béista affiren;idrotten
eller nédringslivet. Forhoppningsvis bada
tvd i en win win utvixling. Och en kom-
mun med visioner ldr inse virdet av att
namnge den kanske viktigaste symbolen
for regionen. Och frdgan dr om en nation
med visioner bara kan se pd nér national-
arenan dops till Oddset, Lofbergs eller
Coop. Arena Sweden, Solna. Hur kédnns
den?

Elitserieklubbarnas arenor sasongen 2006-07:

Av de tolv klubbarna i Elitserien i ishockey &r
det nio som har arenor vars namn sponsrats av
foretag, vare sig de ags av klubbar eller kom-
muner.

Brynas Lakerol Arena
Farjestad Lofbergs Lila Arena
HV71 Kinnarps Arena
Linképing Cloetta Center

Lule& Hockey Coop Arena

Mora FM Mattsson Arena
Modo Hockey Swedbank Arena
Skellefted Skellefted Kraft Arena
Timra E.ON Arena
Djurgarden Stockholm Globe Arena
Frélunda Scandinavium

MIF Malmé Isstadion

Allsvenska klubbarnas arenor sdsongen 2007
Av de 14 klubbarna &r det enbart en, Orebro,
som har en namnsponsrad arena.

AIK Rasunda Stadion
Brommapojkarna Grimsta IP
Djurgarden Stockholms Stadion
Elfsborg Borés Arena

GAIS Ullevi

Gefle IF Stromvallen

IFK Géteborg Ullevi

Halmstads BK Orjans vall
Hammarby Sdderstadion

Helsingborgs IF Olympia
Kalmar FF Fredrikskans

Malmo FF Malmo Stadion
Trelleborgs FF Vangavallen
Orebro Behrn Arena

ARENA-NYTT

NY MULTIHALL PA BOSON
Boson vill stirka sin plats som utveckling-
scentrum for svensk idrott. En multihall
invigdes i augusti. Hallen har 7150 kvm
idrottsyta, en takh6jd pd 15 meter och tem-
peraturen i hallen &r 16 grader.

Multihallen rymmer en fotbollsplan i
fullstorlek och dr byggd med maximal
flexibilitet. Fotbollsplanen har konstgris
av senaste modell och hallen kan snabbt
byta underlag till modernt trigolv som
laggs ovanpa kostgriset.

Hallen dr oppen for allt fran storre spe-
cialidrottsforbund till mindre idrottsfore-
ningar.

LAKEROL ARENA
Brynis nya hemmaarena Likerol Arena
invigdes den 11 november. Den nya are-

nan, som byggts runt och utanfér gamla
Gavlerinken, har en publikkapacitet pa
8 300 personer. Arenan anvénds till
ishockey men dven till konserter, méssor
och utstéllningar.

SKELLEFTEA KRAFT ARENA

Skellefted AIKs hemmaarena Skellefted
Kraft Arena byter skepnad. Ombyggnatio-
nen pagar kontinuerligt under sdsongen.
Invigning kommer enligt planeringen att
ske arsskiftet 2007-2008. Den nya arenan
kommer att ha cirka 4 500 sittplatser och
1 500-2000 stiplatser. Nya Skellefted
Kraft Arena ér en viktig pusselbit for Skel-
lefted AIKs etablering som elitserielag.

”"PA FOTBOLLS FRONTEN INTET NYBYGGT”
...men ddremot har anrika Gamla Ullevi 1

Goteborg rivits och en ny arena ska nu
byggas for att std klar 2009. Rivningen
paborjades den 9 januari och den nya are-
nan kommer att invigas hosten 2008.
Publikkapaciteten blir 18 000, varav 14
200 sittande. Byggnadskostnaden berik-
nas till cirka 270 miljoner kronor, inklusi-
ve kommersiella anldggningar. Sjdlva fot-
bollsdelen beriknas kosta 210 miljoner
kronor. Den nya arenan, som énnu inte har
ndgot namn, byggs med 6ppna horn och
med tak 6ver ldktarna, inte ver plan.

Helsingborg planerar att bygga om
Olympia till en multieventarena med en
kapacitet pa runt 20 000 sittande &skadare.
Vid konserter ca 30 000 askédare.

Malmo FF:s nya hemmaarena invigs
enligt planen i april 2009. Den ir framfor-
allt utformad for att vara en fotbollsarena,

men kommer dven att anpassas for konser-
tevenemang. Publikkapacitet: 24 000.

LAGET FOR NYA ARENOR | STOCKHOLM

I forra numret av Sport& Affarer berittade
vi om Stockholmspolitikern Lotta
Edholms (fp) planer pa hur arenafrigan
for Djurgarden & Hammarby skulle 16sas.
De borgerliga vann ju valet i Stockholm
och.vi foljer givetvis fallet.

- Vi borjade arbeta med detta vecka ett
efter tilltradet. Staden arbetar nu med hur
vi kan fa fram mark i samradd med klubbar-
na. Klubbarna jobbar & sin sida med att f&
fram forslag pa arenor. Arbetet 16per bra
pé alla héll, rapporterar Madeleine Sjos-
tedt, Kultur- och Idrottsborgarrdd i Stock-
holms stadshus, som nu dr den som driver
frigan.
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Slapp sargen, sponsringen ar alltid under forandring

Just nu sker en revolution inom sponsring. De flesta verkar inte
vilja forsta det, utan trampar pa i samma gamla galoscher. Eller
sa vagar de inte lamna det gamla, av radsla for det nya. Lugn,
slapp sargen! Det enda som ar konstant med sponsring ar att den
forandras hela tiden. Annars finns ingen energi kvar, utan bara en
massa torra marknadsforingsmallar. Energi ar en enormt viktig
del i stor sponsring och den kommer ur de nya idéerna.

Foretagen ser ju vilka mojligheter som
finns inom sponsring och andra icke tradi-
tionella kanaler. De kommer att 6ka inve-
steringarna kraftigt men om sponsorbran-
schen inte hinger med i utvecklingen
kommer foretagen inte fa ut det dom for-
vintar sig, och darfor satsa pa annat istil-
let.

Sponsringens barndom, 60-talet

Sponsring borjade s& smaétt i slutet av
60-talet i Sverige, dvs om man kan kalla
reklamskyltar for sponsring och det kan
man vil. Sverige var forst i virlden med
arenareklam. Stora fordndringar skedde
dven i 6vrigt. Aven om det bara var nagra
fa, s& borjade vissa idrottsklubbar kontak-
ta foretag for att fa in pengar till sin klubb.
Djurgarden hade tex Grunander som vaga-
de ringa upp.

”Stena” dok upp pa fotbollslandslagets
trojor. Enligt vad som sades betalade de
300 000 kr. Det var mycket pengar i en tid
som bara hade en TV-kanal, i svartvitt.

Sponsring och disco, 70-talet

P& 70-talet skedde enorma fordndringar.
Det hinde nya saker overallt och jag var ju
sjdlv med och skapade ménga nya idéer
med Alvik Basket.

Proffsiga matcharrangemang med
danande discomusik, som ju &r standard
idag . Eget inkomstbringande annonser-
ingsformat: Annonsspeglar.

Massor av presskonferenser. Alvik
hade till och med en presskonferens mitt i
natten for att gynna kvéllstidningarna.
Radiosporten korde "Dagens Alvik™.

Vi var forst med leasingbilar och till-
sammans med annonser som visade hur
stora basketspelare fick plats i en smébil,
blev det en succélansering for Honda i

Sverige. Expressen lanserade ”Getingen”
via Alvik och McDonald’s sponsrade en
stor Alviks-stjdrna frdn USA, som vi dopte
till "Big Mac”. Ur ett storre perspektiv var
ju dven Tips-Extrai SVT en liten revolu-
tion. Plotsligt kunde svenska foretag, varje
vecka, kopa skyltar pa arenorna i England
for att fa exponering i Norden.

Nér miljonerna bérjade rulla,
80 och 90-talet

I slutet av 70-talet klev Volvo in som
huvudsponsor i virldstennisen, Volvo
Grand Prix.

Volvo kunde inte konkurrera med de
stora varumérkena i reklamen i USA. De
amerikanska och tyska biljéttarna, hade
storre resurser. Reklam-TV-priserna var
skyhoga redan da. Det hir var en revolu-
tion inom svensk sponsring och Volvo var
nog 80-talets skickligaste sponsor, alla
kategorier. Man byggde varumérket med
prestige via tennis-golf-ridning-segling-
alpint, och det mojliggjorde att de kunde
sélja storre och dyrare bilar.

”Sponsring har visat sig vara 8 gdnger
mer vért 4n traditionell marknadsforing
sa Volvos Informationsdirektér Ingmar
Ortendahl da.

En annan revolution pd 80-talet var
representation. Exempelvis sa gjorde vi pa
Projekthuset den forsta foretagsklubben i
virlden i1 Golf. C:a 475 foretag gick med i
Bjorn Borgs Sports Club.

Och sedan handlade mycket om foreta-
gens forsiljning mot foretagskunder.

Fram mot mitten av 80-talet kom de
forsta verkligt stora sponsorsatsningarna
inom Sverige med mangmiljonbelopp
inom sdvél friidrott som golf och skid-
sport.

Och en revolution till forresten. Den

JETT ki L Skl o TR

forsta stora sponsorsatsningen inom kul-
tur, vilket gav 50 miljoner till Kungliga
Operan!

90-talet inneholl faktiskt ocksa, kors i
taket, fordandringar. En var TV-sponsring-
eniSVT. Som med tiden har blivit en stor
industri for 6vriga kanaler.

Valkommen till en ny sponsringsvarld
Vad hinder idag da? Jo, allt fordndras
naturligtvis en gang till. Konsumenten har
blivit bortskdmd. Han och hon stiller krav
pé foretagen. Konsumenterna vill under-
héllas, fa riktig information och framfor-
allt ha en dialog med foretagen. De vill
vara med.

Manga tycker att det hir 4r problema-
tiskt. Jag tycker tvidrtom. Det dr en under-
bar mojlighet for nya idéer och en mylla i
vilken det kan vidxa mycket ny energi.
Sponsring maste nu handla om att ta plats
mitt i kundernas vardag eller livsstil. Alla
har vi vara privata virldar. Véra olika
intressen, det vi gillar bast. Det som &r vért
eget liv. Det som beror var familj eller bar-
nens fritid. Dér alla véra starkaste kinslor
finns. Sdg ndgot som betyder nigot for
mig, pd ett sitt jag tycker om.

Det ricker inte med en skylt pd en arena
eller en annonskampanj. Finns det foretag
som respekterar och delar mitt intresse,
min vardag och gor den roligare? Ja, d&
kan vi snacka business.

P& Hakanson United arbetar vi idag helt
annorlunda &@n for bara nagot ar sedan.

Vi blandar yrkeskategorier, vi arbetar
med allt frdn TV-format till satsningar pa
ungdomar som har problem. Allt for att
skapa energi for foretagen i en ny tid.

Det dr nigot helt nytt. Laskigt? Nej,
fantastiskt!

Det enda som ér precis som det alltid
har varit, det r att nyckeln till framgéng ir
att man i botten maste ha en riktigt bra idé

EGON HAKANSON

Egon Hakanson &r en de storsta pionjarerna i
svensk sponsring. Frén tiden pé Projekthuset

via Egon Hakanson AB och Sponsor Service till
dagens Hakanson United, som han driver tillsam-
mans med sina sdner. Egon ar bland annat man-
nen bakom Olympiatravet, som dragit in tskilliga
miljoner till SOK genom &ren.

"L-G Bjorklund, den
legendariske sportkom-
mentatorn som under-
héllit oss med rapporter
om Sveriges idrotts-
framgangar i TV och
radio under 50 &r.
L&s och njut av
hans unika minnen" 2

ol

tel 08-545 560 58, fax 08-31 39 03,
e-post red@kulturhistoriska.se

Lars-Gunnar Bjorklunds
bok finns ute nu!

Kulturhistoriska Bokférlaget
Box 6884, 113 86 Stockholm, Sveavigen 61,

| 'Zmng pa jobbet
artar 9 april ...

NG

MOTIONERA MERA!

. www.jobbing.se

Nasta nummer av Sport & Affarer
kommer i oktober 2007

Sveriges framsta idrottskommuner
NHL draften e Sportresor
Arenan ¢ Bygghbolagen
TV & sandningsrattigheter

Kreditkortsbolagens sponsring

For mer information ring 0176-22 83 50
eller ga in pa www.sportaffarer.se

INNEHALL:

Stockholm Open
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Super G, storslalom
" eller specialslalom?

A]pine Edition ar samlingsnamnet pa vart vintersporterbjudande. -
Oavsett om du valjer en Audi A3, A4 eller A6, far du ett valkomponerat St
paket. Men vanta inte for lange; antalet ar begrénsat. :

Br.forbrukn. bl. korn.: 8,8-10,9 1/100 km. CO, utsl. 209-262 g/km. Miljoklass 2005.*Kalkyl leasingexempel: 36 manader, 30% sarskild leasingavgift, 50% restvérde, rorlig ranta (baserad pa STIBOR 90 dgr), 061221, uppl. och fakturaavgift tillkommer. Pris exkl. moms. Forménsvérde netto vid 50% marginalskat Bilarna pa bilderna &r extrautrustade. Stensrom Red Cell

R .

Audi A3 Alpine Edition.

2.0 Turbo/200 hk

quattro permanent fyrhjulsdrift
Sportchassi, sportstolar, sportratt

17" aluféalgar

Alupaneler/lister, radio/CD

Farthallare, farddator
Klimatanlaggning

S-line exteridr; grill/lemblem/spoiler etc.
Dimstralkastare

A3 2.0 T FSI quattro fran

260.300 kr

Till. Sportback 8.500 kr

Leasing:
r1.760/man’
Formansvarde:

#1.767/man*

Audi A4 Alpine Edition.

e 2.0 Turbo/200 hk alt. 220 hk
e quattro permanent fyrhjulsdrift
16" alufélgar, radio/CD, fjarrstyrt larm

Sportchassi,sportstolar, sportratt multif.

°
°
e Laderkladsel Volterra

e S-line exterior; grilllemblem/spoiler etc.
°

°

°

Alupaneler/lister, elsvankstdd, regnsens.

Farthallare, farddator, mittarmstod
Klimatanléggning

A4 2.0 T FSI quattro fr ca

302.300 kr

Tillagg Avant 12.000 kr

Leasing:
fr2.045/man*
Foérmansvarde:

#1.971/man*

Audi A6
Alpine Edition.

e V6 2.4/177 hk alt. V6 3.2 FSI/255 hk |

e quattro permanent fyrhjulsdrift

e Sportchassi, -stolar, -ratt (multifunk.)
e 18" alufalgar, farthallare, mittarmstod
e Fallbart baksate (Sedan)

e MMI Basic plus, Xenon plus

e Larm, radio/CD, el. svankstdd

e S-line ext.; emblem, spoiler, diffusor

e Klimatanlaggning

355900 I [l SERCLLD

Tilligg Avant 15.900 kr 2.229/man"

Auodil



Livet ar langt.

Karriaren ar kort.

Private banking for idrottsstjarnor

SEB, den ledande aktoren inom private banking. Vi erbjuder individuellt
anpassade produkter och tjanster utifran dina behov och vart mél

ar att trygga din framtid efter en intensiv och framgangsrik karriar.

Vi ar ditt bollplank i finansiella fragor och erbjuder radgivning dver
landsgranserna. Ring +46 (0)771 625 201 sa berattar vi mer eller
besdk www.seb.se/privatebanking

Du moter oss i Norden och Baltikum. Vi finns aven i Genéve e London
Luxemburg e Marbella e Nice e Singapore ® Warszawa e Ziirich




