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Nu nalkas ljuva sommar...

ommartid ar semestertid men ocksa de manga

evenemangens och minglens tid.

Varen har préiglats av krisande och konkursande

musikfestivaler. Hér skulle kanske kultur och

idrottsevenemangsarrangdrerna kunna utbyta

erfarenheter. Branschorganisationen Sponsrings
& Eventforeningen har en viktig uppgift att fylla med sin kom-
petenshdjande verksamhet sa att onddiga minor om mojligt
undviks. Sponsring och event tar ocksa en allt storre andel av
reklamkakan. s Niklas Birgetz (vd for Sefs) rapport pa sidan
9. Idrottsevenemangen betyder dven mycket samhillsekono-
miskt. De lockar turister som spenderar betydande summor
pa restaurangbesok, hotellnétter och varor. Idrottsevenemang-
en bjuder pa spidnnande upplevelser och stimulerar méanga att
trdna och aktivera sig.

Fran Almedalen till Bastad

Snart blir Visby ett Sverige i koncentrat under Almedalsveckan
(30/6 -7/6) dir sjalvklart dven féreningen SEFS och foretrddare
for sponsrings-, reklam- och eventbranschen finns represente-
rade. Idrottsrorelsen och RF har en egen dag den 3 juli. Sjilva
delar vi ut det hiar numret under veckan. Almedalen kokar av
intressanta seminarier och debatter med intressanta nulédges-
rapporter frin samhillets olika sektorer. P4 en begrinsad yta
minglar politiker, néringsliv, PR - folk och journalister med en
kunskapstorstande befolkning som kommer makthavarna nira
pa ett viarldsunikt satt. Direkt efter Almedalen styr vi mot
Bastad och Tennisveckorna. Aven hir arrangeras seminarier

av olika slag. Griander, liktare och krogar fylls med politiker,
affirsmén, tennisspelare och publik. Lika viktig som tennisen pa
centrecourten har beslutsfattarminglet och festandet vid sidan
blivit. Sportsligt ser startfaltet starkt ut i ar, i alla fall pa pappe-
ret. Sport & Affirer finns sjélvklart pa plats i Bastad, under
SM-Veckan i Halmstad och Dam EM. Vi samarbetar med

DN Galan och finns pa plats pa Stockholms Stadion i augusti.
Kort och gott sa blir detta en extra kul och intensiv sommar.

Vart ndsta nummer distribueras med Dagens industri den
dttonde oktober. Dagen innan dr numret mésstidning under
seminariet Professionell Idrott i Halmstad. Programmet fin-
ner ni pa sidan 31. Bland annat kommer Gerhard Heiberg, idag

chef for IOK:s marknadskommission, for att berdtta om arbetet
med IOK:s kommersiella rittigheter — som virderas till ca 30
miljarder. Petter Ronningen, virldens kanske frimste expert pa
OS anso6kningar och genomférandeprocesser berattar om Lil-
lehammer OS 1994 dér han var operativ chef och de olympiska
spelen i Vancouver, London och Sochi dér han varit med som
expertkonsult fran biddingprocessen till sjdlva genomforandet.
Nu arbetar han i den norska organisationen for ett Vinter OS till
Oslo 2022. En intressant seminariepunkt for alla som vill veta
vad som krévs for att Sverige ska lyckas arrangera ett Vinter OS.
Ytterst aktuell nir nu RF, SOK och Paralympiskakommittén
enats om att gé vidare med en utredning om forutsdttningarna
for en svensk Vinter OS ans6kan med Stockholm som vérdstad.
I november vill IOK ha in en forsta intresseanmilan fran SOK.
2014 viljer IOK ut stdderna som gér till finalrundan och 2015
fattar IOK beslut om virdstaden for OS 2022.

Vi tror att ett Vinter OS ér en fantastisk mojlighet for Sverige.
Vi har kompetensen och vintersportstraditionen. Nu géller det
att presentera en héllbar budget som far regeringen motiverad
och IOK delegaterna att jubla.

Det maste ga att arrangera OS till en betydligt lagre budget dn
de fantasibelopp som giller for Sochi.

Dagen i Halmstad avslutas med att Peter Rohmeé presente-
rar listan Over Sveriges framsta idrottskommuner 2013. 1 ar
kompletterad med specialpriserna: drets elitidrotzskommun, drets
breddidrottskommun och drets evenemangskommun. Listan som ar
originalet sedan 2006 citeras flitigt 6ver hela landet och anvinds
av ménga kommuner som mall i det idrottspolitiska arbetet.
Vilkommen till Halmstad den 7 oktober.

Vi 6nskar vara ldsare
en héirlig sommar!
Kanske ses vi nanstans
i minglet...

Trevlig ldsning

Gustaf Berencreutz
Redaktor
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Detta blir ett lopp att minnas! Du springer 21 098 meter pa en
inspirerande bana genom Stockholms innerstad. Start och mal vid
Slottet och Riksdagshuset. Plats for 17 ooo anmalda.

Trana med Anders Szalkai
Traningsexperten Anders Szalkai hjalper dig att
komma i form till loppet. Anders har tagit fram
program pa sju nivaer som ger dig detaljerad
instruktion om traningen dag for dag. Du far till-
gang till drygt 20 videos som visar de olika tra-
ningsmomenten. Traningen borjar den 29 april.

Gemensam traning i sommar
1 Med start den 13 juni tranar vi tillsammans kl. 18.00 varje torsdag.
Traningen utgar fran GIH, bakom Stockholms Stadion.

@ Runners at Work

Runners at Work, erbjuder féretag och arbesplatser inom den
offentliga sektorn full service ndr det géller [5ptréning.

- Organiserad trdning som utgar fran arbetsplatsen
— Féreldsningar; inspiration, tréining, kost e.t.c
— Individuella tréiningsprogram pé flera nivaer
— Ordna fysisk aktivitet och eventuellt en forelasning vid foretagets kick off

DN.STOCKHOLM
HALVMARATHON

27 yf /72.

*2~“ DN Stockholm Halvmarathon
- l‘ Start kl. 16.00 l6rdag 14 september

Arrang6rsklubbar: Hasselby SK, Sparvagens FK och Turebergs FK

A AN\
pumAY earvih. (ED ~

BELLMAN
STAFETTEN

L\~

ore 2 //A/M 4
Sveriges storsta

5x5 km.

och stall upp!

gang, familjelag mm.

Valj lamplig dag:
Onsdag 21 augusti
Torsdag 22 augusti
Lordag 24 augusti

CITROEN

. Www. runnersafwork. se

och roligaste stafett.

Naturskon bana pa
Norra Djurgarden.
Samla ihop ett gang pa 5 I6pare

Oppen for foretagslag, kompis-

Alla deltagare bjuds pa picknick.

MARKNADSFORINGSMOJLIGHETER
Vi samarbetar med ett 80-tal féretag som tycker att det &r intressant att
synas eller sampla produkter vid loppen.

Hér gérna av dig vid intresse, axel.lonnqvist@marathon.se, 08-545 664 58

OKQ84
Arrangorsklubbar: Hasselby SK och Sparvagens FK.

MatKomfort

Information och anmalan: www.Bellmanstafetten.se

MARATHON.SE

Marathon.se, vér [8parportal med tréningsprogram, tréiningsservice, inspiration
och radgivning inom I8pning. 80 000 unika besskare i veckan.




siness with pleasure

Hos oss kombinerar du affdrer och underhallning! Vi ger dig ytorna dar du kan stdrka dina
affarsrelationer samtidigt som det bjuds pa forstklassig underhallning. Representations-
mojlicheterna dr manga och gar att anpassa efter ditt foretags behov. Som medlem |
Premium Club far du biljetter till alla evenemang, dven de slutsalda, och i vara nyrenoverade
loger och lounger kan du anpassa kvallen efter evenemang och behov. Med Tele2 Arena tar
vi ett stort kliv in i framtidens VIP-upplevelser och nya kreativa natverkande.

Vilket alternativ passar ditt foretag bast?

HOR AV DIG!

Ring eller mejla sa berdttar jag mer
om vart utbud.

Helene Grape
Senior Sales Manager - Premium

Telefon: 08-600 93 43
E-post: helene.grape@globearenas.se

www.globearenas.se

Varje dr beséker 1,5 miljoner ménniskor Stockholm Globe Arenas fér 300 av de bédsta upplevelserna inom sport och STO C K H 0 L M ’

underhallning. Tele2 Arena, Ericsson Globe, Séderstadion, Hovet och Annexet utgdr tillsammans Skandinaviens i sérklass

storsta evenemangsomrade. Hdr finns ocksa vdrldsattraktionen SkyView, som tar besékaren upp till toppen av G LO B E AR E NAS . . ‘

Ericsson Globe. Féretaget dir en del av AEG Facilities - ett internationellt féretag med vdrldsomspénnande nétverk av arenor.




ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

PORTRATTET
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Arenadrottnin

Hon bdrjade som annonsséljare och arbetar idag som VD for Europas storsta arenaomrade. Ninna Engberg har
hittat drémjobbet som férenar hennes stérsta passioner sport, musik och events. Tidningen Veckans Affarer utsag
henne nyligen till Sveriges méaktigaste kvinna inom evenemangsbranschen. Vi &r glada att ha fatt en pratstund med
var svenska arenadrottning strax innan invigningen av Tele2 Arena som goér Globens arenaomrade komplett, nar
samtidigt Stockholms Stad planerar att modernisera sjalva Globen och Hovet och omradet ddromkring.

Globenarenorna tjdnar mer pa de stora konserterna &n pa hockey och fotboll, berdttar Ninna Engberg hér fotograferad i Stjarnlogen
med ett ungt Rolling Stones i bakgrunden. Stones spelade i ett fullsatt Globen 1998 och 2003.

Du har ett imponerande cv inom
sport och affdrer. Kan du beritta
lite ur din karriar?

—Jag borjade som annonsséljare och
slutade som annonschef pd DN — sko-
lad av Bengt Braun. Det hér var runt
1988. Blev dérefter headhuntad till
MTG for att vara med och starta upp
deras kommersiella radioverksamhet
med nétverket Radio Rix och Power
Hit radio. Blev vice VD for radioverk-
samheten. Hjélpte Tidningen Vision
med marknadsforing och annonsfor-
sdljning. BlevVD for RTL (Radio TV
Luxemburg)som bland annat drev
Lugna favoriter. De hade stora pla-
ner men insag sa smaningom att Sve-
rigemarknaden var for liten och beslét
sig istédllet fOr att sdlja bolaget. Ber-
telsmann var majoritetsdgare. Kopa-

Globen-
omradet
vaxlar
nu upp
och blir
Europas
ledande
arena-
omrade

NINNA ENGBERG

ren blev — MTG. Jag hamnade da i
karantén.

—Jag blev under den perio-
den uppringd av Remy Nilson, da
SVT:s sportchef, som sade: ”Kom
och hjilp oss. Vi behover stéirka var
sponsringsavdelning”. Vi jobba-
de med OS iTurin och i Aten. Var
sjdlv pa plats under olympiaderna.
Underbara upplevelser! Jag jobba-
de med SV'T':s sponsrade sportpro-
gram. Vi lag som mest pa 50 miljo-
ner sponsring per ar.

— D4 ringer Janne Scherman pa
TV4 och sade att ”nu gar det lite
for bra for SVT pa sponsrings-
sidan” s varfor inte bérja pa TV4
istdllet?

—Jag tackade ja och startade en af-
farsutvecklingsavdelning som idag

heter konceptavdelningen (idag 20
pers).

—Det handlade mycket om rittighe-
ter och att finna sponsorer. Jag var in-
volverad i TV-reklamen och ansvarade
for omradet sport och spel dér bland
annat Bingolotto och Postkodsmiljo-
néren ingick.

—Jag stormtrivdes med jobbet da
jag ar 2007 blev uppringd av en head-
hunter som fragade: ”Vill du bli VD
for Stockholm Globe Arenas?” Jag
ringde uppspelt upp Janne Scher-
mann som da var i New York och
han sade: ”Ninna, det dér kan du inte
tacka nej till”.

—Han forstod lika snabbt som jag
att jag hade hittat drémjobbet, dér jag
fick férena mina intressen sport, mu-
sik och events.

Vad har du for drivkrafter?

—Jag ér en extrem tdvlingsménniska
med en kreativ ddra och jag gillar for-
dndringar annars blir det for trakigt.
Kommer det ett tdg med mojlighe-
ter vill jag hoppa pa det. Visar det sig
inte funka kan man alltid hoppa av vid
nista station.

Hur ser du efter alla dina uppdrag
inom idrotten pa sportens status i
Sverige?

—Jag dr bekymrad nér det géller klub-
barnas ekonomi. Klubbarna far inte
gora av med mer pengar dn man kla-
rar av. Det gir inte att fortsétta inves-
tera om pengarna inte finns.

—Nummer ett ir en ekonomi i ba-
lans, annars kan man inte heller vixa
och en vag dit ar att bygga upp egna
talanger — det ér dér de potentiella
pengarna finns for klubbarna.

Om man omsiitter forhallandet
bredd och elit i arenatermer - hur
ser du da pa Globenarenornas roll?
—Vi jobbar med allt frin allménhetens
dkning till Djurgardens J18 och J20
och vill att stockholmarna i méjligaste
man ska komma hit och se sina are-
nor. Samtidigt maste vi fa l6nsamhet i
verksamheten. Krasst sé tjinar vi mer
pengar pé de stora konserterna én att
ha ett hockeylag spelandes hir sa det
géller att tinka bade och.

Du sitter i styrelsen for Goransson
Arena. Hur ser du pa din roll och

det du tillfor och kan du lyfta fram
nagra viktiga skillnader i sittet

att fa ekonomi dir jamfort med pa
Globenarenorna?

—Jag har suttit som ledamot i arena-
bolaget sedan starten. Jobbet priglas
av samma tidnk hir som det som gél-
ler Globen, fast i mindre skala. Are-
nan &r en viktig motesplats for Géavle-
borgsregionen.

—Vi borjar fa riktigt bra fart pa eve-
nemangsbokningarna som ju krévs for
att fa snurr pa ekonomin. Den pro-
blemdebatt i media som berdrt arenan
har gillt Sandviken bandys ekonomi
— inte sjdlva arenan. Kommunerna
runt om i landet maste forsta arenor-
nas viktiga funktion i deras marknads-
foring. Kostnaderna kan inte béras av
idrottsklubbarna sjilva.

Hur kommenterar du debatten om
att klubbarna ska dga sina egna
arenor for bista ekonomin?

—Da kan de inte mycket om arena-
ekonomi. Det krdvs massor av resur-
ser for att leverera fullgod is och hogs-
ta kvaliteten pa grés. Vi vill skapa en
stabil grund f6r Stockholmsklubbarna
Djurgarden och Hammarby. De spe-
lar sina hemmatcher hos oss men tra-
ningarna sker pa deras egna anliagg-
ningar.

Vad utmirker en modern arena
idag?

—Bra faciliteter, sa att publiken
lockas att vistas dér bade innan, ef-
ter och under arrangemanget.
Pa Soéderstadion och Stadion kan man
ju knappt kdpa en korv. Man ska kun-
na diskutera evenemanget, glida in pa
en bar. Litet " Teaterbaren” i modern
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NINNA ENGBERG

Titel: VD Stockholm Globe Arenas.

Aider: 50

Utbildning: Marknadsekonom. Studerat pa
RMI Berghs och tagit kurser pa Handels.

Civil karriér: Annonschef pa DN. Vice VD
for MTG:s radioverksamhet. Marknadsfo-
rare pa tidningen Vision. VD fér RTL (Radio
TV Luxemburg). Sponsringsansvarig pa SVT
Sport. Chef for afférsutvecklingsavdelning-
en samt omradet sport & spel pa TV 4.
Sedan 2007 VD for Stockholm Globe Are-
nas.

Styrelseuppdrag i ndringslivet: Soltec,
Wiktors och Goransson Arena.

Sportslig karridr: Spelat bandy i hdgsta
serien med Broberg (bland annat pa
Soderstadion da vi forlorade med 0-21
mot Gota). Fotboll i IFK Bergvik. Spelar
tennis och golf.

Styrelseuppdrag inom idrotten:

Varit ledamot i Bandyforbundet och
Hammarby Fotboll. Ledamot i Svenska
Ishockeyforbundet.

Uppvixt: Soderhamn.

Familj: Stor.

Bor: (stermalm.

Landstélle: Soderhamns skargard.
Ninnas semestertips: Thailand. Drom-
mer om Inkaleden i Peru.

Intressen: Mina intressen och jobbet fly-
ter ihop varje arbetsdag. Traning. Indianer.
Ater gérna: Skaldjur.

Dricker: Champagne.

Laser just nu: Fifty Shades of Grey.
Kor: Volkswagen Tiguan.

Rostar pa: Moderaterna.

Framsta forebilder: Min pappa och mina
chefer genom dren.

Internationell favoritarena: Staples
Center, LA

Dromevent till Globen: En festival dar
alla vara arenor &r delaktiga.

Motton: Allting gar bara man vill. Glada
barn har ett roligare liv. Var sak pa sin
plats.

tappning. Det ska vara enkelt och bra
fléden bade innan och utanfor arenan.
Hur ser du pa det vixande feno-
menet med hela arenastader som
Globenomradet, Arenastaden i
Solna, Hyllie i Malmd, Arosomradet
i Vdsteras, Vixjo arenastad etc?
—Den som planerade Globenomradet
hade en vision att skapa ett upplevel-
secentrum dir besGkarna inte enbart
skulle ga in och ut ur arenan. Istéillet
skulle omradet leva 4ven innan och ef-
ter evenemangen genom att inkludera
shoppingcenter, kontor, restauranger
och hotell.

—Genom Tele2 Arena och den an-
slutande Soderstaden med dess
manga nya bostdder vixlar omradet
nu upp och blir Europas ledande are-
naomrade.

Globen &r ett av Stockholms star-
kaste landmirken och ett av Sveri-
ges starkaste varumirken. Pa vilket
satt drar ni nytta av det?

SPORT & AFFARER 5

—Vi har sjdlvklart stor nytta av det
samtidigt som det finns ritt manga
snyltare pa varumarket. Ett exempel
pa varumairkets styrka &r att vi salt
namnrittigheten till Ericsson som
dopt Globen fram till r 2019. (Virde
ca 80 miljoner enligt obekrdftade upp-
gifter. Téle2 som namngett Stockholms-
arenan sponsrar ocksa i tio dr med sina
tyanster. Som jamyorelse kan sdgas att
Friends Arena kostar ndrmare 10 mail-
Joner per dr att namnsponsra och dar
loper avtalet fram till 2023. red.anm.)
—Globen har ju en underbar skyli-
ne som kan ses overallt ifran och nu
kan folk dka upp i Skyview och bese
sin stads egna skyline hérifrén, spin-
ner Ninna.
Just nu rdknar ni ner infor invig-
ningen av Tele2 Arena. Hinner ni?
—Absolut. En méanad innan invigning-
en den 24 augusti spelas det flera pu-
blika fotbollsmatcher hér.
Blir det inte en arena for mycket i
Stockholm med Tele2?
—Nej. Rédsunda och Soderstadion rivs
och Stockholms Stadion tas ur bruk.
Stockholm vixer med tva SL-bussar
om dan, s vi méste ha frischa arenor
som kan matcha befolknings6kningen
och klubbarnas behov.
Hur kommer akustiken vara i nya
arenan?
—Vi jobbar hart med den delen av
upplevelsen. Globen har ju fitt en del
kritik, si det har hog prioritet.
Du kommer att ha nytta av din tav-
lingsinstinkt i det stolta arenakriget
om publiken?
—Absolut, jag ldgger mig aldrig. Jag
kommer ta hem den hér arenafighten
(Ninna skrattar ). Asch ... jag tycker
inte det ir ett krig — vi samarbetar
ganska bra. Bruce Springsteen fyller
till exempel tre Friends Arena och
ska ha honom. Vi maste kunna an-
passa artist efter arenautbudet i re-
gionen. Det giller att bade kunna ge
och ta.
Vilka evenemang kommer den nya
arenan att specialisera sig pa och
hur fungerar fordelningen av evene-
mang mellan Globenomradets olika
arenor ?
—Vi har en fordel — det som inte fyl-
ler Annexet flyttas till Hovet, det som
inte far plats dér gar till Globen och
de storsta av vara event hamnar i
Tele2 Arena.
Det ar en trend att arrangera
festivaler just nu. Borde inte dven
ni haka pa den trenden och kora
exempelvis en vinterfestival dar
man koper en intriddesbiljett och kan
mingla mellan hela Globenomradets
arenor och olika kategorier artister?
Kan gilla bade musik och idrotts-
teman. Julfestival?
—Absolut, vi tittar pa det. Alla tyck-
er inte det &dr charmigt att tél-
ta och att besOka bajamajor.
Det skulle dessutom bli ett sétt att visa
upp hela arenaomradet samtidigt!
Du har suttit i Bandyforbundets
styrelse - kommer du lobba for att
ta finalen till Tele2 Arena istdllet?
—En liten tagg i hjirtat var det att vi
inte fick finalen. Men vi var ju inte far-
digbyggda. Diremot fors diskussioner
med Hammarby bandy om ett arligt
event typ ”Annandagsbandyn”.
Handen pa hjirtat forresten - dven
om bandyhallar allt oftare byggs in
- borde inte bandyn fatt behalla den
langa traditionen med utomhusfina-

ler? Eller atminstone latit den varvas
mellan Stockholms stadion, Studen-
ternas och den nya tidens Tele2 och
Friends?

—Lite kultur dér! Ja, det kan du och jag
tycka. Fragan dr vad de litet yngre tyck-
er — de blir alltmer bekvima.

Du menar dem som frivilligt sover i
télt pa alla utomhusfestivaler?

—Det kanske inte 4r samma publik dér
som péa framtida bandyfinaler.

Du arbetar dagligen med evenemang.
Vad utmairker ett professionellt eve-
nemang? Hur tycker du att Sverige
star sig internationelit?

—Jag tycker att vi i Sverige hidvdar oss
mycket bra i den internationella kon-
kurrensen. Kan det bli mycket béttre dn
nér vi hade Justin Bieber hér i tre dagar?
16000 ungdomar per dag som grater
av lycka och fordldrar som éter, dricker
och har det bra.

Hur ser du pa debatten att unga inom
idrotten drillas for hart?

—Det ér ingen ny debatt. Den pégar lika
mycket i skolan med betygsdebatten. Vi
madste acceptera att vissa dr béttre dn
andra — det bara ér sa. Vi dr bra pa olika
saker. Idrotten &r stor — funkar man inte
i ett lag kan man prova i ett annat. Det
funkar dtminstone i storre stider — men
kan vara tuffare pa mindre orter dir det
ar ett lag som dominerar.

Nir fungerar forhallandet mellan
sport och affdarer som bast enligt dig?
—Idrotten Kklarar sig inte wutan
sina finansidrer. Det hir ir ett ar-
bete som hela tiden utvecklas.
Sponsorerna maste g in lika hel-
hjartat som Kklubben skoter det
sportsliga och marknadsmassiga.
Funkar det blir ett plus ett inte tva utan
tre. Mervirden skapas.

Vad kdnnetecknar bra ledarskap?
—Kompetens, inte minst social. Jag kan
tycka att kvinnor i chefsstillning maste
bli battre pa att bekrifta och lyfta fram
andra kvinnor. Mén i motsvarande
stillning dr béttre pa att slussa fram var-
ann. Vi tjejer ar s oroliga — ”fixar hon
verkligen det hir?”. Jag dr 100 procent
séker pé att det finns lika manga chefs-
dmnen bland kvinnor som bland mén.
MEN vi syns och hors inte lika mycket.
Hur ser det ut i din egen organisa-
tion? Synliggor du tjejerna?

—Ja, det tycker jag att jag gor.
Det dr nistan sd att vi fatt kvo-
tera in min i min organisation.
Jag maéste bevisa att det gar. Jag dr upp-
véxt i en manlig miljé. Min pappa var
en stark person och idrotten ér fylld av
manligt ledarskap.

Hur hanterar du din stress?

—Jag ér ingen stressad person. Jag gar
upp klockan 5.50 och aker déirefter di-
rekt till den dagliga trdningen. Jag har
latt for att somna och kommer friasch
och utvilad till jobbet varje dag.

Vilket dromevent skulle du vilja ha till
Globenarenorna?

—Det dr nog en riktigt héftig festival som
vi talade om tidigare, dér alla vara arenor
blir delaktiga samtidigt.

Far du nagon semester i ar?
—Knappast. Jag fick tre dagar i fjillen
med familjen i vintras och tre dagars
golfspel i april. Det &r sa det blir i min
stillning. Men fiar man som jag jobba
med det man &dlskar, blir varje dag na-
got av en njutning.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ
FOTO: SOREN ANDERSSON

STOCKHOLM GLOBE ARENAS

Arenor: Ericsson Globe, Annexet, Tele2 Arena, Soderstadion
och Hovet.

Agare: Stockholms stad genom SGA Fastigheter AB.

Drivs av: Amerikanska AEG Facilities som dger driftbolaget
Stockholm Globe Arenas.

Antal anstallda: 102.

Hotell: Quality Hotel Globe som byggs ut.

Antalet restauranger i hela arenaomradet: Over 50.
Totalomsattning: 218 miljoner kronor.

Driftskostnad: 208,5 miljoner kronor.

Resultat: 9,5 miljoner kronor.

Aterkommande events: AlK Hockey, Djurgérden Fotboll

och Hockey, Hammarby Fotboll, Disney on Ice, Idrottsgalan
och XL-galan.

Antal events per ar: 300, vilka lockar ca 1,5 miljoner besokare.

Anvdndning:

- Ericsson Globe: Flexibel multiarena som kan anvéndas till kon-
serter, B2B-banketter och sportevenemang. Varldens storsta sfa-
riska byggnad. Publikkapacitet: 16 000. Invigd 1989. Stockholms
stad planerar modernisering.

- Annexet: Har hélls konferenser, méssor och konserter. Publik-
kapacitet: 3500.

- Hovet: Klassisk ishockey- och konsertarena. Innehar publik-
rekordet inomhus med 16105. Publikkapacitet idag: 8 094. Invigd
1955 och fick tak 1962. Stockholms stad planerar modernisering.
Pa gang: Invigningen av Tele2 Arena och flertalet konserter.
Kommunikationer: Tunnelbanan (6 stationer inom 15 minuters
gang), Tvirbanan, buss och bil (ny avfart byggs fran Nyndsvégen).
Arenastad: Globen City med dver 250 kontor och 60-talet buti-
ker (IKEA kommer snart att etablera en butik i ndrheten av Tele2
Arena). Anslutande Soderstaden med nya 500 nya bostdder och

1800 arbetsplatser bérjar snart byggas pa gamla Slakthusom-
radet och ska vara klart 2030.

Hemsida: www.globearenas.se

A
N

TELE2 ARENA

Invigs: 24 augusti i & med Kent, Winnerbéck och Robyn. Innan
dess har Gyllene Tider haft konsert och DIF och Hammarby invigt
fotbollsspelandet. Hammarby moter Zlatans PSG (23 juli).

Agare: Stockholms stad genom SGA Fastigheter.
Arkitekter: White arkitekter.

Byggare: Peab.

Byggkostnad: 2,7 miljarder kronor.

Yta: 130 x 80 m.

Takhojd: 42 m.

Anvindning: Idrottsevenemang (hemmaarena for DIF och HIF)
och konserter.

Antal loger: 21terrassloger och 32 lounger for totalt 3000
premiumgdster.

Akustik: Testat och framtaget av akustiker.

Antal barer och restauranger: 18 matstéllen. Dessutom: Ndjes-
centrat "Tolv Stockholm” pd 12 000 m2 byggs under arenan for
max 6 000 gdster med bland annat nattklubb och 0”Learys sport-
restaurang som har dppet oavsett arenans evenemang.

Handikapplatser: 130
Restrooms: 76
Hemsida: www.tele2arena.se
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Pa ideellt uppdrag i d
kommersiella ringarn

Gerhard Heiberg bar runt pa vérldens tyngsta visitkort. Norrmannen har Iange rest variden runt
och tecknat miljardavtal at IOK utan att tjgna en krona. Olympiska karridren inleddes med att skriva
in Lillehammer i historiebdckerna. 20 ar senare &r Heiberg hdgst ansvarig for intdkter till IOK fran
mediebolag och multinationella sponsorer pa drygt 30 miljarder kronor. Sport & Affarer traffade
den forsynte maktdoldisen i Stockholm fér att bringa klarhet i om Sverige kan fa OS.

Sverige har stora chanser, med ett mycket gott rykte i olympiska kretsar, sdger Gerhard Heiberg om Sveriges majligheter att fa
arrangera ett OS. Bilden &r tagen pa Sédermalm i Stockholm, april 2013.

Utanfor Waterfront Hotel visar kungliga huvudstaden upp
sig likt en kandidaturaffisch. Oturligt 4r IOK-ledamoten
inte i Stockholm i olympiskt drende utan for att 6ppna upp
dorren till Kina genom konsultgruppen Norscan Partners.
—Jag dr med vid méten som radgivare och hjilper fore-
tag fran vist med kontakter in i Kina via mitt nitverk. Det
borjade i samband med OS i Beijing 2008 nér jag som
ordforande for marknadskommissonen tréffade och larde
kdnna alla néringslivsledare och politiker, beréttar Ger-
hard Heiberg.
Vilket har arvet efter OS blivit for Kina?
—Kina har fatt ett stort sjalvfortroende och langt storre am-
bitioner 4n vad man hade tidigare. Det tillskrivs OS och
har gett landet en stor boost. Kineserna sag att det var moj-
ligt att konkurrera med alla inom alla omraden som kultur,
idrott, niringslivet och politik.
Hur ser du pa den politiska kraften av ett 0S?
—Vi har sett vilken kraft de fem ringarna och olympiska
virderingarna har. Aven om vi inte séger att vi 4r politiska,
sé har vi en politisk kraft. IOK har en stor betydelse och
var mission &r att bidra till att bygga en béttre virld genom
idrott. Det &r sjdlvklart politiskt, men vi dr inte intresserade
av partipolitik.
Vilka paralleller gar att dra mellan Beijing och Sotji?
—Det ar vildigt politiskt begrundat. Putin och Medvedev
har lagt mycket prestige i OS. IOK hoppas att spelen blir
enormt positiva for Ryssland och att de far till det man
hoppas p4, ndmligen en vintersportstad som 4ven kan an-
védndas pa sommaren for ryssar och turister. Hir jobbar
ryssarna valdsamt for att infrastruktur, transporter och are-
nor ska bli fardiga i tid.
Kan Sverige och Norge konkurrera om OS i framtiden?
—Det som sker i Sotji 4r pad ménga sitt for stort investe-
ringsmaéssigt. Ryssarna har investerat 50 miljarder dollar
och normalt ska ett vinter-OS kosta mycket mindre 4n ett

sommar-OS. Vi maéste tillbaka till ekonomisk nykterhet for
att dven mindre nationer ska kunna arrangera spelen.
Norge som planerar att ansoka om vinterspelen 2022
har tillgang till mycket kapital genom oljefonden...

—Ja, men vi vill ligga upp det ldngt mer nyktert dn det vi
sett 1 Sotji. Det kan dven komma ansékningar fran mindre
linder som Polen och Slovakien. Norge vill inte framsta
som att landet fatt spelen for att man har mycket pengar.
Du var chef for vinterspelen i Lillehammer 1994, vad
Iamnade spelen efter sig?

—Internationellt har Lillehammer blivit kint som de bésta
vinterspelen négonsin och dragit till sig en strom av turis-
ter. Nu arrangerar Lillehammer ungdoms-OS 2016 och
aterigen far vi anvdnda och rusta upp arenorna som bygg-
des infér 1994 och mdjlighet att bygga ut infrastruktur.
Vad kan arvet bli om Oslo far ett nytt 0S 2022?

—For Oslo, som ér den snabbaste vixande huvudstaden i
Europa per capita och som kommer fa en befolkningsék-
ning pa 50 procent ndrmaste aren, skulle ett OS innebéra
att man kan bygga ut staden pa sitt som inte skulle vara
mdjligt annars. Oslo maste ocksé visa upp vad spelen kan
ge olympiska rorelsen. Det far inte bara vara internpoli-
tiska motiv utan tydligt framga hur man vill frimja IOK:s
mission ur ett freds- och utvecklingsperspektiv. Det ér inte
klart 4&nnu hur, men det jobbar Oslo med nu.

IOK kriver att 50 procent av invanarna i virdstaden
ska stélla sig positiva till en ansokan, hur ser det ut i
Oslo?

—Nu tror jag att det dr ungefér 50/50, men fran borjan sade
majoriteten nej, men allteftersom siffror och visioner kom-
mer fram tror jag att det gar i riktning mot att invanarna
blir mer positiva och i host véntar en folkomréstning.
Vilken roll kan du personligen ha i Oslos kandidatur?
—Jag ma vara forsiktig, som IOK-ledamot ska jag vara neu-
tral. Mot bakgrund av att jag har varit chef for Lilleham-

OGP

as tjanst

mer, chef for utvirderingskommission, medlem i koordi-
neringskommittén for samtliga vinterspel efter 1994 och
kénner alla IOK-ledamoéter sitter jag inne med en stor er-
farenhet och kunskap som jag kan bidra med.

Hur bedomer du Sveriges chanser att fa spelen?
—Sverige har stora chanser, med ett mycket gott rykte i
olympiska kretsar. Sverige arrangerade ett mycket bra OS
1912 och har alltid haft goda idrottsutdvare bade vinter
och sommar. Jag sdg konceptet f6r OS 2004 i Stockholm,
det var verkligen bra. Det var trist att tidpunkten inte var
rétt och att stodet fran folket saknades. Stockholm ér den
enda staden i Norden som kan arrangera ett Sommar-OS.
Det talas mer om ett vinter-0S och att gora Stockholm
till huvudort.

—D4 mé man vara forsiktiga. IOK ser girna kompakta spel
och inte for utspritt for att det inte ska bli som individuella
virldsmisterskap. Det ska vara en olympisk familj och vi
vill max ha tva olympiska byar.

Hur ser en sund finansieringsmodell ut for ett 0S?

—Det som héinde efter Atlanta 1996 vill vi inte ska uppre-
pas. Da blev IOK sittandes med rédkningen och pengarna
rann ivig. Numera kréver vi statliga garantier for finansie-
ringen av investeringar som ska goras. I en sund modell
maste alla aktorer bidra - virdstaden, idrotten, néringsli-
vet och staten.

Sveriges stora svaghet maste vara svenska regeringens
svala instdllning till att stadlla upp med statliga garan-
tier?

—Ja, for IOK kréver det och det blir samma diskussion i
Norge om staten ér villiga att garantera ett OS eller icke.
Du ldgger ner halva din tid pa I0K-uppdrag ideellt, vad
far du ut av det?

—Jag har aldrig tjdnat en krona, men jag tror enormt pa
idealen i The Olympic Charter och att vi har en mission
ivérlden. Jag dlskar att man i OS kommer ihop och mots
oavsett ras, religion, kon eller politisk syn. Det ger mig
enormt mycket och dérfor dr jag med.

Det finns vdl inga sammanhang som du inte har tilltrade
tinz?

—Det ér helt riktigt. Jag dr med min bakgrund och mitt vi-
sitkort med de fem ringarna absolut vilkommen 6verallt,
kan prata med vem som helst, presidenter och foretagsle-
dare oavsett om vi dr i Kina, Ryssland, USA eller Kongo.

TEXT: JOHAN THOREN FOTO: JORGEN HILDEBRANDT

GERHARD HEIBERG

Aider: 74 &r

Familj: Gift med Cath och tre vuxna barn.
Bor: Oslo

Utbildning: MBA vid Handelshdgskolan i
Kdpenhamn (1963)

Karridr: VD Norcem (1973-1989),

VD Aker (1987-1989), ordforande Aker
SA (1989-1996), ordfdrande for Den
Norske Bank (1995-2000) och Norska
Handelskammaren (1995-2000).

Idag partner och radgivare vid
konsultbolaget Norscan Partners.

Olympisk karridr: Ordforande och VD for Lillehammer
Organisationskommitté (1989-1994). Medlem av Norska Olympiska
kommittén (1994-). Medlem av exekutiva kommittén (2003-2011).
Ordférande for marknadskommissionen (2001-) och
Utvdrderingskommittén (2002-2003).

Idrottshakgrund: Friidrott, fotboll, tennis, simning och skidakning.

Fornot: Lds en ldngre version av intervjun med Gerhard Hei-
berg pa sportaffarer.se om arbetet med de stora sponsoravtalen
och om processen hur Oslo ska faVinter-OS 2022. Gerhard
Heiberg dr en av talarna under seminariet Professionell Idrott
1 Halmstad den sjunde okrober.
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RF pa plats i S:t Petersburg
nar evenemang var i fokus

E Ik\t_"" I'

I borjan av juni intog SportAccord S:t
Petersburg. Pa plats fanns represen-
tanter for Riksidrottsforbundet och
satsningen Sweet Spot Sweden for
att visa upp Sverige som ett bra eve-
nemangsland. Malet var att Sveriges
medverkan ska gynna alla forbund
och destinationer som vill organisera
idrottsevenemang i framtiden.

SportAccord ér en internationell méss-
sa som lockar 6ver 2000 deltagare och
pagér under sex dagar. I ar stod S:t Pe-
tersburg som vird och Sverige hade flera
representanter pa plats.

Den svenska delegationen hade, ge-
nom satsningen Sweet Spot Sweden, en
egen monter. Syftet med medverkan var
att knyta kontakter, fa ny kunskap och
framforallt att visa upp Sverige som ett
fantastiskt evenemangsland. En av Sve-
riges representanter pa plats var Bjorn
Eriksson, ledamot i riksidrottsstyrelsen.

—SportAccord dr som en stor mark-
nad och for oss dr det viktigt att veta
vad de andra linderna gor, sdger han.
Da kan vi fa inspiration samtidigt som
vi ser vilken kraft som 4r lampligt for oss
att lagga.

Bjorn Eriksson var delaktig nir Skid-
skytteféorbundet arrangerade VM i
Ostersund 2008. Men idag har kon-

| den svenska montern, under arbetsnam-
net Sweet Spot Sweden (RF, Stockholm,
Goteborg, Malmo, Jamtland/Hérjedalen)
jobbade fr v: Leif Johansson, Bjorn Eriksson,
Christopher Johansson och Patrik Wigelius.

kurrensen om de internationella idrotts-
evenemangen hardnat. Det d4r ménga
fler linder som har blandat sig i leken.

—Tiden da det riackte med att rdcka
upp handen ér forbi, de potentiella vin-
sterna ar for stora idag. Men samtidigt
véixer antalet idrottsgrenar och ddrmed
antalet evenemang.

Bjorn Eriksson berittar att det finns
idrottsféorbund som sitter pad mycket
kunskap om hur de genomfor ett lyck-
at evenemang. Och Sverige ér tacksamt
att sédlja in som destination, menar han.

Den storsta utmaningen ér istéllet att
fa till ett béttre samarbete mellan for-
bunden, staten och turistniringen.

—Vitar med en hel del praktiska exem-
pel hem fran S:t Petersburg om hur alla
kan dra at samma hall. Dér har vi fort-
farande mycket att léra.

Varldens framsta lander pa
att ta hem idrottsevenemang

2013 behaller Kina sin plats som den
ledande nationen i varlden néar det giller
att locka stora idrottsevenemang. Det
visar den andra arliga upplagan av Sport-
cals rapport for 2013.

Projektet Global Sports Impact (GSI) &r en omfattande stu-
die som genomfors av Sportcal, det ledande marknadsun-
dersokningsforetaget pa idrottsomradet. Gver 700 stora
idrottsevenemang mellan 2008 och 2019 har analyserats.
Evenemang som ingdtt i studien &r sadana som regelbundet
byter arena dver varlden och dédr mer &n en kontinent kan
halla vérdskapet.

Tvé nya evenemang har tilldelats Kina sedan den férsta
utgdvan av rapporten i november 2012: 2014 World Men
Curling Championship och 2015 IAAF World Championships
Cross Country. Landet har tagit ett mérkbart steg tillbaka
fran budgivningen for stérre evenemang. Man har nyligen
aviserat att man valt att koncentrera sig pé en "idrott for
alla"-politik snarare dn vardskap for stora idrottsevene-
mang.

Kinas framsta utmanare dar Kanada, som har gjort den
storsta forflyttningen i topp 20-listan, upp tre platser till
en andraplats. Forklaringen &r en stark period da man tagit
hem VM i curling, simning och ishockey, samt tva stora eve-
nemang planerade for 2015: Pan American Games och FIFA
Women World Cup.

Ryssland behaller tredje platsen. Sommaruniversiaden
och Friidrotts-VM dger rum i Kazan och Moskva, i sommar.
2014 rs vinter-0S i Sotji okar Rysslands chans att avancera
i 2014 ars lista. Storbritannien har tappat tva placeringar
ner till fjrde plats men kommer sakert att ta in mark de
kommande aren genom "Gold Event Series”. Kampanjen

drivs av UK Sport, organet for sportfinansiering och admi-
nistrativt organ och departementet for kultur, media och
idrott. Gold Event Series syftar att f totalt 70 toppidrotts-
evenemang till landet under de kommande sex dren varav
mer dn hélften av dessa ar varlds- eller Europamdsterskap
av typen dykning, landhockey, konstakning och boxning.

USA gér upp tva platser till sjunde, efter att bland annat
ha tagit hem VM i brottning (2015) och ishockey-VM for
kvinnor (2017). Brasilien stannar pa attonde plats. Landet
har taggat ner sin budgivning och koncentrerar sig istallet
pa de megaevent de redan vunnit hem: fotbolls-VM 2014
och sommar-0S 2016 i Rio de Janeiro.

Topp 20 bland sportnationer 2013

Placering Nation GSl Index 2012
1 Kina 44,3 1
2 Kanada 39,0 5
3 Ryssland 38,1 3
4 Storbritannien 374 2
5 Italien 351 4
[3 Tyskland 28,3 6
7 USA 24,5 9
8 Brasilien 24,0 8
9 Korea 235 12
10 Frankrike 229 7
1 Spanien 21,9 n
12 Holland 214 10
13 Turkiet 171 14
14 Japan 16,2 13
15 Osterrike 14,8 17
16 Polen 147 16
17 Tjeckien 133 21
18 Danmark 1.8 20
19 Sverige 18 18
20 Australien 15 19

For fullstandig lista: www.sportcal.com/gsi
Kalla: Sportcal

For fler tjejer i fotbollen!

Vi pa ICA vill att fler unga tjejer ska fa uppleva kénslan av att prestera bra. Och mat och prestation hor ihop.

Darfor ar det sjalvklart for oss att sponsra Svenska Fotbollforbundet, sa att fler unga fotbollstjejer kan na sina

mal. Som landslagsspel och ett hemma-EM. Eller bara chansen att sla in den avgérande bollen. Vi kallar var

sponsringssatsning Var med och ma bra. For det ar precis vad det handlar om.

o

mOov

ICA AR STOLT SPONSOR AV SVENSKA FOTBOLLFORBUNDET
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Dam-EM 2013 ska vinna
ny mark for damfotbollen

Sommarens dam-EM i fotboll utspelar sig i Sverige
och mésterskapet har goda forutsattningar att bli en
riktig succé - bade pa och utanfor plan.

Sveriges forbundskapten, Pia Sund-
- \__ hage, hoppas att publiken ska béra

' S fram laget till finalen den 28 juli.
DAM-EM | FOTBOLL - §todet fra}n Flel-l tolf.'jce spela.ren
10-28 JULI pa laktaren dr viktigt for att vi ska

lyckas. Med 70000 biljetter redan
sélda i forkop totalt, och slutsalt till vara gruppspelsmat-
cher, lovar det gott, sdger hon till Sport & Affirer.
Vilka forvantningar kan publiken ha pa sitt landslag i
EM-slutspelet?
—Att Sverige dr ett av kanske fem-sex lag som kan ta sig
hela végen till finalen pa Friends Arena den 28 juli.

Pa fragan vilken motstandare som kommer att bli den
svaraste motstandaren i mésterskapet svarar Sundhage:

—Danmark i premidrmatchen den 10 juli i G6teborg. De
har ett bra lag och det vore skont for oss att fa en bra start,
sa att vi gar in i turneringen med en go’ kdnsla.

For att lyckas med malsdttningen att na finalen, géller
det forstas att allt stimmer — konkurrensen i mésterska-
pet ér riktigt tuff.

—Nyckeln &r att vaga lata alla vara stjarnor lysa klart! Vi
kommer att spela med ett tufft forsvarsspel och ett varierat
anfallsspel, siger Sundhage.

Turneringen &r full av profiler och Sveriges for-
bundskapten vet forstds vilka spelare publiken
ska ska halla ett extra 6ga pa i de olika lagen.

—Var egen Lotta Schelin ér en av Euro-
pas bista anfallare. Frankrikes Abiley dr en
kreativ och skicklig passningsspelare. Per-
nille Harder i Danmark ér ung, duktig och
har bra speluppfattning. Veronica Boquete
i Spanien ér en stjdrna i damallsvenskan
och Tysklands forward Marozan.

Sverige siktar inte bara pa sportslig suc-
cé. Aven utanfdr planen jobbar Svenska
Fotbollférbundet hart for att turnering-
en ska bli det basta EM-slutspelet hittills.
Temat for hela mésterskapet 4r ”Winning
ground”.

—Allt vi gor ar for att vinna mark for dam-
fotbollen. Vi har jobbat mycket med de delta-
gande ldnderna, det dr inte bara hér i Sverige det
ska finnas ett intresse, sdger turneringsgeneralen
Goran Havik.

—Vihar lanserat en EM-lat med Eric Saade,
som heter just ”Winning ground”. Allt
genomsyras av det tankeséttet och
bygger pa det konceptet, fort-
sétter han.

Vi kommer
att bjuda
pa ett
tufft
forsvar
och ett
varierat
anfallsspel

PIA SUNDHAGE

Och det verkar som att Havik och hans kollegor kan
komma att lyckas med att fa stora delar av Europa att rikta
6gonen mot Sverige i sommar.

—Det &r ett stort intresse fran tv-bolagen, flera har av
dem har redan kopt rittigheter att sinda matcherna och
ytterligare nagra avtal héller pa att tecknas.

Att arrangera ett si hér stort mésterskap betyder for-
stds mycket, inte bara for damfotbollen — det &r viktigt for
svensk fotboll i stort att arrangera internationella arrang-
emang.

—Det 4r ett sétt att lyfta damfotbollen i Sverige och att
gora den intressant for media och publik. Det ér ocksé en
riktig inspirationskilla for yngre generationer fotbollsspe-
lande tjejer, sdger Havik.

Hur &r det med intresset fran publiken ute i landet?

—Vildigt stort! Vi har jobbat mycket med att sitta evene-

manget lokalt och vi mérker att det &r ett enormt go i vard-

stdderna. Om man inte skapar ett lokalt intresse ar det
svart att skapa nagot intresse alls.

Vad har ni gjort konkret for att skapa EM-feber i vird-

staderna?

—Vi har haft en ”Trophy tour” med EM-pokalen, dér vi

har akt runt med EM-pokalen och triffat skolor, media

och kommuner.

Turneringsgeneralen fortsitter med att berétta om kon-
ceptet ”Become the home team”, dér de deltagande 14n-

dernas spelare och férbundskaptener har
bjudits in till att besoka stiderna de ska

spela i.

—Detta for att ge publiken chan-

sen att skapa en identitet till la-

gen som kommer att spela i

deras stad. Vi hoppas bli be-
l6nade, sdger Havik.

I arrangorsstdderna kom-
mer mycket att kretsa
kring respektive stads
Fan zone. En suppor-
teryta ddr man har olika

aktiviteter, det kan vara en

minifotbollsplan, ansikts-
maélning, storbildsskdrmar, mat
och dryck.

—Forhoppningsvis kommer pu-
bliken sedan att marschera dér-
ifran till arenan.

Det &r svart att pa férhand sia om
vad EM-slutspelet betyder for be-
sOksnéringen i de olika véirdsti-
derna, men detta kommer
att foljas upp med
en turismeko-
nomisk
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Turneringsgeneralen

Goran Havik goér
tummen upp fér EM.

analys efter turneringens slut. En av arrangorsstdderna ar
Halmstad och att fi vara en del av turneringen ir viktigt
for den fotbollstokiga staden.

—Det betyder mycket bade for antalet forvintade beso-
kare och att det forhoppningsvis kommer besokare fran de
lander som spelar hér. Vi hoppas sjélvklart att Halmstad
ska erbjuda en sddan upplevelse forutom fotboll pa Euro-
paniva att bes6karna stannar lidngre, kommer tillbaka och
pratar gott om oss for sin vinner, siger Ann Johansson,
som dr projektledare for dam-EM i Halmstad och normalt
sett &r chef for Halmstad Convention Bureau.

Jattestort intresse

Intresset for turneringen har varit storre 4n vad organisa-
tionen i Halmstad trodde nér de inledde projektet. 9300
biljetter ar hittills salda till de fyra matcherna som spelas i
staden. Ut6ver dessa tillkommer biljetter som bokats ge-
nom Svenska Fotbollférbundet, Uefa och andra samar-
betspartners.

—Sveriges gruppspelsmatch (mot Italien den 16 juli) ar
fullsatt sedan linge. Damfotbollen ér verkligen pa uppgang
och nu hoppas vi att publiksiffrorna 6kar generellt dven ef-
ter turneringen. Néringslivet ser ocksa mdjligheter i att na
ut till en publik som ser ndgot annorlunda ut an for herr-
fotboll, sdger Ann Johansson.

Tack vare turneringen har det startats flera projekt i
Halmstad, kopplade till dam-EM, men inom andra omréa-
den. Till exempel ett projekt med kvinnliga konstnérer som
tolkar fotboll. Och det finns fler exempel.

—Vart seminarie ”The future is feminine”, som handlar
om fotboll och ledarskap, bland annat med talare fran Qa-
tar, biblioteken som skapar projekt kring dam-EM f6r att
Oka barnens léslust, turneringar mellan fritidshem med
mera, siger Johansson och fortsitter:

—”Winning ground” géller verkligen fér dam-EM i
Halmstad!

Siktar pa publikfest

Med 70000 biljetter sdlda en ménad fore premidrmatchen
finns goda forhoppningar om att EM-slutspelet blir en pu-
blikfest.

—Vi hoppas att Sveriges matcher kommer att vara full-
satta och att liktarna kommer att vara vilfyllda pa de an-
dra matcherna. Lyckas vi med det har vi 6vertréffat tidigare
EM-slutspel, sdger Goran Havik.

—Ett mal ar att samla mer publik 4n nagonsin tidigare,
rimligtvis har vi den bésta biljettforséljningsperioden fram-
for oss, avslutar han forhoppningsfullt.

TEXT: PATRIK LAGERKVIST
FOTO: BILDBYRAN

y Nar: Premidrmatchen spelas mellan Sverige och
o/

@ Danmark pa Gamla Ullevi i Géteborg den 10 juli och
7~ N\ finalen spelas pa Friends Arena i Solna den 28 juli.

Var: Goteborg, Halmstad, Vax;jo, Kalmar, Linkdping,

Norrkdping och Solna.

Deltagande lander: Danmark, England, Finland,

Frankrike, Tyskland, Island, Italien, Holland, Norge,

Ryssland, Spanien och Sverige.

Antal salda biljetter: 70000 (den 31
maj), exklusive sponsor- och fribiljet-
ter. Det kan jamfdras med att det
totalt saldes 129 000 biljetter vid forra
Europamdsterskapet, inklusive alla

/ sponsor- och fribiljetter.
Huvudsponsorer: Adidas, Coca-

Cola, Hyundai, McDonald's, Sharp och

Intersport.

ELIRD

SUJEDEN-2013

Budget: Svenska Fotbollférbundet
% " har en budget p 65 miljoner kronor,
s sedan/a: /ef}ytterllqare en del.
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Sponsring
och event
fortsatter
att vaxa!

Sponsringen har under de senaste fem-
ton aren uppvisat en kraftfull tillvaxt
med lagkonjunkturaret 2009, som un-
dantag. Sponsringen 6kade med 4,3 %
2012 till 6,1 miljarder kronor.

I och med detta dr sponsringen snart ikapp
dagpress som tappade hela 12,3% under
2012 och nu ligger pa 10,3% (sponsring
9,1%) av IRM:s reklamkaka for 2012.
Storst idag ér Internet inklusive mobilt
med 12,1%. Glddjande fortsétter spons-
ringen omséitta mer dn tv-reklamen (8,9%)!

Idrotten &r i sdrklass storst och omsétter
4,4 miljarder och tar dirmed 72,8% av
sponsringsinvesteringarna, en 6kning med
5,4%. Men starkast tillvixt hade for an-
dra aret i rad kultursponsringen som 6ka-
de med 9% och idag stér for 820 miljoner
kronor. Det dr 13,5% av de totala spons-
ringsinvesteringarna.

Den sociala sponsringen minskade nagot
forvanande under 2012 med 5% och om-
sdtter 837 miljoner, vilket 4r marginellt mer
dn kultursponsringen.

Eventmarknadsforingen 6kade med 4,1%
2012, vilket motsvarar 3,8 miljarder i om-
sdttning. Lagger vi till de foretagsinterna
eventen pa 2,9 miljarder, s omsitter event
idag 6,7 miljarder. Detta visar att foretagen
dven hir lade ner mer pengar pa event for

Presentreklam

Butikspromotion
inkl.butiksmedia

Dagspress
10,3%

Produktion
181%

Méssor

6,0%

TV inkl. Text-TV
89%

66 690 Mkr
(66842)

Utomhus 1,5%
Tryckta Kataloger
07%

7.8%

Direktreklam
5.8%

-

— Internet inkl. Mobil
121%

Sponsring
91%

Eventmarknadsféring

kunder och medarbetare én de investerade
i tv-reklam! Réiknar vi om dessa belopp till
procent lidgger foretagen 56,5% pa event i
marknadsforingssyfte och 43,5% pé fore-
tagsinterna event.

Siffrorna fér 2012 visar en tydlig trend
att foretagen lagger en allt storre del av den
traditionella reklamkakan pa sponsring och
event. Med en omséttning péa nédra 13 mil-
jarder inklusive féretagsinterna event ér jag
overtygad om att sponsring och event kom-
mer fortsétta stirka sin position.

NIKLAS BIRGETZ
VD, SPONSRINGS & EVENTFORENINGEN

Niklas Birgetz dr en av talarna pa Seminariet
Professionell Idrott som dger rum den 7 oktober pa
Halmstads Teater (se programmet pd sidan 31).

Fotnoter:

IRM = Institutet for Reklam- och Mediestatistik
Sponsring: IRM miter arligen vad cirka 200 réit-
tighetsinnehavare har for intikter fran sponsring.
Event: IRM miter vad cirka 70 eventbyraer har i
omséttning pa event. Dessa siffror miéts varje kvar-
tal. Sjélva reklamkakan innehdller endast externa
event, men IRM tar fram en érlig rapport dar dven
foretagsinterna event ingar. Vi ska dock i detta sam-
manhang komma ihig att ménga foretag gor event
utan att involvera en eventbyra, vilket gor att belop-
pen nedan med stor sannolikhet &r betydligt hogre.
Men jamforelsetalen blir indé detsamma fran ar till

ar, s trenden 4r tydlig.

STADIONKLUBBARNA PRESENTERAR STOLT DN GALAN 2013
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PERFEKT UPPSTART EFTER SEMESTERN!
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DN.Galan X85

STOCKHOLMS STADION TORSDAG 22 AUGUSTI
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INKOPING

I Linkoping bygger vi
framtidens idrottsstad
med fotbollsfest!

Vilkommen till sommarens fotbollsfest i Sverige — UEFA
Dam-EM 2013! D4 ar Linkoping en av sju vardstader tillsammans
med Norrkoping, Goteborg, Halmstad, Vaxjo, Kalmar och Solna.
Har kommer England, Ryssland, Frankrike och Spanien att

spela sina gruppspelsmatcher. Aven en kvartsfinal kommer att
avgoras pa var nybyggda arena. UEFA Dam-EM 4r mer 4n bara
en efterldngtad folkfest. Det dr ett viktigt masterskap som skapar

“Winning Ground” for framtidens dam- och flickfotboll.

Det blir of6érglomliga julidagar, fyllda med glddje och gemenskap
nir Europas bésta fotbollslag star for underhallningen. Upplev
ett Linkoping som standigt skapar dnnu béttre forutsattningar

for alla som alskar idrott, inom bade bredd och elit.

Linkopings kommun
linkoping.se

Link6ping

Dar idéer blir verklighet

Ariom Reklambyrd
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37000 tappra

trampare tar s;ovaqen

Vitternrundans tvahjuliga kimpar &r
en mdktig syn och manifestation. Alla
deltagare ar dessutom i miljons tjanst.
Evenemanget dr Miljomérkt Event och
Guldsponsor till Naturskyddsforening-
en. En av arets nyheter ir skripzoner.
Vétternrundan ar varl-
- \__ dens storsta cykellopp

' I 0Ch har arrangerats for
" och av det lokala for-

VATTERNRUNDAN . .

7-15 JUNI eningslivet sedan 1966.

Arligen fordelas flera
miljoner mellan de foreningar som bidrar med ideella
arbetsinsatser under arrangemangen. Vdtternrundan
ar ocksa viktig for Motalas ndringsliv. Enligt en turist-
ekonomisk undersdkning av TUI 2008 bidrog arrang-
emanget dé med ca 42 miljoner kronor.

Vétterrundan, Tjejvattern, Halvvattern och Minivat-
tern blir populdrare fér varje dr, och arets Vétternrunda
fulltecknades pa 2 timmar och 45 minuter. Miljoprofilen
ar ett extra dragplaster. Vatternrundan har under flera
ar fatt utmérkelsen Miljomarkt Event av stiftelsen Hall
Sverige Rent. Bland annat for hur arrangdrerna arbetar
med val av varor och tjanster, avfallshantering, energi-
anvandning och transporter. Ytterligare ett viktigt steg
forbereds nu, da evenemanget pa de naturskéna vag-
arna runt Vattern blir ett av de forsta arrangemangen
i Sverige som certifieras enligt 1S 20121, standard for
hallbarhet vid evenemang. Att det dessutom bringar
hallbarhet &t deltagarnas hélsa ar en inarbetad och full-
andad sjalvklarhet.

VATTERN- .
RUNDORNA e

Vatterundan, 14-15
juni: 300 km. 23000 VATTERNRLINDAN
deltagare. Huvudspon-

sorer: Bianchi, Crescent, Peugeot

Tjejvattern 8 juni: 100 km. 7000 deltagare.
Huvudsponsor: Team Sportia

Halvvittern 9 juni: 150 km. 7000 deltagare.
Huvudsponsor: Enervit

Minivéttern 7 juni: Aldrar: 6-10 ar. Banléngd
1300 m resp 2000 m. 500 deltagare. Huvudspon-
sor: MVT (Motala & Vadstena Tidning)
Sponsorintdkter: 5,5 mkr inkl barter

Oms: 45 mkr

Arrangdr: |deella foreningen Motala AIF

Nu finns dven ldngtgdende planer for en dver 30 mil
1ang och sammanhéngande cykelled i naturskon miljo
runt hela Vattern. Alla atta kommunerna och fyra regi-
onerna runt Vattern &r med pé taget, eller ska vi siga
cykeln.

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK

Tuffa utmaningar lockar
fler till MalmoKIassmern

Springa, simma och cykla. Tre vanliga
verb for somliga - men tre tuffa ut-
maningar for deltagarna i MalméKlas-
sikern som efter fjolarets debut nu gar
in pa sitt andra ar.

Ifjol arrangerade den
forsta upplagan av
MalmoKlassikern, ett
slags insteg till dem som
vill satsa pa En Svensk
Klassiker. Att cykla tolv
mil, springa tio kilometer och simma tusen meter lock-
ade tusentals aktiva.

Initiativtagaren Anders Sjoberg talar om ett stigande
intresse infor arets parlband av tévlingar.

- Cirka 100 personer fullfdljde hela klassikern forra
aret, och redan nu har vi fler &n 180 anmélda till alla
lopp i MalmoKlassikern. Det verkar som om deltagarna
har talat vdl om evenemangen, sdger han.

Hur utvérderade ni det forsta aret?

p—

MALMOKLASSIKERN
15 JUNI, 3 AUG, 14 SEPT

Nér och var: 15 juni (MalmdMilen, Malmé IP/
Triangeln), 3 auqusti (MalmgSimmet, Scaniaplatsen/
Véstra Hamnen), 14 september (Malmd Velo Classic,
Husie IP/Ostra Malmd).

Omsattning: 4 Mkr.

Berdknat deltagarantal: 7000 (MalmdMilen),
700 (MalmdSimmet), 1000 (Malmd Velo Classic).
Totalt berdknas 350 personer genomfora hela
MalméKlassikern.

Arrangdrer: IS-Event, Malmd Loparférening, Malmo
Kappsimningsklubb och fristdende cyklister.

- Vi insdg att manga personer blir lockade av att pro-
va nya motionssatt nar det &r nagon "dverordnad titel”,
som exempelvis MalmdKlassikern. Flera som kanske hdll
pa med cykel och [6pning provade nu &ven pa simning,
och tvartom. Vart mal &r att fa fler aktiva inom respek-
tive gren, sé det lyckades vi med.

1 &r satsar ni hart dven pa ungdomarna?

-Ja, vi vill f& dem att aktivera sig dnnu mer. Vi har
bland annat infort ett barnlopp i MalmdMilen och har
subventionerade anmélningspriser for ungdomar. Vi
har dessutom marknadsfort oss mer till foretag for att
de ska fé igang sin personal, samt i utlandet - sa att
det ska bli lite mer internationell stamning.

TEXT: HENRIK LENNGREN

LMO-30O
KLASSIKERN

Sponsorer: Inga (ddremot fem huvudpartners till
Malm@Milen: Sparbanken Oresund, AF, Skdnemejerier,
Craft och Skanetrafiken).

Hemsidor: www.malmomilen.se,
www.malmosimmet.se, www.malmoveloclassic.se,
www.malmoklassikern.se

Simningen har satt
.Vansbro pa.kartan

n-

Vansbrosimningen har utvecklats till
ett av virldens storsta simevenemang,
vilket har satt lilla Vansbro pa kartan.
- Kommunen och varumérket Vans-
bro dr kdnt over hela Sverige, vilket
inte gar att virdera i pengar, séger Os-
kar Lundgren, niringslivschef i Vansbro
kommun.
Sett till folkméngd sa &r
- \__ Vansbro kommun en av

' I— e minsta kommunerna
VANSBRO- !Svoerlge med runt 6 770
SIMNINGEN Invanare.

5-7 JULI

-Trots det s har de
flesta svenskar hort talas om Vansbro och vet vart det
ligger. Bjorn Skifs har gjort Vansbro ként, men det &r
framfdrallt simningen som har gjort oss kdnda for de
flesta svenskar.

Med 13800 deltagare och néstan det tredubbla an-
talet besokare har Vansbrosimningen, som réknas som
en av klassikerna, en stor ekonomisk betydelse for hela
kommunen.

- Alla handlar, &ter och bor hér. De senaste tio aren
har det varit en fantastisk utveckling for tévlingen, nd-
ringslivet och dvriga foreningslivet som kan dra nytta av
detta. Fran att ha skotts ideellt borjar dven sjélva orga-
nisationen bli en stor arbetsqivare, vilket ar glddjande,
sdger Oskar Lundgren.

Forra aret uppstod trafikkaos pa grund av vidret in-

Agare: Vansbro AlK,
simning

Antal deltagare:
Berdknas bli drygt
15000

Antal tévlingar/ -‘3______
klasser: Fem

tévlingar %1.&'
Medier: Press, radio

och TV

Omsattning 2012: 11,5 miljoner kronor
Sponsorer: Head, Hyundai, Newline och Team
Sportia

Funktiondrer: 1300

Premidrar: 1950

Publik 2012: 40 000 besdkare inkl deltagare
Hemsida: www.vansbrosimningen.se

for tavlingen och for att slippa liknande problem i fram-
tiden har Vansbro byggt en gangbro 6ver élven.

- P4 sd sétt kan deltagarna parkera pa bada sidorna
vilket gor att vi undviker kder. Vi har ocksa forbatt-
rat géngstigen bredvid &lven sa att publiken kan félja
simningen fran land enklare. Mycket talar for att vi nér
15000 deltagare i ar, siger generalsekreterare Jan
Palander som beréttar att de i ar dven arrangerar en
cykeltdvling, Vansbro Bianchi 120, tillsammans med Mo-
nark Exercise som ligger i Vansbro.

TEXT: PIERRE EKLUND

Orientering i Europas

sista vildmark

O-Ringen ar vidrldens storsta oriente-
ringstivling som i ar avgors i Boden.
En motesplats och folkfest for over
15000 orienterare i alla aldrar i Euro-
pas sista vildmark. Deltagarna kommer
fran ett 40-tal nationer.

0-Ringens ledord &r hal-

P SO gemenskap, glddje,
' utmaning och tavling.
0-RINGEN Arrangdrerna i Boden
20-27 JULI

tanker forverkliga dessa.
Alla nivaer och aldrar
kommer att finnas pa plats. VM-veckan i norra Fin-
land avslutas veckan innan 0-Ringen. Det &r perfekt
och manga ur vérldseliten kommer till Boden. Svenska
landslagsldparna kommer och ett stort antal av ut-
ldndska stjdrnor sasom Simone Niggli och Thierry Gui-
ergoium. Aran &r viktig, folkfesten enorm under hela
veckan. Dessutom finns det prispengar att kdmpa om.

®-Ringen

0-RINGEN 2013

Nar: 21-27 juli

Var: Boden

Antal taviande: 15 000

Budgeterad omsittning: Cirka 30 mkr
Etappvirdar: Boden Kommun, Luled Kommun,
Jokkmokk och Férsvarsmakten
Tavlingspartners: Team Sportia, SCA, LKAB,
SIA Glass, CCS Healthcare, Skellefted Kraft,
Norrbottens Lans Landsting, Tork, Bagheera.
Dessutom finns Aktivitetspartners, Partners och
Officiella Leverantorer

Sponsorintdkter ink barter: 6 mkr

Totalseger i respektive klass ger 80 000 sek som val-
smakande grédde pa moset. Boendet &r en viktig och
viltrimmad apparat. 2000 campingplatser finns pa ett
gammalt helikopterflygfdlt invid Boden Arena, som blir
Sveriges storsta camping. Ovriga finner vila i benen p&
logement pa A9 och 119, pa hotell, i stugbyar och hos
privata uthyrare.

0-Ringen dr inte enbart orientering. Har finns lust
och utrymme att passa pa att gora annat.

- Vi har ett ndra samarbete med Swedish Lapland
som erbjuder en mycket stor variation av aktiviteter
och upplevelser. Vi hoppas manga passar pd att uppleva
den fantastiska naturen och mdjligheten att spendera
nagra extra dagar i norra Sverige for lite dventyr, si-
ger Thomas Lindell, Generalsekreterare for 0-Ringen i
Boden 2013.

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK
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S TENNIS, UNOKMMENTERAR I
Systrarna Williams drar publik

SkiStar Swedish Open
en av de starkaste 5 grus

Sedan elva ar tillbaka &r det spelarnas
favorit pa ATP-touren.

- Nu fortsdtter arbetet med att ut-
veckla tdvlingen till en av de starkaste
grustédvlingarna pa touren, intygar
Sara Bergh, projektledare for SkiStar
Swedish Open.

:}

SKISTAR SWEDISH
OPEN
6-14 JULI

2012 gjorde Rubin Re-
search - pa uppdrag av
Bastad Turism - en mark-
nadsundersdkning for att
visa tennisens betydelse
for Bastad. Resultatet
visade att turisterna som besdkte regionen med an-
ledning av Swedish Open och tennisveckorna totalt
omsatte cirka 282 miljoner kronor i regionen under
evenemangets tva veckor.

-Tennisen satter Bastad pa kartan och det &r otro-
ligt viktigt med ett ndra samarbete med kommunen,
turismen och néringslivet for att vi tillsammans ska
lyfta evenemanget och Bastad som turistort, siger Sara
Bergh, som &r projektledare for SkiStar Swedish Open.

Arets upplaga bjuder pa flera nyheter, daribland Le-
gends Doubles som spelas pa arenan under mandagen
och tisdagen.

-Véra svenska tennislegender Mats Wilander, Stefan
Edberg, Mikael Pernfors, Joakim Nystrom, Anders Jar-
ryd, Thomas Johansson, Jonas Bjérkman och Simon As-
pelin kommer att mdtas i en dubbelturnering och gora
upp om den prestigefylida titeln, berattar Sara Bergh.

For titelsponsorn SkiStar finns det ocksa mycket att
vinna.

- D4 vi i Bastad i stor utstrickning méter samma

malgrupp som vi riktar oss mot pa vintern &r detta det
bdsta sdttet att aktivera varumarket under sommaren,
sdger Skistars marknads- och forsaljningsdirektor Ma-
thias Lindstrom och fortsatter:

-Véra gaster kan tévla om biljetter till matcherna.
Dessutom stérker vi vart varumarke och vara destina-
tioner Silen, Are, Vemdalen, Trysil och Hemsedal genom
pa plats-aktivering fér familjer vid och utanfér tennis-
arenan.

TEXT: HENRIK LENNGREN

SsKistar
SWEDISH OPEN

Omsattning: 35 Mkr.

Antal deltagande spelare: 28.

Berdknat publikantal: 55 000.

Sponsorer: SkiStar, Mercedes-Benz, Ericsson,
H&M, Intrum Justitia, Tieto, Lékerol, SEB, EON,
Dagens industri med flera.

Hemsida: men.swedishopen.org

TRANS R |

DINA BILJETTER. PA DITT SATT.
020-300 200 - WWW.TRANSTICKET.SE

till Collector Swedish Open

Det dr redan den populdraste turne-
ringen pa WTA-touren. Nu hdjs tempen
i Collector Swedish Open ytterligare
ett sndpp nir tennisens viarldsetta

= och hennes syster - kommer till
Bastad i sommar.

En vinst for tenni-
sen, publiken och

' [ Bastad. S& beskriver
Nina Wennerstrom,
COLLECTOR .
SWEDISH OPEN Tournament Direc-
13-21JULl tor, det faktum att

Serena och Venus
Williams i sommar
gar for seger i Col-
lector Swedish Open
2013.

- Systrarnas fan-
tastiska framgangs-
saga och deras be-
sok i Bastad skapar
mycket uppmark-
samhet medialt och
vi ser en stor efter-
fragan pa biljetter,
sager hon.

Enligt Nina Wen-
nerstrom finns det
flera skél bakom
turneringens omvittnade popularitet.

-Spelarna kénner sig hemma och bekvéma i Bastad.
Det &r en avslappnad familjar stamning dar spelarna
har hotell, traningsbanor och restauranger inom gang-
avstand. Vi har dven en vilkomnande spelarlounge med
ett matigt program med aktiviteter under hela veckan.

| &r kommer mode att genomsyra dam-
veckan. Pa vilket satt?

- Vi har flera intressanta utstallare och avslutar veckan
med en modevisning och "cerise mattan"-fest pa Res-
taurang Sand med artister och kdnda profiler inom mo-
devdrlden.

For finanskoncernen och huvudsponsorn Collector
ar turneringen i forsta hand ett varumérkesframjande
event och sponsorskap. Det siger marknadschefen Asa
Hillsten Eklund.

- Genom tdvlingen har vi mgjlighet att nd ut med vart
budskap om alternativ finansiering. Vi ersatter sallan
kundens bank men vi kompletterar den med de produk-
ter vi &r bast pa.

Collector sponsrar svensk damtennis i Sverige och
utdvaren Ellen Allgurin i synnerhet.

-1 dvrigt &r vi mycket restriktiva med att sponsra
idrottsevenemang och andra sporter. Enda undantaget
ar att vi sponsrar hockeylaget llves i Finland.

Hur fick ni upp 6gonen for Swedish Open?
- 2008 tog vi ett aktivt stéllningstagande till att ga in
och sponsra svensk damtennis, med Iangsiktighet och
tro pa att det skulle bli en framgangssaga. Och sd blev
det ju ocks, siger Asa Hillsten Eklund.

TEXT: HENRIK LENNGREN

‘ collector
SWEDISH OPEN

Omsattning: 17 Mkr.

Antal deltagande spelare: 32.

Berdknat publikantal: 50 000.

Sponsorer: Collector, H&M, Mercedes, Oriflame,
Elite Hotels, Lakerol, SEB, Ericsson, Xerox med
flera.

Hemsida: women.swedishopen.org

Ersatt raddningsaktionerna
med professionell sponsring

N&r lokala idrottsféreningar far
ekonomiska problem vander de
sig till den kommun dar de ar
verksamma for att fa akut hjalp.
Sa har det alltid varit, men under
de senaste aren har nddropen fran
krisande klubbar kommit med allt
kortare mellanrum.

Trots att kommunerna redan tidigare lam-
nar frikostiga bidrag stéller de i allmén-
het upp pa nytt. Med rintefria ldn att
aterbetalas i en obestdmd framtid. Eller
med markliga skenkdp. Minns bara den
numera riksbekanta trottoaren i Leksand.

Nackdelen dr att de berérda klubbar-
nas image skadas och att de kommuninva-
nare som 4r totalt ointresserade av idrott
reagerar nir skattemedel ibland ganska
godtyckligt stoppas in i svarta hal. Kan-
ske dr det dags for ett mera affirsméssigt
forhallande mellan vissa kommuner och
elitklubbar?

Uppritta sponsringsavtal med de ak-
tuella klubbarna. Visserligen ér manga
kommuner redan sponsorer, ibland via
kommunégda bolag, men oftast med sa
blygsamma belopp att de férsvinner bland
de hundratals storre och mindre foretag
som ingar i sponsornétverken.

Om kommunen anser att berérda elit-
klubbarna spelar en viktig roll i mark-
nadsforingen av orten som bes6ks-, mo-

tes- och evenemangsstad finns det skél
att 6ka insatsen och skapa avtal pa affirs-
madssig grund med motprestationer som
motsvarar insatsen. D4 riacker inte med ett
knippe gratisbiljetter till matcherna eller
exponering av stadsvapnet i nagot likgiltigt
sammanhang.

I manga kommuner skulle det kunna
leda till att den ganska blygsamma klubb-
sponsring som forekommer i dag ersitts
av en betydligt professionellare hantering
av de hér fragorna. Ledstjarnan ska vara —
som i all sponsring — win-win!

I férlangningen bor akuta rdddnings-
aktioner med kommunala medel kunna
undvikas. Kommunens varumirke for-
stirks. Pengar som kommunen ldgger pa
andra marknadsforingsatgirder minska.
Relationen mellan elitklubbar och kom-
mun bli mera affarsmissig och professio-
nell. Invanarnas forstaelse for kommunens
stottning av den lokala elitidrotten 6ka.

UNO GRONKUVIST,

FORFATTARE OCH
SPONSRINGSEXPERT

TIDIGARE ENGAGERAD INOM RF, FOTBOLL-
FORBUNDET OCH VOLLEYBOLLFORBUNDET.
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Midnattsloppet nu storst
| Stockholm

Midnattsloppet fortsitter att sla del-
tagarrekord och dr nu, med 35500
deltagare, den storsta Iopartaviingen

i Stockholm.

- Néstan tre manader innan start var
loppet fullt, sdger Henrik Balkander,
projektledare Midnattsloppet.

-\__

De senaste fyra aren har
Midnattsloppet haft en

v

forfragningar om att starta loppet i andra ldnder men
fokuserar nu framst pa att utveckla vara befintliga lopp,
forklarar Henrik Balkander.

Sponsorer som Vitamin Well och Stockholm Vatten,
som delar ut en vattenflaska, aktiverar sig ldngs banan
for att oka upplevelsen.

-Vara partners hjélper oss med marknadsforing och
till exempel Stadium, som &r en stor partner, anordnar
aktiviteter i sina butiker infor tavlingen.

' I fantastisk utveckling.

MIDNATTSLOPPET 2010 hade loppet i Stock-

17, 24, 31 AUG, 7 SEPT holm 21000 deltagare,
aret dérpd 24000 och

2012 var det 30 000.

-Nu &r vi uppe i 35500 deltagare och storst i Stock-
holm. Orsaken &r dels den starka Iopartrenden som ra-
der i Sverige, och dels att det ar ett lopp som tilltalar
alla ménniskor. Vart fokus ligger pa att alla ska ha ro-
ligt, det &r en fest lika mycket som det &r en tévling. 1 ar
har antalet kvinnliga [6pare 6kat med 3,5 procent.

For fjarde aret i rad arrangeras Midnattsloppet dven i
Helsingfors, ddr omkring 12 600 I6pare deltar i &r vilket
ar en kraftig 6kning mot de 8 700 personer som sprang
loppet ifjol.

-Midnight Run Helsinki &r Finlands nést storsta 16-
partdvling och dar ar det rent procentuellt, fler kvin-
nor &n i Stockholms lopp. Nytt for i ar &r var satsning
pa Malmé dar vi hoppas pa 5000 deltagare. Vi har fatt

mg[!ﬂ 1oiHne

Nar: Stockholm 17 augusti, Goteborg 24 augusti,
Helsingfors 31 augusti och Malmd 7 september
Agare: Hammarby IF Friidrott

Antal deltagare: 35500 i Stockholm, cirka
15000 i Goteborg, 12 600 i Helsingfors och 5000
i Malmd.

Stracka: 10 kilometer

Mediapartners: Sydsvenskan, Helsingin Sanomat,
RixFM.

Omsittning: Cirka 20 miljoner kronor (alla lopp
2012)

Sponsorer: Stadium och Nike m.fl.
Funktiondrer: Cirka 2000

Premidrar: 1982

Hemsida: www.midnattsloppet.com

Ny tuff tavling i

Stockholm har fatt en ny I6ptévling som
pressar deltagarna till det yttersta. |

Stockholm

= Vi tror att den hér tavlingsformen med en bana mitt

borjan av augusti ar det premiar for
Stockholm Ultra Marathon med en
stricka pa hela 100 kilometer, lite
mer &n dubbelt sa 1angt som en vanlig

maraton.

STOCKHOLM ULTRA
MARATHON
4 AUGUSTI

Kajsa Berg, som vann
EM p& 100 km i slutet
av april, kommer att
springa Sthim Ultra.

| Sverige finns det flera
mindre ultratévlingar, dar
deltagarna springer mel-
lan sex- och 48-timmars-
lopp. Tavlingsformen har
dock aldrig fatt samma
uppmérksamhet, fran -
pare och media, som an-
dra loptdvlingar.
-Genom att skapa en
stor tavling i Stockholm
genomfor vi den storsta
nordiska satsningen na-
gonsin pd ultraldpning. Vi
tror att intresset for den
hdr sortens tavlingar bara
kommer att oka framdver,
sager David Fridell, med-

ieansvarig pa Stockholm Marathon Gruppen.

i huvudstaden kan bli ganska populért, bland askadare,
deltagare och sponsorer. Rent allmant finns det en 16-
partrend i Sverige och detta &r en av de storsta utma-
ningarna som en [pare stlls infor. Vi har lopare fran
cirka 30 olika nationer och tror pa runt tusen deltagare
forsta aret.

Huvudsponsor &r Asics som &ven har ett samarbete
med Stockholm Marathon Gruppen kring andra tévling-
ar. En annan sponsor &r Enervit som finns pa plats med
sina produkter.

- Loppet ar vdldigt krdvande och deltagarna behdver
fylla pd med energi. Vi kommer dven servera riktig mat
under loppet for att [6parna ska orka springa i 15 tim-
mar, forklarar David Fridell.

Arrangérer:
Hasselby SK, % h
Sparvigens FK och ‘ -
Fredrikshofs FIF

Antal deltagare:

Cirka 1000

Antal klasser: 50 km och 100 km. SM i I6pning,
100 km avgors samtidigt.

Sponsorer: Asics, Enervit, Loplabbet, X-kross och

Tavlingen har tva distanser: 50 och 100 kilometer,
och Ioparna springer ett visst antal varv pa en 7,9 kilo-
meter 1ng bana pa Gérdet och Djurgarden. | samband
med tévlingen avgors dven SM i Iopning, 100 kilometer.

Marathon.se
Premiarar: 2013
Hemsida: www.stockholmultra.se

Stafett som starker foretag

Intresset for Bellmanstafetten, en av
Sveriges storsta foretagsaktiviteter,
fortsdtter att 6ka och som en foljd har
stafetten 2013 utdkats fran tva till tre
dagar.

I bdrjan av juni var det
ndrmare 700 lag anmél-
da till stafetten, vilket

ar 1angt fler &n antalet
STAFETTEN anmélda lag vid samma
21,22 OCH 24 AUGUST!  tidpunkt forra aret. 2012
deltog sammanlagt 2 984 lag och Stockholm Marathon
Gruppen, som arrangerar olika lopartdvlingar, siktar i
arpa 3500 lag.

- Intresset gor att vi utokar med en dag for att det
inte ska bli for trangt for lagen. Stafetten &r alltsd un-
der tva vardagar och en Iérdag i ar. Genom aren har vi
markt att vardagar passar bdst for deltagarna, sdger
Axel Lénngvist, sponsoransvarig pa Stockholm Mara-
thon Gruppen.

Over 70 procent av lagen i Bellmanstafetten bestar
av foretag som vill genomfdra en aktivitet med sina an-
stéllda. Representationen fran framforallt Stockholms
léns landsting och banksektorn dr stor.

-Det &r manga féretag pa plats och vi har haft fun-
deringar pa att genomfdra en form av business to bu-
siness dar foretagen kan tréffas och skapa kontakter.
Tyvérr har vi dnnu inte lyckats utveckla ndgot. Mdnga
foretag hyr tdlt som de smyckar sjdlva for att dta sin
picknick, och det kan handa att foretagen besdker var-
andras talt.

Varje lag har fem deltagare och varje lagmediem
springer fem kilometer. For att komma i form infér lop-
pet erbjuds foretagen tjdnsten Runners at Work.

BELLMAN-

Arrangdrer:
Friidrottsklub-
barna Hasselby
SK och Sparvi-
gens FK

Antal delta-
gare: Mellan
15000-17500
Antal klasser:
Mén, Kvinnor
och Mixade lag
Medier:
Tidningen Iform och Marathon.se
Omsattning 2012: Har ingen officiell siffra.
Sponsorer: 0KQ8, Matkomfort, Iform m.m.
Funktiondrer: 200 per tévlingsdag
Premiirar: 1986

Publik 2012: 8000-10 000

Hemsida: www.Bellmanstafetten.se

L\ ]

BELLMAN
STAFETTEN

L %}){U/ﬁfﬁaﬂmﬁm

- Vi har startat konceptet som innebdr att det kom-
met ut I6ptrénare till foretagen och genomfdr organi-
serade traningspass eller féreldsningar om traning och
kost, berdttar Axel Lonnqvist.

Extra festligt

nar Tjejmilen fyller 30 ar

Tjejmilen fyller 30 ar vilket kom-
mer att uppmirksammas extra langs
banan.

= Vi planerar att arrangera 30 olika
aktiviteter Iangs banan, sdger David
Fridell, medieansvarig pa Stockholm
Marathon Gruppen.

:}

TJEJMILEN
7 SEPTEMBER, GARDET

Nér den forsta Tjejmilen
hade premidr den 19 au-
gusti 1984 var tavling-
en banbrytande pa flera
olika satt. Fram till 1984
hade mdnnen dominerat
lopartdvlingarna, och Tjejmilen var det forsta loppet
riktat till enbart kvinnor. Tévlingsmomentet var ocksa
i ett nytt format - istéllet for att tavla mot varandra
skulle deltagarna tavla mot sig sjélva.

- Tjejmilen véxte tack vare den léparboom som upp-
stod, och att starka lopare som Evy Palm deltog. Att den
fortfarande &r populdr beror pd gemenskapen. Manga
deltagare kommer utifrén och ser loppet som en méjlig-
het att gora ndgot kul i Stockholm med sina véninnor,
forklarar David Fridell.

Sedan 2012 &r Citroén sponsor och officiellt bilfore-
tag for Tjejmilen. Under 2013 finns foretaget pa plats
under tavlingen med en Iopcoach for att ge deltagare
enkla rad hur de kan forbéttra sin I6pteknik och pa sétt
nyttja sin energi pa bésta satt.

-Med liknande instéllning som vi har ndr vi tar fram
nya bilar vill vi hjélpa deltagarna att fa ut sin fulla kapa-
citet men ocksa tréffa nuvarande och potentiella kun-
der. Det blir allt férre kontakter mellan kund och ater-
forsiljare och vi behdver komma utanfér vara lokaler
och tréffa kunder och framfdrallt kvinnor som &r forbi-
sedda inom bilbranschen, sdger Citroéns marknadschef
Henrik Zielfelt.

Intersport har i &r gatt in som ny huvudsponsor och
oOkar sin aktivering kring Tjejmilen.

Arrangdrer: .
Friidrotts- g’ ) ZL/E/&'
klubbarna

Hésselby SK och (M

Sparvigens FK

Antal delta-

gare: 33000

Medier: TV4, tidningen MaBra, Mix Megapol,
Runners World samt Marathon.se

Omsattning 2012: Har ingen officiell siffra som
inkluderar sponsorintdkter. Vad gdller omsattning
fran deltagaravgifter r de cirka 12 miljoner
kronor

Sponsorer: Intersport, MittVal, Citroén mm
Funktiondrer: 1300

Premiirar: 1984

Publik 2012: Cirka 75 000

Hemsida: www.tjejmilen.se

TEXTER: PIERRE EKLUND

FOTO: MARTIN EKEQUIST/BELLMANSTAFETTEN
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Namnsponsring

DN Stockholm Halvmarathons utveck-
ling visar vilken betydelse tdvlingens
namn har vad giller marknadsforing
och attraktionskraft. Sedan namnby-
tet 2007 har antalet deltagare 6kat
markant.

=

DN STOCKHOLM
HALVMARATHON
14 SEPTEMBER

Historien kring Stock-
holms enda halvmara-
tonlopp borjar redan

pa 1920-talet, ndr
Fredrikshof IF och Stock-
holms Dagblad startade
tavlingen. Genom aren har tavlingen dndrat namn och

i modern tid har loppet framférallt blivit kdnd som S:t
Eriksloppet. 2007 bytte loppet namn till Stockholm
Halvmarathon som i ar har plats for 17000 deltagare.

-Namnbytet dr en av orsakerna till att intresset har
okat stort de senaste dren. Det blev lattare att forstd
vad det var for typ av lopp samtidigt som det rader en
stor [dpartrend i Sverige, sdger David Fridell, mediean-
svarig pa Stockholm Marathon Gruppen.

Enligt David Fridell &r en annan bidragande orsak den
vackra banan genom centrala Stockholm med start och
mal vid slottet och Kungstradgarden.

- Kungstradgarden &r dven attraktivt for sponso-
rerna som gdrna aktiverar sig dar. Puma och Loplabbet
kommer att finnas pa plats och silja sina produkter.
Garmin kommer, precis som under Stockholm Marathon,
att ha stationer ldngs banan dar Iopare kan hamta en-
ergi.

Aven DN, Dagens Nyheter, som sedan tre ar tillbaka
ar huvud- och titelsponsor for tavlingen finns pa plats.

-DN arbetar mycket kring loppet och har startat DN
Kids Halvan som &r dppen for barn mellan fem och tolv

T YT 13

okade intresset

ar. Det &r mycket publik pa plats vilket bidrar till folk-
festen, berdttar David Fridell.

TEXT: PIERRE EKLUND

Nar: 14 september sithig
Arrangérer:

Friidrottskiubarna  INNe STOCKHOLM
Hasselby SK och HALVMARATHON

Sparvdgens FK

Antal deltagare: Mellan 15000 och 17 000
Medier: DN, Mix Megapol, Runners World,
marathon.se

Omsittning: Ingen siffra pa omsattningen.
Sponsorer: DN, Puma, Loplabbet, Garmin,
Citroén och Maxim.

Premiirar: 1927

Hemsida: www.stockholmhalvmarathon.se

Lidingoloppet fortsatter att utvecklas
och har fatt tva nya sponsorer, Colgate
och Palmolive, som kommer att fin-
nas pa plats pa Lidingo och integrera
med Ioparna 2013. Dessutom utdkas
LidingoRuset med en rullstolsklass.

- Infor 2013 har Lidingdlop-
\_ pet fatt tva nya sponsorer
hﬂ' . .
' i Colgate och Palmolive
LIDINGSLOPPET som ser evenemanget
27-29 SEPTEMBER, som en perfekt mdtes-
LIDINGO

plats, dar de nar ut till
sina konsumenter.

- Vi ar vdldigt glada dver att de vill samarbeta med
oss. Palmolive, som &r stora inom kroppsvard, kommer
att pimpa vara duschar och omklddningsrum, och se till
sa att de haller samma héga standard som deras varu-
marke, sdger Tomas Hoszek, vd for Lidingdloppet.

Tillsammans med Colgate kommer Palmolive att inga
i Tiejloppets goodie bag och dela ut produkter till dvriga
lopare och besdkare. Colgate ska ansvara for tavlingar-
nas nya métesplats och sta for Lidingdloppets under-
titel "Spring med ett leende”.

- Det passar Colgates varumérke, men &r dven kopp-
lat till en dansk forskare som hade upptéckt att svenska

I6pare, till skillnad frén danska, inte halsar pa varandra
i 16psparet. Vi vill uppmuntra fler leenden och mer gléd-
je i att motionera.

Colgate kommer &ven att ha en sa kallad Smilegate
under det stora loppet, dér deltagarna kan gora en kort
avstickare fran banan for att ta en bild pa sitt leende.

-Bilden gar direkt ut pd instagram och visas pa stor-
bildsskdrmen som en halsning till Ioparnas sldkt och
védnner. Vi kommer dven med spanning fdlja den nya
rullstolisklassen pa 1500 meter som gar i samband med
LidingdRuset pa fredagen, berattar Tomas Hoszek.

TEXT: PIERRE EKLUND

Arrangor: i

IFK Lidingd f

Saas LID!NéiDFPET
ingsklubb

och IFK Lidingd Friidrottsklubb.

Antal deltagare: 44 114 (2012), blir fler 2013
Antal klasser: 9 lopp och ett 40-tal klasser
Sponsorer: PwC, Adidas

Funktiondrer: 2500

Premiirar: 1965

Publik 2012: Cirka 60000

Hemsida: www.lidingoloppet.se

JOHAN LYGRELL

FOTO:

Vilkommen till

HALMSTAD 2013

HALMSTAD

SM-veckan i Halmstad blir den storsta nagonsin. | ar har ett rekord-
stort antal idrotter anmailt intresse for att delta i sommarens stora

idrottsfest. Du kan vara dar nir vi korar 175 svenska mastare i 31
olika idrotter. Dela de avgorande dgonblicken med oss. Var med
och upplev Sveriges mesta idrottsfest den 1-7 juli.

Mer information hittar du pa smveckan.se

Partners

SJ (;‘ Halmstads

“ F stadsnit gee

CHYRONHEGO <,

NORDIC CHOICE HOTELS |m

SVERIGELOTTEN®

FRIIDROTT (LAG-SM)
CASTING
TRUPPGYMNASTIK
; INLINEHOCKEY
SBRASILIANSK JIUJITSU
TYNGDLYFTNI
BADMINTON
FRISBEE
RLATHLO

| WATER
NPOLO

, KAMP
VINDSURFING
ORIENTERINGSSKYTTE
MILITAR FEMKAMP
BEACHHANDBOLL
ROLLERDERBY
STYRKELYF
KONSTFLYG

BILJARD

RALLY

SUPERENDURO
MODELLFLYG

BEACHV
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Positivt sponsorar for Stena
Match Cup Sweden

Framtiden ser ljus ut for Stena Match
Cup Sweden. Infér arets tévlingar har
titelsponsorn Stena skrivit pa ett nytt
sponsoravtal som kan ge fem nya ar,
och innan tavlingarna bdrjar ska Stena
Match Cup Sweden presentera flera nya
sponsorer.

Flera idrottsevenemang
- \__ har haft problem med att

' _— knyta till sig nya sponso-
rer under radande Iag-

STENA MATCH CUP ) R

1-6 JULI konjunktur, men for Stena

Match Cup Sweden har
sponsringsarbetet gatt battre. Infér arets event har
Stena-koncernen forlangt sitt avtal som titelsponsor
med tre ar, med option pa ytterligare tva ar.

-Det &r en sdkerhet som innebdr att tavlingen kom-
mer att leva vidare i flera ar framgver. Samarbetet har
givit ringar pa vattnet och Volvo Personbilar, som finns i
regionen, har gatt in som ny sponsor. Aven DB Schenker
och Turkish Airlines &r nya partners, och innan tavlingen
borjar kommer vi presentera fler, sdger Fabian Bengts-
son, presschef pa Stena Match Cup Sweden.

Agare: Brandspot AB
Antal deltagare: 12
herrlag, 8 damlag

Antal klasser: E‘TAETE%
Vm’:tgﬁlri\ll:; %r her- C UEPD

rar, Grade 1-tdvling 5
for damer

Medier: GP, Veckans
Affdrer, TV4, A Perfect Guide, Internationell TV
Distribution

Omséttning 2012: Ca 20 miljoner kronor
Sponsorer: Stena, Handelsbanken, Volvo mm
Funktiondrer: Ca 140

Premiarar: 1994

Publik 2012: Ca 115 000

Hemsida: www.stenamatchcupsweden.com

Att tavlingen lockar till sig stora sponsorer beror en-
ligt Fabian Bengtsson pa dels exponering av logotyp och
dels mdjligheterna for business to business.

-Varumarket far god exponering och tévlingarna
héller hig kvalité, men det gér ocksa vara arrangemang
for foretagen. Var business to business haller hég klass.

Forra aret forsvann damklassen eftersom damerna
tavlade i OS i London, men i &r &r damerna tillbaka sam-
tidigt som det har skett forandringar i programmet.

-Tévlingens uppldgg ar annorlunda i ar, da damer
och herrar tavlar samtidigt. Batarna tavlar mot var-
andra tva och tva, vilket gor att vartannat par som vi
slapper ivdg ar damer. Det blir storre dynamik och mer
svenskhopp ute pa banan med bland annat férra arets
vinnare Bjorn Hansen, vdstskustbon Johnie Berntsson,
framtidshoppet Caroline Sylvan, och 0S-seglaren Anna
Kjellberg, berdttar Fabian Bengtsson.

Bastad beféster sin position som en av
Sveriges framsta seglarkommuner med
tre nya masterskap under Seglarveckan
2013. | ar avgors SM i CB66, EM i Star-
bat och SM i Kona.

Starbat &r en av virldens

' ser, ddr Sverige genom
SEGLARVECKAN Max Salminen och Fredrik
29 JULI - 4 AUGUSTI, L66f tog 0S-quld 2012. |
BASTAD

- Att fa hit EM i Starbat &r stort. Egentligen skulle
masterskapet ga i Marstrand men GKSS fick forhinder
och da blev vi tillfragade eftersom seglarna tycker om
vara vatten, sdger Pekko Svensson, deldgare i Sailing

Bastad som tillsammans med Bastad Bat- och Segelsll-

skap arrangerar Seglarveckan Bastad.

SM i CB66 kommer att bjuda pa snabba kélbatar med

tre man i besattning. Det &r i denna klass som Més-
tarnas Mastare avgors i host har i Bastad. Den tredje
tavlingen &r SM i Kona, en longboard som gar att segla
bade i latt och hard vind.

- Det dr férsta gangen SM i Kona kommer hit och det

finns bra forutséttningar for tavlingen, bade publikt och

tavlingsmdssigt, precis nedanfor hotellet. Sporten vax-
er valdigt snabbt i Sverige.

Under Seglarveckan &r det cirka 400 seglare pa plats

i Bastad och minst lika manga ledare, vdnner och nar-
staende som bor i snitt fyra nitter. Tillsammans med

~EMii Starbat avggrs under
I:arv’eckan 2013 .

storsta kappseglingsklas-

ar arrangeras EM i Bastad.

r
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SAiLiNG BASTAD

Arrangér: Sailing Bastad och Bastad Bat- och
Segelsdllskap

Tévlingar: SM i CB66, EM i Starbat och SM i Kona
Medier: Facebook, hamnen.se, sailingbastad.se,
Bjareliv, svensksegling.se, Lokaltidningen, Radio
Bastad

Omsattning: 1 miljon kronor (2012)

Sponsorer: Hotel Skansen, Sunread, Yachtaction,
Brygga K, Nautiska, My Planet Sports, GUNNARS,
TEUFELBERGER, Béstad Turism och ICA
Funktiondrer: 50 personer

Premiirar: 2012

Hemsida: www.sailingbastad.se

Ovrigt: 8-11 auqusti arrangeras dessutom NM i lis
och 12-13 oktober tavlar toppskiktet av svenska
seglare i Mastarnas Méstare i Bastad.

de 25000 till 30 000 besdkare som Seglarveckan hade
2012 ger det stora vinster for ndringen.

-Néringen i hamnen hade sin bésta augusti ndgonsin
forra aret och det gér ocksa att vi onskar att fler av de
lokala foretagen stottar Seglarveckan, en vecka som
genererar stora virden till Bastad. Aven Region Skane
ser nyttan av vart evenemang och &r med som partner,
sdger Pekko Svensson

Vind i seglen for AF:s varumﬁrke

For AF ir AF Offshore Race mer in
bara sponsring. 2012 fick foretaget en
topplacering i topp 100-listan dver var
civilingenjorsstudenter vill jobba efter
sin examen - en placering som eldats pa
genom AFs engagemang inom idrotten.

2011 flyttades AF Offshore

' IS ——  Race start in till centrala

A Stockholm efter att ha ut-
F OFFSHORE RACE 2 2

27 JUNI-3 JULJ, gatt fran Sandhamn sedan

STOCKHOLM OCH 1937. Idén att flytta star-

SANDHAMN

ten till Stockholm kom ur-

sprungligen fran Viktor Svensson, informationsdirektor
pa teknikkonsultforetaget AF.

-Som sponsor blev det mer intressant att vara delak-
tig med starten mitt i Stockholm. Det &r den storsta re-
gattan i Europa och det finns stora méjligheter att skapa
Stockholms storsta aterkommande sommarevent, siger
Viktor Svensson.

| r &r det tredje aret som AF &r titelsponsor, och fé-
retaget raknar med att det tar minst tva ar till innan
tavlingen &r etablerad som ett av de storsta eventenii
Stockholm.

- AF ser tévlingen i forsta hand som en mdjlighet att
genomfora aktiviteter tillsammans med kunder, studen-

ter och medarbetare. Vi arrangerar foreldsningar, semi-
narier och seglingsaktiviteter med dessa malgrupper i
fokus, sdger Viktor Svensson och avsldjar att AF kommer
samarbeta med 0S-guldmedaljoren Fredrik Loof vid fore-
tagets evenemang under arets regatta.

AF har den senaste tioarsperioden arbetat med idrot-
ten som sin frdmsta varumérkesplattform, vilket har givit
resultat i omprofileringen av varumarket. Nar Universum
2002 genomfdrde sin undersokning var civilingenjorer
ville jobba efter sin examen hamnade AF pa plats 85.

-Tio &r senare &r vi ett topp-5-féretag, vilket beror
pd en mycket stark utveckling av AF med en tydlig varu-
markesstrategi i botten. Hemligheten &r att vi har valt ett

Arrangor: Kungliga
Svenska Segelsall-
skapet

Antal klasser: ORC
International, SRS
och Classic.
Sponsorer: AF, Helly
Hansen, Land Rover, Handelsbanken mm

Medier: Mycket press och TV &r pa plats. Webb-TV
produceras dagligen.

Omsattning: Nya partners har okat omsattningen
iar.

Funktiondrer: Cirka 120

Premiirar: 1937

Hemsida: www.ksss.se

Ovrigt: Stockholms stad sponsrar eventet genom
att ta hand om infrastrukturkostnader. Avtalet,
som beraknas vara vért 5 miljoner kronor per ar,
stracker sig fram till 2016 med en gemensam vision
att skapa Stockholms storsta event.

rEwzs L

H':

fatal sponsorpro-
jekt och tagit en
mycket aktiv roll i
dem, sdger Viktor
Svensson.

Infor 2013 har
AF Offshore Race
fatt tva nya spon-
sorer i bilmarket
Land Rover och
byggvaruhuset Fre-
dells. Arrangdren
Kungliga Svenska
Segelsallskapet,
KSSS, har inte dng-
rat flytten in till
Stockholm.

- Nej, det dr lattare att locka till sig sponsorer och
askadarna kommer ndrmare batarna &n vad de gjorde
ute i Sandhamn. | &r &r dessutom storbatarna Esmirit och
Hugo Boss anmdlda, sdger tavlingsledare Fredrik Feld-
reich.

Tavlingsmassigt finns det ett par nyheter infor 2013.
Alla batar som kappseglar Gotland runt startar pa sénda-
gen, och i & kommer tévlingen att segla moturs runt on.

-Tanken &r att 3 omvéxling och forsvara for deltagar-
na s att de inte kan anviinda samma taktiska planer som
tidigare. En annan nyhet &r AF Inshore Race som &r en ny
tdvling mellan Stockholm och Sandhamn dér alla kan vara
med. Ta med ett géng och anmél din bat. Den som vinner
kan kvittera ut 25000 kr i prispengar.

Viktor Svensson

TEXTER: PIERRE EKLUND




Lysekil lockar
seglaress
och storpublik

Dammatchracingen har skapat en ny
internationell serie dar Lysekil Women's
Match blir final. | augusti kommer
matchracingens virldsstjarnor till Ly-
sekil for att gora upp om priset pa hela
100 000 dollar.

Under varen lanserade
- \_ Women's International

' " Match Racing Associa-
tion den nya Women's In-

LYSEKIL WOMEN'S . .

MATCH ternational Match Racing

5-10 AUGUSTI, LYSEKIL  Series som bestar av fem
hdgklassiga evenemang inom dammatchracing. Finalen
avgors i Lysekil.

- Det &r jatteroligt att vi har fatt finalen till Lysekil.
Att vi fick finalen beror pa att Lysekil Women’s Match har
varit ett av de frimsta matchracingeventen i flera ar, och
nu kan vi dubblera de totala prispengarna till 100 000
dollar, sdger Anna Holmdahl White, projektledare for Ly-
sekil Women's Match.

Tévlingens dignitet, publicitet och prispengar har
lockat seglingens varldsstjarnor till Lysekil Women's
Match, som har ett oerhort starkt startfdlt med de basta
rankade namnen.

- Vi har dven tre svenska toppnamn, och hoppas sé-
klart pa mycket publik. Sedan forra aret har vi lagt tév-
lingen en vecka senare efter 6nskemal fran det lokala
ndringslivet om att forlanga sésongen, och de senaste-

Arrangor: Sailnet Lysekil AB

i samarbete med Lysekils SS
Gullmar

Antal deltagare: 12 besattnin-
gar med 6 personer i varje
besdttning

Medier: Stor spridning interna-
tionellt och nationellt i savél dagspress, fackpress
och TV

Omsattning: 4-5 miljoner kronor (2012). Turist-
ekonomisk omsattning ca 20 miljoner kronor.
Sponsorer: Preem, Thun Tankers

Premiirar: 2004

Publik 2012: 80000-100 000

Hemsida: www.lysekilwomensmatch.se

* De totala prispengarna avser evenemangets
prispengar samt seriens prispengar.

aren har vi haft upp emot 100 000 besékare.

Nytt for i &r inom sponsring &r att Preem far séllskap
av rederiet Thun Tankers som huvudsponsor. Thun Tan-
kers moderbolag &r Erik Thun AB som i ar firar 75-ars-
jubileum, och Lysekil Women's Match kommer att vara en
del av firandet.

- Vi dr glada att Thun Tankers &r en ny partner, och
det gor att vi kan fortsatta utveckla tavlingen. Véra
partners finns pa plats for att méta besékare, personal
och kunder. Det sker mycket business to business under
tdvlingsdagarna, berdttar Anna Holmdahl White.

TEXT: PIERRE EKLUND

Positiv utveckling
for Audi Dragon Cup

Det blaser medvind for Audi Dragon
Cup och dess arrangor Whyshore. Anta-
let deltagare i cupen okar stdndigt och
i varas hade TV-programmet Segling,
som produceras av Whyshore, premiar
pa TV4 Sport.

:}

AUDI DRAGON CUP
8 JUNI-6 OKTOBER

Precis som under 2012
kommer Audi Dragon Cup
dven i ar att segla en av
fem Grand Prix-tavlingar
pa Riddarfjérden i Stock-
holm, dér cupen stralar
samman med samtliga av arrangdren Whyshores cuper.

- Skillnaden mot ifjol &r att cupfinalen inte &r i Stock-
holm utan i Polen. Men &ven om det sker forandringar
vad géller vara destinationer s ar formatet alltid den-
samma. Forra aret arrangerade vi NM och pa sikt ar-
betar vi for att fa EM i drake, sdger Klabbe Nyl&f, vd pa
Whyshore.

Foretaget &r mer &n bara arrangor. Forra aret star-
tade Whyshore produktionen av ett kappseglingsmaga-
sini TV4 Sport som i r har utvecklats till 14 avsnitt av
tv-programmet Segling som framst fokuserar pa Volks-
wagen X-35 Cup, Multi Cup med SeaCart 26 och M32 och
Audi Dragon Cup.

- For Audi Dragon Cup och véra sponsorer &r det bra
uppmérksamhet. Vi har ocksa ett starkt samarbete med
titelsponsorn Audi.

Segling dr en sport som har varit prioriterad av Audi
pa internationell niva i flera ar.

- Drake och Dragon Cup passar vart varumérke bra.
Sponsringen handlar inte s& mycket om medieexpone-
ring utan &r mer malgruppsorienterat. Seglarna ar en
kopstark malgrupp som vi vill nd ut till, séger Niklas Hen-
ning, sponsoransvarig pa Audi.

TEXT: PIERRE EKLUND
Nar: 8 juni-
6 oktober

Audi (€11)
Dragon Cup
Arrangor: Whyshore

Antal deltagare: Cirka 150 personer

Medier: TV4 Sport, Search Magazine, Batliv mm.
Omsittning: Cirka 2 miljoner kronor
Sponsorer: Audi, Sjod Sandstrom, Gaastra, Agapi,
Delta, Screenbolaget, Samsung, Lavazza, Proma-
rina, Ward Wines och Robline.

Premiirar: 2011

Publik 2012: Cirka 30000

Hemsida: www.audidragoncup.se

Program

GP 1 Saltsjobaden 8-9 juni

GP 2 Marstrand 15-16 juni

GP 3 Bastad 9-11 augusti

GP 4 Stockholm Sailing Grand Prix 20-22
september

GP 5 Sopot, Polen 5-6 oktober

FOTO: DAN LJUNGSVIK

FOTO: LASSE EKLOF

Ja 000 tappra hjéltar cyklar

arligen véra lopp vid Vattern
En prestation som firtjinar support!

VATTERNRUNDAN

www.vatternrundan.se

VATTERN  MINIVATT

Tioarsjubileum for Sveriges
storsta kanotmaraton

For tionde aret i rad arrangerar Dals~-
landsTurism en av varidens langsta
och storsta kanotmaraton. Huvud-
syftet med Dalsland Kanotmaraton ar
att marknadsfora regionen och 6ka
turismen.

:}

Dalsland Kanotmaraton
&r 55 kilometer Idng och

DALSLAND stracker sig over fyra sjo-
KANOTMARATON o
10 AUGUSTI ar med mal i Bengtsfors.

Den 10 augusti samlas ka-
notentusiaster fran hela varlden for att deltaga i den
tionde upplagan av tavlingen

-138r blir det en hel kanotvecka. Tavlingsméssigt &r
allt klart, men vi skissar fortfarande pa schemat for att
hitta pa aktiviteter utdver det vanliga och fira vart tio-
arsjubileum, sdger tavlingsledare Crister Bliime.

Kanotveckan inleds med SM i kanotmaraton den 3 au-
qusti och darefter sker olika aktiviteter hela veckan. P&
fredagen, dagen innan Dalsland Kanotmaraton, anord-
nas oppna SM i kanotréddning som ar 50 procent allvar
och 50 procent show.

- Deltagarna tévlar i tvamanslag dar den ena vlter
och den andra personen paddlar ut for att radda sin lag-
kamrat och hjilpa honom upp pé land.

Tévlingen har ett flertal sponsorer, bland annat Unio-

nen, Coop Konsum och Hertz. For fjérde aret i rad &r
Swedbank Fastighetsbyran, som har ett flerdrigt av-
tal med tavlingen, huvudsponsor.

-Manga sponsorer finns pa plats och anvinder
tavlingen for teambuilding, medan andra exponerar
sig framforallt i samband med var marknadsféring.
Tavlingens ursprungliga syfte dr att locka turister till
Dalsland, och vi har nu deltagare fran 14 olika linder.
Malet &r att vixa dnnu mer och bli vdrldens storsta
kanotmaraton, forklarar Crister Bliime.

TEXT: PIERRE EKLUND

Nir: 10 augusti, fran Baldersnas
Herrgard till Bengtsfors
Arrangor: DalslandsTurism
Antal deltagare: Cirka 800
Medier: Lokal-TV, Lokal Radio,
svensk och internationell press
Omsattning: 1,5 miljoner kronor.
Turistekonomisk omsdttning cirka 5 miljoner
kronor.

Sponsorer: Swedbank Fastighetsbyran, Coop
Konsum, Hertz m.fl.

Funktiondrer: 300

Premiirar: 2004

Publik 2012: Cirka 5 000

Hemsida: www.kanotmaraton.se

DALSLANI
KA
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Kalvins knattar knatar
mot battre halsa

Lopning engagerar stora och
sma. For skolbarnen &r Kal-

vinknatet sdrskilt populart.
- Lopar- och motionshoo-

men som rader bland vuxna

i landet har dven smittat av

sig till barnen, sdger Erica

Martensson, marknadsansva-

rig pa arrangerande MAI.

Kalvinknatet vénder sig till alla skolungdo-
mar upp till drskurs fem i sédra Sverige. |
ar beréknas 16 000 skolbarn férdelade pa
16 orter delta i evenemanget.

- Vi ser absolut att arrangemanget kan
véxa ytterligare, bade i antalet deltaga-
re och i framtiden i antalet orter. Idag &r
Malmd den ort som har flest deltagare i
startlistorna, men det stora intresset for

I6pning ser vi pa alla 16 orterna, sdger
Erica Martensson, marknadsansvarig pa ar-
rangerande MAI.

Alla som stéller upp och springer loppet
far medalj, en T-shirt och dryck fran Skane-
mejerier ndr de kommer i mal.

-ldag sponsrar vi inte sd manga evene-
mang men ndr vi vél gor det, som i detta
fall, sa &r vi inte bara en sponsor utan &r
dven med och arrangerar tavlingarna, be-
rdttar Marie Tiljander, varumdrkesansvarig
pa Skanemejerier.

- Tillsammans med MAI planerar vi upp-
Idgg och genomférande sa att allt ska bli
sd bra som méjligt. Skanemejerier vill
gdrna forknippas med ett foretag som bryr
sig om barnen och deras hdlsa. Genom att
sponsra Kalvinknatet uppmuntrar vi barn
till att réra pa sig pa ett lekfullt satt.

Marie Tiljander hoppas att Kalvinknatet
fortsatter att starka Skanemejerier som
varumdrke.

-Manga barn, féraldrar och morféréld-
rar kanner vil till Kalvin d han &r en glad
symbol for god hélsa och livslust. Att rora
pa sig &r en kalla till gladje och upplevel-
ser, men dven ett mycket starkt redskap
for att framja utvecklingen och inldr-
ningen.

KALVINKNATET K
6 MAJ-4 JUNI PA 16 ORTER | SODRA SVERIGE i

Deltagare: Cirka 16 000.
Omsittning: Ingen uppgift.

Arrangérer: Skdnemejerier och MAI tillsammans med lokala idrottsklubbar i sédra

Sverige (Skane, Blekinge, Halland och Smaland).

Sponsorer: Skanes Djurpark, NCC, Bravida, Otto Magnusson, Exakta, Holm-

bergs samt flera lokala sponsorer
Hemsida: www.kalvinknatet.se

Kalle Anka Cup tillhor det for-
flutna. Sedan ifjol gar Sveriges
storsta tennisturnering under
namnet SEB Next Generation
Cup.

= Vi vill visa att vi tar ansvar
for framtiden, sdger Joakim
Gustafsson projektiedare for
sponsring och event pa SEB.

2012 forldngdes avtalet mellan Svenska Ten-
nisférbundet och SEB. D4 valde man gemen-
samt att knyta ihop sin ungdomssatsning
inom SEB Next Generation.

- Det ar den storsta ungdomssatsningen
som gjorts inom svensk tennis och den som

har stérst bredd. Varje &r deltar omkring
1500 spelare i dldrarna 10-15 ar i vara
tennisldger dver hela landet, sdger Joakim
Gustafsson, projektledare for sponsring
och event pa SEB.

SEB Next Generation Cup, tidigare ként
som Kalle Anka Cup, &r Sveriges storsta ju-
niortavling och lockar varje &r runt 8000
spelare.

- Det kénns viktigt for oss att pa detta

satt stotta saval tranings- som tévlingsverk-

samhet, sdger Joakim Gustafsson.
Enligt honom &r inte afférsnyttan i spon-

sorskapet det viktigaste utan snarare mdjlig-

heten att gora skillnad for ungdomar.
-Men visst ger det oss mdjligheter till

méten med familjer som &r en viktig mal-
grupp for oss, tilldgger han.

-Vi har ett fokusomrade inom var spons-
ring och det &r att stotta framtida generatio-
ner. SEB Next Generation har ju ungdomar i
fokus och vi vill gdrna bidra till att de inspire-

ras att halla pa med idrott med alla férdelar
som det ger. Genom detta sponsorskap vill vi
visa att vi tar ansvar for framtiden och det
tror vi &r positivt for vart varumarke.
Tennis som idrott passar ert va-
rumirke?

- Ja, vi har en Iang tradition av att stotta
sporten och det finns ett stort intresse bland
vara kunder.

Bredden viktig

fraga for Eken Cup

Turneringen lockar tusentals deltagare och
besokare fran Finland, Estland, Lettland och
Litauen. Eken Cup, med historia fran 1976,
drar till sig blickarna fran Europa.

- Vi hoppas att staden bérjar forsta virdet
av att samla ménniskor till ett breddevent
som vi dr och satsar pa oss, sdger sport-
chefen Magnus Birath.

Eken Cup har sedan starten vuxit fram att bli en tradition for
manga handbollsklubbar. Inte minst med tanke pa att turneringen
sedan 37 ar tillbaka har arrangerats pa samma stélle: Gubbangs-
faltet.

- Vi har haft diskussioner om att flytta turneringen till exem-
pelvis Girdet, men det &r ett projekt i sig. Vi trivs pa Gubbdngen
och kan stadens politiker komma till beslut att gdra faltet till
ett evenemangsfalt skulle turneringen lyfta ytterligare, sdger
sportchefen Magnus Birath.

Trots att Eken Cup handlar om utomhushandboll har turne-
ringen aldrig stéllts in, oavsett vaderlek.

-Férra dret regnade det tre dagar i stréck och vi fick infor-
mation om fotbollsturneringar som stéllde in. Men funktiondrer,
deltagare och bestkare trotsade regnet och pa fjérde dagen kom
solen och det blev en fantastisk finaldag, sdger Magnus Birath.

Eken Cup séger sig arbeta hart for barnens réttigheter, och
har FN:s barnkonvention som vardegrund.

-Barn som deltar i turneringen ska kanna sig trygga och
sdkra. Far vi vetskap om att det finns vuxna eller barn som utsét-
ter nagot barn for en krédnkande behandling tar vi kontakt med
berérd person och beréttar om var vardegrund, och att det &r
viktigt att personen ifréga kan forlikas sig med den for att med-
verka i turneringen.

Magnus Birath podng-
terar att man ocksa tar
ansvar for breddidrotten,
att barn och ungdomar
far vara del i foreningsli-
vet utan for tidig utslag-
ning.

- Det dr viktigt att fo-
retag och organisationer

som vill samarbeta med oss har liknande syn, sdger han
Sportsgear, en av sponsorerna, vill forknippas med positivi-
tet och glddje med idrotten och speciellt ungdomsidrotten. Det
sdger Jimmy Fougner, foretagets vd.
- Vil vill stédja ungdomsidrotten och pa sittet som Eken Cup
arbetar med miljofragor och barnens rétt i samhillet s kénns

det naturligt att sponsra.

For Sportsgear innebdr samtidigt sponsringen att man stér-
ker sitt varumdrke i handbolls-Sverige.

- Dessutom genererar det forsaljning inte bara under Eken Cup
utan ocksa under resterande del av ret, siger Jimmy Fougner.

EKEN CUP 15-18 JUNI | STOCKHOLM
Deltagare: 408 anmélda
lag i mitten av maj (fler lag

tillkommer).
Omsittning:
Ingen uppgift.

Arrangérer: HK CIiff, AIK och G/T Soder.

Sponsorer: Willys, GB, Sportsgear, Solna korv och Itrim.
Samarbetspartners: Stiftelsen Hall Sverige Rent, Stock-
holm stad, Returpack, Kleins Corner och AlltOmHandboll.
Hemsida: www.ekencup.se

EKENCUP,

STOCKHOLN HANDBALL

Genom dren har storheter som Christian Olsson,
Erica Johansson, Stefan Holm, systrarna Kallur
och Irene Eklund deltagit i Vérldsungdomsspelen,
som lockar en hdrlig mix av spirande talanger och
etablerade stjdrnor.

Varldsungdomsspelen
- nagot att se fram emot

Fran 1800 starter pa ett relativt
ode Ullevi till néirmare 8 000 star-
ter pa en myllrande tivlingsarena.
Ett och annat hint har sedan
Vidrldsungdomsspelen kryddade
friidrottens evenemangskalender
for 17 ar sedan.

-Vivill arrangera en sa bra tévling att savél
en olympiasegrare som en tolvarig nybérjare ska
se fram emot att tévla hdr, séger tavlingsledaren
Per Crona.

Han konstaterar att man &r noga med att hela
tiden utveckla evenemangsapparaten.

- Vi gor en omfattande utvdrdering efter varje
ar och forsoker arbeta bort eventuella svagheter.
Infér 2013 har vi jobbat speciellt med logifragan.
Att erbjuda bra och billigt boende fér stora ung-
domsgrupper i en storstad sommartid kréver en
hel del. Infér arets tavling har vi inlett ett omfat-
tande samarbete med Scandic.
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SEB NEXT
GENERATION
CUP

FINALSPEL 23-28
JUNI I BASTAD

Deltagare: 96
(ndgonstans

mellan 5000-8 000
totalt).

Sponsorer: SEB,
Tretorn, Bastad
kommun, Region

Partille Cup
utvecklas vidare

I fjol lockade Partille
Cup drygt 20000
deltagare. Men trots
att handbolistur-
neringen passerade
den magiska grdnsen
fortsdtter den att
utvecklas.

- Genom ett trettiotal projektledare, fem personer som &r aretrunt-anstéllda
och 1500 funktiondrer skapas en bas med erfarenhet, nytdankande och ge-
menskap. Efter noggranna utvarderingar efter varje genomfdrande bérjar ny
planering bade pa kort och Iang sikt, séger han.

Enligt Fredrik Andersson ska Partille Cup "sprida handbollen internatio-
nellt och med Partille Cup som métesplats skapa forstaelse och kunskap om
skilda kulturer och sdtt att leva mellan vdrldens handbollsspelande ungdo-
mar.”

Att man samtidigt férhdjer Goteborg som evenemangsstad kommer pa ki-
pet.

-Den enda métningen som finns idag &r pa den turistekonomiska effekten
av evenemanget. Dr genererar Partille Cup drygt 100 miljoner arligen. Vi
hoppas inom en snar framtid att tillsammans med Géteborg & Co kunna ge-
nomfdra fler matningar med andra vérden, sdger Fredrik Andersson.

Vilka krav stills det pa er, som arrangor av virldens stors-
ta handbolisturnering?
- Det stills stora krav pa oss, fran manga hall. Deltagaren vill &ka till en tur-

Skane. nering ddr allt fungerar. Mat, spelschema, évernattning och logistik dar-
oms?ﬂtﬂiﬂqi Ingen emellan &r basfunktioner. Lika viktigt som sékerhet pa skolor dar mycket ar-
uppgift. bete Iiggs pa forebyggande for inbrott och stolder, sdger Fredrik Andersson.
Hemsida: www.
sebnextgenera-
tion.se
PARTILLE CUP 1-6 JULI | GOTEBORG
5 Deltagare: 1100 lag fran 42 2
nationer.
( Omséttning: 28 Mkr. PA RA:!:L! !F'HAIN?BE cu P
) Arrangor: IK Sdvehof.
sEB Sponsorer: Intersport, GB Glace, Kopparbergs, Adidas, Newbody,
et Volkswagen, GT, Nordstan, Tripnet, Floorit, Folktandvarden.
[ W [ — Hemsida: www.partillecup.com

UNGDOMSEVENEMANG

—_— {7

BK Hacken proudly presents:
Varldens storsta ungdomscup

Glddje, gemenskap och internationell fotboll.
Dar har ni tre kdarnvarden bakom den succé
som stavas Gothia Cup, och som i ar samlar
hela 1600 lag fran drygt 80 nationer.

- Hur manga lag vi kan ta emot beror pd ménga olika faktorer,
som tillgangligheten till Goteborg, antalet skolor och hotell att
bo pa, antalet grés- och konstgrésplaner samt antalet matcher
som det &r mojligt att tekniskt spela under en vecka. Alla dessa
faktorer dr i dagsldget maxade, sdger marknadsdirektdren Nic-
las Andersson.

1 8r gor lag frén Haiti, Costa Rica, Turkmenistan och Gambia
premidr i turneringen, som precis som ifjol lockar med liverap-
portering pa nétet fran varje match och direktsénd invigning pa
Viasat Sport.

-En nyhet for i ar &r att vi bygger en egen arena pa Heden
som vi dopt till Gothia Arena.

Hér spelas finalerna, som ocksa direktsénds pa Viasat Sport,
sager Niclas Andersson.

- Vi férsoker dven skapa Wi-Fi-zoner pa alla skolor och pa 6v-
riga platser dar vi vet att manga av vara deltagare frekventerar.
Dagens gdster forvantar sig att standigt kunna vara uppkoppla-
de. Detta gynnar ocksa oss och vart informationsfléde.

Gothia Cup berdknas dra in 340 miljoner kronor i turistintdk-
ter till staden Goteborg samt 120 miljoner i skatteintakter till
staten. Turneringens betydelse lockar manga sponsorer. SKF &r

ett av de foretag som har ett Iangsiktigt engagemang i Gothia
Cup.

- Vi anser att Gothia Cup ar ett projekt som vl dverensstam-
mer med vara vdrderingar och som knyter ihop vérldens barn pa
ett fantastiskt satt, sdger SKF:s presschef Nia KihIstrom.

- Férutom vart partnerskap med Gothia Cup engagerar vi oss
mycket i vara Meet the World-turneringar som i &r halls i 20 lén-
der vérlden dver. De vinnande lagen i dessa lokala turneringar
far méjlighet att uppleva Gothia Cup pa plats, en méjlighet de
annars kanske inte skulle ha haft.

Enligt Nia KihIstrom &r SKF:s engagemang i Gothia Cup "mer
an bara ett sponsorskap".

-Det ingdr i SKF Care, som &r vart engagemang i hallbar-
het. Ifjol engagerade vi oss i Kim Kéllstrom Trophy, en turnering
som anordnas av Gothia Cup i samarbete med Special Olympics
Europe. 2012 var SKF ocksa huvudsponsor for Special Olympics
fotbollsturnering i Frankrike. Det ar viktigt for SKF att stodja
barns deltagande i sportaktiviteter oavsett skillnader i kultur
eller formaga.

Hur hoppas ni att engagemanget i ungdomsturne-
ringarna kan starka SKF:s varumadrke?

-Med dver 40 000 anstdllda dver hela vérlden vet vi att dagens
ungdom mycket vl kan bli vara anstéllda, kunder, leverantdrer
eller till och med aktiedqgare i framtiden. Meet the World-turne-
ringarna ger oss chansen att paverka positivt pa lokal niva och
att fa allmédnheten att ldra sig lite mer om SKF.

GOTHIA CUP 14-20 JULI | GOTEBORG

Deltagare: Cirka 1600 lag
fran 80 nationer.

Omsittning: 65 Mkr
(arrangemanget genererar
dessutom 360 Mkr i “PRESENTED BY SKF

intakter till det lokala

ndringslivet i Goteborg samt 150 Mkr i skatteintdkter till
staten).

Arrangor: BK Hacken.

Huvudpartner: SKF.

Officiella partners: Turkish Airlines, Nike, Intersport,
Viasat Fotboll, GP, Liseberg.

Hemsida: www.gothiacup.se

VARLDSUNGDOMSSPELEN
28-30 JUNI | GOTEBORG

Deltagare: 3500

Stadium Sports Camp ger vanner for livet

deltagare fran 360
olika idrottsfdren-
ingar.

Omsittning: 1,3 Mkr.
Arrangor: Orgryte IS.
Sponsorer:

Team Sportia, Asics,
Scandic.
Samarbetspartners: Liseberg, Leica.
Hemsida: www.vuspelen.se

Redan for tio ar sedan etablerade sig Varlds-
ungdomsspelen som Nordens storsta arenatdvling
i friidrott.

- Tavlingen kan véxa ytterligare, men i varsam
takt sa att vi aldrig riskerar kvaliteten pa arrang-
emanget. Passerar vi 8 000 starter 2013 sa kom-
mer vi troligen bdrja tavlingen redan torsdag kvall
nasta ar, siger Per Crona.

Genom historien har han samlat pa sig manga
trevliga minnen. Ett av de tydligaste hdmtar han
fran 2002, da den svenske elitldparen Rickard
Pell frdgade om han fick ta med sig en amerikansk
kompis som skulle agera hare i Rickards forsok att
klara EM-kvalgransen.

- Kompisen utforde sitt jobb perfekt ndr han
passerade 400 meter strax under 52 sekunder.
Det var bara det att han inte klev av banan utan
bara rann ifran motstandet sista 300 meterna
och vann pé "vérldsklassiga” 1.45.20, berattar
Per Crona.

Vem kompisen i fraga var? Khadevis Robin-
son, sedermera amerikansk méstare atta ganger
- och fortfarande med ett ohotat tévlingsrekord i
Vérldsungdomsspelen.

En camp som handlar om mer dn
bara sport. En camp som bidrar till
upplevelser, gemenskap, kompisar
och méjligheten att prova andra
sporter. Dar har ni grundbultarna
bakom Stadium Sports Camp, en-
ligt campgeneralen Niclas Wester-
dahl.

- Manga av vara cirka 70 000
deltagare sedan starten 1995 har
fatt vinner for livet i Norrkoping,
sdger han.

Redan i mars passerade Stadium Sports Camp
6000 anmaélningar. Det mesta tyder pa att fjol-
arets deltagarsiffra pa 6 212 personer slds med

rage, och att taket pa 6 800 deltagare narmar sig.

-1 &r kommer man fa prova nya sporter som
konstdkning, lacrosse och goalball. Vi kommer
ocksa starta en egen Stadium Sports Camp-tv-ka-
nal med livesdndningar och inspelade inslag, be-
rattar Niclas Westerdahl.

| samarbete med FUB (Foreningen Utvecklings-
storda Barn) initierar Stadium Sports Camp dess-
utom en s kallad DayCamp-grupp, i syfte att ge

fler barn chansen att uppleva en rolig sommar-
lovsvecka.

- Vi jobbar mot olika stiftelser for att kunna
dela ut 150-200 platser till barn som av ekono-
miska eller sociala skal inte hade kunnat komma

Stadium
Sports Camp

23 JUNI-20 JULI

I NORRKOPING
annars, sdger Niclas Westerdahl, Deltagare:
Som traditionen bjuder Idr en och annan Omkring 6 500.
idrottsstjarna dyka upp pa Stadium Sports Camp. Omsittning:
Vilka det blir &r dnnu oklart. Formodligen gdstas Stadium Sports

Camp dr ett icke
vinstdrivande
bolag, allt even-
tuellt dverskott
gar direkt tillbaka
till foreningslivet.
Ifjol delade 4,5
miljoner ut till de
15 féreningar som

de hockeyintresserade kidsen av Tre Kronors och
Detroits backstjdrna Jonathan Ericsson, som sjélv
varit deltagare som liten grabb.

-"Jonte" hor alltid av sig ndr hans sdsong &r
slut for att hora vilka veckor vi vill att han kom-
mer. Han &r en riktigt trevlig kille med hjirtat pa
rétt stélle och en otroligt bra ambassadar for sin
idrott, sdger Niclas Westerdahl.

Arets huvudsponsor Swedbank satsar pa ung- Xirr;"::ér.
domsverksamhet inom tre omraden: sociala, Stadium. :

idrottsliga och kulturella. Enligt Michael Méller,
marknadschef for dstra regionen, dr det svart att
inte f& upp 6gonen for Stadium Sports Camp.

- Forutom det véletablerade varumérket inom
ungdomsidrotten engagerar evenemanget hela
Norrkdping, och via vart kontor dar har vi goda re-
lationer med Stadium och campen.

Michael Mdller sdger sig vara dvertygad om att
Swedbanks varumarke stérks av att "forknippas
med roliga och behjartansvarda handlingar".

-Véra ungdomar &r bankens framtid, att stérka
kundrelationen tidigt &r avgorande for deras fram-

Sponsorer: EON,
Swedbank, Posten
och Samsung.
Hemsida:
www.stadium-
sportscamp.se

tida val av bank. Dessutom nar vi alla barnens

o TEXTER:
fordldrar.

HENRIK LENNGREN
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BEACHSPORTER

Nya spelplatser for Swedish Beach Tour

Swedish Beach Tour har fatt tva nya
spelorter. Helsingborg och Malmé, som
med stor framgang har varit arrangor-
stader tidigare, dr tillbaka som spelor-
ter, och i Malm6 kommer dven SM att
avgoras 2013.
[ \—- Varje &r visar allt fler sta-
der intresse for att fa vara

' vardar for Swedish Beach
SWEDISH BEACH Tour, och i ar har touren
TOUR

fatt tva nya spelplatser:

27 JULI-17 AUGUST . .
Helsingborg och Malmd.

-1 Helsingborg kommer tévlingen att spelas pa Fria
bad, en sandstrand mitt i centrum, dar arrangdrerna
kommer att bygga upp ett eventomrade. Forutséttning-
arna for att genomfdra nationella tourer som ger interna-
tionella rankingpodng har forandrats vilket kan medféra
att en del utldndska stjdrnor inte deltar i Swedish Beach
Tour 2013, sdger Jakob Birgersson, projektkoordinator
for tourens dgare Svenska Volleyevent AB.

N&r Malmé var vérdstad for touren och SM i beachvol-
leyboll 2011 blev arrangemanget en stor succé och nu ar
SM tillbaka i staden.

-SM &r uppdelat i tva etapper. | Falkenberg kommer

SM for veteraner, mix och ungdomar att avgoras samti-
digt som de &tta bésta seniorlagen kvalificeras till slut-
spelet i Malmd. 2011 hélls tavlingarna i Vdstra Hamnen,
men i &r blir eventomradet pa badstranden Ribersborg.

Vid publicering var det @nnu inte officiellt vilka part-
ners som Swedish Beach Tour ska samarbeta med under
arets tour.

- Vi jobbar pa det. Till skillnad fran tidigare ar har de
lokala spelorterna fatt stérre kommersiella réttigheter.
Varje stad har nu storre ansvar och méjligheter att sjalva
sdlja in lokala sponsorer kring arenorna och eventet, be-
rattar Jakob Birgersson.

Arrangor: Svenska
volleyevent i Umed
som &gs av Svenska
Volleybollforbundet.
Antal deltagare: 8
dam- och 8 herrlag
under varje event.
Medier: Webb-TV, dagstidningar, radio och regional-
v

Omséttning 2012: 4,8 miljoner kronor

Sponsorer: Inte officiellt dnnu

Funktiondrer: Cirka 700

Biljettpris: Gratis

Premiirar: | nuvarande form 2008, tidigare Skandia-
touren 1991-1998 och Sverigetouren 1999-2005
Publik: 90 000-120 000 besdkare

Spelprogram: Umea 27-29 juni, Bastad 5-7 juli,
Helsingborg 12-14 juli, Falkenberg 30 juli-4 augusti,
Malmd 9-11 augusti, Halmstad 15-17 augusti

Ahus Beach-
handboll i TV

Med dver 50 000 besokare dr Ahus
Beachhandboll Festival ett av som-
marens storsta idrottsevenemang. | ar
kommer annu fler handbollsdlskare att
kunna fdlja matcherna tack vare cupens
nya samarbete med TV4 Sport.

|| \—_ Sedan starten 1997 har
P  Ahus Beachhandboll véxt
' for varje ar och i sommar
AHUS BEACHHAND-  kommer TV4 Sport att sdn-
BOLL . . .
1220 JULI da direkt fran Ahus l6rda

gen 20 juli.

-Det &r jattehaftigt att de gar in och sénder var elit-
klass live och pa sikt kommer det &ka intresset dnnu mer.
Nytt for i ar &r ocksa att vi har satsat pa att 6ka upplevel-
sen for vara dagsbesokare och har ddrfor byggt en scen
ddr fyra till fem idrottskandisar
per dag kommer att intervju-
as, sager Mats G Jonsson, vd
och grundare av Ahus Beach-
handboll.

Fa idrottsevenemang som
riktar sig till barn och ungdo-
mar har dven férméga att locka
till sig elitspelare i varldsklass,
och pa damsidan kommer i &r
Savehof, Lugi och Eslov IK. Pa
herrsidan deltar IFK Kristian-
stad, Ystads IF, Hammarby IF
och tyska Flensburg.

- Flensburg, som spelar i Bundesliga, tranas av Ljubo-
mir Vranjes och cupen ar en del av deras traningslager i
Kristianstad déar de &ven kommer att mdta IFK Kristian-
stad i arenan.

Med tva raka SM-finaler for narliggande IFK Kristian-
stad och en modern handbollsarena som har varit vérd
for handbolls-VM ar regionen numera starkt forknippad
med handboll. Kontrasten &r stor mot 1990-talet da in-
tresset for ungdomshandboll i norddstra Skane var litet.

-Vivill inte ta at oss dran for mycket men det &r klart
att beachhandbollen har paverkat regionen, intresset
och dven byggnationen av arenan som gav handbolls-VM.
Flera personer inom handbolls-Sverige menar att cupen

1 #
Mats G Jonsson,
VD och grundare
av Ahus Beach-
handboll.

har lagt grunden, och nu hoppas vi att dven Ahus fér en
egen arena pa evenemangsplatsen sa att vi kan skapa
fler event hdr, sdger Mats G Jonsson och beréttar att de
infor 2013 bygger upp en helt ny VIP-avdelning till sina
200 sponsorer.

Till rets beachhandboll har organisationen lyckats att
knyta till sig tre nya guldsponsorer i Martin & Servera, RP
Frukt och Kiviks Musteri.

-Martin & Servera dr Sveriges storsta restauranggros-
sist och levererar till restauranger och event. Dar mat
och ménniskor mots vill vi vara med. Vi tycker det &r vik-
tigt att finnas narvarande pa den lokala marknaden och
stodja projekt och event som Ahus Beachhandboll, siger
Pether Berglund, forséljningschef Martin & Servera.

med 10 000

AHUS
@ BEACHHANDBOLL

FESTIVAL
deltagare
Medier: TV4 Sport, Tidningskoncernen Skanemedia
och Expressen GT Kvallsposten
Omsattning: Cirka 12 miljoner kronor (2012).
Turistomsdttning 50 miljoner kronor.
Sponsorer: ICA, Teleeffekt och Intersport
Funktiondrer: Cirka 300 samt cirka 300 fordldrar
fran handbollsklubben i Ahus.
Premiarar: 1997
Publik 2012: Cirka 50 000 unika besdkare inklu-
sive deltagare
Hemsida: www.beachhandboll.com

Antal deltagare:
Cirka 1050 lag

Beach Soccer i vaxande

Varldens storsta beach soccerturnering
har inte mdjlighet att vixa mer i Ahus,
och expanderar nu pa andra orter i
Skane. Forutom en turnering i Ahus blir
det i ar en beachturnering i Helsingborg
och Borrby.

Det har varit en handelse-
rik var for organisationen
bakom beachturneringen
i Ahus som har genomgatt
stora forandringar.

- Vi har inte mojlighet
att tain fler &n 618 lag i Ahus eftersom vér yta &r begrén-
sad och vart bygglov géller bara den nuvarande ytan. For
att beach soccer ska kunna fortsdtta véxa ska vi dven ar-
rangera en turnering i Helsingborg, séger turneringsan-
svarige Bo Tornberg.

Turneringen i Helsingborg, som spelas pa centrala
sandstranden Fria bad, borjar 1,5 vecka efter att turne-
ringen i Ahus slutar.

- P4 sikt tror vi att manga skanska och danska lag
kommer att spela i Helsingborg. Vi har ingatt ett samar-
bete med Danska Fotbollsférbundet som marknadsfor oss
for tyskarna, och &r dven partner i en turnering i skanska
Borrby.

For att ha mdjlighet att expandera till andra orter
startades en forening, Ahus Beach Soccer Club, som
kopte loss evenemanget frén forre dgaren Hotell Ahus
Strand. Den nya foreningen startade bolaget Beach Soc-
cer Sweden AB som skoter all administration och mark-
nad.

- Allt blev klart ganska sent i ar, vilket innebar att vi
inte hade sa 1&g tid pa oss att planera turneringarna och
skriva avtal med sponsorer. Vi ar dock stolta dver att ha
fatt in Svenska Spel som huvudsponsor da de séllan gar
in och sponsrar enskilda turneringar utan mest fokuserar
pa forbund, forklarar Bo Tornberg.

Avtalet med Svenska Spel &r skrivet for arets turne-
ringar, och i host ska forhandlingar inledas om ett even-
tuellt tvaarskontrakt. Dessutom samarbetar organisatio-
nen med ett foretag i Orebro som séljer in arenareklam.

- Vi har mycket reklamplatser vid spelplanerna som vi
kan sélja in. Vi har &ven ett starkt samarbete med Hel-

AHUS BEACHHAND-
BOLL FESTIVAL
12 - 20 JULI, AHUS

TEXTER: PIERRE EKLUND

singborg stad och Kristianstad kommun. | Kristianstad &r
vi kommunens ndst storsta arbetsgivare for ungdomar.
Over 100 ungdomar fr varje ar betalt for att jobba for
oss, berdttar Bo Tornberg.

Nir: Ahus .

29 juni-7 juli, )‘L b
Helsingborg 17-21 juli

och Borrby 12-14 juli

Agare: Ahus Beach Soccer club

Antal deltagare: Cirka 8000 i Ahus. Vet ej i Hels-
ingborg da anmélningsfonstret ej har stangt.
Antal klasser: 29 klasser (Ahus) och 14 (Helsing-
borg)

Omséttning: Cirka 2 miljoner kronor (2012)
Sponsorer: Kristianstads kommun, Helsingborg
Stad, Svenska Spel mm

Funktionérer: 100 varje dag (Ahus)

Premiirar: 2006 (Ahus)

Publik 2012: Cirka 40 000 (Ahus)

Hemsida: www.beachsoccersweden.se

Fakta om beach soccer

-1 april grundade Svenska Fotbollférbundet en
kommitté for bara beach soccer.

- Gruppspelet i SM i beach soccer spelas i bland
annat Ahus och Borrby. Slutspelet spelas i ar i
Vetlanda.

-1 hést arrangerar Ahus Beach Soccer club SM i
Futsal i Helsingborg.
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Ett beslut 1 demokratisk anda

iskussion, debatt och dialog 4r nyckeln till
ett demokratiskt samhille — eller en demo-
kratisk organisation. Efter flera ars diskus-
sioner, och ett sarskilt intensivt sista halv-
ar, avgjorde RF-stimman i Luled den 25
maj fragan om det i RF:s stadgar ska finnas krav pa
den ideella féreningens dgarandel i idrottsAB. Beslu-
tet blev att frigan fortsatt ska reglerars pa RF-niva.

Riksidrottsstyrelsen hade foreslagit att speciali-
drottsférbunden sjilva skulle fa besluta om nivan pa
dgandet, eftersom vi menade att det finns andra och
béttre sdtt att se till att bolagen haller sig inom ramen
for svensk idrotts viarderingar och regelverk. Fram-
for allt genom det upplatelseavtal som ska upprittas
mellan foreningen och bolaget, och som dessutom ska
godkinnas av forbundet.

I upplatelseavtalet, som alltsa reglerar foreningens
upplatande — inte 6verlatande — av sin plats i seriesys-
temet — inte av foreningen — till bolaget, maste det fin-
nas krav pa att bolaget:

*idrottsAB foljer RF:s och SF:s stadgar och férbun-
dets tévlingsregler,

*de aktiva i bolaget ska vara medlemmar i féreningen,
*bolaget inte far uppléta tivlingsritten till tredje part,
«tidvlingsritten ska aterga till foreningen om bolaget
gdar i konkurs och

*bolaget dr skyldigt att limna upplysningar och hand-
lingar om sin idrottsliga verksamhet till Riksidrotts-
nimnden néir den sé begir.

Stdmmans majoritet tyckte inte att det rickte. Oron
handlade framforallt om att ett beslut som skulle ge
forbunden rétt att bestimma sjdlva skulle skicka fel
signaler, och att privata dgare skulle kunna fa nagon
form av inflytande 6ver féreningen. Jag ér glad 6ver att
stimman nu fattat ett beslut, och 6ver det sétt pa vil-

ket beslutet togs. Vi gjorde det efter alla de demokra-
tiska principer idrottsrorelsen bygger pa, pa var stim-
ma efter en lang, intensiv och saklig debatt.

En demokratisk organisation ska ta sina beslut just
sd. Genom att lata asikter brytas mot varandra i ratt
forum dér alla har samma madjligheter att delta. Ib-
land kommer organisationen fram till en gemensam
16sning, ibland inte och d& far den rosta. Det ér det
som ér demokrati.

Jag dr ocksa glad 6ver uppslutningen bakom den
svenska idrottsmodellen. Séllan har den ideella for-
eningen och féreningsdemokratin fatt ett sa starkt
stod som under den senaste tidens diskussioner. For-
hoppningsvis kan det engagemanget foras over till den
breda strategiska framtidsdiskussion som RF-stdm-
man gav riksidrottsstyrelsen i uppdrag att initiera. Ett
langsiktigt arbete som syftar till att utveckla, fornya
och vitalisera foreningsidrotten sa att den kan mota
bade ménniskors behov och 6nskemal bade idag och
i framtiden.

Det arbetet dr viktigare och beror betydligt fler bade
inom och utanfor idrottsrorelsen 4n den nu avslutade
debatten om rostrittsregeln i idrottsAB. RF, SOK och
SHIF/SPK vill, om vara forbund ocksé vill, nirmare
undersdka forutsittningarna for en eventuell ansékan
om vinter-OS till Stockholm/ Are 2022. Ett vinter-OS
dr ett stort och komplext projekt som man ska ha stor
respekt infor, men vi har nu en Y
unik mojlighet som é&r vél viard
att studera niarmare.

KARIN MATTSSON WEIJBER
ORDFORANDE FOR RF
KARIN.MATTSSON@RF.SE

SM-veckan satter rekord

Fran fem till 30 idrotter - pa
fyra ar. | sommar blir tillvixt-
starka SM-veckan rekordstor
nir evenemanget aterviander till
Halmstad.

:}

SM VECKAN
1-7 JULI T HALMSTAD

Sedan SM-veck-
an debuterade i
Sundsvall 2009
har mycket
hént. | samband
med vinterns
upplaga i Falun sdnde SVT Sport drygt 52 tim-
mar, och s@ndningstiden [&r inte bli kortare

i sommar. D4 slar namligen SM-veckan re-
kord med 30 idrotter. Vid sidan av etablerade
idrotter som friidrott och simning gor roller-
derby, streetbasket och segelflyg premidr.

- Blandningen av stora och sma idrotter,
kénda och okénda, gor SM-veckan till det den
ar, en unik idrottsfest, siger Per Bergljung pa
RF som &r SM-veckans projektledare.

Han menar att de senaste arens snabba
utveckling stéller allt storre krav pa framtida
vérdstader.

- Det handlar om att gora arenaanpass-
ningar for att kunna ta emot flera idrotter och
dessutom skapa rdtt forutsattningar for en
bra tv-produktion. For att klara det behdver
vi oka det kommersiella intresset for evene-
manget och knyta ratt samarbetspartners till
SM-veckan.

Allt fler stader ger sig in i dragkampen om
att fa agera vérdstad. Halmstad, som var ar-
rangdr 2011, aterfar dock fortroendet i ar.

-Halmstad &r en idrottsstad med starka

traditioner, kanske framst inom lagidrott men
ocksa flera sporter med enskilda utévare, sa-
ger Ann Johansson, chef pa Halmstad Conven-
tion Bureau.

- Allt vart arbete med evenemang och mé-
ten utgar fran var strategi for detsamma dar
det tydligt framgar att det ska stérka vart va-
rumaérke, locka besokare till var fina stad och
ocksa vara till nytta fér halmstadborna. Det &r
verkligen SM-veckan.

Enligt Ann Johansson visade 2011 ars turis-
tekonomiska matning att SM-veckan okar tu-
ristndringen till Halmstad.

-Vara idrottsevenemang &r sjélvklara delar
av var marknadsféring av staden. Det &r ju en
reseanledning for besokarna som ocksa kan
kompletteras med annat ndr man &r har. Och
vem vill inte vara i Halmstad under somma-
ren?

TEXT HENRIK LENNGREN

ysm

saLmi i b

Arrangorer:
RF, SVT och
Halmstad

& Co.
Sponsorer:
SJ, Nordic
Choice Hotels, HEGO, Halmstad Stadsnét
(centrala sponsorer for SM-veckan).
Varje specialidrottsforbund dger

ratten till sin tavlingsarena och egna
sponsorer.

Deltagare: Cirka 3000.

Sporter: 30.

Forvdntat antal besdkare: 45000.

Storst pa att sldcka torst

Vardagsmotiondrerna ger sig
ut pa Ianglopp och elitidrottar-
na jagar allt béttre tider och
insatser. En nyckel till presta-
tion - och aterhdmtning - kan
finnas i sportdryckerna.

I borjan av attiotalet lanserade
Pripps Bryggeri, i samarbete med
kostexperter pd Gymnastik- och
Idrottshégskolan, en av virldens
forsta isotoniska sportdrycker.
Under nagra ar var medvetande-
graden for Pripps Sport stor.

—Vi syns genom att finnas pa
ratt plats vid rétt tillfille och att
sdkra kvaliteten i varje flaska, sé-
ger PR-managern Anne Lind-
feldt.

— Det dr mojligt att gbéra en
egen sportdryck, men det skulle
ta tid, forberedelser och alla n6d-
vindiga méitinstrument for att
sikerstélla rétt formulering, var-
je gang. Det dr ocksa mycket vik-
tigt att leverera goda smaker, vil-
ket Powerade star for.

HelsvenskaVitargo ar ocksa vil

Pa senare tid har flera utland-
ska varumirken tagit sig in pa
den svenska marknaden och
Pripps Sport Energy har hamnat
lite i skymundan.

—Trots det har vi fortfarande en
stark position bland de lite dld-
re som kommer ihag véra glans-
dagar. Nu kommer vi 6ka takten
for att hitta den nya generationen
aktiva, siger Maria Engelbrekts,
Brand Manager for Pripps Sport
Energy.

Hur gar ni tillviga?

—Vi férs6ker moéta dagens konsu-
menter pa deras arenor — i 16par-
sparet, i butiken och online. I ar
satsar vi bland annat pa Lidingo-
loppet, butiksaktivering och en
kontinuerlig dialog om trining,
kost och dryck pé var Facebook-
sida som lanserades i april.

Enervit dr en annan langkorare
pa sportdryckssidan. Sedan 2002
har kinnedomen for varuméirket
med den signifikativa roda fiargen
Okat ar for ar.

— En Svensk Klassiker-mo-

tiondr kinner igen vart va-
rumiérke, sd ocksa de som ér
ishockeyintresserade. Var varu-
mirkeserinran under Vasaloppet
ligger i paritet med huvudspon-
sorerna for loppet, sdger forsilj-
ningschefen Stefan Gander.

Enervit riktar en stor del av
sin marknadsforing pa klassiska
langlopp som Vasaloppet och Vit-
ternrundan, och sponsrar dven
langdskidakaren Johan Olsson.

— Dessutom jobbar vi med
Hockeyligan. Véra flaskor, hand-
dukar och andra produkter syns
vid manga tv-sidndningar, berit-
tar Stefan Gander.

Powerade, som siljs av Coca-
Cola Sverige, ir precis som Ener-
vit dryckessponsor till En Svensk
Klassiker. Man jobbar dven aktivt
mot Svenska Friidrottsforbundet,
bland annat genom att forse Sve-
riges 100 framsta elitfriidrotta-
re med dryck pa deras traningar
samt genom att nirvara pa evene-
mang som Finnkampen, SM och
junior-SM.

etablerat inom elitidrotten och
bland medvetna motionérer. — Vi
satsar pa kliniska studier och ve-
tenskap snarare d4n pa marknads-
foring och att képa marknads-
andelar, berittar foretagets VD
Tomas Gustavsson.

—Vi tar fram hogkvalitativa pro-
dukter med marknadens bésta in-
gredienser. Vi vill inte vara storst,
men erbjuda det bésta for eliti-
drottaren.

TEXT: HENRIK LENNGREN

-Vi vill inte vara stoérst men erbjuda
det basta for elitidrottaren, séger
Tomas Gustafsson.

ENERVIT

Omsittning: Cirka
18 Mkr.

Har funnits pa den
svenska marknaden
sedan: 2002.

Aterforsiljare i
Sverige: Cirka 400
stycken.

Antal anstillda: 5.

Sponsrar: Svenska Hockeyforbundet,
Hockeyligan, Johan Olsson, Svenska
Skidskyttelandslaget, Lidingdloppet,
Vasaloppet, Vétternrundan,
Vansbrosimningen, Tjejmilen.

Ingredienser: En mix av fruktos

och fyra andra kolhydrater. Med en
kolhydratsblandning med en del

fruktos och tva delar dvriga typer av
kolhydrater kan kroppen ta upp ca 75 %
mer kolhydrater, & om blandningen inte
innehdll fruktos alls eller bara fruktos.

POWERADE

Omsittning:
Sarredovisas ej.

Har funnits pa den
svenska marknaden
sedan: 2001.

Aterforsiljare i
Sverige: Producent,
distributor och
forsdljare &r Coca-Cola
Enterprises Sverige
AB.

Antal anstallda: Cirka 800
medarbetare med huvudkontor och
produktion i Haninge/Jordbro

Sponsrar: Bland annat damfotbolls-
EM 2013, Svenska Friidrottsforbundet,
Svensk Elitfotboll.

Ingredienser: Vatten, dextros,
surhetsreglerande medel (citronsyra,
kalciumcitrat), fruktos, mineraler
(natriumklorid, magnesiumklorid,
kalciumklorid, kaliumfosfat), aromer,
stabiliseringsmedel (E414, E445),
sétningsmedel (sukralos, acesulfam-K),
fargamne (E133)

PRIPPS SPORT ENERGY
Omsittning:
Sdrredovisas ej.

Har funnits pa den

svenska marknaden
sedan: 1980-talet.

Aterforsiljare i
Sverige: Carlsberg
Sverige AB.

Antal anstillda
(Carlsherg Sverige):
Drygt 1000.

Sponsrar: Lidingdloppet och
Blodomloppet.

Ingredienser: Vatten, socker,
cironsyra, L-leucin, salter (natriumcitrat,
natrium- och kaliumklorid, natrium- och
kaliumvateforfat, natriumvatekarbonat),
naturlig citronarom, L-isoleucin,
spraytorkad stérkelsesirap,
konserveringsmedel (E221, E202, E223)
samt emulgeringsmedel (E445)

VITARGO

Omsattning: 40 Mkr, varav 12 Mkr i
Sverige.

Har funnits pa den svenska
marknaden sedan: 1996.

Aterforsiljare i Sverige: Cirka 300.
Antal anstillda: 4.

Sponsrar: Ingen. "Vi séljer produkter
med hjdlp av kliniska studier. Eftersom
en elitidrottare vill prestera optimalt
finns alltid en marknad for en liten men
serios aktor.”

Ingredienser: Kornstarkelse
(Vitargo®), surhets-reglerande medel
(citronsyra), tri-natriumcitrat,kalcium-
glukonat, magnesiumglukonat, naturlig
arom, kalium-glukonat, sétningsmedel
(aspartam,acesulfam-K), firgdmne
(betakaroten). Innehaller en kélla till
fenylalanin
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FRIIDROTT

UTBLICK Av Gunnar Persson

w/

en vixande sprickan mellan
professionell och ideell idrott
gor att RF far det svart att
halla ihop den sa kallade
idrottsfamiljen. Atminstone
under nuvarande former.
Sprickan tydliggjordes under Riksi-
drottsmoétet. I RF:s topp verkar man ha
klart for sig hur laget dr. Om det vittnar
bland annat den firska utredningen Fram-
tidens idrottsférening samt det varsamt an-
passade RS-forslaget om ett slopande av
51/49-reglerna, som dessvirre rostades ner.
Sporter som varpa och ishockey (ett
motsatspar ur hogen) lever i skilda vérl-
dar. Ishockeyordféranden Christer Eng-
lunds utspel om offentliggjorda 16ner och
kontraktsldngder for landets elitspelare ar
en tanke som snabbt bér omséttas 1 hand-
ling. Malet ar att genom Oppenhet mins-
ka agenternas mojligheter att spela ut de
ofta skuldsatta klubbarna mot varandra.
Ishockeyn vill dessutom fortfarande ha en
dndring av bolagiseringsreglerna. Man har
fatt ett nytt och bittre tv-avtal och funderar
ocksa pa en europeisk liga, som motvikt till
NHL och KHL.. Varpafolket har helt andra
bekymmer.
RF-utredningen beréttar om rorelsens
svarigheter att fylla p4 med nya utdvare
och ledare. Men de mest hotade och bi-

juni 2013

dragsberoende smaforbunden tog ut sin
frustration infér framtiden genom att ros-
ta ner 51/49-forslaget. De smé forbunden
tycker inte om att storre forbund, med
andra forutséttningar, tar ytterligare kliv
mot en genomgaende professionalisering.
Man forvigrar andra forbunds medlemmar
mojligheten att ga vidare i sin verksamhet.
Trots att man inte har med saken att gora.

Under tiden vixer rorelser som Friskis
& Svettis, dir de ideella ledaruppdragen
enligt uppgift dr s attraktiva (och intres-
santa) att den villige snéllt far stélla sig i
ko. Motionerandet dr efterfragat och vixer
pa bredden. Alla former av toppstyrande
maktstrukturer hélls tillbaka. Privatigda
gym har ocksa medvind, liksom golfklub-
bar och borsnoterade Skistar.

Men inom den traditionella idrottsrorel-
sen styr det smaaktiga egenintresset.

Alla de hir krafterna borde kunna héja
blicken 6ver planket och tillsammans agera
i folkhélsans intresse. Ett solidariskt ansvar
dér ar nyckeln till (den utékade) idrotts-
familjens framtid, sdrskilt i ett skede nér
gymnastikimnets nedrustning i skolan gor
manga unga bade frimmande och fragande
infér nyttan av fysisk aktivitet. m

Finnkampen gor comeback
pa Stockholms Stadion

Egentligen ar det vildigt enkelt. Det
handlar "bara"” om att springa snab-
bare, hoppa lite hdgre, ldngre eller
kasta lite langre dan PsinD finldn-
dare. Ingen jakt pa rekord. Bara vara
bdttre d@n minst en - eller gdrna fler
- motstandare. Enda problemet ir
den blavitklddde motstandaren har
motsvarande plan. Fascinationen for
Finnkampen sldpper aldrig!

:}

FINNKAMPEN
7-8 SEPTEMBER

Den forsta Finnkampen
dgde rum 1925 for herrar,
och 1953 var det premidr
for damlandskampen.

Finnkampen bestar
av fyra landskamper: en
herrlandskamp, en damlandskamp, en pojklandskamp
och en flicklandskamp. Finnkampen &r sedan slutet av
1980-talet vérldens enda kvarlevande A-landskamp i
friidrott. | alla grenar utom stafetterna ar det tre delta-
gare per land. Vartannat ar gar tdvlingen i Sverige och
vartannat ar i Finland

Lokal arrangdr blir i &r Stadionklubbarna som ska
bjuda publiken pa den anrika arenans laktare pa frii-
drottsfest igen. Senast Finnkampen avgjordes i Stock-
holm var 1997. 15 &r senare, 2013, kommer den klassiska
landskampen att atervénda till Stockholms Stadion.

Vi hoppas sjélvklart pa harlig Finnkampsstamning
och ett fullsatt Stockholms Stadion. Sist vi var har -
1997 vann Finland dubbelt och det ska vi &ndra pa nér vi
nu kommer tillbaka pa klassisk mark, siger Anders Al-
bertsson, generalsekreterare i Svensk Friidrott.

Aven svenske férbundskaptenen Karin Torneklint &r
full av tillforsikt, infor denna Finnkamp som blir hennes
allra forsta i sin nya roll:

Jag tror Finnkampen pa Stockholms Stadion kom-
mer att bli ndgot riktigt extra. Nu ar det 15 ar sedan
Finnkampen gick pa Stadion och det kommer att bli det
stérsta malet for manga i landslaget i ar, sdger hon.

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK

Antal askadare: 15000

per dag

Antal grenar: 18 individuella
samt tva stafetter: 4x100
meter och 4x400 meter
Varje nation deltar med
tre deltagare per gren i de individuella gre-
narna, fyra Iopare var i de bada stafetterna:
Podngberdkning: individuella grenar:

Etta: 7 podng, tvaa: 5 poing, trea: 4 poing,

fyra: 3 poang, femma: 2 podng, sexa: 1 podng.
Stafett: etta: 5 podng, tvaa: 2 podng
Samarbetspartners: Fabege, XRCise, NEH, VMP
Group, Powerade, Atea, Folksam, Bauhaus, Cramo.
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Diamond Leagues varldsstjarnor jagar

rekord och segrar pa Stockholms Stadion

Stamningen dr magisk och varldsberomd
pa Torben Gruts klassiska arena. Sikert
har denna bidragit till att Stockholms
Stadion har virldsrekord som den arena
dar det satts flest varidsrekord: 83
stycken. An s linge! Ska det bli nagot
mer den 22 augusti? Forutsdttningarna
ar goda. Idel ddel internationell fri-
idrottsadel kommer till Stockholm.

\—-
p—
DN GALAN
22 AUGUSTI

DN.Galan X85

LAAF Diamond League

Nar: Huvudtavling 22 augusti.

Dessutom: Lilla DN Galan 19 aug samt DN Galan
Youth 24-25 aug

Titelsponsor: DN

Virdstad: Stockholm

Sponsorer: Samsung, SunMaid, Cash2You, Loplab-
bet, Eurofinans, Ricoh, VMP Group, Caperia, Omega,
Opel, Nordic Sport, Nikon.

Sponsorintdkter: 10 mkr

Askadare: 14500

Omsattning: 20 mkr

Arrangdr: Stadionklubbarna: tolv klubbar fran
Stockholmsomradet.

DN Galans Diamond League-grenar:

Man: 200 m, 400 m, 1500 m, 3000 m hinder, 110 m
héck, dngd och diskus.

Kvinnor: 100 m, 800 m, 3000/5000 m, 400 m
héck, hojd, stav, tresteg, kula och spjut.
Extragrenar: Kvinnor 400 m och langd.

Listan pd alla stjarnorna &r lika Idng som ett heder-
svarv. Bland annat flera av vara svenskar i virldseliten
sasom Michel Tornéus och Abeba Aregawi. VM avslutas
bara fyra dagar innan, och nykorade védrldmastare kom-
mer i toppform - och méter revanschsugna motstanda-
re. Ett exempel &r 0S- och VM-vinnaren Anna Tjitjerova
fran Ryssland. Hon kan dock rdkna med motstand fran
inne-EM-medaljorerna Ebba Jungmark och Emma Green
Tregaro.

Jag kommer med glédje till DN Galan efter VM pa hem-
maplan i Moskva. Férhoppningsvis anlander jag till Stock-
holm som vérldsmdstarinna! séger hdjdhopperskan Anna
Tjitjerova som har ett personligt rekord pa 2,07 m.

En annan som kommer till Stockholm for att hoppa
hdgt, garna pa varldsrekordhdjd séger hon, &r senaste 0S
madstarinnan i stavhopp, amerikanskan Jennifer Suhr.

Startfaltet &r starkt pa klassiska strackan 1500 for
herrar. Guldmedaljéren fran 0S i London Taoufik Makhloufi
fran Algeriet kommer att kimpa mot frémst 2008 ars 0S-
vinnare Asbel Kiprop fran Kenya.

Taggade sponsorer i starthlocken
Startféltet &r starkt dven pa sponsorsidan, ett resultat
av ett langsiktigt arbete fran arrangdrerna.

Vi vill ju helst ha sponsorer som uppratthaller vara
traditioner och varderingar. Det hdr &r och ska vara en
internationell tévling med friidrott som héller alira, allra
hogsta varldsklass. Dessutom vill vi vara svensk friidrotts
flaggskepp. Hit kommer svenska stjdrnor for att mota
vérldseliten och pahejade av hemmapubliken ta det extra
lilla steget, séger Jan Kowalski, DN Galans styrelseord-
forande.

Han séger dven att det faktum att IMG har IAAF:s upp-
drag att jobba med internationella sponsorer och tv-avtal
ger extra draghjdlp.

Dagens Nyheter har varit med sen 1967, och &r tav-
lingens titel-och mediasponsor.

Bittre mediasponsor gar inte att hitta, sdger Jan Ko-
walski.

FOTO: DECA TEXT&BILD

Onekligen en Iangsiktig satsning som foretaget verkli-
gen dr nojda med.

Vi gor méatningar av publicitetsvérdet varje ar, och gér
aktiviteter med vara key accountkunder som &r mycket
uppskattade. Vi kan tydligt se att vi far ut &nnu stérre
virde &n vi satter in. Vi &r med pa evenemang som speg-
lar tidningens bredd inom kultur, musik och inte minst
sport. DN Galan, och numera dven DN Stockholm Halvma-
rathon, dr viktiga for att bygga varumdrket, sdager Anna
Wallin, Dagens Nyheters projektledare for DN Galan.

TEXT: JOACHIM VON STEDINGK

FOTO: RYNO QUANTZ/SVENSK FRIIDROTT
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or triathlonva

Intresset for triathlon dkar i
Sverige. Utévarna blir fler, sporten
far mer utrymme i media och na-
ringslivet tar garna chansen att bli
partners till lukrativa evenemang.
Och detta far till stor del tillskrivas
Lisa Nordéns framgang i OS i Lon-
don 2012. Men inte enbart.

— Ett grundldggande skl till triathlons ut-
veckling dr sporten i sig. Sjilva produkten/
idrotten dr fantastiskt fin. Vildigt manga
tycker om att simma, cykla och springa.
Det ér Sveriges vanligaste motionsformer,
tillsammans med promenader, sdger Ola
Silvdahl, generalsekreterare pa Svenska
Triathlonférbundet.

— Nér de dessutom sétts samman i en
idrott, skapas en dynamik som &r véldigt
tilltalande och nu ér det fa som inte insett
att triathlon passar alla, om man bara ut-
gar fran sin egen ambition och kapacitet.

En annan orsak till att sporten véxer ar
ett langsiktigt, strategiskt och strukturerat
arbete av medlemmar i landets foreningar
och férbundet tillsammans.

—Var ambition och Overtygelse ir att det
som hittills setts av triathlon bara &r bor-
jan.Vi kommer att bli en folkidrott, en na-
tionalsport, pa riktigt, sdger Silvdahl.
Martin Bengtsson pa IEC in Sports ér
Project Manager for Vattenfall World Tri-
athlon Stockholm den 24-25 augusti,
som redan premidraret 2012 blev Sveri-
ges storsta triathlontévling sett till anta-
let deltagare.

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA
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— Att vi har bade en VM-deltévling och
en motiondrstivling pad en och samma
bana mitt i Stockholm gor ju oss unika,
inte bara i svensk triathlon — utan p4 hela
den svenska och globala tdvlingskartan. I
och med framgéngarna med Lisa Nord-
én, samt det utrymmet triathlon fatt i me-
dia, sa maérker vi att bolag blir mer och
mer uppméirksamma pé sporten och vart
event, siger Bengtsson.

Vad ér det med sporten som lockar
sponsorerna?

— Dels ”buzzen” kring sporten nu, men
ocksa att triathlon symboliserar styrka och
uthéllighet.

Folkfest vantar i Kalmar

Lordagen fore VM-tévlingen i Stockholm
arrangeras Ironman Kalmar, som var en
stor succé forra sommaren. Och evene-
mangets vd, Tobias Borger, upplever att
intresset dr 4nnu storre 1 ar.

— Vi miérker det mest fran det lokala
snacket pa stan. Om det kommer mer
langvéga géster som publik aterstar att se.
Samtidigt 4r vi otroligt néjda med fjolar-
ets publiksiffra pa drygt 50 000 personer.

Till alla som &r i Kalmar den 17 augusti
harTobias Borger ett hett tips.

— Kom och besok “Heroes hour”, sis-
ta timmen fére maélet stdnger och upplev
stimningen. De sista far minst lika stor
hyllning som vinnarna, siger han och av-
slutar:

— ”To finish is to win...”

TEXT: PATRIK LAGERKVIST

Nytt reglemente i STCC

Den 4 maj avgjordes premidren av
STCC pa Ring Knutstorp med fyrfaldi-
ge STCC-maistaren Richard Goransson
som banans gigant. Infor arets sédsong
har det skett ett par nya fordandringar
for att utveckla misterskapet.

- \- Ett av de viktigaste be-
P——— sluten infor arets tav-
' lingar var att de bada
sTCC standardvagnsmdster-
3MAJ-21SEPTEMBER  skapen STCC och TTA

satte sig ner och enades
om hur framtiden for svensk banracing skulle se ut.
Resultatet blev att Elitserien i Racing 2013 kdrs i STCC
enligt TTA-reglementet.

-Fran och med i ar infors ett nytt reglemente som
ersdtter 52000 med bilar fran BMW, Citroén, Dacia och
Volvo. Bilarna, som har en grundstomme fran Solution-
F, har en V6-motor med dver 400 héstkrafter och en
toppfart pa 300 km/h, sdger Bob Huzell, vd for STCC.

Forandringarna innebdr en tuffare racingserie med
lika villkor for de bdsta forarna, dar det basta laget och
inte bilen kommer att avgora.

- Dessutom introducerar vi Formel Renault 1.6 som
ar en klass for forare fran 15 ar och uppat som vill ga
vidare fran Karting till riktiga racerbilar. Mlet &r att fa
fram en ny Ronnie Peterson.

STCC har kvar sina fyra stora sponsorer fran forra
aret - teknikforetaget Semcon, décktillverkaren Yoko-
hama, Veidec och Villabutiken.se.

- Vi TV-sénds direkt via SVT:s webb och semidirekt pé
SVT, vilket lockar sponsorer. Dels syns de tydligt langs
banan och dels sd har vi utrymme pa bilarna d&r vara
sponsorer syns. Dessutom sa marknadsférs vara spon-
sorer alltid ndr vi annonserar, vilket innebdr att de to-
talt far en véldigt god exponering, férklarar Bob Huzell.

TEXT: PIERRE EKLUND

Nir: 4maj- o m—— a—
21 september

anre:STCC = l hh

AB, huvudégare Rickard Pélsson

Antal deltagare: 15 team

Medier: SVT, STCC Magazine, lokala och na-
tionella medier.

Omsattning: Cirka 23 miljoner kronor
Sponsorer: Semcon, Yokohama, Veidec och
Villabutiken.se.

Premiarar: 2011 (1996 i tidigare format)
Publik 2012: | snitt 12 000 dskadare per tavling
Hemsida: www.stcc.se

Program

Ring Knutstorp 3-4 maj, Solvalla 7-8 juni,
Goteborg 28-29 juni, Falkenberg 12-13 juli,
Ostersund 9-10 auqusti, Karlskoga 23-24
augusti, Tierp Arena 6-7 september,
Mantorp Park 20-21 september.
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Den tuffaste skdrgardsturen

Det som bhorjade som ett vad under en
blot krogkvill pa Utd dr pa vig att bli
sport. Mandagen den 2 september ar-
rangeras Otill® for attonde gingen. 120
tvamannalag ska pa en dag springa 6,5
mil och simma 1 mil mellan och dver 24
oar fran Sandhamn till Ut6 i vad som
enligt CNN.com rankas som en av varl-
dens tuffaste uthallighetstivlingar.

]| \__ Anders Malm, &gare till Utd

' | — vdrdshus, ingick 2002 ett
ol . vad med delar ur personalen
gEIEIE’I}gMBER ddribland "Andersson-bro-

derna” om vem som snab-
bast kunde ta sig till Sandhamn. Férloraren skulle sta for
krog- och hotellnotan. Premidrstrapatsen tog ett dygn
och infér attonde upplagan har kompistévlingen utveck-
lats till ett hogteknologiskt publikevenemang.

- Arets stora nyhet &r att vi direktsénder tavlingen via
natet med expertkommentatorer. Vi gor en enorm sats-
ning pa webb och sociala medier ihop med foretaget Fkdv,
som dr i framkant ndr det galler "Creating Social Video"
och har samarbetat med Nasa. Vi vill ta dskadaren till en
plats dar den inte varit forut, sdger Michael Lemmel, tév-
lingsledare och deldgare i arrangérsbolaget Gtill0.

Arrangdren hoppas att forra arets 10800 unika besd-
kare som féljde tavlingen pa webbsidan nu tiodubblas till
en e-publik pa 100 000. Det produceras dven ett 13 mi-
nuter Idngt reportage fér den internationella marknaden
som via distributionsbolaget Eye Sprint Communication
sénds i 27 lander. Daremot &r deltagarantalet néra att sla

i taket efter att 114 lag stéllt sig pa startlinjen ifjol.

-Tavlingen har begrdnsad plats och vi har satt taket
vid 120 lag. Det finns inte fler kommersiella hotellséng-
ar pa Utd och Sandhamn. Alla deltagare ska ha samma
upplevelse utan att nagra ligger i hotellséngar och andra
sover pa golv. Vi vill inte heller belasta markdgarna och
naturen mer &n sa. Det ska vara ett hdllbart evenemang
och ska inte véxa storre i volym. Vi donerar ocksa pengar
till initiativet Hallbara Hav som verkar fér att sdkerstélla
vattenmiljon i vart ndromréde Ostersjon.

Kommande &ren ska konceptet Otill0 spridas interna-
tionellt genom fler kvaltdvlingar for att attrahera varlds-
eliten av triatlether och multisportare.

- Swimrun haller pé att véxa fram som sport och kom-
mer att ha en massa utovare i framtiden. Det géller ocksa
att fortsatta varna om det fantastiska kultur- och natur-
arv vi har i skdrgarden och bygga hallbara tévlingar, av-
slutar Michael Lemmel.

TEXT: JOHAN THOREN
Omsittning:

e o 2 OTILLO

Intdktsfordelning: Anmaélningsavgifter 50 % och
sponsring 50 %.

Racepartners: Rejlers, Bisnode, Sandhamn
Seglarhotellet, Uto Vardshus, Addnature.com, Vindd
Byggvaror, Head och Gococo.

Hemsida: www.otillo.se
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DET BLIR INGEN SEMESTER | AR HELLER.

V75 tar aldrig ledigt. I ar kan du se fram emot sju
somriga travfester. Arets nyhet ar att Sundbyholm

HASTSPORT

Foretagen star pa ko
- alla vill vara med i Falsterbo

Hon bérjade for sju ar sedan som as-
sistent. Idag ar Elisabeth von Schrowe
Event Director och Show Director Jan
Olof Jana Wannius hogra hand néar det
gdller Falsterbos sponsorer. Fast ordet
sponsor gillar varken hon eller Jana.
= Vi har ett 50-tal foretag som vi

samarbetar med varje ar, forklarar Eli-
sabeth. Vi har inga fardiga sponsorpa-
ket och ingen guld- eller huvudsponsor.

- Varumérket Falsterbo
\- Horse Show har blivit mer

[ — .
' och mer etablerat, bade
FALSTERBO HORSE | Sverige och utomlands
SHOW konstaterar Elisabeth.
6-14 JULI

-ldag ar det foretagen
som kontaktar oss istéllet for tvirt om. Vi lyssnar pa
vad foretaget vill far ut genom sitt samarbete med oss.
Skyltar, hinder, tv-reklam eller att bjuda hit gdster. Se-
dan presenterar vi ett uppldgg som vi tror passar.

- Vi forsoker behandla alla lika, oavsett om det gal-
ler ett internationellt storforetag eller ett mindre fo-
retag pd en helt annan niva. Och sa forsoker vi skriva
flerdriga avtal.

Nyligen forlangde Longines och Mercedes sina avtal
med fem respektive tre ar. Och i vintras hérde Child-
hood Foundation av sig. | minst tre ar framdt &r Child-
hood nu official charity i Falsterbo.

-Hos oss kan foretagsledare traffas i en avspand
trevlig miljé, manga &r hir pa semester. Har kan man
natverka dret runt. Andra vill nd var stora publik. Eller
bjuda in egna kunder eller personalen pa nagra trevliga
dagar hos oss.

-Evenemanget har utvecklats enormt sedan jag bor-

Show director Jana Wannius kan se fram
mot publikrekord fér 11:e aret i rad. Elisabeth
von Schrowe (t h) har avancerat frén assis-
tent till Event Director .

jade for sju ar sedan, sdger Elisabeth von Schrowe som
bor i Falsterbo och arbetar aret runt med héstshow-
en. Det gdller allt: prispengar, status, publik. Jana kan
sporten utan och innan. Jag gillar hastar, men jobbar
mest med evenemanget, fortsatter Elisabeth. Ibland
klampar vi in pa varandras omraden, men det fungerar
véldigt bra.

Var: Falsterbo

Nar: 6-14 juli

Prissumma:

6,5 milj HORSE SHOW
Antal tiviande

hdstar: ca 670

Samarbetspart-

ners: ett 50-tal, bl a Longines, Handelsbanken,
Mercedes-Benz, Childhood Foundation, JMS
Media System och Folksam

TV: TV4 Sport, Eurosport och FEI:s webb-tv
Lds mer: falsterbohorseshow.se och ladda
gdrna ner Falsterbo-appen

Silver-Sara
medaljhopp
i Malmo

Sara Algotsson Ostholt, Silver-Sara
med hela svenska folket, dr svensk
falttavians stora affischnamn. | au-
gusti avgors Europamisterskapet i
falttavian, ridsporten tuffaste gren, i
Malmo. Ett 70-tal av Europas framsta
hédstar och ryttare vintas till Ribers-
borg. Sara dr medaljkandidat.

Forst tva dagars dressyr

- \__ - torsdag och fredag. Tips

' | till publiken - ta gérna en

" " runda och ti a
EM I FALTTAVLAN u da. ch titta ndrmare
29 AUG -1SEPT I pa de imponerande ter-

MALMO ranghindren, alla nybygg-
da infor EM. Lordag ar det dags for eldprovet - den
exakt 6000 meter langa terrdngbanan med 40 sprang.
Minimitempot dr 570 m/min vilket betyder rejél galopp.
Sondag borjar med veterindrbesiktning, har kan en och
annan hast falla bort. Den avslutande banhoppningen
avgor medaljstriden.

Sverige far ha med 12 ekipage, 6vriga nationer max
sex,och forbundskapten Staffan Lidbeck tar ut kvartet-
ten som ska rida i svenska EM-laget.

De tre bdstas slutresultat rdknas. Om alla slutar pa
under 50 straff, s& brukar det récka till medalj, for-
klarar Staffan Lidbeck. Det betyder 40-45 straff ef-
ter dressyren. For terrdngbanan i Malmé &r svar med
manga svéangar, det kan I4tt bli ett och annat tidsfel.

De senaste aren har Staffan Lidbeck, sjélv 0S-rytta-
re, varit landslagsveterindr i falttdvlan. Han kan sporten
och kédnner ekipagen. Malmé ar hans forsta masterskap
i sin nya roll.

Félttavlan styrs av tillfalligheter. Allt kan hdnda. Eng-
land och Tyskland &r storfavoriter, men Frankrike kan
blixtra till eller Italien...

SVT storsatsar med 20 kameror ldngs terrdngbanan.
Brittiska BBC och tyska ZDF &r pa plats. - En storpublik
vintas rulla in, vi talar om busslaster frén Tyskland och
England, sdger tavlingsledaren Viveca Byhr Linden. Och
fortsatter: For att inte tala om alla svenska fans som gi-
vetvis vill félja Silver-Sara pa plats.

Silvermedaljen i London pd mamma Margaretas egen
uppfddning Wega gjorde Sara Algotsson Ostholt till su-
perkdndis. Svenska folket tog Silver-Sara till sitt hjarta
och stillde upp nar det verkligen géllde. Ett upprop pa
Facebook startade en insamling och paldggskalven Mrs
Medicott, numera Reality, réddades kvar hos Sara. Klart
alla ska se Silver-Sara pa Ribban i Malmé!

PS. Malmo City Horse Show &r tillbaka 2014.

HASTTEXTER: TESSIE SJUOSTEDT

Var: Malmé, Ribersborg
och Limhamnsfaltet
Prissumma: 100 000
Euro

Antal tiviande
hdstar: Ca 70 hastar, ca
10 nationer

Sponsorer: HSBC,
Malmé Stad

TV: SVT sénder direkt
fran terrdngen
Hemsida: www.malmoeventing.com

HEBC I
FEl EUROPEAN
CHAMPIONSHIPS
EVENTING

FOTO: ROLAND THUNHOLM



Derbyfeber

Fredrik Johansson fran Malmé &r
Sveriges genom tiderna mest fram-
gangsrika jockey. Gissa om jublet steg
over galoppbanan pa Jigersro nar han
forra aret red hem sin 8:e Derbyseger?
Sedan dess har Fredrik varit forfoljd
av skador som hallit honom borta fran
turfen. Forhoppningsvis sitter han

i sadeln igen den 8 augusti néir det
aterigen dr dags for Sveriges frimsta
I6pning - Svenskt Derby.

:E

SVENSK DERBY _
8 AUGUSTI, MALMO

Max 15 hastar far vara
med i Svenskt Derby. Re-
dan som tvadringar an-
mals hdstarna och infor
sjdtte och sista insatsen
ar knappt 90 hastar kvar
pa listan. Derbyhéstarna &r 3 ar, distansen 2 400 meter
och prissumman pa runt 1,5 miljon varav héften till seg-
raren &r gigantisk med svenska matt.

Derbydagen &r ett bra tillfélle att se de bésta svens-
ka 3-ringarna i olika I6pningar under dagen. Sa har
Iangt i férvag ar det forstas svart att hitta en favorit
bland de unga hdstarna.

Men det finns en uppstickare i argangen. Hall 6go-
nen pa Diamant som vann fem av sina sex starter som
2-aring. Hingsten &r fodd i Tyskland, &gs av Stall EOS
och trdnas av Wido Neuroth som &r baserad i Norge.
Neuroth tavlar ofta i Sverige och har tranat 11 derby-
vinnare hittills. Fredrik Johansson har ridit ratt ménga
av de vinnarna.

Den 8 augqusti &r det alltsa hastfest pa Jagersro. Med
allt som har till, inte minst vimlar det av vackra hattar
runt banan. Pris delas ut bade i klassen vuxna damer
och roligaste barnhatt. Rikna med att det blir fullt pa

laktarna, runt 6 000, och den som vill ha bord i restau-
rangen bor forhandsboka i god tid.

Svenskt Derby har ridits pa Jagersro varje ar sedan
1918. Travet vill bygga ut sina banor och galoppen skulle
darfor tvingas flytta frén banan. Nu har stridsdammet
lagt sig och efter en omorganisation har faran undan-
rojts. Travet kommer att bygga ut, men galoppen blir
kvar pa Jagersro.

Nagra speltips: Satsa inte pa ett sto om hon inte &r
klart forhandstippad. Inte sedan 1988 har ett sto vun-
nit Svenskt Derby. Lés gérna Fredrik Otters blogg, han
foljer derbyhdstarna fram till start. Och hall koll pa
Diamant.

TEXT: TESSIE SUOSTEDT

Var: Jagersro, Malmd

Nar: 8 augusti, forsta start
kl.13.00 JAG
Prissumma: 1,5 miljon varav
hélften till segraren

Antal tavlande histar:
Max 15 i Svenskt Derby, ca
100 under derby-dagen.
Viktiga sponsorer: Land
Rover, Kirsten Rausings
Landwades Stud och Tatersalls hdstauktioner,
Newmarket

Biljetter: sdljs vid entrén. Bord i restaurangen
kan forhandsbokas

Hemsida: www.svenskgalopp.se

ERSRO

GALOPP

FOTO: STEFAN OLSSON, SVENSK GALOPP

BREAKING
NEW WAVES

Skeppsholmen; Stockholm, 27-30 juni 2013

STOCKHOLM - GOTLAND

SSS

Sommartid tradltlonsenllq travhoqtld

Under perioden 29 juni = 3 augusti kors
Sommartravet och da star landsorts-
banorna i fokus. Det ar ett tillfdlle for
travsporten att visa upp sig fran sin
bésta sida infor publiken, potentiella
partners och bygga vidare pa en lang
tradition.

Sommartrav gar langt tillbaka i tiden fore ATG bildades
1974. Fran mitten av 1800-talet har folk pa landsbygden
arrangerat travtavlingar sommartid. Redan 1882 bilda-
des det forsta sallskapet: "Wermlands Trafvaresallskap”
i Arvika. Idag ar konceptet Sommartravet ett satt att po-
lera den publika och spelmdssiga diamanten V75 - trav-

- sportens elitserie for tva-
\... och fyrbenta. | &r kirs det

for fjarde gangen efter att
SOMMARTRAVET tagit vid efter féreganga-
29 JULI-3 AUGUSTI ren V75 On Tour".

- Sommartravet ska for-

stdrka kundens upplevelse av V75. Det ligger under perio-

den da vi har flest storlopp och travet nar flest bestkare.
De tva senaste aren har vi haft tre individuella publikre-
kord pa banorna, siger Malin Silfverberg, pa ATG:s kon-
ceptavdelning.

ATG och Sommartravet nominerades tidigare i varas i
kategorin "Arets rattighetsinnehavare” i branschtavling-
en Gyllene Hjulet. Ett av skdlen dr en positiv publikmdssig
utvecklingskurva och under 2012 besdktes tavlingarna av
totalt 86 000 dskadare, férdelade dver atta tavlingsda-
gar. Nar den kringresande sommarturnén gor nedslag
dressas travbanorna i gront och publiken uppmuntras
att kld sig i samma farg. Dagen innan placeras 300 mini-
héstar ute pa stans gator som kan bytas ut mot fri entré.
Varje hast har ett unikt nummer som kan registreras pa
minihastar.se mot chansen att vinna en travndra upple-
velse som exempelvis att kora hdst, besoka stallbacken
eller dka med i startbilen.

- Det dr viktigt for oss att under Sommartravet visa
hur spannande travtdvlingarna dr live, och inte minst att
komma sd ndra hasten som mgjligt. Tanken &r att addera
aktiviteter for att forstarka gemenskapen och folkfesten,
sdger Malin Silfverberg.

rw‘;h

P& sommaren flyttar travet nérmare sina rotter. Men férutom i gronskan kan du dven félja Som-
martravet i webradion genom Sommartravpratarna, inspirerat av P1. Har berattar profiler sin
egen travhistoria déribland journalisten Micke Nybrink och hésten Varennes trénaren Jori Turja.

Datum: Sundbyholm
29 juni, Halmstad 6 juli,
Arjéng 13 juli, Axevalla
20 juli, Hagmyren 27 juli,
Jagersro 30 juli (Extra
V75), Réttvik 3 augusti (Sommartravets
Final)

TV: Direktsdndning i TV4

Publik: 86 000 (2012)

Sponsorer V75: Telia

Sponsor Sommartravet: Verisure
Temaleverantor: Birka Cruises, Swebus,
Adidas och Profeel.

Webbsida: sommartravet.se, minihastar.

Varenne sprang in 50 miljoner under sin tavlingskarriar. s

Sportsligt far alla vinnande ekipage av V75-loppen
chansen att anmadla sig till Sommartravets finallopp den
3 augqusti pa Réttvik med 500 000 kronor och en vand-

Storlopp: E3-Finaler (Sundbyholm) 29
juni, Sprintermastaren (Halmstad) 4-6
juli, Arjéngs Stora Pris 13 juli, Stochampi-
onatet 19-21 juli, Abergs 30 juli

ringspokal i forstapris. Arets kringresande konferencier
ar travprofilen Hans G Lindskog.
TEXT: JOHAN THOREN
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L Q sMISPONSRING

SM i sponsring 2012/2013

For fjarde aret i rad har
Sport & Affarer genomfort
en kartlaggning av de 15
idrottsféreningar i Sverige
som har storst intakter
genom sponsring och fore-
tagsforsaljning 2012/2013.
Anda sedan kartliggningen star-

tade har Malmoé FF legat i topp,
langt fran 6vriga klubbar, men 1

VARA FRAGOR:

ar har HV71 gjort en stor 6kning
och nédrmar sig skdningarna. Lis-
tan domineras kraftigt av landets
ishockeyklubbar som i ar har tio
klubbar med pa topp15. Att Go-
teborg dr den enda staden med
tva klubbar pé listan visar hur
hérd den ekonomiska konkurren-
sen dr mellan elitklubbar i fotboll
och ishockey fran samma kom-
mun, vilket delvis forklarar varfor
AIK Fotboll 4r den enda repre-
sentanten fran Stockholm.

Sammanlagt drar topp15-klub-
barna in 676,2 miljoner kronor i
sponsring och foretagsforsiljning,
vilket dr en 0kning med 25,5 mil-
joner kronor i jamforelse med
forra arets topp15. Nér det géller
damernas lista, som fortfarande
toppas av LdB FC Malmd, sa do-
mineras den kraftigt av fotbolls-
klubbarna, och med ett lyckat EM
i fotboll p4 hemmaplan i sommar
kan intresset forhoppningsvis 6ka
dnnu mer till nésta ar.

A. Hur mycket drar ni in pa sponsring och foretagsforséljning sésongen 2012/2013* inklusive
fasta sponsorkontrakt, driktreklam, arenareklam, VIP/féretagsbiljetter samt forsaljning av
foretagsloger och arenanamn? Slutspel, kvalserie, kval eller spel i Europa ska inkluderas.

Moms ska exkluderas.

B. Hur ser er marknads/sponsoravdelning ut?

C. Vilka &r era storsta samarbetspartners?

* Fotbollsklubbarnas svar avser sdsongen 2012. Hockeyligans centrala avtal ingar ej i ishockeyklubbarnas svar. Centrala
prestationsbaserade avtal fran Svensk Elitfotboll ingar ej.

Inom parentes anges fjolarsplaceringen

1 (1) MALMO FF (Magnus /%]
Svensson, forsdljningschef)

A. Cirka 65 miljoner kronor in- %l.‘;aﬂ“
klusive spel i Europa.

B. Fyra personer. En sdljande forsaljnings-
chef, tva séljare samt en sponsorkoordi-
nator.

C. Swedbank (Namnrattighetssponsor),
Puma (Dréktleverantdr), Rorldggaren
(Drdktsponsor), E.ON, Carlsberg,

RS

5 (6) MODO HOCKEY ‘4%%

(Mikael Pettersson, séljare) WO!

A. 49 miljoner kronor inklusive W
slutspel (kvartsfinal).

B. Marknad/férsaljningschef och tre fére-

tagssdljare
C: Holmen, Fjdllréven, ICA, Allehanda Media

2 (2) HVT1

Sydsvenskan (Tribunsponsorer)
(Emil Danielsson,
marknadschef)

A. 60,3 miljoner kronor inklusive slutspel
(kvartsfinal) och European Trophy.

B. Marknadschef och 2,5 Kam - foretags-
marknad.

C. Huvudsponsor: Husqvarna AB. Premi-

umpartners: Fagerhults Belysning,
Intersport och Liljedahl Group

3 (3) LINKOPINGS
L Y N
HC (Anders Maki, vice
klubbdirektor) v

A. 58,1 miljoner kronor inklusive slutspel
(semifinal), Iangtidsloger och arenanamn.

B. Marknadsgruppen bestar av 4,5 séljare
och vart kundcenter som tar emot samtal
och hjélper till med administration och
leverans.

C. LHC:s diamantpartners ar Cloetta, Ener-
gizer, Mobilforetaget 3, Lansforsakringar
Ostgota, Mediehuset Corren, Stangdsta-
den, Handelsbanken, Reebok, Svensk
Cater, Team Sportia, Toyota Material
Handling Europé, Tekniska Verken, Danske
Bank, Nulink och Kjell Askling Bil (Toyota).

4 (5) LULEA >
HOCKEY G

(Peter Jidstrdm, VD)

A: 52,5 miljoner kronor inklusive slutspel
(final)

B. Tre séljare och en marknadschef

C. SSAB, LKAB

6 (4) BRYNAS IF
(Sven Engwall, marknads-
ansvarig)

A. 48,2 miljoner kronor in-
klusive slutspel (kvartfinal), vilket ar ett
tapp mot foregaende ar, men beror pa att
vi forra aret vann SM-guld och spelade
semi och finalspel som ger savél extra
reklam som eventintdkter. Fram till slut-
spelet dkade vi var forséljning i &r jamfort
med féregaende ar.

B. Marknadschef Sven Engwall och fyra
sdljare

C. Bauer Hockey, Leaf Sweden (Ldkerol), AB
Karl Hedin och Kraft Foods (Gevalia).

7 (7) IF ELFSBORG ..

(Sten Strinds, marknads- @
ansvarig) .

A. 46,8 miljoner kronor
inklusive spel i Europa

B. Fyra sdljtjanster - Sten Strinds, Robert
Hedin, Marcus Hedelin, Johan Sjoberg

C. Swedbank Sjuhdrad, Ellos, Folksam ,
Pulsen, Input, Net on net, Sohlbergs Buss

8 (10) FROLUNDA HOCKEY
CLUB (Magnus Philipson,
forsaljningschef) el

A. 46 miljoner kronor inklu- I%‘;‘}’"’
sive slutspel (kvartsfinal)

B. Forsaljningsavdelningen pa FHC &r tre
sdljare som sdljer FHC hela produktutbud
samt tva partners ME Sport och Baes som
jobbar provisionshaserat och séljer min-
dre produktldsningar.

C: Vihar en bredd i var partnerstruktur med
pa manga Goteborgsbaserade foretag ex
SKF, Volvo, Intersport, Easton, JSM

9 (7) FARJESTADS BK
(Mats Tagmark,
marknadschef)

A. 43 miljoner inklusive
slutspel (semifinal).

B. Marknadsavdelningen bestar av tre
sdljare for exponering.

C. Lofbergs och Stadium.

v

IO O

10 (9) TIMRA IK (carina TIMRA
Norberg, forsdljningschef) =

A. Cirka 39 miljoner kronor
inklusive kvalserien.

B. Tre inklusive mig som jobbar mot foretag.
Tva personer mot privatmarknaden.

C. Norrporten, SCA, E.ON, Skoda, Peab,
Corvara, Sundsvalls Tidning

B y 2
N A5
5 ERcY

11 (11) IFK GOTEBORG 1Fk
(Fredrik Abrahamsson, for- %
sdljningschef)

A. Cirka 38 miljoner utan arenareklam.

B. Vidr en forsaljningschef, tva siljare och
en koordinator.

C. Var storsta ar Prioritet Finans.

12 (12) VAXJO LAKERS
(Nina Bremer, ekonomichef)

A: 34,4 miljoner kronor.

B. En marknadschef/sljare, en
sdljare och en marknadsas-
sistent.

C. Vida koncernen, Lagans byggnads AB,
Ello i Lammhult AB

13 (13) HELSINGBORGS IF
(Rickard Nilsson, marknads- 3
chef) f &_

A. 33,8 miljoner kronor inkl spel il
i Europa. o

B. Pamarknad &r vi en ansvarig, en séljare
och marknadsassistent.

C. Huvudsponsor Resurs Bank. HIF Partner
Puma, Solid Forsékringar, Intersport samt
IT Garden.

For de klubbar som har dndrat
sponsorintdkterna under varen
kommer skillnaden mérkas forst
under nésta ars kartliggning ef-
tersom éarets lista géller senast
avslutad sdsong, det vill siga sd-
songen 2012 for fotbollsklubbar
och 2012/2013 for ishockeyklub-
bar och 6vriga sporter med sam-
ma sdsongsformat. m

TEXT PIERRE EKLUND

14 (NY) AIK FOTBOLL
(Niklas Nestlander,
kommersiell chef)

A. 31,6 miljoner kronor inklusive
spel i Europa.

B. Vi har en forsdljning- och marknadsav-
delning som bestar av tre séljare och en
kommersiell chef.

C. Abro, Adidas, Peab och Stadium

2) TYRESO FF -
(Hans Lofgren, marknad) |m

A. 8 miljoner kronor. 2013 |
berdknas det bli 13,5 miljo-
ner kronor.

B. Totalt tre personer

C. Prioritet Finans, Kia Motors, Mio Mdbler,
Strabag

15 (14) OREBRO SK
(Eva Palmér, marknads-
ansvarig)

A. 30,5 miljoner kronor

B. Marknadsavdelningen
bestar av tre heltidsanstéllda och en del-
tid pa 30 procent.

C. Vara storsta partners 2012: Malmbergs,
Métcenter/Sitec, Orebro Kommun,
Demcom

16 (15) KALMAR FF

(Per Rosenqvist,

STRAX UTANFOR LISTAN
marknadschef)
A. 29,5 miljoner kronor

B. Tre sdljare

C. Guldfageln, Hjéltevadshus, Swedbank,
Barometern, CA-fastigheter.

3) NORTHLAND
BASKET (Anna
Jonsson, klubbdirektor)

A. 5,25 miljoner

B. Klubbdirektdr med marknadsansvar inklu-
sive sdljinsatser av spelare.

C. Northland Resources, Luled Kommun,
Ldkarjouren, Swedbank, Handelsbanken,
Luled Energi, Heri, Lulebo, Sensia, Yours,
HS Copy

4) LINKOPINGS FC v
(Anders Maki, klubbdi- 4
rektor)

A. 4,6 miljoner kronor

B. Torbjorn Hanzi ar marknadsansvarig
och séljer pa heltid. Dértill hjalper Ida
Johansson till pé cirka 40 procent.

C. Botrygg, Toyota Material Handling
Europé, Lansforsdkringar, Puma, Nulink,
Dukaten Parkering.

SKELLEFTEA AIK

A. Skellefted AIK har ingen
uppgift Gver hur mycket
foretagsbiljetterna upp-
qar till eftersom en stor
del av dessa biljetter sdljs via Ticnet.
Ovrig sponsring och foretagsforsljning
inklusive loger uppgar till cirka 28 miljo-
ner kronor, och med foretagsbiljetter
tar Skelleftea AIK en plats pa topp15.

De totala entrébiljetterna, dar foretags-
biljetter &r inkluderade, I&g pa 37,9 miljo-
ner kronor.

B. Tre personer som jobbar med foretags-
forsaljning. Utifran vilken tid pa sdsongen
det &r har Skellefted AIK ibland fler per-
soner som jobbar med foretag.

C. Klubben har tre huvudsponsorer: Boliden,
Skelleftea Kraft och Alltele.

DAMER

1) LDB FC MALMO _——
(Niclas Carlnén, General |
Manager)

A. Cirka 10 miljoner kronor
inklusive spel i Europa.

B. En heltidstjanst samt styrelsen och
ovriga oavlonade.

C. Cederroth

5) KOPPARBERGS/

GBG FC Gorumonc H
(Roger Larsson, kassor) Doy o
A: 4,5 miljoner kronor JEC

B. Franoch med i ar har vien
heltidsanstalld affarsutvecklingschef som
ska bearbeta nya och gamla samarbets-
partners. Sedan tidigare har vi en mark-
nadsséljare som jobbar mer eller mindre
pé ideell basis.

C. Kopparbergs Bryggeri, SKF, Konsument-
foreningen Vast, Danske Bank

OLIKA FORUTSATTNINGAR

Det gar inte att bortse att Arenan spe-
lar en viktig roll for hur klubben kan
utveckla sin forsaljning. Vissa arenor
dgs av kommuner eller foretag, medan
andra dgs av klubbarna. Saknar are-
nan och ddrmed &ven klubben loger
och namnréttigheter paverkar detta
intdkterna och aven hur klubben pla-
cerar sig i denna lista. Samtidigt finns
det ishockeyklubbar som spelar runt
30 hemmamatcher pa en sdsong med-
an vissa fotbollsklubbar endast har 15.
Sport & Affdrer anser dock att listan
fyller sin funktion da den belyser hur
varje enskild klubb tar tillvara pa de
forutsattningar som finns for just de-
ras klubb, idrott och marknad.
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Sofia vill att vi ska vara
med och ma bra!

ICA:s sponsring har en lang
tradition som stracker sig
dnda tillbaka till 1917 da dava-
rande Hakongruppen sponsra-
de Visteras Bandy. Men myck-
et har utvecklats sedan dess.
Idag ser ICA sponsring som ett
sdtt att ta stadllning och visa i
handling vilka varderingar som
prédglar bolaget och som ett
bra sétt att ge nagot tillbaka
till kunder och personal. For
bolagets sponsringschef Sofia
Olsson dr sponsring en viktig
nyckel till manniskors hilsa,
vdlbefinnande och lika varde
men ocksa till bra affirer. Till :
det nya hor dven att huvud- —
malgruppen for sponsringen
idag ar mer kvinnor, barn och
ungdomar &n man.

Hur viktig dr idrotten som marknadsforingskanal for ICA?
—Allt viktigare! Inte minst genom den hélsotrend som nu
genomsyrar hela samhaéllet. Det dr ocksé en bra och tydlig
association som manga foretag vill forknippas med.

Pa vilket sitt skiljer sig ditt sponsringsarbete fran
tidigare?

—Detnya dr att vi har jobbat fram en tydlig sponsringsstrategi.
Enligt den ar exponeringen av ICA:s logotype mindre vik-
tig 4n aktiveringen av sponsringsavtalen. Vart varumaérke
har redan 99% kinnedom. Sponsringen ska istéllet bidra
till att driva vérde och association till vart varuméirke ge-
nom socialt engagemang. Vi har startat upp sponsrings-
konceptet ”Var med och mé bra” kopplat till hilsa och
mat. Samtidigt har vi valt att sponsra pa forbundsniva med
barn- och ungdomsprojekt inom till exempel fotboll och
skidor. Jag vill dven betona att ICA idag har mer av en so-
cialt inriktad helhetssyn pa var sponsring dér vi inte som
forr separerar vara idrottsliga satsningar med de humana.
Ni har sagt upp avtal med ett antal allsvenska klubbar -
daribland IFK Goteborg?

—Ja, det stimmer. Genom att vi lyfter fokus mot forbunds-
niva blir det inte lingre lika relevant att sponsra separata
klubbar. Vi satsar idag mer pa hela familjen — framforallt
pa barn och kvinnor — dér vi goér den frimsta insatsen inom
forbundet och deras griasrotsprojekt 6ver hela landet. Sam-
tidigt vill vi att vara ICA-handlare runt om i landet i hogre
grad sponsrar de lokala klubbarna.

Kan du beritta litet om er hédlsoinriktade sponsring och
konceptet ""Var med och ma bra”?

—Det ér ett helt firskt koncept som vi lanserade vecka 9—10
som vi vill fylla med hélsofrimjande aktiviteter. Det kan
handla om att 4ta bittre, bittre matvanor utan pekpinnar

SOFIA OLSSON Favoritmat:
Titel: Sponsringschef for ICA ICaprese sal-
Sverige. ad.

Atder: 33 Favorit-

" dryck: Vitt
Uppvixt: Forshaga. Karlstad. vin, géirna
Bor: Vasastan Stockholm. Chablis.
Utbildning: Marknadsekonom. Gladjedm-

Examen vid Handelshdgskolan i nen: Vannerna. Familjen. Harligt

Goteborg.

Karridr: Gick Traineeprogrammet
pa ICA. Blev Brand manager pa
marknadsavdelningen. Nytilltradd
sponsringschef.

Familj: Pojkvan.

Intressen: Resor. God mat. ldrott.
Entreprendrskap.

Laser: Magasin.

Kar: Cykel. Trek till jobbet
sommartid.

vdder. Att resa.

Gor dig sur: Ordttvisor och
trangsynthet.

Idrottslig bakgrund: Bollsports-

tjej. Rotad i bandykulturen - pap-
pa spelade i Boltic och spelade
sjélv som liten. Spelat handboll,

innebandy och fotboll. Spelar golf.

Rker skidor.

Favoritklubb: Boltic och
Farjestad.

atsar idagmﬁfﬂﬂ
i ra glitpire—mee———

Inféllt bakom texten ligger ICA:s sponsortrad.

och det ska kidnnas lustfyllt. Detta i samband med att in-
spirera ménniskor att rora pa sig mer. Da drar vi nytta
av vara sponsorskap med Vasaloppet, Blodomloppet och
En Svensk Klassiker. Hér vill vi att vara kunder deltar.
Genom att vi sponsrar Svenska Skidférbundet kunde vi
till exempel lata nagra svenska landslagsstjarnor bjuda
pa sina frukosttips kring lanseringen av ”Var med och
ma bra”. P4 sa satt kunde vi da koppla ihop mat som vi
ju sdljer med det vi sponsrar och vart nya koncept. Vi har
precis paborjat den hir resan och vi ser fantastiska moj-
ligheter i horisonten. Sedan far vi givetvis inte glomma
var egen personal och vara butiker som vi vill ska kinna
sig delaktiga, aktiva och stolta genom vara sponsorskap.
Diskuterar ni egna events? Varfor inte ett ICA Mara-
thon dir man till exempel Idper fran butik till butik

och far rabatt pa matinkdpen ju fler "butiksmil” man
avverkat? (far jag provision pa den idén ;)

—Vi diskuterar faktiskt hur vi kan skapa egna st6rre events
just nu.

Kan du berdtta om projekt som exemplifierar er for-
bundsinriktade ungdomssponsring?

—Vi dr exempelvis huvudsponsor for ”Alla pa sné” som
ingdr i vart avtal med Svenska Skidférbundet. Projektet
bygger pa att skolungdomar ges chansen att pa ett lust-
fyllt sitt fa prova pa skiddkning. Den hér vintern har nér-
mare 12000 barn i tiodrséldern fatt den chansen under
en heldag. Vi satsar dven pa SvFE:s fotbollsskola med
6ver 50000 barn och ungdomar.

Ett exempel dér kvinnorna &r i centrum?

—Genom vart tredriga sponsoravtal med Svenska Fotboll-
forbundet sponsrar vi 4&ven damlandslaget som ju hamnar
i fokus genom arets Fotbolls-EM pa hemmaplan. Detta

FAKTA ICA

Tillhr: ICA Gruppen (ICA Sverige, ICA Norge, Rimi Baltic, ICA Fastig-
heter och ICA Banken samt portfdljbolagen Hemtex, Cervera, InkClub,
Forma Publishing Group och Kjell & Com-

Andel av den svenska livsmedels-

branschen: 36%

Primér malgrupp for sponsringen: Kvinnor och barnfamiljer
Omsattning: 96 863 miljoner kronor (koncernen)

Resultat: 3466 miljoner kronor (koncernen)

Sponsringsorganisation: En sponsringschef (Sofia) som tillhor
marknadsavdelningen och tre projektledare som ansvarar for aktive-
ringen av sponsorskapen

Sponsringsbudget: Tillsammans med de lokala ICA-handlarna Gver
100 miljoner kronor

Sponsrar centralt: |drottsforbund: Svenska Fotbollférbundet, Svenska
Skidforbundet , Svenska Handikappidrottsférbundet. Idrottsevenemang:

pany).
Antalet butiker: 1330
Antalet anstallda: 50 000
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kommer att mérkas i vara kampanjer, inte minst i tv-rekla-
men i sommar.

—Vi kommer dven att finnas pa plats i de sex virdkom-
munerna under EM med olika aktiviteter. Vi hoppas pa
en riktig fotbollsfest som ocksa ger oss en bra chans att na
ut med véra hélsoinriktade budskap mot var viktiga mal-
grupp: kvinnorna.

Hur synkade &r er sponsringsavdelning med marknads-
avdelningen?

—Idag dr sponsring en integrerad del i ICA:s marknadsfo-
ring som Vi ser som strategiskt viktig och taktisk. Forr var
det litet f6r mycket av ”event och ballonger” man fick sina
biljetter och sina skyltar — idag inser vi betydelsen av att
fordjupa budskapen pa ett helt annat sétt.

Hur kopplar ni ihop era sponsorataganden med er mark-
nadsforing?

—Ett exempel ér tv-reklamen dér Stig, genom var spons-
ring, fatt séllskap av Andre Myhrer och Theodor Petters-
son (vecka 9 och10) liksom vi férra sommaren hade med
Johan Elmander och Anders Svensson kopplat till EM. Nu
spelar vi in reklamfilmen for vecka 28 dar Stig far kvinnligt
séllskap i form av Kosovare Asllani inf6r vart stundande
hemma-EM.

Hur aktiverar ni er sponsring?

—”Var med och méa bra”-konceptet dr den aktivering vi
koncentrerar oss pa bade i aktivering och hela mediacir-
keln. Vi kor hdlsosamma teman kring mat pa evenemang-
en. Under Vasaloppet var temat ”mellanmalet” och vara
kockar exemplifierade pa plats. Vi delade ut egna hilsosam-
ma livsmedelsprodukter (dock inte blabéarssoppa. Skratt).
Hur har den radande konjunkturen paverkat era mark-
nadsmassiga vagval?

—Inte ndamnvirt men sjidlvklart dr vi noga med att hélla en
balanserad sponsringsportfolj och driva rétt samarbeten
for att vara relevanta och samtidigt rdkna hem vara inves-
teringar.

Vad har du for rad till foretag som har planer pa att
sponsra idrotten just nu?

—Skaffa en strategi och forankra den i koncernledningen
sd att alla jobbar mot samma mal.

— Analysera mélgruppen och implementera i 6vriga pla-
ner sa att satsningen inte blir ett sidospar.

Vad kommer att préigla ditt framtida arbete som spons-
ringschef for ICA?
—Att lyfta blicken och ligga bra till strategiskt med bra
framforhallning. Detta for att kunna genomféra och bi-
dra till det sociala engagemanget pa ett bra sitt. Jag kom-
mer vid sidan varumaérkesassociationen dven att fokusera
pa tydliga aktiviteter kopplat till ICA:s kidrnverksamhet .
Vilket evenemang vill du att Sverige arrangerar?
—Vinter-OS.
Sa du kan pa sikt tinka dig att sponsra SOK?
—Kanske, men det ér en dyr rittighet.
Ert huvudkontor ligger pa Svetsarvigen i Solna. Litet
lingre upp pa samma gata ligger COOP:s dito. Borjar de
nirma sig er position dven pa sponsormarknaden?
—Jag kan bara prata for ICA:s rdkning och fOr oss dr spons-
ringen oerhort viktig. Inom idrotten har de fraimst Team
Coop i langloppssammanhang och Coop Arena. Vi leder
nog ganska stort, ler Sofia Olsson, lika vackert som sola i
Karlstad.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

FOTO: BJORN TILLY

En Svensk Klassiker, Vasaloppet, Blodomloppet. Human sponsring:
Cancerfonden, Scouterna, World Childhood Foundation, Varldsnatur-
fonden, Glada Hudik Teatern, Roda Korset och Rosa bandet. Utéver
detta sponsrar de lokala ICA-handlarna lokala initiativ runt om i landet.

HUVUDDRAG I ICA:S SPONSRINGSSTRATEGI
(GEMENSAM FOR KONCERNEN):

- ICA ska visa och anvédnda det genuina intresset, kunska-
pen och engagemanget inom mat for att bidra till allas
lika vérde, hdlsa och vélbefinnande.

- ICA ska anvanda sitt ndtverk, gemensamma och lokala
resurser samt forebilder i sin sponsring. Sponsringen ska
inspirera och engagera vara kunder aret runt.

- ICA-medarbetaren och ICA-handlaren skall kdnna
stolthet for och delaktighet i ICA:s engagemang

- ICA:s sociala engagemang ska aterspeglas i
sponsringen

- Sponsringen ska ga att mta, utvérdera och félja upp
efter genomforda aktiviteter (gdrs av intern analysavdelning samt
Sponsor Insight).

o
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Foto: Peter Cordén

Kallfors, Jarna.

RESORT/BOENDE/KONFERENS

PGA National.

Golfresorten

— som ett litet samhalle

Kallfors och PGA National ar tvd intressanta exempel pa golfresorts. En foreteelse som
nu vaxer starkt i Sverige. Vi har Iatit tva experter berdtta om konceptet och framtiden.

Text: Pir Fischerstrom

GOLFMARKNADEN I SVERIGE ar under férindring. For 5-10
ar sedan sag merparten av golfanliggningarna snarlika
ut. Resultatet av golfboomen som peekade runt 2004 blev
en Gveretablering av golfbanor och manga anlidggningar
har det idag tufft ekonomiskt. Golfspelarna har ocksa olika
behov och det rader en marknadsanpassning i utbudet. Idag
ser vi allt frin enormt pakostade anldggningar med Bro Hof
i spetsen till enkla pay-and-playbanor.

Golfresorts ar en egen nisch och trend som manga tror
har framtiden {or sig &ven i Sverige. I USA och andra lander
har golfresorts funnits l1ange.

- Utmirkande for golfresorts ar att det byggs upp sam-
hallen runt golfbanan dir det forutom olika boendeformer
och service finns ett stort utbud av andra aktiviteter. FOr
att det skall bli framgéngsrikt ska liget vara réitt men ocksa
en bra infrastruktur, siger Ove Sellberg som ar VD pa PGA
National utanfér Malmo.

KALLFORS UTANFOR JARNA i Sormland #gs och drivs av
familjen Flyning/Oqvist. Lars Flyning forvirvade Kallfors
gard med tillhorande stora markomraden. Sedan starten
1995 har Kallfors vixt i olika etapper. Idag finns en hogklassig
27-halsbana kompletterat med pay-and-playbanan Jirna GK.

- Det vi vill ar att skapa stora floden med folk som har
intresse av olika delar av allt vi kan erbjuda. Var ambition
ar att ha den bésta restaurangen i Jirna som lockar dven
de som inte ar golfare. Pa fredagar har restaurangen After
Work med grillbuffé och andra teman. Vi erbjuder golf-
aktiviteter for skolorna i Jarna och Sodertilje. Sedan ett ar
tillbaka finns ett utegym med 18 stationer och ledarledda
pass. Nar det géller friskvard har vi &ven 16pargrupper och
pa vintern drar vi skidspar. Givetvis ir restaurangen 6ppen
aret runt med generdsa oppettider. I golfshopen &r sorti-
mentet breddat med utrustning for alla olika aktiviteter,
berittar Anna Oqvist.

Kallfors ar pahittiga och skapar standigt nya aktiviteter
och koncept dar “Roligare golf” och “Kallforsgalan” bara ar
nagra av exemplen. I klubbhuset arrangeras ocksa méassor
och foreldsningar. Senast var Paolo Roberto pa besok och
forelasta om sina italienska kokkonster. Sedan nagra ar
tillbaka har Kallfors ett mysigt hotell med 17 dubbelrum pa
wedgeavstand fran klubbhus och restaurang, som lockar
bade golfpaketgéaster och konferensgrupper.

Kallfors som resort bestar idag av 400 hus med boytor
fran 85 - 300 kvm. Kallfors Norra r ett helt nytt omrade dar
200 bostader, fordelade pa 100 tomter och 100 ldgenheter,
skall bebyggas i tre olika etapper.

- Laget for Kallfors ar vildigt bra med 45 kilometer till
Stockholms central och pendeltagstation i Jirna. Bista

tiden att sélja hus ar under var, sommar och tidig host.
Forutom Kallfors Norra héller vi pa att exploatera Sundsvik
Strand som ligger idylliskt endast 20 meter fran Méilaren
utanfor Nykvarn och dar det skall bli 48 bostadsritter, siger
Anna Oqpvist.

PGA NATIONAL ligger strax utanfor Malmo. Dar finns idag
tva utmanande méasterskapsbanor, Links och Lakes, ett
pampigt klubbhus med restaurang, konferensmoéjligheter
och 16 sviter for dvernattning.

Men det ar bara borjan. Just nu ar PGA National mitt
uppe i detaljplansprocess som berdknas vara klar i slutet
av 2013 och med planerad byggstart under 2014.

- Hela projektet handlar om investeringar pa cirka fem
miljarder kronor i olika etapper Over ett antal ar. Det forsta
som planeras borja byggas ar hus och lagenheter. I nista
etapp planeras hotell med 350 rum och dventyrsbad med
spa pa 20 000 kvm, vilket blir norra Europas storsta. Det
finns ett letter of intent med Petter Stordalen och Nordic
Choice AB avseende driften av hotell, konferens, restauranger,
spa och dventyrsbad, berdttar Ove Sellberg.

Nér allt star klart blir resultatet ett samhélle med nagra
tusen bofasta fordelade pa 500-600 hus och cirka 200
ligenheter med alternativ som passar savil barnfamiljer
som seniorboende.

- Vart lage &r helt suveriant. Malmo, Lund och Sturups
flygplats nar du inom 15-20 minuter. Pa en halvtimme ar

du pa Kastrup och dérifran ar det inte langt till Kopenhamn.

I Lund pagar vildigt stora etableringar inom industrin for
forskning dar det kommer att skapas cirka 30 000 arbets-
tillfallen. Vi ser dven norra Tyskland och Norge som marknad
nér det géller andrahandsboende. Med vart klimat r golf-
sidsongen lang och manga efterstrivar hogre kvalitet pa sin
lediga tid, avslutar Ove Sellberg.

Svenska golfresorts

« PGA of Sweden National, Bara (Skdne), www.pgaswedennational.se
- Barseback Resort (Skane), www.barsebackresort.se

« Woodlands CC, Orkelljunga (Skane), www.woodlands.se

« Ekerum Golf & Resort (Oland), www.ekerum.com

+ Maurizberg, Vikbolandet (ﬁstergﬁtland), www.mauritzberg.se
« Strand Golf Hotell Restaurang (Sormland), www.strandgolf.se
- Rda G&CC, Trosa (Sormland), www.adagods.se

- Kallfors, Jarna (Sormland), www.kallfors.com

« Vidbynas, Nykvarn (Sormland), www.vidbynasgolf.se

« Fagelbro G&CC, Varmdad (Uppland), www.fagelbrogolf.se

« Burvik, Knutby (Uppland), www.burvik.se

« Lannalodge, Vintrosa (Narke), www.lannalodge.se
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Benestam

Golf Course Design

Tank om du kunde

o (] [o] []
ga Sverige pa fyra timmar!
Kanske skulle du pegga upp pa en fjilltopp i Bjorkliden,
st& pa Alands roda klippor och férsoka driva Gotland.
Om det lyckas har du en eagleputt att forvalta. Efter en
lacker par 3:a med Vittern som vattenhinder siktar du
sista flaggan i ett rapsgult Skéne.

Det hir ar var drom och golfpérla, men av uppen-
bara skél stannar drdommen vid en fantasi. Som tur ar
traffade vi golfbanearkitekten Johan Benestam, som
blev var dromfangare! Han forverkligade golffantasin
pa ritbordet och resultatet blev Fantasy Course by
Johan Benestam.

Kanske kan var fantasi och Johans design locka till
golfgladje!

Happy golfing!

Golfpérlor finns ocksa som arligt
aterkommande magasin med
distribution pa dver 600 publika
platser, samt som e-magasin pa
www.golfpaket.com.

For mer information kontakta
Par Fischerstrom pa
par.fischerstrom@provisa.se
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e

vinte Dream Course | o e
t:;?:)()ooo\‘ ’ Cl‘g%"”erl]ge ggli par3 & , par4
y Golfpérlor

Dream Course by Golfpérlor &r var drombana. Det ar en riktigt
frack bana med signaturhdlen fran 19 av vdra golfpérlor.
| tavlingen Dream Course Challenge by Golfparlor kan du
vinna priser for totalt 60 000 kronor. Det finns 20 priser — alla

_
© LANNALODGE

ar varda 2 000 kronor eller mer! Saderby Osterdker
Hal 18 Vdsterled
Sa har gor du: par5 Hal 7

Mejla dcc@provisa.se for komplett tavlingsinformation. par3

Scorekort fér Dream Course Challenge finns i receptionen
pa de 19 golfparlornal

Sen &r det bara att borja spela. Du har hela sdsongen pa dig!
Tre hal pad Dream Course réacker for vinst!

Ringends Sturup Park Mellerud Arlandastad ., P Askersund
Hills Hél 10 Hal 11 Mastersbanand” Hal 13
Haél 18 pars

Hél 9 par 4 par4

par3 par3

Kungsbacka Rénnebdick Kungl. Ekerum
Gamla Hal 16 Drottningholm Ldnge Erik
Hél 18 par4 Hél 18 Hal 3
par3 par3 par3

EKERUM

RESORT OLAND

SPONSORER

GOLFKLUBB

- Luwvalsdy Gllecrtt _ BYGGDITT _
i Ot DROMBOENDE | JARNA

VILLA ELLER PARHUS - 50 BYGGKLARA TOMTER I DET NYA OMRADET
SISTA-MINUTEN-PAKET

1-31 JULI FRAN 995 KR

Middag ¢ Logi * Frukost
En 18-hdlsrunda * 6 hdlsbana & pitchbana

FRAMTIDENS SMARTA BOENDE

LOSVIRKE ELLER NYCKELFARDIGT — DU BESTAMMER!

I Jarna 4,5 mil sydvast om Stockholm, satsas det pa framtidens

smarta boende. Bo med nérhet till pendeltagstation, Kallfors golf,

kok och hotell samt med Sormlandsleden ringlandes f6rbi pa stora
r och med generdsa byggrétter. Vill du veta mer?

2T

/’l\<\
LANNALODGE ¥

FOR MER INFORMATION KONTAKTA

SkandiaMiklarna

08-554 22110

019-16 40 70  lannalodge.se
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Omsittning:
2,5-3 Mkr.
Deltagare: Cirka
350-400.
Arrangdr: Brann-
boll i Umed AB
Sponsorer: Umed
Kommun, Umed Universitet, Akademiska Hus,
Hotell Winn, Helhet Reklam med flera.
Hemsida: www.brannbollsyran.com

BRANNBOLLSYRAN OCH UMEA FLOORBALL FESTIVAL

Varligt
frivarv med
VM-status

1974 startade Brannbollscupen som
ett friluftsarrangemang i Umea. 40 ar
senare ar Brannbolilsyran ett virlds-
madsterskap i brannboll som uppmark-
sammas pa bred front.

[ \- - Vi tycker att grundkon-
ceptet med utkladnader,

h
' fest och sport i en bland-
BRANNBOLLSYRAN ing ir ett fantastiskt kon-
30 MAJ-1JUNI

cept. Nu vill vi forddla det,
sdger projektledaren Gustav Pettersson.

Tillsammans med Peter Arkhult har han genom Brann-
boll i Umea AB tagit éver ansvaret fran cupen. Tidigare
stod IKSU som arrangor.

- Vi gor en hel del férdndringar. Bland annat &ndrar vi
lite i regler och speltider och dppnar ett nytt spelom-
rade. Dessutom har vi en musikfestival pa omradet dar
bland annat Hoffmaestro ska spela, sdger Gustav Pet-
tersson.

Cupen har tidigare omsatt cirka 700 000 kronor, men
med musikfestivalen i ryggen rdknar man i ar med att
omsdtta mellan 2,5 och 3 Mkr.

- Arrangemanget &r en symbol fér Umea precis som
Valborg i Uppsala eller karnevalen i Lund. Jag skulle sjdlv
sdga att efter Stora Nolia och Umea Fotbollsfestival &r
det Umeds viktigaste arrangemang arligen, kanske i kon-
kurrens med Kulturnatta, sdger Gustav Pettersson.

Maritta Holmberg, Umeds turistchef, menar att brénn-
bollscupen bidrar till att stirka Umeds status som sport-
stad.

- Vivill gdrna vara en ungdomlig, sportlig och progres-
siv stad och cuperna stérker vart varumarke, sdger hon.

TEXT: HENRIK LENNGREN

Sasongsupptakt
| innebandyns huvudstad

Kommunen har Idnge varit forknippad
med innebandy och i september satsar
Umea pa ett eget evenemang for spor-
ten.

[ | \-— Umed Floorball Festival

P drog igang ifjol med vi-
' sionen att bli den natur-
liga sdsongsupptakten for
lagen.

- Umea &r ju inneban-
dyns huvudstad sa intresset &r stort. Det syns om inte
annat pa de manga elitlagen som finns i stan, sdger Ste-
fan Sundquist i tavlingsledningen.

Malsattningen i ar &r att locka 100 lag och ddrmed
cirka 2000 deltagare.

- Pé sikt kan cupen absolut véxa. Upp mot 150 delta-
gande lag skulle kdnnas som en bra niva, siger Stefan
Sandquist.

Och fortsatter:

- Vi satsar som vanligt pa att erbjuda de deltagan-

UMEA FLOORBALL
FESTIVAL
13-15 SEPTEMBER

de lagen manga matcher, oavsett om man siktar pa att
vinna cupen eller om man "bara" har det som sdsongs-
upptakt.

Maritta Holmberg, Umeas turistchef, hoppas pa ringar
pa vattnet.

- N&r deltagarna och deras familjer far positiva upp-
levelser och uppskattar Umea som en attraktiv stad,
leder det till att de marknadsfér Umea till sina bekanta
och att de sjélv kanske atervénder.

TEXT HENRIK LENNGREN

Omsittning: Ingen i
uppaift. %u
Deltagare: Cirka 100 lag

(2000 deltagare).
Arrangorer: |1BK Dalen och
Sport & Adventure.
Sponsorer: Balticgruppen, Umed 2014, Intersport,
UNIHOC, Scandic.

Hemsida: www.umeafloorballfestival.se

For- och efternamn

COOLT

vilket lopp!

Adress

Vansbrosimningen

3—7 juli 2013
— har finns ett lopp for alla!

¢

WWW.vansbrosimningen.se

Prenumerera pa Sport & Affarer!

Allt fler har fatt upp 6gonen for Sport & Affarer
som idag uppskattas av idrottsrérelsen, arrango-
rer och av naringslivet. Vi har gjort oss kdnda
genom en gedigen journalistik med standigt nya
vinklar och genom véra &terkommande och val
citerade undersdkningar. Manga laser oss genom
att félja Dagens industri och ni kan nu aven vélja
att prenumerera pa oss separat.

Som prenumerant far du fyra nummer hem i
brevladan, full access till alla undersidor pa var
sajt www.sportaffarer samt 10% rabatt pa semi-
nariedeltagandet till vart arliga seminarium
Professionell Idrott. Priset for ett &rs prenumera-
tion ar 500 kr inkl moms.

Vdlkommen som prenumerant och trevlig ldsning!

Foretag

Org.nr/person.nr

Postnr.

. Stad

E-post

Frankeras ej
mottagaren
betalar portot

|Idé Media Sverige

SVARSPOST
20508811
761 20 Norrtélje

FOTO: SVENSKA INNEBANDYFORBUNDET



Stjarnspackat! <

[ 2o
WORLD JUNIOR
& SHIP

CHAMPIONSHI
SWEDEN

\q Malmo

Boka biljetter pa www.ticnet.se
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Fran en stor lopartavling till ett
loparevenemang 1 varldsklass

Med en professionell organisation som stods av tusen-
tals frivilliga, langsiktig planering och fokus pa utveck-
ling har GoteborgsVarvet fordubblat antalet deltagare
under 2000-talet. Nar New York Marathon stalldes in
forra hosten hamnade GoteborgsVarvet dverst pa listan
dver varldens storsta hel- och halvmaratonlopp.

KRONIKOR BO EDSBERGER

en senaste utvecklingspro-
cessen for GoteborgsVar-
vet inleddes 2008 med att ta
fram en ny, strategisk fem-
arsplan. Vi sammanstéllde
da 16par- och publikunder-
sokningar, samt intervjuade ett antal ex-
perter och nyckelpersoner inom utvalda
omraden att tycka till om evenemanget.
Varumairket GoteborgsVarvet var da mest
forknippat med en 21 kilometer lang 16-
partdvling, med en scenisk banstrick-
ning och folkfest i centrala Goéteborg. An-
dra slutsatser vi drog var att deltagarna
sprang for att det var kul, f6r att komma i
mal pa en specifik tid, samt att motiven till
att anmadla sig var ur olika héilsoperspektiv.
Med detta som utgingspunkt tog vi fram
vara kdrnomraden. Varumirket Gote-
borgsVarvet var en 21 kilometer langtdv-
ling, som skulle springas en l6rdag i maj
— pa tid och med allra bésta forutsittning-
ar for savil elit som for motionérer. Hal-
sa insdg vi vara en viktig faktor for ménga
I6pare och ddrmed kvalificerat som prio-
riterat omrade.Folkfesten har genom alla
aktiviteter ldngs banan, samt den stora
publiken varit GoteborgsVarvets positio-
nering jamfort med andra lopp. Vi valde
att justera var vision — fran Sveriges bés-
ta idrottsevenemang till Europas bésta 16-
parevenemang. Vi hade nu alltsé brutit ner
produkten i tre avgdrande kirnomraden:
tavling, hilsa och folkfest.Omraden som
vi konkret fortydligade och forbattrade.

Standig utveckling

Uppmairksamhet pa detaljer om vad delta-
garna tycker och hur deras upplevelse kan
forbéttras har varit viktigt fokus for oss 1
organisationen. Genom olika forédndringar
har vi dven kunnat ta emot fler 16pare

(se faktaruta) med bibehéllen n6jdhet.

Vi planerade ocksa pa vilket sétt vi skulle
utvecklas/véxa, samt vilka krav som kan
stiillas pa oss som arrangor. Det har bland
annat lett till att vi miljédiplomerat evene-
manget, samt medverkar i ett EU-projekt
(EVINN) for att béttre kunna styra eve-
nemanget i framtiden via I'T=st6d. I den
takt varumérket G6teborgsVarvet véxt har

vi dven haft behov av fler anstéllda, 2008
var vi fyra heltidsanstéllda och omsatte
21 miljoner, i dag &r vi atta och omsétter
ndrmare 50 miljoner.

Det gar att se GoteborgsVarvet som ett
enda stort projekt som i sig genererar pro-
jekt och forgrenar sig med andra. Den
plotsliga virmen under GoéteborgsVarvet
2010 och att vi da inte var férberedda pa
det, dr ett exempel pé hur vi fick starta ett
forbéttringsprojekt genom att se dver vart
sitt att arbeta. Efter den héndelsen bildade
vi— tillsammans med polis, riddningstjanst,
ambulanssjukvird, PKMC med flera — en
projektgrupp och en forbéttrad samverkan,
forberedelser och styrning av kris-, sdker-
hets- och sjukvardsarbetet.

Egen sambandscentral

Sedan 2011 har GoteborgsVarvet tillsam-
mans med aktdrerna ovan en egen sam-
bandscentral som styr och dirigerar atgir-
der, samt en egen krisledningsgrupp som
snabbt kliver in om nigot oforutsett skul-
le intréffa. Att ett evenemang jobbar med
sidkerhet- och sjukviardssamverkan i ett s&
nira samarbete med olika myndigheter
pa detta sitt, skulle jag gissa ar helt unikt.
Niér Boston-hdndelsen intréffade i april i ar,
tva timmar efter var Kick-off med funktio-
nérerna, och dmnet fran polisen som gés-
tade oss denna kvill var mentala forbere-
delser for till exempel bombhot, sd kindes
det oerhort skrimmande. Men samtidigt
kinde vi oss dnda trygga med vart nya ar-
betssitt, ddr vi skapat en struktur och 6vat
pa att hantera olika krissituationer. Orga-
nisationen fick dven testas ordentligt under
GoteborgsVarvet i1 ar, med hog virme och
rekord i antal ambulanstransporter och 16-
pare som brot. Denna gang var vi forbered-
da och klarade situationen pa ett bra sitt.

Rattighetsutveckling

Under de senaste aren har vi tillsammans
med S&B (numera Passion Lab) och
Rittighetsbyran tagit fram en struktur och
ett arbetssétt for hur vi skall utveckla vart
sponsringsarbete. Grundidén har varit att
vi vill knyta till oss partners utifran mal-
gruppernas behov och de partners som

har tillfort virde till vira malgrupper ar
ocksa dem som fatt bédst genomslag i vara
undersokningar. Vara sponsringsintikter
har sedan 2008 6kat fran 2 miljoner till

7 miljoner kronor och vi ser fortfarande
stora mojligheter att utveckla vart spons-
ringsarbete.

Att marknadsfora och varda vart varu-
marke var ett prioriterat omrade och det
ledde till ett fokuserat arbete pa var kom-
munikation, det var viktigt fér oss att fin-
nas i rétt kanaler och pa aret-runt-basis.
Var satsning pa en egen tv-produktion och
egen livesdndning ér en konsekvens av det
végvalet. 2008 visade vi loppet pa tva stor-
bildsskdrmar och 2009 nyttjade vi ett fiber-
nét och kunde da anvinda fler kameror och
skdrmar. 2011 var det 100 000 tittare pa
var livesindning pa néitet. Fran bérjan har
vi haft fokus pa en hog kvalitet i var produk-
tion, och det skapade goda foérutséttningar
for samarbete med SVT och Goéteborgs-
Varvet sinds sedan 2012 direkt i SVT.

Stolthet och turistekonomi

Stora evenemang har givetvis en stor bety-
delse for turismen. Genom berdkningar s
raknar vi med att ett G6teborgsVarv bidrar
med cirka 200 miljoner i 6kad turistekono-
mi for Goteborg. Fem Go6teborgsVarv kan
jamforas med Friidrotts-VM:s betydelse for
staden 1995. Négra bidrag fran staden fo-
rekommer inte utan allt sker pa affirsmés-
siga villkor.

Samtidigt som det &r viktigt med tillre-
sande turister har vi som mal att hélften av
deltagarna skall vara fran vistra Sverige, da
dessa drar publik och skapar férutséttning-
ar for den speciella folkfesten som ér ett s&
viktigt kiinnetecken fér GoteborgsVarvet.
Givetvis vill vi ocksa att alla G6teborgare
skall kidnna sig stolta 6ver att det arligen
arrangeras ett s fint evenemang i staden.

Vi har nu pabdrjat arbetet med en ny

FAKTA GOTEBORGSVARVET

Virldens storsta hel- och halvmaratonlopp
2012:

1) GoteborgsVarvet

2) Newcastle, Bupa Great North Run

3) Chicago Marathon

4) London Marathon

5) Tokyo Marathon

GoteborgsVarvet,
Antalet anmdlda 2013 (endast halvmaran):
64169

Ekonomi, GoteborgsVarvet:
Omséattning 2013: ca 48 (miljoner kronor).

Nojdhet:
Ganska och mycket ndjda med evenemanget som
helhet (4 eller 5 pé en 5-gradig skala) 2013: 98 %

plan som stricker sig fram till Géteborgs
400-arsjubileum 2021. Den tydligaste
skillnaden i detta arbete jamfort med tidi-
gare dr att Varuméirket GoteborgsVarvet dr
sa mycket mer idag, 4n ett enskilt evene-
mang. Till exempel arrangerar vi pa sex or-
ter seedningslopp till GoteborgsVarvet, vi
startade i ar Varvsstafetten och vi haller i
kostnadsfria 16parkvallar pa 19 orter dver
hela Sverige. Inom omradet hilsa har vi
dven bedrivit vuxentrining, samt startat en
l6parskola for ungdomar i Gardsten i Gote-
borg, ett omrade med fa deltagare historiskt
i GoteborgsVarvet.

Maénga motionslopp fylls rekordsnabbt.
Paverkan pa folkhilsan sidgs dock vara
mycket liten. Det kanske &r sa att de troen-
de har blivit mer religiésa, men fortfarande
dr det manga som inte vet var kyrkan ligger.
Vart arbete i Gardsten kdnns darfor som ett
viktigt och bra folkhéilsoarbete.

Professionell organisation

Vi har idag en professionell organisation,
en funktionérsbas pa 4 000 personer och
en struktur som mycket vil kan std som
mall for andra, liknande arrangemang. Vi
har alla forutséttningar att expandera ytter-
ligare under den kommande femarscykeln.
Vart framgéngsrecept har varit och 4r mal-
medveten och strategisk langsiktighet och
vi ser inga begrinsningar i att vixa ytterli-
gare om vi har bibehéllen kvalité och ndjd-
het hos vara mélgrupper l6pare och publik.

Vi har lyckats att skapa virldens storsta
langlopp, men det ar viktigt for oss att vi
aldrig slar oss till ro och ér ndjda. Vi maste
standigt ha koll pa var malgrupp, vad de
bista i branschen goér och anpassa var pro-
dukt till ndgot dnnu battre.

Bo Edsberger,
varvsgeneral, GéteborgsVarvet

Krénikéren Bo Edsberger tar emot priset Arets
idrottsevenemang 2012 av Sport & Affarer.

MISSA INTE NASTA NUMMER AV
SPORT & AFFARER!

Utkommer: Vecka 41.

Vid fragor maila: kontakt@sportaffarer.se

FOTO: SOREN ANDERSSON



Professionell Idrott

- idrott som motor for regional utveckling -

Valkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens elitidrotten i din kommun och fér dig som arbetar med att vinna
- hjalp kan starka utvecklingen av din kommun och region. Bredd- hem stérre idrottsevenemang. Vi ser framfor oss deltagare fran
n e idrott, elitidrott och idrottsevenemang &r da viktiga verktyg. kommuner, regioner, idrottsféreningar och férbund samt sponsor-
'] s 24 Seminariet ger dig en helhetsbild dér vi kopplar samman idrott,  och eventféretag. Dagen avslutas med en presentation av Sveriges
-\ naringsliv och samhalle fér bésta slutresultat. Vi vill med seminariet framsta idrottskommuner 2013 med motiveringar och pé&féljande
Lennart Ekdal Oka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till grund for investe-  prisutdelning.

ringar i storre arenaprojekt och evenemang.
Seminariet &r gjort for dig som arbetar med att utveckla bredd och Arrangdrer: Sport & Afférer och vdrdkommunen Halmstad

=
i‘:? . Preliminart program Professionell Idrott 2013, 7 oktober i Halmstad
i%: 4 9.30 Registrering, kaffe och minimassa
-y
Géran Joha:sson‘ 10.00 Vardkommunen Halmstad valkomnar och lamnar 6ver ordet till dagens moderator Lennart Ekdal.
Om kommunernas roll for spontan-, bredd- och elitidrott: Karin Mattsson Weijber, ordférande for RF
(Riksidrottsforbundet)
Kungen och larjungen, om varumiarkesbygget av Goteborg med hjalp av idrott och evenemang: Géran Johansson,
f.d. kommunstyrelsens ordf. i Géteborg och Leif Nilsson, f.d. vd for Goteborg & Co. Paneldiskussion ledd av Lennart Ekdal.
Fran Lillehammer 1994 till Oslo 2022. Den regionala betydelsen av att vinna hem och genomféra ett vinter-OS.
Gerhard Heiberg, styrelseledarmot i IOK och chef for IOK:s marknadskommission, var president fér organisationskommittén
vid OS i Lillehammer 1994 och rédknas som en av varldens mest inflytelserika personer inom sport och afférer. Petter
Rénningen en av varldens mest erfarne nar det galler professionellt OS arbete - dels biddingprocesser dar han medverkat
som radgivare vid en rad OS ansokningar och dels som expert for sjalva genomférandet. Nu &r han delaktig i Oslos anstkan
infor Vinter OS 2022.
Om arbetet med att géra Are och Ostersund till virldsledande destinationer inom vintersport,
turism och friskvard: Lasse Lindqvist, vd for Peak Innovation.
Sa arbetar Danmark med att utveckla och stétta idrottsevenemang: Lars Lundov, CEO pa Sport Event Danmark.
Efterféljande debatt med formiddagens talare.
12.15 Lunch, mingel och miniméassa
ety Idrottskommunen Halmstad - om idrotten som sprangbrada for regional utveckling
‘Ej- Idrott och ledare- hur stora idrottsevenemang blir katalysatorer for langsiktiga effekter - Henry Bengtsson, bitradande
Mikael Alexandersson kommunchef Halmstads kommun. 2013, ett &r fyllt av idrottsfester (Dam-EM i fotboll och SM-veckan), Ann Johansson chef
Halmstad Conventionbureau. Hégskolans idrottssatsning, rektor Mikael Alexandersson.
Evenemangsexemplet: O-ringenchefen Mark Baljeu om ett arligt evenemang som ambulerar mellan Sveriges kommuner
och som blivit en viktig turistekonomisk motor.
Om arenor som uppfors till stora idrottsevenemang och deras ekonomi under och efter evenemanget
; Jens Alm, analytiker vid Idrottens analysinstitut i Kbpenhamn, redogér for sin rapport "World Stadium Index”
Mark Baljeu 14.35 Kaffe, benstriackare
De senaste branschsiffrorna och miljétrenden inom sponsring och event:
Niklas Birgetz, vd fér Sponsring & Eventféreningen.
e Golfsport som motor for regional utveckling: Christer Bergfors, ordféranden fér Svenska Golfférbundet om
e riksperspektivet och Lina Siljegard, projektledare Golfhuvudstaden — om hur golfen gér Halmstads kommun attraktiv for
L . besbksnaringen. Paneldiskussion.
Niklas Birgetz De rikstackande ligorna som motorer fér regional utveckling, Om ligornas geografiska spridning, ekonomin,
publiksnittet, samverkan med kommunerna och det turistekonomiska vardet. Jérgen Lindgren, vd, Hockeyligan,
> Mats Enqvist, vd, Svensk Elitfotboll, Linda Wijkstrédm, generalsekreterare Elitfotboll Dam, Hans von Uthmann, ordférande
Svenska Basketbollforbundet, Peter Gentzel, vd, Svensk Elithandboll
16.45 Paus, snabb benstriackare
4 __ Fortsattning med....De rikstédckande ligorna som motorer for regional utveckling: Bob Huzell, vd, STCC,
Hina Siliegrd och Per Westling, Generalsekreterare fér SVEMO. Paneldiskussion
Bandy inne eller ute? Kan de tva sporterna lara nagot av varann? Kim Fors, Superligan i innebandy och Peter Olsson,
Elitserien i bandy. Paneldiskussion
17.35 Sveriges framsta idrottskommuner 2013
Resultatet av Sport & Affdrers och Peter Rohmées analys.
f i Prisutdelning: Arets framsta idrottskommun. Arets framsta eventkommun.
Peter Rohmeé Arets framsta breddidrottskommun. Arets framsta elitidrottskommun.
18.00 Trevlig avrundning, mingel

Peter Gentzel

Kim Fors

Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT

Plats: Halmstads Teater, Halmstad  Tid: 7 oktober 2013

Arrangorer: Sport & Affarer i samverkan med Halmstad Kommun

Pris: 2.950:- exkl. moms. Idrottsféreningar: 1.495:- exkl. moms. Studenter: 495:- exkl. moms, inklusive lunch, kaffe
och en minimassa pé plats.

For fragor kring seminariet och minimassan: seminarium@sportaffarer.se, www.professionellidrott.se

Sport & Aftirer Halmstad
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Pa Svenska Spel arbetar vi med att
skapa attraktiva och sakra spel till
gladje for bade kunder och samhiille.
Precis som andra statliga bolag gar
vart 6verskott rakt in i statskassan,
men vart uppdrag handlar ocksa om
att verka for en langsiktigt hallbar
spelmarknad.

| Sverige finns det idag runt 5 miljoner
spelare. De allra flesta spelar for nojes
skull, men cirka 165 000 personer

kan inte hantera sitt spelande.

Av den anledningen dr det av yttersta
vikt att vi ocksa kan ta ansvar for
spelandets avigsidor. Vi arbetar med
en bred palett av egna atgarder for

Spel ar ett noje
vi tar pa
stort allvar

att stavja spelproblem, och vi vill
garna bidra till att annu mer gors. For
det behovs mer forskning, tydligare
ansvar och tatare samarbeten mellan
spelforetag, myndigheter och
stodorganisationer.

Som stolt partner till svensk idrott
stodjer vi satsningar pa bade bredd
och elitniva. Men vi bidrar ocksa
genom samarbeten som syftar till
att sakerstalla att spelandet sker pa
idrottens villkor — utan till exempel
uppgjorda matcher.

Spel ar ett n6je vi tar pa stort allvar.
Det ar det som gor oss annorlunda.

SVENSKA SPEL

Ett annorlunda spelbolag




