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Sport ar affarer

port dr en bra affir for samhéllet som far 14g-

re kostnader med en befolkning i trim. Sport dr

dven en bra affir for foretagen, som lyckas bittre

med en vilmaende personal. Okad produktivitet

och sammanhaéllning ir beléningen for arbetsgi-

vare med en genomténkt hélso- och friskvards-
policy. Det kan gilla tillgang till gym pa jobbet och olika
stimulansatgirder for trining. Att foretag stéiller upp med
hela personalstyrkor i t.ex. I6partdvlingar har blivit mer 4n
en trend och Vasaloppet 2012 ér otroligt nog redan full-
tecknat. Sen har vi ju kira gamla Korpen dédr manga fore-
tagare som under arbetstid tdvlar om marknadsandelarna
mots pa idrottsplanen istdllet. For manga bolag handlar
friskvard om att ge rabatt pa gympakortet. Det finns inga
rétt eller fel s& lidnge vi ror pa oss. Sambandet ér klart mel-
lan en kropp i rorelse och ett rorligt intellekt. Sponsring
och event dr idag den storsta mediekanalen och omsitter
tillsammans ndrmare atta miljarder kronor. Merparten 5,3
miljarder, dr sponsring och dir dominerar idrottsspons-
ringen. Det dr glddjande! Lat oss da hoppas att vi kan at-
girda huliganproblemen som frimst finns inom de idrotter
som genererar de riktigt stora kontrakten. Ett initiativ virt
att ndmna ir en allians av sponsorféretag inom fotbollen
som tillsammans vill géra ndgot at det utsatta ldget. Det
ir storsponsorerna Swedbank, TV4, Ericsson, ICA och
Svenska Spel som nu gor enad front mot huliganismen.
Initiativet ér forstaeligt da dessa bolag har investerat 100
tals miljoner i svensk fotboll. Fér maximal effekt mot hu-
liganismen maste klubbarna, regeringen, sponsorerna och
supporterorganisationerna samverka béttre. Djurgarden
Fotboll ska inom kort bygga upp ett register med namn,
adress, personnummer och bild 6ver personer som bedéms
vara risksupportrar. Datainspektionen har i ett principiellt
viktigt beslut sagt ja till foreningens ans6kan om atgérden,
som ska Oka sidkerheten pa arenorna. En annan het fraga
ir 49/51 regelns vara eller inte vara. Hir mots argumen-
ten fran det ideella idrotts-Sverige med argumenten fran
elitklubbarna inom framst fotboll och ishockey. Dessa elit-
Klubbar lever under stenhard konkurrens, ger oss ett hogt

VALKOMMEN TILL EN

underhallningsvirde och gor ett enormt arbete inom ung-
domsverksamheten och for sina regioner. Det hér ér en
verklighet som guldsmeden Hakan Loob kommer berétta
om under seminariet Professionell Idrott (3/10 i Uppsala).
En annan celebritet som medverkar ar Riksidrottsforbun-
dets ordférande Karin Mattsson-Weijber. (Lis hennes och
RF:s syn pa 51% fragan pa sidan 9 i det hir numret).
Under hostseminariet kommer Karin att beritta om idrot-
tens betydelse for regional utveckling och om den nya
nationella satsningen Sweet Spot Sweden. I forra drets
eventnummer skrev jag att det vore dags for en svensk
samlingsmonter pd SportAccord. I ar skedde det!

Lias Mattias Claessons Londonrapport pa sidan 6. Manga
kommuner vissar sina eventorganisationer vilket var enkit
visar pa sidan 8. Men for att ta hem de riktigt stora eventen
maste vi samverka!

Det hér numret portrétteras Anders Carlberg pa Fryshu-
set som gjort stora insatser for ungdomar, mycket med
hjalp av deras stOrsta passioner: idrott och musik. Ungdo-
mar behover trygga positiva vuxna féreddmen, inom idrot-
ten precis som pa andra platser i samhillet. Idag mer 4n
nagonsin. Carlberg dr en av de eldsjdlar som dr sd viktiga
for att fora samhillet framat. Inom idrotten finns manga
eldsjilar som aldrig far synas. De bara jobbar pé i det tysta.
Vi vill att ni ldsare sénder in forslag pa eldsjdlar som ni vill
att vi ska skriva om under nya vinjetten”Eldsjidlen”. For er
som saknar Witts Hits kan ni ga in pa www.wittshits.se
Junilistan ligger ute nu.

Nu 6nskar vi er en riktigt skon sommar
sa ses vi 1 Uppsala den 3:e oktober.

Ett nytryckt héstnummer moter er som
kommer till seminariet Professionell
Idrott, liksom, som vanligt, alla ldsare av
Dagens Industri!

Trevlig ldsning!
Gustaf Berencreutz
Redaktor
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| Linkoping ar idrotten
mer an bara medaljer.

Inom idrott géller det att halla vad man
lovar. Att séiga att vi dr en av Sveriges
bésta idrottsstider innebér ett stort ansvar.
Darfor jobbar vi hela tiden hért {or att leva
upp till véra stora ord. Det gor vi genom
att inte bara satsa pé vara elitklubbar, de

som gor Linkdping ként som en svérslagen

idrottsstad. Vi satsar ocksé pa den breda
idrotten, den som skapar en mer attraktiv
och aktiv kommun - och som forser véra
elitklubbar med nya talanger!

Vi har ett rikt foreningsliv och ett stort
utbud for alla som vill dgna sig at idrott.

Genom att skapa gott om mojligheter for

VAr vision ir att bli Arets Idrottsstad 2015!

alla idrottsutdvare, frdn glada amatorer till
inbitna elitidrottare, blir vi en kommun déar
alla delar av samhaéllet presterar ikapp med
idrottslivet. Vi nér inte bara fantastiska
resultat utan har ocksa roligt och mar bra
pé végen dit. Och det tycker vi ér viktigare

an att vinna.

Linkoping

Dar idéer blir verklighet

ARIOM REKLAMBYRA
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Ungdomarnas riddare

PORTRATTET: ANDERS CARLBERG
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Det har hant mycket mellan Karhuset och Fryshuset. Med okuvlig energi har Anders Carlberg i 6ver
27 ar starkt ungdomar i hela landet. Det som bdrjade lokalt pa Hammarbyhamnen i Stockholm har

blivit en nationell angeldgenhet. Hans framgangsrecept bygger pa en balans mellan teori och praktik.

Med gldd och rattvisepatos som drivkrafter har han utvecklat och hjélpt ungdomar genom deras tva
storsta passioner: idrott och musik. Carlberg har alltid statt pa de utsattas sida, en ungdomens och

rattvisans riddare.

Hur bérjade allt?

— Det boérjade nér jag var ledare for
KFUM Soder. Jag fick kontakt med
Mischa Borowskij, en arkitekt som
hade en lokal i Norra Hammarby-
hamnen. Vi inredde lokalen framst
for basket och rockmusik. Vi fick stu-
dieférbund att stdlla upp och for-
utom basketen sd kom musiken in.
Vi fick Folkbildningsradet att dndra
reglerna fran att skriva ner vad man
gjort till att fa spela in den musik man
gjorde istdllet. Vi kontaktade en akus-
tiker som sag till att det 14t bra i rep-
lokalerna. Band som Eldkvarn, Pet-
ter, Marie Fredriksson kom att borja
repa hos oss. Idag repar over 600
musiker hos oss och vi har inspire-
rat andra musikhus att dra igdng runt
hela landet. Har rdknat ut att ett sam-
hiélle med 1000 invanare har i snitt
2-3 rockband. Sa behovet dr stort av
motesplatser och replokaler.

Varfor kopplingen idrott och musik?
— Jag fragade tva larlingar pa bygget
dir jag jobbade om deras passioner.
Svaret var solklart: idrott och musik.
Det tog jag med mig nér jag byggde
upp Fryshuset.

Du jobbar dven mot ungdomsvaldet
i samhallet?

— Ja bade Ingvar Carlsson och Ulf
Adelsohn bad mig hjélpa till med den

stokiga situationen pa gatan i Stock-
holm med géngbrak, misshandel och
mord. Jag kom i kontakt med polis-
mannen Arne Danner, som startade
Non Fighting generation och vi slog
ihop vara pasar. Da kunde man se
hur olika det kunde ga. En av ging-
ledarna hette Milan Sevo och han
gommer sig idag nanstans i Jugosla-
vien och den andra Roger Ticoalu ar
idag ytterst ansvarig for ungdoms-
verksamheten inf6ér skolstarten for
Stockholm Stads rékning. De var
bista kompisar i Engelbrektssko-
lan. Vi lyckades stoppa kravallerna
i Kungstridgarden — 88 genom att
oppna Fryshuset tio dagar innan
skolorna bdrjade. Vi kérde bussar
fran Kungsan. Paulo Roberto fix-
ade jag jobb at pa Café Opera. Idag
fortsdtter vart arbete ofGrtrutet.
Ni kor egna skolor pa Fryshuset?

— Ja, jag tyckte att nivan pa skolan
var sa dalig sa vi startade en egen
skola dar alla brinner fér uppgiften.
Alla har ett passionerat intresse. Det
dr ratt skont ndr en skateboardakare
fran Overkalix anmaler sig till skolan
som dven innehaller linjer med t.ex.
basket, internet eller musik. Vi har
en egen pedagogik som vi kallar pro-
blembaserat ldrande.

— Vi ville hjédlpa utsatta ungdoms-

grupper att hamna i réitt miljé. De
hir grabbarna tar ofta den forst
utstridckta handen. Det kan gilla
brottslig verksamhet, politisk extre-
mism och terrorism.

Var kommer ditt starka patos for dina
medmaénniskor ifran egentligen?

— Jag kommer ihég att nér jag var liten
sa laste jag Sotarpojken av Lisa Tetz-
ner om sotarpojkarna i Milano som
slet och dog i skorstensfejande och
armod. Jag ldste manga sociala skild-
ringar och tog intryck av det jag sig.
Fick tidigt en kéinsla for rattvisefragor.
— Det dr fantastiskt att kunna hjilpa
maénniskor som lever i ett helvete till
att bli nyttiga i samhéllet. Béttre resa
kan du aldrig fa.

Du var pa barrikaderna under 60 talet
— Ja inte s4 litet. Jag var aktiv pa vin-
sterkanten och ockuperade karhu-
set och stoppade Rhodesiamatchen
i Bastad. Forebilderna var Mar-
tin Luther King och Stokeley Car-
michael. Vi ville stoppa Vietnamkri-
get och Pinochets framfart i Chile.
Vi tyckte inte att det gick att lita pa
USA.

Har du med dig ndgot av ilskan
fran den tiden i ditt arbete idag?

— Nej men kunskapen. Jag ldste in
mycket. Samhillskunskap och Natio-
nalekonomi.

De som
ingen tror
pa ar de som
forandrar
varlden.
Barn till
problem-
foraldrar
gar ofta

fran hamnd-
lystnad till
revanschlust.
Titta t.ex.

pa Ingvar
Kamprad,
han hade
ingen latt
uppvaxt.

— D4 var ménga teoretiker och tyckte
mycket. ”Vi hade stora batar med
sma segel” sade nagon. Nu verkligen
gOr vi nat och med betydligt stérre
segel.

Var kommer idrotten in. Vilken roll
spelar den tycker du?

— Det finns en grundstruktur som
kan funka men i vart samhélle 6kar
generationsklyftorna .

— Nir jag véxte upp var man vuxen
vid 15 ar. Man bdrjade gymnasiet
eller borjade jobba. Nu gar du inte
ut i ett vuxenliv férrdn vid 24-25
ars alder. Den perioden lever du i
nan slags mellanperiod dér du for-
mas mer av kompisar och trender
som musik dn av stéttande fordld-
rar. Det innebér att de unga lever i
en rotlos tillvaro och dér kan idrot-
ten spela en stor roll. Problemet ar
att s4 méanga unga slutar idrotta vid
14-15 ars alder. Déarfor dr det kul att
se Djurgardens spontanfotbollprojekt
i Spangahallen.

— Men idrotten skulle kunna rddda
manga fler ungdomar. De skulle
kunna rddda liv. 200 miljarder kos-
tar det samhallet att 10% av ungdo-
marna aldrig kommer in i samhéllet.
Har borde idrotten kunna géra mer.
Men det kriver totalt engagemang.
Ta som exempel Bertil Wistam och

WTOHITSSYH NYdASQTIg/ATT1L N4Org :0L04
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Hellasledarna som bl.a. tog hand
om en av vira medarbetare, en ung
lovande idrottstjej som levde med en
alkoholiserad mamma och narkotika-
missbrukande bror.

Hur ser du pa néringslivets roll?

— Vi jagar som alla andra sponsor-
pengar men det dr tufft. Tar vi 08
Stockholm Human Rights dr klub-
ben laddad med positiva virden fran
vart sociala arbete och vinnarmenta-
litet sa det borde attrahera fler foretag
att vilja samarbeta med oss.

Hur ser du pa idrottens
ekonomiska situation?

— Det dr virdelost att skattereglerna
gOr att elitidrott som t.ex. fotbollen
utarmas. GOr sé att man far en bonus
sd att man kanske far skatta senare i
livet s& man kan fa behélla spelarna i
de svenska serierna.

Huliganismen?

— Vi samlade Stockholmsklubbarna
under konceptet Fotbollsalliansen.
Klubbarna samverkar bittre idag
men mitt rad ér: samla ihop braksta-
karna och lat dem jobba som vakter
pa arenorna istéllet. Lat dem skota
ordningen och kdnna ansvar och
stolthet.

Har du nagon kommentar till

Patrik Sjobergs bok?

— Pedofili dr inte lika utbrett inom
idrotten som inom annan verksam-
het t.ex. kyrkan och scouterna. Helt
enkelt for att man inom sporten har
manga 6gon pa sig jaimt. Men foriald-
rarna bor oftare folja med pa lager-
resorna for barnens skull.

Gar Fryshuset totalt ihop sig
ekonomiskt?

— Det ér en stindig kamp. Tror att vi
ligger 50 000 plus efter 27 ar.

Far spontanidrotten plats i dagens
samhalle?

— Niér jag vixte upp fanns det bara tva
stillen i stan dir man kunde lyfta skrot.
Det var Frisksportarna och Vanadis.
Idag finns det ett gym i varje gath6rn.
— Pa 70 talet sig man knappt nagon
som loptrinade om de inte var eliti-
drottare. Da fick inte tjejer springa
lingre 4n 800 meter. Idag springer
tjejerna maraton. Min uppfattning &r
att ménniskor av bada konen trdnar
mycket mer idag och dessutom langt
upp i aldrarna.

Tar ni pa Fryshuset dver forildra-
rollen for ungdomarna?

— Ar man ung mellan 15-25 4r duien
frigérelseprocess fran forédldrarna och
da krdvs dven andra vuxenforebilder.
Det stills stora krav pa ledare for unga
som dr pa vig in i vuxenvirlden.

Hur mycket jobbar du idag?

- 150%.

Ar det viktigt for dig att vinna?

SPORT & AFFARER  [}o)

— Ja for stunden. Jag ér en galen jikel
pa laktaren. Skriker nog mer 4n Adel-
sohn.

— Men den stérsta vinsten for mig och
for samhaillet i stort &r att f3 unga mén-
niskor att ma bra. Att fi in dem 1 syste-
met. Det dr den storsta vinsten.

Till sist. Har du nagot budskap
till en ung ménniska som mar
daligt och kénner sig litet vilsen i
livet, du som jobbat s@ manga ar
med de hir fragorna?

— Sok dig till sammanhang dér du far
nanting tillbaka &r mitt varma rad.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

FAKTA ANDERS CARLBERG:

Aider: 67

Karridr: Postiljon. 12 &r pa bygge. Byggbas. Poli-
tiskt aktiv pa vénsterkanten. Var 1968 aktiv under
Karhusockupationen. Medlem i Socialdemokra-
terna sedan 1982. Grundade Fryshuset 1984 och
arbetat dar sedan dess. Styrelseledamot i 08
Human Rights, Styrelsemedlem i Svenska Bas-
ketbollférbundet i fem ar. Forfattare till bock-
erna Idrottens sjal och Generationsklyftan hotar
demokratin.

Utbildning: Studenten, nagra poéng pa
universitetet, byggutbildning

Titel: Grundare och fd VD for Fryshuset
Uppvaxt: Gubbangen, Farsta

Familj: Sambo, 2 barn. 3 barnbarn

Bor: Aspudden

Favoritklubb: Inom fotboll och hockey &r jag
superstockholmare och jag haller pa det Stock-
holmslag som ligger samst till i serien. Annars
Fryshuset basket/08 Basket

Favoritidrott: Basket. Friidrott. Kampsport.
Idrottslig bakgrund: Sveriges yngsta elitdo-
mare i basket. Lirade basket i davarande div 1.
Handboll i skollaget. Sprinter i Hellas.

Storsta sportidol: Abebe Bikila som vann
maratonloppet i Rom 0S 1960 barfota. Han
kunde vunnit dven 1952 och 56 men tvangs av
Haile Selassie anvénda skor. Vann dven 1964 i
Tokyo, da med skor. Muhammed Ali.

Forebild: Sune Martinsson.

Storsta besvikelse: Att 20 % av Sveriges ung-
domar lever med fordldrar som dr missbrukare.
12 % av Sveriges ungdomar kommer aldrig ini
samhdllet. Att inget politiskt parti har ett poli-
tiskt program som handlar om det.
Favoritbdcker: Bland manga Den lilla sotarpoj-
ken av Lisa Tetzner, Broderna Karamazov av
Fjodor Dostojevskij

Musik: Cornelis, U 2, Dire Straits. Mamma sjong
gudomligt. Mormor var operasangerska. Sénerna
har absolut gehdr. Jag ar en bra lyssnare.
Dricker: Allt mindre. Jobbar man med barn till
missbrukare dricker du till sist ingenting

Ater: Bandspagetti med kottfarssas

Motto: SId ingen pa kaften. SIa dem med hapnad.
Utmarkelser: Tre kungamedaljer varav den
senaste i ar. Hannapriset 2007, Solstickepriset
2009, St Eriksmedaljen 2011.

FAKTA

FRYSHUSET

Bildades: 1984 av Anders Carlberg for att samla
KFUM Saders alla ungdomsaktiviteter.

Lokal: Forst AB Stockholms Kylhus pa Tegelviksgatan
i Norra Hammarbyhamnen. Idag pa Mértendalsga-
tan i Stockholm. Har ligger dven satet for Elitklubben
Human Rights och KFUM Sder. Finns dven i Goteborg,
Malmd och ett rikstdckande natverk.

Arenan: Fryshuset Arena dr 08 Human Rights
hemmaarena med en publikkapacitet pa upp till
3500 personer vid matcher och konserter.
Konsertlokaler: Fler med kapacitet mellan 900 -
3500 personer.

Fryshusets verksamhetsidé: Vara en samlings-
punkt for ungdomar inom omradena passionerade
intressen, utbildning och sociala projekt.

Aider: 27

Antal anstillda: 400

Frivilliga: 2000

Medlemmar: 15000 totalt i alla verksamheter
Medlemsavgifter - Sommar: 100-300 kr,

Basket: 500-1200 kr, Skateboard: 1000 kr
Oppet: Aret om

Hemsida: www.fryshuset.se

VERKSAMHETER:

FRITIDSVERKSAMHET

Fryshuset Basket/08 Stockholm Human
Rights ar Sveriges storsta basketforening som
kombinerar socialt arbete bland ungdomar med
elitspel for damer och herrar med dver 3000 spe-
lare. Namnet kommer av klubbens aktiva sociala
engagemang for att med idrott som verktyg arbeta
mot rasism, for social integration och for att man
utbildar spelare och ledare i klubbens grundldg-
gande vérderingar: Samarbete, Ansvar, Kvalitet,
Engagemang och Respekt. Upptagning runtom i
Stockholm som Botkyrka, Sédermalm, Skarpndck,
Skérholmen, Huddinge, Tyresd, Bagarmossen,
Enskede m.fl. Herrar och damer har ett antal SM
tecken den senaste 20 aren. Omslutning herrar :
Ca 5 miljoner

Hemsida: www.08stockholm.com

F.U.S.E (Forlag, Utbildning, Stod & Engage-
mang): Fryshusets musikverksamhet med inrikt-
ning pa urban musik och hiphopkultur.

Lovely Days: Under alla lov erbjuder Fryshuset mer
&n 48 olika kurser, basket, skateboard och lunch till
priset 300 kronor fér dtta veckors aktivitet. (Sjoliv:
Syftar till att ge ungdomar som saknar tillganag till
sjo- och friluftsliv méjligheter att komma ut pé sjon
och se skargarden inom ramen for Lovely days).
Stockholm Skatepark: Stockholms enda inom-
husarena for skateboard, inlines och bmx. 5000
medlemmar.

The Wave: Ar en arrangér av alkohol- och drogfria
fester for ungdomar.

Replokaler: 39 replokaler dar cirka 110 band repar.
Replokalerna drivs i samarbete med ABF.
Kvéllskurser i dans och musik: Bedrivs i sam-
arbete med ABF.

Fryshuset Gymmet: Ar ett trénings- och motionsgym

UTBILDNING

Fryshusets KunskapsCentrum (FKC): Utbildar
bland annat skolor i Skolutveckling, organisations-
utveckling och ungdomsfragor. Bedriver dven fore-
dragsturneér runt hela landet.

Fryshusets grundskola: Erbjuder hdgstadiestudier
i kombination med dans, basket, skate eller musik.
Fryshusets Gymnasium: Gymnasieutbildning
med linjerna estetik(ES) naturvetenskap(NV) och
samhallskunskap(SH) i kombination med elevernas
passionerade intressen som basket, skateboard,
musik, teater, dans, musik (rap/rock/produktion).
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Under utbildningen utdvas PBL (problembaserat
lérande) som krdver verklighetsanknytning och
samarbete.

Fryshusandan: Ett nationellt utbildningsprogram
for manniskor som arbetar med ungdomar med
syfte att uppmuntra ménniskor att starta nya ung-
domsprojekt.

Forum for eldsjélar: Ar en arlig konferens och
motesplats for manniskor som sysslar med ungdomar.
RockMusikLinjen - RML: Sedan 1989 en ettarig
utbildning i rockmusik pa Fryshuset.

SOCIALA PROJEKT

Lugna Gatan: Virdar som arbetar pa stan, tun-
nelbanan, pendeltag och skolor for att vara ett
stdd for yngre och att 6ka tryggheten.
Elektra/Sharaf hjéltar och hjiltinnor: Arbetar
med att forebygga hedersfortryck.

Exit: Ger stdd till manniskor som vill ldmna
destruktiva extremistiska/rasistiska grupper och
utveckla en ny identitet.

Barn till Ensamma mammor: Ger stdd till och
avlastning till ensamstaende médrar och barn som
lever i ekonomisk eller annan utsatthet. .

United Sisters: Arbetar sjalvstdarkande med unga
tjejer i aldern 12-20 ar genom att erbjuda grupp-
verksamheter och individuell coachning.
Brobyggarna: Gruppverksamhet for unga kKillar i
aldrarna 14-16 ar.

De glomda barnen: Stdd till ungdomar som véxer
upp i dysfunktionella familjer, framst missbruk..
Jobbcoaching: Personligt stdd till nya arbetslosa
och korttidsarbetslosa ungdomar.

Fryshusets Natvandrare: Ar aktiva pi commu-
nities, chattprogram, sociala datorspel och online-
miljoer dar ungdomar finns. Syftet ar att erbjuda
barn och ungdomar vuxenkontakt och stod.

En kontaktperson i alla 290 kommuner.
Emerichfonden - Fonden mot vald for med-
mansklighet: Syfte &r att stodja insatser av och for
skolungdomar arbetar fér att forhindra vald och 6ka
forstaelse mellan ménniskor med olika bakgrund.
Fryskyrkan: Bestar av préster och diakoner som
arbetar med stodsamtal, konfirmationsgrupper,
pilgrimsresor med mera. Nu dven en anstélld imam.
Chaplin: Arbetar for vuxna barn till missbrukare.
Mission Possible: Ar en forsoksverksamhet for
mellanstadiebarn med sérskilda behov av stod.
Rotary och Fryshuset Rotary: Medverkar i olika
Fryshusverksamheter.

Sjoliv: Syftar till att ge ungdomar som saknar till-
géng till sj6- och friluftsliv mdjligheter att komma
ut pa sjon och se skargarden.

OVRIGT

Fryshuset i Almedalen: Medverkan i politiker-
veckan i Almedalen.

Fryshusets Kok: Lunchrestaurang och fik som
dven bedriver catering och konferenser.
Julmarknad: Varje ar genomfér Fryshuset en jul-
marknad pa Sergels torg, med plats for cirka 75
marknadsplatser.

Kérsdgarden: Aktivitetscenter pa Kérson och
bestar av 70 000 kvm grénomraden och drivs av
KFUM Séder och Bromma.

Kiassmorfar: Over 500 pensionarer som hjalper
till som vuxenstdd runt om i svenska skolor
(www.klassmorfar.se) och Nattvandrarna i Sverige
med sina gula jackor (www.nattvandring.se) finns
ocksa pa Fryshuset.

Musik, konserter och evenemang:

Arenan: Fryshusets basketplan &r ocksa husets
storsta scen, med en kapacitet pa 500-3500 personer.
Klubben: Mer okdnda grupper och artister spelar
pa den mindre scenen, Klubben. Konsertbokning-
arna skots av Live nation och AEG.
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SWEET SPOT SWEDEN, EVENEMANG EN LONSAM INVESTERING, ELLER?

Sweet Spot Sweden ska ta hem
de stora eventen till Sverige!

Appladerna ebbar ut efter att
Londons borgmastare Boris John-
son med ett fyndigt och spetsigt
tal 6ppnat 2011 ars SportAccord
Convention. | publiken sitter for
férsta gangen en samlad svensk
trupp med Riksidrottsférbundets
ordférande Karin Mattsson Weij-
ber i spetsen. Det ar dags fér den
forsta insatsen i den gemensamma
satsningen mellan Riksidrottsfor-
bundet, Stockholm, Malmd, Goéte-
borg och Jamtland-Harjedalen pa
att internationellt marknadsféra
Sverige som ett fenomenalt idrotts-
evenemangsland.

SportAcccord Convention ér idag en av
de viktigare arenorna for internationella
idrottsevenemang i virlden. Vill man visa
att man 4r ett land, en stad eller en arena
som vill arrangera internationella idrotts-
evenemang dr SportAccord Convention
platsen att vara pd. Diar moéter de inter-
nationella specialidrottsforbundens och
IOK:s hogsta ledningar lédnder, stdder och
arenor som forsoker fa forbunden att pla-
cera sina idrottsevenemang just hos dem.
Konkurrensen om idrottsevenemangen
Okar och da ar det viktigt att ta plats pa
arenor som SportAccord Convention. I
de sammanhangen ir ensam inte stark.
For att fi de stora evenemangen krivs
gemensamma krafter. Darfér har Riksi-
drottsférbundet (RF) tillsammans med
Stockholm, Géteborg, Malmo och Jamt-
land-Hérjedalen bestdmt sig for att satsa
ihop. En gemensam satsning drogs igang
for att marknadsf6éra Sverige som idrotts-

evenemangsland, med start pa SportAc-
cord Convention i London 2011.

I London arrangerade Sverige mini-
seminarier parallellt med en gemensam
utstdllningsmonter, allt under namnet
Sweet Spot Sweden. Montern fungerade
som motesplats for att berdtta om Sverige,
svensk idrott och de olika destinationerna.
Uppskattningsvis besokte mellan 350-400
personer montern de tre dagar utstéll-
ningen var 6ppen. P4 ett av seminarierna
berittade Partille Cup:s Stefan Albrecht-
son historien om hur Partille Cup tagit kli-
vet fran att vara en lokal tévling till att bli
virldens storsta handbollsevenemang for
ungdomar. Svenskar pa plats bjods till en
speciell traff for att f4 héra mer om sats-
ningen och utses till satsningens ambas-
saddrer. Svenskar i de internationella for-
bunden har genom sina internationella
uppdrag nyckelroller i att fa fler evene-
mang till Sverige.

Den glada, stolta, forsta svenska
delegationen pa Sport Accord:
Framre raden frén vénster:

Elisabet ElImséater Vegsd, Stockholm,
Per-Erik "Peken" Ronnestrand, Jamtland-
Hérjedalen, Camilla Hagman, RF,

Mats Forslund, Jdmtland-Hérjedalen,
Anniela Forsell, Goteborg, Magdalena
Ronstrém, Svenska Mdssan Goteborg,
Stefan Bergh, Mattias Claesson.
Bakre raden fran vénster:

Patrik Tengvall, Ericsson Globe Arena,
Johan Hermansson, Malmd och
Mattias Rindberg, Stockholm.

Under det officiella SportAccord Con-
vention arrangerades en rad seminarier
och forum, bl.a. ett City Forum som lyfte
olika perspektiv pa internationella idrotts-
evenemangs som virdstdder dr intresse-
rade av. Stockholm Visitors Boards evene-
mangschef Mattias Rindberg satt i en av
paneldiskussionerna.

Karin Mattsson Weijber summerade
London sa hér: ”SportAccord har varit en
mycket positiv upplevelse och jag har tyd-
ligt sett bade behovet av att vi som land
g0r nagot som detta, men ocksa att det lig-
ger rétt i tiden. Det ér flera linder som har
stider och regioner som samarbetar med
idrotten fOor att marknadsfora sitt land.
Inget unikt for Sverige alltsd, men desto
viktigare att vi hinger pa i den utveck-
lingen och dérfor dr detta viktigt.” m

TEXT: MATTIAS CLAESSON, INFORMATIONSKONSULT
OCH PROJEKTLEDARE

Eveneman

Att manga stéder och destinationer idag
&r drivande i jakten pa stora evenemang &r
ingen hemlighet. Man har insett vardet av
alla de positiva samhaliseffekter, ett ratt
utformat evenemang ger i form av 6kade
skatteintakter, forbattrad infrastruktur,
starkt image och positiv medieuppmark-
samhet.

en lonsam investerin

Vi ser hur idrotts- forlat multiarenor véxer upp som
svampar i jorden och det finns snart inte en kommun
med sjdlvaktning som inte har eller planerar att bygga
en multiarena. Att den ekonomiska kalkylen for dessa
multiarenor inte visat sig dverensstdmma med verklig-
heten har snarare varit en regel @ undantag. Men vad
gor vél det i jakten pa de stora evenemangen och méjlig-
heten att bli en attraktiv stad for besékare och invanare.

TEL 08-459 1500 WWW.KLTK.SE

Med vad hander ndr multiarenorna finns i ndstintill
varje kommun och det & samma evenemang - och ibland
dven besokare - som vi konkurrerar om? Och vilka evene-
mang &r det egentligen som dr [6nsamma?

Visst har branschen blivit béttre pé att méta den turis-
tekonomiska betydelsen av evenemanget och man gor
ofta dven en analys av annonsvardet for att visa pa hur
mycket som skrivs om vérdstaden infor, under och efter
evenemanget.

Men vilken analys gér man infor jakten pa de stora
evenemangen? Nar man ska fatta beslut om var man ska
légga de ekonomiska och framforallt personella resurser
som krévs for att vinna hem eller skapa ett framgangs-
rikt evenemang. Infor en investering i ett bolag &r det
sjalvklart att det gérs en analys dar man tittar pa saval
aktuella nyckeltal som framtidsutsikter och vilka som sit-
ter i styrelsen for det aktuella bolaget. Allt for att kunna
fatta ett sa klokt beslut som méjligt.

N@r det géller evenemang sker investeringarna mer
eller mindre genomténkt. Vissa aktdrer har naturligt-
vis gjort en grundlig analys infor sin investering medan
andra gar pa magkénsla.

Att titta pa faktorer som historik, dgarférhéllande,
organisationens uppbyggnad, styrkan i varumarket och
médjligheten att vinna hem evenemanget borde vara
sjdlvklara delar i en analys av vilka evenemang en kom-
mun eller region ska prioritera. Ett stort problem ndr
det géller evenemang har varit bristen pa relevant och
objektiv information. Vi pa human event har tagit fram

- eller?

en analystjanst dar vi tittar pa savél harda som mjuka
varden och vdger samman faktorer fran en rad olika kél-
lor. Med detta som underlaq blir det Idttare att fatta ett
vél underbyggt beslut om att investera i ett evenemang
eller soka ett internationellt evenemang.

P& seminariet ""Professionell idrott” i Uppsala den
3 oktober kommer vi att utveckla vara tankar kring
evenemangsanalys. Ni kommer &ven att fa lyssna pa
en rad andra foreldsare som kommer att ge er tips och
inspiration till hur du med idrottens hjélp kan stérka
utvecklingen av din kommun och region. . Har kan du
lyssna till vara framsta foretradare for svensk idrott
och kompetenser inom evenemang, sponsring och
arenafragor.

| seminariet deltar bland annat idrottsminister
Lena Adelsohn-Liljeroth, Riksidrottsforbundets
ordforande Karin Mattsson-Weijber och Sveriges Olym-
piska Kommittés generalsekreterare Gunilla Lindberg.
(Se sidan 31). Vi ses i Uppsala!

TEXT:
JORGEN PERSSON
HUMAN EVENT AB
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Sponsring och event

storsta mediekanalen

Under forra aret investerades 62 miljarder
kronor i marknadskommunikation i Sve-
rige. Sponsring utgjorde 5,3 miljarder av
detta, vilket dr en 6kning med drygt 200
miljoner jamfért med &aret innan. Detta
innebér att sponsring fortsitter omsitta
mer 4n exempelvis tv-reklam. Aven event,
som upplevde ett tapp under 2009, har
vant uppat och omsatte 2,6 miljarder kro-
nor 2010. Tillsammans omsétter dessa tva
mer 4n nagon annan mediekanal.

Detta ar ett starkt kvitto pa att foretagen
antligen insett att vill man na fram i medie-
bruset sa krivs relevans, kinsla och upple-
velser. En annons eller reklamjingel kan vara
nog sa vass, men vill man bygga langsiktiga
relationer krivs nagot mer. Istéllet for att se
sponsring som vélgérenhet har man insett
att det &r ett partnerskap déir tva jambor-
diga aktOrer anvinder en hévstingseffekt
for att nd gemensamma malséttningar.

Idrottssponsringens ledande stéllning ar
4n sd lange ohotad. Vid en forsta anblick
kan det se ut som att idrottssponsringen
backat (fran 75 procent till 73 procent av
sponsringskakan). Tittar man pa brutto-
omsittningen ser man dock att summan
ar relativt oférdndrad — den nagot mins-
kade tartbiten &r relativ och beror pé en
stark uppgang for CSR-sponsring.

Social/humanitér sponsring gick fran
690 miljoner 2009 till 830 miljoner 2010
— en fantastisk 6kning pa omkring 20 pro-
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cent. CSR utgér 16 procent av spons-
ringsinvesteringarna och naturligtvis kan
det vara ett resultat av att CSR-fragor i
allménhet har blivit en hygienfaktor hos
maénga foretag. Okningen inom just spons-
ring beror dock sannolikt pd att manga
foretag 1 allt storre utstrickning integre-
rar CSR i alla sponsorskap oavsett vilken
?grundrittigheten” 4r. CSR ir inte ldngre
nagot som nddvindigtvis star i motsats till
eller konkurrerar med idrott och kultur —
det kan istillet anvidndas for att forstiarka
och férdjupa befintliga réttigheter.

Under arets IEG-konferens i Chicago
identifierade Lesa Ukman synergier, bade
mellan sponsorer och mellan olika réttig-
hetstyper, som den mest outnyttjade poten-
tialen inom sponsring just nu. Detta 4r i syn-
nerhet relevant inom idrotten dir ménga
sponsorskap innehéller omfattande moj-
ligheter kopplade till exempelvis ungdoms-
verksamhet och hélsofragor — nagot som
inte alltid utnyttjas fullt ut d réittighetsin-
nehavarna manga ginger enbart paketerar
?idrottssponsring”. Dérfor hoppas jag att
dven kultur- och idrottsrittig-
heter solar sig i glansen av upp-
gangen for CSR — och ser till
att ta vara pa de utvecklings-
mojligheter som finns for CSR-
kopplingarna inom den egna
verksamheten. m
MARIA GUGGENBERGER
VD, SPONSRINGS & EVENTFORENINGEN

BALTIC SEA
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JULY 157 - 3r0

Region Skane
gjorde Handbolls-
VM till en succe”

Handbolls-VM som

l\__

_— arrangerades mel-
' lan den 13 och 30
HANDBOLLS-VM januarii ar blev en

stor ekonomisk och
sportslig framgang.

- Det dr troligtvis det bast genomfdrda idrottseven-
tet i Sverige genom tiderna, sdger Pehr Palm, VD for
Event in Skane.

Nér Region Skéne frégade det Svenska Handbolls-
forbundet om de var intresserade av att anordna Hand-
bolls-VM 2011 fick de ett nej. Férbundet anség att den
ekonomiska risken var alldeles for stor.

- D4 gick vi pa Region Skane in med en garanti som
innebar att vi tackte en eventuell ekonomisk forlust.

Na&r turneringen summerades hade det Svenska
Handbollsforbundet gjort en vinst pa 25 miljoner kronor.

- Garantiavtalet innebar att Region Skane fick en del av
vinsten som i detta fall var drygt sex miljoner kronor som
gick tillbaka till skattebetalarna, berttar Pehr Palm.

Att Region Skanes affar blev framgangsrik beror
enligt Pehr Palm pé att bolaget &r duktiga pa att satsa
pa rétt event som ger nagot tillbaka till regionen.

- Avtalet innebar att vi fick paverka var matcherna
skulle spelas och var affarside var att Danmark skulle
spela i Malmd Arena. Danskarna gjorde arenan till sin
hemmaarena och totalt var det ver 50 000 danskar som
fdljde landslaget pa plats. Det Internationella Handbolls-
forbundet anser att det var deras béasta VM nagonsin.

Den turistekonomiska omsattningen blev 258 mil-

13-30 JANUARI 2011

SPONSRING OCH EVENT STORSTA MEDIEKANALEN, HANDBOLLS-VM 7

FOTO BERNDT WENNEBRINK
joner kronor och staten fick minst 15 miljoner kronor i
momsintékter fran utldndska besokare.

- Resultatet ligger i linje med vdra forvantningar. Egent-
ligen tycker vi att kulturdepartementet ska ge en garanti
for att fa stora mésterskap till Sverige. Det &r bra for lan-
det, pa flera plan, om man gér en ordentlig beddmning av
vilken Return of Investment, som evenemanget ger.

En annan anledning till framgangen var satsningen
pa sociala medier. Region Skane Ianade ut tva av sina
anstallda till forbundets VM-organisation dar de bland
annat jobbade med medier som Facebook, Youtube och
Twitter for att sprida information, engagera allménheten
och forankra VM i vérdstaderna. Framdver kommer Event
in Skdne att satsa pa idrottsevent pa hogsta internatio-
nella niva i handboll, ridsport och golf.

- Dessutom har vi ingétt ett samarbete med flera sta-
der i Danmark dér vi i Oresundsregionen tillsammans ska
ta upp kampen med Dubai, London, Melbourne och Valen-
cia, sdger Pehr Palm.

HANDBOLLS-VM
Arrangér: Handbolls-VM AB
Medier: Sandes i 162 lander och
tva miljarder ménniskor hade
méojlighet att se mdsterskapet.

Omséttning: 110 miljoner kronor

Funktiondrer: 2000 frivilliga personer
Biljettpris: 200-2000 kronor

Publik: Salde 214 569 biljetter, 29 procent av dem
var utldndska besdkare vilket var VM-rekord.
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Event och destinationsbolag ska gora kommunerna attraktivare

Konkurrensen om att ta hem ett idrottsevent eller locka turister till den egna kommunen blir allt harda-
re. Flera kommuner har darfor startat event- eller destinationsbolag for att marknadsféra och utveckla
den egna kommunen. For att ta reda pa hur kommunerna jobbar med idrottsevents har Sport & Affarer
gjort en kartldggning av Sveriges event- och destinationsbolag. Har foljer ett urval. Alla svar fran kom-

munala, regionala och privata eventbolag finns pa hemsidan www.sportaffarer.se

VARA FRAGOR:

1) Vad ar syftet med att bilda event-
bolag/destinationsbolag?

2) Nér bildades bolaget och vilka dr dgare?
3) Hur anvéander er kommun idrotten i
sin destinationsmarknadsforing?

4) Vilka typer av events har bolaget
lyckats fa till kommunen?

5) Vilka dr era storsta events och hur
jobbar ni med dem?

6) Beskriv hur organisationen ser ut.
7) Vad var bolagets omséttning under
20107

8) Hur ska bolaget utvecklas de ndr-
maste aren?

DESTINATION KALMAR

DESTINATION KALMAR AB (Ake Andersson, VD)
1) For att utveckla, profilera och marknadsfora Kalmar
som besoksmal.

2) 1999, dgs till 100 % av Kalmar kommun. Utdver desti-
nationsmarknadsforing driver vi turistbyra- och gast-
hamnsverksamhet och ansvarar for verksamheten pa
Kalmar Slott.

3) Vi stoder Kalmar Triathlon, som &r ett véldigt viktigt
evenemang, och ar i sommar med och lanserar tre nya
idrottsevenemang. | samtliga tavlingar blir det prissum-
mor och vi har ocksa knutit ett antal idrottsstjarnor till
tavlingarna. Kalmar Kanalsimning (13 augusti): | ar ges
loppet pa 2 distanser och i motionsklassen kommer Lars
Frolander, Louise Karlsson, Anna-Karin Kammerling och
Emma Igelstrom att delta. Kalmarmilen (3 auqusti) ar
ett stadslopp med bl.a. Mustafa "Musse" Mohamed. Kal-
mar Grand Prix (31juli) &r ocksa ett stadslopp, men vén-
der sig enbart till cykeleliten, Thomas Lofkvist kommer
att delta. 2012 blir Kalmar en av vérdorterna for damfot-
bolls-EM. Fyra matcher kommer att spelas pa Guldfageln
Arena, som &r hemmaplan for Kalmar FF, som ocksa &r
viktiga for Kalmar och marknadsfdringen av staden.

4) Kalmar Stadsfest (11-13 auqusti). Vi arbetade for att
Vicky von der Lancken, Robert Gustafsson och Peter
Dalle skulle vélja Kalmar for sin nya sommarteater. Kal-
mar Batmassa (27-29 maj) &r ett nytt evenemang, som
vi initierat.

5) De storsta evenemangen listas ovan. Vissa evene-
mang, Kalmar Stadsfest och Musik pa Larmtorget, &r vi
huvudansvariga for och projektleder. | andra evenemang
ar vi delaktiga, men inte projektledare (t.ex. Kalmar Bat-
massa). Vi kan ocksd ga in med stéd under uppstarten.
6) 16 heltidsanstallda,

7) 26 miljoner kronor.

8) Idag har Destination Kalmar 61 partners - foretag i
olika branscher. Naringslivets bidrag ar en forutsattning
for att vi ska kunna genomfora vara satsningar. Vi kom-
mer att arbeta for att knyta dnnu fler partners till oss
och for att ka samordningen i staden. Samordning &r en
avgdrande faktor i den allt hardare konkurrensen.

~ DESTINATIONSSAMVER-
MALMO KAN MALMO
(Johan Hermansson, evenemangschef Malmo stad)
1) Malmé ar en expansiv destination. For att ytterligare
stdrka Malmo som attraktiv evenemangs- och motesstad
bildades 2008 Destinationssamverkan Malmé.
2) Vi arbetar aktivt for att attrahera fler méten och
evenemang till Malmo. Arbetet sker i olika samverkans-
former. S&vél i samverkan pa destinationen som inom
Malmé stads organisation. En samverkansform ar t.ex.
Destinationssamverkan Malmd AB som bildades 2008.
Agare &r besdksniringen och Malmd stad.
3) Malmd har en stark idrottsanknytning. Genom stora
idrottsevenemang far vi méjligheter att marknadsfora
destinationen Malmd Iangt utanfér landets grénser. Senaste

exemplet dr VM i Handboll som till stor del hdlls i Malmd.
4) Genom vara nya arenor, Malmd Arena och Swedbank
Stadion har vi fatt nya evenemang som tidigare inte varit
aktuella for Malmd. UEFA U21-EM, Innebandy-SM, Hand-
bolls-VM samt en rad konserter och ndjesevenemang ar
ndgra exempel pa lyckade vérvningar. Aven antalet méten
och vdrvade kongresser har okat markant.

5) Storsta evenemanget 2011 & VM i Handboll. Merpar-
ten av matcherna gick i Malmo Arena.

6) Samverkan gallande idrottsevenemang sker i forsta
hand mellan idrotten/arenorna/Malmé stad. Destina-
tionssamverkan Malmd AB arbetar frémst med vérvning
av kongresser till Malmd. En samverkan som sker ndra
Malmé stad/Malmé Turism. Totalt arbetar fyra perso-
ner for att under varumarket Malmd Convention Bureau
varva fler kongresser till Malmd

7)-

8) Vi ser positivt pa alla vara samverkansprojekt. Manga
vill vara med och bidra till att Malmd véxer som motes-
och evenemangsdestination och detta borgar for fort-
satta framgangar.

DESTINATION
Uppsala. yppsaia e
(Magnus Lohe, marknadschef)
1) Syftet med, och uppdraget till, Destination Uppsala AB
ar att positionera Uppsala som en attraktiv destination
och att samla stadens marknadsforing, samt utveckla den
som en destination for boende, besdk och foretag.
2) 2010, &gs till 51% av Uppsala kommun, i dvrigt av
Uppsalas bada universitet, handelskammaren, Féreta-
garna, hotellen mfl
3) Idrotten ar en viktig del i att marknadsfdra staden
och en central del i att skapa den attraktiva destinatio-
nen. Vi bedriver darfér dels Elitidrottstaden Uppsala pa
uppdrag av Uppsala kommun - ett projekt i samarbete
med stadens 10 elitklubbar, Upplands idrottsforbund,
kommunen, NCC samt Uppsala Nya Tidning for att stérka
elitidrotten i Uppsala som synliggor Uppsala, dels Tav-
lingsstaden Uppsala - ett projekt i samarbete med sta-
dens stdrsta arena Fyrishov AB samt lokala foreningar
och forbunden som syftar till att attrahera storre tav-
lingar och evenemang samt utveckla de befintliga.
4) Bland annat VM Isracing 2012 samt kulturevents.
5) SM i Bandy, Isracing, Swedish Beach Tour (beachvol-
ley), Scandinavian Race (cykel), Storvretacupen (inne-
bandy) mfl sker i samarbete med lokal forening, natio-
nellt forbund samt nationellt och lokalt ndringsliv. Syfte
ar att alltid skapa stora spannande event med lyskraft
och lénsamhet.
6) Ett 20-tal heltidsanstéllda och under 2011 sker ett
arbete med att ta fram forandrade arbetsformer.
7) Knappt 18 miljoner kronor, dock omfattar detta inte
den sammanslagning som dgde rum under 2010. 2011
kommer att se annorlunda ut.
8) | néra dialog med vara samarbetspartners och dgare
ska verksamheten utvecklas mot en tydlig fokus pa
paketering, marknadsforing och forséljning av evene-
mang och upplevelser: Det gdller privat- och affdrstu-
rism och inom idrott, kultur och "city tourism".

go:ieborgeCO goregore & co
(Stefan Gadd, presschef)

1) Att marknadsfora och utveckla Goteborg som evene-
mangsstad och destination.

2) 1991. Ags av kommunen (50%), Géteborgsregionen
och ndringslivet.

3) Vi har en del aterkommande idrottsvent som Gothia och
Partille Cup. Idrottseventen &r viktiga for oss och vi jobbar
standigt med att utveckla de existerande och utveckla nya
evenemangskoncept. Vi har alltid en strategi.

4) VM 1995 och EM 2006 i friidrott, EM i konstakning, EM
1992 i fotboll - en 1ang rad av olika event.

5) Gothia och Partille Cup har en egen organisation
som vi stottar med en viss marknadsforing. STCC har vi
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haft sen ett par ar tillbaka och vi arbetar for att ta hit
nya event. Inomhus EM i friidrott 2013 &r ett kommande
event och vi vill dven fa hit Ryttar-VM 2018 som &r ett
megaevenemang. Vi tittar dven pa nya attraktionsspor-
ter som wakeboard mm.

6) Cirka 116 personer men langt ifran alla jobbar med detta.
T) 216 miljoner kronor.

8) Det pagar standigt forandringar i omvérlden och vi
kénner av att konkurrensen om att ta hit ett EM eller VM
har okat. Det hander véldigt mycket, bland annat byggs
det hela tiden nya och finare arenor. Idag kostar det
mycket att bara soka ett evenemang. Vi har dock en grupp
som tittar over vilkens strategi vi ska ha framover.

Halmstad. uawmstap s co

(Christian Johannesson, chef kommunikation)
1) Att aktivt verka for utvecklingen av Halmstad som
besoks-, motes-, evenemangsstad. Malet att vara en
attraktiv destination aret runt.
2) Halmstad & Co dr ett kommunalt bolag med Halmstad
Rédhus AB som moderbolag.
Bolaget bildades i samband med 700 arsfirandet 2007.
Sedan starten har bolaget utvecklats fran att arbeta
med evenemang till att inforliva, Halmstads teater, bil-
jettforsaljning och turistservice.
3) Idrott &r ett av vara fokusomraden, vi tog fram en
broschyr tidigare i varas i form av ett magasin. | detta
magasin lyfts idrotten i Halmstad. SM-veckan kommer
ta plats i Halmstad sommaren 2011. UEFA U21-EM 2009
utspelades i Halmstad. Vi har 0-ringen 2012, Dam-EM
2013. Idrottsevenemang i Halmstad ar valdigt betydelse-
fullt for att satta Halmstad pa kartan bade i Sverige och
internationellt.
4) Bara i sommar har vi manga stora evenemang som
SM-veckan, allsvensk fotboll, Davis Cup, International
European Amateur Championship i golf, Halmstad Sports
Car Event med mera.
5) The tall ships races &r Hallands och Halmstads
storsta evenemang nagonsin. TSR har en sérskild pro-
jektorganisation med 8 anstallda.
6) Ungefdr 25 heltidsanstéllda
7) 31 miljoner kronor
8) For att bedriva en lyckosam utveckling av destina-
tionen krévs langsiktiga ekonomiska satsningar, god
omvarldskdannedom, samverkan och delaktighet. For
Halmstads del géller att dven fortsattningsvis satsa pa
destinationsutveckling, att finnas med pa den interna-
tionella marknaden samt att satsa pa strategiska evene-
mang av storre karaktar.

o LULEA EXPO
Luled Expo (Margit Eklund, VD)

1) Att bidra till att besoksndringen utvecklas positivt samt
att skapa arrangemang som okar attraktionskraften.

2) 1985, kommunen dger 100%.

3) Genom att kdpa in sig i deras marknadsforing, Luled
Hockey, Luled Basket m.fl

4) Melodifestivalen, Basket-EM, Idol, Luled Midnight Swim,
Luled Kalaset m.fl, uppdrag och internt producerade

5) Luledkalaset

6) 8 heltid, 2 projektledare och 4 sdljare ekonomi och
administration.

7) 17 miljoner kronor.

8) Positivt

khol STOCKHOLMS
%«‘t(?mg ,,fsm%m VISITORS BOARD

(Mattias Rindberg, Director Events)

1) Att vérva fler evenemang genom att bearbeta arrang-
orer. | vart arbete ingdr att vérva och utveckla natio-
nella och internationella evenemang inom sport, ndje,
kultur och méssor i Stockholm.

2) Heldgt dotterbolag till Stockholm Stadshus AB. Stockholm
Event Network &r ett ndtverk med olika samarbetspartners
3) Idrott, kultur, ndjen, massor ar de fyra inriktningar.

4) Rrliga evenemang: DN Galan, Elitloppet, XL-
Galan, If Stockholm Open Lidingdloppet, LG Hock-
eyGames, Midnattsloppet, Nordea Scandinavian
Masters mfl.

5) Kommande evenemang: 2013 VM i Ishockey,
2013 Finnkampen, 2013 UEFA Women s EURO,
2012 VM i Ishockey, 2012 Arena Stockholm 1912-
2012 och 2011 Swedish Open Championship mfl

6) Tre personer. Vi arbetar med tva inriktningar,
en lotsfunktion och projektet Stockholm Event
Network. Lotsfunktionens (en heltid) uppgift ar
att underldtta for arrangorer att genomfora eve-
nemang i Stockholm genom ett ndra samarbete
med berdrda myndigheter, markdgare, kommu-
nala bolag och forvaltningar. Stockholm Event
Network &r ett projekt som drivs av Stockholm
Visitors Board (en heltid) och &r ett partnerskap
mellan offentlig verksamhet och néringsliv. Pro-
jektet syftar till att varva framst internationella
evenemang inom idrott, ndje, kultur och méssor
till Stockholm i ett tydligt Ionsamhetsstravande
samarbete med projektets samarbetspartners.
7) Ekonomiskt marknadsforingsbidrag pa 5 miljo-
ner kronor. Genererar turismomsattning pa 5 mil-
jarder till Stockholm.

8) Se ovan.

§

UPPLEV NORR-
UPPLEV NORRKOPING AE KﬁPlNG AB
(Stefan Papangelis, VD)
1) Bidra till positiv utveckling inom besoksna-
ringen och ddérmed 6ka antal arbetstillféllen i
kommunen. Bolaget ska dven bidra till att gora
Norrkoping till en av Sveriges ledande kommu-
ner vad gdller konserter, konferenser, kongres-
ser, mdssor, teater, idrotts- och andra evenemang
samt en attraktiv ort for turism.
2) 1986, dgs till 100 procent av Norrkdping kommun.
3) Rent annonseringsmassigt fran bolaget véldigt
lite, dock marknadsfors stora idrottsevenemang
och matcher och dd framférallt fotboll och basket
(IFK Norrkdping och Dolphins).
4) Alla typer inom idrott, ndje och TV. Exempelvis
Handbolls-VM, Melodifestivalen, Dansbandskam-
pen, Dam-EM i fotboll 2013 samt en méngd olika
SM-tévlingar i idrott. Inom musik ar det arenakon-
serter och utomhuskonserter.
5) Vi har av dgaren i uppdrag att arrangera bl.a.
stadsfest och ytterligare tva stora evenemang.
Utdver detta sa genomfér vi en rad externa eve-
nemang s& som ovan beskrivna.
6) 14 tillsvidareanstallda inklusive drift av turistbyran.
7) Drygt 20 miljoner kronor
8) Fokus ligger pa att destinations och produkt-
utveckling och att "sdlja"” Norrkdping

KOMMUNER MED EGNA EVENTBOLAG
Arjeplog, Boras, Géteborg, Halmstad, Harjedalen,
Jonkdping, Kalmar, Karlskrona, Karlstad, Katri-
neholm, Kiruna, Linképing, Luled, Malmd, Norr-
koping, Pited, Sigtuna, Skellefted, Stockholm,
Uddevalla, Uppsala, Varberg, Véstervik, Vasteras
och Orebro har kommunala event- eller destina-
tionsbolag.

REGIONALA EVENTBOLAG

Flera kommuner eller regionala forbund har
event- eller destinationsholag: AB Glasriket, Dals-
lands Turist AB, Destination Lackd-Kinnekulle,
Destination Vemdalen, Event in Skane, Siljan
Turism AB, Smélands Turism, Visit Falun Borlinge
AB, Véxjo & Co osv.

EVENTBOLAG SOM AGS AV NARINGSLIVET
Eventbolag som drivs av ndringslivet for att
marknadsfora kommunen/regionen: Destination
Ostersund, Bastad Turism ek. forening, "Love
Hjo", Trosa Turistbyrd, Vastsvenska Turistradet,
Are Destination och Angelholms Néringsliv.
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SM-Veckan - Gastriklands Vinter-0S

Sveriges fyra storsta evenemangsre-
gioner marknadsfér sig numera till-
sammans internationellt och nyligen
togs ett steg mot regional samverkan
runt idrottsevenemang i Géstrikland.
Samarbete ir en sportslig trend.

Rivaliteten och komplexen fick stanna
hemma nér Stockholm, Géteborg, Malma,
Jamtland/Hérjedalen och RF marknads-
forde sig tillsammans under arets Sport
Accord i London. Det var dven premiér for
det gemensamma varumairket Sweet Spot
Sweden.

— Det Sverige nu gor dr inget unikt, utan
linder som Irland, Holland, Tyskland och
Finland goér samma sak. Holland har till
exempel som vision att ans6ka om sommar-
OS 2028. Darfor ar det viktigt att vi fortsét-
ter pa den inslagna linjen for att inte halka
efter, sdger Mattias Claesson, tidigare kom-
munikationschef pd RF och numera kon-
sult, som ingick i den svenska delegationen.

I svenska 6gon ir Vinter-OS eller Fot-
bolls-EM en ”lagom” vision. Siljargu-
menten ir Oppenhet, transparens, siker-
het, moderna arenor samt att Sverige ir en
dokumenterad idrottsnation. Nar ett 40-tal
politiker och tjdnstemén fran kommuner
och idrottsrorelsen inom Giéstrikland nyli-
gen triffades pa Folkets Hus i Sandviken,
for att diskutera idrott och regional utveck-
ling, handlade det ocksd om visioner och
konkurrens.

— Linkoping har stuckit ut hakan och sagt
att de ska bli landets bésta idrottsstad. Det

ar svart for oss att konkurrera med pa egen
hand. Nyckelorden &dr samarbete och sam-
verkan, siger Ann-Gerd Bergdahl, distrikts-
idrottschef pa Géstriklands Idrottsférbund.

— Jag har en vision om att vi ska kunna
arrangera SM-veckan. Ingen av vara kom-
muner klarar det ensamma, men tillsam-
mans skulle vi klara av det. Géstrikland ar
unikt i att vi inom 45 minuter har tre kom-
muner med manga anldggningar och for-
eningar samt bra infrastruktur. Det &r
min férhoppning att den hér kvillen leder
framat mot det.

I nuldget finns besdksnéringen inskriven i
den regionala utvecklingsplanen for Gévle-
borg som striacker sig till &r 2013, men inte
idrottsevenemang specifikt.

— Jag tror att man i Gévleborg ska borja
med att titta pa vart man vill ta sig de nér-
maste tio aren nir det giller idrottsevene-
mang som en motor for tillvixt i regionen.
Det tror jag inte ens staten har tinkt ige-
nom pa nationell niva, sdger Mattias Claes-
son.

— Det kommer ramla
ner i ett antal “att-gbra-
saker” som handlar om
profilering och regio-
nens varumairke. Fragor
som vad man vill sti for
och vad man vill gora,
och bestdimma vilka niva
av evenemang som man
vill f4 hit. m
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SM-VECKAN - GASTRIKLANDS VINTER-0S, KARINS SPALT
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51-procentsregeln engagerar och
kommer fortsatta engagera

nfér RF-stdmman i Uppsala for

nagra veckor sedan var fragan

om den s kallade 51-procentsre-

geln, som innebir att ideella féren-

ingar maste ha rostmajoriteten i ett
idrottsaktiebolag, den mest uppmaérksam-
made. A ena sidan ror fragan en valdigt
liten del av idrottsrorelsen, & andar sidan
ir den en viktig symbolfriga.

Svensk idrott bygger pa ideella, med-
lemskontrollerade féreningar. Det dr ett
av vara kirnviarden och en grund for st6-
det vi far fran samhillet. Beslutet fran
RF-stimman i Malmé 1999 att tillata
idrottsaktiebolag kan anses som ett visst
avsteg fran den principen, men kravet pa
att den ideella foreningen ska ha réstma-
joritet i bolaget var ett sitt for den ideella
idrottsrorelsen att behalla kontrollen.

Tanken att sldppa den nuvarande
begrinsningen pa externt 4gande bygger
pa uppfattningen att svenska foreningar
idag behover storre resurser for att kunna
hévda sig i en redan hard och allt hardare
internationell konkurrens. Vi har forsta-
else for det argumentet. Men vi gjorde
fran Riksidrottsstyrelsens sida bedom-
ningen, utifran ett helhetsperspektiv for
svensk idrott, att féresld stimman att inte
sldppa det kravet. Vi gjorde bedémningen
utifran ett dagslage dér vi pa flera olika
omraden kdmpar for att hdvda idrottens
sdrart, dar konsekvenserna om vi miss-
lyckas kommer att bli mycket ldngtgdende
och genomgripande.

Debatten pa RF-stimman i Uppsala
blev intensiv. Men alla, 4ven de som vill
ta bort 51-procentsregeln, stillde sig
bakom den svenska idrottsmodellen. Den
ideella foreningen och det ideella engage-
manget dr svensk idrotts styrka som gjort
och gor att vi kan prata om en samman-
hallen idrottsrorelse bestdende av 70 for-
bund med 6ver 20 000 foreningar

Vi fick i uppdrag fran stdmman att
utreda fragan vidare for att se om vi kan
hitta en modell som férenar den grund-
valen med mojligheter att fa in storre
externa resurser for de idrotter och for-
eningar som behdver. Det ér en stor och
viktig diskussion som kriver bade fort-
satta interna diskussioner och en néra
dialog med vara bidragsgivare i stat och
kommuner.

Maénga inom och utanf6r idrotten ir
engagerade i 51-procentsregel och &sik-
terna om for- och nackdelar, bra eller
daligt for svensk idrott och ratt eller fel
grins 4r skiftande.

Jag hoppas, och forutsétter, att den
fortsatta diskussionen
blir konstruktiv och
tar sin utgangspunkt
i savil sakliga fakta
som svensk idrotts
verklighet, och den
gemensamma virde-
grund vi enats
om.m

KARIN MATTSSON WEIJBER
ORDFORANDE FOR RF
KARIN.MATTSSON@RF.SE

Vi pa human

ar specialiserade pa att initiera, utveckla och
kommersialisera evenemang och anlitas idag av foretag, rattig-
hetsagare, kommuner, destinationer och regioner. human
projektleder t ex SM-veckan - Riksidrottsforbundets och Sveriges
Televisions framgdngsrika satsning pa en gemensam SM-vecka.

Vi initierar, utvecklar och
kommersialiserar evenemang

Manga stéder och destinationer &r idag drivande i jakten
pa stora evenemang. Destinationerna har ndmligen insett
vardet av alla de positiva samhallseffekter ett ratt utformat
evenemang ger i form av 6kade skatteintakter, forbattrad
infrastruktur, starkt image och positiv medieuppmarksam-
het. Ett starkt varumarke har blivit allt viktigare for att
attrahera besékare, investeringar och nya invanare.

Kontakta oss sd beréttar vi mer om vad vi kan erbjuda just er
organisation eller foretag! G& in p& humanevent.se och prenu-
merera pa nyhetsbrevet Inspel - eller f6lj var blogg - for att fa
inblick, inspel och idéer till hur ni kan utveckla ert evenemang och

dess varumarke!
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Stadsfesten Swedish Beach Tour

Swedish Beach Tour
har pa fyra ar utveck-
lats till ett attraktivt
stadsevenemang som
lockar storpublik till
stadskéarnorna. | ar
tar touren ytterligare
nagra steq i sin utveckling.

- Vi har fatt in tva nya sponsorer och lanserar dessutom
en ny hemsida dar man kan félja touren under sommaren,
berdttar Mattias Walfridsson, VD for Svenska volleyevent.

N&r Swedish Beach Tour startade 2008 drabbades varl-
den av en Iagkonjunktur och touren, som drivs av Svenska
volleyevent, fick arbeta hart for att knyta till sig sponsorer.

- Det ser mycket battre ut nu men det ar fortfarande

SWEDISH

BEACH TOUR
10 JUNI-6 AUGUSTI
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ett tufft jobb for oss som verkar i de mindre sporterna. |
ar har vi dock fatt behalla tva storre sponsorer i Onico+
och Paf, samtidigt som vi har fatt in tva nya partners, Risi-
frutti och Cloetta Kexchoklad, sdger Mattias Walfridsson.

De tva nya sponsorerna, Risifrutti och Cloetta Kexchok-
lad, &r ett resultat av Svenska volleyevents samarbete med
kommunikationsbyran BrandEcho - BrandEcho fokuserar
pa att skapa samarbete med nya partners som harmonise-
rar bra med vart varumérke och som bidrar till besékarnas
upplevelse av evenemangen medan vi sjélva fokuserar mer
pa véra befintliga partners och relationen med dem.

Den nya partnern Cloetta Kexchoklad, som ar aktiv i de
svenska fjallen under vinterhalvaret, ser Swedish Beach
Tour som ett perfekt komplement till vintersatsningen.

- Vi ser touren som en bra plattform for oss att komma

NYHAEQaTIg ‘NOSSY¥IAIg ONVr :0L04

ut och synas pa sommarhalvaret. Tourens koncept tilltalar
oss och ger oss mdjlighet att traffa och aktivera mannis-
kor, forklarar Johan Eriksson, marknadschef pa Cloetta.

Cloetta ska folja med Swedish Beach Tour pé samtliga
atta orter som touren besgker. - Vi kommer att ha en
hel del event pa plats, Iata bestkare testa produkter och
anordna tavlingar med fina priser. Dessutom kommer det
att vara en produktkampanj i alla livsmedelsbutiker med
samma tema som vi fokuserar pa i samband med touren,
berdttar Johan Eriksson.

Swedish Beach Tour brukar locka storpublik under sin
turné genom Sverige. Forra dret kom drygt 24 000 mén-
niskor under de tre dagar touren besokte Umea.

- Det var helt galet. Annars trodde jag att publikrekor-
det pa 26 000 skulle ryka i Malmé men det var lite for daligt
véder ndr vi var dar. Ar véidret ok i r tror jag att vi far runt
30 000 besokare i Malmd, sdger Mattias Walfridsson.

Varje ort har en lokal medarrangdr som ansvarar for
stora delar av evenemanget. Till skillnad fran andra sta-
der som touren besdker har Malmé Stad valt att sjdlva ta
pa sig arrangbrskapet.

- Vi jobbar mycket med att ta hit sporter inom ett spe-
ciellt segment. Beachvolleyn &r en livsstilssport som &r sa
mycket mer dn bara en tévling. Eventet ger en viss branding
av staden och skapar sa kallade hangplatser dar manniskor
samlas. Den har dragningskraften &r en viktig komponent
for att skapa en attraktiv stadsmiljo. Att Malmé gér in och
ar medarrangér ar ganska naturligt dé staden har en orga-
nisation med projektledning och administration som arbe-
tar med sadana hér event, sdger Christian Dahl, chef vid
arrangemangsenheten inom Malmd Stad.

For att publik ska kunna félja touren genom Sverige har
Svenska volleyevent i sommar en person i produktionsteamet
som enbart kommer att jobba med att fylla webben och de
sociala medierna med spannande innehall fran touren. m

TEXT: PIERRE EKLUND
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TJOUR
SWEDISH BEACH TOUR
Agare: Svenska
volleyevent i Umed som i sin tur dgs av Svenska
Volleybollforbundet. Svenska volleyevent ansva-
rar for alla férbundets event- och marknadsfragor.
Antal deltagare: 8-12 lag i varje klass (D+H)
Medier: Webb-TV, dagstidningar, radio och
regional-TV.
Omséttning 2010: Svenska volleyevent om-
satte 4,5 miljoner kronor. Hela touren med alla
lokala arrangdrer omsatte 9 miljoner kronor.
Sponsorer: Paf, Cloetta Kexchoklad, Risifrutti,
Onico+, Mediatec solutions och Mikasa.
Funktiondrer: Cirka 700 st
Biljettpris: Sponsorerna bjuder pa entrén
Anstillda: 3st samt ytterligare ett tiotal
sdsonganstdllda
Premiérar: | nuvarande form 2008. Tidigare
Skandiatouren 1991-1998 och Sverigetouren
1999-2005.
Publik 2010: 119500 besdkare

TURNEPLAN

10-12 juni, Uppsala - Vaksala torg

17-19 juni, Linkdping - Tridgardstorget
7-9 juli, Sundsvall - Fisktorget

15-17 juli, Goteborg - Kanaltorget
22-24 juli, Falkenberg - Skrea strand
26-31juli, Malm® - Vastra hamnen (SM)
4-6 aug, Umea - Radhustorget

1/1,-‘

Hofors Kommun

HOFORS IDROTTSKOMMUNEN
Ditt alternativ for nasta tréningsléager!
www.hoforsidrott.se

©

Gavle

KOMMUN

A @ OCKELBO

Valkommen till ett landskap som

Vi 6ppnar famnen for dig som

Besok
FRIIDROTTS-SM
12-14 AUGUSTI
www.gavle.se/idrott

Sandvikens Kommun

www.sandviken.se

Ockelbo Turism
www.ockelbo.se

Gastnklands
ldrottsforbunc

www.  gastrikeidrotten.rf.se

har flera skal for ett besdk och
dar allt ar nara.

vill upptacka narheten mellan
idrotten, sevardheter, aktiviteter
och platser som du vill besdka.

Narheten till Malardalen och
Stockholm goér att du inom
knappt tva timmar ges méjlighet
att befinna dig i en trevlig och
naturskén miljo.

Gastrikland véantar pa dig!
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Beach soccer
som eventfe-
nomen ir pa
frammarsch
och siktar pa
att ta Klivet
in i idrottens
finrum da
SvFF i skri-
vande stund tar fram en plattform
med visionen om att skapa ett
forbund och seriesystem. Spor-
ten engagerar tusentals svenskar
varje ar och Sverige huserar dven
virldens storsta beach soccertur-
nering. Sport & Affirer har pratat
med arrangorerna, sponsorerna
och kommunerna till tva turne-
ringar i Sverige om deras syn pa
sommarens fotbollsfyllda event.
Med bérjan i Ahus dir Bo Thérn-
berg ansvarar for Ahusstrand beach
soccer (ABS) som sdg ljus 2006
under ledning av Max Svensson,
dgare av Hotell Ahusstrand. Svens-
son tillsammans med Kristianstad
fotboll skapade det som idag kan
titulera sig som virldens storsta
beach soccerturnering.

-

AHUS BEACH SOCCER
2-10 JULI I AHUS

NORDIC LIGHT

BEACH SOCCER
8-10 JULI| SKELLEFTEA

"Ingen fest utan brudar”

...ir ABS slogan och syftar till att de
gidrna ser en Okning pa deltagande
damlag. Idag dr det 40 % damlag och
60 % herrlag som deltar i cupen och
Thoérnberg ser en positiv 6kning pa
damsidan.

Turneringen omsitter 1,5 — 2 miljo-
ner kronor och bidrar till att nidrings-
livet far sig en skjuts under veckan da
turneringen géstar 4 000 personer per
dag, nagot Asa Simonsson, chef for
kommunikation och tillvaxt i Kristi-
anstad kommun haéller med om.

— Likt 6vriga sommarevent betyder
det vildigt mycket for turistndringen
i kommunen. Thornberg tilligger
— Kommunen kommer dven ge oss
ett ekonomiskt bidrag av énnu okénd
karaktir och de kommer dven via

- BEACHSPECAL)

Beach soccer - sport och
eventfenomen pa frammarsch

Mats Wallin som basar 6ver strin-
derna i Ahus, stodja oss med material
och arbetskraft pa stranden.

En svensk glassiker ar tillbaka
Ahus Glass #r officiell glassponsor till
turneringen och nylanseras lagom i
tid till arets strandfest. Daisy Johns-
son, marknadschef pa Ingman Glass
AB séger att anledning till att de ater-
upplivar glassen ligger i att Ahus
Glass dr ett starkt varumérke som
trots nagra ars franvaro fortfarande
vicker starka associationer kring god
glass och sommarkénsla

— Vi ér tillbaka dir det borjade, i
Ahus, och dirfér viljer vi att sponsra
turneringen. Glass och fotboll for-
medlar sommarkéanslor och métet pa
stranden med ménniskor fran hela
Sverige ér en bra plats att nylansera
varumirket.

Pa fragan om vilka marknads-
foringsaktiviteter det kommer ske i
samband med lanseringen ir det en
hemlighetsfull Daisy som sdger att
de som kommer dit far se. Upplagt
for spdnning!

Stor potential for Beach

soccer i Sverige

120 mil norr om Ahus finner vi Bovi-
ken dir Skellefteda FF arrangerar
Norrlands storsta beach soccerturne-
ring kallat Nordic Light Beach Soccer
(NLBS). Johan Nilsson, marknads-
chef pa Skellefted IK och ansvarig for
turneringen anser att det finns goda
mojligheter att beach soccer som
fenomen sprider sig i Sverige och att
allt fler anammar sporten.

NLBS arrangerades forsta gangen
2008 och Nilsson menar att de inte
kan jamfora sig med Ahus i skala utan
att de tivlar under sina villkor och ér
stolt 6ver att Norrland 6verhuvudtaget
har en turnering. NLBS huserar idag
bara svenska lag men Nilsson blickar
tranande vésterut och hoppas att tur-
neringen kan locka lag fran Norge da

Skellefted vidlkomnar manga norska
turister under sommaren.

—Vi har 6kat antalet deltagare varje
ar och likasd omsittningen. Idag huse-
rar vi 69 lag och omsétter 400 000. Sik-
tet i ar dr instéllt pa 70 lag och 500000
i omséttning, sdger Nilsson

Publikfest och kommunen bidrar
Trots att NLBS endast spelas under tva
dagar har de ett imponerande publik-
tryck med 11000 besokare ifjol. Nils-
son forklarar att anmélningar och kring-
arrangemang hinger samman med hur
manga som besOker eventet och att
de jobbar aktivt med att utdka even-
tet med kringaktivteter for att skapa en
storre folkfest runt turneringen.
Kommunen bidrar med markytor
och planer under turneringen och
nytt for i ar 4r att kommunen finan-
sierar bussar som kommer avga kon-
tinuerligt fran stadskérnan i Skellefted
till planerna i Boviken, ndgot Nilsson
hoppas kunna 6ka publiktrycket. m
TEXT: NICLAS DOVANDER
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AHUS BEACH SOCCER:
Speldatum: 2-10 juli 201

Antal planer: 8 stycken

Alder pa spelare: 10>
Omsattning: 1,5-2 Mkr
Kostnad: 1100-1500 SEK
(beroende pa alder)
Huvudsponsor: Sparbanken 1826,
Intersport, Arkitektkopia,
Elgiganten, Va bil

Affarsidé: Max Svensson

Hotel Ahusstrand

Personal: 100 arbetande under
veckan, alla far Ion

Hemsida:
www.ahusstrandbeachsoccer.com
NORDIC LIGHT

o

BEACH SOCCER:
Speldatum: 8-10 juli
Antal planer: 4

Alder pa spelare: 10>
Omsattning: 400000
Kostnad: 800-1200 SEK
(beroende pa alder)
Huvudsponsor:

Nordic Light

Arrangor: Skellefted IK
Hemsida: www.nlbs.se

Ahus Beachhandboll Festival

1997 kom
- \_ 75 lag. Enligt
' e festivalgene-
ralen Mats G
AHUS BEACHHAND- Jbnsson tja-
BOLL FESTIVAL tade han dit
15-23 JULI | ARHUS samtliga.

Nu behover han inte tjata. For 2011
kommer sjalvmant 1100 laqg.

Ahus Beachhandboll festival har
blivit ett begrepp. Ett event som lock-
ar 50000 unika besdkare och lag inte
bara fran Sverige, utan ocksa fran
Norge, Danmark och Tyskland.

| toppen pé lagpyramiden finns Elit-
klassen med inbjudna herr- och damlag
som avqgors 22-23 juli. Ett av herrlagen
ar tyska SG Flensburg Handewitt, ett
deltagande som bevisar vilken drag-
ningskraft eventet fatt &ven pa elitsi-
dan.

P& breddsidan &r festivalen sedan
Iange etablerad och det inte bara som
idrottsevenemang utan minst lika
mycket som turistattraktion. 2010
kartlade Region Skane eventet. Det
visade sig att turistomsattningen var
cirka 45 miljoner och att 50 personer
fick en dret-runt-anstélining.

Det var Mats G Jénsson som var
drivande nér festivalen drog igdng
1997 och fortfarande ar det han som
leder arbetet. Den positiva utveckling-
en till trots, med eget festivalomrade
och massor med besdkare, ser han
hela tiden framat.

- Just nu arbetar vi med en l&ngsik-
tig Master Plan fér hela evenemangs-
omradet och det gor vi tillsammans
med kommunen. Vad géller festi-
valomrédet handlar det om att for-
battra infrastrukturen vad galler el,

vvs, avlopp, infartsvagar, parkering
och géngvégar.

- P& sikt finns ocksa planer pa en
ny handbollshall pd omradet vid namn
Arena Ahus. S& det géller verkligen att
vi tillsammans med kommunen hittar
investerare s att allt kan utvecklas.

Bland arets satsningar vill Mats G
Joénsson peka pa den ledarsatsning
som gors. Varje dag kommer forelds-
ningar att héllas, i férsta hand fér
ledare och sponsorer. Bland fére-
ldsarna finns bade elitspelare och
representanter for naringslivet.
N&gra av namnet &r Magnus Wislader,
Ljubomir Vrajes och chefredaktor
Jan Wifstrand.

Enligt Mats G Jénsson blir det i &r
fler sponsorsmontrar, utékade kring-
aktiviteter och fortsatt fokus pa att
hdéja standarden p& matsidan. m

=@
M ac—
AHUS BEACH-
HANDBOLL FESTIVAL
Nar: 15-23 JULI

Var: Ahus

Sponsorer: ICA, Pagen,
GB Glace, Intersport,
Kvéllsposten, Kristianstads-
bladet, Telenor, Kristian-
stads kommun.

Antal deltagare: 1100 lag
Hemsida:
www.beachhandboll.com
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12 STCC, ASICS STOCKHOLM MARATHON, LJUSRUSET

STCC har blivit nordiskt
- narmast stadslopp i Goteborg

Kart barn har samma
namn. Som STCC.

:h

Det som 1996 bérjade

som Swedish Touring Car

STCC Championship, blev 2010
22 APRIL-25 SEPTEMBER - .

I NORDEN Scandinavian Touring Car

Cup for att fran om med i

ar bli Scandinavian Touring Car Championship.

Nu &r det inte sa krangligt som det kan verka.

Forkortningen och varumarket STCC har bara &ndrat
innebord. Det som fran bérjan var en svensk bilsportse-
rie for standardvagnar har efter ett testar blivit en skan-
dinavisk mdsterskapsserie for standardvagnar genom
att svenska STCC och danska DTC slagits samman.

Nio deltévlingar ingar. Narmast i tid avgors den mest
spektakuldra, stadsloppet i Goteborg, STCC City Race.

Frihamnen avspdrras av

Det &r den enda av deltdvlingarna som avgérs pa en
specialbyggd motorarena. Frihamnspiren i Géteborg
spadrras av och byggs om till racingbana, med flera
laktare (med plats for cirka 15 000 askadare), sponsor-
omrade, bandepa och utstaliningsomrade.

Tio team deltar i STCC-serien, ddribland Flash Engine-
ering. Teamet har tidigare bade lagtitlar och forartitlar -
genom Janne Nilsson - i den ursprungliga svenska serien.

De banor det tévlas pa &r férutom stadsbanan i
Goteborg, Jyllandsring, Ring Knutstorp, Mantorp Park,
Falkenberg Motorbanan och Karlskoga Motorstadion.

En engelsk idé

Ursprunget till mésterskapsserien ar brittiskt. Nar
intresset for banracing dér rejdlt minskade under 1980-
talet gjordes tavlingsformen om, detta for att ater locka
publiken. Bilarna &r idag av standardmodell for att géra
dem mer jambordiga. Ett strikt regelverk och bilar med
lika resurser lockade ater publiken och dven biltillver-

1996 kordes den forsta svenska STCC-serien, efter
brittisk modell. Den svenska serien vdxte snabbt, bara
efter nagra ar var ett tiotal bilfabrikanter med och anta-
let forare runt 30.

Richard Goransson utmanas
Regerande mastare sedan forra arets "provserie” ar
Richard Goransson. Framsta utmanare &r Rickard Rydell,
James Thompson och Colin Turkington.
Nésta ar &r det ténkt att STCC helt skall leva upp till
sitt namn med delt&vlingar dven i Norge och Finland.
Styrelseordfdrande och huvuddgare i STCC AB ar Ric-
hard Pélsson och verkstéllande direktor & Bob Huzell.

STCC

22-23 april: Jyllandsring
6-7 maj: Ring Knutstorp
20-21 maj: Mantorp Park
17-18 juni: Goteborg

1-2 juli: Falkenberg

12-13 augusti: Karlskoga

27-28 augusti: Jyllandsring

9-10 september: Ring Knutstorp

23-25 september: Mantorp Park
Sponsorer: Yokohama, Veidec,

Antal deltagare: 10 team

Hemsida: www.stcc.se

(varje bana har ocksa egen hemsida)

ASICS ny
titelsponsor
for Stockholm
Marathon
o

ASICS STOCKHOLM

MARATHON
28 MAJ | STOCKHOLM

Stockholm Mara-
thon har teck-

nat ett femarsav-
tal med skomérket
ASICS som blir ny
titelsponsor. Fran
och med i ar heter
tavlingen ASICS Stockholm Marathon.

- Vi dr jattendjda eftersom tavlingen ar norra Euro-
pas kronjuvel inom running, séger Erik Nystedt, VD for
ASICS Sverige.

ASICS Stockholm Marathon dr en av de populdraste
tavlingarna av sitt slag i Europa och lockade forra aret
20000 deltagare.

- Tyvarr kan vi inte ta emot fler, trots att vi gjorde en
forandring av banan 2010. | &r var det 20 651 deltagare,
sager UIf Saletti, projektledare vid Loparkansliet for
ASICS Stockholm Marathon.

Tavlingen dr inte bara eftertraktad och populdr
bland Iopare och publik. Foretaget ASICS, som séljer
sportkldder och Ioparskor, avsldjar att de har védntat
ldnge pa att fa bli titelsponsor for tavlingen.

- Var huvudkategori &r running och dar &r ASICS
Stockholm Marathon det stdrsta idrottseventet i norra
Europa. Vi har véntat linge pa denna chans och nar mj-
ligheten dok upp tvekade vi inte, forklarar Erik Nystedt.

Loparkansliet som arrangerar tévlingen &r forstas
nojda med sin nya sponsor.

- Vi dr stolta 6ver att ett foretag som ASICS, som &r
vdrldsledande inom sin genre, vill koppla samman sitt
varumérke med oss. En annan nyhet for i ar var att ZETA

erade ett Pastaparty den 27 maj, och att Loplabbet hade
ersatt Team Sportia, berdttar Ulf Saletti.

ASICS Stockholm Marathon genomfdrdes i &r den 28
maj och flera av loppets samarbetspartners valde att
aktivera sig pd Ostermalm Idrottsplats. ASICS hade upp-
rdttat en 330 kvadratmeter stor butik.

- For oss dr detta en bra plattform att ge deltagarna en
stérre varumérkeskénnedom och férstaelse vad vi star for.
Infér tavlingen kdrde vi stora kampanjer, bade utomhus,
print och digitalt. Det r sa stort event att det tar lite tid
innan vi hittar helt rétt pa alla omraden, och det &r ocksd
darfor vi har skrivit ett flerdrigt avtal, sdger Erik Nystedt.

ASICS STOCKHOLM
S asics | TATHON. wagaTHON
Arrangor: Stockholm Marathon drivs av Lopar-
kansliet som dgs till 100 procent av friidrotts-
klubbarna Hasselby SK och Spérvégens FK.
Funktiondrer: Cirka 3000, medan 50 personer
ingdr i tavlingsledningen.
Antal anmilda deltagare: 20 651 [opare, den
28 maj dppnade ansokan for ndsta ars tavling.
Omséttning: 22 miljoner kronor (2010)
Publik: Cirka 150000
Biljettpris: Gratis
Titelsponsor: ASICS
Huvudsponsorer: SJ och Capgemini Consulting
ﬁvriqa sponsorer: ZETA, Loplabbet, Maxim, Volvo,
Vattenfall och Stockholm Parkering.
Media: TV4, SvD, Marathon.se, Radio Stockholm

karna visade fornyat intresse.

gick in som leverantor av pastaprodukter och arrang-

och Runners World.

Ljusruset - ett lysande event

BT

-y -

Torsdagen den 14 april avgjordes

energibolaget Fortums egna l6par-
tavling Ljusruset i samarbete med
Stockholms Stad och Svenska Fri-

idrottsforbundet. Tavlingen var en
del i bolagets och Stockholm Stads
arbete for att gora huvudstaden lju-
sare och sékrare vilket pagatt sedan
2006. Ljusruset satte fokus pa be-
hovet av forbattrad belysning kring
lokala motionsslingor och gick sam-
tidigt pa tre platser namligen Alvsjo,
Grimsta och Granholm/Jarfalla.

Vinnaren var det motionsspar som
skulle locka flest anmalningar och man
tévlade om effektivare och energisna-
lare belysning till sitt motionsspar.

- Vi trodde det skulle komma kan-
ske 500 anmaélningar per lopp. Istéllet

anmaldes éver 8 000 I6pare och éver
7500 Stockholmare kom till start. Det
hade vi aldrig kunnat drémma om, be-
rattar Ann Lindell Saeby, kommuni-
kationsdirekér pa Fortum, fér Sport &
Affarer.

- Till var hjélp hade vi tre ambas-
saddrer som stéllde upp genom vart
sponsorskap av Svenska Friidrottsfor-
bundet. Det var Mustafa ""Musse" Mo-
hamed som stallde upp fér Jarva, Yan-
nick Tregaro som frontade och sprang
for Alvsjé samt systrarna Kallur som
peppade Grimstasparets motionérer.

Aven Friskis & Svettis hjélpte till
med sin kunskap och personal liksom
de lokala idrottsklubbarna. Mycket
kommunikation skedde genom sociala
medier som Facebook.

Ljusruset vanns av Alvsjosparet
med 3553 Iopare och fick som pris
ny belysning for 1,5 miljoner kronor.
Inom kort startar planeringen for det
nya motionssparet och arbetet véntas
vara klart till hésten. Aven Grimsta-
sparet (2:ai Ljusruset med 3526 [6-
pare) och Granholmssparet (513 star-
tande) far ny belysning och far dela pa
en miljon kronor dar beloppets storlek
styrs med héansyn till den inbérdes pla-
ceringen i tavlingen.

Stockholm gar mot ljusare tider
Varannan stockholmare avstar idag

fran att réra sig pa allménna platser
nar det ar morkt visar den senaste
medborgarundersékningen fran
Stadsledningskontoret.

Speciellt kvinnor kan kdnna sig
otrygga i de har miljéerna.

Det &r skalet till att Fortum i sam-
arbete med Stockholms stad och
Svenska Friidrottsférbundet satsar pa
att férlanga mojligheterna till motion
&ret om genom foérbéttrad belysning i
motionsspar.

- Ljusruset &r en del av ett langsik-
tigt samarbete med Stockholms Stad
for att forbattra belysningen pa mérka
och otrygga platser i stadsmiljén.

En referensgrupp har bildats tillsam-
mans med Polisen, Farsor och Morsor
pa stan, Alla kvinnors hus och Tryg-
gare Sverige.

| december manad 2009 uppma-
nades stockholmarna av Fortum att
tipsa om och résta pa morka platser
som behdéver ny férbattrad belysning.
22530 roster kom in.

De sex platser som toppade och fick
forbattrad belysning blev: Vasterbron,
Skarpnack Plaza ,Sotingeplan i Tensta,
Pepparvagen i Farsta, Tullhagsparken
och Park/Ralambshovs sjukhus

- Belysningen som anvénds fér
motionssparen och andra platser i
stadsmiljén far extremt energisnéla
ljuskédllor som samtidigt ger bra ljus-

Ann Lindell Saeby springer sjalv regelbundet och &r glad nar
hon marker att &ven Fortums personal blivit allt mer aktiva i
de interna hélsoaktiviteterna.

farg och ljuskvalitet, vilket ar bra
fér miljon, berattar Ann fér Sport
& Afférer.

Ann Lindell Saeby tycker att
belysningsprojektet pa ett enastdende
satt férenar Fortums sponsring med
bolagets samhallsengagemang. Ljus-
ruset var dessutom en mycket lyckad
aktivering av sponsorsamarbetet med
Svenska Friidrottsférbundet dar en
grupp friidrottare under beteckningen
Team Fortum varit bolagets energi-
ambassadérer. Det var alltsa delar
av denna grupp som deltog och var
affischnamn &ven for Ljusruset. | &r
gors en utvardering av samarbetet
med Friidrottsforbundet innan beslut
tas om en eventuell fortsattning. m

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

FAKTA FORTUM:
Sponsorbudget:

Ca 5,2 miljoner Euro
pa sponsring och sam-
héllsengagemang

per &r.

Bildades: 1998 som
en avknoppning av
bl.a. Stockholm Energi
och Birka.

Marknadsandel:
Ca14% avser elhandel

Omséttning:
For hela koncernen
ca 6,5 miljarder.
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Sport och nya medier

Internet fullkomligt exploderade Nya medier som central roll i

. ° . . storre kontext
:;)g(:?inﬁgrs?ggS?s::o[;?I;)gilﬁ(\jg:”ala Till fotbolls-VM 2010 gjorde Carlsberg

3 ett heltdckande koncept som byggde pa
BN och enligt Telenor skulle 9 pro- en uppmuntring till engelska supportrar:
~ cent av svenskarna hellre ta med ”Beritta hur mycket det engelska landsla-
- Facebook &n en van till en 6de 6. get betyder for dig!”. Efter att ha samlat in
! VA_ITERN R”NDAN Med det har i Stanke blev Sport hyllningarne} pa YouTube skapade 13’13.1’1 en
& Affarer nyfikna pé hur idrotten reklamfilm i konceptetnsorn he“tte Carls-
med alla dess intressenter héngt’ berg Team Talk” och &r ett val refererat
sponsorcase. Sociala och digitala medier
Www.vatternrundan.se | med i explosionen av nya medier.  blev en central roll i kommunikationen.
— Sport- och gymbranschen har inte rik- Ytterligare ett exempel sdg vi under OS
tigt hingt med Ovriga utvecklingen sa jag 2008 da Panasonic valde att aktivera sitt
tror inte att det ens borjat explodera, siger  sponsorskap av spelen med en fantastisk
Sara Ronne, medieanalytiker med fokus service: Anna Haag och Emil Joénsson foto-
pa sociala medier pa Infopaq. Hon berédt-  bloggade inifrain OS-byn. Genom bloggen
tar att det forstas finns undantag som réjer kunde vem som helst fi en kinsla av hur
stor framgang i sociala medier, t.ex. Nike  det &r att vara atlet i ett OS. Bloggen hette
som samlar lopare i ett gemensamt forum  ”Ur spar” och konceptet har anvénts av
dit man ocksa kopplar sina produkter. flera sponsorer efter dess men Sara Ronne
Ett annat exempel pa hur idrotten tagit  vill podngtera att det absolut inte dr garan-
emot de nya medierna for att skapa sam-  terad succé bara for att ett foretag startar
lingsplatser var nir den f.d. tennisspela- en blogg, borjar ”twittra” eller uppdaterar
ren Joachim ”Pim-Pim” Johansson gjorde en sida pa Facebook.
debut pa touren i en mindre tévling i ita- — Sociala medier édr ofta gratis som
lienska Bergamo. Tack vare suddiga livebil-  plattformar, men de kriver fortfarande
der kunde 200 svenska tennisdlskare sam- engagemang, forklarar hon. Nigot som
las i en chatt f6r att under matchen heja  borde ga bra ihop med

fram svensken och analysera hans spel idrotten da fa saker -
i realtid. Chatten var en del av en blogg engagerar s manga och 4
som drevs helt utan vinstsyfte och ett bra s& mycket som idrott 1 e

tecken pa hur nya medier kan skapa sam-  gor. Rikna med fortsatt
lingsplatser fOr idrottens supportrar —utan  explosion bland spor-
kommersiell inblandning. tens intressenter.

Tl .

=
VATTERN VATTERN  MINIVATTERN

TEXT: MAGNUS BERGLUND

NADSFORINGS
‘\IQIIAE;{}I(.IGHETER 2012

Stockholm Marathon (juni)

StockholmMarathonavgérspaentvavarvsbanangenomcentrala

S asics |§/|TADRELI\(TH|-I|]|5N de‘lama '{Stockhq\m Loppet harﬂummerlappsutdg\ﬂing och %poﬁrt—
massatredagar i sambandmed loppet. Deltagare: 21000, Man: 76%,

Kvinnor: 24 9, Snittalder: 39 ar. Media: Direktsandning 3,5 timmar i

TV 4. www.stockholmmarathon.se

Var Ruset (maj och juni)
. Femkml6pningunder avspandaformer. VarRuset arrangeras pa17
I'ij‘b“ ~——  staderfranmalmadisydtillluledinorr, total 18lopp. Allalopp avgors
UEMM pavardagskvallar. Efter loppet bjuds allalag pa picknick igréngraset.
Deltagare: 140.000, Kvinnor: 1009, Snittalder: 30 2r.
wwwyvarruset.se

Bellmanstafetten(augusti)
& A Stafettldpning for fem-mannalag, Lagenbjuds papicknick efter lop-
pet.Deltagande lagkanhyraeget talt. Tva tavlingsdagar. Deltagare:
BELLMAN 2200 lag(11:000 pers.). 70% av de anmaldalagen ar foretagslag.,
STAFETTEN e A
www.bellmanstafetten.se

e opaflot lillammans

Tjejmilen (september)

10kml6pning for kvinnor paDjurgarden. Start ochmal pa Gardet.
T I//‘/()// Nummerlappsutdelning och massa undertre daga[\sambacmd meq
\/// (// loppet. Deltagare: 30.000 st, Kvinnor: 1009, Snittalder: 3/ ar, Media:
A Efterhandsandning i TV 4 30 minuter.

www.tjejmilen.se

Stockholm Halv Marathon(september)

Halvmarathon loppet (21,1 km)iStockholm ékar kraftigt ipopularitet.
DN.STOCKHOLM Startvid slottet ochmaliKungstradgarden. Pa storascenenikKungs-
HALVMARATHON tradgardenordnasLivemusik, samarbetspartners visar produkter

idenuppbyggda sponsorbyn. Deltagare: 15000, Snittalder: 39, 22r,

Man: 7096, Kvinnor: 30%.

www.stockholmhalvmarathon.se

Kontakta, Staffan Skog (staffan.skog@marathon.se, 08-545 66 440)
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| P“§ SVENSKT GRAND NATIONAL,

Svenskt Grand National

= Stromsholm

Dags att packa picnic-
korgen! Dags for
Svensk Grand Natio-
nal pa Osteréngen vid
Stromsholms Slott
med fler utlandska
stjarnor i startfdltet
&n pa ldnge. Titelforsvarare &r trdnaren Den-
nis Persson och jockeyn Niklas Lovén.

Hemmasonen Dennis Persson kan skriva Mr Grand
National pa visitkortet. Har ridit sjalv ett par ganger. Tog
ut trénarlicens 2006 och har haft hastar med varje ar. Tva
segrar har han tagit, 2008 och 2010, bda med Lights Out.
Foraldragarden dér Dennis trénar sina histar ligger max
1,5 km frén malstolpen.

Sveriges storsta hinderlopp dr ett kraftprov. Banan
slingrar sig runt Osterdngen 4,2 kilometer med 15 klas-
siska hinder typ hdckar, stockar och gravar. Fasta och upp
till 1,8 i hdjd. Inget for veklingar.

Hésten maste vara modig och smidig. Banan svénger hela
tiden, da kravs en smidig och vélbalanserad hést. Hindren
kommer snabbt efter en svéng, da krédvs mod. Men framfor
allt behdvs en jattestor portion tur!, sdger Dennis Persson.

1 &r sadlar han ut tva hastar. Oranais som gér sin fjdrde
start i Grand National, har varit 3:a tva ganger, och Amber Hill
som kommer att ridas av championjockeyn Niklas Lovén.

Svenskt Grand National andas nytandning och opti-
mism. Efter 40 ar har Amatérrytttarklubben [dmnat éver
till Svensk Galopp. Prispengarna dr hdgre, 230 000 kro-
nor varav 125 000 till segraren och for forsta gangen pa
ldnge blir det direktsandning, i TV4.

Jag tror pa en ordentlig nyténdning i &r. Visst, utlédnd-
ska hastar gor det svarare for mig att vinna, men det har
jag ingenting emot. Jag dlskar hindersporten och satter
den fére min egen framgdng, sdger Dennis Persson.

TEXT: TESSIE SUOSTEDT

:}

SVENSKT GRAND

NATIONAL _
12 JUNI I STROMHOLM

SVENSKT GRAND NATIONAL
5N - STROMSHOLM
Q Nar: 12 juni 2011
Prispengar totalt: Ca 820 000 kr
Viktiga sponsorer: ATG
TV: TV4 och TV4 Sport
Antal héstar: Ca 70 hdstar i olika [opningar under
dagen, ca 10 hdstar i Grand National
Publik: Beror pa vidret
Hemsida: www.svensktgrandnational.se
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Vandringspriset i Grand National,
Topham Pokalen, som skdnktes =

till Sverige for exakt 40 ar s -'}_ ¥
sedan av davarande &garen till | '
-

Aintree banan utfor Liverpool,
Mrs Mirabel Topham.

=

VATTERNRUNDORNA, THE PRINCESS BY SCHUCO, F!

Vatternrundorna - varidens

storsta motionslopp pa cykel

10-18 juni samlas pedal-
tramparna vid Vattern.
Den 17-18 juni genom-
fors det 300 kilometer
langa anrika huvud-
loppet Vitternrundan
med start och mal i Motala. Men innan dess ir det
Tjejvdttern, Halvvittern och for de allra minsta
Minivéttern. Mer @n 30 000 deltagare gor detta till
virldens storsta motionslopp a cykel.

Loppet har genomftrts sen 1966, och grundare var
professorn, idrottsldkaren och Motalasonen Sten-Otto
Liljedal. Han behdvde forbattra sin livsstil och detta
har sen dess blivit en folkhdlsostérkare i vérldsklass,
och som &ven ingér i En Svensk Klassiker. Loppet &r ett
motionslopp utan resultatlista dar alla blir vinnare.

Vétterrundan har utvecklats till fyra olika lopp, alla
med start och mal i Motala. Huvudloppet &r en krévande
utmaning pa 300 kilometer och avgérs i ar 17-18 juni.
Dessutom genomférs den 11 juni det 100 km Ianga Tjej-
vittern, och dagen efter den 150 km Ianga Halvvéttern.
For att alla ska finna sitt lopp, och dessutom ge en bra
grogrund for kommande argangar, finns dven den popu-
Idra Minivéttern for de allra yngsta och tappra i aldrarna
6-10 ar. Banan méater 1300 meter for de yngsta och 2600
meter for de storre barnen. Givetvis har dven Minivattern
depder och alla som fullféljer far medalj.

- Totalt & det mer &n 30000 cyklister som deltar i lop-
pen. Arets lopp var fulltecknade redan 8 oktober férra dret
vilket &r rekord, och det kommer deltagare fran 35 linder,
berdttar Jessica Hallros, marknadschef for Vatternrundan.

Cyklisterna behdver mycket energi for att klara prov-
ningarna. Nagra exempel; pa huvudloppet serveras det
29000 korvar med mos vid depan i Jonkdping, och 13 000
portioner Lasagne i Hjo. Deltagarna i de olika loppen
forbrukar bland annat 160 000 bullar, 25000 liter sport-
dryck, 12000 liter blabarssoppa och 3 ton saltqurka.

:k

VATTERNRUNDORNA
10-18 JUNI I MOTALA

1

e

VATTERNRUNDAN:
Banlangd: 300 km.

Nar: 17-18 juni. 21246 anmalda.
Sponsorer: Bianchi, Crescent

./ RUNDAN

TJEJVATTERN: Banlingd 100 km.
Nar: 11 juni. 6 665 anmdlda Sponsor: Team Sportia

HALVVATTERN: Banlingd: 150 km.
Nar: 12 juni. 3823 anmdlda Sponsor: Mix Megapol

MINIVATTERN: Aldrar: 6-10 r. Nér: 10 juni
Banlangd: 1300 m for de yngsta, 2600 m for
de storre. Sponsor: Motala & Vadstena Tidning

Sponsorer av hela evenemanget: Abbot, Euro-
sport, Craft, MVT. Dessutom 10 Officiella Leverantd-
rer och tre Eventpartners Sponsorintdkter: 2-2,5
mkr inkl barter Omséttning: Drygt 32 mkr
Arrangdr: Ideella foreningen Motala AIF

The Princess by Schiico
- ny "challenge” for Stenson

The Princess &ar Sve-
riges enda Challenge
Tour=-tavling och
byter i ar bana. Tiv-
lingens vird Hen-
rik Stenson kommer
dessutom att bjudas
pa tuffast mojliga motstand av en tidi-
gare virldsetta i en utmaningsmatch som
kan locka manga golfintresserade till PGA
National utanfér Malmé.

Tavlingen har fran och med i &r lyckats attrahera en
spannande titelsponsor, och far i och med det stérre
forutsattningar att marknadsfdra golfen. De tidigare

tva drens evenemang har varit publika succéer, och tév-
lingen fortsatter nu att utvecklas:

- Vi behéller var ambition att sitta sporten i centrum,
séger Beth Engblom pa Sportyard. Vi har som mal att
utveckla rekryteringen till sporten, och vill att The Princess
by Schiico skall vara en plattform for duktiga svenskar och
andra lovande golfungdomar i hela Europa. Vi kommer darfor
att skapa fler aktiviteter for ungdomar som vill préva pa golf.

:>

THE PRINCESS

BY SCHUco )
30 JUNI-4 JULI I MALMO

En gronare golf med Schiico
En ny spelare under drets tavling blir titelsponsorn
Schiico. Det tyska foretaget ar ett av de ledande sol-
energi- och fonsterforetagen, och sponsrar ett antal
vérldsspelare i golf. Satsningen pa golf utékas nu med
titelsponsorskapet av Challengetourtévlingen i Skane.
- Vi ser sponsorskapet som ett erkdnnande for golfen som
sport och for tévlingen specifikt, forklarar Beth Engblom.
Schiico vill lyfta miljofragorna genom sitt engagemang, och
betona vikten av att vi tar hand om var natur. De kommer fram-
for allt att aktivera sig mot ungdomarna pa plats och via kon-
ceptet ""Green Pirates” vill de att vdcka barn och ungdomars
miljémedvetenhet.

Spektakuldr utmaning i ny omgivning
Arets utmaning for Henrik Stenson blir i r en match
mot Martin Kaymer - vérldsetta tidigare i ar. Den tyske
stjarnan tog forra aret ett rejalt kliv i sin utveckling, och
blir en tuff ndt for Stenson att kndcka. Dessutom sker
savil arets tavling som utmaning pé ny mark, da PGA
National blir drets spelplats. Banan &r en av de basta i
Sverige, och spelarna kommer att fa mota en utslagsgi-
vande bana som kommer att testa deras formagor fullt
ut. Tévlingen har pa kort tid blivit en av de mest upp-
skattade pa Touren, och med den nya banan &r férhopp-
ningen att tavlingens status skall 6ka &n mer.

the princess *:

scHUCO  Var: PGA National - Lakes Course

Omsittning: Ca: 5-6 MSEK

Prispengar: 200 000 Euro

Sponsorer: Schiico, Rolex, Hugo Boss, Leisure Corp.
samt BMW. | tillagg Swedbank och PEAB

Agare: Sportyard

Media: Minst 60 minuters highlights i TV med
internationell distribution via Challengetourens
produktionsbolag. Lokal tryckt press.

Ingar i: Challenge Tour

Falsterbo Horse Show storre

'Y o °
an nagonsin
- Svenska stjarn-
ol }

skottet Angelica
FALSTERBO

Augustsson kom-
HORSE SHOW

mer. Precis som
graddan av den
2-10 JULI I FALSTERBO

internationella
vérldseliten i dres-
syr och hoppning. Svenska hopplaget ska
forsvara forra arets sensationella seger
och Rolf-Goran Begtsson hoppade hem
Longines Grand Prix fore Malin Baryard.

Kanonvdder hela veckan, svenska segrar och rekord-
publik. Kan det bli béttre? Vi jobbar stenhart pa att
overtréffa forra arets fantastiska show, fast det sports-
liga kan vi inte rada dver, sdger Jan Olof Wannius, show
director for Falsterbo Horse Show.

Férra aret gick Falsterbo &ntligen om Bastadtenni-
sen i prispengar. Med noslangd. | &r handlar det om ett
rejalt forsprang.

8,5 miljon svenska kronor star pa spel varav néra 5
miljoner i de internationella hoppningarna. Falsterbo
har bade hoppningens Super League och dressyrens nya
serietdvling, World Dressage Masters DM, med 1 miljon
att rida om. D& kommer stjirnorna, de bésta i vérlden.

Eurosport gér sin storsta satsning genom tiderna pa
ridsport och sénder tva timmar per dag i fem dagar och
dessutom pa webben.

Showen véxer sd det knakar, framfor allt i borjan av
de nio dagarna. Manga vill se 5- och 6-aringarna géra
upp i Folksam Scandinavian Open. | &r Iar uppképare
fran Saudiarabien och Kina sta vid ringside. Och drém-
men att rida i Falsterbo blir verklighet i den omattligt
populdra The Tour of Amateurs.

Falsterbo vill vara lika mycket horse och show. I [6r-

dagskvdllens fotbollsmatch méter ryttarlaget allsvenska

spelare. Och sa bjuder vi pa en ny klass i dressyren med

ryttarbyte. Bade Jan Brink och Kyra Kyrklund stéller upp.
TEXT: TESSIE SJUOSTEDT

Nar: 2-10 juli 2011

Prispengar totalt: ca 8,5 miljoner
Viktiga sponsorer: Longines, WDM
och Axel Johnson

Gruppen, Mercedes, Folksam, JSM, Lexington och Tretorn.
TV: Eurosport sénder 10 timmar plus pd webben
Antal hastar: 670

Publik: Gver 60000

Hemsida: www.falsterbohorseshow.se

HORSE SHOW
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Hogklassig undarhdlining Upplay Beijing och dass saviirdheater

Information: www.nordicways.com

Eller kontakta:

Tarbjden Paffersson
E-mail; fortjorn. petferssoni@noraicways.com
Mobill tel: 0733 836 386
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CSR-projekt i arets
upplaqa av Eken Cup
EKENCUP

Den populdra hand-
bollsfesten pa gras
startar tillsammans
med Rédda Barnen ett
projekt kallat "Ost-
ersjoprojektet” som
enligt Magnus Birath
- tévlingsledare for
Eken Cup - syftar till
att skapa béttre lev-
nadsvillkor for barnen
i Baltikum, Finland,
Ryssland och Sverige
genom att bl.a. infor-
mera om FN:s barn-
konvention. Steg ett i
projektet &r att man-
niskor fran de olika
lénderna traffas och
diskuterar hur man
arbetar med FN:s barnkonvention samt hur [dngt man kommit i respektive
fraga. Steq tva dr att det parallellt med Eken Cup skall hallas ett seminarium
mellan politiker, handbollspelande barn och féréldrar dir man varje ar lyfter
ett dmne, exempelvis hur man motarbetar barnarbete.

- Eken Cup ska vara en frizon ddr alla ska kdnna sig respekterade, upp-
skattade och trygga. Visionen &r att Ostersjoprojektet &r 2012 ska vara ett
etablerat projekt, sdger Birath.

Handbolls-VM lockar fler

Eken Cup huserar ca 600 lag fran sex nationer och arrangeras pa 60 gras-
planer med pojkar och flickor i aldrarna sju till senior. Cupen arrangeras
av de tre Stockholmsklubbarna AlK, GT Séder och HK Cliff och omsatter ca
3 Mkr, ndgot Birath hoppas 6ka i &r med tanke pa handbolls-VM som hojt
temperaturen rejélt i handbolls Sverige.

- Vi ser tydliga indikationer pé att handbolls-VM hjélpt oss att locka fler
till turneringen da antalet anmélda 6kade drastiskt i samband med VM séger
Magnus Birath.

Ny huvudsponsor dr natbutiken NetXtra som dr en del av Axfood koncer-
nen. Malséttningen med att gé in som huvudsponsor &r enligt Anna Akesson,
marknads- och Affarsutvecklingsansvarig pé Axfood snabbgross, att stétta
ungdomsidrotten och sprida sitt varumérke i Stockholm som Sveriges dldsta
matbutik pa nitet.

EKEN CUP

Var: Gubbangsfaltet i Stockholm
Datum: 17-30 juni
Huvudsponsor: NetXtra

Antal lag: 600

Nationer: 6

Besdkare: 10-15 000 per dag
Kostnad: 1500-2900 SEK (beroende pa alder)
Funktiondrer: 600
Omséttning: 3 Mkr

Hemsida: www.ekencup.se

Gothia Cup fortsatter locka ungdomar
fran vérldens alla horn

Vérldens storsta fotbolls-
EEPTH I‘n cup for ungdomar dar

AR T F alla, kille som tjej mellan

PROBERTES BT EED 11418 &r fr delta arrang-
eras varje ar i Goteborg och arets upplaga hélsar
ett antal nya nationer vélkomna daribland Sydko-
rea och Syrien. Med sina ca 52 000 besdkare varl-
den ver och 2000 funktionarer under veckan far
turismnéringen i Goteborg stad en rejél skjuts da
evenemanget bidrar med 380 Mkr i turismekono-
misk omsattning och svenska staten kammar hem
108 Mkr i skatteintakter.

Nytt for i &r &r "Kims Trophy” initierad av
landslagspelaren Kim Kallstrom och syftar till att
erbjuda en internationell fotbollsturnering for
forstandshandikappade parallellt med Gothia.
Kallstrom sjélv ar dragplaster internationellt och
lockar spelare fran sju linder och Gothia Cup sko-
ter marknadsforingen i Sverige. Dennis Andersson,
generalsekreterare for Gothia Cup tycker sats-
ningen ar quld vard och hévdar att foretagen gérna
vill vara en del av konceptet.

- Vi fatt mycket uppmérksamhet for detta pro-
jekt och mérker att manga foretag vill vara med
och sponsra, sdger Dennis.

Den enskilt storsta hdndelsen under Gothia Cup

ar invigningen pa Nya Ullevi som géstar 50000
askadare under en 2 timmar I&ng show som enligt
Dennis liknas vid en mindre form av 0S-invigningen.

Meet the world med SKF

Infor Gothia Cup arrangerar SKF (Svenska Kul-
lagerfabriken) sedan 2007 lokala fotbollsturne-
ringar for ungdomar runt om i varlden i lander dér
SKF &r representerat. De turneringarna gar under
namnet Meet the World . Upp till 32 lag bjuds in till
lokala turneringar i cirka 20 ldnder och det vin-
nande laget fran varje land far ka till Sverige for
att delta i Gothia Cup.

- Tanken med Meet the World &r att ge fler unga
manniskor, oberoende av kultur, kon, religion eller
hudférg méjlighet att resa till Goteborg, delta i
Gothia Cup och tréffa ungdomar fran andra lénder.
Det &r en del av vart lokala samhéllsengagemang,
sdger Tom Johnstone VD och koncernchef SKF.

SKF har valt att sponsra Gothia Cup for att det
ar en bra plattform dér ungdomar fran hela vérlden
mits oavsett bakgrund, kon, religion, alder och kul-
turella skillnader. Gothia Cup stér ocksa for virde-
ringar som SKF delar, till exempel lagarbete, ansvar,
lika mdjligheter och engagemang for framtiden.

- Ytterligare ett syfte, och lika viktigt, med var

sponsring &r att na ut till dagens ungdomar efter-
som de kan vara SKFs framtida medarbetare, kun-
der, leverantorer eller aktiedgare. Det &r alltsa ett
satt for oss att bygga vart varumérke samtidigt
som vi gor en god insats avslutar Johnstone.

GOTHIA CUP

Var: Goteborg

Datum: 17-23 juli

Antal lag: 1600

Affarsidé: BK Hacken

Kostnad: 1500-2900 SEK
(beroende pa alder, endast lagavgift)
Nationer: 70

Omséttning: 70 Mkr
Turismekonomisk omsattning: 380 Mkr
Hemsida: www.gothiacup.se

Kalle Anka Cup far
arrangeras av alla tennis-
klubbar i Sverige som en
mdjlighet att forma sin egen tévling utifran sina
behov och resurser. Efter varje cup anordnas
regiontavlingar av de sju regionerna inom Tennis-
forbundet i Sverige, fran regionspel kvalificerar
man sig sedan till Sverigefinalen som spelas

i Bastad.

Frreerteir s SER

Final pa mytomspunnen mark
Sverigefinalen inleds den 26 juni med invigning och
happenings och sjalva tavlingen drar sedan igang
pa mandagen vecka 26 med finalspel pa fredagen
samma vecka. | Sverigefinalen avgors tavlingen
med ett poolspel med tillhérande slutspel. Nytt
for i ar &r att det spelas dubbel i alla klasser istél-
let for som tidigare, mixed. Alla som deltar far ett
diplom och fér de som deltar i Bdstad-veckan finns

Kalle Anka Cup, turneringen
som alla far arrangera.

det chans att spela final pa samma plats som Bjorn
Borg, Sveriges genom tiderna storsta stjarna, en
géng segrade

2 miljoner omsittning

Eftersom Kalle Anka Cup &r utspritt pa flera olika
cuper i Sverige &r det svart att rdkna pa hur
mycket det omsatter, men Henrik Odervall tav-
lingsansvarig pa Svenska Tennisférbundet tror att
hela cupen omsétter ca 2 Mkr per &r. Det dr dven
svart att f& en exakt uppfattning pa hur ménga som
deltar i cupen fran &r till &, men ett genomsnitt
brukar ligga pa 8-10 000 spelare som deltar i Kalle
Anka Cup nagonstans i Sverige. Till Sverigefinalen
i Bastad kvalificerar sig dock 96 spelare fran klas-
serna pojkar och flickor 11,13 och 15 &r.

SEB stottar ungdomen
Anledningen till att SEB &r huvudsponsor till cupen

dr att de vill stotta ungdomstennisen i Sverige.
Genom att sponsra Kalle Anka Cup far de ett bra
komplement till sina sponsorskap av Swedish Open
och ungdomssatsningen SEB Next Generation.

- Att stotta ungdomar gar dven hand i hand med
det vi arbetar med inom CSR-omradet via Mentor,
sdger Joakim Gustafsson, sponsring & event SEB
och tilldgger - den affarsmdssiga delen i det hela
ar att vi genom ungdomsengagemanget ocksa har
mdjlighet att méta familjer, som &r en av vara vikti-
gaste malgrupper.

KALLE ANKA CUP

Nar: Bastad, 27 juni - 1juli (Sverigefinal)

Antal deltagare: 8-10 000

Omsiittning: 2 Mkr/ar

Huvudsponsor: SEB

Hemsida: www2.tennis.se/kalle_anka_cup/KACT1/

Idrottslager for seriosa campare

S WEDEN SPDHT AC.-'-.[)F!M\"

Sweden Sport Academys Summercamps ar professionella idrottsldger dar alla
ungdomar mellan 10-16 far delta med enda kravet att man &r villig att tréna tva
pass om dagen plus ett mixpass med teori och fys. Trdningsldgren ar indelade
i en rad olika idrotter, allt fran fotboll till dans och kostar mellan 2 995-3 895
kronor per person for en veckas traning beroende pa vilken idrott barnen vil-
jer att delta i, priset inkluderar dvernattning och helpension, t-shirt, individu-
ell tranarrapport m.m.

- De flesta ungdomarna héller pa med respektive idrotter pa fritiden och
viljer att delta i summercamp for att fa nya influenser och utvecklas, sdger
Maria Gustavsson, verksamhetsansvarig.

Ser en ljus framtiden

Lagren sag ljus 2004 och har haft en stadig utveckling sen dess, Gustavsson
ser positivt pa framtiden och tror att inom fem ar har de véxt sig starkare och
utvidgat verksamheten till fler idrotter och huserar pa fler orter i Sverige &n
de fyra de agerar pa idag. Sweden Sport Academys lager omsitter ca 3 Mkr
och lagren finansieras i stort sett endast av deltagaravgifterna bortsett fran
fatalet materialsponsorer.

Fyller ett tomrum

Summercamp startades enligt Gustavsson som ett led av att manga idrotter
tar sommarledighet ett par veckor medan barnen och ungdomarna sjélva ar
helt lediga. Fér att fylla halet som uppstod startades summercamps som idag
arinne pa sin attonde upplaga. Deltagarna varierar mellan 50-200 per ldger-
vecka och pendlar fran r till r och beroende pé vilken ort och vecka ungdo-
marna vdljer att delta.

SWEDEN SPORT ACADEMY SUMMERCAMPS

Balsta: V, 26, 27, 31. Falképing: V, 26, 27. Sandared: V, 31. Helsingborg: V, 26
Omsattning: 3 Mkr

Idrotter: Fotboll, handboll, innebandy, tennis, simning och dans.

Antal deltagare: 50-200 per vecka

Hemsida: www.swedensportacademy.com
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Rekordaren
fortsatteri
Partille

- Arets upplaga
PARTILLEECUP avrpartile
U Cup - vérldens
storsta handbollsturnering fér ungdomar - ser ut
att gd mot &nnu ett rekordar savél deltagarmas-
sigt som ekonomsikt. Fredrik Andersson cupansva-
rig berdttar att 2011 kommer cupen med all san-
nolikhet na maxgrénsen pa 1100 lag, omséttning
kommer dven héjas fran 23 till 25 Mkr.
- Det &r jattekul, vi har vuxit varje ar de senaste
12 &ren och dven 2011 kommer bli ett rekorddr da vi
oOkar omséttning dnnu ett sndpp och vdlkomnar tre
nya nationer till cupen som aldrig tidigare deltagit.
Turneringen som &gs och drivs av IK Sdvehof ar
enligt Andersson ett livsviktigt arrangemang for
Savehofs satsningar pa att ligga i toppen av Elit-
serien for damer och herrar samtidigt som de vill
ha och utveckla en bred ungdomstrupp.

Handbolls=VM bidrar med publik
Pé fragan om Andersson tror handbolls-VM har
betydelse for den positiva utvecklingen i &r
dementerar Andersson att sé nog inte &r fallet da
trenden for turneringen pekat uppat de senaste
12 aren. Daremot anser Andersson att allménhe-
ten blivet mer positivt instéllda till handboll vilket
kommer spegla antalet besdkare vid matcherna.
Asa Borvén projektledare for Goteborg & Co
star enad med Andersson om att VM i sig inte

hdjer deltagarantalet till cupen men att aska-
darna blir fler och att intresset for Goteborg
och Partille Cup blivet stérre i ar.
- VM hjélper nog till ett storre brus kring evene-
manget da folk fatt upp 6gonen for sporten.
Partille Cup bidrar med miljoner till ndrings-
livet och Borvén séger att nagra heltdckande ana-
lyser av Partille Cup inte gjorts pa senare &r men
de uppskattar till minst 90 miljoner kronor per ar
i turistekonomisk omsattning.

Olympisk utvecklings projekt
Internationella Handbollfdrbundet har tillsammans
med Partille Cup utvecklat ett olympiskt projekt
som syftar till att [inder med potential att utveck-
las som framtidens handbollslander kommer till
Goteborg i samband med turneringen. De gdstande
ldnderna far undervisning i handbollskunskaper
for att sedan ldra ut detta i sina respektive hem-
lander. | ar &r det andra dret konceptet drar igang
och fjoléret deltog bland annat Benin, Gabon,
Indien, Kina, USA och England.

- Detta &r ett koncept vi tror pa stenhart for att
utveckla handbollen internationellt.

Peter Bronsman, vd pa Kopperbergs och huvud-
sponsor till Partille Cup summerar sitt sponsor-
skap av cupen till en véldigt enkelt filosofi da de
vill stétta varldens ungdomar som kommer till Sve-
rige. Aktiverar sitt sponsorskap gor dem framst
genom att vara officiell dryckesleverantor av alko-
holfri cider och lask.

- Lask och alkoholfri cider &r att bra inslag vid
ett varmt sommarevent

PARTILLE CUP

Datum: 4-9 juli

Plats: Goteborg

Deltagande lag: Ca1100

Nationer: 50

Omsattning: 25 Mkr

Turismekonomisk omséattning: ca 90 Mkr
Kostnad: 1 250-1 600 SEK/lag

Huvudsponsorer: Intersport, GB Glace, Kopparbergs
Hemsida: www.partillecup.com

Stadium Sports Camp storre dn nagonsin

Stadium Sveriges storsta sport-
Spor ts C‘ﬂmp ldger, Stadium Sports
Camp sldr i ar ett nytt deltagarrekord genom att
korsa dromgransen pa 6 000 deltagande ungdo-
mar under fyra veckors Idger. En campvecka till-
sammans med Stadium handlar om sa mycket mer
an bara sport. Det som sker mellan traningarna
dvs. Gemenskapen, upplevelserna, aktiviteter,
skratt och kanda idrottsprofiler ar det som gor
att veckan blir ett minne for livet for ungdomarna
som deltar. Vad betyder Sports Camp for Norrko-
pings néringsliv? Vi stéllde fragan till Norrkdpings
naringslivsdirektor Anna Revland.

- | kronor och &ren har vi ingen utrdkning pa
vad campen inbringar till kommunens néringsliv,
och det &r inte heller det viktiga i sammanhanget.
For oss &r de mjuka vdrdena centrala ssom att
campen bidrar till att barnen och fordldrarna som
kommer hit far en positiv bild av Norrkdping, samt
att det skapas sommarjobb till ungdomarna i kom-
munen, sdger Revland.

Mer att vilja pa
Nyheterna i ar & manga och bjuder enligt Niclas
Westerdahl - ansvarig for campen, bland annat
pa fler sporter dar rugby hélsas vilkommen in
pé i campen.

- Man kan &r &ven prova pa rullstols basket, goal
ball, faktning, lacrosse och zumba eller varfor inte
delta i DJ skolan pa onsdagar, sdger Westerdahl.

Vinstutdelning till foreningslivet
Campen drivs i aktiebolagsformen SVB - Sarskild
Vinstutdelnings Begrdnsning, innebdrande att Sta-
dium inte kan rdra eventuellt dverskott i verksam-
heten, allt 6verskott stannar i bolaget och ater-
investeras i Stadium Sports Camp. Arligen delar
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Stadium Sports Camp ut en summa pengar till del-
tagande foreningar och forbund, en summa som i
ar uppaar till 4,5 Mkr.

STADIUM SPORT CAMP

Plats: Norrkdping

Vecka 1: 26 juni-2 juli Vecka 2: 3 juli-9 juli
Vecka 3: 10 juli-16 juli Vecka 4: 17 juli-23 juli
Kostnad: 2 995 SEK, medlem

pa Stadium betalar 2795 SEK

Idrotter: Totalt 16 olika sporter

Aider: 11-14 &r

Huvudsponsorer: Eon och Swedbank
Omsattning: 17 Mkr

MISSA INTE HELLER!

VARLDSUNGDOMSSPELEN p3 Ullevi &r en
av sommarens storsta friidrottsfyllda event som
ifjol omsatte dryga miljonen kronor och genere-
rade en turismekonomisk omsattning pa ca 2-4
miljoner till Géteborg stad.

Plats: Ullevi 8-10 juli

Hemsida: www.vuspelen.se

KALVINKNATET &r Skanemejeriers stora lopar-
satsning i Skane och vander sig till barn upp till
arskurs fem. Loparfesten turnerar runt pa

15 orter i Skane med start i maj och stor final i juni,
fjolaret deltog dver 10 000 Iépentusiastiska barn.
Plats: Skdne

Hemsida: www.kalvinknatet.se

STOCKHOLM SUMMER GAMES &r det per-
fekta familjeevenemanget i Stockholm da det bju-
der pa simt&vlingar for barnen, shopping for

mamma, sightseeing for mor och farforaldrar och
plask i simbassdngen for de allra minsta. Summer
Games dr en simtdvling i fem olika stilar sanktio-
nerad av Svenska Simférbundet.

Plats: Eriksdalshadet 7-10 juli

Hemsida: www.summergames.se

SPORTS CAMP UPPSALA Ligret vinder sig
till dig som &r 9-12 &r och som vill prova pa en
mdngd olika idrotter, dventyrsbad, paddling och
lekar under en sportig och rolig vecka! Samt-

liga idrotter genomfors i samarbete med lokala
idrottsforeningar. Du har dven mojlighet att delta
i simskola.

Plats: Fyrishov, Uppsala 25-29 juli

Hemsida: www.sisuidrottsutbildarna.se/uppland

TEXT SID 16-17: NICLAS DOVANDER

- SPORTEAFFARER B g

Milan Junior Camp
- Ett internationelit
fotbollsldger pa
hemmaplan

Milan Junior Camp (MJC) &r ett samarbete mel-
lan AC Milan - vérldens mest framgangsrika
klubb - och en rad svenska foreningar dér Milan
erbjuder tréningslager for ungdomar mellan 8-16 ar. MJC &r ett prestigeldst
Idger dar alla ungdomar oavsett bakgrund och tidigare meriter far delta. MJC
arrangeras pa fyra orter i Sverige, Malmd, Stockholm, Vésteras och Umea.
Sedan starten 2005 har 4500 ungdomar deltagit i MJC Sverige.

MILAN 1
Jumor Camp

Mycket for pengarna
MJC kostar 2500 kronor per person for en veckas ldger. | priset ingar fyra tri-
ningspass per dag mellan 09.00-16.30, tre mal mat per dag, 2 st officiella AC
Milan tréningskldder och Italienska tranare av vérldsklass. Alla grupper, besta-
ende av max 30 personer handleds av minst en trénare fran AC Milan och en
svensk tranare, detta for att uppratta en god traningskvalité for ungdomarna.
- Tranarna dr inte har for att scouta tallanger utan dem &r hér for att
marknadsféra Milan och ldra ut sin ungdomsfotbollsfilosofi for bade tranare
och unga spelare med féreddmlig Italieninspirerad tréning, sdger Michael
Asker, projektledare for MJC i Malmd

Milan finansierar
Fjolaret deltog 146 ungdomar i Malmd, i ar har deltagarantalet strommat in
och mycket pekar pa att Malmé fyller Iagret som har plats fér 300 ungdomar.

Lars-Gunnar Josefsson, Sverigeansvarig for MJC séger att tréningsldgren
omsatter ca 2 Mkr. AC Milan star som finansiar for traningsldgret och tar
darfor storsta delen av vinsten och ca 5% av vinsten gar till arrangérerna
pa de olika orterna.

- Pengarna ar inte det viktigaste, for oss &r det en stolthet att fa arran-
gera och marknadsfora namnet AC Milan. Alla svenska trdnare och personal
deltar ideellt, den lilla vinst vi gér gar ofta in i arrangemanget pa ett eller
annat sdtt i form av vattenflaskor, solskydd och liknande saker sdger Asker.

Gastar Zlatan?
Milan har kontrakterade spelare som arligen gastar de olika ldgren i Sve-
rige bland namnen finns den legendariska stjdrnan Franco Baresi. Drémmen
enligt Asker vore att Zlatan hélsar pa i sommar.

- Eftersom Zlatan har sitt hus bara en bit harifran sa hoppas vi sjélvklart
pa att han kemmer dyka upp under sommaren.

MILAN

JUNIOR CAMP

Malma: 27 juni-1juli
Stockholm: 27 juni-1juli
Visteras: 4-8 juli

Umea: 11-15 juli

Omsattning: 2 Mkr

Kostnad: 2500 kronor
Hemsida: www.world-camp.com

TEL 08-459 15 00
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MALMO ARENA HAR ETT STRATEGISKT TOPPLAGE OCH SKAPAR
SKRADDARSYDDA SPORT- OCH AFFARSEVENEMANG!

+ Totalt 61 000 m?multi-arena

+ Arenan kan anpassas for publik 1 500-15 000 personer

+ Restaurangkapacitet upp till 3 200 sittande restauranggdster
« 72 VIP loger

«
» Konferensfaciliteter M A L M 6 A R E N A Malmo stad
+ 12 min till Copenhagen Airport i samarbete

20 min till Malmé Airport
+ 3,6 miljoner invanare kan na arenan pa mindre an 1timme www.malmoarena.com
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Varldsettor
till Collector
Swedish Open

o \_ Den nordiska WTA-tiv-
' | —

lingen Collector Swedish

Open i Bastad har nu eta-

blerat sig bland savil spon-
COLLECTOR sorer, publik som tenniselit,
g_‘g EB IL? II.IngTEA'I'D och kan i ar bjuda publiken
pa ett fantastiskt startfilt.
Samtidigt fortsétter arrangtrerna att bygga en turnering
som likt herrtavlingen erbjuder sina sponsorer en attraktiv
arena for egen aktivering och samverkan.

Damtennisen vintar fortfarande pa det stora svenska
genombrottet, men under denna véntan kan tennisin-
tresserade svenskar njuta av hogklassisk damtennis i
Bastad. Den nuvarande vdrldsettan, danska Caroline
Wozniacki, aterkommer till Bastads grusbanor och far
tufft motstand.

- Turneringens status bland spelarna vaxer, och vi har i
ar markt att manga hdgt rankade spelare kontaktat oss for
en plats i turneringen, sager Christer Hult pd PR Event.

Férhoppningen &r att detta skall skapa inspiration for
svenska tennistjejer, och bli ett mal for en bred satsning
pa sporten.

De svenska utmanarna

Svenska tennisstjdrnor har sakta men sakert flyt-

tat fram sina positioner internationellt, men det stora
genombrottet I3ter vénta pa sig. Tyvérr har svenskorna
dessutom svart att beméstra gruset i Bastad. Kanske kan
den svenska talangen Ellen Allgurin, 17 &r, utmana ndgon
av arets internationella stjarnor.

Partnergruppen fortsitter vixa

Antalet sponsorer till turneringen fortsatter att vdxa,
och det dr enligt arrangdrerna inte enbart den forbatt-
rade konjunkturen som &r skdlet:

- Extra gladjande &r att toursponsorerna nu viljer att
finnas pa plats, och prioriterar var turnering i schemat,
fortsatter Christer Hult. Aktiveringen bland sponsorerna
okar, och vi verkar attrahera sdval konsumentvarufore-
tag som foretag som vander sig till andra foretag.

Tévlingens l&ngsiktiga malsattningar och strategier
lockar alltsa allt fler sponsorer, och med hjélp av fler
aktiviteter skall dven publiken oka. Sunset tennis, artis-
ter (bland annat Erik Saade) och chansen for barn och
ungdomar att méta sig med stjérnorna star pa arets pro-
gram - forutom tennis i vérldsklass saklart.

ocouecrorgﬂfgls:;thwem Var: Béstad
Omséttning: Ca 15 MSEK

Prispengar: 220000 USD

1 startfaltet: Caroline Wozniacki, Sofia Arvidsson,

Johanna Larsson, Gisela Dulko och Flavia Pennetta

(Wozniacki &r varldsetta i singel; Dulko/Pennetta &r

varldsettor i dubbel).

Titelsponsor: Collector.

Huvudsponsorer: Catella, Dagens Industri, Elite

Hotels, Eon, Ldkerol, Oriflame, SAAB Automobiles,

Thomas Sabo och SonyEricsson.

Media: Dagliga sandningar i TV 4 Sport samt eventu-

ellt TV 4; 40 - 50 internationella broadcasters; DI, m fl.

Ingar i: WTA-touren

Skistar fortsatter som
titelsponsor for andra
aret, och startfiltet
lockar i ar 4 spelare som
ar rankade bland de 10
framsta i virlden. Denna
institution bland svenska
idrottsevenemang ser starkare ut dn nagonsin tidi-
gare och spelarna har nu for nionde aret i rad rostat
fram tivlingen till rets biista tennisevenemang.

Det &r inte manga svenska idrottsevenemang som lockar
néringsliv och publik i s& hég grad som Skistar Swedish Open:

- Vi driariden lyckliga situationen att vi inte kan
erbjuda fler féretag plats. Redan i mars hade vi salt slut pa
de partnerpaket och utstaliningsmdjligheter som tavlingen
erbjuder, berattar Christer Hult pa PR Event. Manga sponso-
rer har funnit med oss under I&ng tid, men ett visst utbyte
tror vi sjdlva ar bra for att skapa dynamik i gruppen.

Férutom mangden sponsorer till tavlingen impone-
rar dven aktiveringen, och trots att tévlingen har en
Iang historia sa fornyas standigt utbudet av aktiviteter i
samverkan med sponsorerna.

- Fjolarets skidbacke pa stranden som Skistar
byggde upp liksom SEB Kid's Day &r vid sidan av Dagens
Industris seminarium kanske de event som stod ut mest
under forra aret. Det blir en utmaning bland sponso-
rerna att skapa nya engagerande aktiviteter.

:}

SKISTAR

SWEDISH OPEN
9-17 JULI I BASTAD

Sunset Tennis

Onsdagens Sunset Tennis, en succé som funnit sin plats i
tennisveckan, erbjuder i ar kidnda artister pa center-
courten och férhoppningsvis spannande tennis. Publiken

COLLECTOR SWEDISH OPEN, SKISTAR SWEDISH OPEN, VANSBROSIMNINGEN 19

Skistar Swedish Open
- dags for andra aket

rﬁ

skall enligt planerna bjudas pa bade dubbel och singel

av hdg klass, och férhoppningsvis med en solnedgang i
fonden. Det &r nog ingen alltfor vild gissning att Robin

Sdderling dr en av spelarna denna kvall.

Stort tryck pa biljetter

Publiken &lskar Bastad, och biljetterna har precis som de
senaste aren strykande atgang. Enligt PR Event &r sittplat-
serna i stort sett slutsdlda fran onsdag till séndag redan
nu i maj, och utmaningen blir att oka attraktionen kring
mandagens och tisdagens matcher och aktiviteter. Det &r
givetvis en stor utmaning att férsoka sla publikrekordet pa
55000 dskadare under sju dagar, men om védret inte sét-
ter alltfér stora kdppar i hjulet sa finns chansen.

Var: Bastad

Omsattning: Ca: 50 MSEK

Prispengar: 450000 Euro

1 startfdltet: Robin Soderling, David Ferrer, Tomas
Berdych, Fernando Gonzales och Nicolas Almagro.
Titelsponsor: Skistar.

Huvudsponsorer: Dagens Industri, Intrum Justitia,
Lakerol, SAAB Automobiles, SEB, Sony Ericsson,
Tieto och Vattenfall.

Media: Dagliga séndningar i TV 4 Sport samt TV 4; 40-50
internationella broadcasters till ca 175 lénder; DI,
Expressen, m fl. Dessutom CNN pa plats for ett reportage.
Publik 2009: 55 000 personer

Ingar i: ATP-touren

Nytt deltagarrekord - 14 000 simmar i Vansbro

Arrangorerna raknar med att
14000 simmare kommer till
start i arets Vansbrosimning.
Det ar 2000 fler an ifjol som
dven det var ett rekordar.

Det hir 4r siff-
o ror som gladjer
' B Jan Palander,
ny i organisa-
VANSBROSIMNINGEN tionen bakom
8-10 JULI | VANSBRO Klassiker-
tdvlingen, med ansvar fér marknads-
foring. Precis som Vansbrosimning-
ens tidigare ordférande Marie Svan
har han en bakgrund i skidsporten,
bade som elitakare och forbundsniva.
— Det ér tva organisationer som har
mycket gemensamt, bland annat pa
frivilligsidan, sdger Jan Palander. Sa
for mig kdndes det absolut ritt att ta
jobbet.
Jan har precis som Marie, sjilv sim-
mat loppet och planerar att gora det
dveni ar.

Véxer och véxer
Om nu tiden tillater. Fér Vansbro-
simningen har vuxit och fortsitter att
vaxa. Forra éret var det premidr for
maéss- och restaurangomradet, nigot
som kommer att utdkas i ar. Vilket ldr
behovas, 30000 askadare beridknas
komma till de tre eventdagarna.

Arets Vansbrosimning innebér
ocksa premiér for det forsta Nordiska
Maisterskapet i Open Water.

— Dédrmed kommer édnnu fler elit-
simmare hit, vilket givetvis dr positivt

for eventet, sdger Jan Palander.

ren, (50 ganger), Lassar Stig Eriksson

Kommer till Vansbro goér ocksa
Sveriges Radios populdra program
”Melodikrysset”, for att direkt fran
Vanan och Visterdaldlvens strander
direktséinda. Att det blir musikfragor
med anknytning till vatten &r sjélvklart.

1960 fick namnet ”Grytan”. Direkt
efter malgang krop han ner i en gryta
med varmt vatten stiende Over en
brinnande eld. Samma ar instifta-
des dven ett vandringspris bestaende
av en brudkrona. Sambandet mellan

Diéremot ér det dnnu oklart om svaret
pa nagon fraga har med byggdens store
musikkéndis Bjorn Skifs att gora.

O0S-mastare till start

Under de tre eventdagarna avgors
atta lopp. Nagra med elitkaraktir, i
andra géller bredd och ungdomspro-
paganda. Huvudloppet 6ver 3000
meter avgors pa sondagen. En av del-
tagarna dar dr Stefan Holm, OS-maés-
tare i h6jdhopp. Han fick deltagarbe-
viset i fodelsedagspresent.

hindelserna ér dock oklar. m

VANSBROSIMNINGEN
8-10 JULI
VANSBRO

Antal deltagare: 14 000
Hemsida: www.vansbrosimningen.se

Sponsorer: Head Swiming, Swedbank, Basic Wear, Procordia, Vansbro kommun, Dalarnas Tidningar

Lingsta distansen dr 10 000 meter,
da giller det Oppna NM SM och
JSM Open Water. Kortast 25/50
meter i Lilla Vansbrosimningen. Som
ni forstar, hir finns nagot for alla.
Eller som arrangdrerna uttrycker det,
hér finns ”elitsimmare och friskusar i
en upplevelse for hela familjen”.

Organisationen bakom eventet
bestar som mest av 1500 personer.
Cirka en miljon kronor delas sedan
ut till bygdens féreningar, som tack
for det arbete de ldgger ner.

Det borjade med tio
En tdvling som hade premiir redan
1950, med forresten bara tio delta-
gare, har givetvis manga historier
att beritta.

Som nir mesta Vansbrosimma-
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Gotland Runt i ny kostym

Runt var de
sa kallade Vis-
byseglingarna
som seglades
forsta gdngen 1908, men man bru-
kar séga att 1937 &r startaret for Got-
land Runt. Fran och med i ér blir det
nytt namn, nytt koncept och delvis
ny stricka i arets upplaga av Gotland
Runt som nu heter AF Offshore Race
(AOR). AOR bestir av tre tavlingar;
den traditionella dir de flesta star-
tar i Sandhamn, Classic och nyheten
Coastal. Med Coastal tdvlingen vill
KSSS locka fler att kappsegla dven
om man inte dger en stor segelbat
och har erfarenhet av havskappseg-
ling sedan tidigare. Banstrdckningen
héller sig ndra kusten men framforallt
far man som deltagare i Coastal ta del
av festen inne i Stockholm.

Med det nya upplidgget hoppas vi
pa att kraftigt 6ka antalet deltagare i
framtiden samt skapa en riktigt stor
seglingsfest i Stockholm, sidger tév-
lingsledare Fredrik Feldreich

= Foregangaren
e &ll Gotland
’ [ —

AF OFFSHORE RACE
4-9 JULII STOCKHOLM

Stor exponering

Evenemanget omsétter ca 10 miljo-
ner kronor och medieexponeringen
ar stor da bland annat SVT, TV4 och
SvD bevakar evenemanget som dven
har egen webb-tv. Siffror pa tursim-
ekonomisk omséttning har de i dags-
laget inte for de 300 batarna och de
tusentals besdkarna.

AF startade en resa for atta ar
sedan genom att bygga ett nytt varu-
miérke och valde d& sporten som
plattform for detta och det ér dérfor
dem nu har valt att ga in som huvud

och namnsponsor for tdvlingen

Vi dr vildigt entusiastiska for detta
projekt. Tillsammans med KSSS vill
vi att tdvlingen blir en folkfest med
internationell dragningskraft i Stock-
holm, samtidigt som vi vill skapa
intern stolthet och underlitta rekry-
teringen till AF séger Viktor Svens-
son, informationschef pa AF.

Forlitar sig pa dran

Malgang och prisutdelning sker i
sedenlig ordning i Sandhamn, nagra
prispengar finns inte i AOR utan
man forlitar sig pa att locka deltagare
genom att tdvla om dran och ett, som
Feldreich uttrycker - imponerande
prisbord. m TEXT: NICLAS DOVANDER

RACE.

GOTLAND

®
S

STOCKHOLM -

AF OFFSHORE RACE
Var: Stockholm, 4-9 juli
Arrangor: KSSS
Omsattning: 10 mkr +
Mediebevakning: Alla stora
nyhetskanaler bevakar

Segling dr en
sport som
matchar vart
foretags
kdrnvdrden

- Audi

Vistkustens
- \— pérla Stena
’ —_—— Match Cup
med en omsétt-
STENA MATCH CUP  ning pa 40

4-10 JULI I MARSSTRAND miljoner samt

turistekonomisk omséttning pa 150
Mkr lanseras i ar med ett nytt uppligg
innebéirande att damerna borjar segla
mandag med final pd onsdagen och
herrarnas final gar pa sondagen.
—Forandringen innebér en mer kon-
centrerad tivling bade for herrar och
damer, sdger Jan Torstensson, VD pa
Brandspot, arranggrer av tivlingen.

Medial guldgruva
Ifjol 6kade medievirdet till mer &n 290
miljoner kronor, frin ndrmare 95 mil-
joner 2009. Anledningen till det var
storre fokusering pa kommunikation
bade fran Brandspot och fran World
Match Racing Tour. En stor del av det
genererade mediegenomslaget stod
internationell media for d4 match cup
sinds i 180 lander.

— Vi forvéntar oss att medievirdet
skall fortsdtta 6ka 2011.

Audi kampanjar
Att synas i ett sammanhang dér vi vet
att vara kunder och prospekts har sina
intressen samt att segling som sport
matchar varumérkets kidrnvirden ar
Audis malsédttning med att sponsra
segling i stort och Match Cup i syn-
nerhet sidger Niklas Henning, spon-
soransvarig pa Audi

Under Match Cup kampanjar Audi
med bilar och aktiviteter pa plats for
bes6karna. Ca 100 kunder bjuds in
varje dag for att ta del av festlighe-
terna. Likt alltid ndr Audi sponsrar

Nytt uppldgg i arets Match Cup

finns det representanter frin foreta-
get som deltar i evenemangen.

— Vi deltar sjdlva med 1-10 perso-
ner plus inhyrd personal, detta beror
helt pa vilken omfattning eventet har
samt hur personalkriavande aktivite-
ter vi har i samband med eventet.

Hur deras sponsorbudget ser ut ar
inget Henning vill kommentera, men
ett batsponsorskap som Audi har till
Match Cup kostar ca 850000 kronor.

Audi sponsrar utéver Match Cup
dven Audi Dragon Cup i Sverige och
internationellt bland annat Kieler
Woche och Audi Med Cup. =

TEXT: NICLAS DOVANDER

Var: Marsstrand 4-10 juli

STEN Omsattning: 40 Mkr

M HT[: Turistekonomisk: 150 Mkr

EHE]E’] e
Hemsida:

www.matchcupsweden.com

Halmstad vardstad for varldens storsta havskappseglin

TheTall
- \— Ships
’ ——— Races,

(TSR)
THE TALL SHIPS RACES véirldens
5-8 AUGUSTI I HALMSTAD storsta

internationella havskappsegling for
seglande skolfartyg och marina skol-
fartyg kommer den 5-8 augusti 2011
till Halmstad. Ca 75 fartyg kommer
fortoja fran 6stra hamnbasséngen till
Tullkammarkajen och allménheten,
kalkylerat till 300 000 besokare, hélsas
vilkomna att kliva ombord pa nagra
av véirldens storsta segelfartyg, upp-
leva Crew Parade och beskida den
avslutande paradseglingen. Utéver
detta kan man njuta av god mat och
dryck, aktiviteter, artistupptridanden
och ett sprakande fyrverkeri. Sport &
Affirer har pratat med Lillian Wester-
berg, projektledare fér TSR Halm-
stad om hennes och Halmstads syn
pa sommarens segelevenemang som
blir Halmstad storsta genom tiderna.

Ungdomar i fokus

TSR arrangeras arligen i Europa
med utgang fran Atlanten, Nordsjon
eller Biscaya dér fokus ligger pa ung-
domarna som enligt projektledare
Westerberg kan motas och skapa nya
kontakter &ver hela virlden. Tév-
lingsreglerna kriver att minst 50 %

av besittningen pa varje fartyg bestér
av ungdomar och i ar deltar mellan
3-4000 ungdomar fran ett 20-tal
lénder.

Ett 10-tal nationer kommer delta
med sina fartyg déribland ett mili-
tarfartyg fran Colombia som korsar
atlanten for att delta i festligheterna.
Aven virldens storsta segelfartyg
?”Sedov” fran Murmansk kommer
delta och likasa frigatten ”Shtand-
art”, en replika fran ryska krigsflottan
1703 med liknande utseende som var
svenska Ostindienfarare. Ostindien-
fararen sjdlv kommer dock inte delta

Gagnar Halmstad som destination
TSR:s budget dr ca 20 miljoner kro-
nor varav samarbetspartners bidrar
med ca en tredjedel. Westerberg
menar att det dr viktigt att inte bara
se till kostnaden for kommunen utan
se det som en investering for fram-
tiden da néringslivet kommer att gyn-
nas samt att det pa sikt kommer att
frimja Halmstad som turiststad.
Christer Samuelsson, f.d. ordf6-
rande for Sail Training International,
Europe ér idag tdvlingsansvarig for
Ostersjéon och Nordsjén menar att
eventet har stor betydelse da de far bra
exponering i media och stor uppmaérk-
samhet via de hundratusentals beso-
kare och forhoppningsvis virvar de

fler seglingsentusiastiska ungdomar.
Samuelsson menar dven att segling
som sport har en stor fostrande upp-
gift som formar ungdomarna positivt,
nagot datorspel inte gor och ser girna
att fler ungdomar anammar sporten.

Publikfest

Kalkylen visar pa att 300 000 askadare

besoker kajerna i Halmstad under de

fyra dagar TSR pagér men Westerberg

lyfter ett hoppfullhetens finger pa att

det kan komma langt mer dn sa
Under TSR 2010 var Alborg en

av virdhamnarna och gistades av
6ver 700000 besokare, sd det finns
intresse och utrymme for att detta
kommer bli en langt storre publikfest
in vi rdknat med. m

TEXT: NICLAS DOVANDER

Var: Halmstad 5-8 auqusti

Budget: ca 20 Mkr

Huvudarrangdr: STI - Sail Training International,
hemort i Gosport, England

Huvudpartners: Stena Recycling, Lansforsakringar,
Bil Mansson, Tele 2, Halmstads Hamn samt HFAB.
Hemsida: www.tallshipsraceshalmstad.se



Foérsprang ar naturligtvis en fordel inom segling och teknik ett viktigt inslag i materialet,

T T
LattV| ktSte kn o log mn inte minst lattviktskonstruktioner med styrka.

Audi ar huvudsponsor for motsvarigheten till "Champions League” inom segling -
Audi MedCup som du kan félja via www.medcup.org. Vi ar ocksa stolta huvudsponsorer till
Stena Match Cup Sweden. Vialkommen att uppleva spanningen pa plats.

ar nu sjosatt.

Valkommen till Stena Match Cup Sweden,
Marstrand 4-10 jul.i. Vorsprung durch Technik
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Ratta mun efter matsacken

Rubriken utgérs av ett gammalt folk-
ligt uttryck som verkar vara oként
fér manga av dagens &regiriga
idrottsledare. Darfér kan det kanske
vara motiverat att férklara det.

Enligt Svenska synonymordboken betyder
det: ”Inte ge ut mer 4n man har rad till, att
leva efter sina tillgdngar, ritta utgifterna
efter inkomsterna”.

Négonting som for de flesta kidnns sjilv-
klart. Tar man ut svingarna for mycket s
blir resultatet smértsamt. I vérsta fall far
man kronofogden efter sig.

Men i den moderna elitidrotten, sérskilt
lagsporter som fotboll och ishockey, rader
pa manga hall fartblindhet. I jakten pa seg-
rar skenar utgifterna i vig och nér det ar
dags for arsbokslut lyser siffrorna ofta roda.
Da giller det att sdlja de bista spelarna
for att 6verleva. Eller ordna flera banklén.
Kanske fixa en nyemission, om klubben &r
aktiebolag. Eller flirta med kommun och
foretag for att fa in tillrdckligt mycket extra
for att Gverleva en ny sdsong.

Blir den ekonomiska smiillen allt for hard
sa kidnns den under lang tid. Ett exempel.

Halmstad BK har i ménga ar varit kind
for sin vélskotta ekonomi. Men for ett ar
gick nagonting snett. En vinst pa 23 mil-
joner aret innan forbyttes till en forlust pa
15 miljoner kronor. Den storsta rorelsefor-
lusten i klubbens nittiosexariga historia!
38 miljoners skillnad dr oerhdrt mycket
pengar och vi jobbar hart for att fa béttre

balans mellan kostnader och intikter, for-
klarade ledningen.

Men sadant tar tid. I skrivande stund
intar Halmstad jumboplatsen i allsvens-
kan. Risken ér 6verhidngande att den anrika
klubben spelar i superettan nista sdsong.

Emellanat hojs varnande roster. Satt
ett tak for spelarlonerna ir det vanligaste
receptet. Och det ligger mycket i det. Ar
spelarna i allsvenskan verkligen virda
sina drémldner?

Det finns flera sporter dir den ekono-
miska bordan dr for tung. Speedway ér en
sddan. Masarna har gétt i konkurs. Pira-
terna har lanat flera miljoner fran kommu-
nen. Lejonen har tvingats kohandla med
sin kommun. Rospiggarna drog sig ur elit-
serien pa grund av dalig ekonomi.

Aven hir handlar det om allt for hoga
ersittningar till de aktiva. Det finns dock
en visentlig skillnad mellan toppseri-
erna i speedway och fotboll. I den f6rra
kor vérldens basta forare. I allsvenskan -
som den vilkidnde tridnaren Hans Backe
kallar en utbildningsliga — haller de spe-
lare hus som inte &r attraktiva nog for att
platsa utomlands.

Ett tips — 14s arti-
keln pé sid 26. Fot-
bollsklubbarna i
Namibia har verk-
ligen fatt lira sig
att rdtta mun efter
matsicken! m

UNO GRONKVIST,
FORFATTARE OCH
SPONSRINGSEXPERT

Tio tips om
traning infor
ditt event

Motionslopp och tivlingar blir fler
och fylls snabbt upp med bade vana
och ovana deltagare. Hur ska du som
mindre erfaren deltagare férbereda
dig for att fa en behaglig upplevelse
och gora en bra prestation? Sport
Support Center, experter pa trining
och friskvard ger féljande rad.

1. Forbered dig genom tréning

— Forbered dig genom att tréna sa att
kroppen vinjer sig vid den pafrestning
aktiviteten ger. Ju mer tid och kunskap du
har desto bittre kommer det att kénnas
och ga for dig.

— Borja med lagintensiv trdning genom
att kora langa pass i lugnt tempo pa max
50-70% av din férmaga, du ska kunna
prata obehindrat nir du trinar laginten-
sivt. D4 bygger du upp musklerna, und-
viker skador och stérker snabbt din uthal-
lighet. — For att hitta ditt tdvlingstempo
kor du mellanintensiv trining, i pass om
15—45 minuter i det tempo du siktar mot.
Borja inte med detta forrdn du trdnat 14g-
intensivt en period.

2. Mal

Sétt realistiska mal i forhéllande till form
och tid du har for trdning och hitta girna
négon att trana med.

3. Terrdang
Om du springer sa tréna girna i terrdng
s& du samtidigt tridnar balans, smidig-
het, magmuskler och framférallt balen
for kroppshallningens skull. Kroppshall-
ningen ér viktig for att fi bra 16pekonomi.
4. Skor
Var noga med att anvinda skor med rétt
stotddmpning som inte dr for slitna. Ofta
kan skador undvikas genom ratt skoval.
5. Variation
Variera triningen — cykla, ga stavgang,
spring, simma, ga pa gym mm sa du trénar
hela kroppen och inte slitaget blir ensidigt.
6. Vitska och stretching
Tadnk pa att dricka ordentligt innan,
under och efter traning och tévling. Stret-
cha efter tréning.
7. Aterhamtning
Se till att dterhdmta dig bra mellan passen
sd att triningen ger bésta effekt.
8. Dagarna innan tédvlingen/eventet
De sista dagarna fore loppet vilar du sa att
kroppen kénns frasch, du ser ocks4 till att
under dessa dagar fa bra somn, &ta regel-
bundet och dricka ordentligt s du har
bra vitskebalans.
9, Téavlingsdagen
Varm upp ordentligt, skydda huvudet
om det dr varmt. Kor i ditt tempo, rycks
inte med av andra, drick vid véitskestatio-
nerna. Kénns det for jobbigt sa gé ner i
tempo eller stanna och vila. Njut av stun-
den, omgivningen och att vara med.
10. Proffshjilp?
For att f4 ut s mycket som mdjligt, sé
kan du genomfora tester, fa ett individu-
ellt trdningsprogram med coaching s att
du pa bésta sétt utvecklar din trdning och
dig sjilv.
TEXT: KENNETH OLAUSSON
VD - SPORT SUPPORT CENTER

Golfens varldsstjarnor samlas
for tuff kamp pa Bro-Hof

Nordea Masters
avgors pa Bro Hof
Slott 21-24 juli.

-

NORDEA MASTERS Den tuffa tiv-

21-24 JULI I STOCKHOLM  fingen p& den vis-
sade banan vintas locka mer dn 50000
askadare. 156 spelare i virldseliten kom-
mer att kiimpa for dra och segercheck pa
360000 euro. En av dessa segersugna
ar en av golfvaridens storsta profiler, den
Iangtslaende Bubba Watson, som ligger
pa virldsrankingens topp 15-lista. Hans
rekord d@r imponerande 380 meter.

Hela svenska eliten med Robert Karlsson i spetsen kommer
till Nordea Masters. Aven amerikanen Dustin Johnsson &r
anméld och blir en attraktion for den manghévdade publi-
ken. Aven han ligger bland topp 15 pa vérldsrankingen.

Tavlingen har gott renommé och publik och arrangor
forvantas fa fler namn ur vérldseliten pa utslagsplatserna.
Tavlingen avgdrs veckan efter British Open vilket gor att
toppspelarena redan &r i Europa och dessutom i god form.

Nordea Scandinavian Masters &r publikmassigt Europas
nist storsta golftavling. SVT sénder direkt fran tévlingen
vilket gér golffesten dnnu stérre. SVT har skrivit fyradrs-
kontrakt. Narmare 200 journalister vantas bevaka tav-
lingen, och dessutom kommer det att bli rapporter fran
tévlingen i cirka 70 Iander.

Nordea Masters spelas pa Bro Hof, ett par mil nordvast
om Stockholm och anses vara Sveriges och en av Europas
basta golfbanor.

Arets nyhet &r att Victory Valley, de tva sista halen dar
tavlingsdramatiken far ett crescendo, utvecklats ytterli-
gare. Hal 17 ligger pa en 6, och d&r har arrangérerna byggt
en mur. Det gor att bollen antingen hamnar i vattnet - eller

hamnar pa green. Spektakulért och gor avslutningen dnnu
mer intressant for dskadarna.

Titelsponsor &r Nordea som satsar cirka nio miljoner
Euro dver tre ar, dvs. 2011-2013.

- Nordea Masters &r ett utmarkt tillfélle for oss som
Nordens stdrsta finanskoncern att bidra till att gora Bro Hof
till en motesplats for vara kunder under en sommarvecka,
sdger Hans Jacobson, chef for den svenska bankverksam-
heten pa Nordea, pa tévlingens hemsida.

“ Mordea NORDEA SCANDINAVIAN

Masters MASTERS

Var: Bro Hof Slott.

Nar: 22-25 juli

Prissumma: Cirka 2 miljoner euro:

Prissumma till vinnare: Cirka 360 000 euro

Antal spelare: 156

Titelsponsor: Nordea

Huvudsponsorer: Telenor, Pay-Ex

ANNTOQH ¥3LSIYHD 0104

16 000 I6pare kan inte ha fel:

Mohed ratt for

0-Ringens stigfinnare

- \_ 0-Ringen, virl-

dens storsta
orlentermqsaven-
tyr, avgors i ari
Halsingland. Drygt
16 000 lopare fran ett 50-tal nationer
kommer den 23-29 juli att leta rod-vita
skdrmar vid Mohed utanfor Soderhamn.

O-RINGEN
23-29 JULI I MOHED

Orienterare i alla dldrar samlas vid denna orienteringens
arliga hdgtidsdagar. Terréngen for 0-Ringen 2011 &r kré-
vande och det blir en tuff utmaning fér de manga kam-
parna. Varldseliten kommer mangrant. Svenska lands-
laget, de som &r pa vag upp till toppen och en hel del
utldndska varldslopare kommer for att vara snabbast
att finna de rod-vita skdrmarna. Dessutom finns en
legend anmald. Annichen Kringstad, Sveriges mest kdnda
orienterare genom tiderna, gor comeback i sommarens
0-Ringen. Ett kért aterseende: hon vann 0-Ringen Hal-
singland 1981 for 30 ar sedan.

Huvuddelen av deltagarna kommer att bo i den spe-
cialbygga 0-Ringenstaden, som ddrmed under en vecka
kommer att bli Halsinglands storsta stad.

- Rejdla prispengar vantar segrarna . Totalt har vi
502 000 kronor i prispengar, och totalsegraren vinner
92000 kronor, berattar Andreas Davidsson marknads-
ansvarig for 0-Ringen.

Totala omsattningen berdknas till 25 mkr. Sponsorer
ar givetvis en forutsattning for denna orienteringsfest.
Det totala sponsorbeloppet uppgar till 5 mkr.

Officiella tavlingspartners dr mobila bredbandsope-
ratoren Netl, sportkonfektionsforetaget ISC, forsak-
ringsbolaget Moderna, sportkedjan Team Sportia, Sia
Glass och Sveaskog. Dessutom lockar 0-Ringen lokala
foretag som pa olika satt har nytta av att synas i sam-
band med tévlingen.

-

- Ménga sponsorer gor olika aktiviteter. Vi ser att det
blir fler "events” fran ar till ar for att méte kunderna
direkt, sdger Andreas Davidsson.

0-Ringen har utvecklats till en viktigt ekonomisk
faktor for den region som far arrangera. Under t.ex.
0-Ringen 2008 spenderade deltagarna 205 miljoner pa
boende, mat, shopping och annan konsumtion. Givetvis
en faktor som ytterligare okar intresset, och arrang-
orerna utses 4-5 ar i forvag.

g 0-RINGEN 2011
©-Ringen Niir: 23-29 juli
Var: Mohed, Halsingland
Budgeterad omsattning: 25 mkr
Sponsorintdkter: 5 mkr
Prispengar: 502 000 sek
Antal tavlande: Cirka 16000
Forsta 0-Ringen genomfordes -65:
Antal tévlande da var 156

NOZLId4 T3VIN :0L04
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Svenskt Derby for
3-ariga histar ar
ett sweekstake.
Jdgersro ldgger en
halv miljon i pris-
potten, resten kom-
mer fran de insatser som héstégarna gor
under resans gang.

1 fjol reds om 1,7 miljoner, men det kan bli bdde mer och
mindre, beréttar Stefan Jénsson pé Jigersro.

Den brittiska forlagan gick redan 1780, till Sverige
kom den klassiska Iopningen 1918. Svensk Derby &r
originalet. Sedan dess har det dykt upp "kopior" som
Svenskt Travderby, Svensk Hoppderby, Svenskt Dressyr-
derby osv, osv.

Men Svenskt Derby pa Jégersro heter Svenskt Derby
och ingenting annat, papekar Stefan Jénsson.

Den hést som under jubel galopperar forst 6ver mal-
linjen skriver for alltid in sig i historiebGckerna. 85
héstar anmdlda - i slutet av maj - till den klassiska I6p-
ningen dver 2400 meter slatt pa dirt track-banan. En
hard gallring véntar, 15 far komma till start.

Att tippa segraren sd har langt i férvég &r nastan
oméjligt, men nagra héstar har dnda utmarkt sig. Hall
ogonen Agostatgodsplace, Wings of Thunder och Api-
lado. Den senare trénas av Wido Neurot, som &r verksam

SVENSKT DERBY
14 AUGUSTI
I JAGERSRO

iNorge och har flest derbysegrar av alla. Férra aret ord-
nade Jdgersrotrdnade Moe Green klar hemmaseger.

Svenskt Derby pa Jagersro betyder hattar, cham-
pagne och FEST! Visst &r hattarna ett blickfang, fran
klassiska kvarnhjul till fantasifulla skapelser. | publiken
finns alla sorter, fran det fina folket till de som féredrar
en hamburgare vid ringside. Det spelas for 9 miljoner,
V65, Dagens Dubbel men framfér allt galoppens mest
populdra spelform Komben. Att ha ettan och tvaan i rétt
ordning pa kupongen ger klirr i kassan.

TEXT: TESSIE SUOSTEDT

hd ©® DERBYBANAN SVENSKT DERBY
"age's'o Nar: 14 aug 2011
Prispengar totalt: 2 milj i Svenskt Derby varav

1 milj. till segraren. Runt 4 milj. totalt under dagen
Viktiga sponsorer: Range Rover, Sydsvenskan,
Topp Well, Dr Omar Zawavi, Tallersalls, Hastauktioner
i Newmarket, Kristin Rausings Lanwades Stud.

TV: TV4 och TV4 Sport

Antal hdstar: Max 15 hastar i Derbyt

Publik: Ca 6000

Biljetter: Saljs vid entrén, boka bord rekommen-
deras for den som vill dta i restaurangen

Hemsidor: www.svenskgaloppsport.se &
www.jagersro.se

Maimo City
Horse Show

Malmé laddar for EM

l\__

_ = ifalttavian 2013. Pa
' sdtt och vis ett jubi-
MALMO CITY leum. N&r EM fyller
HORSE SHOW 50 gar Sverige som

3-7 AUGUSTI I MALMO for forsta gangen in

som arrangor.

Forsta veckan i augusti véntar folkfest i fem dagar pa
Ribersborg med gratis entré for publiken. Det bjuder
Malmé Stad pa, stan &r arrangér och gar in pé 2,8 miljo-
ner i tévlingen. Sport pa hdgsta niva varvas med kanin-
hoppning, fardressyr, hundar och katter. Med mera. Och
"mini-Skansen” med far, getter och hastar. Malmds for-
skolor dr varmt vdlkomna.

Samtidigt pagar sport pa hdgsta niva. Fran pon-
nyerna uppgorelse Sugar Cup, regional och nationell
banhoppning till juvelen i kronan, SM och Varldscupen
i falttavlan.

Forra aret ordnade Niklas Lindbéck svensk dubbel-
seger och red hem bade SM och Vérldscupen med Mr
Pooh. | april tog paret en femteplats i klassiska Badmin-
ton och gick i mal pa sin dressyrpoéng. Starkt och en av
de bdsta svenska prestationerna genom tiderna.

Ett 10-tal terranghinder star permanent pa Ribers-
borg, den vackra parken som stracker sig langs
Oresunds bl3a vatten frén supermoderna bostadsom-
radet Vistra Hamnen till Oresundsbron. Lagom till tév-
lingsstart kor event director Pelle Magnusson ut ett
30-tal mobila hinder som placeras ut enligt banbygga-
ren Giuseppe Della Chiesas anvisningar.

I r invigs en ny tavlingsarena med permanent dres-

syr- och hoppbana. Nésta ars utmaning &r EM fér Young
Riders. Och 2013 &r det blodigt allvar. D ska allt vara pa
topp. Da samlas Europaeliten pa Ribban for att géra upp
om EM-medaljerna.

TEXT: TESSIE SUOSTEDT

A | MALMO CITY HORSE SHOW

Nar: 3-7 aug 2011
Prispengar totalt: Ca 250000 kr

Viktiga sponsorer: Malmd Stad &r arrangdr,

Sydsvenska

TV: FEIl web-tv

Antal histar: Ca 70 i félttdvian och

drygt 100 i banhoppning

Publik: Ca 25000, gratis entré

Hemsida: www.malmo.se/mchs

Midnattsloppet
- loparkarneval
som jubilerar

Manga numera eta-
- \—
p —

blera idrottsevent
brukar ha en premiar
MIDNATTSLOPPET
13 & 27 AUGUSTI

i skymundan. Fa del-
tagare, liten upp-

| STOCKHOLM & marksamhet, tvekan
GOTEBORG infor en fortsattning.
For Midnattsloppet var det tvdrtom.

Det forsta loppet for 30 ar sedan blev en succé. N&r-
mare 3000 I6pare och karneval pa Séder i Stockholm.

Till jubileumsloppet 2011 &r 6ver 20 000 deltagare
anmélda. Hur manga dskadare som kommer vagar ingen
gissa, annat an att det blir "byst". For att nu tala ett
sprak som enligt arrangdrerna &r en del av den stock-
holmska sdderanda som gor Midnattsloppet speciellt.
Det andra speciella &r att huvudloppet startar sent pa
kvdllen, de sista Ioparna har klarat av sina 10000 meter
forst efter midnatt.

Spontan charm

Initiativet till loppet kom fran personer med anknyt-
ning till Hammarby IF. De férsta rens spontana charm,
alla korvstand hade knappast tillstand, har utvecklats
till ett vélkontrollerat karnevalsevent. VIP-télt, spons-
rade gatuhdrn, traningsresor utomlands, ja hela Sveri-
ges loparindustri verkar inblandad.

Men den ekonomiska styrningen har skickligt utnyttjat
myten om soderandan. Det &r faktiskt folkligt och festligt
med alla kringarrangemang, inte minst da musikaliskt. F6r-
utom elittdvlingen finns inslag som kyparstafetten, maske-
radlopp, yrkesstafett, foretagarstafett och mycket mer.

2008 "exporterades” loppet till Goteborg. 7000 kom till
start forsta aret, vilket direkt etablerade loppet i Géteborg.

I Stockholm springer ocksa de unga
Uppldgget dar foljer det i Stockholm, bade pa sponsor-
och aktivitetssidan. P& [6parsidan ndjer sig Géteborg
annu sa linge med bara huvudloppet. Medan i ungdoms-
loppen Stockholm Lilla Midnattsloppet och Mini Mil &r
etablerade.

I huvudloppet i Stockholm &r starten vid Zinkens-
damms IP med malgang pa Hornsgatan i héjd med
Rosenlundsgatan. | Géteborg &r start och mal vid Heden.

Helsingfors dr med igen

For andra dret arrangeras midnattsloppet ocksa i Hel-

singfors. Forsoket i Kopenhamn 2009 lockade dock allt-

for fé deltagare for att det skulle bli en fortsattning.
Sedan 2010 arrangeras Midnattsloppet Midnattslop-

pet Nordic AB, ett heldgt dotterbolag till Hammarby IF.

I Nar: 13 & 27 AUGUSTI

Var: Stockholm, Goteborg

Sponsorer: Stadium, McDonalds, Sats, Eexze Spray,
HSB, Screenbolaget

Antal deltagare: 20 000 respektive 10000
Hemsida: www.midnattsloppet.com

Stafett i
Bellmans
festliga anda
o —_—

62500000 mil
springs pa Norra
Djurgarden i Stock-

BELLMANSTAFETTEN holm den 25 och 27
25 & 27 AUGUSTI e
I STOCKHOLM augustii ar.

Det &r arets Bellmansta-
fett som avgors. For andra aret i rad &r tavlingen upp-
delad pa tva dagar. De 2500 anmélda lagen far vélja om
de vill springa torsdagkvall eller under Iordagen. Forsta
stafetten avgjordes 1986, da var 500 lag med och tév-
lingsplatsen var Hagaparken.
Darav namnet Bellmanstafett, fér &r det ndgon som &r
forknippad med Haga ar det skalden Carl Michael Bellman.
Nér eventet flyttade éver till Norra Djurgarden fick
det inarbetade namnet félja med.

Féljde med gjorde ocksa tévlingsformen, stafett for man,
kvinnor eller mixade lag. Ursprungligen sprang lagen fyra
ganger 5000 meter, numera har varje lag fem medlemmar.

Breddtavling
Huvudsakligen &r det en tavling for motiondrer. Den skil-
jer sig fran de flesta breddt&vlingar genom att det &r en
stafett, ingen lagmedlem kan stélla upp otrdnad da det
forstor for de andra i laget. Givetvis finns det lag som tar
det lite lugnare, men da géller det alla medlemmarna.
Négra elitlag stéller alltid upp, bland annat frén
arrangerade Hasselby och Sparvigen.
| sann Bellman-anda blir det fest efter malgangen.
Alla lag far en picknick-korg for att sedan gemen-
samt fira i grongrdset. Lagens supportrar kan hdnga
med pa firandet genom att kipa extra picknickkorgar.
Banstrickningen gar genom den naturskona Kungliga
nationalstadsparken pa Norra Djurgarden. Start, véx-

lingar och malgang sker vid Stora Skuggan, néra Fresca-
tis universitetsomrade.

Miljoprofilen &r givetvis hég pa tavlingen. Deltagarna
rekommenderas att ta t-bana eller cykla till tavlingen.
Allt ténkbart material som kan atervinns.

Kul lagnamn
Vilka &r det som tavlar?

En titt pa tidigare rs lagnamn ger en vink. Piggeli-
nos, Kungarna pa Kungsbron 2, Faster Tina & Co r nagra.
Det &r arbetsplatser, kamratgdng, foreningar och olika
sammanslutningar. P en stor arbetsplats kan olika
avdelningar tavla mot varandra, exempelvis.

2010 kom 69 procent av lagen fran olika féretag eller
fran den offentliga sektorn. Stockholms landsting hade
112 lag, SEB hade 66 lag och Ericsson 30 lag.

Alla lopare videofilmas vid véxling och malgang. Efter
nagra dagar kan de tdvlande gd in pa tévlingens hemsida
och se sig sjdlva. Alla Iopare klockas dven individuellt.

BELLMANSTAFETTEN
&'L Nar: 25 & 27 AUGUSTI

BELLMAN  Var: Norra Djurgarden Stockholm
s‘;ﬂ!,‘!;!['ﬂ Sponsorer: SJ, Powerade, I-form

Antal deltagare: 12500
Hemsida: www.bellmanstafetten.se
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24 KRISEN INOM SVENSK FOTBOLL

Krisen inom svensk fotboll:

En skandinavi
nordeuropeisk liga
kan vanda trenden

Svensk fotboll &r i kris sportsligt och ekonomiskt. Inte sedan 2000 har ett svenskt lag lyckats kvala
in till Champions League. Allsvenskan har rasat fran plats 10 till 28 pa UEFA:s rangordning av de
europeiska ligorna de senaste tjugo aren. Publiksnittet i allsvenskan var i fjol det Idgsta sedan 1998

samtidigt som klubbarna gick 104 miljoner kronor back. Allsvenskan har utvecklats till en europeisk - :
fattig- och farmarliga vars utforsbacke tycks sakna slut.

e totala intdkterna for de sex-
Dton lagen 4r mindre 4n for

tyska Werder Bremen eller
franska Olympique Marseille, hilften
av engelska Liverpools och en fjarde-
del av spanska Real Madrids. I Sve-
rige bendmns AIK och IFK Géte-
borg som storklubbar. Men AIK:s
totala klubbintikter 2010 var min-
dre 4n Cristiano Ronaldos arslon.
IFK Goteborgs samlade intédkter var i
nivd med arslonen fér Fernando Tor-
res eller Yaya Touré. Bara tre klubbar
hade storre intdkter dn Zlatan Ibra-
himovis arslon: Malmo FF, IF Elfs-
borg och AIK. Fem av allsvenskans
klubbar hade mindre totala intdkter
dn arslénen for nagon av de 100 bast
betalda spelarna i Europa. Gar det
med sadana ekonomiska fOrutsitt-
ningar ens att drdmma om att Sverige
skall producera ett lag som nér langt i
Europa, eller att tidigare framgangar
som Malmé FF:s europacupfinal
1979 och IFK Goteborgs tva segrar
i UEFA-cupen 1982 och 1987 skall
kunna upprepas? Svaret dr naturligt-
vis nej. Det dr ingen tillfdllighet att
de svenska klubblagen fér6dmjukats
dven mot mindre namnkunniga euro-
peiska lag de senaste tio dren.

Den bistra sanningen ér att all-
svenskan inte kan hévda sig ens
inom Skandinavien. Allsvenskan har
degraderats till Skandinaviens lagin-
komstliga med endast sextio procent
av norska tippeligaens eller danska
superligaens intdkter, detta trots ett
stOorre invanarantal och att allsvens-
kan har sexton lag, jimfort med tolv
i Danmark. Det gor att intdkterna
per klubb i genomsnitt utgdr blott 45
procent i allsvenskan jamfort med i
superligaen. For ménga svenska spe-
lare &r den danska och norska ligan
karridrvigar mot de storre ligorna i
Europa. Nu senast gar Malmé FF:s
trinare Rolle Nilsson till FC Kaeben-
havn. Att Malmo FF ér svenska més-
tare och skall forsoka kvala in till
Champions League i ar ricker inte
for att hélla honom kvar. Allsvenskans
changering syns dven i att superligaen

rankas pa plats 12 och tippeligaen pa
plats 26 av UEFA och att Norge har
representerats fem géanger och Dan-
mark tre gdnger i Champions League
efter Sveriges senaste deltagande.

Framgangsaren for svensk fotboll
1979-1995 ér ett minne blott. Bos-
mandomen, Champions League och
en generell kommersialisering dnd-
rade férutsittningarna, men de skan-
dinaviska fotbollsférbunden — och
Svenska Fotbollférbundet i synnerhet
—arbetade pa som inget hint. I denna
nya vérld far de svenska klubbarna
nodja sig med att exportera talanger
for att f4 ekonomin att ga ihop, vilket
inte hindrade att nio allsvenska klub-
bar redovisade negativt ekonomiskt
resultat 2010 och flera klubbar har
fatt eller behover kapitaltillskott. Fra-
gan ir hur sponsorerna bedémer all-
svenskans varumaérke och hur linge
publiken &r beredd att betala entrén
for ”C-lagsfotboll” nér de kan se sina
egna stjarnor pa TV i de stora ligorna
i Italien, Spanien och England. Det
ir noterbart att publikgenomsnit-
tet 1 allsvenskan toppade 2007 med
10258 askadare for att direfter falla
till under 8000 per match 2008-
2009 och till endast 6517 askadare
VM-iéret 2010 — l4gst i Skandinavien.
Upprustningen av arenorna har inte
lett till fler askddare och &r saledes
ingen 16sning ur krisen.

Varfor har allsvenskan halkat efter?
Situationen for svensk fotboll méste
beskrivas som allvarlig. Konkurrens-
ldget har mérkbart forsdmrats i for-
hallande till fotbollsligorna i utlan-
det, men ocksé i forhallande till andra
fritidsndjen inom sport och kultur
och da TV- och internetutbudet &r
enormt. For att forbittra situatio-
nen krivs for det férsta en érlig ana-
lys av varfor allsvenskan halkat efter
resultatmaéssigt, savil sportsligt som
ekonomiskt, samt dérefter konkreta
atgirdsforslag som kan héja den
underliggande intédktsbasen i kidrn-
verksamheten, den fotbollsmissiga
kvalitén och publikintresset. Enligt

For att en
skandinavisk
liga skall bli
en succé
kravs att
den skapar
mervdrde

i form av
Champions
Leagueplat-
ser, battre
motstand
och storre
intakter.

—-_-l-n'ﬂ'n:' i

min mening har diskussionerna sa
hir langt i allt for stor utstrdckning
handlat om antalet lag i allsvenskan,
om det skall vara host-varsédsong eller
inte, sdkerheten, huliganism och ben-
galiska eldar samt bolagisering och
den sa kallade 51-procentsregeln.
Det ar forvisso viktiga 4mnen, men
svaren pd dessa fragor dndrar inte
den neditgiende trenden for svensk
klubbfotboll. Det maste till andra,
djarvare grepp.

Aren 2004-2007 pagick forso-
ket med Royal League. Det blev helt
fel. Problemet var att forbunden och
klubbarna inte vagade ta steget fullt
ut, utan skapade en prestigelds vin-
terturnering for att halla igdng spe-
larna, men dér vare sig publiken eller
de kommersiella intressenterna sag
nigon mening. Sjdlva idéen med en
skandinavisk liga eller cup fortja-
nar ddremot ytterligare eftertanke da
flera sportprofessorer menar att ska-
pandet av transnationella ligor kan
vara en vig framat for de sma lian-
derna for att skapa ett storre under-
lag, fa battre kvalitativt motstind och
storre TV- och sponsorintékter.

Det finns idag en vidxande kri-
tik till koncentrationen av talanger
och framgang till vissa storklubbar
i Europa, bade for att de sma lian-
derna inte kan hévda sig och for att
manga ligor numera domineras av
ett fatal klubbar och inte lingre &r
lika spiannande. Oligopoliseringen av
den europeiska fotbollsindustrin till
de storsta klubbarna i de fem stor-
ligorna har skapat en ny balans déir
gamla storheter sdsom Ajax och PSV
i Nederldnderna, Celtic i Skottland,
Anderlecht i Belgien, samt Benfica
och Porto i Portugal ér forlorare. Till
forlorarna hor dven klubbarna i Skan-
dinavien.

Bland sportprofessorer finns
idag tva skolor vilka bdda menar att
den avreglerade spelarmarknaden
maste motas med avreglerade ligor
och nagot nytt skapas. En av sko-
lorna argumenterar for en europeisk
liga, ddr ocksd de mindre linderna

INTAKTER 2008/09 (MI0. EUR)

Real Madrid 4014
FC Barcelona 3659
Manchester United 3270
Bayern Miinchen 289,5
Arsenal 263,0
Chelsea 242,3
Liverpool 2170
Juventus 203,2
Internazionale 196,5
AC Milan 196,5
TIPPELIGAEN 177,0
SUPERLIGAEN 170,5
Hamburger SV 146,7
AS Roma 146,4
Olympique Lyonnais 139,6
Olympique Marseille 133,2
Tottenham Hoptspur 1327
Schalke 04 124,5
Werder Bremen 14,7
ALLSVENSKAN 107,2

Kélla: Oresundsinstitutet och Deloitte. Fotnot: For Superligaen
ar omsattningen exklusive Lalandia och fitness.dk.

representeras. En saddan liga forefal-
ler osannolik, dels d4 den nuvarande
ordningen skapats av UEFA och
starka ekonomiska intressen i samf6r-
stdnd, dels d4 motstidndet skulle vara
stort mot att pa europeisk basis bryta
ur de bista klubbarna fran sina natio-
nella ligor. Det skulle strida mot den
historiska traditionen och den inbor-
des rivaliteten inom varje land.

Den andra skolan argumenterar
for att de mindre nationerna maste ta
saken i egna hiander och bilda trans-
nationella ligor. De skulle ddrmed
delvis ge upp den nationella riva-
litet som har ratt, men det dr priset
for att kunna na framgéang och slippa
utarmning. Norge, Danmark och
Sverige skulle kunna bilda en skandi-
navisk liga och t.ex. Belgien, Neder-
linderna och Skottland en Atlantic
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League, eller skulle de kunna ga ihop
och tillsammans bilda en storre nord-
europeisk liga.

Forsoket stoppades av UEFA

PSV Eindhovens gjorde faktiskt ett
forsok att skapa en Atlantic League
med lag fran Nederlinderna, Bel-
gien, Skottland, Portugal och Skan-
dinavien eller en alternativ turnering
kallad North Atlantic League Cup
som en komplementir till de natio-
nella ligorna i bérjan av 2000-talet.
PSV var mojligen for tidigt ute och
forsoket stoppades av UEFA. Det
bor inte hindra en fortsatt diskussion
och nya forsok fran de sma lidnder-
nas sida att aterupprétta balansen i
fotbollseuropa. UEFA kommer san-
nolikt att forbli emot bildandet av en
skandinavisk eller nordeuropeisk liga,
men UEFA var emot dven manga av
de fordndringar som skedde under
1990-talet sdsom avregleringen av
spelarmarknaden — diar UEFA fick
vika sig for EU-domstolens Bosman-
dom 1995 — och Champions Lea-
gue i dagens utformning med fler
lag fran och storre TV-intdkter till de
stora linderna, men fick ge sig infor
hotet (fran bland annat Italiens kon-
seljpresident Silvio Berlusconi som ér
dgare av AC Milan och TV-koncer-
nen Mediaset) om att storklubbarna
skulle skapa en egen europeisk super-
liga. En férdndring dr med andra ord
mojlig om kraften och viljan finns.

Nir jag presenterade idéen om en
skandinavisk liga i tidskriften Job &
Magt i december 2010 avvisade fot-
bollsdebattoren och styrelsemedlem-
men Niels-Christian Holmstrem i
FC Kegbenhavn en sidan, men beja-
kade en nordeuropeisk liga:

”Norsk og svensk fodbold er jo for
neerverende stort set udrangeret og er
fuldsteendig uinteressant i europzeisk
sammenheng. Jeg har sveert ved at se,
at dansk klubfodbold skulle kunne
fa noget ud af det samarbejde. — Pa
den lange bane kan Superligaen ikke
std distancen, fordi de store ligaer
konstant bliver endnu sterre. Der-
for ma vi handle nu. — Mange andre
lande har samme problem som Dan-
mark med et par gode hold, der er
ret suveraene hjemme, men ikke kan
veere med i den europeiske top. Det
geelder Belgien, Skotland og til en vis
grad Holland. Og det eneste mod-
treek til de store ligaer er at skabe en
feelles nordeuropeisk liga. — Det giver
et storre marked, som er nedvendigt,
hvis ikke de store ligaer skal lebe med
det hele: talenter, skonomi, kvalitet,
det hele.”

For att en skandinavisk eller nord-
europeisk liga skall bli en succé
krévs att den betyder nagot och ska-
par mervirde i form av Champions
Leagueplatser, béttre motstdnd och
storre intdkter. Champions League-
platserna dr en férhandlingssak med
UEFA. Motstandet blir béttre nir de
bista lagen i varje land mots. TV- och
sponsorintidkterna bor 6ka genom att
TV-publiken blir stérre. Hér ar det
viktigt att framhalla att TV-, reklam-
och sponsormarknaderna gitt fran
att ha varit 6vervidgande nationella till
att bli mer nordiska och europeiska
som en foljd av att néringslivet ”nord-
iserats” och ”europeiserats” under de
senaste decennierna. Bank- och for-
sdkringsbolag, energibolag, teleope-
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
ALLSVENSKAN 6976 8441 10180 10208 9768 8642 9423 10258 1787 7953 6517
TIPPELIGAEN 5639 5567 6002 6587 8012 9489 9097 10473 9812 8974 8124
SUPERLIGAEN 5838 5837 5727 7307 7980 8589 7957 8108 8499 8815 8315
TOTALT 18453 19845 21909 24102 25760 26720 26417 28839 26098 25741 22956

Fotnot: Superligaen anges med halvérs efterslapning, dvs sisongen 2009/10 anges som 2010. Klla: Oresundsinstitutet.

ratdrer och ménga konsumentforetag
ir idag nordiska koncerner som vill
synas pa en storre nordisk reklam-
ochTV-marknad, varfor det ar lattare
att sdlja reklam pa en storre nordisk
och europeisk marknad én tidigare.

For allsvenskans vidkommande
ar just TV-intdkterna en kritisk fraga
och en anledning till den svaga eko-
nomin. I en firsk granskning av TV-
intdkterna per invanare i sexton lan-
der konstaterar Jresundsinstituttet
att allsvenskan med 2,0 euro per inva-
nare hamnar pé trettonde plats strax
fore ligorna i Belgien, Ruménien och
Polen, men att de bara ir hilften mot
i Norge (4,2 euro), en fjardedel av i
Danmark (8,6 euro) och en elftedel
mot i England (22,9 euro). Det blir
inte béttre av att 74 procent av TV-
intdkterna distribueras lika obero-
ende av placering i allsvenskan, nagot
som jadmnar ut skillnaderna mellan
klubbarna, men gor det dnnu sva-
rare att skapa en klubb med interna-
tionell konkurrenskraft. I Danmark
ligger motsvarande fordelning pa ca
30 procent. TV-intidkterna i Sverige
borde kunna tredubblas, vilket skulle
ge varje klubb drygt 20 miljoner kro-
nor mer i genomsnitt/ar. Det skall
stillas i relation till att genomsnitts-
intdkten 2010 ldg pa 65 miljoner kro-
nor, varav T'V-intdkterna utgjorde ca
10 miljoner kronor.

Skulle da allsvenskan forsvinna
om den byggdes pa med en skandi-
navisk eller nordeuropeisk liga? Nej,
sjalvklart inte. For flertalet lag skulle
livet fortsiatta som férut. En toppla-
cering i allsvenskan skulle innebéra
stor prestige och forbattrad ekonomi
via uppflyttningen till en hogre serie,
en europeisk ”B-liga” strax under de
stora ligorna, men &ver allsvenskans
niva. Rivaliteten inom Sverige skulle
bestd, men den skulle kompletteras
med skandinavisk rivalitet genom
motstdnd fran bland annat K6épen-
hamn och Trondheim och ev. ocksa
fran Nederldnderna, Belgien och
Skottland. Vi skulle fa néagra elitklub-
bar som bittre kunde héivda sig pa
europeisk niva och som oftare kunde
nd Champions League. Det skulle i
konkurrensen med allt annat i sam-
hillet bidra till fotbollsintresset i Sve-
rige och till talangutvecklingen.

Klubbarna och fotbollsférbundet
i Sverige maste forsta sitt ldge, att
det gatt riktigt langt utfér och att all-
svenskan idag dr en europeisk farmar-
och fattigliga vars betydelse succes-
sivt minskat. En mojlig viag bort fran
bottentrisket och jag har inte hort
nagot béttre forslag - gar via skapan-
det av transnationella ligor i gemen-
skap med andra smalédnder, dven om
det kriver en tuff strid med UEFA
och dess moderorganisation FIFA. m

TEXT: ANDERS OLSHOV
CHEFANALYTIKER
ORESUNDSINSTITUTTET

TV-INTAKTER PER LAND

Intékter per invanare/ar (EUR)

England 229
Italien 151
Frankrike 10,4
Spanien 10,9
DANMARK 8,6
Portugal 6,6
Nederldn- 6.1
derna

Tyskland 50
Grekland 48
NORGE 4,2
Turkiet 3,6
Skottland 29
SVERIGE 2,0
Belgien 14
Ruménien 13
Polen 09

Kalla: Gresundsinstitutet
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Afrikansk fotboll aret

efter Fotbolls VM

Fotbolls-VM i Sydafrika forra
aret blev en succé. Men ledde
turneringen till nagra positiva
foljdverkningar for fotbollen

i 6vriga Afrika? Var kronikor
Uno Grénkvist reste till grann-
landet Namibia och fér att kolla
ldget dar.

VM-slutspelet i Sydafrika 2010 blev
en stor framgang for virdlandet. Det
var forsta gdngen som virldens nést
storsta idrottsevenemang (bara som-
mar-OS ér storre) dgde rum pa den
afrikanska kontinenten. Det var déir-
fér en milstolpe i idrottshistorien
och bland sydafrikanerna var stolt-
heten stor nédr man lyckades genom-
fora detta prestigeevent med flaggan
i topp.

Ekonomiskt innebar VM ett starkt
inflode av pengar till Sydafrika, vil-
ket var vilbehovligt fér att i ndgon
man balansera de skyhdga kostna-
derna for arenabyggena. De delta-
gande ldndernas landslag forlade
sina traningsldger till Sydafrika,
mediefolk och supporters fran hela
virlden kom dit for att se matcherna.
Den internationella publiciteten —
inte minst genom TV — gav ovarder-
lig goodwill at arrangorslandet.

Men hade VM nigon betydelse for
grannlidnderna? Blev det négra spill
over-effekter, som ocksa gynnar deras
fotboll?

Den till ytan stOrsta grannen &r
Namibia nordvédst om Sydafrika.
Dir uteblev de ekonomiska effek-
terna helt. Det kommer inte fler 4ska-
dare till matcherna nu, sponsorerna
ar lika svarflirtade som tidigare och
det nationella T'V-bolaget vigrar fort-
farande att direktsdnda klubbmat-
cherna.

Déremot 6kade intresset for fot-
boll hos de unga som en f6ljd av VM
och aldrig tidigare har sd manga barn
och ungdomar sokt sig till den spor-
ten som nu.

Piraterna storst i Namibia

Jag kollade ldget hos FNB Orlando
Pirates i Namibias huvudstad Wind-
hoek. Det ér landets storsta fotbolls-
klubb med en halv miljon supporters.
Representationslaget spelar i hogsta

Fotholl i vildmarken

Det ér inte bara i Namibia som VM satt sina spar. I ett annat av Sydaf-
rikas grannldnder, Botswana, inspirerade World Cup till en turnering
pa betydligt blygsammare niva, men med ett gott syfte.

Det ledande safaribolaget i s6dra Afrika heter Wilderness Safaris. Det
driver ett stort antal camper i olika ldnder och satsar savil pa miljovard

som pa humanitér verksamhet.

Ett exempel pa det ér att de bjuder in barn som lever under knappa
ekonomiska omstindigheter till ndgra av dessa camper for att de
under en vecka ska fa se storvilt och léra sig forstd hur viktigt det &r att

FNB Orlando Pirates i huvudstaden Windhoek &r Namibias storsta fotbollsklubb.

divisionen och vann serien senast for
tva ar sedan.

—Vi hoppades i det lidngsta att
nagot av VM-lagen skulle forlagga
sitt tridningsldger till vart land. Det
hade betytt ett oerhdrd uppsving
for den namibiska fotbollen. Men sa
blev det inte och dirfor blev effek-
ten av slutspelet i Sydafrika mattlig
for var del, sdger Pirates klubbdi-
rektor African Areseb.

—Men det var glidjande att ung-
domsfotbollen fick en kick. Vi har
haft fullt upp med att ta emot alla
som vill spela fotboll. Det gor att vi
nu for forsta gangen inleder en orga-
niserad ungdomsverksamhet.

Ett annat skél ér att klubbens enda
sponsor, First National Bank (FNB),
kraver att av de 300 000 kronor som
banken sponsrar klubben med arli-
gen ska en tredjedel 6ronmirkas for
att genomfora detta. Tidigare samla-
des barn och ungdomar spontant for
att pa egen hand lira fotboll. I fort-
sdttningen ska det ske planerat i fem
olika aldersklasser med utbildade tré-
nare for varje kategori.

Mycket glddjande tycker Pirat-
hovdingen sjilv, Lemmi Narib. Han
var med och bildade klubben 1963
och spelade for den i 17 ar. Innan
han lade dojorna pa hyllan hann han
med att gora 999 mal! Nu, 65 ar ung,
presenterar han sig sa hér: ”Once a
Pirate, always a Pirate — that’s me”!

Han végrar att ldgga av och foljer
alla triningar och matcher som erfa-
ren radgivare.

—Det dr ungdomarna som utgor
klubbens framtid, menar han. Vi
maste ta hand om dem frén borjan sa
att de utvecklas pa ritt sétt.

—VM var betydelsefullt, anser han,
framst darfor att turneringen med-
forde stolthet och prestige, som dven
skvitte Over pa grannlinderna. Var
ungdomsrekrytering dr nu all time
high och det kan vi tacka VM f£or.

Dalig ekonomi

Men det finns anledning till bekym-
mer och det dr ekonomin som spo-
kar. Med en budget pa knappt en
miljon och ett publiksnitt pa bara ett
par tusen maste utgifterna begridnsas
till ett minimum. Sérskilt som avstan-
den till matcherna ir langa i Afri-
kas fjarde storsta land, ndra dubbelt
sd stort som Sverige. Alla resor sker
med spelarbussen, flyg har man inte
rad med.

Att den storsta klubben brottas
med ekonomiska problem kan verka
forvanande, men det finns flera for-
klaringar till det.

Den far inget offentligt stod. Reger-
ingens anslag gar bara till det natio-
nella forbundet och fran kommunen
finns inget att hdmta. Invanarna &r
bara drygt tva miljoner och utspridda
over hela landet. Det dr imponerande
att en fjirdedel av dem haller pa Pira-
terna, men de flesta dr sa fattiga att de
inte har rad att ga pa matcherna trots
att en biljett bara kostar 15 kronor.

Spelarna far en blygsam ersittning
som varierar mellan 3000 och 6000kr

Aldrig
tidigare har
sd manga
barn och
ungdomar
sokt sig till
sporten

somnu

Ungdomen utgér
Afrikas framtid,
inte bara pa fot-
bollsplanen. VM
férra aret blev en
injektion for barn-
och ungdomsfot-
bollen i Namibia.

Pirathévdingen
Lemmi Narib var
med och bildade
klubben 1963 och
har spelat for den
i17 &r. Under den
tiden gjorde han
999 mal!

arterna inte utrotas och att naturen skyddas. Det sker inom

ramen for ett program som kallas ”Children in the Wilder-
ness”. Under vintern var det ett stort antal barn i dldrarna 10
till 13 ar som fick chansen.

For att samla in pengar till detta anordnades en turne-
ring for de anstillda pa turistanliggningarna. Den doptes

till ”Soccer in the Wilderness” och pégick i tre ménader. Alla

pengar som den genererade gick till ungdomsprojektet. Enda
problemet var att spelarna emellanat fick samsas med elefan-
ter och andra djur pé de provisoriska fotbollsplanerna.

i manaden. Premier League beteck-
nas som en amatorserie och omfattar
12 lag. Lika manga finns det i A-serien
steget under och det dr den seriefot-
boll som existerar i Namibia. Antalet
registrerade spelare &r bara 700.

Niringslivets sponsorpengar gar
framst till cricket, rugby, landhockey
och golf, som ér de vitas sporter. Fot-
boll utdvas av de svarta och de &r
inte lika intressanta fér sponsorerna.
Fore sjalvstiandigheten 1990 forekom
skilda fotbollsligor for vita och svarta.
Uppenbarligen vill de vita inte spela
med de svarta och darfér har de upp-
hort helt med denna idrott.

Satsning pa fler sponsorer
—Klubben har tidigare saknat mark-
nadsstrategi, menar den tekniske che-
fen Woody Jacobs. Det dr hog tid att
ta vara pa det intresse som VM med-
fort. Han hoppas att den satsning
som nu sker ska ge snabbt resultat.

For den svarar Pirates adminis-
trative chef André Gariseb. En tuff
utmaning, men det dr en energisk
ung man som ser optimistiskt pa
mojligheterna. Han kan luta sig mot
samarbetet med FNB som ér ett bra
exempel pa sponsring. Banken fram-
stdr som en good citizen, eftersom
klubben genomfGr sociala aktiviteter
i skolor och pa édldreboenden.

Huvudtrinaren heter Gilber Rwa-
soka och dr fran Zimbabwe. Dir
ir forhéllandena for fotbollen helt
annorlunda, konstaterar han. Frimst
beroende péa befolkningsunderlaget
(drygt 12 miljoner) som ger utrymme
for bredare spelarurval och storre
publikintikter.

I ar gar hans kontrakt med klub-
ben ut. Om han stannar beror pa de
ekonomiska férutsédttningarna. Sak-
nas sddana &dr det svart att astad-
komma resultat.

3000 kr for en spelare
Spelarforsiljningar utgdr ofta radd-
ningsplankan for svenska klubbar pa
dekis. Men hiér finns inte mycket att
hidmta for Piraterna. Efterfragan pa
deras spelare dr inte stor, nagon har
salts till Angola, nagon till Sydafrika
for ungefir 50000 kronor var. Inte
mycket, men man vill inte stoppa
hungriga spelare fran att sla mynt av
sin talang i rikare klubbar. Sker spe-
larforsédljningar mellan klubbarna i
Namibia ér prislappen ofta inte mer
4n 3000 kr.

Endast tva av de 12 klubbarna i elit-
serien dger sina arenor. Ovriga 4r kom-
munaldgda anldggningar och lagen
betalar for att trdna och spela pa dem.

Damfotboll, existerar den i Nami-
bia? Ja, men i vildigt liten skala.

—Det finns ett fatal lag som spelar
i en inofficiell serie, berdttar Okhanja
Beauti. Sjilv dr hon malvakt i lands-
laget Brave Gladiators.

Black Africa FC leder for nirva-
rande MTC Premiership, som &r det
officiella namnet pa den hogsta divi-
sionen. Orlando Pirates dr femma.
Viktigare dr dock hur framtiden ser
ut, totalt sett, for fotbollen i detta fat-
tiga land.

Gloden och ambitionen finns. Fra-
gan dr om pengarna gor det. Skild-
ringen av klubbfotbollen i Namibia
borde i vart fall ge de svenska klubb-
direktorerna en tankestéllare. Brist
pé pengar har de flesta, men allting 4r
relativt! m

TEXT & FOTO: UNO GRONKVIST



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

The Second Best Place!

otellet dr ett minisamhélle
HI sambhillet. Ett Social Net-

work utan att vara FaceBook,
det 4r ménniskor I rérelse med olika
mal och syften. I Sverige genomfors
1000-tals event fran norr till syd aret
runt dér hotellen ér en del av even-
tet. Mindre event dir boendet ord-
nas av forening eller lagledare. Storre
dir boende blir en central fraga, till
dom riktigt stora Monster eventen.
Dessa planeras langt i forvidg och
paverkar ofta hela landet eller regio-
nen med stora samhillsanpassningar.
Internationella delegationer kommer
ar I forvig for att gora sa kallade site
inspections, gir igenom ldgen, stan-
dard och virdegrund som sdkerhet
och tillgdnglighet. Om inte hotellen
levererar vid dessa inspektioner kan
det paverka hela upphandlingen. Vi
har dven nagra jitteevent i Sverige
likt Stockholm Marathon, Géteborgs
Varvet, de fyra i en Svensk Klassi-
ker samt ett antal till. Ett litet sido-
spar, for manga ar sedan ansvarade
jag for turistraden i Norden for Scan-
dics ridkning. Den erfarenhet jag da
fick var vikten av helikopter perspek-
tiv vid inférséljning, dvs inte bara se
destinationen, inte bara landet utan

THE SECOND BEST PLACE! [}y 4

manga ganger hela Norden. Oavsett
hur fantastiska vi 4n 4r med natur,
kultur, historia och stidder av vérlds-
klass sd konkurrerar vi med linder
som USA och Australien. For att ta
det lite ndrmare Frankrike, England
och Tyskland. I en stor vérld kommer
Sverige alltid att vara en liten destina-
tion. Kanske behover vi jobba lite mer
over grianserna likt turistrads exem-
plet. Det jag vill komma till dr att det
sjalvklart dr béttre att eventet ham-
nar i Danmark én i USA. Tillbaka till
oss, 1 Sverige har det under lang tid
pagétt en tyst kamp mellan tva desti-
nationer ur event synpunkt, da tinker
jag pa Stockholm och Géteborg. Nu
har dven var tredje stad lagt beslag pa
flera prestige event, bade nationella
och internationella. Malmé har en
fantastisk produkt med nya arenor,
bra organisation och riktigt bra till-
ginglighet. Trots detta sa tycker jag
att det skall finnas en central funk-
tion som ser helheten, ett departe-
ment som jobbar for Sverige med
inforséiljning och férdelning dir det
bédst passar, oavsett liten eller stor
ort. Det finns ett antal nya initia-
tiv som jag sjilvklart stottar, jag tror
dock att denna fraga borde priorite-

ras mer fran hogsta ort for alla typer
av event och da pratar jag inte om RF
utan Regeringen. Jag tycker ocksa det
ar lite beklammande att eventbudge-
ten i vissa storstdder dr skrimmande
liten. Om man réknar pa skatte och
momsintékter vid ett event sd ger det
oftast en mycket stor return for orten.
For att avsluta detta sa dr hotellet den
nést viktigaste platsen efter dir det
sker dvs arenan. Aktiva och delega-
ter och journalister jobbar, sover, édter
och umgas pé hotellet. For att slut-
ligen koppla detta tillbaka till Scan-
dic sd hamnar méanga hotell forfrag-
ningar forst hos Scandic, lika ofta &r
vi en del av eventet och ingér i styr-
grupper. Trygghet dr viktigt, det tror
jag dr skilet till att manga véljer oss.
Vi dr duktiga, har kunskap och erfa-
renhet lokalt, centralt och dven pa
en strategisk niva. Sverige ar ett fan-
tastiskt eventland dar Scandic erbju-
der ett tryggt boende oavsett om du
ar frisk eller har ett funktionshinder,
och glém inte att god natt sdmn och
ritt kost paverkar prestationen och
humoret ;-) m

TEXT: MATHIAS KEMI,

DIRECTOR SPONSORSHIP & PARTNERSHIP
SCANDIC HOTELS

FOTO: KARL GABOR

UMEA.

=

Sju SM-guld. Tva Champions League-titlar. Nitton bakom UIK:s framgangar ar att killar och tjejer far tillgang
konstgrasplaner. En av Sveriges storsta fotbollscuper. till attraktiva traningstider pa samma villkor. Har bokas
Om du gillar fotboll har du kommit ratt. Har alskar vi traningstider efter hogsta serietillhérighet oberoende av kon.

virldens basta leksak dret runt. Det ar fortfarande unikt i Sverige.

Fotboll ar en av stadens storsta sporter och pa damsidan ér Nérmast ser vi fram emot Umea Fotbollsfestival, en maktig
vi bortskimda med flaggskeppet Umea IK — en féregdngare manifestation av barn- och ungdomsfotbollen som lockar lag
bade i Sverige och virlden. Vi vet att en av hemligheterna fran hela vérlden. Vilkommen hit — och sitt den i krysset!
www.umea.se

www.umeafotbollsfestival.com H
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SPONSORGURUN: KAREN EARL

""OS har en kolossal

paverkan

pa Sponsor-

marknaden”

Hon &r en sann OS-entusiast och tillhért sponsringsbranschen i 6ver 30 ar. Konsult-

byran hon grundat skdter olympisk aktivering fér Coca-Cola och BMW. | egenskap
av ordférande fér European Sponsorship Association ska hon bidra till att lyfta dis-
ciplinen till hdgre nivaer. Sport & Afférer bad, Karen Earl, ta tempen pd marknaden
ett r innan den olympiska elden ténds i hennes hemstad London.

Vilken paverkan har 0S 2012 haft
pa sponsormarknaden?

— En kollosal paverkan. Det har
skett en markant 6kning av affirer
inom sponsringsomradet. Ndrmare
40 foretag har tecknat sponsorav-
tal och manga har blivit uppvaktade
av LOCOG (London Organising
Committee of the Olympic Games)
samt att det inneburit en mojlighet
for konsultbyrierna att agera rad-
givare. Sa du kan vara sédker pa att
varje foretag som tecknat avtal med

LOCOG har tittat pa vilket virde
OS ger pa den nedre resultatraden.
Hur skiljer sig OS i London fran
Beijing ur ett sponsringsperspektiv?
— OS i Beijing 2008 var en plattform
for foretag att borja gora affirer pa
den kinesiska marknaden. Storbri-
tannien ir redan en etablerad mark-
nad och London har manga kos-
mopolitiska invanare, vilket tillfor
globala influenser och gor det till ett
mer globalt evenemang.

HEAD

SWIMMING

Folksam
procordia

Vansbro
kommun

VARA SAMARBETSPARTNERS

Det flyter pa.
Tankarna svavar. Snart i mal.
| Vansbro finns ett lopp for alla.

Vansbrosimningen
8-10 juli 2011

LOCOG har natt sitt mal med det
lokala sponsringsprogrammet pa
700 miljoner pund. Vilka dr fram-
gangsfaktorerna?

— LOCOG var vildigt beslutsamma
att f4 med sponsorerna ombord och
startade processen tidigt. De lyck-
ades sidkra ett par stora och viktiga
sponsorskap innan recessionen fick
grepp om Storbritannien. Fragan ér
om de hade varit lika framgangsrika
om de hade gatt ut pa marknaden
négot senare.

— Det var ocksd smart i hur de
delade upp marknaden i branschka-
tegorier och bjod in féretagen inom
kategorierna till budgivning. Foreta-
gen blev da varse om att deras kon-
kurrenter 6vervigde samma erbju-
dande vid samma tidpunkt utan
vetskap om de skulle ldgga ett bud pa
att bli OS-sponsor eller ej. Det gav ett
stort virde till exklusiviteten i avta-
len. Foretagen var ocksa tvungna att
ta ett beslut under en uppsatt tidspe-
riod och kunde inte vela.

Vilka trender kommer vi att fa se i
sponsorernas aktivering?

—Vi kommer fi se en stor tonvikt pa
”Customer Engagement”, och att
folk, istéllet for att hora och se, ska
engageras och delta i aktiviteter. Vi
kommer fa se hur féretag med hjilp
av sociala medier vill fA konsumen-
ter att teckna upp sig, tycka till och
delta i1 exklusiva aktiviteter. Sociala
medier blir den stora skillnaden mot
tidigare spel.

Har OS-sponsorerna insikten

att utga fran malgruppens och
0S-fansens behov?

— Under OS i London kommer vi se
vilka foretag som forstar det och vilka
som inte gor det. Vi kommer fi se ett
par framgangssagor som kommer ur
viltdnkta strategier och genomfor-
ande. Det visentliga ligger i att stra-
tegin 16per horisontellt genom hela
affiren och inte bara i enstaka silos.
Sedan kommer det vara nagot eller
nagra foretag som kunde gjort det
bittre. For ett tag sedan bestdmde sig
exempelvis Cadbury for att dra till-
baka och rétta till sin kampanj ”Stars
& Stripes” fér den inte gav det 6ns-
kade engagemanget.

Vad kan vi védnta i form av Ambush
Marketing?

— Fran LOCOG:s perspektiv har de
krav pa sig fran de officiella sponso-
rerna, som betalar en massa pengar,
att skydda miljon runt spelen och
mota bort andra foretag. Men det

finns dven en acceptans for att vérl-
dens storsta evenemang inte kan ske
utan involvering frdn andra foretag
och varumirken dn de officiella. Sa
om du fragar mig om det kommer
forekomma ambush marketing: ja.
Kommer det blir smart: ja! Kommer
nédgon att dverskrida juridiska lagar,
troligtvis och dé snabbt korrigeras av
LOCOG.
Hur ska en sponsor sta ut i bruset
under OS i London?
— Radet ér att vara vildigt klara pa
vad varumirket star for och vad det
tillfér OS i form av relevans. Tar vi
BMW, som vi jobbar med, stéller de
bilar till férfogande och hela varu-
madrket andas bilar och lyx. Foretaget
har ocksé en viktig historia att beritta
om sin trovirdighet inom det grona
miljbomradet. De maéste vara vildigt
konsekventa med det i strategin och
aktiveringen.
Vilket blir det kommersiella spons-
ringsarvet?
— Rattighetsinnehavare kan ldra sig
mycket av hur sponsring sildes av
LOCOG.Vi kommer {3 se flera fram-
gangsrika case fran sponsorer och
deras kampanjer. Slutligen kommer
det skapas virdefulla upplevelser hos
foretagens anstéllda som varit invol-
verade 1 hur man maximerar ett OS-
sponsorskap, erfarenheter som kan
anvidndas i andra sponsorskap och
kampanjer.
Vilka personliga forvantningar har
du pa 0S 2012?
— For mig dr OS en hojdpunkt vart
fjairde ar. Jag dr komplett fingslad
och uppslukad av spelen. Fast i min
konsultroll ser jag det sjédlvklart ur ett
affirsperspektiv. Jag har ansékt om
biljetter, och vintar nu pa besked hur
manga jag har fatt. m

TEXT: JOHAN THOREN

FAKTA - KAREN EARL

Aider: 59

Arbete: Grundare av och ordférande for
sponsringskonsultbyrén Synergy samt
ordfdrande for European Sponsorship
Association.

Bor: | London

Intressen: All idrott, teater och resa.
Arena: The 02

Event: 0S

Varumidrkesambassadar: Tills nyligen
sorgligt nog Seve Ballesteros,

nu Roger Federer.

Olympisk sport: Friidrott
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SM i sponsring 2011

For andra aret i rad presenterar Sport & Afférer en unik lista dver de idrottsféreningar som
tar in mest intékter genom sponsring och féretagsférséljning. Utifran klubbarnas svar kan
vi enkelt konstatera att det inte finns nagot facit for hur en klubb ska bedriva sin foretags-
forséljning. Vissa klubbar foredrar att ha manga mindre partners medan andra fokuserar pa
att skapa samarbeten med ett fatal, storre partners.

I &r har vi fokuserat pa att gora en lista med de 15 idrottsklubbar som drar in mest inték-
ter genom sponsring och foretagsforsaljning. Ishockey fortsatter att dominera med sam-
manlagt 9 av 15 klubbar pa listan. Vi har dven gjort en separat damlista. TEXT: PIERRE EKLUND

VARA FRAGOR:

1) Hur mycket drar ni in pa spons-

ring och foretagsforsiljning sisongen
2010/2011* inklusive fasta sponsorkon-
trakt, driktreklam, arenareklam, VIP/
foretagsbhiljetter samt forsdljning av
foretagsloger och arenanamn?

2) Hur ser er marknads/sponsor-
avdelning ut?

3) Vilka &r era storsta samarbets-
partners?

Inom parentes finns forra drets summa presenterat.
T.ex. (61) - 61 miljoner kronor.

*Fotbollsklubbarna svar avser sdsongen 2010. SHL:s cen-
trala avtal ingdr ej i ishockeyklubbarnas svar. Centrala
prestationsbaserade avtal fran Svensk Elitfotboll ingar ej.

Femton i topp

(=] 1) MALMO FF (Magnus Svensson, forsilj-
ningschef)
Wrg‘o“ 1) Cirka 62 miljoner kronor for 2010 och for 2011
blir det mellan 65 och 68 miljoner kronor. (61)
2) Séljchef &r Magnus Svensson. Till sin hjdlp har jag
tre sdljare och en sponsorkoordinator som fokuserar
pa foretagsforsaljning och sponsring. Varumarket, all
reklam och framtagandet av séljstédsmaterial ligger pa
kommunikationsavdelningen, ddr vi jobbar fem stycken
allt som allt. Vid behov av extern konsult anvénder vi oss
av reklambyran Aaa vid varumérkesarbete och reklam.
3) Swedbank, Puma, PEAB, E.ON, Falcon och Syd-
svenskan.

2) LINKOPINGS HC (Anders Maki, vice
klubbdirektdr)

1) 55,7 miljoner kronor. Vi hade en dkning

i grundserien jamfort med sdsongen innan vilket kom-
penserade for det faktum att vi "bara” spelade kvarts-
final jamfort med final ret innan. Vi har ocksa en liten
Okning i de nytecknade fasta avtalen for loger vilket ger
en noga utriknad total fér 2010/2011 pa 55,7 miljoner
kronor. Hade vi gatt ldngre i slutspelet hade vi "krossat”
fjolarets siffor! (55)

2) Marknadsavdelningen 2010/2011 var bemannad som
aret innan med nagot 6kad resurs, undertecknad som
ansvarig for gruppen och fyra séljare.

3) Véra Diamantpartners fér 2010/2011 &r: Caesar Foods,
Cloetta, Energizer, JOFA Reebok, Handelsbanken, Nulink,
SCAN, Stangastaden, Team Sportia, Tekniska Verken,
Toyota Material Handling, Ostgdta Brandstodsbolag, Ost-
gota Enskilda Bank och Ostgdta Correspondenten.

Ty

ity

Pnﬂwﬁ& 3) FROLUNDA INDIANS (Mats Ahdrian,
@ klubbdirektdr)
I_' 4 1) Cirka 45 miljoner kronor (missade slutspel
- notera att Frélunda inte har nagra intékter fran forsalj-
ning av loger och arenanamn da man inte ger Scandi-
navium). (52)
2) Vi har tre anstéllda som séljer, vardar och utvecklar
denna affér. Magnus Philipson ar forsaljningschef. Vi har
en backoffice funktion som servar kund med biljetter, 2,5
tjdnster. Nykundsbearbetning sker av externa resurser.
N&r kunden kommer in blir de en del av var egna organisa-
tion. TM och personlig forsaljning har vi pa nykund.
3) Vi har ingen som dr tydligt storre dn de andra.

(Fa 3) FARJESTADS BK (Mats Tagmark,
\d marknadschef)
wews== 1) 45 miljoner kronor. (40)
2) Vi ar tre stycken som séljer reklam/sponsring.
3) Lofbergs Lila och Stadium.

AT 5) BRYNAS IF (Sven Engwall, marknadschef)

{&@j} 1) 44,6 miljoner kronor inklusive slutspel (kvarts-

=~ final) (36,6)

2) Marknadschef Sven Engwall samt tre saljare. Konsul-

ter i form Profilic AB och Sulku Consulting.

3) Bauer Hockey, Leaf Sweden (Ldkerol), AB Karl Hedin

och Kraft Foods (Gevalia).

W‘TI 6) HV71 (Emil Danielsson, marknadschef)
1) 43,6 miljoner kronor inklusive slutspel.

Vi gick till kvartsfinal. (50,9)

2) 2,5 tjdnst Key Account Managers foretag. Marknads-
chef Emil Danielsson.

3) Husqvarna AB, Intersport, M-clean, Liljedahl Group,
Systeam

7) LULEA HOCKEY

(Peter Jidstrom, klubbdirektdr)

1) Cirka 43 miljoner kronor inklusive slut-
spel (semifinal). (40,7)

2) Sdljansvarig Janne Dannberg, samt 3 séljare.

3) SSAB och LKAB

8) MODO HOCKEY (Fredrik Gstman, forsilj-

ningschef)

1) 42,8 miljoner kronor inklusive kvalserien (40,6)

2) Forsaljningschef Fredrik Ostman samt tva
foretagsséljare. Marknadsavdelningen bistar med koor-
dinering, kommunikation, séljmaterial, varumarket m m.
3) Fjéllréven, Holmen, Allehanda Media, BAE Systems, Stadium

45w 9) IF ELFSBORG (Sten Strinds, marknad)
: @ 1) 41 miljoner kronor varav 500 000 kro-
=" 101 p3 Euroleague (40)
2) 2,5 sdljtjanster, Mathias Svensson, Mar-
cus Hedelin samt Sten Strinds
3) Swedbank Sjuhdrad, Ellos, Folksam Pulsen , Netonnet
Input och Umbro

TIMRA 10) TIMRA IK (Henrik Hanson, marknadschef)
1) 40 miljoner kronor. (40)
*.ﬁ: 2) Tf Marknadschef, Forsdljningschef/Key
o account, samt 3 st. foretagssaljare. Ytterli-
gare 2 personer som skoter privatmarknaden.
3) Norrporten, SCA, E.on, Arla, ISS, Skoda, PEAB, Sunds-
valls Tidning.
11) AIK FOTBOLL AB (Johan Ceder-
brant, forséljnings- och marknadschef)
1) 37 miljoner kronor (29,7 miljoner kronor
exklusive moms). Beloppet &r inkluderat mark-
nadsrelaterade intékter fran kval till Champions league
2010. | beloppet inkluderas inte AIK Fotbollsforening (ung-
domsverksamheten). Déremot inkluderas dven damfot-
boll och eftersom vi dr ett borsnoterat bolag (NGM Borsen)
kommer vi inte sdrredovisa beloppet. Men det &r ett ytterst
litet belopp i det stora hela, s& mycket kan jag siga. (-)
2) Var marknads- och forsaljningsavdelning bestar av
totalt tre personer.

3) Véra tre huvudsamarbetspartners &r Abro Bryggeri,
Adidas och Peab.

. 12) IFK GOTEBORG
V (Fredrik Abrahamsson, forsaljningschef)

"4 1) 35 miljoner kronor, nista ar 40 miljoner kro-

nor. Det finns ingen klubb i hela Sverige som

drar in lika mycket pengar som oss i enbart draktreklam.
Sen har vi, till skillnad fran andra klubbar, inga méjlig-
heter vad géller var arena, vi har inga réttigheter for
arenareklam, loger eller namnréttighet pa arenan. (33)
2) Den som ansvarar for forséljningen &r Fredrik
Abrahamsson med tva stycken interna séljare.
3) Prioritet Finans och ICA.

Skellefted AIK har ingen mdjlighet att svara da
deras siffror for sdsongen 2010/2011 inte &r far-
diga. Pa hemsidan finns en bonuslista dver samt-
liga fotbollsklubbar i Allsvenskan och Superettan.
Det gar inte att bortse att Arenan spelar en viktig
roll for hur klubben kan utveckla sin forsaljning.
Saknar klubben loger, namnrattigheter, restaurang
osv. paverkar detta intékterna och &ven hur klub-
ben placerar sig i denna lista. Samtidigt finns det
ishockeyklubbar som spelar 30 hemmamatcher pa
en sdsong medan Speedwayklubbarna endast har
atta hemmamatcher. Sport & Afférer anser dock att
listan fyller sin funktion da den belyser hur varje
enskild klubb tar tillvara pa de forutsattningar som
finns for just deras idrott och marknad.

13) LEKSANDS IF (Mats Aspemo, VD)

1) 28,1 miljoner kronor, missade kvalserien. (-)
o 2) En forsaljningschef, tva forséljare och tva

marknadsforing/webb.

3) Bergkvist Insjon, Clas Ohlson, Dalakraft, Dalarnas For-
sakringsbolag, Ejendals, Leksands Brod, Leksands Spar-

bank, Villa Langbers och Skoglunds Leksand.

el

14) OREBRO SK

(Marino Rahmberg, marknad)

1) Cirka 27,5-28,5 miljoner kronor. (23)
2) En marknadsinriktad VD, en marknadsansvarig, tre som
arbetar pa marknad och ytterligare tva som hjélper till.
3) Det &r foretagen pa tréjorna Malmbergs, Métcenter,
Demcom och Orebro Kommun.

15) HELSINGBORGS IF
3 (Rickard Nilsson, marknadschef)

1) 27,2 miljoner kronor. (27)

2) En marknadsansvarig, en séljare, och en
sdljsupport. Utdver detta har vi sedan en person ansvarig
for matchannonsering och forsaljning gentemot privatkun-
der som till sin hjdlp har en séljare (som dven har hand om
merchandise)
3) Resurs Bank &r var huvudsponsor, Puma &r dréktspon-
sor, Intersport och IT Garden officiella leverantorer.

STRAX UTANFOR LISTAN - RUN-
18 a1 NER UP DJURGARDEN IF HOCKEY
(Jan Ednertz, VD)
1) 26 miljoner kronor exklusive sportloger och réttig-
heter for arenanamn som vi inte har. Inklusive slutspel
(kvartsfinal) (20)
2) Vi ar fyra séljare och en innesdljare.
3) Reebok &r var stérsta partner.

Fem i topp
damklubbar

77 1) LDB FC MALMO

' Ld E' | (Niclas Carlnen, general manager)
I\-L.':-)I 1) Cirka 7 miljoner kronor. (7)
2) Samtliga i foreningen arbetar mer eller mindre med
marknadsféring och férsdljning. Sammanhallande &r sil-
jare och klubbdirektor.
3) LdB, Veidekke, Honda, Panduro, Intersport, Pagens,
Scandvision, Sydsvenskan, BA & Save hyrmaskiner,4fp,
Bravida. IKANO Bank, Pele Sport och Epsilon.

2) UMEA IK (Torbjorn Hanzi, klubbchef)

1) Cirka 6 miljoner kronor. For 2011 har vi en

budget pa 6 miljoner kronor men ett mal pa 7,5
miljoner kronor. (-)
2) En klubbchef, en sdljare/marknadsassistent, en sal-
jare 50 % projekt
3) Arkitektkopia, Balticgruppen, Fronta Reklam, Inter-
sport Puma, Motorcentralen VW, Norrvidden Fastigheter,
Umea Energi, UPAB (Umea Parkerings AB), Vasterbot-
tens Kuriren, Vasterbottens Folkblad, Umea Taxi och
Umed Kommun.

v =3 LINKOPINGS FC

% wa  (Susanne Westling, marknad)

259 1) 4,5 miljoner kronor. (5,5)
2) En person pa cirka 50 %, tva personer pa cirka 15 %
vardera. Alla jobbar resterande tid med Linképings HC.
3) NuLink, Puma, Toyota Material Handling, Stangasta-
den och Botrygg

4) LULEA BASKET
f' (Anna Jonsson, klubbdirektdr)
unnanasers 1) Cirka 4,1 miljoner kronor. (4)
2) Klubbdirektdr och en marknadschef samt punktinsat-
ser av spelare som salt mindre sponsorpaket.

3) Ferruform, BDX, Luled Energi, Bombardier, Lulebo,
Helex, LKAB

i) KOPPARBERGS/GOTEBORG FC

‘E‘ ’ (Roger Larsson, kassor)

'E‘ 1) Cirka 4 miljoner kronor. (-)

2) Deltidsanstalld sponsorsdljare samt ideellt arbetande
medarbetare
3) Kopparbergs Bryggeri, SKF, COOP Vast, Gbg Energi,
Bostadsbolaget, Danke Bank, Nordstan och Ake Ekstrand
Bygg AB.

OVRIGA KLUBBAR

HAR FOLJER NAGRA AV LAGEN SOM "VANN" INOM SIN IDROTT 2009/2010. SA HAR SVARAR DE 2010/2011;

BANDY VASTERAS SK BANDY
1) Cirka 7,5 miljoner kronor. (7,5)

BASKET LF BASKET
1) 13 miljoner kronor. (11,7)

INNEBANDY WARBERG IC
1) 7,1 miljoner kronor. (6,2)

HANDBOLL IK SAVEHOF
1) 7,3 miljoner kronor. Inkluderat bade herr och dam
samt spel i Europa (6,95)




ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

JIC] 0] IDROTTSSPONSRINGENS HISTORIADEL2
Sponsringens historia del 2

Sport & Affdrers artikelserie om sponsringens historia har kommit fram till genombrotts-
och glansperioden under 1980- och 1990-talet.

oktober 1978 startar Egon
I Hakanson PR & Marketing AB

verksamheten, vars utveckling
kom att skriva svensk sponsringshis-
toria under tva decennier. Men his-
torien kunde ha blivit en annan nér
fokus skulle ligga pa reklamuppdrag
fran borjan, och bort frdn svensk
idrottsrorelse som Egon kommersi-
ellt revolutionerat under 1970-talet.

Forsta uppdraget var dock sport-
relaterat och kom fran Colgate Pal-
molive - virldens storsta sponsor vid
tidpunkten och tungt inne i vérlds-
tennisen. Den virldsomspidnnande
koncernen hade produktomraden i
tennis och golf, och ville dven sponsra
svensk tennis. Egon Hékanson véljer
att rekommendera damtennis som
storsta framtidsprojektet fére herr-
tennisen.

— Hur fel kan man ha, siger Egon
till Sport och Affirer.

— Borg var inget unikum utan efter
honom kom Mats Wilander och Ste-
fan Edberg med flera. Men 4nnu
dags dato har ingen damstjirna
kommit fram. Det ér verkligen kon-
stigt. Tadnk vilka mojligheter tjejerna
haft i Sverige inom tennis!

I samma veva dr Sveriges Olym-
piska Kommitté i akut behov av
pengar infér OS 1980. Generalse-
kreteraren CG-Anderberg kontaktar,
1979, Egon Hakanson, som tar fram
en idé om att travsporten ska gene-
rera pengar till olympiska sporter och
fa olympisk marknadsforingsglans
tillbaka.

—Travet behovde kopplas till ndgot
positivt. Tipstjdnst hade last upp alla
stora idrotter som, till exempel, fot-
bollen med ensamritt, men genom
OS-stjirnorna var travet garanterat
koppling till idrotten i framtiden.

Olympiatravet var didrmed fott
och efter érets tillskott pd 9,4 mil-
joner kronor har samarbetet totalt
inbringat 195 miljoner. Inom ramen
for projektet tvingas Egon Hakan-
son samarbeta med Peo Wester, som
redan hade kontrakt med SOK som
konsult. Provisionen lag pa 25 pro-
cent, vilket blev startskottet pa en
uppskruvad debatt om att en stor del
av idrottens pengar hamnar i kom-
mersiella konsulters planbdcker.

Det dr under 1980-talet spons-
ringen far sitt genombrott i Sve-
rige. Egon Hékanson gar, 1983, in
som deldgare i Projekthuset och blir
partner med Lars Skarke. Foretaget
vixer snabbt, far flera dotterbolag
(Sporthuset, Klienthuset, Kultur-
huset, Evenemangshuset, Kiarnhu-
set, m. fl.) och blir den dominerande

aktéren pa den nordiska sponsor-
marknaden med 70 anstillda och en
omsittning pa 200 miljoner kronor.

Egon &r innovativ och far ett kop-
pel av storbolag att teckna flerariga
huvudsponsoravtal med idrottsfor-
bund. Under 1985 gar Kodak in i
ett fyraarigt mangmiljonsavtal med
Svenska Friidrottsférbundet. Kort
dérefter samma ar viljer Televerket
att pumpa in 20 miljoner i Svenska
Skidférbundet under fyra dr. Men
det var ett rekordavtal inom kulturen
som skulle komma att paverka skat-
telagstiftningen efter att det blev ett
prejudikat i Regeringsritten. Procor-
dia gick 1989 in i ett femérigt huvud-
sponsoravtal med Kungliga Operan
féor sammanlagt 45 miljoner, vil-
ket senare delvis nekades avdrag pa
grund av bland annat formuleringen
?att stodja Operan™.

Volvos strategier for sponsering un-
der 1980-talet var framgangsrika
Det gar inte att tala om sponsrings-
historia och uteldmna Volvo, som har
en nyckelroll i utvecklingen genom
sina konsekventa och kommersiella
satsningar inom sporter som golf,
tennis och ridsport.

— Jag édr visserligen part i maélet
eftersom jag jobbade en del med
Volvo, men deras egna strategier
for sponsering under 1980-talet var
framgéngsrika. Det lilla svenska bil-
miérket kunde skaffa sig ett varu-
maérke och marknadsnérvaro i vérl-
den, forklarar Egon Hakanson.

— I USA hade Volvo inte rad att
riksannonsera med reklam i ameri-
kansk TV. Men som internationell
huvudsponsor for tennis, golf och
skidor placerade man in varumaérket
mitt i prick for sina produkter i en
kopstark malgrupps livsstil.

Internationellt bryter sponsringen
nya barridrer. IOK:s marknadsdirek-
tor Michael Payne reser en milstolpe
tillsammans med Horst Dassler och
Juergen Lenz nir de utformar *The
Olympic Partners” (TOP) infér OS
1988 i Seoul. TOP-programmet gav
foretag ritt att under en olympiad
(fyra ar) associera sig globalt med en
av virldens mest kidnda symboler.

—TOP markerar starten av sport-
sponsring i bemérkelsen att det tidi-
gare handlat om arenaskyltar och
logotyper pa idrottare. Men med
TOP ar det forsdljning av det exakt
motsatta, 100 procent immateriella
réttigheter och virdet ér intangibelt,
forklarar sponsringspionjiren Lesa
Ukman.

Det ska visa sig ga att ta mycket

betalt for ”luft” av multinationella
foretag. Amerikanen Rob Prazmark
ar tongivande i uppdraget att silja in
OS-ringarna och stidnger forsta pro-
grammet pa 96 miljoner dollar och
nio partners. Efterféljande program
vixer och det fjarde, dren 1997-
2000, uppgar till 579 miljoner och
omfattar elva sponsorer.

Ambush Marketing - ett av manga
marknadsforingsbegrepp

Jerry Welsh maéaste ndmnas i sam-
manhanget — legendarisk marknads-
chef p4 American Express och upp-
hovsmannen till Ambush Marketing
— ett marknadsforingsbegrepp som
blir ett aterkommande inslag i sam-
band med megaevenemang som OS.
Samme Welsh myntade dven Cause
Marketing nir han 1983 kopplade en
marknadskampanj till renoveringen
av Frihetsgudinnan, vilket med tiden
blir en ingrediens i sponsorskap.

Michael Jordan ir en annan legen-
dar som satt oforglomliga fotavtryck
sdvil pa som utanfor basketplanen.
Nike tecknade ett kontrakt med Jor-
dan som NBA-rookie 1984 och aret
efter lanseras en sko som bar en bas-
ketspelares namn for forsta gangen.
Foga kunde Nike da ana att varu-
mairkessymbiosen runt Air Jordan
skulle omdefiniera individsponsring
for alltid och utvecklas till en pro-
duktlinje och hamna i ett eget dot-
terbolag inom koncernen.

Pa den internationella scenen mér-
ker reklambyréer hur deras kunder
koper pé sig sponsringsrittigheter.
Byranidtverk som Dentsu, Saatchi
och Omnicom svarar upp med att
képa upp sponsringsbyraer i borjan
av 90-talet. Nagra ar senare inleds
en epok nir foretagen ér pa jakt efter
exklusivt innehall.

— Det radde ”Content Mania”
och alla med négon form av publik
eller distribution var ute och salde
pa marknaden. Priserna skot i hoj-
den och ISL erbjod NCAA, 1999,
en miljard dollar for rittigheterna till
slutspelet i amerikansk collegefot-
boll, berittar Lesa Ukman.

I Norden vixer det norska bolaget
Sponsorservice lavinartat mot slutet
av 1990-talet genom foretagsforvirv
i flera linder. Egon Hékanson séiljer
sitt bolag till norrménnen och blir en
del av en borsnoterad koncern.

Men den radande réttighetshys-
terin kommer skorda sina offer nér
sponsringen gar in i ett nytt millen-
nium. m

TEXT: JOHAN THOREN

3 SNABBA TILL JOSEFIN SOLLANDER, HEAD OF SPONSORING, SEB

1) Vad sponsrar SEB for svenska sommarevenemang i ar?
- | &r har vi inom sporten fokus pa Kalle Anka cup finalen i Bastad som spelas med SEB som
huvudsponsor och dar vi arbetar med barn och familjeaktiviteter under hela veckan. Detta

fortsatter sedan med kundaktiviteter under Collector Swedish Open - damveckan dar vi bl.a.
har privatekonomiskt seminarium och nya aktiviteter utanfor arenan pa strandpromenaden.
Under Skistar Swedish Open jobbar vi med bade kunder och seminarier med privatekonomiskt
tema med bl.a. Klas Eklund och andra bland talarna. Férutom sporten s har vi tva sommar-
aktiviteter tillsammans med Konserthuset i Stockholm och Géteborg som vi tror kommer vara

Egon Hakanson kom att skriva sponsringshistoria
under 1980- och 90-talet, &ven om han fran bérjan
var mer intresserad av att arbeta med reklam och
pr &n sport.

TOLVOZY,

vorvo, fi{
L

Volvo var mycket tidigt ute med att upptdcka genom-
slagskraften i sponsring och byggde sitt varumarke
globalt genom sporter som tennis, golf, skidakning
och segling. Har spelar Mats Wilander i Monte Carlo
med det "lilla" svenska bilmarket i bakgrunden.

MILSTOLPAR

1978: Egon Hakanson PR och Marketing AB grundas.

1979: Premiar for Olympiatravet.

1985: Rekordavtal for idrottsforbund.

1985: Nike lanserar forsta Air Jordan-modellen.

1985: Jerry Welsh myntar begreppet Ambush Marketing.
1985: 10K borjar utforma The Olympic Program.

1991: Riksdagen beslutar att ge SVT rdtten att teckna spon-
soravtal, smygstartar i samband med Scandinavian Masters.
1992: Engelska forstaligan ombildas till Premier League.
1995: Forsta upplagan av Extreme Games (senare X-Games).
o @ &

@9

uppskattat bland kunder och andra. Vi finns ocksa nérvarande under Falsterbo Horse show.
2) Hur aktiverar ni er pa plats?

- Vi kommer att arbeta med personal pa plats vid olika mdtesplatser, pa arenan, strand-
promenaden och forstas i var bankbuss och pa vart kontor i Bastad. Seminarier, information
och tavlingar &r inriktningen.

3) Vad har du sjiilv for forviintningar pa eventsommaren?

- Jag hoppas att fa njuta bade lite under arbetets gang kring tennisen i Bastad men kanske
ocksd hinna férbi ndgot annat event med familjen under semestern.

VMI3IN VLrOA :0L04
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Sport & Attarer

Bli en vinnarkommun genom idrotten.

Lena Adelsohn-Liljeroth Karin Mattsson-Weijber Gunilla Lindberg Lennart Ekdal
Véalkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens Seminariet ar gjort for dig som arbetar med att utveckla bredd
hjalp kan starka utvecklingen av din kommun och region. Bredd- och elitidrotten i din kommun och fér dig som arbetar med att
idrott, elitidrott och idrottsevenemang ar da viktiga verktyg. vinna hem stdrre idrottsevenemang. Vi ser framfér oss deltagare
Seminariet ger dig en helhetsbild dar vi kopplar samman fran kommuner, regioner, idrottsféreningar och férbund samt

idrott, naringsliv och samhaélle fér basta slutresultat. Vi vill med sponsor- och eventféretag. Dagen avslutas med en presentation
seminariet 6ka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till av Sveriges frdmsta idrottskommuner 2011 med motivationer
grund for investeringar i stérre arenaprojekt och evenemang. och paféljande prisutdelning.

PROGRAM
9.30 Registrering, kaffe, mingel och minimassa

10.00 Inledning av dagens moderator, Lennart Ekdal

Om den nationella idrottsstrategin, Lena Adelsohn-Liljeroth, Idrottsminister
Idrottens roll som kommunal utvecklingskraft, Karin Mattsson - Weijber, Ordférande RF
Om OS och samhallsnyttan, Gunilla Lindberg, Generalsekreterare SOK, Peter Reinebo, Sportchef SOK

12.00 Lunch, mingel och minimassa

Den ritta vigen mot ett framgangsrikt arenaprojekt
Eva Hellstrand, SKL (Sveriges Kommuner och Landsting) samt
Sven-Ake Wikers, ArenaProjekt i Sverige AB

Evenemang som turistekonomisk motor och varumarkesbyggare
Joérgen Persson, Human Event AB

Hur méter och utvarderar vi evenemang?
Martin Carlsson, HUI Research (Handelns utredningsinstitut) och Hans Remvig, Resurs AB

Idrotten - ett affarsstrategiskt verktyg
Volkswagen Group om sponsorstrategin fér Audi (Irene Bernald)
Volkswagen (Niclas Runberg) och SKODA

Ishockey som marknadsféringskanal
Héakan Loob, Férjestads BK

Idrottsstaden Uppsala
Destination Uppsala

Sveriges framsta idrottskommuner 2011
Peter Rohmeé presenterar drets lista med kriterier och motiveringar

Prisutdelning

17.00 Mingel och minimédssa

Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT

Plats: Uppsala Konsert & Kongress  Tid: 3 oktober 2011

Arrangorer: Sport & Affarer i samverkan med Destination Uppsala Pris: 2.950:- exkl. moms, inklusive lunch, kaffe och
en minimassa pa plats. Idrottsféreningar erhaller rabatt. For bokning: www.sportaffarer.se Klicka pa Professionell Idrott.

For ytterligare information kontakta:
Charlotte Skott, Marknadsstrateg Destination Uppsala AB, charlotte.skott@uppsalatourism.se eller 0705-66 55 58.
Gustaf Berencreutz, Chefredaktér Sport & Affarer, Gustaf@sportaffarer.se eller 0707-30 35 21.

Med reservation fér eventuella &ndringar

Elitidrott varje dag. Sedan 1286.




VI VILL GORA SKILLNAD!

TILLSAMMANS vill vi visa Uppsalas unika

arrangemang inom vetenskap, sport och kultur

for varlden.

VI TYCKER ATT UPPSALA HALLER VARLDSKLASS:

w NIy STATENS
VATTENFALL e — Nordea SWE ank @ ;‘ASTI(;HEI‘S\'ERK .’L%

UPPSALA Salléen Q'MED AHLFORD ADVOKATBYRA _'

UNIVERSITET AKADEMISKA HUS

Landstinget i Uppsala ldn  ‘7 axringar %UPR&%&N

VARLDSKLASS UPPSALA Gr ett samarbete mellan féretag, kommun och organisationer. Det ér ett
initiativ inom Uppsalas varumarkesarbete. Tillsammans stéttar och marknadsfér vi vér stads
basta arrangemang inom vetenskap, sport och kultur.

Varldsklass. Varje dag sedan 1286.




